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 ۲۱۳ـ ۱۳۸۵،۲۳۶بهار،۳۸فصلنامه پژوهشنامه بازرگاني، شماره

 

  ١اي در مركز قاره آسيا دستاوردهاي تجاري تشكيل بلوك منطقه

 محمدرضا عابدين         منصور عسگري         ميترا رحماني

  مدل جاذبه/ مركز آسيا / گرايي  منطقه
 چکيده 

اي احتمـالي در مركـز قـاره         تشخيص موفقيت يا عدم موفقيت بلوك منطقـه       
اكسـتان، سـريلانكا، بـنگلادش، افغانسـتان و     آسيا شامل كشورهاي هند، ايران، پ 

در واقع مقصـود تعيـين دسـتاوردهاي تجـاري          . نپال هدف اصلي اين مقاله است     
اي بـر تجـارت دو جانبـه كشـورهاي عضـو و از جملـه           تشكيل اين بلوك منطقه   

 . ايران است
 :والات زير بوده استئدر واقع اين تحقيق به دنبال پاسخگويي به س

اي در مركـز قـاره آسـيا متشـكل از كشـورهاي              وك منطقـه  آيا تشكيل بل ـ   -
هند، پاكستان، سريلانكا، بنگلادش، افغانسـتان و نپـال بـا موفقيـت همـراه           ايران،

 خواهد بود؟ 
هـاي تجـاري دو جانبـه ايـن          اي بـر جريـان     آيا تشكيل ايـن بلـوك منطقـه       _ 

ايـن  ثيري روي تجارت    أثيرگذارخواهد بود؟ تشكيل اين بلوك چه ت      أكشورها ت 
 كشورها با ساير كشورهاي جهان خواهد داشت؟  

اي بـوده و مـدل جاذبـه مبنـاي      چارچوب نظري اين مطالعه، همگرايي منطقه     
الگوسازي براي برآورد اثرات تجاري قرار گرفته است تا با استفاده از امكانـات        
____________________________________________________________________ 

 

 اين مقاله برگرفته از طرح پژوهشي است كه با همين عنوان در مؤسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني انجام پذيرفتـه   .1
 .است

 .پژوهشگر مؤسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني 
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214 پژوهشنامه بازرگاني

تغييـرات تجـارت بـين كشـورهاي     )  اقتصاد سنجي با روش پانـل ديتـا   (اين مدل   
مالي و بين كشورهاي عضو با سـاير كشـورهاي جهـان مـورد بررسـي                عضو احت 
 .قرار گيرد

 درصـد   ۸۵/۰در چارچوب مدل جاذبه برآوردي، متغيرهاي مستقل، حـدود          
دهند و با استفاده از نتايج       را توضيح مي  )صادرات دوجانبه ( تغييرات متغير وابسته  

 :توان نتيجه گرفت مدل مي
تواند تجـارت دو جانبـه    ركز قاره آسيا مياي در م    ايجاد يك بلوك منطقه    -

 .بين اين كشورها را افزايش دهد
اي در مركز قاره آسـيا تجـارت ايـن كشـورها بـا                ايجاد يك بلوك منطقه    -

 .نيز افزايش خواهد داد را) صادرات و واردات(ساير كشورها 
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215 ... اي در  دستاوردهاي تجاري تشكيل بلوك منطقه

 مقدمه

لملـل دو جريـان بـه       ا از پايان جنگ جهاني دوم تاكنون، در صحنه روابط اقتصـادي بـين            
گرايـي، بـا هـدف       يكـي منطقـه   .  مكمل يكديگر وجـود داشـته اسـت        ظاهر متضاد ولي واقعاً   

بزرگتر كردن بازارها و وسيعتر كـردن حـوزه رقابـت و افـزايش قـدرت رقابـت كشـورهاي                   
ها براي همه كشـورها،   سازي بازارها و رقابت   و ديگري جهاني  ١داخل منطقه در مقابل خارج    

ــه  ــتك ــه موافق ــارت   نام ــومي تعرفــه و تج ــات( عم ــازمان تجــارت   ) گ ــين آن س و جانش
 .٢نشانه بارز آن است) WTO(جهاني

حمــل ونقــل، بيمــه، ( تجــاري بــين كشــورها - در حــال حاضــر كليــه روابــط اقتصــادي
مشمول مقـررات جهـان      ...)ها و حقوق مالكيت معنوي و      گذاري بانكداري، توريسم، سرمايه  

...) بندي، محدوديت مقـداري،   سهميه(اي   اي و غيرتعرفه   وانع تعرفه م  همچنين و اند شده شمول
هـا در سـطح جهـاني تنهـا          به سرعت در حال از بين رفتن هستند، به نحوي كه متوسط تعرفـه             

 .  درصد تجارت جهاني از هرگونه تعرفه معاف است۴۰ درصد است و بيش از ۶/۳
 به شش برابر شدن توليد ناخالص       توان هاي جهاني شدن مي    مدا طي نيم قرن گذشته از پي     

ها و بيسـت وسـه برابـر     كننده، دوازده برابر شدن تجارت جهاني آن    داخلي كشورهاي رقابت  
 ٣.ها اشاره نمود ات كالاهاي صنعتي آنردشدن صا

به وضوح قابل تشخيص است كه در چنين فضاي رقـابتي ايجـاد شـده در سـطح جهـان،                  
  ٤:اند يران با مشكلات اساسي روبرو شدهاقتصادهاي بسته و غيررقابتي مانند ا

هاي تعرفه ترجيحي سازمان ملل بـراي      از دست دادن امتيازات سابق در اثر حذف سيستم        
____________________________________________________________________ 

 

 تـا كنـون كـه    ۱۹۴۸اي بين كشورهاي مختلف جهان از سال   گمركي و اقتصادي منطقه-هاي تجاري  تشكيل اتحاديه  .1
 توان به اتحاديه اروپا با سابقه نزديك به نيم قرن، پيمان نفتا با شركت كانادا، ايالات متحـده  هاي موفق آن مي   از نمونه 

 .و مكزيك و آسه آن در جنوب شرقي آسيا اشاره كرد

 ۲۵ درصد تجارت جهاني را در اختيار دارند عضو سازمان جهـاني تجـارت  هسـتند و            ۹۰ كشور جهان كه جمعاً      ۱۴۵ .2
 .باشند كشور ديگر نيز منتظر پذيرش در اين سازمان مي

 .۱۳۸۳ كشور، فروردين  تصويب نامه هيأت وزيران در خصوص برنامه  جامع توسعه صادرات.3

 . مأخذ همان.4
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216 پژوهشنامه بازرگاني

 .ها وجود داشت بندي بازارها كه درگذشته به نفع آن كشورهاي در حال توسعه و سهميه
ن ماننـد   رقبـاي تجـاري ايـرا     ( هاي بيشتر براي رقباي تجاري ممالك غيرعضو       محدوديت

غيرعضـو مثـل    تركيه، تونس، هند، پاكستان و مصر از امتيازاتي برخوردارند كه يك كشـور           
 )ايران از آن محروم است

ها براي كشـورهاي غيرعضـو و از جملـه ايـران كـه               بالاتر بودن تعرفه و ساير محدوديت     
 . غيرممكن ساخته استبراي آنان ورود و رقابت در بازارهاي جهاني را تقريباً

ــ ا توجــه بــه شــرايطي كــه ايــران در آن واقــع شــده اســت، حضــور فعــال در مجــامع و   ب
بـه  . ناپـذير اسـت    اي و جهاني امري ضروري و اجتناب       هاي اقتصادي و تجاري منطقه     سازمان

بايسـت طبـق زمانبنـدي     ها مـي  منظور عضويت ايران در سازمان جهاني تجارت كاهش تعرفه   
 .صورت پذيرد

تواند براي دستيابي به اهـداف   اي جديد مي  هاي  منطقه    پيمان  همچنين عضويت ايران در   
المللي مفيد باشد، براي كشورهاي در حـال توسـعه كـه آمـادگي            توسعه روابط اقتصادي بين   

هـاي   گرايـي وتشـكيل بلـوك      هاي جهاني تجارت را ندارنـد، منطقـه        ورود ناگهاني به عرصه   
 اقتصـادهاي ملـي ايـن قبيـل كشـورها و      ثري براي گشودن تدريجي ؤتواند راه م   اي مي  منطقه

هايي موانـع تجـاري      در چارچوب چنين تشكل   . ها در اقتصاد وتجارت جهاني باشد      ادغام آن 
 .گردد و دسترسي به بازارهاي بزرگتر فراهم مـي شـود   ها در سطح منطقه حذف مي و تعرفه

تـري بـراي     ردههاي گسـت   تواند افق  همچنين حذف موانع براي انتقال سرمايه و تكنولوژي مي        
 .هاي اقتصادي آنها فراهم كند اقتصاد اين كشورها و بنگاه

 تجـاري متعـددي وجـود دارد و همچنـين           -هاي همكاري اقتصادي     پيمان ١در قاره آسيا  
پيمـان آسـه آن در شـرق آسـيا، سـازمان      . گيـري اسـت   هـاي جديـدي در حـال شـكل      پيمان

مركزي، شوراي همكاري خليج فارس     در خاورميانه و آسياي      )اكو(هاي اقتصادي    همكاري
 .باشند هاي موجود در اين قاره مي از جمله همگرايي... و

 با هدف شتاب بخشيدن به رشـد  ۱۹۶۷پيمان آسه آن بر اساس اطلاعيه بانكوك در سال     
موفقيـت ايـن اتحاديـه      . اقتصادي و افزايش ثبات در منطقه جنوب شرقي آسـيا تشـكيل شـد             

____________________________________________________________________ 
 

 .)۱۳۷۶( ميترا رحماني .1
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217 ... اي در  دستاوردهاي تجاري تشكيل بلوك منطقه

 .ديه به عنوان يك قطب اقتصادي در جهان مطرح گرددباعث شده است كه اين اتحا
اي بـا شـركت چنـدين كشـور عربـي در        ميلادي چند سازمان منطقه۱۹۸۰در خلال دهه    

 در شرق جهان عرب بـا عنـوان         ۱۹۸۱ها در سال     مهمترين اين سازمان  . خاورميانه تشكيل شد  
سـتان  عرب(سـيس شـد و شـش كشـور عـرب خلـيج فـارس       أشوراي همكاري خلـيج فـارس ت   

اين شورا  . را در خود جاي داد    ) سعودي، كويت، بحرين، قطر، امارات متحده عربي و عمان        
 .هاي قابل توجهي كسب نموده است هاي اخير پيشرفت در سال

اي  متشـكل از اعضـاي سـازمان همكـاري منطقـه     ) اكـو (هاي اقتصـادي   سازمان همكاري 
هاي تازه استقلال يافته شـوروي       ري جمهو ،ايران، پاكستان، تركيه  ) دي.سي.آر( براي توسعه 

ذربايجــان، قزاقســتان و آازبكســتان، تاجيكســتان، تركمنســتان، (ســابق در آســياي مركــزي 
از جمله مهمترين اهداف ايـن سـازمان        .  رسميت يافت  ۱۳۷۲و افغانستان در سال     ) قرقيزستان

و گسترش تجارت بين كشورهاي عضـو از طريـق دسترسـي آزادتـر بـه بازارهـاي يكـديگر              
ترغيب كشورهاي عضو به ايجاد شرايط مناسب براي رشد مـداوم اقتصـادي و بهبـود سـطح              

 .                    باشد زندگي مردم مي
متشـكل از اسـتراليا، برونئـي، كانـادا،     ) آپـك ( اتحاديه كشورهاي آسـيا و اقيـانوس آرام     

زلند، گينـه نـو،     وبي، مالزي، مكزيك، نيو   نشيلي، چين، هنگ كنگ، اندونزي، ژاپن، كره ج       
در بـين  . تايپه، تايلند، ايالات متحده آمريكا و ويتنام است پرو، فليپين، روسيه، سنگاپور، چين 

ــه همكــاري  ــن اتحادي ــاره   اي ــرا ق ــاي اقتصــادي و تجــاري كــه ف ــي ه  كشــور ۱۳باشــد  اي م
كنگ، اندونزي، ژاپن، كـره جنـوبي، مـالزي، فيليپـين، روسـيه،              برونئي، چين، هنگ  (آسيايي
بر اسـاس ايـن پيمـان صـادرات و واردات           . وجود دارد ) پور، چين تايپه، تايلند و ويتنام     سنگا

ايـن  .  درصد حقوق گمركـي انجـام خواهـد شـد    ۵ ميلادي تنها با ۲۰۰۵بين كشورها از سال   
) كانـادا و آمريكـا    ( پيمان اقتصاد شـرق آسـيا را بـه اقتصـاد كشـورهاي موفـق قـاره آمريكـا                  

 . نزديك خواهد كرد
اي  هـاي منطقـه   تـوان بـه اتحاديـه همكـاري     اي در آسـيا مـي     هاي منطقه  ر همكاري از ديگ 

ايـن  . كه بين كشورهاي شبه قاره هند به امضا رسيده است، اشاره كرد          ) سارك( جنوب آسيا 
پيمان به منظور ارتقاي بازرگاني كشورهاي جنوب آسيا بـين هفـت كشـور هنـد، پاكسـتان،                  
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218 پژوهشنامه بازرگاني

 تـا  ۲۰۰۵و بوتان برقرار شده است و قرار اسـت بـين سـال    بنگلادش، سريلانكا، مالديو، نپال    
 ميلادي  با الهام از توافقات بـه عمـل آمـده در آپـك صـادرات و واردات كـالا بـين                        ۲۰۱۰

هدف اين پيمان   .  درصد حقوق گمركي آزادانه صورت پذيرد      ۵كشورهاي عضو سارك با     
ين توافـق اقتصـاد شـبه       يكپارچه كردن اقتصاد شبه قاره هند است و در صورت عملي شدن ا            

 . گردد ميليارد نفر جمعيت در هم ادغام مي۵/۱قاره هند با 
ايران به عنـوان يـك كشـور آسـيايي كـه در مـرز كشـورهاي آسـيايي عربـي و آسـياي                     

اي گـروه    هاي فـرا منطقـه     اي اكو و همكاري    مركزي و شرقي قرار دارد، تنها در پيمان منطقه        
هـاي   عضـويت ايـران در پيمـان    . عضـويت دارد  ) -۸D( هشت كشور اسلامي در حال توسـعه      

اي بـراي دسـتيابي بـه اهـداف توسـعه اقتصـادي و تجـاري و آمـادگي بـراي ورود بـه                   منطقه
هـاي   هـاي جهـاني رقابـت تجـاري، ضـروري اسـت و در ايـن راسـتا برقـراري پيمـان                      عرصه

تـه در   هـاي اخيـر صـورت گرف       همكاري با كشورهاي شرق و مركز آسيا با توجه به پيشرفت          
 .تواند براي ايران مفيد باشد اين منطقه مي

تشكيل بلوك اقتصادي در مركز قاره آسيا با هدف توسعه تجارت و بازرگاني مـد نظـر                  
توانـد باكسـب     باشـد، زيـرا ايـران مـي        سياستمداران اين گروه كشورها و از جمله ايـران مـي          

ت كشـور اسـلامي،     اكـو، گـروه هش ـ    (هاي  مختلف     تجارب متفاوت از حضور در همگرايي     
خـود را  ) اي و از جمله بلوك احتمالي درمركز قاره آسـيا       هاي منطقه  شركت در ساير تشكل   

در چـارچوب چنـين تشـكيلاتي كشـورهاي     . براي ورود به عرصه رقابت جهاني آماده نمايد    
هاي نسبي خـود، موجبـات رشـد اقتصـادي، افـزايش رفـاه و افـزايش            عضو با شناخت مزيت   

 . آورند رجي را فراهم ميحجم مبادلات خا
اي احتمـالي در مركـز قـاره آسـيا بـر تجـارت               بررسي آثار تجاري تشكيل بلوك منطقـه      

هند، ايران، پاكسـتان، سـريلانكا، بـنگلادش، افغانسـتان و         (دوجانبه كشورهاي عضو احتمالي   
ر والات زي ـئدر واقع اين مقاله به دنبال پاسخگويي بـه س ـ . هدف اصلي اين مطالعه است    ) نپال
 :است
اي در مركـز قـاره آسـيا متشـكل از كشـورهاي ايـران، هنـد،                  آيا تشكيل بلوك منطقـه    _

 پاكستان، سريلانكا، بنگلادش، افغانستان و نپال با موفقيت  همراه خواهد بود؟ 
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219 ... اي در  دستاوردهاي تجاري تشكيل بلوك منطقه

هــاي تجــاري دو جانبــه ايــن كشــورها  اي بــر جريــان آيــا تشــكيل ايــن بلــوك منطقــه_ 
ثيري روي تجـارت ايـن كشـورها بـا سـاير            أ چـه ت ـ   ثيرگذارخواهد بود؟ تشكيل اين بلوك    أت

 كشورهاي جهان خواهد داشت؟  

اي به اختصار مورد توجـه        در ابتدا در چارچوب ادبيات موضوع، نظريه همگرايي منطقه        
هـاي جاذبـه بـه عنـوان  ابـزار تجربـي        گيرد و در ادامه در بخش مبـاني نظـري، مـدل     قرار مي 

هاي تجاري دو جانبه بـه   الملل براي توضيح جريان     بينگسترده در تجارت     مناسبي كه به طور   
روند، معرفي خواهند شد و در پي آن مروري بر مطالعات كـاربردي انجـام شـده بـا                     كار مي 

در بخش ساختار الگو مـدل جاذبـه، مبنـاي          .  صورت خواهد پذيرفت   ١استفاده از مدل جاذبه   
تمالي قرار خواهد گرفـت، تـا      ثيرات تجاري تشكيل اين بلوك اح     أالگوسازي براي برآورد ت   

تغييرات تجارت  دوجانبه    )  ٢اقتصاد سنجي با روش پانل ديتا     (با استفاده از امكانات اين مدل       
بين كشورهاي عضو احتمالي و بين كشورهاي عضو با ساير كشورهاي جهان مـورد بررسـي             

ه خواهـد  ئا اراگردد و پيشنهاده در بخش انتهايي نيز نتايج تجربي مدل  مطرح مي         . قرار گيرد 
 . شد

 اي  مروري كوتاه بر نظريه همگرايي  منطقه.۱

اي را مـورد توجـه قـرار داد، اقتصـاددان             هـاي منطقـه     اولين اقتصادداني كـه آثـار تشـكل       
از منشـور   » موضـوع اتحاديـه گمركـي     «كانادايي ژاكوب واينر بود كه در مقاله مشهور خود          

او در ايـن مقالـه   . ي را مـورد بررسـي قـرار داد    الملل ـ  هاوانا تا سازمان منحل شده تجارت بـين       
تا قبل از اين، تصور بر اين بود كـه     . نگراني خود را در مورد اين ترتيبات تجاري بيان داشت         

اي همانند تجـارت آزاد بـين كشـورها بـه تخصـيص               تجارت در قالب پيمان همكاري منطقه     
لـط بـودن ايـن عقيـده را اثبـات      شود، ولي نظريه واينر غ     مجدد منابع و افزايش رفاه منجر مي      

شـود، زيـرا برقـراري     او نشان داد تجارت ترجيحي هميشه به افـزايش رفـاه منجـر نمـي         . كرد
هاي تجاري و اقتصادي بين دو يا چند كشور عامل بروز تغييراتي در الگوي توليـد،    همكاري

ــر قيمــت واردات (الگــوي مصــرف  ــان)ناشــي از تغيي ــه،   ، جري ــه مبادل ــاري، رابط ــاي تج  ه
____________________________________________________________________ 

 

1. Gravity models. 
2. Panel  Data. 
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220 پژوهشنامه بازرگاني

ها و نرخ رشد اقتصادي خواهد شد، اما ايـن كـه چنـين تجـارتي بـه طـور حـتم                       ترازپرداخت
وجود سـه كشـور     (او در يك مدل تعادل جزئي       . باعث افزايش رفاه شود، محل ترديد است      

نشان داد كه اثرات رفاهي ناشي از تشكيل يكپارچگي بـه برآينـد دو اثـر ايجـاد           )كالا  و يك 
  ٢.ستگي دارد ب١تجارت و انحراف تجارت

نظريه واينر توسط بسياري از اقتصاددانان معاصر وي مورد انتقاد قرار گرفت و در مقابـل    
نظريـه شـركاي طبيعـي برمبنـاي برقـراري        . نظريه واينر نظريه شركاي طبيعي، مطرح گرديـد       

. شـود  حجم تجارت بالا در ميان دو يا چند كشور با كمترين فاصـله جغرافيـايي تعريـف مـي       
اي بـدين لحـاظ كـه بـين چنـد        اقتصاددانان بر اين باورند كه ترتيبات تجاري منطقه      بعضي از 

. شود، منافعشان بيش از انحرافشان اسـت       برقرار مي ) طبيعي(كشور در يك منطقه جغرافيايي      
 نيز اين نظر را مورد بحث قرار داد كـه اگـر چـه تجـارت برمبنـاي                   ٣از طرف ديگركروگمن  

تحت تـأثير مسـايلي از قبيـل جغرافيـا نيـز قـرار دارد و حـذف          مزيت نسبي استوار است ولي      
از اين رو همسايگان در گسـتره  . دهد هاي حمل و نقل را كاهش مي        فاصله جغرافيايي، هزينه  

اي انحـراف     پردازند و در صورت تشكيل ترتيبـات منطقـه          وسيعي با يكديگر به دادوستد مي     
 .تجاري بسيار اندك خواهد بود

اي را بـه      ت كه اقتصاددانان قبل از وي موضوع ترتيبات تجاري منطقـه          باگواتي معتقد اس  
اند و اثرات پوياي اين ترتيبات كه با در نظر گـرفتن عامـل زمـان     صورت ايستا در نظر گرفته   

شـود، در نظـر گرفتـه     مـي  جهـاني سـنجيده    در تسريع و يا كاهش موانع تجاري در تجـارت 
. كنـد  هاي سازنده را مطرح مـي  بازدارنده و بلوكهاي    باگواتي دو مفهوم بلوك   . نشده است 

 ٤.اين دو اصطلاح به مفاهيم انحراف تجارت و ايجاد تجارت واينر نزديك است
 افـزايش رفـاه    تواند به گسترش تجارت بين اعضا، اي مي طبق اين نظريه، همگرايي منطقه 

تصادي، افزايش  هاي ناشي از مقياس، بهبود رشد اق        اقتصادي كشورهاي عضو، افزايش صرفه    
پـذيري هـر يـك از مـوارد ذكـر شـده در        براي بررسي امكـان . منجر گردد... كارايي فني و   

____________________________________________________________________ 
 

1. Trade Creation  & Trade Diversion Effects. 
2. Viner (1950). 
3. Paul Krugman(1991). 
4. Bhagwati (1996), pp. 82-87. 
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221 ... اي در  دستاوردهاي تجاري تشكيل بلوك منطقه

 .بالاي متدهاي تحليلي خاص وجود دارد
هاي جاذبه ابزار تجربي مناسبي هستند كه بـه طـور گسـترده در تجـارت                  در اين بين مدل   

اري دو جانبه، بررسـي تـأثيرات       هاي تجاري، تعيين پتانسيل تج      الملل براي توضيح جريان     بين
هـا    از فوايـد بـه كـارگيري ايـن مـدل          . رونـد   به كار مي  … يكپارچگي بر تجارت دو جانبه و     

. هـاي آمـاري موردنيـاز بـراي بـرآورد مـدل اشـاره كـرد                 توان به دسترسي آسان بـه داده        مي
هـاي   هـا در جريـان   هـاي نظـري اسـتفاده از ايـن مـدل      همچنين فايده ديگر اين است كه پايـه  

 .١الملل مورد بحث قرار گرفته و توسعه يافته است تجارت بين

  معرفي مدل جاذبه.۲

تئـوري جاذبـه    . دهـد   اي بين دو يا چند ماده را شرح مي          تئوري جاذبه ميزان جذب فاصله    
  را متناسب با وزن آنها و معكوس بـا      j و i بين دو ماده     ijαكلاسيك در فيزيك نيروي جاذبه    

ijمجذور فاصله 
2d٢:كند  بين اين دو ماده بيان مي 

)۱ (            
-2
ijdjmim

ij
γ=α 

 . يك عامل ثابت استγكه 
هـاي    بـه موضـوعيت داشـتن تئـوري جاذبـه در پديـده      H.C. Careyدر ميانه قرن نوزدهم 

هـاي مربـوط بـه مهـاجرت و مراجعـه       ن نظريه براي تحليـل اجتماعي اشاره كرد و بعدها از اي     
 .٣استفاده شد... ها و  هاي بزرگ، ترافيك جاده مشتريان به فروشگاه

الملـل نيـز از انديشـه جاذبـه نيـوتن             هاي تجاري بـين     هاي جاذبه براي برآورد جريان      مدل
ود نـدارد   ترين حالـت وقتـي كـه هـيچ مـانع و تشـويقي وج ـ                در ساده . الهام گرفته شده است   

توان با استفاده از اين مـدل بـه صـورت تـابعي مسـتقيم از                  هاي تجاري دو جانبه را مي       جريان
اندازه اقتصـادي دو كشـور و تـابعي معكـوس از فاصـله جغرافيـايي بـين دو كشـور در نظـر                        

____________________________________________________________________ 
 

1. Tinbergen (1962), linnemann (1966), Bergstrand (1985, 1989, 1990), Deadorff (1995, 
1998), Evenett and Keller (1989), Mathur (1999). 

2. Nijkamp & Reggiani (1992); Harvey (1969). 
3. Paas (2000). 
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222 پژوهشنامه بازرگاني

 .گرفت
)۲(                           
)D,GDP,GDP(fT ijjiij = 

گيـري بـه    باشد و براي سهولت برآورد بـا لگـاريتم   اين معادله به صورت حاصلضرب مي    
 :توان به صورت زير نيز نوشت اين معادله را مي. شود حالت خطي تبديل مي

)۳(                  

2
ij

Ji
ij D

GDP.GDP
CT = 

هـاي سـري زمـاني يـك          هاي مقطعي چنـد كشـور يـا داده          ها براي داده    در ابتدا اين مدل   
هاي آشـكار و ضـمني زيـادي را        شكل برآورد مدل، محدوديت   اين  . رفتند  كشور به كار مي   

زيـرا در چنـين   . شـدند  دار مـي  شـد از جملـه اينكـه نتـايج اريـب      بر تصـريح مـدل سـبب مـي        
برآوردهايي تعدادي متغيرهاي حذف شده وجود دارند و يا تعدادي از متغيرها عملاً در نظر               

بـه منظـور   . ست مد نظر قـرار گيـرد  توان  همچنين ناهمگني بين كشورها نمي    . شوند  گرفته نمي 
هـاي جاذبـه    هاي اخير از روش برآورد پانل ديتا براي تخمين مدل        رفع اين مشكلات در سال    

باشـند كـه    هـاي پانـل نيـز قابـل تخمـين مـي          هـاي جاذبـه بـا داده        يعني مـدل  . شود  استفاده مي 
 .شوند هاي سري زماني و مقطعي در آن تركيب مي اي از داده مجموعه

آمارهاي سري زماني با آمارهاي مقطعي نه تنها مي توانـد اطلاعـات سـودمندي را       تلفيق  
هاي اقتصـاد سـنجي فـراهم آورد، بلكـه بـر مبنـاي نتـايج بـه دسـت آمـده                       براي تخمين مدل  

طـور   در اينجا به. هاي سياستگذاري در خور توجهي نيز كسب نمود توان استنباط همچنين مي 
بنـدي   اي طبقـه   هـا كـه در گـروه تـك معادلـه           ايـن مـدل   خلاصه به بحث پيرامـون برخـي از         

 .پردازيم شوند، مي مي
. شـوند  بنـدي مـي     بـه سـه گـروه طبقـه        اطلاعات آماري در مباحث اقتصاد سنجي، عمدتاً      
گيـري و ثبـت  مقـادير يـك متغيـر در              گروه اول اطلاعات سري زماني كه مربوط به انـدازه         

 گروه دوم اطلاعات مقطعـي كـه        ،هاي مالي  ابباشد، نظير آمارهاي حس    اي از زمان مي    دوره
گيري يك متغير در يك زمان معين براي يـك بنگـاه يـا فـرد يـا كشـور يـا                       مربوط به اندازه  
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223 ... اي در  دستاوردهاي تجاري تشكيل بلوك منطقه

 گـروه سـوم      و مانند آمارهاي بودجه خانوار در منـاطق مختلـف        . باشد  ميواحدهاي مختلف   
گونـه   كـه ايـن   نماينـد    هـاي سـري زمـاني و مقطعـي را تلفيـق مـي              اطلاعات آماري كـه داده    

 .شود رد مطرح ميخ در مطالعات اقتصاد اطلاعات عموماً
 مطالعات اقتصاد سنجي محدود بـه اسـتفاده از دو           به دليل فقدان اطلاعات تلفيقي معمولاً     
هاي گردآوري اطلاعات اين امكان فـراهم شـده        گروه اول بود اما  امروزه با گسترش روش        

بـراي بـه    . هـاي اقتصـادي اسـتفاده كـرد        ه و تحليـل   است كه از اطلاعات تلفيقي نيز در تجزي       
هاي اقتصاد سنجي معمـول بايـد بـه          كارگيري اطلاعات تلفيقي در مطالعات اقتصادي، روش      

بـراي ايـن نـوع اطلاعـات        . مند شود  گونه اطلاعات بهره   اي تعريف شود تا بتواند از اين       گونه
 اخـلال يـا در   ء اثـرات در جـز  كه تمامي به طوري. توان در نظر گرفت حالات مختلفي را مي 

ازايـن رو بـه تناسـب    . ها ظـاهر شـوند      يا در ضرايب متغيرها و يا تركيبي از آن         أعرض از مبد  
ثر ؤهاي تلفيقي، موضـوعي مهـم و م ـ       تحليل داده . هاي متفاوتي خواهيم داشت    موضوع، مدل 

ه اسـت  در ادبيات اقتصاد سنجي است و در توضيحات تجربي اين امكـان را بـه محققـان داد          
هـا را بـه    هاي سري زماني و يا مقطعي به طور مجزا، تلفيقـي از آن  كه به جاي استفاده از داده  

 ١.كار گيرند
هـا   هاي مقطعي اين اسـت كـه در ايـن مـدل     هاي با برش  مدلرهاي پانل ديتا ب  مزيت مدل 

 طـول  هـا در  هاي رفتاري فردي پديده پذيري بيشتري در تبيين تفاوت     تواند انعطاف  محقق مي 
 .زمان داشته باشد

 مشـترك و روش  أ روش عـرض از مبـد  هاي پانل ديتـا معمـولاً     در ادبيات مربوط به مدل    
دهنـد و مـدل برتـر      انجام ميFهاي متغير براي هر معادله را با استفاده از آماره          أعرض از مبد  

 .كنند  انتخاب مي0Hرا بر مبناي انجام آزمون 

)۴(          
)knnT/()R1(

)1n/()RR(
)knnT,1n(F

2
u

2
p

2
u

−−−
−−

=−−− 

n :ها يا واحدها تعداد گروه 
T:تعداد مشاهدات سري زماني 

____________________________________________________________________ 
 

1. Egger (2000). 
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K :تعداد متغيرهاي توضيحي 
2
uR :ضريب تشخيص در مدل اثرات ثابت 
2
pR :ضريب تشخيص در مدل اثرات مشترك 
0H :رض از مبدا مشترككليه مقاطع داراي ع 

همچنين براي پي بردن به صورت اثـرات تصـادفي در مـدل از آزمـون ضـريب لاگرانـژ           
 :كنيم استفاده مي

)۵(                )1(1
e

e

)1T(2
nT

LM 2

2

n

1i

T

1t

2
it

n

1i

2T

1t
it

χ≅

⎥
⎥
⎥
⎥
⎥

⎦

⎤

⎢
⎢
⎢
⎢
⎢

⎣

⎡

−
⎥
⎦

⎤
⎢
⎣

⎡

−
=

∑∑

∑ ∑

= =

= = 

 ٢. استفاده كرد١توان از آزمون هاسمن و يا مي
گيرد  ر نظر مي  اثرات ناهمگني و انفرادي مربوط به كشورها را د          روش پانل اثرات ثابت،   

در ايـن روش كـارايي بهتـر شـده و     . كه اثرات زمان نيز در چارچوب آن قابل بررسي اسـت   
 ٣.يابد دهندگي مدل، افزايش مي قدرت توضيح

را بـه صـورت   ) j) Xijوi مدل جاذبه حجم تجارت، صـادرات يـا واردات بـين دو كشـور    
بـه عنـوان جانشـين    (هـا   ، جمعيـت آنهـا و فاصـله بـين آن    )GDP( دو كشـور  تابعي از درآمد

كننده و محدودكننده   اي از متغيرهاي مجازي تسهيل      و يك مجموعه  ) هاي حمل و نقل     هزينه
 :گيرند يعني تجارت بين دو كشور درنظرمي

)۶(      ij
6

ij
5

ij
4

j
3

i
2

j
1

i0ij UADNNYYX βββββββ= 

Yiو Yj توليد ناخالص داخلي كشور iو jباشد،   ميNiو Nj  جمعيت كشـور iو j باشـد    مـي
 Uijكنـد،    را بيان مـي ٤  مجموعه متغيرهاي داميAij .له بين پايتخت دو كشور است فاص Dijو

به جاي جمعيت از درآمد سـرانه نيـز   . باشند  ها پارامترهاي مدل مي βباشد و     جمله اخلال مي  

____________________________________________________________________ 
 

1. Hausman. 
2. Egger (2000). 
3. Harris & Matyas (1998). 
4. Dummy-Variables. 
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 :تواند به صورت زير تغيير يابد معادله مي در اين صورت شكل شودكه استفاده است ممكن

)۷ (        ij
6

ij
5

ij
4

j
3

i
2

j
1

i0ij UADyyYYX βββββββ= 
yj, yi درآمد سرانه كشور jو iمدل جاذبه با اسـتفاده از لگـاريتم طبيعـي بـه شـكل      .  است

 :دهد ه مي را ارائtمعادله زير شكل خطي مدل جاذبه در دوره زماني . شود خطي تبديل مي
)۸(  ∑ +δ+β+β+β+β+β+β=

h
ijtijhthijt5jt4it3jt2it1ijt upLDLyLyLYLYLX 

 مجموعه متغيرهـاي مجـازي   pijh .باشد  نشان دهنده لگاريتم هر متغير مي     Lدر اين  معادله     
 .دهد را نشان مي

گيرند وقتي شرايط مربوطه برقرار باشـد و در غيـر ايـن         متغيرهاي مجازي ارزش يك مي    
توان به متغير مجازي كـه        از جمله اين متغيرهاي مجازي مي     . ها صفر است   صورت ارزش آن  

باشـد،    همگرايـي مـي  دهنده تأثير يكپارچگي و همگرايي اقتصادي بر كشورهاي عضـو         نشان
ايــن متغيــر داراي ارزش يــك خواهــد بــود هرگــاه دو كشــور صــادركننده و  . اشــاره كــرد

 مقـدار آن صـفر خواهـد بـود، ايـن       واردكننده عضو همگرايي باشند و در غير اين صـورت،         
تـوان    افزون بر ايـن مـي     . گروهي يا درون همگرايي باشد      تواند بيانگر تجارت درون     متغير مي 
رود بـا    را بيانگر پديده ايجاد تجارت در بين اعضا دانست، به نحوي كه انتظـار مـي     اين متغير 

 .تشكيل ترتيبات تجاري و اتحاديه اقتصادي تجارت ميان اعضا افزايش يابد
تواند وارد مدل گردد، متغيري است كه داراي ارزش يـك             متغير مجازي ديگري كه مي    

صورت مقدار صـفر     ضو باشد و در غير اين     است هرگاه صادركننده عضو و واردكننده غيرع      
دهنده درجه باز بودن نسـبت بـه صـادرات اسـت و اثـر       اين متغير نشان  . را اختيار خواهد كرد   

از زاويه ديگر، اين متغيـر      . دهد  همگرايي را بر توسعه صادرات در كشورهاي عضو نشان مي         
كه بيانگر صـادرات كشـورهاي عضـو      به طوري دهد، تجارت خارج از همگرايي را نشان مي  

 .به كشورهاي غير عضو است
 وجـود    توانند وارد مـدل شـوند وجـود مـرز مشـترك،             متغيرهاي مجازي ديگري كه مي    

مرز مشترك ممكن است بتواند تأثير زيادي بـر       . هاي فرهنگي و زبان مشترك است       مشابهت
تواننـد بسـياري از    شـور مـي  ميزان تجارت بين دو كشور همسايه داشته باشد، زيـرا ايـن دو ك     
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226 پژوهشنامه بازرگاني

نيازهاي مبادلاتي يكديگر را با هزينه كمتر پوشـش دهنـد زيـرا بـه علـت كمـي فاصـله بـين                       
 وجــود  .تــر خواهــد بــود  هزينــه حمــل و نقــل و مــدت زمــان حمــل كالاهــا پــايين كشــورها،
هاي فرهنگي، دين مشترك و زبـان مشـترك نيـز از عوامـل تأثيرگـذاري بـر ميـزان          مشابهت
 .ستندتجارت ه

  مروري بر مطالعات كاربردي انجام شده با استفاده از مدل جاذبه.۳

هاي دو جانبـه     هاي جاذبه براي برآورد جريان     اولين كسي بود كه از مدل     ) ۱۹۶۶(لاينمن
 ۸۰هـاي تجـاري     وي توابع صادرات و واردات دو جانبه را با اسـتفاده از جريـان       . استفاه كرد 

ه و متغيرهـاي توضـيحي كشـور صـادركننده و واردكننـده             كشور بـا اسـتفاده از مـدل جاذب ـ        
هاي تجاري را در يك مقطـع زمـاني خـاص              جريان  از آنجايي كه مدل جاذبه،    . برآورد كرد 
هــا،    در ايــن مطالعــه بــراي جلــوگيري از تــأثير شــرايط اتفــاقي روي داده  كنــد، بررســي مــي

گيـري شـده    ميلادي، متوسـط  ۱۹۶۰-۸۵ كشور براي سال    ۸۰هاي   هاي مربوط به جريان    داده
 :معادله جاذبه به كار گرفته شده توسط لاينمن به صورت زير بوده است. بودند

)۹ (    
ijUijC6KCk

ijLnP
5K

ijLnD5CjLnN4CiLnN3C
j

LnY
2

  CiLnY1C
0

CijLnX

+++∑ ++

+++++=
 

) كشـش درآمـدي  (در اين كار تجربي، ضرايب به دست آمده بـراي درآمـد دو كشـور     
ط بـه كشـور   نزديك به يـك بـوده و مقـدار مربـوط بـه كشـور صـادركننده از مقـدار مربـو             

 منفي بوده كـه بـا   )Ni, Nj( ضرايب مربوط به جمعيت دو كشور . واردكننده بيشتر بوده است
دهـد كـه بـا افـزايش جمعيـت توانـايي ايـن                انتظار تئوري همخواني داشته است و نشـان مـي         

شـود و در نتيجـه واردات كـاهش           كشورها براي توليد به منظور مصـرف داخلـي بيشـتر مـي            
. باشـد  دهد كه فاصله مانع مهمي براي تجارت مي    نشان مي ) Dij(تغير فاصله   ضريب م . يابد  مي

k(متغيرهاي مجازي مربوط به موانع و تشويق        
ijp (   انـد  داراي ضرايب مثبت بوده. Cij  متغيـري 

دهد، براي مـواردي كـه        است كه درجه مكمل بودن كالاهاي مبادلاتي كشورها را نشان مي          
نزديك بـه     شبيه باشد، ميزان اين متغير  jرات كشورها با تركيب واردات كشور       تركيب صاد 

 . ميزان آن نزديك صفر است يك است و زماني كه تركيب مشابه نباشد،
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227 ... اي در  دستاوردهاي تجاري تشكيل بلوك منطقه

هـاي موجـود بـين      لاينمن اين متغير را وارد مدل كرده اسـت تـا نشـان دهـد كـه جريـان                  
هـاي    بزرگتـري نسـبت بـه جريـان      Cijكشورهاي توسعه يافتـه و توسـعه نيافتـه داراي مقـادير             

هـاي   موجود بين كشورهاي توسعه يافته دارد كه بنوبه خود بزرگتر از مقادير آن براي جريان 
مايس تعيـين دقيـق ضـرايب در كـار لايـنمن را      . باشد موجود بين كشورهاي توسعه نيافته مي    

ين شده توسـط مـدل   كند كه كل تغيير تعي    داند و عنوان مي     مثالي از تعداد زياد مشاهدات مي     
 ١. است و بزرگ بودن پسماندها طبيعي است۶/۰حدوداً 

 ٢نامـه افتـا     هاي جاذبه به بررسي تأثير تشـكيل موافقـت          با استفاده از مدل    ۱۹۷۳آيتكن در   
دهـد كـه    نتايج اين برآورد نشـان مـي  . پردازد هاي تجاري دو جانبه بين اعضا مي روي جريان 

 .٣ا گشته استيكپارچگي باعث افزايش تجارت افت
 بـا اسـتفاده از ايـن مـدل بـه نقـد و            برژيك در مقاله موانع ديپلماتيك فـراوري تجـارت،        

. هـا داشـته اسـت      هاي تجـاري آن    بررسي تأثيرات روابط ديپلماتيك بين دو كشور بر جريان        
در حالـت اول او يـك مـدل    . بدين منظور وي دو حالت مدل جاذبه را در نظر گرفتـه اسـت         

دهنـد، بـرآورد كـرده        با متغيرهاي توضيحي كه روابط تجاري را توضيح مـي         جاذبه معمولي   
 تحــت عنــوان  اسـت و در حالــت دوم دو شــاخص بـراي بررســي تــأثير روابـط ديپلماتيــك،   

هاي ديپلماتيك و شاخص مخاصمات ديپلماتيك به معادلـه اوليـه افـزوده              شاخص همكاري 
هـاي تجـاري     ماتيـك روي جريـان     اين بوده است كه نشان دهد روابـط ديپل         يقصد و . است

ها به معادله جاذبه بهبود برآورد را نشان داده است ولي با استفاده از نتـايج                  ورود آن   ثرند،ؤم
توان به صراحت عنوان نمود كه اهميت متغيرهاي سياسي به انـدازه متغيرهـاي اقتصـادي         نمي
 ٤.است

هـاي تجـاري    نامه  موافقت درباره بررسي اثرات٥تن از محققين در مطالعه كه توسط چند
دو جانبه اروگوئه با آرژانتين و اورگوئه با برزيل انجام گرفته است، از مـدل جاذبـه اسـتفاده             

انـد و نتـايج        نسخه مدل جاذبه استفاده كـرده      ۲اين گروه محققين بدين منظور از       . شده است 
____________________________________________________________________ 

 

 .)۱۳۷۰(مايس  .1
2. EFTA. 
3. Aitken (1973). 
4. Bergeijk (1992). 
5. Jaime de Melo, Claudio Montengno & Wendy Takacs. 
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228 پژوهشنامه بازرگاني

 هـم واردات    هاي تجاري دوجانبه اروگوئه يعني هـم صـادرات و           مدل اول داده  (هر دو مدل    
 كشوري كه در واقـع شـركاي تجـاري اروگوئـه هسـتند در بـر                 ۸۴دو جانبه را با يك گروه       

در اين مدل متغيرهاي مجازي جداگانه براي بررسي تجارت اروگوئه بـا آرژانتـين              . گيرد  مي
شـود كـه هماننـد      كشـوري را شـامل مـي   ۲۳مـدل دوم يـك نمونـه    . انـد   و برزيل وارد شـده    

اي بـراي   در اين مدل نيز متغيرهـاي مجـازي جداگانـه        . عتي شدن هستند  اروگوئه در حال صن   
) انـد  هاي دو جانبه اروگوئه با آرژانتـين و برزيـل داخـل مـدل شـده         نامه  بررسي تأثير موافقت  

دهد كه پتانسيل تجاري برآورده شده توسط مدل براي مبادلات تجاري اروگوئه با               نشان مي 
ر از واقعيت متفاوت اسـت و ايـن مسـئله ناشـي از سـاختار                دا  آرژانتين و برزيل، به طور معني     
تواننـد نيازهـاي مبـادلاتي     باشد  در واقع اين سه كشـور نمـي   توليدي مشابه اين سه كشور مي  

در نتيجه با ساير كشورهاي جهان روابط تجاري بيشتري نسـبت بـه   . يكديگر را پوشش دهند  
 .تجارت بين خودشان دارند

روهي از محققين با اسـتفاده از مـدل جاذبـه صـورت گرفتـه               مطالعه ديگري كه توسط گ    
برآورد پتانسيل تجاري بـين اسـرائيل، حكومـت خـودگردان      به  است، كار تحقيقي است كه      
هـاي مختلـف بـرآورد پتانسـيل تجـاري       در اين تحقيـق روش   . فلسطين و اردن پرداخته است    

 اسـتفاده از  ،ها روشاين  يكي از هكها با هم مقايسه شده  مورد استفاده قرار گرفته و نتايج آن  
در معادله جاذبه به كار گرفته شـده، در ابتـدا متغيرهـاي زيـادي وارد            . مدل جاذبه بوده است   

انـد كـه از نظـر آمـاري در سـطح اطمينـان                تنها متغيرهايي بـاقي مانـده        اما در نهايت    اند،  شده
زده   تخمـين  ۱۹۹۱هاي تجاري سال     اين مدل با استفاده از داده     . اند  دار بوده   معني% ۹۰حداقل  

ها مشابه اسرائيل،  گيرد كه بعضي از آن    كشور را در بر مي     ۱۶نمونه مورد بررسي    . شده است 
معادلـه جاذبـه در دو حالـت بـرآورد شـده      .  اردن هستند   بعضي مشابه فلسطين و بعضي مشابه     

ت دوم با فـرض  نامه تجارت آزاد بين سه كشور و حال   حالت اول با فرض وجود توافق     . است
نامـه    كـه موافقـت  دهـد   و نتايج نشان مـي  نامه تجارت آزاد بين سه كشور       عدم وجود موافقت  

 ١.تواند باعث افزايش پتانسيل تجاري بين اين كشورها شود تجارت آزاد مي
 براي بررسي همگرايي اقتصادي كانادا و ايالات متحده از مدل جاذبـه             ٢جان مك كالوم  

____________________________________________________________________ 
 

1. Arnon (1996). 
2. MC Callum. 
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اش متغيـر مجـازي را بـه كـار بـرده كـه               مدل به كار رفتـه در مطالعـه       او در   . بهره جسته است  
هاي داخلي است و به اين نتيجه رسيده اسـت كـه همگرايـي        دهنده تجارت ميان ايالات    نشان

هـاي داخلـي كـاهش نيافتـه،      تأثير زيادي بر تجارت كانادا داشته و نه تنها تجارت ميان ايالت    
 .افزايش يافته است برابر ۲۰بلكه اين تجارت به بيش از 

هاي جاذبه تعميم يافته در مطالعات تجربـي مربـوط بـه     هاي اخير از مدل     همچنين در سال  
هاي موجـود     هاي تجاري كشورهاي در حال گذار اروپاي شرقي و همگرايي           توضيح جريان 

 ١.اي شده است در اين منطقه استفاده گسترده
هـاي اقتصـادي     تشكيل سازمان همكاريثيرأدر ايران اولين بار مدل جاذبه براي بررسي ت       

همچنين از اين مدل براي     .  ٢بر تجارت بين كشورهاي عضو مورد استفاده قرار گرفت        ) اكو(
 بازرگـاني بـين كشـورهاي اسـلامي و از           - هـاي اقتصـادي    بررسي امكان گسترش همكـاري    

تـرين   سـب اي و تعيـين منا     هاي منطقـه   جمله ايران و براي بررسي وضعيت ايران در همگرايي        
 . اي براي اقتصاد ايران نيز استفاده شده است  منطقه-ترتيب تجاري 

  معرفي مدل جاذبه مناسب براي بلوك اقتصادي احتمالي در مركز آسيا.۴

براي برآورد اثرات تشكيل يـك بلـوك اقتصـادي در مركـز قـاره آسـيا از مـدل جاذبـه            
اثرات تجـارت دوجانبـه اسـتفاده از        بهترين روش براي بيان     . تعميم يافته بهره خواهيم جست    

 .است) پانل(هاي تابلويي  مدل جاذبه با تكنيك اقتصادي سنجي داده
اي بـوده   جامعه آماري اين برآورد فراتر از كشورهاي احتمالي عضويت در بلوك منطقه       

 ثير تشكيل  چنين بلوكي بر تجارت دو جانبه اين كشورها با كشورهاي خارج از بلـوك                أتا ت 
بدين منظور جامعه آماري كشورهاي موجود در       . نيز تعيين گردد   )ا انحراف تجارت  ايجاد ي (

 ايران، برونئي، بنگلاش، بوتان، پاكسـتان، تايلنـد،     اندونزي، مركز آسيا، متشكل از افغانستان، 
 كشور مركـز  ۱۷( كنگ هنگ ، ويتنام، هند و     نپال  لانكا، سنگاپور، فليپين، مالزي،     چين، سري 

هاي   بوده و داده  ) مركز آسيا (انتخاب كشورها براساس موقعيت جغرافيايي      .  است بوده )آسيا

____________________________________________________________________ 
 

1. Pass (2000). 

 .)۱۳۷۶ (ميترا رحماني .2
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230 پژوهشنامه بازرگاني

ايـن اطلاعـات از لـوح هـاي فشـرده        . اسـت ۱۹۹۷-۲۰۰۱مورد استفاده متعلق به دوره زماني 
WDI ،IFS و PC-TASاند  استخراج شده . 

در چهـار  توانـد   مدل مورد استفاده، مدل جاذبه تعميم يافته است كه تصريح اين مدل مي     
ي و يــتوليــد و درآمــد، موانــع تجــاري، اثــرات همگرا :بنــدي شــود گــروه از متغيرهــا طبقــه

 .هاي تجارت هزينه
كننـده جريـان     توانـد توجيـه    اي كـه مـي     با استفاده از چهار گروه متغيرهـاي بـالا، معادلـه          

 .   تجارت دو جانبه براي كشورهاي مورد نظر باشند، به صورت زير قابل تصريح است

)۱۰(      
ijt39it8jt7jt6

it5ij4ijt3jt2it10ijt

UDTTGTMGLTIM

LTEXLDLDPGDPLPGDPLPGDPLX

+β+β+β+β+

β+β+β+β+β+β= 

L :اپراتور لگاريتم 
Xijt : صادرات كشورi به كشور j در زمان t 

PGDPit : توليد ناخالص داخلي سرانه واقعي كشورi در زمان t 

PGDPjt :توليد ناخالص داخلي سرانه واقعي كشورj در زمان t 
DPGDPijt :              در دو كشـور     قدر مطلق تفاضل بـين توليـد ناخـالص داخلـي سـرانهi   و j  در 

 tزمان 
Dij : فاصله پايتخت كشورi از پايتخت كشور j بر حسب km 

TEXit : كل صادرات كشورi در زمان t 
TIMjt : كل واردات كشورj در زمان t  

TMGjt : نسبت واردات كل بهGDP كشور j) واردكننده( 
TTGit : نسبت كل تجارت بهGDP كشور i) صادركننده( 

D3 :زي همگرايي تجاريمتغير مجا 
Uijt: عبارت خطا 

 :باشند هاي جاذبه، فروض زير مطرح مي براساس مباني نظري مدل
يعني هر چقدر سطح توسـعه بـالاتر و كشـور    .  مثبت باشدβ2, β1انتظار داريم كه علامت 

 تواند  مي β3علامت  .  ها برقرار خواهد بود    تر باشد، روابط تجاري بيشتري بين آن       توسعه يافته 
توانـد    بايد مثبت ولـي براسـاس فـروض لينـدر مـي     H-Oبراساس فروض   . بت يا منفي باشد   مث
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231 ... اي در  دستاوردهاي تجاري تشكيل بلوك منطقه

زيرا هرچه كشورها از هـم   . بايست منفي باشد    طبق انتظار تئوريك مي    β4علامت  . منفي باشد 
هـا كمتـر خواهـد     ها بيشتر و در نتيجه تجـارت بـين آن   دورتر باشند، هزينه حمل كالا بين آن 

 . بايد مثبت باشدβ9, β8, β7, β6, β5علامت .  بود
هـا بـه     شود كه مزاياي آن نسبت بـه سـاير روش          در برآورد از روش پانل ديتا استفاده مي       

 :شود صورت زير خلاصه مي
دهنده ارتباط مناسب در بين متغيرها در تمام دوره مـورد بررسـي          نتايج پانل ديتا نشان    -۱

 .است
ده نشـده تجـارت در هريـك از دو كشـور      نتايج پانل ديتا نشان دهنـده اثـرات مشـاه        -۲

 .باشد مي
 اثرات ثابت و اثرات تصادفي بـرآورد         با استفاده از سه مدل اثرات مشترك،      ) ۱۰(معادله  

و آمـاره اثـرات     ) FE (١گردد و نتايج هر يك از برآوردها با استفاده از آماره اثرات ثابت             مي
مچنـين كليـه متغيرهـا بـه صـورت          ه. گيرنـد  مورد ارزيابي و گزينش قرار مـي      ) H (٢تصادفي

همچنـين لازم بـه     . شـود  ب به عنوان كشـش تعبيـر مـي        يروند لذا از ضرا    لگاريتمي به كار مي   
 بـرآورد  D1  و يك بار با متغير مجازي D2ذكر است كه اين معادله يك بار با متغيير مجازي          

ده عضـو  واردكنن ـ : D1 واردكننـده غيـر عضـو،      صادركننده عضو همگرايـي،   : D2(شده است 
 از آنجايي كـه ايـن دو متغيـر مكمـل يكـديگر بـه حسـاب            )همگرايي، صادركننده غيرعضو  

ها وارد مدل شود،  بعـد از بررسـي نتـايج و ميـزان ضـرايب و                   بايست يكي از آن    آيند مي  مي
 . شود داري  اين دو متغير يكي انتخاب مي معني

 احتمالي در مركز آسيا نتايج حاصل از برآورد مدل جاذبه براي بلوك اقتصادي .۵

 كشـور   ۱۷ بـراي    ۱۹۹۷ -۲۰۰۱از آمار سري زماني     ) ۱۰معادله  (براي تخمين اين معادله     
 H و FEهـاي   براساس آماره. باشد  مشاهده مي۸۳۳استفاده شده است و تعداد كل مشاهدات      

ر معادله مورد نظر يـك بـار بـا متغي ـ      . شود  مدل اثرات تصادفي به عنوان مدل برتر انتخاب مي        
باتوجه به علامـت مـورد انتظـار    . گردد  برآورد مي D2 و يك بار با متغير مجازي        D1مجازي  

____________________________________________________________________ 
 

1. Fixed Effect Test (FE). 
2. Hausman Test (H). 
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232 پژوهشنامه بازرگاني

 .گيرد  برآورد گرديده مورد پذيرش قرار مي D1اي كه با متغير مجازي  ب معادلهيضرا

 )Exijمتغير وابسته ( D1با متغير مجازي ) ۱۰( نتايج تخمين معادله -۱جدول 

 مدل اثرات تصادفي مدل اثرات ثابت كمدل اثرات مشتر متغير توضيحي

DPGDPij 
١٢٣/٠- 

)**٩١٥/١-( 
١٤٧/٠- 

*) ٣٤٨/٢-( 
١٥١/٠- 

*) ٤٢٩/٢-( 

PGDPi 
٣٩٧/٠ 

*) ١٧١/٤( 
٠٣٩/٢ 

)١٦٨/١( 
٢٦٣/٠ 

)١١٤/١( 

PGDPj 
٤٠٠/٠ 

*) ١١٦/٥( 
٤١٥/٠ 

*) ٦٦١/٥( 
٤١٦/٠ 

*) ٦٨٥/٥( 

Dij 
٦٤٧/١- 

*) ٥٠٦/١٣-( 
٢١٨/١- 

*) ٩٨٢/٨-( 
٢٧٣١/١- 

*) ٥٩٤/٩-( 

TEXi 
١٨٤/١ 

)١١٤/٢٣( 
٨٢٢/١ 

*) ٠٥٦/٢( 
٢٢٦/١ 

*) ٢٦٠/٩( 

TIMj 
١٩٠/٠ 

*) ٨٨٩/٩( 
١٨٦/٠ 

*) ٣٩١/١٠( 
١٨٨/٠ 

*) ٤٩٤/١٠( 

TMGj 
٠٨٩/٠ 

*) ١١٢/٣( 
٠٩٥/٠ 

*) ٥٧٨/٣( 
٠٩٨/٠ 

*) ٦٨٦/٣( 

TTGi 
٠٥٢/١- 

*) ٣٨٩/٧-( 
١٧٩/٢- 

) ٤٤٩/١-( 
٦٩٢/٠- 

* *) ٨٥٥/١-( 

D3 
٣٥٦/٠ 

) ٢٤١/١( 

٠٧٤/١ 
*) ٦٣٥/٣( 

۹۹۴/۰ 
*) ٤٠٦/٣( 

D1 
٢٠٦/١ 

*) ٤٨٧/٥( 
٥٧٣/٠ 

*) ٥٢٢/٢( 
۶۶۸/۰ 

*) ٩٨٨/٢( 
R2 ٨١/٠ ٨٤/٠ ۸۵/۰ 
 - ٩٥/٥٠)٠ (* ٢/٩٦)٠ (* F آماره

 ٨٣٣ ٨٣٣ ٨٣٣ تعداد مشاهدات
Fixed Effect Test - ٦٥/٠ - 

Hausman Test - - )٠٣/١٤)١٧/٠ 
 .اند  در پرانتز نشان داده شدهt آماره -
  درصد اطمينان۹۵دار در سطح   معني-*

 صد اطمينانر د۹۰دار در سطح   معني-**
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233 ... اي در  دستاوردهاي تجاري تشكيل بلوك منطقه

 )Exijمتغير وابسته  (D2با متغير مجازي ) ۱۰(نتايج تخمين معادله  -۲جدول 

 مدل اثرات تصادفي مدل اثرات ثابت مدل اثرات مشترك متغير توضيحي

DPGDPij 
١١٠/٠- 

*) ٦٥٣/١-( 
١٦٤/٠- 

*) ٥٢٢/٢-( 
١٦٥/٠- 

)٥٥٩/٢-( 

PGDPi 
٤٤٩/٠ 

*) ٦٣٦/٤( 
٢٦١/٢ 

*) ٢٥٤/١( 
٢٣٧/٠ 

*) ٩١٥/٠( 

PGDPj 
٣٢٧/٠ 

*) ٢٥٣/٤( 
٣٧٦/٠ 

*) ١٣٩/٥( 
٣٧٣/٠ 

*) ١١٢/٥( 

Dij 
٢٢٨/١- 

*) ٦١٥/٩-( 
١٦٤/١- 

*) ٢٣٤/٩-( 
١٦٩/١- 

*) ٣١٦/٩-( 

TEXi 
٠٣٣/١ 

*) ٩٧٢/١٧( 
٨٦٣/١ 

*) ٠٦٠/٢( 
١٢٥/١ 

*) ٢٣٨/٧( 

TIMj 
١٦٧/٠ 

*) ٩٦٠/٨( 

١٧١/٠ 
*) ٧٣٣/٩( 

٧١٢/٠ 
*) ٧٦٥/٩( 

 

TMGj 
٠٧٣/٠ 

*) ٥١٧/٢( 
٠٨١/٠- 

*) ٩٢٨/٢( 
٠٨٤/٠ 

*) ٠٥٧/٣( 

TTGi 
٣٦٥/١- 

*) ٧٤١/٨-( 
٣٣٤/٢- 

*) ٥٢٥/١-( 
٩٧٧/٠- 

*) ٢٢٥/٢-( 

D3 
٩٨٩/٠- 

*) ٠٣٩/٣-( 
٣٧٣/٠ 

)٢٩٩/٠-( 
٥٢٧/٠- 

)٧٣٨/٠-( 

D2 
٠١٣/٢- 

*) ٧٣٧/٦-( 
٤٣٨/١- 

)١١٤/١-( 
٥٩٢/١- 

*) ٢٠٩/٢-( 
R2 ٥٧/٠ ٦٢/٠ ٥٦/٠ 
 - ٥٦/٥١)٠( ٩/٩٧)٠ (* F آماره

 ٧٧٥ ٧٧٥ ٧٧٥ تعداد مشاهدات
Fixed Effect Test - ٥٧/٠ - 

Hausman Test - - )٧٤/١٠)٣٨/٠ 
 %۹۵دار در سطح  معني-*

 %              ۹۰دار در سطح   معني-**
 . در پرانتز نشان داده شده استtآماره 

) صـادرات دوجانبـه   (  درصـد تغييـرات متغيـر وابسـته        ۸۵در تخمين مورد پذيرش حدود      
نتـايج حاصـل از بـرآورد ايـن حالـت از            . شود  توسط متغيرهاي مستقل مدل توضيح داده مي      

 ۴۲/۰برابـر   )درآمد سرانه واردكننده(دهد كشش درآمدي تقاضاي واردات   معادله نشان مي  

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

234 پژوهشنامه بازرگاني

شش صادرات نسـبت بـه   ك. باشد  مي -۲۷/۱همچنين اين كشش نسبت به مسافت برابر        . است
همچنين اين كشش نسبت به واردات كل       .  است ۲۳/۱صادرات كل كشور صادركننده برابر      

  مي باشـد كـه ايـن ضـريب مكمـل بـودن تركيـب صـادرات  كشـور         ۱۹/۰واردكننده برابر 

هـر  (صادركننده موجود در مر كز آسيا با واردات كشور واردكننده موجود در مركـز آسـيا         
كشش صادرات نسـبت بـه درجـه بـاز بـودن اقتصـاد           . دهد را نشان مي  ) فچند به ميزان ضعي   

 است كه به اين معني اسـت كـه بـا افـزايش يـك درصـد در                   ۱/۰كشور واردكننده نيز برابر     
.  درصد افزايش مي يابـد ۱/۰درجه باز بودن كشور واردكننده صادرات به اين كشور حدود      

ي آن اين است كـه اگـر ايـن همگرايـي            است، معنا  ۷/۲متغير همگرايي تجاري برابر      كشش
يابـد و     درصـد افـزايش مـي      ۷/۲تجاري ايجاد گردد ميزان صـادرات در ايـن گـروه حـدود              

 اسـت كـه نشـان    ۲برابـر  ) كننده غيرعضـو كننده عضو، صـادر وارد(D1 ضريب كشش متغير 
تـوان   پس مي. دهد، ايجاد اين همگرايي باعث افزايش صادرات در اين گروه خواهد شد      مي
 :تيجه گرفتن

توانـد تجـارت دو جانبـه بـين ايـن            اي در مركز قاره آسـيا مـي         ايجاد يك بلوك منطقه    -
 .كشورها را افزايش دهد

اي در مركز قاره آسيا تجارت اين كشورها بـا سـاير كشـورها                ايجاد يك بلوك منطقه    -
 .را نيز افزايش خواهد داد) صادرات و واردات(

  و ملاحظاتبندي جمع

اي در مركــز قــاره آســيا متشــكل از   تحقيــق تشــكيل يــك بلــوك منطقــهمطــابق نتــايج •
ايران، هند، پاكسـتان، افغانسـتان، بـنگلادش، سـري لانكـا و             ( كشورهاي عضو احتمالي  

تجارت بين اعضا و همچنين تجارت اين كشورها بـا سـاير كشـورهاي موجـود در      ) نپال
عضـو را بـه     ورهاي غير ثبـات سـاير شـرايط اگـر كش ـ        در  . دهد مركز آسيا را افزايش مي    

توانيم عنوان نماييم كـه   اي از ساير كشورهاي جهان نيز در نظر بگيريم مي    عنوان نماينده 
لذا با شرايط مفروض در مـدل، شـركت در          . اين بلوك ايجادكننده تجارت خواهد بود     

 .تواند براي اهداف توسعه تجارت خارجي ايران مفيد باشد اي مي چنين بلوك منطقه
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235 ... اي در  دستاوردهاي تجاري تشكيل بلوك منطقه

ضاي احتمالي در ايـن بلـوك تنهـا دو كشـور ايـران و افغانسـتان عضـو پيمـان           در بين اع   •
نيستند و از اعضاي سارك تنهـا  )سارك( هاي اقتصادي و تجاري شبه قاره هند      همكاري

تواند به عنوان    ايران مي . اند دو كشور مالديو و بوتان در اين بلوك احتمالي مطرح نشده          
نامـه همكـاري بـا پيمـان         رقراري يك موافقت  كشور همسايه شبه قاره هند، درخواست ب      

شـبه قـاره هنـد    . اي خود قرار دهـد  هاي منطقه  هاي همكاري  سارك را در اولويت برنامه    
 ميليــون جمعيــت، بــازار مناســبي بــراي  فــروش محصــولات صــادراتي ايــران  ۱۵۰۰بــا 

 .شود محسوب مي
 ۱۷ونـدي از بـين      پي دهد كه اگر قرار باشد اعضـاي ايـن هـم           نتايج مدل منتخب نشان مي     •

 :كشور موجود در نمونه انتخاب شوند

بــراي ايــران بهتــر اســت كــه بــا )۴۲/۰(  بــر حســب ضــريب متغيــر درآمــد واردكننــده-
چـين، هنـد،    ( اي دهد كه درآمـد بيشـتري دارنـد         ي تشكيل همگرايي منطقه   يكشورها

تنـام،  كنگ، مالزي، سنگاپور، فيليپين، پاكستان، بـنگلادش، وي        اندونزي، تايلند، هنگ  
 )سري لانكا، نپال و بوتان

بـراي ايـران بهتـر اسـت بـا كشـورهاي كـه               )-۲۷/۱( بر حسـب ضـريب متغيـر فاصـله         -
افغانستان، پاكستان، هنـد، نپـال، بوتـان،        (اي داشته باشد   تر هستند تشكل منطقه    نزديك

 و  )كنگ، مالزي، سنگاپور، فيليپـين     لانكا، تايلند، ويتنام، چين، هنگ     بنگلادش، سري 
طور عمومي تشكيل اين گروه طبق نتايج مدل و بـر قـراري فـروض مـدل و ثبـات                    به  

 .گردد شرايط توصيه مي
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مدل : (بررسي آثار يكپارچگي بر تجارت بين كشورهاي عضو اكو؛ )۱۳۷۶(، ميترا رحماني
 .نامه كارشناسي ارشد؛ دانشگاه الزهرا ؛ پايان)جاذبه

مازار، انتشارات دانشگاه شهيد  عباس عرب: ترجمم، اقتصاد سنجي كاربردي؛ )۱۳۷۰ (مايس
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