
 

  بررسي امكان توسعه صادرات ايران با شركاي تجاري منتخب 

  محمدرضا عابدين مقانكي     ميترا رحماني

 ۱۵/۱۱/۸۶: پذيرش        ۲۸/۱۱/۸۵: دريافت

   شاخص كسينوس / شركاي عمده تجاري / اكمال تجاري /توسعه صادرات

  چکيده 
ن بـه شـركاي تجـاري    پذيري گـسترش صـادرات ايـرا    هدف از اين مطالعه، بررسي امكان 

شـوند كـه تـراز تجـاري           شريك عمده تجاري ايران مـي      ۲۶اين كشورها شامل    . منتخب است 
در ايـن  . ، بيش از منفي يكصد ميليون دلار بوده است     ۱۹۹۹‐۲۰۰۳هاي    طي سال ها     آن ايران با 

، درجه اكمال تجاري ميان ايـران و        )Cosine(بررسي، سعي شده با استفاده از معيار كسينوس         
  .گيري قرار گيرد هريك از اين كشورها مورد اندازه

كه بيـشترين امكـان توسـعه صـادرات ايـران از ميـان ايـن گـروه از                     است نتايج نشانگر آن  
كشورهاي ژاپن، كره جنوبي، تايلند، ايتاليا، سـوئد،  . شركاي تجاري مرتبط با كشور هند است  

تواننـد بـراي گـسترش         هـستند كـه مـي      فرانسه، اسپانيا، هلند، چين، آلمان و اوكراين شـركايي        
زيرا صادرات ايران با نيازهاي وارداتي اين كـشورها از  . دنصادرات ايران مورد توجه قرار گير     
ضمن آنكه در روند زمان، ساختار كالاهاي وارداتي اين         . درجه اكمال بالايي برخوردار است    

امكان توسعه صادرات ايران را     اي بوده كه      گونه  كشورها و ساختار كالاهاي صادراتي ايران به      
  .تقويت كرده است

  

 .JEL: F14بندي  طبقه

____________________________________________________________________ 
 

 سسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگانيؤپژوهشگر م                                         rahmanimitra@hotmail.com 

  سسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگانيؤپژوهشگر م                                            reza.mram@gmail.com  

 ۱۴۵ ـ ۱۷۷، ۱۳۸۷ بهار، ۴۶فصلنامه پژوهشنامه بازرگاني، شماره 
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پژوهشنامه بازرگاني 

 مقدمه

 پذيرفتـه شـده   امـري كـاملاً  قش و اهميت توسعه صادرات در فرآيند توسـعه اقتـصادي          ن
توانـد نقـش     است و مـي منابع ارزي براي توسعه اقتصادي  كننده   مينأتتوسعه صادرات   . است

رهاي اقتــصادي، تخـصيص بهينــه منــابع، اســتفاده از  گيـري ســاختا   شــكلاي در كننــده تعيـين 
  . داشته باشد... والمللي هاي ناشي از مقياس توليد، دستيابي به تخصص بين صرفه

و تجــاري هــر كــشور بــراي دســتيابي بــه توســعه صــادرات   مــديريت روابــط اقتــصادي
كنـدتر شـدن    بايست اقداماتي را به انجام رساند كه به انجام نرسيدن اين اقـدامات باعـث                  مي

 و يـا حتـي در مـواردي موجـب عـدم دسـتيابي بـه نتـايج موردانتظـار از ايـن           توسـعه جريـان  
  :توان به موارد زير اشاره كرد از جمله اين اقدامات مي. شدها خواهد  سياست
هـاي    هاي وارداتي مناسـب بـا برنامـه         هاي صادراتي و نياز     تشخيص و شناسايي پتانسيل    _ 

  توسعه
ريـزي در جهـت حفـظ و         هـاي نـسبي بالفعـل و برنامـه          گيري مزيت  هتشخيص و انداز    _

 ها توسعه اين مزيت

گـرا بـه منظـور تخـصيص بهينـه           هاي اقتصادي صادرات    بندي صنايع و فعاليت    اولويت  _
 منابع كمياب

 شناسايي وتعيين شركاي تجاري بر اساس نيازهاي وارداتي و بازارهاي صادراتي _ 

مبادي وارداتي بر اساس مراحل فـوق و        ترين    راتي و مناسب  شناسايي بازار هدف صاد     _
 هاي نسبي كشور بر پايه مزيت

هر كدام از اين اقدامات طبق تجارب ملل توسعه يافته وكشورهاي در حال توسعه موفـق          
هاي تجاري، به ويژه استراتژي توسـعه         يا تازه صنعتي شده نقش حياتي در موفقيت استراتژي        

  .ند مطالعات كاربردي مناسب استصادرات داشته و نيازم
دهد كـه توسـعه صـادرات و مهـم تـر از آن توسـعه        اقدامات ليست شده در بالا نشان مي      

 يك مقوله ملي نيست و براي دستيابي به سطح مطلـوبي از توسـعه عـلاوه بـر                   اقتصادي صرفاً 
نيـز بـا   ثري ؤاستفاده از امكانات و منابع داخلي لازم اسـت تـا روابـط اقتـصادي و تجـاري م ـ         

  .هاي ديگر برقرار گردد كشور
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...بررسي امكان توسعه صادرات ايران با 

بـا سـاير كـشورها، لازم اسـت كـه تجـارت        ايـران  براي برقراري و حفظ روابط تجـاري      
كـه  هـا   يكـي از ايـن جنبـه      .  مورد توجه و تجزيه و تحليل همه جانبه قرار گيرد           ايران خارجي

 به گـسترش  ثر باشد وؤهاي تجارت بين ايران با شركاي تجاري م        تواند در گسترش زمينه     مي
هاي صادراتي بينجامد، تعيين امكان گسترش تجارت ايران بـا شـركاي      حضور ايران در بازار   

  .تجاري است

  )با تراز مثبت( مبادلات تجاری ميان ايران و شرکای تجاری ‐۱جدول 

۱۳۸۱  ١٣٨٢ 

  كشور واردات صادرات واردات  صادرات
 د از كلدرص ارزش درصد از كل ارزش

تراز 
 درصد از كل ارزش درصد از كل ارزش تجاري

تراز 
 تجاري

   عراق
 افغانستان

 آذربايجان
 کويت

 ترکمنستان
   آمريکا
 سوريه

 تاجيکستان
 ارمنستان
 پاکستان
 سودان

 هنگ کنگ
 گرجستان
 قرقيزستان

 يمن
 ويتنام
 ليبي
 مصر
‐ کنيا

 الجزاير
 عمان
  يونان

  ايران. ا.سالنامه آمار بازرگانی خارجی، گمرک ج: خذأم
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پژوهشنامه بازرگاني 

ه بررسي امكان توسـعه  در اين راستا اين مقاله قصد دارد تا در بين شركاي تجاري ايران ب  
تجارت ايران با كشورهايي بپردازد كه شريك تجاري ايران بوده ولي تراز تجاري ايـران در         

 با اين كشورها منفي بوده است، بدين مفهوم كـه واردات ايـران از ايـن كـشورها      ۱۳۸۲سال  
سـعه  بـراي دسـتيابي بـه امكـان تو    . بسيار بيشتر از صادرات ايران به اين كـشورها بـوده اسـت       

الملـل از معيـار    هاي مطرح در ادبيات تجـارت بـين     تجارت ايران با اين كشورها از بين روش       
cosine  نمايـد و ابـزار مناسـبي     شود كه اكمال تجاري بين دو كشور را تعيـين مـي          استفاده مي

  .براي بررسي وجود ظرفيت در جهت گسترش روابط بين كشورهاست

  شرکای عمده تجاری ايران. ۱

) هـاي صـادراتي و مبـادي وارداتـي          بـازار  (۱۳۸۲ركاي تجاري ايـران در سـال        در بين ش  
 ميليـون  ۵اند كه ايران صادراتي بالاي    كشورهايي به عنوان شركاي عمده در نظر گرفته شده        

 ميليـون دلار  ۵ كشور صادراتي بيشتر از      ۶۲ به   ۱۳۸۲ايران در سال    . داشته است ها     آن  دلار به 
انـد در سـه دسـته جـاي       ايـران داشـته  ار اساس تراز تجـاري كـه ب ـ   اين كشورها ب  . داشته است 

  .گيرند مي

  )با تراز منفي كم( مبادلات تجاری ميان ايران و شرکای تجاری ‐۲جدول 

۱۳۸۱  ١٣٨٢ 

  كشور واردات صادرات واردات صادرات
 درصد از كل ارزش درصد از كل ارزش

تراز 
 د از كلدرص ارزش درصد از كل ارزش تجاري

تراز 
 تجاري

 اردن
 مجارستان
 ازبکستان
 بنگلادش

 قطر
 مراکش

   آفريقای جنوبی
 بحرين
 لبنان

 مکزيک
 لهستان
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...بررسي امكان توسعه صادرات ايران با 

۱۳۸۱  ١٣٨٢ 

  كشور واردات صادرات واردات صادرات
 درصد از كل ارزش درصد از كل ارزش

تراز 
 د از كلدرص ارزش درصد از كل ارزش تجاري

تراز 
 تجاري

 رومانی
 اندونزی
 دانمارک

  ايران. ا.سالنامه آمار بازرگانی خارجی، گمرک ج: خذأم

، دارای تـراز    ۱۳۸۲در سـال    هـا      آن دسته اول کشورهايی که ايران در مبادلات تجاری با        
منفـی ولـی   هـا    آندسته دوم کشورهايی که تـراز تجـاری ايـران بـا    . تجاری مثبت بوده است   

از تجاری منفی بالايی بـا       ميليون دلار بوده و دسته آخر کشورهايی که تر         ۱۰۰سطح آن زير    
  .اند ايران داشته

از كـل صـادرات و واردات   هـا    آنارزش صـادرات و واردات و سـهم   ) ۱(جدول شماره 
ايران و تراز تجـاری ايـران و شـرکای تجـاری را بـرای گـروه کـشورهای دسـته اول نـشان                        

  ميليـون  ۲۱۹۹( درصد صـادرات ايـران       ۸/۳۶کشورهای مندرج در جدول فوق که       . دهد  مي
ايـن در   . باشـند   اند، عمدتاً از همـسايگان ايـران مـی           را به اختصاص داده    ۱۳۸۲در سال   ) دلار

مين أاز ايـن کـشورها ت ـ     )  ميليـون دلار   ۵۶۶( درصد از واردات ايران      ۱/۲حالی است که تنها     
در مجموع ايران در مبادلات تجاری با اين کشورها، تراز تجـاری مثبـت بـه ميـزان                  . شود می

  .دلار برای خود ذخيره کرده است ميليون ۱۶۳۳
دهـد کـه     نـشان مـی  ۱۳۸۲ و ۱۳۸۱مقايسه صادرات ايران به بازارهای صادراتی در سـال    

حـد  اگرچـه در    )) ۱(جـدول شـماره   (ايران صادرات خود بـه عمـده بازارهـای صـادراتي را             
از طـرف ديگـر     . البته در مورد واردات ايـن چنـين نبـوده اسـت           . اندک، گسترش داده است   

ات ايران به اين کشورها با رشـد بيـشتری نـسبت بـه واردات گـسترش يافتـه اسـت بـه                       صادر
 ۱۶۳۳ بـه    ۱۳۸۱ ميليـون دلار در سـال        ۱۱۳۰ای که باعث شـده تـراز تجـاری ايـران از              گونه

  . برسد۱۳۸۲ميليون دلار در سال 
  درصد از کل صادرات ايـران را در ۲/۱۹کشورهای عراق، آذربايجان و افغانستان جمعاً       

 درصـد صـادرات   ۴/۱۳، ۱۳۸۱اند، در حالي كـه در سـال       اختصاص داده   خود  به ۱۳۸۲ال  س
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پژوهشنامه بازرگاني 

دسته دوم، کشورهايی هستند که حاصل تجـارت ايـران          . ايران روانه اين كشورها شده است     
ايـن کـشورها   ) ۲(جدول شـماره   . با آنها، تراز تجاری منفی ليکن زير صد ميليون دلار است          

هـای   را بـرای سـال    ها     آن دات و همچنين تراز تجاری ايران با      به همراه ارزش صادرات و وار     
 ميليون  ۹/۳۱۳ کشور هستند    ۱۴اين گروه از کشورها که بالغ بر        . دنک  می ان بي ۱۳۸۲ و   ۱۳۸۱

در . انـد  را به خـود اختـصاص داده  )  درصد كل صادرات ايران ۲۵/۵(دلار از صادرات ايران     
 درصـد واردات    ۰۷/۳الا وارد کـرده اسـت کـه          ميليـون دلار ک ـ    ۷/۸۱۸ها     آن مقابل ايران از  

 نـشان   ۱۳۸۲مقايسه آمار صادرات و واردات در سال        . مين شده است  أايران از اين کشورها ت    
 ميليـون دلار تـراز منفـی داشـته اسـت کـه              ۷/۵۰۴می دهد که ايران در مجموع در اين سال          

اری ايران با اين کشورها     رفتار تج .  نيز با روند افزايشی مواجه بوده است       ۱۳۸۱نسبت به سال    
مين نياز وارداتي ايـران از ايـن كـشورها بيـشتر     أت(دقيقاً بر عکس کشورهای گروه اول است       

به طوری که رشد واردات ايران از اين کشورها بيشتر از رشـد  ) بوده تا كشورهاي گروه اول   
  .سترش يابدبوده است و اين امر باعث شده که تراز تجاری منفی گها   آنصادرات ايران به

بـه  هـا      آن دسته سوم از کشورها، کشورهايی هستند که سطح مبادلات تجـاری ايـران بـا              
جـدول  . ای است که تراز تجاری منفی بالايی برای کشور ايران به همـراه داشـته اسـت               گونه

، اين گروه از کشورها را به همراه ارزش صادرات و واردات و تراز تجاری ايران                )۳(شماره  
  . دهد  نشان می۱۳۸۲ و ۱۳۸۱ا برای سال رها   آنبا

  )با تراز منفي بالا( مبادلات تجاری ميان ايران و شرکای تجاری ‐۳جدول 

۱۳۸۱  ١٣٨٢ 

 كشور واردات صادرات واردات صادرات

 درصد از كل ارزش درصد از كل ارزش

تراز 
 درصد از كل ارزش درصد از كل ارزش تجاري

تراز 
 تجاري

   کانادا
 تايوان
 استراليا
 عربستان

 تايلند
 قزاقستان
 اسپانيا
 مالزی
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...بررسي امكان توسعه صادرات ايران با 

۱۳۸۱  ١٣٨٢ 

 كشور واردات صادرات واردات صادرات

 درصد از كل ارزش درصد از كل ارزش

تراز 
 درصد از كل ارزش درصد از كل ارزش تجاري

تراز 
 تجاري

 اوکراين
 گاپورسن

 اتريش
 هلند
 ترکيه
 بلژيک
 هند
 ژاپن
 سوئد

 سوئيس
 انگليس
 روسيه
 کره
 چين
 ايتاليا
 فرانسه
 امارات
   آلمان

ــي شــامل صــادرات مجــدد اســت  : توضــيح ــيكن براســاس معيــار انتخــاب كــشورها  . عمــده تجــارت كــشور امــارات متحــده عرب ل
  .اين كشور نيز مورد بررسي قرار گرفت

  ايران. ا.سالنامه آمار بازرگانی خارجی، گمرک ج: ماخذ

 ۳۲۸۴( درصـد صـادرات ايــران   ۵۵ در مجمـوع  ۱۳۸۲ايـن گـروه از کـشورها، در ســال    
 ۲۶۶۰( درصـد    ۷/۵۷،  ۱۳۸۱ايـن رقـم در سـال        . انـد   را به خود اختـصاص داده     ) ميليون دلار 
کـاهش  هـا    آندهد علی رغم افزايش ارزش صـادرات، سـهم   بوده که نشان می) ميليون دلار 

)  درصـد ۸۸(تـوان دريافـت کـه بخـش اعظـم       در نگـاهی بـه آمـار واردات، مـی      . يافته است 
 ۱۳۸۱ارزش واردات در سـال      . مين مـی شـود    أشورها ت واردات کشور توسط اين گروه از ک      

 ميليون دلار رسيده اسـت  ۲۳۵۳۳ به سطح ۱۳۸۲ ميليون دلار بوده که در سال       ۱۹۷۷۹بالغ بر   
 بـوده  ۱۳۸۱ نسبت به سـال  ۱۳۸۲که از دلايل عمده اين افزايش، رفع موانع وارداتي در سال         

  .است
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پژوهشنامه بازرگاني 

وسـعه اقتـصادي كـشوركه همـواره      با توجه به هدف توسعه صادرات در برنامـه ريـزي ت     
توجه سياستگزاران را به خود معطوف كرده است، اين مقالـه قـصد دارد كـه امكـان توسـعه            
صادرات ايران با گروه سوم از كشورها را بررسي نمايد، زيرا همانطور كـه عنـوان شـد ايـن                  

  درصــد۵۵ درصــد از واردات ايــران هــستند در حــالي كــه تنهــا ۸۸مين كننــده أكــشورها تــ
هـاي امكـان تعيـين        در ادامه به بحث درباره روش     . صادرات ايران به اين كشورها بوده است      

  .توسعه تجارت بين كشورها پرداخته خواهد شد

  مباني نظري. ۲

اغلب مـردم و ملـل جهـان همـواره مقـاديري كـالا و خـدمات را كـه در آن از كـارايي                       
نماينـد    الاهـا و خـدماتي را وارد مـي        بيشتري برخوردارند، توليد و صادر كرده و در مقابل ك         

هـا    آنرا نداشته و يا در صورت توان توليد در داخـل كـشور،  ها     آن كه يا اساساً امكان توليد    
هرچند مبـادلات بـين ملـل مختلـف از ازمنـه بـسيار دور       . كنند را با كارايي كمتري توليد مي   

م تجـارت بـين ملـل و    گرفته است، ليكن مطالعه منسجم جهت استدلال علل انجا      صورت مي 
كنندگان هـر كـشور       المللي كالاها و خدمات بر رفاه مصرف        تجزيه و تحليل آثار جريان بين     

، تـا قـرن هجـدهم مـيلادي بـه           )گـردد   ترين هدف فعاليت اقتصادي محسوب مـي        كه اصلي (
ممكن است روابط اقتصادي بين ملـل، مـشابه روابـط اقتـصادي ميـان بخـشهاي                 . تعويق افتاد 

دليـل تفاوتهـاي اساسـي ايـن دو نـوع رابطـه ماننـد           كشور قلمداد شود، ليكن به    مختلف يك   
، )اي، مقررات گمركي و ساير قوانين     اي و غير تعرفه     مانند موانع تعرفه  (محدوديتهاي تجاري   

الملـل    مباحث كاملاً متفاوتي در قالب اقتـصاد بـين        ... تفاوت در زبان، تفاوت در پول رايج و       
سـپس   .هـا آغـاز گرديـد      ستي ـادي ميان كشورها از زمان مركانتيل     جهت بررسي روابط اقتص   

 آدام اسميت به همراه انتقاد از نظريه محـدوديت تجـاري مركانتيليـستها        ١تئوري مزيت مطلق  
هـاي تئـوري       ريكاردو جهت توضيح كاستي    ‐ تورنز ٢ارايه نظريه مزيت نسبي   . گردد  ارايه مي 

جهت توضيح علت   نظريه جديدي را     ٣اوهلين ‐نظريه هكشر در ادامه   . ارايه شد مزيت مطلق   

____________________________________________________________________ 
 

1. Absolute Advantage. 

2. Comparative Advantage. 

3. Heckscher-Ohlin Model. 
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...بررسي امكان توسعه صادرات ايران با 

امـا   .دادنـد ارائـه   هـا      آن  و انجام تجـارت ميـان      هاي نسبي توليدات كشورها    تفاوت در قيمت  
نظريه فوق كه بر فراواني عوامل توليد يك كشور و اختلاف در ميزان عوامل مورد اسـتفاده                 

صحت ايـن نظريـه     ها     آن ازدر توليد كالاها تكيه داشت، با انجام مطالعات تجربي كه برخي            
از سوي ديگر عدم صـحت بـسياري از فـروض        . برد، تا حدي سست گرديد      را زير سؤال مي   

 به مـرور    ،هاي كلاسيك از زمان آدام اسميت بوده        گيري نظريه   رقابت كامل كه مبناي شكل    
از نيمة دوم قرن بيـستم مطالعـات ديگـري بـه انجـام              . مورد توجه قرار گرفت   و  زمان آشكار   

  .ه نظريه مزيت رقابتي ملل توسط پورتر بودئيد كه نتيجه آن ارارس
هاي تجـاري شـكل       ويژه باهدف ايجاد اتحاديه     اما اكمال و تشابه تجاري ميان كشورها به       

هـاي   اي اجمالي خواهيم داشت بـه تئـوري         ازاين رو در ادامه اشاره    . گيرد  خود مي   مهمتري به 
گرايي عمدتاً بر سه موضـوع        سنتي در بحث منطقه   هاي   تئوري. گرايي  منطقه) سنتي و جديد  (

در خصوص كالاهاي اوليـه متمركـز       ) قيمت(ايجاد تجارت، انحراف تجارت و رابطه مبادله        
رود   اي بكـار مـي      هاي تجارت منطقه    ها صرفاً در خصوص تحليل موافقتنامه      اين تئوري . است

گرايـي   ايـن نـوع منطقـه   . هندد اي كالاهاي اوليه را حذف كرده يا كاهش مي    كه موانع تعرفه  
ــه منطقــه ــارچگي ســطحي  موســوم ب ــا يكپ ــي ســنتي ي ــل، تئــوري.  اســت١گراي هــاي  در مقاب

كاهش يا حذف بخـشي از      (هاي تخصيص عوامل توليد       گرايي جديد صرفاً به مكانيزم      منطقه
هـاي   تئـوري (وري  پردازند، بلكه به ارتباط بين تجارت و بهـره   نمي) هاي كالاهاي اوليه    تعرفه

ــار رانــت )جديــد رشــد ــاقص و رفت ــين موضــوعات بحــث  ، رقابــت ن ــه و همچن ــز  جويان انگي
  .پردازد گرايي مي گرايي در مقابل چندجانبه منطقه

دهنـده   گيـرد كـه نـشان    هاي اقتصادي بين كشورها در مراحل مختلفي شكل مي  همكاري
ن بـه دو  تـوا   اشكال همكاري بين كـشورها را مـي       . درجه همكاري اقتصادي بين اعضاء است     

ي كه منجر به آزادي حركت كالا، خـدمات و     يها نخست همكاري . شكل عمده تقسيم نمود   
ي كه علاوه بـر آزادي تجـارت        هاي  سپس، همكاري . عوامل توليد بين كشورهاي عضو بشود     

  .هاي سياست پولي و مالي را نيز بوجود آورد و عوامل توليد، همكاري در زمينه
اي   كـاهش موانـع تعرفـه      كه   يابد  گسترش مي له اصلي    پنج مرح  يكپارچگي اقتصادي طي  

____________________________________________________________________ 
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ا پـيش رود    ج ـيك طرح يكپارچگي در نهايت ممكن اسـت تـا آن          . باشد  آن مي اولين مرحله   
در واقـع هـر مرحلـه،        .اتخـاذ نماينـد   ي را    مـشترك  يهاي اقتصاد  كه كشورهاي عضو سياست   

راي همكـاري بـين     ب ـرا نيـز    تسهيلات بيـشتري    علاوه برآنكه در برگيرنده مراحل قبل است،        
تجـاري ترجيحـي، منطقـه تجـارت آزاد، اتحاديـه             نامـه     موافقـت . نمايـد   كشورها فـراهم مـي    

گمركي، بازار مشترك و اتحاديه اقتصادي مراحل مختلف يكپارچگي اقتـصادي محـسوب             
  .شوند مي

هـاي   اي را موافقتنامـه   هاي تجارت منطقـه     ترين نوع موافقتنامه    دهد كه شايع    آمار نشان مي  
هـا را    درصـد كـل موافقتنامـه      ۷۰ها حدود     اين نوع موافقتنامه  . دهند   تشكيل مي  ١جارت آزاد ت

) های ترجيحات تجـاری     مانند موافقتنامه  (٢هاي آزادسازي محدود    موافقتنامه. شوند  شامل مي 
  .دهند اي را تشكيل مي هاي تجارت منطقه بقيه موافقتنامه  ٣هاي گمركي و همچنين اتحاديه

گيـري يـك اتحاديـه و يـا همكـاري       اي بـراي شـكل   عنـوان پايـه     تواند به    مي اما آنچه كه  
اي مبناي عمل قرار گيرد، ميزان و شدت اكمال تجاري ميان كشورهاست كـه                تجاري منطقه 

  .گردند هاي مورد استفاده در اين زمينه بيان مي در ادامه مفهوم و برخي روش
ختلافات در توليدات كشورها كه وضـعيت  ذكر است كه در اين مقاله با تكيه بر ا         لازم به 

نمايد، امكانات توسعه روابط تجـاري كـشورها          واردات و صادرات هركشور را مشخص مي      
هـاي مختلفـي بـراي بـرآورد امكـان بـالقوه        ها و روش درمجموع شاخص. بررسي شده است  

 ه شده كه در ايـن مقالـه از شـاخص كـسينوس بـراي        ئظرفيت تجاري كشورها با يكديگر ارا     
شاخص مزبور از ايـن توانـايي برخـوردار اسـت كـه بـا               . نيل به اين هدف استفاده شده است      

درنظر گرفتن وضعيت بالفعل تجارت كشورها با جهان، ظرفيـت بـالقوه تجـاري بـين هـردو                  
اي مشخص قرار داشـته و        ضمن آنكه مقدار شاخص حاصله در محدوده      . كشور را ارايه كند   

 اين معيـار تاحـد امكـان از     ضمناً. كند  ه مي ئهاي كالايي را ارا     هامكان انجام مقايسه ميان گرو    
 جـامعي را در اختيـار پژوهـشگر         هاي نـسبتاً    كل آمار تجارت كشورها استفاده نموده و پاسخ       

  .دهد قرار مي

____________________________________________________________________ 
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...بررسي امكان توسعه صادرات ايران با 

  مفهوم درجه اكمال تجاري. ۳

درجــه اكمــال تجــاري ميــزان انطبــاق صــادرات كــشور صــادركننده بــا واردات كــشور  
بنـابراين هنگـامي كـه كالاهـاي صـادراتي يـك كـشور مـشابه                . دهـد   را نشان مي  واردكننده  

تواننـد نـسبت بـه       كشور ديگر است، اين دو كشور مـي       ) نيازهاي وارداتي (كالاهاي وارداتي   
هاي محاسبه درجه اكمـال تجـاري بـه     در ادامه روش. توسعه تجارت با يكديگر اقدام ورزند    

در دو گروه تعيين اندازه تجارت بالقوه بين دو كـشور           ها    اين روش . شوند  اختصار معرفي مي  
گـروه نخـست،   . و تعيين امكان گسترش تجارت بالقوه بين دو كشور قابل دسته بندي هستند       

نمايند تاچه    دست داده و مشخص مي      اندازه عددي ظرفيت بالقوه تجارت بين دو كشور را به         
پـذيري يـا    گروه دوم امكان.  ورزيدمابين اقدام توان در راستاي افزايش تجارت في      حدي مي 

دهد بدون آن كه ميزان عددي ظرفيت بالقوه تجـارت   عدم امكان توسعه تجارت را نشان مي     
اين دسـته معيارهـا   . گيرد ه نمايند، معيار كسينوس در اين گروه جاي مي    ائبين دو كشور را ار    

  .نمايند  اكمال تجاري كشورها با يكديگر را تعيين مياًصرف

  هاي تعيين درجه اكمال و تشابه تجاري روش. ۴

  تعيين اندازه تجارت بالقوه بين دو كشور. ۴‐ ۱

از جملـه  . دهنـد  ها اندازه تجارت بالقوه بين دو كشور را به دسـت مـي   اين گروه از روش  
  .اشاره كرد) SSA(توان به روش برآورد ساده و شاخص تحليل انتقال سهم ها مي اين روش

ش به كل ساختار تجارت دو كشور توجه شده و كالاهايي كـه             در اين رو  : برآورد ساده 
از ايـن   . شـود   دهنده تشابه صادرات هر كشور با واردات كشور مقابل اسـت، معـين مـي                نشان

  .اندازه مكمل يكديگر است شود كه تجارت اين دو كشور تا چه طريق، در نهايت، معين مي
ت صـادرات را مـنعكس      صـورت پويـا تحـولا       بـه  :(SSA) ١شاخص تحليل انتقال سهم   

 عواملي كه در چنين تغييري دخالت دارند را نيـز            اين شاخص  علاوه بر مورد فوق   . ٢سازد  مي
شـد عملكـرد صـادراتي مطلـوب يـك كـشور را بـا         ر SSA ايـن شـاخص   . سازد  مشخص مي 

____________________________________________________________________ 
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اثـر  (گرايي كـالايي   تخصص:ند از   ا   كه عبارت  نمايد  استفاده ازتجزيه به سه اثر زير تفسير مي       
 و  )اثـر رقـابتي   (مزيت بازار صنايع كـشور نـسبت بـه صـنايع گـروه مرجـع                 ؛)ي صنعت تركيب

  .)اثر تخصيصي(گرايي  تركيب مزيت بازاري و ساختار تخصص
كه طي آن سـاختارهاي   است  براي يك دوره زماني نسبتاً بلندموارد كاربرد اين تكنيك   

  .نمايند اقتصادي تغيير مي

  ن دو كشورتعيين امكان تجارت بالقوه بي. ۴‐۲

دهـد، بـدون آن كـه     پذيري يا عدم امكان توسـعه تجـارت را نـشان مـي            اين گروه امكان  
فرضيه لينـدر، معيـار تـشابه       . ه نمايند ائميزان عددي ظرفيت بالقوه تجارت بين دو كشور را ار         

 و معيار كسينوس در اين گروه جاي        EISلويد، معيار تشابه    _كرينين، شاخص گروبل  –فينگر
  .نمايند  اكمال تجاري كشورها با يكديگر را تعيين مين دسته معيارها صرفاًاي. گيرد مي

 كـه الگوهـاي تجـارت را        ١اوهلـين ‐الملل هكـشر     ليندر نظريه تجارت بين    :فرضيه ليندر 
وي معتقد بـود،    . دهد، مورد انتقاد قرار داد      برحسب كارايي عوامل و مواد طبيعي توضيح مي       

ته به تقاضا را كه براي تجارت بسيار مهم اسـت، ناديـده             اين تئوري عوامل سيستماتيك وابس    
عامل مهمي  » ٢ها  تشابه سليقه «بنابراين ليندر نظريه ديگري را مطرح نمود كه در آن           . گيرد  مي

  .٣در تجارت كالاهاي ساخته شده بين دو ملت است
 عنـوان نماينـده تـشابه مطلوبيـت يـا تـشابه سـاختار               اگر درآمد سرانه نسبي دو كـشور بـه        

تقاضاي دو كشور در نظر گرفته شود، به احتمال زياد كـشورها پـس از اشـباع بـازار داخلـي       
خود به بازار كشورهايي با الگوهاي تقاضاي مشابه چشم خواهند دوخت، زيـرا تـشابه بيـشتر       
دو كشور در محصولات تقاضا شده، نـشان دهنـده پتانـسيل تجـاري بزرگتـر خواهـد بـود و                

بيـشتر  هـا    آن واردات بـين ‐كمتر شـود، تـشابه صـادرات       ها     آن ههرچه اختلاف درآمد سران   
  .٤شود مي

 برابـر بـا   b و aدر ايـن روش تـشابه صـادرات دو كـشور      : ٥كرينين–معيار تشابه فينگر  
____________________________________________________________________ 

 

1. Heckcsher-Ohlin. 

2. Taste Similarities. 
3. Kennedy & Mchugan, (1983)

 

, p.84. 

4. Panchamuchi, Op. Cit,

 

 p.22. 

5. Finger & Kreinin, 

 

(1988), 

 

p. 905.  
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...بررسي امكان توسعه صادرات ايران با 

 و سـهم صـادرات كـالاي    aام در كل صادرات كـشور   iنيمم سهم صادرات كالاي جمع مي
i ام دركل صادرات كشورbشود ان مي است كه به صورت درصد بي.  

روي « اين معيار براي اولين بار در كتـاب اقتـصاد رياضـي             ): Cosine(معيار كسينوس   
وي درجه اكمال تجاري را براساس كـسينوس زاويـه دو           .  مطرح گرديد  ۱۹۵۷در سال   » آلن

  .بردار صادرات و واردات دو كشور اندازه گرفت
ترتيـب مربـوط بـه كـشور          ه ب ـ k و   i  ،j:ه فرمول، توضيحات زير ضروري اسـت      ئقبل از ارا  

 از k جريـان تجـارت كـالاي      Xijk. باشـند   صادركننده، كشور واردكننده و گروه كالايي مـي       
را بـاهم در نظـر    i از كـشور kهـاي كـالاي    اگـر تمـام واردكننـده   .  اسـت j به كـشور  iكشور  

  بگيريم،






1j

ijkik XE 

 بـه  kمام صادركنندگان كـالاي  باشد و اگر ت  به جهان مي  iاست كه كل صادرات كشور      
   را در نظر بگيريم،jكشور 






ji

ijkjk XM 

بــردار . باشــد  مــيk از جهــان در مــورد كــالاي jاســت كــه بيــانگر كــل واردات كــشور 
 نمـايش  Ei كه با حرف    k :(Eik=۱و۲...  و   n. (باشد   قلم كالا مي   nتركيبي از    iصادرات كشور 

): k=۱و۲...  و n( قلـم كـالا   n بـا  j نيز بردار واردات كـشور       Mjبه همين ترتيب    . شود  داده مي 
Mjk با تعيين زاويه دو بردار در فضاي كالاي         . باشد   ميn  توان اين دو بردار را با هم          بعدي مي

بـراي تمـام    (iدهد كه تركيب كالايي صادرات كـشور  زاويه كوچك نشان مي  . مقايسه نمود 
. اسـت ) از تمـام مبـادي يـا جهـان      (jي واردات كشور    شبيه به تركيب كالاي   ) مقاصد يا جهان  

 j و سـاختار واردات كـشور   iدهد كـه سـاختار صـادرات كـشور        يك زاويه بزرگ نشان مي    
طـور متـداول      بزرگي زاويه بـين دو بـردار كـالا بـه          ). يعني قابليت انطباق ندارند   (غيرمشابهند  

  .١شود گيري مي برحسب كسينوس اندازه

____________________________________________________________________ 
 

1. Linnemann. Op. Cit, p. 

 

445. 
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پژوهشنامه بازرگاني 

  :١شود  اين زاويه به صورت زير تعريف ميبه گفته آلن، كسينوس

]m][e[

m.e
Cos

ji

ji
ij   

 




k k

2
jk

2
ik

jkik

ij

M.E

ME
Cos 

Eik : صادرات كشورi از كالاي kبه جهان   
Mjk : واردات كشورj از كالاي k٢ از جهان  

 يكسان باشد،   j با واردات كشور     iباتوجه به فرمول، اگر تركيب كالايي صادرات كشور         
  .خواهد بود Cosij=1، (ei=mj)ها در يك اسكالر اختلاف داشته باشنديعني دو بردار تن

ايــن حالــت نــشان دهنــده درجــه اكمــال كامــل اســت، يعنــي الگوهــاي كــالايي كــشور 
 يـا هـر دو     Mjk يـا    Eikها،    kاگر براي تمام    . شود  صادركننده و واردكننده دقيقاً شبيه به هم مي       

 بـرهم  Mj و eiمكـن نيـست، يعنـي بردارهـاي         م j بـه    iصفر باشد، واضح است كه تجارت از        
بنـابراين  .  خواهـد بـود و هـيچ درجـه تكميلـي وجـود نـدارد              Cosij=0 بدين ترتيـب  . عمودند

  . تواند بين دو ارزش بحراني صفر و يك قرار بگيرد كسينوس مي
شود در واقـع همـان تجـارت بـالقوه كـشورهاست،       اگر فرض كنيم آنچه كه تجارت مي  

معيـار  . معياري براي شدت مورد انتظار تجارت بين دو كشور ناميده شـود تواند  كسينوس مي 
 ام بـه كـشور   iتشابه تنها شدت جريان تجارت متقابل مورد انتظـار را از كـشور صـادركننده                

ايـن معيـار دربـاره      . دهـد    ام بر مبنـاي الگوهـاي تجـاري موجودشـان ارائـه مـي              jوارد كننده   
بـه عبـارت ديگـر ممكـن اسـت كـه تجـارت دو               . گويـد   تشخيص پتانسيل واقعي چيزي نمي    

واقعاً بـا يكـديگر تجـارت    ها   آنكشور كاملاً به هم شبيه باشد، در حالي كه معلوم نيست كه     
شوند، نه دليل رخ دادن ايـن وضـعيت را            به علاوه وقتي كه تشابهات مقايسه مي      . كرده باشند 
  .٣دهددهند و نه رفتاري را كه ممكن است، متقابلاً رخ  توضيح مي

تـر باشـد، ضـريب تـشابه را بـه صـورت               براي اينكه خواندن و تفـسير ايـن معيـار راحـت           
____________________________________________________________________ 

 

1. Allen, Roy. G.D. (1957

 

), p. 381. 

. توضيحات بيشتر در قسمت اثبات رياضي اين فرمول ارايه شده است.  
3. Phanchamuchi. Op. C

 

it. p. 19. 
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...بررسي امكان توسعه صادرات ايران با 

 قـرار گرفتـه و بـه    ۱۰۰ه صـفر تـا    دهـا در محـدو     صورت ارزش   دراين. آوريم  شاخص در مي  
دست آمده را     هاي به   براي اين منظور كافي است كه كسينوس      . شوند  صورت درصد بيان مي   

  . ضرب نمود۱۰۰در عدد 
ــاختار صــادرات  عــلاوه  ــشابه س ــبه ت ــر محاس ــي‐ب ــراي    واردات م ــار ب ــن معي ــوان از اي ت

يعنـي  .  صادرات دو كشور نيـز اسـتفاده نمـود         ‐گيري درجه تشابه در ساختار صادرات       اندازه
هرچه تشابه دراين مورد بيشتر باشد نشان دهنده        . j و صادرات كشور     iتشابه صادرات كشور    

كننـد و در نتيجـه سـاختار صـادراتي            ي را صـادر مـي     اين است كه دو كشور كالاهاي مشابه      
به عبارت ديگر مفهوم درجه تكميل در اينجـا كـاربرد           (تري بين دو كشور وجود دارد       رقابتي

تواند براي الگوهاي واردات دو كشور      همين محاسبه مي  ). شود  ندارد، بلكه رقابت مطرح مي    
) يـا واردات  (تار صـادرات    صـورت كـسينوس، درجـه رقابـت را در سـاخ             دراين. انجام گيرد 

  .كشورها نشان خواهد داد
منظـور تعيـين تـشابه و تكميـل           با توجه به آنكه روش مورد استفاده در ايـن پـژوهش بـه               

  :گردد ه ميآن برحسب بردارها نيز در ذيل ارائتجارت، معيار كسينوس است، اثبات 
سـاس روش ذيـل   در بررسي به شيوه جبـر و مثلثـات، كـسينوس زاويـه بـين دو بـردار برا       

  :شود محاسبه مي
  كه طوري گيريم، به در ابتدا يك فضاي دوبعدي را درنظر مي

A = (a1, a2) و B = (b1, b2)  
  : باشندOP2 و OP1دهنده دو بردار  نشان

A.B = (a1b1 + a2b2) 

A.A = (a12 + a22) = 
2a  

2 كه
2

2
1 aaA     زش  در واقع قـدر مطلـق ارa   يـا انـدازه OP1 حـالا  . باشـد   مـي را 

  :دهد كه  در نظر بگيريد، مثلثات مقدماتي نشان ميOP2 و OP1عنوان زاويه بين  به
 براي بردار واحد، حاصل ضرب دروني 

1
A.Bبه عنوان .  كسينوس زاويه بين بردارهاست

  ،)=۹۰ده زاويـه قاع ـ (يك مورد خيلي مهم بايد گفت كه اگر دو بردار برهم عمود باشند 

____________________________________________________________________ 
 

1. inner product 
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پژوهشنامه بازرگاني 

cos = 0 و بنابراين حاصل ضرب اسكالر هم صفر خواهد بود.  

 

A.B = a1b1 + a2b2 = 0 

در فـضاي  . تواند به فضاي سه بعدي و بيشتر هم گسترش يابد       جبر و مثلثات به راحتي مي     
nبعدي جبر شامل يك موضوع تعريف شده به شرح زير است :  

   حاصل ضرب دروني دو بردار‐تعريف 
A = (a1, a2, ….., an)   و B = (b1, b2, ….., bn) 

  :باشد به شكل زير مي
A.B = a1b1 + a2b2 + …. + anbn =  aibi 

  : نيز برابرAو قدر مطلق ارزش يا اندازه 

2
i

2
n

2
2

2
1

2
aa...aaA.AA   

د بـراي  توان ـ تـر مفهـوم جبـر مـي         طور دقيـق    مثلثات در اين زمينه تفسير مناسبي دارد؛ يا به        
 بعدي مجـدداً بـه صـورت    n در فضاي B و Aدو بردار   . تعريف فضاي اقليدسي استفاده شود    

OP1 و OP2شوند  نمايش داده مي.  
  :شود  به صورت زير تعريف ميOP1اندازه 

2
n

2
2

2
1 a...aaA   

 

  :شود  هم به وسيله رابطه زير بيان ميOP2 و OP1 يا زاويه بين و مجدداً 

2
n

2
2

2
1

2
n

2
2

2
1

332211

b...bba...aa

ba...baba

|B|.|A|

B.A
Cos




  

   برهم عمودند، اگرOP2 و OP1 قائمه و يا B و Aدو بردار 

A.B = a1b1 + a2b2 + …. + anbn

 

 = 0 

شـود كـه در جبـر و مثلثـات وسـعت فـضاها درحـال         و اين رابطه بـراين مبنـا سـاخته مـي      
  .١ بعدي تسري يابندnتوانند به فضاي  گسترش بوده و روابط مي

____________________________________________________________________ 
 

.  ،٣٨١. ، ص)١٩٥٧(آلن.  
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...بررسي امكان توسعه صادرات ايران با 

 و iا براي برآورد كسينوس بـين دو بـردار صـادرات كـشور     توانيم همين رابطه ر    حالا مي 
  :صورت  به كار بريم؛ دراينjواردات كشور 

  :iبردار صادرات 
n21ik x,...,x,xX  

j: n21jk وارداتبردار  m,...,m,mM  

  

2
jn

2
2j

2
1j

2
in

2
2i

2
1i

jnin2j2i1j1i

jkik

jkik

m...mmx...xx

mx...mxmx

|M|.|X|

M.X
Cos




  

  
  :و بدين ترتيب خواهيم داشت

 




2
jk

2
ik

k

jkik

mx

m.x

Cos 

 =90  بـرهم عمـود باشـند،      Mjk و   Xikه كه پيشتر گفته شـد، هرگـاه دو بـردار            و همانگون 
   Cos=1 اسـت، در حـالي كـه دو بـردار كـاملاً منطبـق بـرهم داراي           Cos=0 درجه بوده و    

  .١خواهند بود

  مروري بر مطالعات تجربي. ۵

ي مقالات و كتب خارجي بيانگر اين مطلب است كه محققان عرصـه اقتـصاد از معيارهـا       
هـاي    معرفي شده در قسمت قبـل بـراي بـرآورد پتانـسيل تجـاري كـشورهاي مختلـف بهـره                   

ها بيشترين تعداد مقالات مربوط به آزمون فرضيه ليندر در            در ميان اين مدل   . اند  فراواني برده 
يـا  (اما معيارهاي ديگر نيز براي برآورد ماتريس درجه تكميل          . باشد  مورد مناطق مختلف مي   

براي مثـال در كتـاب   . اند ري و يا اندازه گيري تغييرات شدت تجارت به كار رفته        تجا) تشابه
 منتـشر شـده اسـت، درجـه اكمـال      ۱۹۹۵ كـه در سـال     ٢»درجه تكميل در تجـارت و توليـد       «

____________________________________________________________________ 
 

1. Allen. (1957)

 

, pp. 380-

 

382. 

2. Complementarity in Trade and Production, Intra-South Potentials. 
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پژوهشنامه بازرگاني 

در .  محاسـبه شـده اسـت      Cosine توسط معيـار     ١) جفت كشور  ۶۰۰يا    ( كشور   ۲۵تجاري بين   
 ۱۴ كـشور درحـال توسـعه و    ۳۴ را بـراي  EIS و Cos دو معيار ٢ لاينمن و ون بيرز  ۱۹۸۸سال  

جاي محاسبه بـر اسـاس روش ماتريـسي، از روش     اما به   . اند  كشور توسعه يافته محاسبه كرده    
هرحال آنچه كه از مقـالات و كتـب       اند به   محدود شده و بر مبناي فرضيه ليندر استفاده كرده        

هـاي مفيـدي بـراي         شـاخص  EIS و   Cosineشود ايـن اسـت كـه دو معيـار             مختلف نتيجه مي  
  .باشند برآورد تشابه تجارت مي

  .همچنين در اين ارتباط تحقيقاتي نيز در كشور صورت گرفته است
بـرآورد  " خود تحـت عنـوان   پايان نامه كارشناسي ارشد در  )۱۳۷۷ (كريمي درمني زهره  

 جهـت  " تشابه تجارت ميان اعـضاي اكـو و شـوراي همكـاري خلـيج فـارس             ودرجه تكميل   
 كشور ديگر از اعضاي سـازمان كنفـرانس         ۱۵گيري شدت تشابه تجارت ميان ايران و          دازهان

 در دوحالـت درنظـر گـرفتن يـا          SITCرقمي    اسلامي از معيار كسينوس در سطح كدهاي سه       
كشورهاي مزبـور عـضو دو گـروه    . است خام استفاده نموده نظر كردن از تجارت نفت      صرف
ايـن شـاخص   . باشند مي)  كشور۶(فارس  همكاري خليجو شوراي )  كشور۱۰(اي اكو   منطقه

گرفته شـده اسـت كـه امـارات متحـده             هاي دودويي اين كشورها محاسبه و نتيجه        براي زوج 
دهنـده بـازار    عنوان هـسته اصـلي تـشكيل    توانند به  عربي، تركيه، پاكستان، بحرين و ايران مي     

رد ايـن كـشورها متوسـط و        زيرا مقدار شاخص اكمال تجـاري در مـو        . مشترك عمل نمايند  
 ، نـسبتاً ۱۹۹۰‐۹۵ و ۱۹۸۰‐۸۵بالاست، ضمن آنكه روند شاخص طـي دوره مـورد بررسـي،     

  .باثبات بوده است
امكـان سـنجي   "اي بـا عنـوان    طـي مطالعـه  ) ۱۳۸۱(بيگي و محمدرضا عابـدين     حسن ولي 

، بـا  "توسعه مبادلات تجاري ميان ايران و سـوريه بـا اسـتفاده از روش درجـه اكمـال تجـاري          
 امكـان گـسترش روابـط دوجانبـه را       هاي مكمل اقتصادي ميان ايـران و سـوريه،          تعيين بخش 

هـاي    گـروه  هـاي عملكـرد تجـاري،    ابتدا به كمك شـاخص ها   آن.اند مورد بررسي قرار داده 
____________________________________________________________________ 

 

.   كشور ديگر بررسـي   ٢٤شود كه تشابه هر كشور با          جفت كشور يا تركيب دوتايي به اين دليل انتخاب مي          ٦٠٠تعداد 

قابل بررسي نيـست كـه      ) i=j(طر ماتريس    كشوري وجود دارد، اما عناصر ق      ٢٥*٢٥طوريكه يك ماتريس      به. شود  مي
  . جفت كشور قابل بررسي خواهد بود٢٤*٢٥در نهايت تعدا 

2. Van Beers. 
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...بررسي امكان توسعه صادرات ايران با 

پذيري در بازارهاي جهـاني را بـا يكـديگر            كالايي اصلي دو كشور از لحاظ وضعيت رقابت       
هاي كـالايي مكمـل در         با استفاده از روش درجه اكمال تجاري گروه        مقايسه نموده و سپس   

 گروه كالايي مـورد شناسـايي   ۱۴ و تحت قالب   SITCدو كشور در سطح كدهاي سه رقمي        
  .قرار دادند

و تجزيه و تحليل شاخص (تعيين ميزان تشابه تجاري ايران با شركاي تجاري . ۶
  )شده محاسبه

  ها داده. ۶‐ ۱

 شريك عمـده تجـاري كـه تـراز          ۲۶ايران و   ) صادرات و واردات  (ي  آمار تجارت كالاي  
افـزار    از نرم۱۹۹۹‐۲۰۰۳هاي  اند طي سال  ميليون دلار با ايران داشته۱۰۰تجاري منفي بالاي   

 نگـارش سـال   HS رقمـي    ۶آمار مزبور در سطح كـدهاي       .  استخراج گرديد  PC/TASآماري
ن، امارات متحده عربـي، فرانـسه، ايتاليـا،         كشورهاي مزبور عبارتند از آلما    .  بوده است  ۲۰۰۲

چين، كره جنوبي، روسيه، انگلستان، سـوئيس، سـوئد، ژاپـن، هنـد، بلژيـك، تركيـه، هلنـد،                   
اتريش، سنگاپور، اوكراين، مالزي، اسـپانيا، قزاقـستان، تايلنـد، عربـستان سـعودي، اسـتراليا،                

  .تايوان و كانادا
   حيوانيحيوانات زنده، محصولات  اي اول قسمت تعرفه
  محصولات نباتي  اي دوم قسمت تعرفه

  اي سوم قسمت تعرفه
هـاي حاصـل از تفكيـك     هاي حيواني يـا نبـاتي؛ فـرآورده    ها و روغن    چربي

  هاي حيواني يا نباتي هاي خوراكي آماده و موم آنها؛ چربي

  اي چهارم قسمت تعرفه
توتون و ها؛  هاي الكلي و سركه ها؛ آبگون محصولات صنايع غذايي؛ نوشابه

  تنباكو و بدل ساخته از آنها
  محصولات معدني  اي پنجم قسمت تعرفه
  محصولات صنايع شيميايي يا صنايع وابسته به آن  اي ششم قسمت تعرفه
  مواد پلاستيكي، كائوچو و اشيا ساخته شده از آنها  اي هفتم قسمت تعرفه

  اي هشتم قسمت تعرفه
شده از ايـن مـواد؛ اشـيا زيـن و           هاي نرم و اشيا ساخته        پوست، چرم، پوست  

هـاي همانند؛اشـيا سـاخته     هاي دستي محفظـه  برگ سازي؛ لوازم سفر؛كيف   
  شده از روده به استثناي نخ ساخته شده از احشا كرم ابريشم
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پژوهشنامه بازرگاني 

  اي نهم قسمت تعرفه
اي، مــصنوعات   چــوب پنبــهء چــوبي؛ ذغــال چــوب و اشــياءچــوب و اشــيا

  حصيربافي يا سبدبافي

  ماي ده قسمت تعرفه
خمير چوب يا ساير مواداليافي سلولزي؛ كاغذ يا مقـواي بازيـافتي كاغـذ و               

  مقوا
  مواد نسجي و مصنوعات از اين مواد  اي يازدهم قسمت تعرفه

  اي دوازدهم قسمت تعرفه
 ءكفش، كلاه، چتـر، عـصا، شـلاق، پـر، مـوي انـسان و گـل آمـاده و اشـيا                

  ساخته شده از اين مواد

  اي سيزدهم قسمت تعرفه
سـيمان، پنبــه نـسوز، ميكـا يـا از مـواد هماننــد؛       نوعات از سـنگ، گـچ،  مـص 

  محصولات سراميك؛ شيشه و مصنوعات از شيشه

  اي چهاردهم قسمت تعرفه
مرواريد طبيعي يا پرورده، سنگهاي گرانبها يا نيمـه گرانبهـا، فلـزات داراي               

   ساخته شده از اين موادءروكش يا پوشش از فلزات گرانبها و اشيا
  فلزات معمولي و مصنوعات آنها  اي پانزدهم  تعرفهقسمت

  اي شانزدهم قسمت تعرفه
ــين ــا،      ماش ــات آنه ــزا و قطع ــي، اج ــانيكي، ادوات برق ــايل مك آلات و وس

دستگاههاي ضبط و پخش صوت و تـصوير تلويزيـون و اجـزا و قطعـات و          
  متفرعات آنها

  هيزات ترابري مربوط به آنهاوسايل نقليه زميني و هوايي و آبي و تج  اي هفدهم قسمت تعرفه

  اي هجدهم قسمت تعرفه
هاي اپتيك، عكاسـي، سـينما تـوگرافي، سـنجش، كنتـرل،         آلات و دستگاه  

 صـنعت سـاعت     ءجراحـي؛ اشـيا   _هـاي طبـي     سنجي؛ آلات و دسـتگاه     دقت
  سازي؛ آلات موسيقي ؛ اجزا و قطعات و متفرعات آنها

  طعات و متفرعات آنهااسلحه و مهمات، اجزا و ق  اي نوزدهم قسمت تعرفه
  كالاها و مصنوعات گوناگون  اي بيستم قسمت تعرفه
اي  قسمت تعرفه

  ويكم بيست
   كلكسيون يا عتيقهءاشياء هنري، اشيا

  
قابل ذكر است كه با توجه به آن كـه ايـران و همـه شـركاي عمـده تجـاري بـه اسـتثناي                  

انـد، اطلاعـات      بـوده  ITC امارات متحده عربي از جمله كشورهاي گزارشگر آمار تجاري به         
تنهـا در مـورد امـارات    . بوده اسـت ها   آناي مورد استفاده در محاسبات، ارقام اظهارشده     پايه

هـاي تجاريـشان در       بـر اسـاس اظهـار طـرف       هـا      آن متحده عربي از ارقام بـرآوردي تجـاري       
 ذكر است كه بـه سـبب رعايـت تجـانس ميـان آمارهـا،       لازم به. محاسبات استفاده شده است   
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...بررسي امكان توسعه صادرات ايران با 

هنگام استفاده از آمار برآوردي براي كشور امارات، آمار تجارت جهاني ايـران نيـز مـورد       به
در . محاسبه شاخص كسينوس، در سه سطح صورت پذيرفته اسـت   . برآورد قرار گرفته است   

، يعنـي شـاخص كـسينوس      )سطح نخست (سطح كل تجارت كالايي كشورهاي مورد اشاره        
. و مجموع آن براي كل تجارت در نظر گرفته شده است          هاي كالايي محاسبه شده       براي كد 

كـه در ايـن سـطح       ) سـطح دوم  (در سطح گروه كالاهاي بخش كشاورزي و غيركـشاورزي        
كالاهــا بــه دو بخــش كــشاورزي و غيركــشاورزي تقــسيم شــده و بــراي هــر يــك شــاخص 

 ۲۴۰۳۹۹ تـا  ۰۱۰۱۱۱كالاهـاي بخـش كـشاورزي كـدهاي         .(كسينوس محاسـبه شـده اسـت      
ــستم  ــسمت  HSسي ــي ق ــه  يعن ــاي تعرف ــا ۱اي  ه ــي ۴ ت ــامل م ــش    را ش ــاي بخ ــود و كالاه ش

 را  ۲۱ تا   ۵اي    هاي تعرفه    يعني قسمت  HS سيستم   ۹۷۰۶۰۰ تا   ۲۵۰۱۰۰غيركشاورزي كدهاي   
براســاس قــوانين و ) ســطح ســوم (HSاي سيــستم   گــروه تعرفــه۲۱در ســطح ).رديــگ دربرمــي

لازم به توضـيح اسـت      . گردد  يل مي مقررات سالانه كشور كه در واقع دربردارنده كدهاي ذ        
هـا مـورد    كه اين بخش از جداول به علت گستردگي در مقاله گنجانده نشده ولي در تحليـل   

  )اين جداول موجود بوده و قابل بهره برداري است. (اند توجه قرار گرفته

  تحليل نتايج. ۶‐۲

  بررسي ظرفيت بالقوه صادرات ايران به شركاي تجاري آن. ۶‐۲‐ ۱
  سطح كل. ۶‐۲‐۱‐۱

توان كشورها را بر اسـاس دامنـه شـاخص و      بر اساس ميزان عددي شاخص كسينوس مي      
گـروه اول كـشورهايي را      . روند آن طي دوره زماني مورد بررسي در چهار گروه جـاي داد            

گـروه  .  و روند آن فزاينده بـوده اسـت  ۵/۰بزرگتر از ها   آنگيرد كه ميزان شاخص     در بر مي  
.  امـا رونـد آن كاهنـده بـوده اسـت     ۵/۰بزرگتـر از  هـا    آن ن شاخص دوم كشورهايي كه ميزا   

 آن فزاينـده      و رونـد   ۵/۰كـوچكتر از    هـا      آن گروه سوم كشورهايي كه ميزان شاخص بـراي       
 و رونـد آن     ۵/۰كـوچكتر از    هـا      آن بوده و گروه چهارم كشورهايي كه ميزان شاخص براي        

  .نيز كاهنده بوده است
پذيري توسعه صادرات ايـران بـه كـشوري     يين امكانوقتي شاخص كسينوس در مورد تع     

در گروه اول جاي گيرد، به مفهوم آن است كه درجـه اكمـال تجـاري ايـران بـا آن كـشور                    
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اي تغييـر   قوي بوده، ضمن آنكه در طي دوره زماني نيز سـاختار تجـاري دو طـرف بـه گونـه        
وقتـي  . رسـد   ر مـي  يافته است كه امكان گسترش صادرات ايران به آن كشور منطقـي بـه نظ ـ              

گيرد مفهوم آن اين است كه اگرچـه درجـه اكمـال تجـاري          كشوري در دسته دوم جاي مي     
اي تغييـر   ايران با آن كشور قوي بوده ولي طي دوره زماني ساختار تجاري دو كشور به گونه         

قـرار  . كـاهش يافتـه اسـت   هـا    آنيافته است كه اهميت ايران در فهرسـت شـركاي وارداتـي           
هـاي تجـاري بـالا و          در گروه سوم به اين مفهوم است كه بـه دليـل شـباهت              گرفتن كشوري 

فهرست كالاهاي صادراتي مشابه، درجه اكمال تجاري پايين اسـت امـا در طـي دوره مـورد                  
كشورهايي كه در گـروه چهـارم   . اند در جهت گسترش روابط اقدام كنند    توانسته  بررسي مي 

ه نه تنها ساختار صادراتي مشابهي با ايران دارنـد          گيرند از دسته كشورهايي هستند ك       قرار مي 
دهد كه ساختار صادراتي ايـن دسـته از كـشورها بيـشتر مـشابه                 بلكه روند زماني نيز نشان مي     

  .ايران شده است
پـذيري توسـعه صـادرات ايـران بـه       نتايج محاسبات شـاخص كـسينوس در زمينـه امكـان       

 ۱۰۰يران تراز تجـاري منفـي بـالاي         ا ۱۳۸۲كشورهايي كه در سال     ( شركاي تجاري منتخب  
  . آورده شده است)۴(در جدول شماره ) داشته استها   آنميليون دلار با

در بين كشورهاي منتخب بيشترين امكان توسعه صادرات ايـران مربـوط بـه كـشور هنـد             
پـذيري     بـوده اسـت و جالـب ايـن كـه در طـي دوره، امكـان                 ۸۸/۰ميزان اين شاخص    . است

  ) درصد۶/۳رشد دوره .(تر نيز شده استتوسعه صادرات بيش
تراز تجاري منفي داشـته  ها   آن با۱۳۸۲ شريك عمده تجاري كه ايران در سال ۲۶از بين   

 شـريك مطـابق محاسـبات شـاخص كـسينوس           ۱۴است، امكان توسـعه صـادرات ايـران بـه           
 سـوئد،  ترتيب كـشورهاي ژاپـن، كـره جنوبي،تايلنـد، ايتاليـا،       بعد از هند به   . پذير است   امكان

جالب اين است كه    . فرانسه، اسپانيا، هلند، چين، آلمان، اوكراين، تركيه و استراليا قرار دارند          
پذيري توسعه صادرات ايـران مثبـت بـوده و تنهـا در               در مورد اكثر اين كشورها روند امكان      

مورد دو كشور تركيه و استراليا طي دوره زمـاني ايـن رونـد منفـي بـوده و نـشان از كـاهش                      
مطـابق دسـته بنـدي معرفـي شـده در ابتـداي ايـن         . پذيري توسعه صادرات ايـران دارد       كانام

قسمت كشورهاي هند، ژاپن، كره جنوبي، تايلند، ايتاليا، سوئد، فرانسه، اسپانيا، هلنـد، چـين،        
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گيرند كـه مطـابق محاسـبات شـاخص كـسينوس       آلمان و اوكراين در دسته نخست جاي مي      
د بـه ايـن كـشورها را گـسترش دهـد و رونـد زمـاني نيـز ايـن          توانـد صـادرات خـو    ايران مي 

  .پذيري را تقويت كرده است امكان
گيرند، با اين مفهوم كـه امكـان توسـعه        دو كشور تركيه و استراليا در دسته دوم جاي مي         

ولي در طـي دوره زمـاني ايـن    ) ۵/۰بزرگتر از (صادرات ايران به اين دو كشور وجود داشته         
  . يافته استپذيري كاهش امكان

مقدار شاخص كسينوس براي كشورهاي امارات متحده عربي، تايوان، كانادا، سنگاپور،           
  ۵/۰سـعودي و قزاقـستان از     بلژيك، اتريش، انگلـستان، روسـيه، سـوئيس، مـالزي، عربـستان           

   

پذيري توسعه صادرات ايران به شركاي   شاخص كسينوس براي تعيين امكان‐۴جدول 
  ۱۹۹۹‐۲۰۰۳ل طي دوره عمده تجاري در سطح ك

 رشد دوره متوسط دوره كشور  رشد دوره متوسط دوره كشور 

 10.4 0.490 تايوان 3.6 0.885 هند

 14.9 0.417 كانادا 2.1 0.832 ژاپن

 1.6 0.379 سنگاپور 1.8 0.785 كره جنوبي

 0.4 0.365 بلژيك 4.5 0.713 تايلند

 3.6 0.316 اتريش 5.3 0.701 ايتاليا

 22.7 0.262 انگلستان 1.2 0.688 سوئد

 0.3 0.192 روسيه 3.9 0.646 فرانسه

 6.4 0.141 سوئيس 3.2 0.620 اسپانيا

 34.8 0.102 مالزي 5.4 0.603 هلند

 9.5 0.001 عربستان سعودي 2.9 0.538 چين

 77.2 0.099 *امارات متحده عربي 5.3 0.537 آلمان

 0< 0.544 اوكراين

ص طي 
متوسط شاخ

)
٢٠٠٣

‐
١٩٩٩

 (
كمتر

‐
مساوي 

٥/٠
 

 0< 0.334 قزاقستان

     0.6- 0.777 تركيه

ص طي 
متوسط شاخ

)
٢٠٠٣

‐
١٩٩٩

 (
بزرگتر از 

٥/٠
 

     0.5- 0.591 استراليا

  .دار برآوردي است ارقام ستاره: توضيح
  هاي پژوهش يافته: منبع

پـذير    يـن كـشورها چنـدان امكـان       دهد توسعه صادرات ايران بـا ا        بوده كه نشان مي   كوچكتر  
رسد ساختار صادراتي ايران به نحوي است كـه بـا سـاختار وارداتـي ايـن                   نيست و به نظر مي    
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پژوهشنامه بازرگاني 

پـذيري   البته در موردكليه اين كـشورها رونـد زمـاني رشـد امكـان            . كشورها همخواني ندارد  
در بــين ايــن كــشورها رشــد شــاخص كــسينوس بــراي . دهــد توســعه صــادرات را نــشان مــي

 درصـد بـوده     ۱۰، مالزي، انگلستان، كانادا و تـايوان بـالاي          ١هاي امارات متحده عربي   كشور
  .است
  سطح بخشي و گروه كالايي. ۶‐۲‐۱‐۲

در اين قسمت سعي اين است كه در زمينه امكان توسعه صادرات ايران به ايـن كـشورها                  
ش بخ ـ(بـدين منظـور بررسـي در دو سـطح بخـشي     . تر بررسي گـردد  يئمسئله به صورت جز  

) HSاي سيستم نظام هماهنگ        گروه تعرفه  ۲۱ (٢و گروه كالايي  ) كشاورزي و غيركشاورزي  
  .يابد ادامه مي

ج محاسبات به تفكيك بخشي را به منظور تعيين ظرفيت صـادراتي  ي نتا )۵(جدول شماره   
همچنـين  . دهـد   هاي اقتصادي به اين گروه از شركاي تجاري نشان مـي            ايران بر اساس بخش   

 بيان گرديد در بين ايـن  همانطور كه قبلاً. يابد هاي كالايي نيز ادامه مي ساس گروهتحليل بر ا  
. پذيري توسعه صادرات ايران مربوط بـه كـشور هنـد اسـت           كشورها بيشترين امكان   گروه از 

شـاخص  . پذيري مربوط به كالاهاي بخـش غيركـشاورزي اسـت        بخش بزرگي از اين امكان    
 بـوده اسـت، در حـالي كـه          ۹۱/۰ معـادل    ۲۰۰۳سال  كسينوس براي بخش غيركشاورزي در      

در سـطح گـروه كـالايي محـصولات         .  بـوده اسـت    ۰۳/۰مقدار آن براي بخـش كـشاورزي        
 هنري، صنايع پلاستيكي و پوست و چرم گروه كالاهـايي هـستند             ء، اشيا )شامل نفت (معدني

كالاهـاي  در بخش كشاورزي نيز گروه      . به هند وجود دارد   ها     آن كه امكان توسعه صادرات   
تواننـد در توسـعه صـادرات ايـران بـه ايـن               هاي صنايع غـذايي مـي       حيوانات زنده و فرآورده   
  .كشور مد نظر قرار گيرند

____________________________________________________________________ 
 

.                   آمار صادرات و واردات ايران به اين كشور دقيق به نظر نمي رسد زيرا بخش وسيعي از صادرات و واردات ايران در

ه متعلـق   است كه مربوط به كشور امارات نيست بلك   خصوص اين كشور به كشورهاي ديگر صادر شده و يا وارداتي          
  .به كشورهاي ديگر است

.   ًعنوان شد جداول مربوط به سطح گروه كالايي به علت گستردگي از ساختار مقاله حذف گرديـده              همانطور كه قبلا 

  .ستا
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...بررسي امكان توسعه صادرات ايران با 

پذيري توسعه صادرات ايران به شركاي   شاخص كسينوس براي تعيين امكان‐۵جدول 
  ۱۹۹۹‐۲۰۰۳عمده تجاري در سطح بخشي طي دوره 

  هند
  كشاورزيبخش

 بخش غيركشاورزي
 

  ژاپن
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
      

 كره جنوبي
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
      

 تايلند
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
      

 ايتاليا
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
      

 سوئد
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
      

 فرانسه
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
      

 اسپانيا
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
      

 هلند
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
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 چين
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
      

 آلمان
 بخش كشاورزي

 رزيبخش غيركشاو
      

 اوكراين
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
      

 تركيه
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
      

 استراليا
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
      

 تايوان
 رزيبخش كشاو

 بخش غيركشاورزي
      

 كانادا
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
      

 سنگاپور
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
      

 بلژيك
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
      

 اتريش
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
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...بررسي امكان توسعه صادرات ايران با 

      

 انگلستان
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
      

 روسيه
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
      

 سوئيس
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
      

 مالزي
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
      

 عربستان سعودي
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
      

 *امارات متحده عربي
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي
       

 قزاقستان
 بخش كشاورزي

 بخش غيركشاورزي

  .دار برآوردي هستند ارقام ستاره: توضيح
   پژوهشهاي يافته: منبع

ژاپن در بين اين گروه كشورها در سـطح كـل دومـين رتبـه را از لحـاظ توسـعه پـذيري                  
صادرات ايران داراست، ميزان شاخص كسينوس محصولات بخش غيركشاورزي ايـران بـه             

در .  است كه نشانگر درجه بالاي اكمال تجاري ايـران بـا ايـن كـشور اسـت         ۸۶/۰ژاپن برابر   
در سـطح   .  بـوده اسـت    ۰۳/۰ بخش كـشاورزي در حـدود        حالي كه ميزان اين شاخص براي     
هـاي فلـزي و توليـدات      هنري، فرآورده  ء، اشيا )شامل نفت (گروه كالايي محصولات معدني   
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توانند نقـش مهمـي در توسـعه صـادرات            صنايع كفش و كلاه گروه كالاهايي هستند كه مي        
  .ايران به ژاپن داشته باشند

ــرا  ــز نقــش   بخــش غيركــشاورزي در توســعه صــادرات اي ــوبي ني ــه كــشور كــره جن ن ب
با توجه به مزيت ايران در توليد و صدور نفت خام و از سوي ديگر نياز                . اي دارد   كننده  تعيين

از بالاترين درجـه اكمـال     ) شامل نفت (وارداتي اين كشور تازه صنعتي شده مواد خام معدني        
ــن كــشور برخــوردار اســت   ــران و اي ــان اي ــيا  گــروه. تجــاري مي ــاي كــالايي اش ــري، ءه  هن

هاي فلزي و توليدات صنايع كفش و كلاه نيـز در توسـعه صـادرات ايـران بـه كـره                   فرآورده
  .اي داشته باشند توانند نقش تعيين كننده جنوبي مي

در ارتباط با اكثر اين گروه كـشورها امكـان توسـعه پـذيري صـادرات ايـران در بخـش                     
دو كشور عربـستان سـعودي و   غيركشاورزي بيشتر از بخش كشاورزي است و تنها در مورد        

امارات متحده عربي، امكان توسعه صادرات بخش كشاورزي بيشتر از بخش غيركـشاورزي           
است و دليل آن است كه اين دو كشور نيز صـادر كننـده نفـت هـستند و سـاختار صـادراتي           

  .مشابهي از نظر صادرات با ايران دارند

   و ملاحظاتبندي جمع

كمال تجاري صـادراتي ايـران بـا شـركاي تجـاري بـوده              هدف اين مقاله برآورد درجه ا     
 ۱۰۰است كه مبادي عمده وارداتي ايران هستند و تراز تجاري ايران با اين كشورها بيشتر از                 

هاي تعيين درجه اكمال تجاري بـه اختـصار           در اين راستا، ابتدا روش    . ميليون دلار بوده است   
. ستفاده در ايـن پـژوهش معرفـي شـد    بيان گرديد و شاخص كسينوس به عنوان روش مورد ا         

پس از مرور مختصري بر مطالعات تجربي نتايج محاسبات شاخص كـسينوس در سـه سـطح             
ايـن گـروه از شـركاي تجـاري بـر اسـاس دامنـه        . ه گرديـد  ئ ـكل، بخشي و گروه كالايي ارا     

بنـدي   در چهـار دسـته طبقـه   )  و روند افزايشي يا كاهشي     ۵/۰بزرگتر يا كوچكتر از     (شاخص  
  .دشدن

توان اذعان نمود كه بيشترين امكان توسعه صادرات ايران از ميان ايـن   به طور خلاصه مي 
كشورهاي ژاپـن، كـره جنـوبي، تايلنـد،         . گروه از شركاي تجاري مرتبط با كشور هند است        
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تواننـد    ايتاليا، سوئد، فرانسه، اسپانيا، هلند، چين، آلمان و اوكـراين شـركايي هـستند كـه مـي                 
 زيـرا صـادرات ايـران بـا نيازهـاي        ،دن ـادرات ايـران مـورد توجـه قـرار گير         براي گسترش ص  

ضـمن آنكـه در رونـد زمـان،         . وارداتي اين كشورها از درجه اكمال بالايي برخوردار اسـت         
اي بـوده   گونـه  ساختار كالاهاي وارداتي اين كشورها و ساختار كالاهاي صـادراتي ايـران بـه       

  .تقويت كرده استاست كه امكان توسعه صادرات ايران را 
هرچند ميزان اكمال صادراتي ايران با كشورهاي تركيه و استراليا نيز قابل توجـه بـوده و                 

 بـوده، لـيكن سـاختار صـاردات ايـران و            ۵/۰مقدار شاخص در مورد اين دو كشور بـيش از           
اي تغيير نموده كـه امكـان توسـعه صـادرات ايـران بـه ايـن دو         گونه واردات اين دو كشور به 

  . كمتر شده استكشور
تايوان، كانادا، سنگاپور، بلژيك، اتريش، انگلستان، روسيه، سـوئيس، مـالزي، عربـستان             
 سعودي، امارات متحده عربي و قزاقستان كشورهايي هستند كه ميزان اكمال تجاري ايران با             

كننـده تـلاش بـراي توسـعه      مـابين موجـه     اندك ولي روند تغيير در ساختار تجاري فـي        ها    آن
  .ات ايران به اين كشورهاستصادر

با توجه به نتايج محاسبات شاخص كسينوس كـه در ايـن مطالعـه معيـاري بـراي بررسـي            
پذيري توسعه صادرات ايران به گروه كشورهايي بوده كه مبادي عمده وارداتي ايران               امكان

  :توان به نتايج كلي زير دست يافت دهند مي را تشكيل مي
تـرين مبـادي وارداتـي ايـران بـوده و ايـران          كـشورها عمـده   عليرغم اين كه اين گروه      _ 

نتوانسته در دنياي واقع صادرات خود را با ايـن كـشورها گـسترش دهـد، ولـي بـا توجـه بـه                         
درمـورد  )  بـوده اسـت  ۵/۰ميزان عددي شاخص كسينوس بزرگتـر از     ( شاخص محاسبه شده  

ايـن كـشورها   . سـت پـذير ا  بسياري از اين كشورها امكـان گـسترش صـادرات ايـران امكـان             
هند، ژاپن، كره جنوبي، تايلند، ايتاليا، سوئد، فرانسه، اسـپانيا، هلنـد، چـين،             : عبارت هستند از  

  .آلمان، اوكراين، تركيه و استراليا
كـوچكتر از   (در ارتباط با ساير كشورهاي اين گـروه اگرچـه ميـزان عـددي شـاخص               _ 

لي رونـد زمـاني رشـد شـاخص،     دهند و امكان گسترش صادرات را محدودتر نشان مي ) ۵/۰
تـايوان، كانـادا،    (پـذيري صـادرات ايـران بـه ايـن كـشورها               گوياي بهتر شدن امكان توسـعه     
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سنگاپور، بلژيك، اتريش، انگلستان، روسـيه، سـوئيس، مـالزي، عربـستان سـعودي، امـارت                
  .است) متحده عربي و قزاقستان

رسـد    اين كـشورها بـه نظـر مـي     با توجه به امكان توسعه پذيري صادرات ايران به اكثر    _
هـاي صـادراتي، بـه        براي تحقق گسترش صادرات به اين گروه از كشورها رعايت استاندارد          

سـاز    هـاي صـادراتي مناسـب چـاره         هاي بازاريابي صـحيح و اتخـاذ سياسـت          كارگيري روش 
  .خواهد بود

 مـالزي از    در بين اين گروه، كشورهاي هند، ژاپن، كره جنوبي، تايلند، چين، تايوان و            _ 
هـاي اخيـر    اند در عرصه تجارت جهـاني در سـال     جمله كشورهاي آسيايي هستند كه توانسته     

در حالي كه ايران نيز توان صادراتي خـوبي بـه ايـن كـشورها داشـته           . نقش مهمي ايفا نمايند   
ولي امكان توسعه صادرات به اين گـروه از         . سفانه نتوانسته است از آن استفاده نمايد      أولي مت 

بـه  .  شركاي عمده تجاري ايران هستند براي ايـران فـراهم اسـت        ورهاي آسيايي كه جز   كشو
توانـد در مـورد صـادرات بخـش غيركـشاورزي و از جملـه صـادرات         رسد ايران مي   نظر مي 

 هنـري، صـنايع توليـد كفـش و          ء، اشـيا  )شامل نفـت  (گروه كالاهايي مثل محصولات معدني    
بـه ايـن كـشورها حـساب        ... هـاي فلـزي و      آورده صنايع پلاستيكي، پوست و چرم، فـر        كلاه،
  .نمايد
كيدي بر اين نكته است كه كشورهاي عضو اتحاديـه اروپـا از   أهاي اين پژوهش ت   يافته  _

جمله مهمترين مبادي وارداتـي ايـران هـستند در حـالي كـه ميـزان صـادرات ايـران بـه ايـن                        
 ايـران بـا ايـن كـشورها         تراز تجاري كسري  كشورها بسيار كمتر بوده و باعث شده است كه          

پذيري توسعه    كيدي بر امكان  أمحاسبات شاخص كسينوس ت   .  ميليون دلار باشد   ۱۰۰بيشتر از   
ايتاليا، سوئد، فرانسه، اسپانيا، هلند، آلمان، بلژيك، اتريش و         ( صادرات ايران به اين كشورها    

اديه باعث عدم   رسد عدم رعايت استانداردهاي مورد نظر اين اتح         به نظر مي  . است) انگلستان
هـر چنـد كـه ملاحظـات سياسـي ايـن       . گسترش صادرات ايران به اين كـشورها شـده اسـت    

  .اي داشته است اتحاديه نيز در اين زمينه نقش تعيين كننده
رسد به علت ساختار تجاري مشابه عربـستان سـعودي و             در بين اين كشورها به نظر مي      _ 

صـادر كننـده نفـت هـستند، امكـان توسـعه          امارات متحده عربي با ايران كه هـر سـه كـشور             
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...بررسي امكان توسعه صادرات ايران با 

شاخص كسينوس محاسبه شده نيز ايـن       . صادرات ايران به اين دو كشور چندان وجود ندارد        
هر چند كه در رابطه بـا مبـادلات تجـاري ايـران بـا امـارت متحـده                   . كند  كيد مي أمطلب را ت  

 ايران با امـارات     اي از مبادلات تجاري     تر قضاوت كرد زيرا بخشي عمده      محتاطانهبايد  عربي  
  .متحده عربي به عنوان صادرات مجدد است

در بين همسايگان شمالي كشور امكان توسعه صادرات ايران به دو كشور اوكـراين و               _ 
قزاقستان وجود دارد و اين در حالي است كه تراز تجاري ايران با ايـن دو كـشور نيـز منفـي                      

  .است
سيه همواره به عنوان يكي از شركاي       شرايط تاريخي و سياسي باعث شده است كه رو        _ 

توانسته است به اين كشور بـه عنـوان يـك             عليرغم اينكه ايران مي   . تجاري ايران مطرح باشد   
. بازار صادراتي، صادرات خوبي داشته باشد ولي در عمل نتوانسته است از آن اسـتفاده كنـد                

ذاران عرصـه  توانـد مـورد توجـه صـادركنندگان و سياسـتگ           گسترش صادرات به روسيه مـي     
  .صادرات قرار گيرد
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پژوهشنامه بازرگاني 

  منابع

 تحليـل تجـارت دوجانبـه ايـران بـا شـركاي تجـاري و          ؛)١٣٨٦ (رحماني، ميتـرا و همكـاران     
  .العات و پژوهشهاي بازرگاني، موسسه مطبندي شركاي تجاري رتبه

 .گمرک جمهوري اسلامي ايران، سالنامه آمار بازرگانی خارجی، سالهاي مختلف

حسين  :مترجم،  هاي رياضي و كاربرد آن در اقتصاد و بازرگاني          تحليل ؛)١٣٧١( .وبر، جين ا  
 .تشارات دانشگاه شهيد بهشتيپوركاظمي، ان
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