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  مجله علوم كشاورزي و منابع طبيعي
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 بخشي اطلاعات هواشناسي از ديدگاه كشاورزان استان گلستاناثرقش منابع ارتباطي در ن

  
  محمدرضا محبوبي****

  دانشگاه علوم كشاورزي و منابع طبيعي گرگان استاديار گروه ترويج و آموزش كشاورزي،

 2/6/87 :؛ تاريخ پذيرش 10/6/86 :تاريخ دريافت

  
 

  چكيده

ثر هواشناسي كشاورزي براي عمليات سر مزرعه ؤهنگام و م هتقاضا براي اطلاعات بدر كشورهاي در حال توسعه افزايش 

گيري به كشاورزان كمك  وجود دارد و منابع ارتباطي هواشناسي كشاورزي با تدارك اطلاعات مناسب در فرآيند تصميم

نقش منابع تحقيق تعيين  اين هدف. وندگيران مفيد واقع ش ، اين منابع بايد براي تصميمبخش اطلاعاتبراي انتقال اثر. ندكن مي

نوع  ازتحقيق توصيفي و روش  .بوده استبخشي اطلاعات هواشناسي از ديدگاه كشاورزان استان گلستان اثرارتباطي در 

كه با استفاده از روش  نفر بود 130000تعداد  به گلستانشامل كل كشاورزان استان تحقيق اين جامعه آماري  وپيمايشي 

اطلاعات مورد نياز از  .ندنفر از آنان انتخاب شد 322تعداد گيري تصادفي ساده  اي و نمونه اي چند مرحله خوشه گيري نمونه

نامه از طريق  روايي پرسش .مورد تجزيه و تحليل قرار گرفت Spssافزار  با استفاده از نرم آوري، و نامه جمع طريق پرسش

 30با تكميل  از روش آلفاي كرونباخ آن قابليت اعتماد همحاسب و دست آمد هن ترويج كشاورزي و هواشناسي بامتخصص

بين تعداد ساعات تماس زارع با نتايج حاصل از آزمون همبستگي نشان داد  .بود 80/0 كه مقدار آن نامه انجام شد پرسش

داري وجود داشته  درصد رابطه معني 95سفيدان محلي براي كسب اطلاعات و اثربخشي اطلاعات هواشناسي با اطمينان  ريش

همچنين بين متغيرهاي ميزان استفاده زارع از تلويزيون و ميزان اعتماد وي به آن، ميزان مراجعه و اعتماد زارع به منابعي . است

بخشي اطلاعات مذكور با و اثرسفيدان محلي براي اخذ اطلاعات هواشناسي  ريشكشاورزان، افراد خانواده و چون ساير 

 درصد 87دست آمده از تحليل رگرسيون نشان داد كه  هنتايج ب. داري وجود داشته است ابطه مثبت و معنيدرصد ر 99اطمينان 

سفيدان محلي و ميزان  ساير كشاورزان، ميزان اعتماد به ريش ميزان اعتماد بهوسيله متغيرهاي مستقل  هتغييرات متغير وابسته ب

  .قابل تبيين است اعتماد به افراد خانواده
  

  اثربخشي، اطلاعات، هواشناسي كشاورزي، استان گلستان ،منابع ارتباطي :اي كليديه واژه

  

1مقدمه
  

مديريت مخـاطرات و توسـعه اجتمـاعي در     ديدگاهاز 

ــطح ــين س ــاهش    ب ــي در ك ــات هواشناس ــي، اطلاع الملل

ياد هاي  بيني كه پيش در صورتي. باشد مؤثر ميپذيري  آسيب

ايـن  شود بدون شك  به اطلاع كاربران بالقوه رسانده شده
                                                

  mahboobi47@yahoo.co.in: مسئول مكاتبه -*

يرات جوي تواند براي كاهش اثرات منفي تغي مي اطلاعات

بينـي   عنـوان مثـال اگـر پـيش     بـه . مورد استفاده قرار گيـرد 

 ـ بيانگربارندگي فصلي  ثير خشكسـالي بـر يـك منطقـه     أت

با تا كند  ، اطلاعات هواشناسي به كشاورزان كمك مياست

شكسـالي  كاهش توليد ناشي از خ انتخاب بذور مناسب با

  ).2003 سوارز،( مقابله كنند
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كه بخش كشاورزي با اتكا بـه   است در صورتي روشن

تـوان انتظـار    اطلاعات جوي به فعاليت خود ادامه دهد مي

بـر ايــن   عــلاوه. توليـد مطلـوب از ايــن بخـش را داشـت    

، حفـظ منـابع طبيعـي    دنمانهايي  اطلاعات جوي در زمينه

هـاي    كاهش هزينه مديريت زمين، افزايش توليد محصول،

پـرورش دام و   هـا و ارقـام گيـاهي،    توليد، انتخـاب گونـه  

هاي  گيري هاي كشاورزي منجر به اخذ تصميم كاربرد نهاده

هانـاوي و  ( .تـري توسـط كشـاورزان شـده اسـت      آگاهانه

؛ مـاراكچي و  2001؛ موتـا،  1998؛ پـري،  2002، همكاران

ران، ؛ ماراكچي و همكـا 2001 ؛ ماراكچي،2001ارلانديني، 

با اين حال اطلاعات هواشناسي هنگامي ارزشمند  .)2001

) كشاورزان(است كه بيشترين منافع را براي كاربران نهايي 

  ).1999ويز و همكاران، (فراهم كند 

بـراي توليـد    طـور ذاتـي   بههاي جوي  بيني چه پيشاگر

 بودهارزش هاي اقتصادي بسيار با كشاورزي و ساير فعاليت

با اين  ،باشد ميقابل انكار بود زندگي غيرو نقش آنها در به

ثر ايـن  ؤچگونگي انتشار م ،مانده حال موضوع كليدي باقي

پــذير جامعــه و  هــاي بســيار آســيب اطلاعــات بــه بخــش

چگونگي توان استفاده از اين اطلاعات براي سازگاري بـا  

در . )2003 سـوارز، (است  هاي جوي مورد انتظار وضعيت

ها و اطلاعات جوي در  از داده سال گذشته استفاده 20طي 

 .ها افزايش يافته اسـت  بي و ساير بخشآ، منابع كشاورزي

هاي اقتصـادي و  ثير بر درآمدأبر ت علاوه ياد شدهاطلاعات 

اي را بـراي اخـذ    ، زمينـه هـاي مختلـف فيزيكـي    وضعيت

تر توسط كـاربران آنهـا فـراهم سـاخته      تصميمات آگاهانه

، در بخـش كشـاورزي  . )1999 ،چانگنون و كانكـل ( است

آمـادگي كشـاورزان بـراي     سببها و اطلاعات جوي  داده

، طوفـان،  سـيل  مانندمواجهه با مخاطرات گوناگون طبيعي 

اي را بـراي اخـذ    زمينـه و ، شـده ... خشكسالي، تگـرگ و 

، براي انتخاب ارقـام مختلـف بـذور    تر  آگاهانه هاي تصميم

، كشـت گياهـان زودرس،   تنطـيم زمـان كاشـت محصـول    

فات و آ، مبارزه با ، ذخيره آب، ذخيره محصولبرد كودكار

 فـراهم سـاخته اســت   ...اسـتفاده از ســموم و  ،هـا  بيمـاري 

هـاي   بينـي  فرآيند انتشار و اشـاعه پـيش  . )1999 شور، كي(

 پا بـا توجـه بـه كسـب     فصلي جوي براي كشاورزان خرده

كـه   از چيـزي را سهم آنها سود از اطلاعات جديد جوي، 

بنـابراين  ). 2003 ،سـوارز (دهـد   يش مـي افزا حق آنهاست

توسـعه   بايـد اطلاعات و خدمات هواشناسـي كشـاورزي   

 و به بهترين وجه به نيازهاي مخـاطبين پاسـخ گويـد    فتهيا

؛ اسـتايخر و  2004 ،؛ استايخر و همكاران2005 ،استايخر(

  ).2005، همكاران

له ايران منابع ارتباطي مامروزه در اكثر كشورها و از ج

ــي و ا ــده شخص ــش عم ــوهي نق ــلاع نب ــاني  اي در اط رس

نفـع و از جملـه كشـاورزان     هـاي ذي  هواشناسي به گـروه 

هاي زياد  صرف هزينه دار هستند با اين حال برخلاف عهده

بـاطي مختلـف در انتقـال    و استفاده گسـترده از منـابع ارت  

 هـاي  ، سـوال هـاي جـوي بـه بخـش كشـاورزي      بيني پيش

ــاقي ــدمات هو   ب ــدهاي خ ــراي واح ــده ب ــي و مان اشناس

ترين منابع اخـذ   مهمهواشناسان همواره اين بوده است كه 

اطلاعات هواشناسي كشاورزان كدام است؟ ميزان اسـتفاده  

هواشناسـي   كشاورزان از هر يك از منابع اخـذ اطلاعـات  

كشاورزان به كداميك از منابع اخذ اطلاعات چقدر است؟ 

 بخشـي كـدام منـابع   اثرهواشناسي بيشـتر اعتمـاد دارنـد؟    

اســت؟  هواشناســي بيشــترارتبــاطي در انتقــال اطلاعــات 

ديگـري نيـز    هـاي  پرسـش  هـا،  اين پرسشبر اين به  علاوه

هـا و خصوصـيات    كـه ويژگـي   ايـن  شـود ماننـد   اضافه مي

چيسـت؟  ) كشاورزان(كاربران نهايي اطلاعات هواشناسي 

 و ؟ سطح آمـوزش هاي زراعي را دارا هستند چه نوع نظام

؟ وضـعيت  ها چيستزبان بومي آن ؟ها چقدر استسواد آن

هـا چگونـه اسـت؟ چنـد نفـر زن      اقتصادي و اجتماعي آن

ــت   ــديهي اس ــتند؟ ب ــين  هس ــرفتن چن ــر گ ــدون در نظ ب

بخش ممكن نيست و يكـي  اثر ي، ايجاد ارتباطيهاي پرسش

 ـاز دلايل ناكامي واحدهاي خـدمات هواشناسـي در ارا   ه ي

فرآينـد  آنان با  اطلاعات اثربخش به كشاورزان، آشنا نبودن

. ارتباط و نقش منابع ارتباطي مختلف در اين فرآيند است

طـي يـك كارگـاه     1999عنوان مثـال در سـپتامبر سـال     به

هـاي   آموزشي كه توسط بانك جهاني با موضـوع واكـنش  

هـاي فصـلي آب و هـوا در جنـوب      بينـي  كاربران به پيش

آفريقا در دارالسلام تانزانيا برگزار شد دو مـانع بـزرگ در   

هاي جوي به كشاورزان، موانع  بيني رساني پيش ه اطلاعزمين

www.SID.ir
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هـاي  هاي ارتبـاطي مناسـب و تنگنا   ارتباط و نياز به كانال

هـاي   سرويس. هاي فصلي عنوان شد بيني ثر پيشؤكاربرد م

هاي ارتباطي موجـود رضـايت    هواشناسي از كاربرد كانال

اند اما مشكل اين است كه اصـول بنيـاني ارتبـاط را     داشته

هاي مناسب اشاعه اطلاعـات   چه كانالاگر. اند يده گرفتهناد

كننـده   اند اما اشـاعه اطلاعـات الزامـاً تضـمين     تشريح شده

منبـع   :ارتبـاط شـامل چنـد عامـل اساسـي     . يستارتباط ن

، يك وسـيله، يـك پيـام و    ، يك گيرنده)آغازكننده ارتباط(

شـود كـه    فرآيند ارتباط هنگامي آغاز مـي . باشد مي يك اثر

گــذاري شــده ي قابــل درك توســط فرســتنده آن رمزمپيــا

اي منتقـل   وتوسط يك كانال يا مجراي خاص بـه گيرنـده  

بازخورد . كند گشايي و تفسير ميمزشود كه آن پيام را ر مي

ارتبـاط  . درك پيام اسـت  از درك يا عدم راهي براي اطلاع

هواشناسي عبارت است از نوعي عمل ارتباطي كه طي آن 

يابد و با توجـه بـه    انتقال و اشاعه مي اطلاعات هواشناسي

كلي يكـي  طور در فرآيند ارتباط به. شود معني آن تفسير مي

رمزخـواني خـوب، دانـش    گـذاري و  رمز هاي از ضرورت

متداول افراد دانش شامل اطلاع و آگاهي از زبان . باشد مي

، آگـاهي از موضـوعات   )ت علمـي صـطلاحا نند اام(ديگر 

اگر كشاورزان از . عمومي استو دانش ) هواشناسي مانند(

گـذاري  رمز ،اهي نداشـته باشـند در آن موقـع   موضوع آگ ـ

هـا رمزخـواني   اي باشد كـه بـراي آن   گونه اطلاعات بايد به

دهنـده يـك الگـوي      نشان 1شكل . اطلاعات مشكل نباشد

 يعنـي . ارتباط بـراي موضـوع مـورد بحـث اسـت      اساسي

سـازد   را مطرح مي هايي پرسشهاي فصلي جوي  بيني پيش

اشناسي يا هواشناسان هاي هو از جمله اين كه آيا سرويس

هاي فصلي آب و هوا هستند؟  بيني گذاري پيشقادر به رمز

گذاري شده انتخاب را يا كانال درستي براي پيام رمزآيا مج

خـواني  رمز شده است؟ آيا كشاورزان يا كـاربران توانـايي  

هــاي فصــلي جــوي كــه توســط  بينــي پــيش) رمزگشـايي (

دهاي هواشناسي يا هواشناسان انجـام شـده اسـت را    واح

گذاري اطلاعـات، سـر و   رمزدارا هستند؟ روش نامناسب 

صدا، تفاوت ادراكات، زبان، ناسازگاري، تفاوت موقعيـت  

و منزلت، عدم اعتماد، عدم علاقه و مقاومت در برابر تغيير 

رسـاني   ترين موانع ارتباط اثر بخش در زمينه اطلاع از مهم

اي  مفهـوم نتيجـه  استفاده از زبان فني غير. سي استهواشنا

ممكن است هواشناسان . جز ناكامي در ايجاد ارتباط ندارد

گونه فرض كنند كه كـاربران بـالقوه زبـان فنـي مـورد       اين

را كه شـامل اصـطلاحات هواشناسـي اسـت      خود استفاده

اسـتفاده از  . كنند ولي اين فرض صـحيح نيسـت   درك مي

ايجاد اختلال در ارتباط شده، اگر كاربر زبان فني منجر به 

. اطلاعات را درك نكند احساس محروميت خواهـد كـرد  

برخي از كاربران ممكن است به اطلاعـات توجـه نكننـد    

. چون قادر به درك تمام يـا بخشـي از اطلاعـات نيسـتند    

هـاي فصـلي جـوي يـا هـر       بينـي  بديهي است ارزش پيش

ات توسـط  اطلاعات ديگـري بسـتگي بـه درك آن اطلاع ـ   

موضوع از بين رفتن ارتباط، بحراني . كاربر مورد نظر دارد

براي ارتبـاط  . شود هاي فصلي جوي تلقي مي بيني در پيش

هـاي   هـاي گـروه   ثر، هواشناسان نيازمند شناخت ويژگيؤم

هـا كمـك خواهـد كـرد     اين شـناخت بـه آن  . هدف هستند

ري كننـد كـه   گـذا صـورتي رمز  اطلاعات هواشناسي را بـه 

يي آن براي كشاورزان يا ساير كاربران بـه آسـاني   گشارمز

اگر اطلاعات مـورد نظـر بـراي كـاربران     . پذير باشد امكان

متخصصـان هواشناسـي تصـوير    . قبول و درك باشـد  قابل

 موخـالا، (روشني از مخاطب هدف خود خواهنـد داشـت   

2000.(  

  

  

   

    

  
  

.)2000 موخالا،( هاي جوي بيني مدل ارتباطي كاربردي براي پيش -1 شكل

توانايي 

كشاورزان براي 

رمزگشايي 

 ها بيني پيش

  

مجرا يا كانال 

 رمز

  توانايي دانشمندان

براي ) هواشناسان(

  رمزگذاري

 ها بيني پيش

  

  دانشمندان 

 )هواشناسان(
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كيـد بـر   أاز ت رساني هواشناسي بايـد   اين در اطلاعبنابر
اصطلاحات فني پرهيز شود زيرا اسـتفاده از اصـطلاحات   

آورد كه اطلاعات  وجود مي هفني اين درك را در كاربران ب
و كه آشـنا بـه زبـان فنـي     است آنهايي  و »اه خودي«براي 

ن باز بايد متذكر شد ايبنابر. هستندكاربران نخبه و برگزيده 
اطلاعات فقط هنگامي ارزش دارد كه به شكلي اشاعه يابد 
كه كـاربران نهـايي حـداكثر سـود را از كـاربرد محتـواي       

هـاي   در اين روند تدارك برنامـه . دست آورند هاطلاعات ب
كاركنان تـرويج در   آموزشي براي متخصصان هواشناسي و

هـا اهميـت   شـود آن  هاي ارتبـاطي سـبب مـي     زمينه مهارت
منظور  حال لازم است به در عين. ارتباط را بهتر درك كنند

ــات ــاربرد اطلاع ــهدرك و ك ــاي ، برنام ــراي  ه آموزشــي ب
بـر ايـن تعامـل     عـلاوه . ديـده شـود   كشاورزان نيز تدارك

ــوم اجتمــاعي   ــا متخصصــان عل هواشناســان كشــاورزي ب
منظور تسهيل اشاعه اطلاعات به جامعـه كشـاورزان بـا     به

هايي كه براي مخاطب هدف مناسـب باشـد از    امتدارك پي
اطلاعـات   بخشـي كارهـاي مناسـب در زمينـه اثر    جمله راه

  ).2003 سوارز،(هواشناسي است 
هـاي رسـمي را از    بينـي  در زيمبابوه كشـاورزان پـيش  

ها و كاركنان ترويجي در محل سكونت خـود   طريق رسانه
را از هـا   بينـي  بسياري از كشاورزان پيش. آورند دست مي هب

هـاي محلـي اخبـار را پوشـش      شنوند و روزنامه راديو مي
ثرترين روش ؤها ممكن است م كه رسانه در حالي. دهند مي

رساني به تعداد زيادي از مردم باشند اما بعيد اسـت   اطلاع
ايــن در . هــا را افــزايش دهنــد بينــي ارزش اعتبــاري پــيش

ي ها اسـتان  كه رسانه كشوري مثل زيمبابوه مهم است جايي
. و كاركنان ترويج تماس محدودي با كشاورزان دارند بوده

. كننـد  مـي هاي سـنتي نيـز اسـتفاده     بيني كشاورزان از پيش
شاورزان بيشترين سفيدان روستايي يعني مردمي كه ك ريش

ها دارند در مورد آمـدن فصـل بـا مشـاهده     اعتماد را به آن
، حالت حيوانات و مهـاجرت  هايي نظير جهت باد شاخص

رهبـران عقيـدتي   . دهنـد  هايي انجام مي بيني گان، پيشپرند
هاي خود فرصتي جهـت اشـاعه و    محلي اغلب در موعظه

ــيش  ــن پ ــال اي ــي انتق ــ بين ــا ب ــي هه ــت م ــد دس ــر . آورن اگ
كاري رهبران محلي كه دهندگان اين اطلاعات از هم اشاعه

گذارنـد   ها را معتبر دانسته و به آنها احترام ميكشاورزان آن
هـا بـه    بينـي  هـا جهـت اشـاعه پـيش     د تـلاش استفاده كنن ـ

ايـن افـراد معتبـر شـامل     . تر خواهد بـود  كشاورزان موفق
هسـتند كـه بـا      بزرگان روستا، رهبران عقيـدتي و مردمـي  

هاي بهداشتي و مدارس روسـتا همكـاري دارنـد     درمانگاه
ثر در زمينه خشكسـالي  ؤتدارك اطلاعات م). 2001 پت،(

و مديران بـا هـدف بهبـود    به همكاري دانشمندان  وابسته
ــاني، بررســي خشكســالي،  هــاي ديــده اثربخشــي شــبكه ب

اطلاعـات و تحقيقـات كـاربردي اسـت     بيني، اشـاعه   پيش
  ).2001سيوا كومار، (

كشاورزاني كـه اطلاعـات خـود را از منـابع     همچنين 
دريافــت كشــاورزي  هــاي روزنامــهاز جملــه شــماري  بـي 
 ـ  كنند مي ه گـرم شـدن   ، احتمال بيشتري وجـود دارد كـه ب

در مقايسه با كشاورزاني كه اتكاي كمتري به منابع (جهان 
 ـاي ه ـ  ارتباطي چون روزنامـه  ، تلويزيـون و راديـو   هروزان

نتـايج مطالعـه آكـن و    . )2001 پـت، ( معتقد باشند) ارندد
در آفريقـا بيـانگر ايـن اسـت اطلاعـات      ) 2001(موچيندا 

ــن،   ــق تلف ــي از طري ــارهواشناس ــت  دورنگ ــه و پس ، نام
صـورت مـتن، جـدول و      آوري شده و بـه  كترونيك جمعال

نداشـتن  مشاركت  .گيرد نمودار در اختيار كاربران قرار مي
آوري اطلاعـات،   محققان و مروجان كشـاورزي در جمـع  

هــاي جــوي از طريــق  بينــي ســازي و اشــاعه پــيش آمــاده
، عدم وجود نظام بازخورد در زمينه ها ها و خبرنامه اطلاعيه

 عات توسط كاربران و در نتيجـه يري اطلاكارگ هچگونگي ب
ــاهي  ــتن آگ ــادي   نداش ــافع و ارزش اقتص ــه من ــبت ب نس

مـوزش ناكـافي   آ وسـايل ارتبـاط جمعـي،    نبوداطلاعات، 
كشاورزان در زمينه اسـتفاده از اطلاعـات و كمبـود كـادر     

اثربخشي اندك منـابع ارتبـاطي    از عوامل عمده متخصص
ايـن دو  . اسـت اطلاعات هواشناسي در آقريقا ذكـر شـده   

با معرفـي شـبكه راديـويي اينترنتـي در آفريقـا       پژوهشگر
تـرين نقـش آن را در ارايـه اطلاعـات هواشناسـي در       مهم

هـاي جـوي، اعـلام مخـاطرات       بيني  هايي چون پيش زمينه
سوزي به زبان محلي بـه   وقوع سيل، آفت، بيماري و آتش

ه نتـايج  با اشاره ب) 2003(مومبي  .اند  روستاييان ذكر نموده
، مروجان كشـاورزي و سـپس   عه انجام شده در زامبيامطال

تـرين منبـع كسـب اطلاعـات      هاي راديويي را مهـم  برنامه
وي يكي از دلايـل  . نموده است هواشناسي كشاورزان ذكر

يي را اسـتفاده از زبـان   هـاي راديـو   بخشي بالاي برنامـه اثر
لعه در مطا) 2006(السادات و همكاران  ناظم. داند ميمحلي 
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ــورد   خــود مهــم ــابع اطلاعــاتي كشــاورزان در م ــرين من ت
ترتيـب شـامل    هاي بارش در استان فـارس را بـه   بيني پيش

، همسـايگان و آشـنايان،   )صدا و سيما(هاي جمعي  رسانه
مركز خدمات كشاورزي و مراكز هواشناسي ذكر كرده، بر 

هــاي ترويجــي توســط مراكــز هواشناســي  انجــام فعاليــت
) 1998(بمبريج و تشي كولومـو  . كنند كيد ميأكشاورزي ت
اي در روستاهاي آفريقاي جنوبي نتيجه گرفتند  طي مطالعه

ــم ــب اطلاعــات فصــلي هواشناســي   مه ــابع كس ــرين من ت
هاي انبوهي چون راديو، تلويزيـون   كشاورزان شامل رسانه

هـاي   هاي گروهي چون نمـايش  هاي چاپي، روش و رسانه
هـا   ه و گردهماييمزرعه، جلسات بحث مزرعه، روز مزرع

هاي انفرادي چـون سـاير كشـاورزان و مـروجين      و روش
يكي از دلايل پذيرش ) 2006(كابررا و همكاران  .باشند مي

رساني به موقـع   بيني بارش توسط كشاورزان را اطلاع پيش
  .دانند و دقيق آن مي

اي در كشــورهاي  طــي مطالعــه) 2001( كمــالي و لــي
شاعه اطلاعات هواشناسـي  ها در ا آسيايي به نقش خبرنامه

رت روزانـه، هفتگـي،   صو ها به اين خبرنامه. اند اشاره كرده
بـر مبنـاي ايـن    . شـود  فصـلي منتشـر مـي    ماهانه و برخي

ها بيشترين  اطلاعات منتشر شده از طريق خبرنامه پژوهش
اي كـه در   گونـه  ثير را بر بخش كشاورزي آسـيا دارد بـه  أت

درصد و  50اورزي مورد ايران اين اثربخشي در بخش كش
بـا ايـن   . ذكر شده اسـت  درصد 10در بخش منابع طبيعي 

ارايـه  بود بازخورد مناسب، نيابي و نظام ارزش اشتندحال ن
بـه نيازهـاي    ندادن اطلاعات در زمان مناسب وآگاه نبودن

ها، از موانع عمده اثربخشي اين  واقعي كاربران اين خبرنامه
) 2003(و كالـدر   زيروگـل  .منابع ارتباطي ذكر شده است

هـاي فرهنگـي، اجتمـاعي و ارتبـاطي را مـانع       محدوديت
بينـي بـارش ذكـر     دسترسي و استفاده كشـاورزان از پـيش  

خــدمات ) 1999( بــه اعتقــاد ويــز و همكــاران. انــد كـرده 
رزي از طريـق  مشاوره ترويجي در زمينه هواشناسي كشـاو 

هـا و تشـكيلات    نزديك بين سازمان مشاركتهمكاري و 
، ت ملي ترويج، خـدمات ملـي هواشناسـي   خدما موجود،
تواند بهبـود   دولتي و جوامع كشاورزي ميهاي غير سازمان

تــرين موانــع اثربخشــي  مهــم) 2001(كومــار  ســيوا. يابــد
نداشتن كـاربران  شناخت  هاي هواشناسي را شامل خبرنامه

از نظر كميـت  (اطلاعات كافي ندادن ارايه و نيازهاي آنها، 

، ابـزار  )تخصصي، مالي و زيربنـايي (نابع م نبود، )و كيفيت
ــازخورد و  بــود، نهــاي نامناســب ناكــافي و روش نظــام ب

هنگام نمودن  هسازي و ب ارزشيابي، روش نامناسب در آماده
همكاري بـين   ها و عدم استانداردسازي آنها، نبود خبرنامه
آمـوزش كاركنـان و    بـود نها و تشكيلات موجود،   سازمان

بـا اسـتناد بـه مطالعـات     ) 2000(وخالا م. داند كاربران مي
ميداني انجام شده در آفريقا دليل اثربخشي اندك اطلاعات 

وجود فاصله قابـل ملاحظـه بـين اطلاعـات     هواشناسي را 
مورد نياز كشاورزان و اطلاعات تدارك ديده شده توسـط  

  .داند مراكز هواشناسي مي
نقش منابع ارتبـاطي در  تعيين  پژوهشاين  هدف كلي

خشي اطلاعات هواشناسي از ديدگاه كشاورزان اسـتان  اثرب
  :تحقيق شامل اهداف اختصاصيو  گلستان

  اخذ اطلاعات هواشناسي كشاورزان؛ نوع منابعشناخت . 1
ميــزان اســتفاده كشــاورزان از هــر يــك از منــابع اخــذ . 2

 اطلاعات؛

يـك از منــابع اخــذ   ميـزان اعتمــاد كشـاورزان بــه هــر  . 3
 اطلاعات؛

ان زمان صرف شده جهـت ارتبـاط بـا منبـع     ميزتعيين . 4
 ؛روز كسب اطلاعات هواشناسي در طول شبانه

 ؛ه اطلاعات هواشناسييگويش زباني مناسب ارا. 5
هاي هواشناسي توسط صدا  زمان مناسب پخش اطلاعيه. 6

 ؛و سيماي استان و شيوه و دفعات اعلان آن
تعيــين همبســتگي بــين متغيرهــاي ارتبــاطي بــا متغيــر . 7

  .خشي اطلاعات هواشناسي بوده استاثرب

  ها مواد و روش

ازنوع پيمايشـي  و  ،)غيرآزمايشي(اين تحقيق توصيفي 
شامل نـوع منـابع   متغيرهاي مستقل اين تحقيق  .استبوده 

اخذ اطلاعات هواشناسي توسط زارع، ميزان استفاده زارع 
از هر يك از منابع اخذ اطلاعات، ميـزان اعتمـاد زارع بـه    

ميـزان زمـان صـرف شـده     بع اخذ اطلاعات، هريك از منا
جهت ارتباط با منبع كسب اطلاعات هواشناسي در طـول  

ه اطلاعات هواشناسـي  يگويش زباني مناسب ارا، روز شبانه
هاي هواشناسي توسط صـدا   و زمان مناسب پخش اطلاعيه

. بـوده اسـت  و سيماي استان و شيوه و دفعات اعـلان آن  
ات هواشناسـي، ميـزان   متغيرهاي نوع منـابع اخـذ اطلاع ـ  

استفاده زارع از هر يك از منابع اخـذ اطلاعـات و ميـزان    
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يك از منابع اخـذ اطلاعـات در قالـب     اعتماد زارع به هر
آوري شده  قسمتي ليكرت جمع 5سوالاتي بر مبناي طيف 

متغيرهاي ميزان زمان صرف شده جهت ارتبـاط بـا    .است
ز و زمان رو منبع كسب اطلاعات هواشناسي در طول شبانه

در قالب سوال باز و  هاي هواشناسي مناسب پخش اطلاعيه
ه اطلاعـات هواشناسـي در   يگويش زباني مناسب ارا متغير

متغير . نامه مطرح گرديده است قالب سوال بسته در پرسش
وابسته اين تحقيق ميزان اثر بخشي اطلاعات هواشناسي در 
مراحل مختلف كاشت، داشت و برداشت محصـول بـوده   

قسـمتي   5ت كه در قالـب سـوالاتي بـر مبنـاي طيـف      اس
تحقيـق  ايـن  جامعه آمـاري   .آوري شده است ليكرت جمع

گيــري  و شــيوه نمونــه گلســتانشــامل كشــاورزان اســتان 
گيري تصادفي ساده بـوده   اي و نمونه اي چند مرحله خوشه
بـرداران   بهـره (يابي به واحدهاي نمونه  جهت دست. است

قضيه حد مركزي در آمـار كـه    ه ازابتدا با استفاد) كشاورز
بـه شـيوه تصـادفي     30اساس آن انتخاب با حجم بالاي بر

دهستان در  50داراي توزيع نرمال خواهد بود ابتدا از بين 
دهستان به شيوه تصادفي سـاده انتخـاب شـده     16استان، 

طـور تصـادفي انتخـاب     آنگاه در هر دهستان دو روستا بـه 
ونه بـه شـيوه تصـادفي    وسپس در هر روستا واحدهاي نم

جامعه مـورد نظرشـامل   ). 1995 منصورفر،(شدند  انتخاب
بردار كشاورز در سطح استان گلستان  بهره 130000حدود 

براي تعيين حجم نمونه از فرمول كوكران استفاده . اند بوده
 ـ 322كه حجم نمونـه  ) 1995 منصورفر،(شد  دسـت   هنفرب
اسـتفاده  نامه  شابزار پرسبراي گردآوري اطلاعات از . آمد

گيري،  ابزار اندازهه دهند براي بررسي اجزاي تشكيلشده و 
اعتبار محتوايي با نظرخواهي از متخصصان و كارشناسـان  

منظـور   بـه  و انجـام شـده  ترويج كشاورزي و هواشناسـي  
محاسبة قابليت اعتمـاد از روش آلفـاي كرونبـاخ اسـتفاده     

جـه بـه   بـا تو  .دسـت آمـد   هب 80/0است كه مقدار آن شده
هـاي آمـار توصـيفي و اسـتنباطي      ، از روشتحقيقاهداف 

. جهت تجزيـه و تحليـل اطلاعـات اسـتفاده شـده اسـت      
هاي آمار توصيفي شامل ميانگين، درصد،  ترين روش عمده

و انحراف معيار بوده اسـت كـه    ، مينيممماكزيممفراواني، 
ها از نظـر صـفات مختلـف و     بندي آزمودني منظور دسته به

هاي جامعه آمـاري از آنهـا اسـتفاده شـده      ژگيتوصيف وي
مـورد اسـتفاده    آمار استنباطي هاي روشترين   عمده. است

 همبستگيجهت بررسي شامل ضريب همبستگي اسپيرمن 
  .و رگرسيون چند متغيره بوده استبين متغيرها 

  

  نتايج و بحث

نتايج حاصل از اين پژوهش در دو بخش توصـيفي و  
  :اشدب شرح زير مي تحليلي به

نشـان   1گونه كـه در جـدول    همان: نتايج توصيفي -الف

گويان بيانگر اين اسـت   داده شده است ميانگين سن پاسخ
و با توجه به سابقه كـار جـزء    بودهسال ميان كه بيشتر آنها

از نظـر سـطح   . رونـد  شـمار مـي   كشاورزان بـا تجربـه بـه   
تحصيلات اكثر آنان داراي سواد در حد ابتدايي هستند كه 

اسـت   روشـن . واد بـودن آنـان اسـت   س ـ دهنـده كـم   اننش
عنوان مانع جدي در زمينه  تواند به  سوادي كشاورزان مي كم

درك و تفسير اطلاعات هواشناسي توسط آنـان محسـوب   
كشـاورزان گنـدم    بيشـتر محصـول غالـب توليـدي    . شود
آيد  شمار مي  باشد كه از جمله محصولات استراتژيك به  مي

. اشناسي در توليد آن نقش اساسي داردهاي هو  بيني و پيش
همچنين كشاورزان زيـادي بـه توليـد محصـول بـر روي      

رروي اراضي ملكي اشتغال اي در كنار توليد ب  اراضي اجاره
  .دارند

در مورد ميـزان اسـتفاده از هـر يـك از منـابع كسـب       
اصل در جدول گونه كه نتايج ح اطلاعات هواشناسي همان

لامي روسـتا، تلويزيـون و   شـوراي اس ـ  دهـد  نشان مـي   2
جملـه منـابع    ترتيب اولويـت از  هاي هواشناسي به اطلاعيه

ر كشاورزان براي كسب اطلاعـات  ارتباطي هستند كه بيشت
بنـابراين منـابع   . انـد  نها مراجعه كردهه آهواشناسي بيشتر ب

رساني انبـوهي   هاي اطلاع ارتباطي شخصي محلي و روش
ه از سوي هواشناسـي  هاي صادر چون تلويزيون و اطلاعيه

و جهاد كشاورزي استان از منـابع مهـم كسـب اطلاعـات     
نكته قابل توجه در . روند شمار مي هواشناسي كشاورزان به

مورد منـابع كسـب اطلاعـات هواشناسـي اسـتفاده كمتـر       
 »نداي كشاورز«و  »هواگو«رساني  كشاورزان از نظام اطلاع

كـه بـا    هواگو نوعي خط ارتباطي تلفني اسـت . بوده است
هاي جوي در سطح اسـتان از   بيني رساني پيش هدف اطلاع

هاي  سوي هواشناسي و نداي كشاورز با هدف ارايه توصيه
فني كشاورزي در قالب نظام ارايه اطلاعات تلفني توسـط  

در . اندازي شـده اسـت   سازمان جهاد كشاورزي استان راه
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 ايـن دو  اين موارد با توجه به اسـتفاده كمتركشـاورزان از  
هاي مذكور در نوع خود  چه روشرسد اگر منبع، به نظر مي

هـاي جـوي همـراه بـا      بينـي  دليل برخـورداري از پـيش    به
شـوند بـا ايـن     هاي فني زراعي بسيار مهم تلقي مي توصيه

هـاي مـذكور جايگـاه مناسـبي در بـين       حال هنـوز روش 
اند كه يكي  رساني هواشناسي نيافته  كشاورزان از نظر اطلاع

بع كشاورزان استان با اين منـا  آشنا نبودنيل اين امر از دلا
هاي ارتبـاطي در   ساختبرخي زير بودنكسب اطلاعات و 

از . باشـد  ثر از آنهـا مـي  ؤمناطق روستايي براي اسـتفاده م ـ 
رنـگ راديـو و مـروج     نكات قابل توجه ديگـر نقـش كـم   

ــه ــع اخــذ اطلاعــات هواشناســي   كشــاورزي ب ــوان منب عن
توانند در فرآينـد انتقـال، اشـاعه و      كشاورزان است كه مي

همچنين تفسير اطلاعات هواشناسي نقـش مهمـي را ايفـا    
 رسـد نبـودن   در مورد مروجين كشاورزي به نظر مي. كنند

تناسب بين تعـداد مـروجين و جمعيـت كشـاورزان و در     
جملـه دلايلـي   جه دسترسي اندك كشاورزان به آنهـا، از نتي

رنگي در  نقش كماست كه موجب شده است تا اين گروه 
 ـفرآيند ارا ناسـي بـه كشـاورزان داشـته     ه اطلاعـات هواش ي

  .باشند

در مورد ميزان اعتماد كشـاورز بـه    دست آمده نتايج به

 3هر يك از منابع كسب اطلاعات هواشناسـي در جـدول   

ر كشاورزان در زمينه كسـب اطلاعـات   بيشتدهد   نشان مي

ج سـفيدان محـل و مـرو    هواشناسي بـه تلويزيـون، ريـش   

ــد  ــ. كشــاورزي بيشــترين اعتمــاد را دارن ــن ب ــب  ه اي ترتي

ترين منابع مورد اعتماد كشـاورزان در زمينـه كسـب     عمده

اطلاعات هواشناسي در درجه نخسـت يـك رسـانه انبـوه     

يعني تلويزيون و در مراتب بعدي منـابع ارتبـاط شخصـي    

ترتيب تلويزيون يكي از    نه ايب. محلي و دولتي بوده است

ــ ــابع ارتب ــب اط من ــه كس ــاورزان در زمين ــات اطي كش لاع

. دارنـد كشاورزان به آن اعتماد زيادي  هواشناسي است كه

ات نكته قابل توجه ديگر اين است كه با توجه بـه اطلاع ـ 

رنگي  چه مروج كشاورزي نقش كماگر 2مندرج در جدول 

ه اطلاعات هواشناسي به كشـاورزان دارد بـا   يدر فرآيند ارا

منابع مهم عنوان يكي از  منبع را بهاين حال كشاورزان اين 

چه كشاورزان همچنين اگر. اند كردهمورد اعتماد خود ذكر 

تـرين منبـع    عنوان مهم اعضاي شوراي اسلامي روستا را به

انـد امـا بـر مبنـاي      كسب اطلاعات هواشناسي ذكـر كـرده  

قابل اعتمادترين منبع كسب  3هاي مندرج در جدول   يافته

ن در بـين منـابع شخصـي محلـي،     اطلاعات هواشناسي آنا

  .اند سفيدان بوده ريش

نتايج حاصل در مـورد آن دسـته از كشـاورزان كـه از     

منابع شخصي و ارتبـاط جمعـي بـراي كسـب اطلاعـات      

دهد اكثـر كشـاورزان    اند نشان مي هواشناسي استفاده كرده

عنوان منبع  ساعت از تلويزيون به 3تا  2روز  در طول شبانه

در مورد راديو . كنند شناسي استفاده ميكسب اطلاعات هوا

در مـورد منـابع   . باشـد  سـاعت مـي   2تـا   1اين مدت بين 

روز  ر كشـاورزان در طــول شــبانه بيشــتارتبـاطي شخصــي  

سفيدان و ساير كشـاورزان   ترتيب با افراد خانواده، ريش به

عنوان منبع كسب اطلاعات هواشناسي  ساعت به 1مدت  به

  ).4جدول ( ارتباط دارند

  

  .)n=322( هاي فردي و اقتصادي كشاورزان مورد مطالعه ويژگي -1 جدول

  حداكثر  حداقل  انحراف معيار  ميانگين  متغير مستقل

  80  20  36/13  29/41  )سال( سن

  5  1  17/1  65/2  )سال( ميزان تحصيلات

  65  2  76/13  09/21  )سال( سابقه كار كشاورزي

  133  1  23/13  75/7  )هكتار( سطح زير كشت گندم

  2000  1000  16/1729  07/2881  )گرم در هكتاركيلو( عملكرد گندم

  70  5/0  00/9  28/7  )هكتار( اراضي ملكي

  70  5/0  89/14  49/10  )هكتار( اراضي استيجاري

  200  3/0  30  20  )ميليون ريال(كل هزينه كشت و كار 

  500  5/2  80  60  )ميليون ريال(كل درآمد كشت و كار 
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  .هاي جوي بيني هر يك از منابع كسب اطلاعات پيش ده كشاورزان ازميزان استفا -2جدول 

  اولويت  انحراف معيار  *اي ميانگين رتبه  نام منبع كسب اطلاعات هواشناسي
  9  808/0  531/2  راديو

  2  593/0  236/3  تلويزيون
  8  813/0  562/2  )هواگو( اداره هواشناسي

  7  917/0  843/2  مروج كشاورزي
  11  707/0  250/2  )اي كشاورزند( ترويج كشاورزي

  6  734/0  910/2  ساير كشاورزان
  5  780/0  934/2  افراد خانواده

  10  883/0  333/2  هاي محلي روزنامه
  4  799/0  953/2  سفيدان محل ريش

  3  651/0  103/3  بيني جوي هاي پيش اطلاعيه
  1  558/0  304/3  شوراي اسلامي روستا

.باشد ها بين يك تا پنج مي دامنه ميانگين*

  .هاي جوي بيني ميزان اعتماد كشاورزان به هر يك از منابع كسب اطلاعات پيش -3 جدول

  اولويت  انحراف معيار  *اي ميانگين رتبه  نام منبع
  7  650/0  131/3  راديو

  1  597/0  444/3  تلويزيون
  5  577/0  250/3  )هواگو( اداره هواشناسي

  3  727/0  373/3  مروج كشاورزي
  9  823/0  700/2  )نداي كشاورز( يترويج كشاورز
  6  630/0  202/3  ساير كشاورزان

  4  613/0  340/3  افراد خانواده
  8  684/0  898/2  هاي محلي روزنامه

  2  615/0  409/3  سفيدان محل ريش
  10  358/0  142/1  شوراي اسلامي روستا

  .باشد ها بين يك تا پنج مي دامنه ميانگين*

  

رساني و ارتباط تلقي  لاعزبان عامل مهمي در فرآيند اط
كارگيري زبان و گويش   هاي كه در صورت ب گونه شود به مي

و پيچيـده، مخـاطبين پيـام در درك و تفسـير و در      ناآشنا
دسـت   نتايج به. دچار مشكل خواهند شد نتيجه كاربرد آن

 ـ     در مـور  آمده ه د نـوع گـويش زبـاني مناسـب بـراي اراي
فراد مـورد بررسـي   اطلاعات هواشناسي در استان از نظر ا

 ـ   دهد اكثـر كشـاورزان مناسـب    نشان مي ه تـرين زبـان اراي
اطلاعات هواشناسـي را گـويش فارسـي رايـج و معمـول      

دليل اين امر آشنايي اكثـر كشـاورزان بـا زبـان     . اند دانسته
فارسي است كه در صورت انتشار اطلاعات به ايـن زبـان   

ت در بـديهي اس ـ . راحتي قادر به درك آنها خواهند بوده ب
، اكثر افراد مورد بررسي ارايه اطلاعات نشين مناطق تركمن

  ).5جدول ( اند به زبان تركمني را مناسب دانسته
در مورد آن دسته از افراد مورد بررسـي كـه در مـورد    

هاي هواشناسي توسط راديوي  زمان مناسب پخش اطلاعيه

ر دهد بيشت اند نتايج حاصل نشان مي استان اظهار نظر كرده
هــاي هواشناســي را  ن زمــان مناســب پخــش اطلاعيــهآنــا

در مورد مقطع زماني عصر . دانند صبح مي 8و  7ترتيب  به
و سـپس   19ترتيب مربوط بـه سـاعت    راواني بهبيشترين ف

هـاي   در مـورد پخـش اطلاعيـه   . باشـد  عصر مـي  21و 20
در صـورت پخـش   (بينـي توسـط تلويزيـون اسـتان      پيش

 ـ) تلويزيوني صبح  7ي مربـوط بـه سـاعت    بيشترين فراوان
ترتيـب مربـوط    صبح و در مورد عصر، بيشترين فراواني به

  ).6جدول ( باشد مي 20و  19به ساعت 
هاي جـوي نتـايج    بيني در مورد شيوه و دفعات اعلان پيش

اعـلان   هحاصل بيانگر اين است كه اكثـر كشـاورزان شـيو   
داننـد   تعداد دو بار در طول روز را مناسب مـي  روزانه و به

 هاي جوي است بيني كه بيانگر نياز و اتكا زياد آنان به پيش
  ).7جدول (
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  .ه اطلاعات هواشناسيسي در مورد گويش زباني مناسب ارايتوزيع فراواني افراد مورد برر -5جدول

  درصد تجمعي  درصد  فراواني  نوع گويش

  1/57  1/57  184  فارسي معمول

  0/64  9/6  22  )كتولي –گيلكي(محلي 

  4/99  4/35  114  تركمني

  0/100  6/0  2  سيستاني

  -  100  322  جمع

  

  .هاي هواشناسي توسط صدا و سيماي استان توزيع فراواني افراد مورد بررسي در مورد زمان مناسب پخش اطلاعيه -6جدول 

  نام رسانه

  )ساعت(صبح 

5  6  7  8  9  

ني
اوا

فر
  

صد
در

ني  
اوا

فر
  

صد
در

ني  
اوا

فر
  

صد
در

ني  
اوا

فر
  

صد
در

ني  
اوا

فر
  

صد
در

  

  7/6  6  8/25  23  8/43  39  9/16  15  7/6  6  راديو

  0/7  10  6/24  35  9/66  95  7/0  1  7/0  1  تلويزيون

  

  .هاي هواشناسي توسط صدا و سيماي استان توزيع فراواني افراد مورد بررسي در مورد زمان مناسب پخش اطلاعيه -6ادامه جدول 

  نام رسانه

  )ساعت(عصر 

17  18  19  20  21  22  23  24  

ني
اوا

فر
  

صد
در

ني  
اوا

فر
  

صد
در

ني  
اوا

فر
  

صد
در

ني  
اوا

فر
  

صد
در

ني  
اوا

فر
  

صد
در

ني  
اوا

فر
  

صد
در

ني  
اوا

فر
  

صد
در

ني  
اوا

فر
  

صد
در

  

  1/6  7  3/5  6  4/11  13  5/17  20  5/17  20  2/20  23  0/7  8  9/14  17  راديو

  0  0  0  0  4/3  10  4/27  81  1/34  101  1/35  104  0  0  0  0  تلويزيون

  .هاي جوي بيني و دفعات اعلان پيش اني افراد مورد بررسي در مورد شيوهتوزيع فراو -7جدول

  دوره زماني

1   

  )بار در روز(
2  3  4  5  6  7  8  

ني
اوا

فر
  

صد
در

ني  
اوا

فر
  

صد
در

ني  
اوا

فر
  

صد
در

ني  
اوا

فر
  

صد
در

ني  
اوا

فر
  

صد
در

ني  
اوا

فر
  

صد
در

ني  
اوا

فر
  

صد
در

ني  
اوا

فر
  

صد
در

  

  9/0  3  0  0  9/0  3  6/0  2  9/1  6  6/1  5  9/0  3  8/2  9  ساعت به ساعت

  6/0  2  0  0  9/1  6  8/2  9  9/14  48  9/23  77  6/32  105  4/13  43  روزانه

  0  0  0  0  0  0  0  0  0  0  3/0  1  0  0  0  0  هفتگي

  0  0  0  0  0  0  0  0  0  0  0  0  0  0  0  0  ماهانه

  

با توجه به سـطح سـنجش متغيرهـاي    : نتايج تحليلي -ب

 مستقل و وابسته تحقيق از ضريب همبسـتگي اسـپيرمن و  

بـر ايـن اسـاس نتـايج حاصـل از      . اسـتفاده شـد   vكرامر 

همبستگي متغيرهاي ارتباطي و متغير وابسته تحقيق جدول 

  :به شرح زير است) 8(

بين استفاده زارع از تلويزيون و ارزيابي وي از اثربخشي  -

اطلاعات هواشناسي در مراحل مختلف توليد محصـولات  

ي وجـود  دار كشاورزي در سطح يك درصد رابطـه معنـي  

و همكاران السادات  هاي ناظم اين يافته با يافته. داشته است

و ) 2001(، پـت  )1998(، بمبريج و تشي كولومو )2006(

  .مطابقت دارد) 2001(آكن و موچيندا 
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ــان  - ــا اطمين ــتفاده زارع از   99ب ــزان اس ــين مي ــد ب درص

عنوان يك منبع كسب اطلاعات هواشناسـي و   تلويزيون به

اثربخشي اطلاعات هواشناسـي در مراحـل   ارزيابي وي از 

ــد محصــولات كشــاورزي رابطــه م ــت و  ختلــف تولي مثب

اشته اسـت، ايـن بـه آن معناسـت كـه      داري وجود د معني

عنوان يـك منبـع    چه ميزان استفاده زارع از تلويزيون بههر

ــب ــوده   كس ــتر ب ــي بيش ــات هواشناس ــر اطلاع ، وي نظ

در مساعدتري در مـورد اثربخشـي اطلاعـات هواشناسـي     

. مراحل مختلف توليد محصولات كشاورزي داشـته اسـت  

، )2006(و همكـاران  السـادات   هاي ناظم اين يافته با يافته

و آكـن و  ) 2001(، پـت  )1998(بمبريج و تشي كولومـو  

  .مطابقت دارد) 2001(موچيندا 

عنـوان يـك منبـع     بين ميزان اعتماد زارع به تلويزيون به -

 ـ   ابي وي از اثربخشـي  كسب اطلاعـات هواشناسـي و ارزي

اطلاعات هواشناسي در مراحل مختلف توليد محصـولات  

داري در سطح يك درصد وجود داشته  رابطه مثبت و معني

چه ميزان اعتماد زارع به تلويزيون ديگر هر  عبارت است، به

، اطلاعات هواشناسي بيشتر بـوده  عنوان يك منبع كسب به

ت وي نظــر مســاعدتري در مــورد اثربخشــي اطلاعــا    

هواشناسي در مراحل مختلف توليد محصولات كشاورزي 

و همكاران السادات  هاي ناظم اين يافته با يافته. داشته است

و ) 2001(، پـت  )1998(، بمبريج و تشي كولومو )2006(

  .مطابقت دارد) 2001(آكن و موچيندا 

درصد بين مقـدار زمـان صـرف شـده از      99با اطمينان  -

عنـوان يـك منبـع     ويزيون بـه سوي زارع جهت مشاهده تل

روز و ارزيـابي   كسب اطلاعات هواشناسي در طول شـبانه 

وي از اثربخشي اطلاعات هواشناسي در مراحـل مختلـف   

داري  توليد محصـولات كشـاورزي رابطـه مثبـت و معنـي     

چـه تعـداد سـاعات    عبارت ديگر هر به. وجود داشته است

عنــوان يــك منبــع كســب  اســتفاده زارع از تلويزيــون بــه

اعدتري اطلاعات هواشناسي بيشتر بوده است، وي نظر مس

در مراحل مختلـف  شده ر در مورد اثربخشي اطلاعات ذك

ايـن يافتـه بـا    . توليد محصولات كشاورزي داشـته اسـت  

، بمبـريج و  )2006(و همكـاران  السـادات   هاي نـاظم  يافته

و آكـن و موچينــدا  ) 2001(، پـت  )1998(تشـي كولومـو   

   .مطابقت دارد) 2001(

ــان  - ــا اطمين ــاير   99ب ــه س ــه زارع ب ــين مراجع ــد ب درص

كشاورزان جهت كسب اطلاعات هواشناسي و ارزيابي وي 

از اثربخشي اطلاعات هواشناسي در مراحل مختلف توليد 

داري وجود داشته است، شدت رابطه  محصول رابطه معني

هـاي   اين يافته با يافته. باشد بين دو متغير نسبتاً متوسط مي

و بمبريج و تشي كولومو ) 2006(و همكاران سادات ال ناظم

  .مطابقت دارد) 1998(

عنوان يـك   بين ميزان استفاده زارع از ساير كشاورزان به -

منبع كسب اطلاعات هواشناسي و ارزيابي وي از اثربخشي 

اطلاعات هواشناسي در مراحل مختلف توليد محصـولات  

درصـد  داري در سطح يـك   كشاورزي رابطة مثبت و معني

چـه ميـزان اسـتفاده    عبارت ديگر هر به. وجود داشته است

 عنـوان يكـي از منـابع كسـب     زارع از ساير كشـاورزان بـه  

اعدتري در ، وي نظـر مس ـ اطلاعات هواشناسي بيشتر بوده

در مراحـل مختلـف   شـده  ر مورد اثربخشي اطلاعات ذك ـ

ايـن يافتـه بـا    . توليد محصولات كشاورزي داشـته اسـت  

و بمبـريج و  ) 2006(و همكـاران  السـادات    هاي ناظم يافته

   .مطابقت دارد) 1998(تشي كولومو 

درصد بين ميـزان اعتمـاد زارع بـه سـاير      99با اطمينان  -

عنوان يك منبع كسب اطلاعات هواشناسي و  كشاورزان به

در مراحـل   يـاد شـده  ارزيابي وي از اثربخشي اطلاعـات  

ــت و   ــد محصــولات كشــاورزي رابطــه مثب مختلــف تولي

چه ميزان عبارت ديگر هر داري وجود داشته است، به معني

 عنوان يـك منبـع كسـب    اعتماد زارع به ساير كشاورزان به

اعدتري در ، وي نظـر مس ـ اطلاعات هواشناسي بيشتر بوده

در مراحـل مختلـف   شـده  ر مورد اثربخشي اطلاعات ذك ـ

ايـن يافتـه بـا    . توليد محصولات كشاورزي داشـته اسـت  

و بمبـريج و  ) 2006(و همكـاران  سـادات  ال هاي ناظم يافته

  .مطابقت دارد) 1998(تشي كولومو 

بين مقدار زمان صرف شده از سوي زارع جهت ارتباط  -

عنـوان يـك منبـع     روز بـه  با ساير كشاورزان در طول شبانه

ارزيـابي وي از اثربخشـي    كسب اطلاعـات هواشناسـي و  

در مراحل مختلف توليـد محصـولات   شده ر اطلاعات ذك

داري در سطح يـك درصـد    اورزي رابطه مثبت و معنيكش
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چـه تعـداد سـاعات    عبارت ديگر هر وجود داشته است، به

 ـ  تماس زارع با ساير كشاورزان هـم   كسـب  هقطـار در زمين

اعدتري در ، وي نظـر مس ـ اطلاعات هواشناسي بيشتر بوده

در مراحل مختلف توليد شده  يادمورد اثربخشي اطلاعات 

هـاي   يافتـه ته با اين ياف. ته استمحصولات كشاورزي داش

و بمبريج و تشي كولومو ) 2006(و همكاران السادات  ناظم

  .مطابقت دارد) 1998(

درصد بين مراجعه زارع به افراد خـانواده   99با اطمينان  -

عنوان منبع كسب اطلاعات هواشناسي و ارزيـابي وي از   به

اثربخشي اطلاعات هواشناسي در مراحـل مختلـف توليـد    

داري وجود داشته است، شدت رابطه  صول رابطه معنيمح

هـاي   اين يافته با يافته. باشد بين دو متغير نسبتاً متوسط مي

و بمبريج و تشي كولومو ) 2006(و همكاران السادات  ناظم

  .مطابقت دارد) 1998(

درصد بين ميـزان اسـتفاده زارع از افـراد     99با اطمينان  -

ب اطلاعـات هواشناسـي و   عنوان يك منبع كس ـ خانواده به

در مراحـل  شـده   يـاد ز اثربخشي اطلاعـات  ارزيابي وي ا

ــت و   ــد محصــولات كشــاورزي رابطــه مثب مختلــف تولي

چه ميزان عبارت ديگر هر داري وجود داشته است، به معني

 عنوان يكي از منابع كسـب  استفاده زارع از افراد خانواده به

دتري در ، وي نظـر مسـاع  اطلاعات هواشناسي بيشتر بوده

در مراحل مختلف توليد  شده يادمورد اثربخشي اطلاعات 

هـاي   اين يافته با يافتـه . محصولات كشاورزي داشته است

و بمبريج و تشي كولومو ) 2006(و همكاران السادات  ناظم

  .مطابقت دارد) 1998(

عنوان يك منبع  بين ميزان اعتماد زارع به افراد خانواده به -

سـي و ارزيـابي وي از اثربخشـي    كسب اطلاعـات هواشنا 

در مراحل مختلف توليـد محصـولات    شدهر ذكاطلاعات 

داري در سطح يـك درصـد    كشاورزي رابطه مثبت و معني

چـه ميـزان اعتمـاد    عبارت ديگـر هر  وجود داشته است، به

، وي نظر مسـاعدتري در  به افراد خانواده بيشتر بوده زارع

ل مختلـف  مورد اثربخشي اطلاعات هواشناسـي در مراح ـ 

ايـن يافتـه بـا    . توليد محصولات كشاورزي داشـته اسـت  

و بمبـريج و  ) 2006(و همكـاران  السـادات   هاي ناظم يافته

  .مطابقت دارد) 1998(تشي كولومو 

درصد بين مقـدار زمـان صـرف شـده از      99با اطمينان  -

ــا افــراد خــانواده در طــول   ــاط ب ســوي زارع جهــت ارتب

ب اطلاعات هواشناسـي و  عنوان يك منبع كس روز به شبانه

در مراحـل   شـده  يـاد ارزيابي وي از اثربخشي اطلاعـات  

ــت و   ــد محصــولات كشــاورزي رابطــه مثب مختلــف تولي

چه تعداد عبارت ديگر هر داري وجود داشته است، به معني

 ساعات تماس زارع با ساير افراد خانواده در زمينه كسـب 

در ، وي نظـر مسـاعدتري   دهاطلاعات هواشناسي بيشتر بو

در مراحل مختلف توليد  شده يادمورد اثربخشي اطلاعات 

هـاي   اين يافته با يافتـه . محصولات كشاورزي داشته است

و بمبريج و تشي كولومو ) 2006(و همكاران السادات  ناظم

  .مطابقت دارد) 1998(

عنـوان    سفيدان محلي بـه  بين ميزان استفاده زارع از ريش -

ي و ارزيـابي وي از  يك منبع كسـب اطلاعـات هواشناس ـ  

اثربخشي اطلاعات هواشناسي در مراحـل مختلـف توليـد    

داري در سـطح   محصولات كشاورزي رابطه مثبت و معني

چه ميزان عبارت ديگر هر يك درصد وجود داشته است، به

عنـوان يـك منبـع     سفيدان محلـي بـه   استفاده زارع از ريش

ــب ــوده   كس ــتر ب ــي بيش ــات هواشناس ــر اطلاع ، وي نظ

در  شـده ر ذك ـدر مـورد اثربخشـي اطلاعـات     مساعدتري

. مراحل مختلف توليد محصولات كشاورزي داشـته اسـت  

و ويـزو همكـاران   ) 2001(هـاي پـت    اين يافتـه بـا يافتـه   

  .مطابقت دارد) 1999(

ــان  - ــا اطمين ــه   99ب ــاد زارع ب ــزان اعتم ــين مي ــد ب درص

عنوان يـك منبـع كسـب اطلاعـات      سفيدان محلي به ريش

بي وي از اثربخشي اطلاعات هواشناسي هواشناسي و ارزيا

در مراحل مختلـف توليـد محصـولات كشـاورزي رابطـه      

عبـارت ديگـر    داري وجود داشته اسـت، بـه   مثبت و معني

عنـوان   سفيدان محلـي بـه   چه ميزان اعتماد زارع به ريشهر

، وي نظـر  اطلاعات هواشناسي بيشتر بوده يك منبع كسب

در  شـده ر ذك ـمساعدتري در مـورد اثربخشـي اطلاعـات    

. مراحل مختلف توليد محصولات كشاورزي داشـته اسـت  

و ويـزو همكـاران   ) 2001(هـاي پـت    اين يافتـه بـا يافتـه   

  .مطابقت دارد) 1999(

بين مقدار زمان صرف شده از سوي زارع جهت ارتباط  -

عنوان يك منبـع   روز به سفيدان محل در طول شبانه با ريش
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ي از اثربخشـي  كسب اطلاعـات هواشناسـي و ارزيـابي و   

اطلاعات هواشناسي در مراحل مختلف توليد محصـولات  

داري در سطح پـنج درصـد    كشاورزي رابطه مثبت و معني

چـه تعـداد سـاعات    عبارت ديگر هر وجود داشته است، به

ــا ريــش  ســفيدان محلــي در زمينــه كســب تمــاس زارع ب

، وي نظـر مسـاعدتري در   اطلاعات هواشناسي بيشتر بوده

اطلاعات مذكور در مراحل مختلف توليـد  مورد اثربخشي 

هـاي   يافتـه اين يافته با . اورزي داشته استمحصولات كش

  .مطابقت دارد) 1999(و ويزو همكاران ) 2001(پت 

  
  .بخشي اطلاعات هواشناسي با متغيرهاي ارتباطي ضريب همبستگي متغير اثر -8جدول 

 rمقدار   ضريب همبستگي  مقياس  متغيرهاي مستقل

  V  **444/0كرامر  اسمي  از تلويزيون استفاده

  396/0**  اسپيرمن  ترتيبي  ميزان استفاده از تلويزيون

  412/0**  اسپيرمن  ترتيبي  ميزان اعتماد به تلويزيون

  188/0**  اسپيرمن  اي فاصله  )ساعت(روز  زمان صرف شده جهت مشاهده تلويزيون در طول شبانه

  V  **473/0كرامر  اسمي  مراجعه به ساير كشاورزان

  486/0**  اسپيرمن  ترتيبي  ميزان مراجعه به ساير كشاورزان

  409/0**  اسپيرمن  ترتيبي  ميزان اعتماد به ساير كشاورزان

  190/0**  اسپيرمن  اي فاصله  )ساعت( روز ساير كشاورزان در طول شبانه زمان صرف شده جهت ارتباط با

  V  **481/0كرامر  اسمي  كسب اطلاعات از افراد خانواده

  518/0**  اسپيرمن  ترتيبي  اطلاعات از افراد خانواده كسب زانمي

  523/0**  اسپيرمن  ترتيبي  ميزان اعتماد به افراد خانواده

  193/0**  اسپيرمن  اي فاصله  )ساعت(زمان صرف شده جهت ارتباط با افراد خانواده در طول شبانه روز 

  439/0**  اسپيرمن  ترتيبي  سفيدان محل ميزان تماس با ريش

  292/0**  اسپيرمن  ترتيبي  سفيدان محل يزان اعتماد به ريشم

  151/0*  اسپيرمن  اي فاصله  )ساعت(روز  سفيدان محل در طول شبانه زمان صرف شده جهت ارتباط با ريش
  .درصد 1داري در سطح  معني**

  .درصد 5داري در سطح  معني*

  

منظور تبيين ميزان تغييرات و تعيين معادلـه تخمـين    به

اثر بخشي اطلاعات هواشناسـي از  ابع ارتباطي در نقش من

متغيرهـاي  عنـوان متغيـر وابسـته بـا      بـه  ديدگاه كشاورزان

، از تجزيه و تحليل رگرسيون مستقل در تحليل همبستگي

جداول . چند متغيره خطي به روش گام به گام استفاده شد

اطلاعات مربوط به اين تجزيه و تحليـل را نشـان    10و  9

 ـ ابر .دهند مي ، دسـت آمـده   هساس مقادير بتاي اسـتاندارد ب

متغيرهاي ميزان اعتماد به ساير كشاورزان، ميزان اعتماد به 

سـفيدان محلـي و ميـزان اعتمـاد بـه افـراد خـانواده         ريش

عنوان متغيرهايي بودند كه بيشترين سـهم را در   ترتيب به  به

اين متغيرهـا در  اند بنـابر  ميزان تغييرات متغير وابسته داشته

مانـده و بقيـه متغيرهـا از معادلـه حـذف       مدل نهايي بـاقي 

د اين متغيرهاي پـيش بـين،   ـده ان ميـايج نشـنت. دـدنـش

از ميزان تغييرات متغيـر وابسـته را   ) R2=87/0(درصد  87

طرفـه نيـز    ول تحليـل واريـانس يـك   جـد . كننـد  تبيين مي

دار بودن رگرسيون و رابطـه خطـي بـين متغيرهـا را      معني

  ).F)3و25(=947/50 و P=000/0(هد د نشان مي

با توجه بـه اطلاعـات    ،منظور برآورد معادله تخمين به

رگرسـيون چنـد    دار بودن مدل نهايي دست آمده و معني هب

نقـش منـابع   توان  ، با معادله زير ميمتغيره در اين پژوهش

ــاطي در  ــدگاه  ارتب اثربخشــي اطلاعــات هواشناســي از دي

  :را تخمين زد كشاورزان
  

12/462 X2-6/658X3 - x1 762/20 +16/895=Y 
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  .تجزيه و تحليل واريانس در رگرسيون نهايي -9جدول 

  منابع تغيير
مجموع 

  مجذورات
  درجه آزادي

ميانگين 

  مجذورات

F  محاسبه

  شده

ضريب 

  رگرسيون
  ضريب تبيين

ضريب تبيين 

  شده  تعديل

سطح 

  داري معني

  000/0  857/0  874/0  935/0  947/50  687/1019  3  060/3059  رگرسيون

            015/20  22  325/440  مانده باقي

              25  385/3499  كل

  

  .ضرايب متغيرها در معادله رگرسيون نهايي متغير اثربخشي اطلاعات هواشناسي از ديدگاه كشاورزان -10جدول

  متغير مستقل
  ضرايب استاندارد شده  ضرايب استاندارد نشده

t داري سطح معني  محاسبه شده  
  بتا  خطاي معيار  ب ورودضري

  014/0  662/2  ---  348/6  895/16  عدد ثابت

  000/0  675/9  892/0  146/2  762/20  ميزان اعتماد به ساير كشاورزان

  024/0  -412/2  -537/0  166/5  -462/12  ميزان اعتماد به افراد خانواده

  018/0  -544/2  -328/0  617/2  -658/6  سفيدان محلي ميزان اعتماد به ريش

  

ثر منابع ارتباطي ؤهاي اين تحقيق حاكي از نقش م يافته

شخصي و انبوهي در كسب اطلاعات هواشناسـي توسـط   

منظـور   بـر ايـن اسـاس و بـه    . باشـد  كشاورزان استان مـي 

چه بيشتر منابع ارتبـاطي در فرآينـد انتقـال و    اثربخشي هر

عنوان كـاربران   اشاعه اطلاعات هواشناسي به كشاورزان به

  :گردد ه مييشنهادهاي زير ارانهايي پي

تـرين منـابع كسـب     كه كشـاورزان مهـم   با توجه به اين. 1

خـود را اعضـاي شـوراي اسـلامي     اطلاعات هواشناسـي  

  .اند هاي هواشناسي اعلام كرده ، تلويزيون و اطلاعيهروستا

با توجه به اعتماد بالاي كشاورزان استان بـه تلويزيـون   . 2

زمينــه كســب اطلاعــات در  تــرين رســانه عنــوان مهــم بــه

كه اين رسـانه در مقايسـه بـا     هواشناسي و با توجه به اين

ساير منابع ارتباطي بيشتر مـورد اسـتفاده كشـاورزان قـرار     

همكـاري هواشناسـي، صـدا و سـيما و جهـاد       برگيرد  مي

ارايه  رساني، و  هاي اطلاع كشاورزي استان با تشكيل كميته

هنگام و در  هصورت ب هاي فني به   اطلاعات جوي و توصيه

 .شود توصيه ميهاي متنوع و جذاب از اين رسانه   قالب

ــه    . 3 ــتان ب ــاورزان اس ــالاي كش ــاد ب ــه اعتم ــه ب ــا توج ب

عنـوان گـروه    سفيدان محلي و جايگاه اين گـروه بـه   ريش

مرجــع و معتمــد كشــاورزان در زمينــه كســب اطلاعــات 

شود نسـبت بـه شناسـايي و سـپس      هواشناسي، توصيه مي

ايـن افـراد در زمينـه اشـاعه و تفسـير اطلاعـات       آموزش 

ــذيرد  ــورت پ ــدام لازم ص ــي اق ــت . هواشناس ــديهي اس ب

كننـده خـلاء   ري از توان اين گـروه در حقيقـت پر  گي بهره

 .وجودي مروجين كشاورزي و هواشناسي خواهد بود

با توجه به اعتماد بالاي كشاورزان اسـتان بـه مـروجين    . 4

ر شرايط فعلي ايـن گـروه   كه د كشاورزي و با توجه به اين

عنــوان يــك ميــانجي و حلقــه واســط بــين  تواننــد بــه مــي

 ،متخصصان هواشناسي و كشاورزان ايفـاي نقـش نماينـد   

هاي مرتبط بـا علـوم    زمينهنسبت به آموزش اين گروه در 

ريزي بلندمدت يكـي   در برنامه. دشو توصيه ميهواشناسي 

جين از راهكارهاي مناسـب اقـدام در زمينـه تربيـت مـرو     

باشـد كـه بـر مبنـاي همكـاري        هواشناسي كشاورزي مـي 

پذير  هواشناسي، جهاد كشاورزي و مراكز دانشگاهي امكان

 .خواهد بود

تـرين   ر كشاورزان استان مناسـب كه بيشت با توجه به اين. 5

و  ه اطلاعات هواشناسي را گويش فارسـي رايـج  يزبان ارا

 عات جويدر اشاعه اطلا شود مياند توصيه  معمول دانسته

 ـ  كـارگيري اصـطلاحات فنـي، از زبـان       هضمن پرهيـز از ب

ــتفاده شــود ــه. فارســي اس ــش اطلاعي ــورد پخ ــاي  در م ه

هاي فني زراعي از طريق صدا و سيما  هواشناسي و توصيه

سـازي و    لازم است محتواي اطلاعات آنها با هـدف سـاده  

درك بيشتر آنها توسط كشاورزان بر مبناي همكاري تيمي 

 .هواشناسي، ترويج و صدا و سيما انجام پذيرد كارشناسان
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ر كشاورزان در مورد زمان مناسـب  با توجه به نظر بيشت. 6

صدا و سيماي استان هاي هواشناسي توسط  پخش اطلاعيه

ــي) عصــر 21و  20، 19صــبح و  8و  7( ــود  توصــيه م ش

، بـا تعامـل و   بيشـتر كشـاورزان  مندي هرچه  منظور بهره به

ي اســتان ويج و صــدا و ســيماهواشناســي، تــرهمكــاري 

در شـده  ر هاي ذك ـ ريزي گردد كه اطلاعيه اي برنامه گونه به

  .طريق راديو و تلويزيون پخش گرددبرده از  ساعات نام

و  ر كشـاورزان در مـورد شـيوه   بيشـت با توجه بـه نظـر   . 7

شـود ايـن    ، توصـيه مـي  هاي جوي بيني دفعات اعلان پيش

انه و به تعـداد دو  صورت روز اعلان توسط صدا و سيما به

 .بار در طول روز انجام پذيرد

گذاري بـالاي هواشناسـي اسـتان در     با توجه به سرمايه. 8

زمينه ايجاد نظـام ارايـه اطلاعـات هواشناسـي مبتنـي بـر       

و سازمان جهاد كشاورزي استان ) هواگو(استفاده از تلفن 

هاي فني كشاورزي مبتني  در زمينه ايجاد نظام ارايه توصيه

، و با توجـه  )نداي كشاورز(ستفاده از تلفن و اينترنت بر ا

هاي مذكور هنوز جايگاه مناسـبي در بـين    كه روش به اين

انـد    رساني هواشناسي نيافتـه  كشاورزان استان از نظر اطلاع

بر انجـام تبليغـات در سـطح منـاطق      شود علاوه ميتوصيه 

، نسـبت بـه   هاي ذكر شده  روستايي در زمينه معرفي روش

هـاي ارتبـاطي لازم در منـاطق روسـتايي      ود زيرساختبهب

و در عـين   گرفتـه براي استفاده از آنها اقدام لازم صـورت  

ــوت روش  ــاط ضــعف و ق ــر شــده در   حــال نق هــاي ذك

  .واشناسي مورد ارزيابي قرار گيردرساني ه اطلاع

ح با توجه به سطح پوشش بالاي امواج راديويي در سط. 9

كـه حـاكي از نقـش     پـژوهش استان و با توجه بـه نتـايج   

عنـوان منبـع اخـذ اطلاعـات هواشناسـي       رنگ راديو به كم

شود به نقش اين منبع ارتباطي  كشاورزان است، توصيه مي

ــات     ــير اطلاع ــپس تفس ــاعه و س ــال، اش ــد انتق در فرآين

. هاي كشاورزان توجه بيشتري شـود  هواشناسي براي گروه

ذاب، بـا  هـاي ج ـ  رسد تهيه برنامـه  در اين مورد به نظر مي

هاي متنوع و مورد اقبـال كشـاورزان و پخـش آن در     قالب

ساز توجه مجـدد كشـاورزان    ساعات مورد نظر آنان، زمينه

سب اطلاعات هواشناسي خواهد به اين رسانه در فرآيند ك

 .بود

ــا هــدف اثربخشــي. 10 چــه بيشــتر هر، درك و كــاربرد ب

شود به آموزش كشـاورزان   اطلاعات هواشناسي توصيه مي

همچنـين لازم  . رهبران محلي توجه جدي مبذول شـود و 

هـاي آموزشـي در زمينـه     است نسبت بـه تـدارك برنامـه   

هاي ارتباطي، تفسير اطلاعات جوي، كاربرد منـابع   مهارت

هــاي مـرتبط بــا انتقــال و اشــاعه   ارتبـاطي و ســاير زمينــه 

ن اقـدام لازم  ااطلاعات براي متخصصان هواشناسي، مروج

 .صورت پذيرد

  

  زاريسپاسگ

برداري سازمان  هاي بهره  از مديريت ترويج و نظام

جهاد كشاورزي استان گلستان و معاونت پژوهش و 

رزي و منابع طبيعي گرگان وري دانشگاه علوم كشاوآ فن

ساز اجراي اين  مين منابع مالي مورد نياز زمينهكه با تأ

  .نماييم اند سپاسگزاري مي تحقيق بوده
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Abstract1 

In the developing countries, there are increasing demands for timely and effective agro 
meteorological information for on-farm applications and communicating agro meteorological 
resources can assist farmers in their decision-making processes by providing relevant information. To 
be effective in delivering information, this resources must be useful for decision-maker. The purpose 
of this study was to appoint the role of communication resources in effectiveness of agro meteorology 
information from viewpoint of farmers in Golestan province. The methodological approach was a 
descriptive and survey type. The target population in the study consisted total farmers in Golestan 
province, Iran (N=130000). By using multistage cluster and simple random sampling techniques 322 
farmers were chosen. Data were collected through a questionnaire and were analyzed using SPSS, 
V.11. Content and face validity of the instrument were obtained by the faculty members of agricultural 
extension and meteorology specialist. The reliability analysis was conducted with completing 30 
questionnaires and Cronbach's alpha value was 0/80. The results obtained from analytic statistics 
indicated that there are significant and positive relationships between independent variables namely 
time number that farmer contacted with local leader for get information (95%) and amount use of TV 
and his confidence to it, amount refer to other farmers, family and local leader and his confidence to 
them for get information (99%) and dependent variable namely viewpoint of farmers about 
effectiveness of meteorology information. The results obtained from regression analysis indicated that 
87% changes of dependent variable is explainable by independent variables such as amount of 
confidence to other farmers, family and local leader. 

 
Keywords: Effectiveness; communication resources; information; agro meteorology; Golestan 
province 
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