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  بررسی میزان پایداری درآمد صادراتی خرمای ایران
  

  جعفر عزیزی
  استادیار اقتصاد کشاورزی و عضو هیئت علمی دانشگاه آزاد اسلامی واحد رشت

  سعید یزدانی
  دانشیار گروه اقتصاد کشاورزی دانشگاه تهران

  
  چکیده

ایران یکی از   . ین منابع تامین انرژی و تغذیه انسانی بوده است        تر های بسیار دور یکی از مهم      خرما از محصولات باغی است که از زمان       
طـی  ( در این مقاله وضعیت صـادراتی خرمـای ایـران در سـنوات گذشـته              . شود ترین تولیدکنندگان خرما در دنیا محسوب می       عمده
تی آن تعیـین گردیـده   بررسی شده و تابع عرضه صادرات خرما تخمین و میزان عدم پایداری درآمـد صـادرا            ) 1970-2003های سال
تر از کشورهای     در طول دوره مورد بررسی، ضعیف      RCA1نتایج نشان داد که استراتژی صادراتی خرمای ایران بر اساس معیار            . است

همچنین میزان ناپایداری درآمد صادراتی حاصل از       .  استراتژی مشخصی نداشته است    عراق، تونس، عربستان و الجزایر بوده و یا اصلاً        
 محاسبه گردیده، که نشان دهنده نوسانات بالای درآمد صادراتی خرما در طول زمان              4/25 ایران طی دوره مورد بررسی برابر        خرمای

  باشد می
  

  خرما، پایداری صادرات، ایران: های کلیدی واژه
  
 
 قدمهم

 درجـه  39 تا 29در مناطق بین مدار  های ماقبل تاریخ     نخل یا درخت خرما یکی از درختان مهم و استراتژیک ایران است که از زمان              
پیـدایش درختـان   . شده و در طی قرون متمادی به عنوان منبع تغذیه انسانی بـوده اسـت    عرض شمالی توسط مردم بومی کشت می      

های متمـدن پـی بـه         است، ولی زمانی که انسان      شناسی، یعنی دوره تریاس و ژوراسیک آغاز شده           خرما در جهان از دوران دوم زمین      
 الهام پـور،  ( گردد  اند به شش هزار سال قبل از میلاد مسیح برمی           برداری آن نموده    زش غذایی خرما برده و مبادرت به کاشت و بهره         ار

ایران با دارا بودن شرایط مناسب برای کشت خرما، بر اساس آمار موجود از نظر سطح زیر کشت دارای مقـام اول جهـان، از                         ). 1371
  .باشد  درصد صادرات جهان، دارای مقام دوم می5/16ارا بودن نظر تولید و صادرات با د

                                                            
1. Revealed Comparative Advantage (RCA) 
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   سعید یزدانی،جعفر عزیزی  2

های جنوبی کشور دارد به عنوان یک محصول عمده صادرات غیر نفتی کشور              ای و درآمدی که برای استان       خرما علاوه بر نقش تغذیه    
رمای ایران در طـی سـنوات       بر اساس گزارش وزارت بازرگانی، صادرات خ      . شود و صادرات آن دارای قدمت طولانی است         محسوب می 

قابل ذکر است که ). 1382وزارت بازرگانی، ( ها دارای رشد منفی بوده است که در اکثر سال طوریه گذشته همواره در نوسان بوده، ب  
انـد و مطالعـات       های گذشته با نوسانات روند صادراتی برخـوردار بـوده          علاوه بر محصول خرما، سایر محصولات کشاورزی نیز در سال         

مطالعات اشاره   کند، که به برخی از این مطالعات در ایران در قسمت مروری بر              انجام شده در این خصوص نیز این مطلب را تائید می          
کاهش عرضه صادرات خرمـا و نوسـانات درآمـد صـادراتی آن سـبب از بـین رفـتن انگیـزه صـادراتی ایـن محـصول بـرای                              . شود  می

بررسی آمار در چند سال . گردد  انگیزه تولید محصول با کیفیت برای تولیدکنندگان آن میصادرکنندگان و در نتیجه کاهش درآمد و     
گذشته نشان داده است که هرگاه محصول خرما با چنین مشکلی مواجه شده، میزان خرید تضمینی محصول خرما توسـط دولـت و                       

  . استهای زیادی را به دولت تحمیل نموده انبار کردن آن افزایش یافته، که هزینه
ویژه در برنامه چهارم توسعه با تاکید بر صادرات غیرنفتـی، وابـستگی کـشاورزی منـاطق                 ه  های اقتصادی کشور ب    با توجه به سیاست   

زایی خرما در چارچوب توسعه اقتصادی کشور، محدودیت بازار جهانی           خرماخیز کشور به درآمد حاصل از تولید خرما، اهمیت اشتغال         
های نوین تولید، بازاریابی و صادرات، لازم است کـه توجـه خاصـی بـه ایـن       رهای تولیدکننده خرما با روشخرما و رقابت شدید کشو 

گردد که با توجه به اهمیـت ایـن محـصول در محوریـت اقتـصاد کـشاورزی        لذا در این مطالعه تلاش می  . محصول مهم مبذول گردد   
باشد، سـاختار صـادراتی خرمـای       رات این محصول در جهان دارا می      های جنوب کشور و جایگاهی که کشور ما در تولید و صاد            استان

ایران در سنوات گذشته مورد برسی قرار گرفته و نقاط ضعف و قوت آن مورد تحلیل قرار گیرد و راهکارهـای مناسـب جهـت بهبـود            
  . وضعیت صادراتی آن پیشنهاد گردد

  
  اهداف تحقیق

   کشورهای رقیببررسی وضعیت صادرات خرمای ایران در مقایسه با - 1
  تحلیل تابع عرضه صادرات خرما و تعیین میزان پایداری درآمد صادراتی آن - 2
  

  فرضیات تحقیق
  .درآمد صادراتی خرمای ایران دارای نوسانات شدید بوده و ناپایدار است - 1
  .ایران در صادرات خرما دارای استراتژی صادراتی برتری نسبت به رقبا برخوردار است - 2
  

   گذشتهمروری بر مطالعات
ای عوامل مؤثر بر عرضه صادرات و همچنین عواملی که باعث ناپایداری در درآمد حاصل از صادرات  ، در مطالعه1992پال در سال 

 در خصوص صادرات چند 1970-89های  های سری زمانی مربوط به سال وی از داده. شوند را مورد بررسی قرار داده است می
تایج حاصل از این تحقیق نشان داد که کوواریانس محاسبه شده بین قیمت و مقدار صادراتی ن. محصول کشاورزی استفاده نمود

همچنین در . محصولات قهوه، چای، کتان و پنبه منفی بوده و لذا، نوسانات عرضه عامل اصلی ناپایداری درآمد صادراتی بوده است
صادراتی مثبت بوده که حاکی از آن است که نوسانات تقاضای محصولات شکر و تنباکو، کوواریانس محاسبه شده بین قیمت و مقدار 

  .باشد صادراتی عامل اصلی ناپایداری در درآمد حاصل از صادرات می
، در مطالعه خود رفتار تابع عرضه خالص صادرات برای چند کالای کشاورزی در هند را مورد بررسی 1992ناریانان و ردی در سال 

 که از سازمان فائو منتشر شده بود استفاده 1960- 86های  ه خود از آمار سری زمانی مربوط به سالایشان جهت مطالع. قرار دادند
نتایج . نتایج مطالعه نشان داد که کشور هند هنوز به جای تشویق صادرات، یک کشور با سیاست جایگزینی واردات است. کردند
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 3 بررسی میزان پایداری درآمد صادراتی خرمای ایران     

ت داخلی نقش مهمی را در توضیح تغییرات صادرات بر عهده همچنین حاکی از آن است که فاکتورهای داخلی مثل تولید و قیم
  .دارند

هدف از این مطالعه بررسی عوامل مؤثر . ، به بررسی اقتصادی صادرات مرکبات ایران پرداختند1379عبدشاهی و ترکمانی در سال 
ن تخصیص یا تنوع تولید یا صادرات بر صادرات مرکبات و تعیین وجود یا عدم وجود ناپایداری در درآمد صادرات آن و همچنین تعیی

نتایج حاصل از . اند  در مطالعه خود استفاده کرده1360- 76های  ایشان از آمار سری زمانی مربوط به سال. انواع مرکبات بوده است
رات لیمو فروشی کالاها به ترتیب تاثیر مثبت و منفی بر صاد این تحقیق نشان داد که متغیرهای تولید داخلی و شاخص بهای عمده

. اند دار شده قیمت صادراتی، تولید داخلی، نرخ ارز و تولید ناخالص ملی با تاثیر مثبت در تابع صادرات پرتقال معنی. اند شیرین داشته
و شیرین، پرتقال و کل مرکبات وجود دارد و عامل این ناپایداری در صادرات لیمو شیرین مناپایداری در درآمد صادراتی حاصل از لی

  . صادرات و در صادرات پرتقال و کل مرکبات تقاضای این محصولات بوده استعرضه
 برای گروهی از 1989- 99، به مطالعه وجود یا نبود مزیت نسبی و روند تغییرات آن طی دوره 1380سلامی و پیش بهار در سال 

نتایج حاصل از تحقیق آنها . اند تفاده کرده اسRSCA و RCAآنها برای مطالعه خود از معیارهای . اند محصولات باغی کشور پرداخته
نشان داد که هر چند بر اساس معیارهای محاسبه شده، ایران مزیت نسبی روشن و درخور توجهی در تولید بیشتر محصولات مورد 

 که نتوانسته ای بوده های تجاری کشور و رفتار اقتصادی تولیدکنندگان و صادرکنندگان به گونه مطالعه داشته، ولی مجموعه سیاست
  .است به واکنش به موقع و مناسب ساختار صادراتی کشور در برابر تغییرات ساختار صادراتی کشورهای منطقه و جهان بیانجامد

 به عنوان معیاری در راستای سنجش استراتژی تجاری صادرات برخی کالاها در کوتاه مدت RCA، از شاخص 1990هلینر در سال 
 نشان دهنده نوسانات مزیت نسبی و قدرت رقابتی کالاهای صادراتی باشد، RCAکند که اگر معیار  بیان میوی . استفاده نموده است

وی معتقد است که روند . گیری نمود توان اندازه  موثر هستند را میRCAهای تجاری کشور که بر نوسانات  لذا مجموعه سیاست
  .ستراتژی صادراتی برای آن کالا باشدتواند نشان دهنده ا  در طول زمان میRCAتغییرات معیار 

  
  مبانی نظری و متدولوژی تحقیق

کنند که با اتخاذ  با رونق گرفتن تجارت، همه کشورهای دنیا تلاش می. صادرات کالاها و خدمات نقش مهمی در اقتصاد کشورها دارد
ه تجارت افزایش یافته که در این میان، لذا، رقابت در عرص. تر نمایند های مناسب، این موتور رشد اقتصادی را فعال سیاست

  ).Pal, 1992( کشورهایی موفق بوده اند، که یک استراتژی مشخص برای صادرات محصولات و کالاهای تولیدی خود داشته اند
یکی از ابزارهای شناخت رویکرد صادرات کشورهای مختلف به یک استراتژی تجارت، تغییرات سهم تجارت یا مزیت نسبی آشکار 

ه در طول زمان است، و یکی از معیارهایی که جهت برآورد و سنجش عملکرد صادراتی کشورها و کالاهای مختلف ارائه گردیده، شد
این معیار با تکیه بر ساختار .  ارائه گردید1965باشد، که اولین بار توسط بالاسا در سال   میRCAمعیار مزیت نسبی آشکار شده 

ان پیوستن کشورهای در حال توسعه به سازمان تجارت جهانی و ارزیابی آثار بلندمدت آزادسازی موجود صادرات، برای بررسی امک
  :شود صورت زیر تعریف میه این شاخص ب).Helleiner, 1990( تجاری نیز بسیار مناسب است
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   سعید یزدانی،جعفر عزیزی  4

 دارد و بر عکس اگر iدهد که آن کشور عدم مزیت آشکار شده در محصول  باشد نشان میتر از واحد  اگر مقدار این شاخص کوچک
 را j برای کشور i ، تغییر در سهم صادراتی کالای RCAروند تغییرات . باشد تر از واحد باشد دارای مزیت نسبی می شاخص، بزرگ

  ).Goldin, 1990( ادراتی استدهد و یا نوسانات زیاد آن دلیل بر عدم وجود استراتژی مشخص ص نشان می
ترین عوامل مؤثر بر عرضه صادرات، شامل قیمت صادراتی کالای مورد نظر،  با توجه به مطالعات گذشته در زمینه صادرات، مهم

 در این مطالعه. باشد شاخص بهای عمده فروشی، نرخ مبادله ارز، میزان تولید داخلی کالای مورد نظر و تولید ناخالص ملی کشور می
با استفاده از دو نوع توابع خطی و لگاریتمی خطی، عوامل مؤثر بر عرضه صادرات خرما مورد بررسی قرار گرفت، که فرم پیشنهادی 

  ):Xiaming & et. Al, 1997( صورت زیر استه  خطی ب- تابع لگاریتمی
  

ERGNPDPPDPEX a
it

a

it

a
it

a
it

a
it

s
t A 54321=                                                )2(  

  

X s
t

PEi میزان عرضه صادرات خرما، 
PDi قیمت صادراتی خرما، 

DPi شاخص بهای عمده فروشی کالاها، 
 تولید داخلی 

  .باشد  میa5>o و a4<o, a3>o, a2<o , a1>oباشد که در آن   نرخ مبادله ارز میER تولید ناخالص ملی و GNPخرما، 
  ):Dass, 1991(صورت زیر استه فرم تابع خطی ب

  
)3(               ERaGNPDPPDPEX ititititit

s
t aaaaA 54321 +++++=    

  
برای بررسی درصد ). Gymah, 1991( رود که قیمت صادراتی تاثیر مثبت بر میزان صادرات داشته باشد در توابع فوق انتظار می

برای وجود یا . شود گیری می ر کدام از متغیرها، میزان کشش صادرات نسبت به آن متغیر، اندازهمیزان تغییرات صادرات نسبت به ه
  :گردد صورت زیر برآورد میه عدم وجود ناپایداری، ابتدا یک تابع لگاریتمی بین درآمد حاصل از صادرات خرما و زمان ب

  

LntbbLnE ot 1+=                                                                 )4(  
  

Etدر این تابع 
bo. باشد  متغیر روند زمانی میt درآمد حاصل از صادرات و 

b1 و 
 به ترتیب ثابت تابع و کشش درآمد صادراتی 

 ر درآمد حاصل از صادرات خرما با استفاده از فرمول زیر محاسبه گردیدسپس میزان ناپایداری یا نوسان د. نسبت به زمان است
)Arnade & Vsavada, 1995.(  
  

n

LnELnE
I

o

t

N

t

2

*
)( −

=∑                                                            )5(  

  

I LnEN نشان دهنده میزان ناپایداری،      *

t
LnEoگاریتم طبیعی درآمد صادراتی مشاهده شده،        ل 

t
دسـت آمـده از   ه   میزان درآمد صادراتی ب    

Iهر چه. های مورد مطالعه است   تعداد سال  nتابع صادرات نسبت به زمان و        تری باشد نشان دهنده میـزان ناپایـداری بـالاتر در      عدد بزرگ*
های سری زمـانی   صورت دادهه آمار و اطلاعات مورد نیاز برای انجام این پژوهش ب). Gelezakose, 1972( باشد صادرات میدرآمد حاصل از 

  .آوری شده است های وابسته جمع از وزارت بازرگانی، آمارنامه فائو، گمرک، بانک مرکزی، وزارت جهاد کشاورزی و سایر سازمان
  

  نتایج و بحث
 هکتار بوده که سـهم ایـران از تولیـد        945762 برابر   2002سطح زیر کشت خرمای بارور در جهان در سال          براساس آمارهای جهانی    

کـشت مقـام اول و از نظـر          کننده خرما، از نظر سطح زیر       علیرغم اینکه ایران در بین کشورهای تولید      .  درصد بوده است   7/16جهانی  
رد در هکتار در ردیف هفتم از بین پـانزده کـشور تولیدکننـده عمـده ایـن                  میزان تولید در مقام دوم جای دارد، لیکن به لحاظ عملک          

  .محصول قرار دارد
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 5 بررسی میزان پایداری درآمد صادراتی خرمای ایران     

سـطح جهـانی مطـرح       کشور هستند، لـیکن تولیـد اکثـر آنهـا انـدک بـوده و در                30هرچند براساس آمارنامه فائو تولیدکنندگان خرما بالغ بر       
 درصـد تولیـد جهـانی خرمـا در ایـن دو قـاره صـورت        99اند و بـیش از   اقع شدهکننده در قاره آفریقا و آسیا و کشورهای عمده تولید  .نیستند

کننده برحسب تولیدشان در آسیا، ایران، عربستان، عراق و پاکستان و در قاره آفریقا، مصر، الجزایـر، سـودان،                     کشورهای عمده تولید  . گیرد  می
بـرای  .  درصد به کشورهای شمال آفریقا تعلـق دارد      34ا و حدود     درصد تولید به کشورهای غرب آسی      65باشند که حدود      مراکش و تونس می   

  .نشان دادن بهتر موضوع در جدول زیر کشورهای عمده تولیدکننده را بر حسب سهم تولید و سطح زیرکشت آنها در جهان نشان داده است
  

  2002 سطح زیر کشت،میزان تولید و عملکرد خرما در جهان بر حسب کشورهای عمده سال-1جدول

سطح زیرکشت   کشور  ردیف
کیلوگرم در ( عملکرد  درصد از جهان  )تن( میزان تولید  درصد از جهان  )هکتار(

  )هکتار
رتبه عملکرد در 

  هکتار
  1  37788  1/18  1113270  7/2  29461  مصر  1
  7  4774  3/14  874985  7/16  183269  ایران  2
  5  5160  9/11  735000  9/12  142450  عربستان  3
  8  4333  6/10  650000  6/13  1500000  عراق  4
  10  3700  6  370000  9  100000  الجزایر  5
  6  5000  1/2  132500  4/2  26500  لیبی  6
  12  745  006/0  35000  4 /3  47000  مراکش  7
  4  6976  4  248458  2/3  35616  عمان  8
  3  8001  3/10  631695  1/7  78949  پاکستان  9
  11  2750  8/1  110000  6/3  40000  تونس  10

ت متحده امارا  11
  9  4084  3/12  757000  8/16  185330  عربی

  2  8559  003/0  15578  002/0  1820  آمریکا  12
  ـ  ـ  100  6135128  100  1100000  جهان

  2002 سال FAOآمارنامه : مأخذ 
  

 7/16اشـتن    میلادی، ایران با در اختیـار د       2002است با استناد به آمار فائو در سال           که در جدول فوق نشان داده شده       طوری همان
ای در بین کشورهای عمده   درصد تولید جهان و رتبه هفتم از نظر عملکرد در هکتار جایگاه ویژه3/14کشت جهان،  درصد سطح زیر

  .است کننده خرما، به خود اختصاص داده تولید
ای قسمت   نقش تغذیهکه علاوه بر طوریه شود، ب کشاورزی خانوارها محسوب می های جنوبی کشور، نخل محور درآمد در استان

از ... اعظم احتیاجات و وسایل خانه و ابزار مناطق خرماخیز جنوب کشور مانند طناب، ظروف حبوبات، سبد، حصیر، بادبزن و غیره 
همچنین در مصارف صنعتی از خرما، قندخرما، عسل، شیر، سرکه، خمیر و آرد خرما و . شود چوب و برگ درخت خرما تهیه می

شود شامل مضافتی، زاهدی،کبکاب،  ارقام مختلف خرما که در کشور تولید می. شود که ارزش افزوده بالایی دارد ینئوپان تولید م
به عنوان مثال در . باشد های محلی دارند، می شاهانی، استعمران، خاصوئی، پیارم، ربی، شیخانی و غیره که برحسب شهرستان نام

  .شود   پیارم، شیخانی، گنطار، مکتوم و استعمران یافت میشهرستان جهرم، ارقام شاهانی، قصب، خضراوی،
 874985 هکتار بوده که از آن معادل 218458کشت نخیلات بارور و غیر بارور کشور حدود  ، سطح زیر1381 ـ82در سال زراعی 

، بوشهر ) درصد5/14(رس های فا  درصدی از تولید در مقام اول و استان7/26است، و استان هرمزگان با سهم  تن خرما تولید شده
جدول زیر، . های بعدی قرار دارند به ترتیب در مقام)  درصد8/10(کرمان  و)  درصد2/13(بلوچستان  ، سیستان و) درصد3/13(

  . دهد ها  نشان می کشت، میزان تولید و عملکرد خرما در کل کشور را به تفکیک استان سطح زیر
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   سعید یزدانی،جعفر عزیزی  6

  
  2002جهان به تفکیک کشورهای عمده سال  سطح زیر کشت و تولید خرمای -1نمودار

  
  

  1381  ـ82 سطح زیرکشت، میزان تولید و عملکرد خرما در کل کشور به تفکیک استان سال -2جدول 
  استان  ردیف  )هکتار( سطح زیرکشت

  بارور  نهال
 میزان تولید

  )تن(
درصد تولید از 

  کل کشور
کیلوگرم ( عملکرد

  )در هکتار
  3/8333  06/0  500  60  223  کرمانشاه  2
  68/2946  8  70486  5/23920  1/5891  خوزستان  3
  5/5853  5/14  126922  24533  2965  فارس  4
  6/5264  8/10  9/95015  18048  4653  کرمان  5
  3/4290  4/0  3192  744  436  خراسان  6
  4400  3/0  2684  610  140  اصفهان  7
  7/6057  2/13  9/115335  30750  5/4852  بلوچستان سیستان و  8
  2740  005/0  69/50  5/18  5/102  ایلام  9
  4000  002/0  26  5/6  10  کهکیلویه و بویراحمد  10
  5/4513  3/13  6/116513  27024  7287  بوشهر  11
  2000  001/0  20  10  82  سمنان  12
  6/1045  18/0  1558  1490  783  یزد  13
  6/8078  7/26  233384  32886  2679  هرمزگان  14
  3799  10  7/88022  23168  5085  جیرفت و کهنوج  14

  ـ  ـ  8/874985  183269  1/35189  جمع کل کشور
  1382آمارنامه وزارت جهادکشاورزی سال : مأخذ 
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 7 بررسی میزان پایداری درآمد صادراتی خرمای ایران     

  
  1380-81 سطح زیر کشت و تولید خرمای ایران به تفکیک استانهای عمده سال -2نمودار

  
در این . است گسترش چندانی پیدا نکرده  وهای کشت خرما، آن است که شرایط مناسب کشت آن در دنیا محدود است یکی از مزیت

توان اذعان داشت که  لذا می. باشد شرایط کشور ما با توجه به اقلیم مناسب برای کشت این محصول در جهان دارای جایگاه ممتازی می
  .ان به آن تحقق بخشیدتو ریزی اصولی می پتانسیل سطح زیرکشت و میزان تولید کشور بسیار بیشتر از وضعیت موجود است که با برنامه

کشور ایران از نظر .نفتی ایران است که صادرات آن دارای قدمت طولانی است ترین اقلام صادرات غیر خرما یکی دیگر از مهم
صادرات خرما، همواره در سطح جهان مطرح و از این نظر در بین کشورهای دنیا ممتاز بوده و همواره رتبه اول یا دوم را به لحاظ 

جدول زیر کشورهای عمده صادرکننده خرما در جهان را نشان . است ادرات در سنوات گذشته به خود اختصاص دادهمقدار ص
  .دهد می

  2002 مقدار و ارزش صادرات خرما براساس کشورهای عمده صادرکننده سال -3جدول 

 مقدار صادرات  کشور  ردیف
  )تن(

 درصد صادرات
   قیمت صادراتیمتوسط  )هزار دلار(ارزش صادرات   از جهان

  )دلار/کیلوگرم(
رتبه قیمت 
  صادراتی

  4  56/1  73412  5/6  47043  تونس  1
  5  33/1  10441  1  7850  الجزایر  2
  7  49/0  287  08/0  582  مصر  3
  11  24/0  28475  5/16  119364  ایران  4
  13  17/0  5000  4 /1  30000  عراق  5
  10  31/0  115000  8/51  375000  امارات متحده عربی  6
  6  59/0  18694  4/4  31881  بستانعر  7
  2  87/2  11814  57/0  4116  آمریکا  8
  14  09/0  30  045/0  325  لیبی  9
  12  21/0  11  007/0  53  مراکش  10
  9  33/0  23234  6/9  69384  پاکستان  11
  8  39/0  5042  8/1  13019  عمان  12
  3  88/1  15857  1/1  8456  فرانسه  13
  1  95/2  1676  08/0  567  سوریه  14
  ـ  46/0  330278  100  724088  نجها  

  2002 سال FAOآمارنامه : مأخذ 
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   سعید یزدانی،جعفر عزیزی  8

  
  2002 میزان و ارزش صادرات محصول خرما بر اساس کشورهای عمده صادرکننده سال -3نمودار

  
چند  هر. باشد  درصد صادرات کل جهان دارای رتبه دوم می5/16است، ایران با  که در جدول فوق نشان داده شده طوری همان

 خاطر صادرات مجدد به این رتبه دست پیدا   درصد صادرات جهان دارای رتبه اول است، اما بیشتر به8/51ارات با کشور ام
میزان صادرات خرمای .  درصد بوده است2/9که در همان سال سهم واردات کشور امارات از کل واردات جهان  طوریه است، ب کرده

 درصد مقدار صادراتی خرمای کشور را در همین 7/36 تن بوده که 40476ی برابر  به کشور امارات متحده عرب1382ایران در سال 
شود که خود این کشور با توجه به امکانات  ترین بازار صادراتی ایران محسوب می لذا، کشور امارات به عنوان مهم. شود سال شامل می

با توجه به اطلاعات . کشور صادرکننده دنیا معرفی نمایدبندی و فرآوری، توانسته با صادرات مجدد خود را به عنوان اولین  بسته
 6/4(، انگلستان ) درصد5/18(، خرمای ایران بعد از امارات به کشورهای پاکستان 1382گمرک جمهوری اسلامی ایران در سال 

شرایط و موقعیت ممتاز با توجه به . و مابقی به سایر کشورها صادر گردیده است)  درصد2/3(و ترکیه )  درصد3/4(، آلمان )درصد
کشت و میزان تولید خرما در جهان هنوز نتوانسته آنچنان که باید و شاید جایگاه صادراتی خود را در بازار  ایران از نظر سطح زیر

دهندۀ آن است که سیستم بازاریابی مناسبی برای خرمای ایران که بتواند در بازارهای  جهانی کسب نماید، که این امر  نشان
المللی باشد، وجود ندارد و یا اینکه شکل و نحوۀ صادرات  دنبال توسعه این بازارها و افزایش سهم بازاری در عرصه بینه المللی ب بین

  . است خود را با شرایط بازار جهانی منطبق نماید خرمای ایران نتوانسته
قابل ذکر است . دهد  نشان می1350- 82های   سالجدول زیر روند میزان تولید و صادرات خرما را به همراه ارزش صادراتی آن طی

کشاورزی  در وزارت جهاد. که آمار تولید از وزارت جهاد کشاورزی و آمار صادرات و ارزش صادراتی از وزارت بازرگانی تهیه گردید
گرمسیری وجود البته برای کل محصولات . صورت تفکیکی وجود نداشته  ب1350- 59های  آمار مستندی برای تولید خرما طی سال

  .داشته که قابل تفکیک به تک تک محصولات نبود
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 9 بررسی میزان پایداری درآمد صادراتی خرمای ایران     

  ) میلیون ریال-تن  (1350-82های   مقدار تولید و صادرات خرمای ایران طی سال-4جدول 
  نرخ رشد ارزش صادرات  ارزش صادرات  نرخ رشد صادرات  مقدار صادرات  نرخ رشد  تولید  تولید  سال

  8/13  231   ـ9/3  29386  ـ  ـ  1350
  130  263   ـ8/46  28245  ـ  ـ  1351
   ـ3/3  605   ـ3/21  41475  ـ  ـ  1352
   ـ1/18  585  9/1  32652  ـ  ـ  1353
   ـ1/65  479  4/59  33272  ـ  ـ  1354
  401  167  8/130  13508  ـ  ـ  1355
  - 80  837   ـ9/48  31176  ـ  ـ  1356
  460  167  8/240  15940  ـ  ـ  1357
   ـ7/98  935   ـ9/98  54319  ـ  ـ  1358
  3166  12  2/939  586  ـ  ـ  1359
1360  231523  2/67  6090  104  392  200  
1361  387221  5/18  12426  6/54  1177  4/19  
1362  458991  8/1  19213  3/5  1406  3/21  
   ـ6/39  1705   ـ5/25  20227   ـ15  467250  1363
   ـ4/22  1030  3/15  15078  8/14  396935  1364
   ـ9/31  799   ـ7/13  17391  15  455566  1365
  ـ3/14  544   ـ4/1  15000  6/6  524018  1366
  4/17  466   ـ10  14795   ـ6/3  558877  1367
  3/171  547  222  13308   ـ4 /1  538520  1368
1369  516295  9/11  42841  9/34  1484  9/58  
1370  577912  05/0  57775  8/56  2358  4/30  
1371  578203  8/23  90617  4/20  3075  2/24  
1372  715662  2/8  109120  3/23  3819  2729  
   ـ4/49  108050   ـ48  134603  78/0  774024  1373
   ـ7/33  54703   ـ12  69927  7/9  780010  1374
   ـ7/28  36268   ـ7/3  61558  5/2  855494  1375
   ـ7/28  25847   ـ8/3  59290  4/2  876531  1376
1377  918000  7/4  3/73582  1/24  5/28603  6/10  
  8/39  40008  4/37  6/101094   ـ1  908300  1378
  4/61  1/64575  5/8  8/109727   ـ2/4  869600  1379
   ـ2/20  2/51522  3/11  122084  1 /2  880400  1380
1381  972364  2/5  125361  5/8  3/64587  4/55  
   ـ2/11  53671  -3/2  118527  -1 /2  890200  1382

  1382بانک اطلاعات کشاورزی و سالنامه بازرگانی خارجی گمرک سال : مأخذ 
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   سعید یزدانی،جعفر عزیزی  10

  
  1350-82 میزان تولید و صادرات خرمای ایران طی سالهای-4نمودار

  
ویژه پس از پایان جنگ تحمیلی ه گردد که روند افزایش تولید خرما در ایران ب با توجه به آمار جدول و نمودار فوق، مشخص می

 تن بوده 558877دار تولید خرمای کشور  که سال پایان جنگ تحمیلی بوده مق1367نحوی که در سال ه  است ب بسیار سریع بوده
کنندگان بزرگ خرما بوده  الایام یکی از تولید ایران از قدیم.  تن برسد890200 به 1382 درصدی توانسته در سال 3/59که با رشد 

چند قبل از  هر. است ت اشغال کویت، در صادرات جهانی خرما نقش بسیار ناچیزی داشتهقبل از تحریم اقتصادی عراق به علاما تا 
، اما صادرات آن توانسته است با آهنگ  جنگ تحمیلی نیز صادرات خرمای ایران نسبت به صادرات جهانی این محـصول اندک بوده

  هزار54خیز کشور در جنگ، صادرات ایران از   و درگیری مناطق خرما1359با شروع جنـگ تحمیلـی در سال . مناسبی رشد کند
 15طور متوسط در حدود ه  کاهش یافت و در طول جنگ نیز صادرات خرمـا ب1359سال   تن در550  به حدود1358سال  تن در
کننده خرمای جهان بود و سهمی در حدود  ترین صادر تا قبل از تحریم اقتصادی عراق، این کشور مهم. سال باقی ماند تن در هزار
 کرد و دیگر میلی، صادرات خرمای عراق را نیز با کاهش روبروداد، اما جنگ تح خود اختصـاص میه  درصد از این بازار را ب80

با . کنندۀ خـرما همچون عربستان و پاکستان فرصت یافتند تا سهم بیشتری از بازار را به خود اخـتصاص دهند کشورهای تولید
ران، بازار مناسبی برای خرمای آغاز تحریم اقتصادی عراق و همچنین به علت تشابه زیاد خـرمـای عراق و ای پـایان جنگ تحمیلی و

های تشویق صادرات در این  که با سیاست نحویه  به سرعت رشد یافـت، ب1369ایران ایجاد گردید و صادرات خرمای ایران از سال 
این برهۀ زمانی برای خرمای ایران فرصتی .  درصد از صادرات جهانی رسید50 به حدود 1373ها حتی سهم ایران در سال  سال

 همچون پیمـان 1374های بازدارنده در سال  وجود آورد تا سهم قابل توجهی از بازار را از آن خود کند، اما سیاسته استثنایی ب
که صادرات خرما در این سال تقریباً نصف رقم  طوریه ا با بحران جدیدی روبرو ساخت بارزی و تثبیت نرخ ارز، صادرات خرما ر

نماید، در   درصد از  تولید خود را صادر6/13 بر اساس آمار فائو، ایران توانسته است فقط 1382در سال. مشابه سال قبل کاهش یافت
 4/26(و آمریکا )  درصد3/4(، عربستان ) درصد12/2(لجزایر، ا) درصد7/42(، تونس ) درصد5/49(که امارات متحده عربی  صورتی
لذا از این نظر کشورهای امارات، تونس و آمریکا از شرایـط بهتری نسبت به . اند از تولید خود را به سایر کشورها صادر کرده) درصد

ه باشد تا نسبت صادرات به تولید خود را تری را در این راستا داشت های منسجم لذا کشور ما باید برنامه. کشور ما برخوردار هستند
  .افزایش دهد
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 11 بررسی میزان پایداری درآمد صادراتی خرمای ایران     

 روند 1374- 82های  طی سال» کشش ناپذیری تقاضا برای محصولات کشاورزی«بر اساس آمار فائو قیمت جهانی خرما بنابر اصل 
 درصد 60 است که حدود   رسیده1382سال   سنت در48 به کیلویی 1374 سنت در سال 89نزولی به خود گرفته و از کیلویی 

کیلو خرمای صـادراتی ایران به دلیل رعایت نکردن موازین  های مزبور قیمت هر این در حالیست که طی سال. دهد کاهش نشان می
بندی و فرآوری، عدم رعایت  گذاری مناسب در صنایع بسته بهداشتی در هنگام برداشت و در مراحل پس از بـرداشت، عدم سرمایه

های نوین بازاریابی و چسبندگی به بازارهای سنتی از  المللی، عدم آشنایی صادرکنندگان به روش نهای ملی و بی استاندارد
  .است سنت کاهش یافته24سنت به کیلویی 43کیلویی

 شامل کشورهای امارات، پاکستان، آذربایجان، اکراین، ازبکستان، استرالیا، 1374تعداد بازارهای عمده هدف خرمای ایران در سال 
صادرات خرمای ایران به دلیل رعایت نکردن مــوازین بهداشتی و حضور رقبا ) 1382سال ( حال حاضر در. ، روسیه وکانادا بودترکیه

 زنی ایران در بازار جهانی خرما کاهش یافته به کشورهای امارات، پاکستان، روسیه، ترکیه و انگلستان محدود شـده و قـدرت چانه
 مقدار صادرات جهانی 1374ـ82های   جهانی خرما بر اساس آمار فائو، گویای آن است که طی سالنگاهی اجمالی به بازار. است 

 درصد کاهش و ارزش مبادلات جهانی این محصول 1/9 درصد رشد داشته، قیمت جهانی خرما 10طور متوسط ه خرما سالانه ب
  .است   از رشد تقاضای جهانی بودهتقریباً ثابت باقیمانده است و این حاکی از افزایش رشد عرضه جهانی بیش

و )  درصـد 3/4(ترین کـشورهای واردکننـده خرمـای ایـران در اروپـا، کـشورهای آلمـان         ، عمده 1382اساس آمار گمرک در سال       بر
  . باشند می)  درصد5/18(و پاکستان )  درصد7/36(و در آسیا کشورهای امارات متحده عربی )  درصد6/4(انگلستان 

تـر از شـرایط کـدکس         ه دلیل حساسیت بالایی که در مسائل بهداشت مواد غذایی دارد، معمولاً استانداردهایی سـخت              اتحادیه اروپا ب  
قابل ذکـر اسـت   . نماید ای برای ورود خرمای ایران لحاظ می     تعرفه کند و لذا، موانع بهداشتی را به صورت موانع غیر           جهانی اعمال می  

یران حتی شرایط کدکس جهانی را از نظر بهداشتی نـدارد چـه بـسا بـه شـرایط بهداشـتی                   که در بسیاری از موارد محموله خرمای ا       
  . شود  شده و به سایرکشورهای دیگر انتقال داده می ها برگشت داده لذا، این محموله. اتحادیه اروپا

ی باید ضمن حفــظ بازارهای های روز بازارهای جهان ها و سلیقه باتوجه به شرایط بازارهای صادراتی جهان و انطباق با خواسته
کند که قوانین بهداشتی روز دنیا در  این امر زمانی تحقق پیدا می. ویژه آسیا بوده دنبال یافتن بازارهای جدید در دنیا، به موجود، ب

د که برای از شون ترین موانع صادراتی محسوب می بنابراین، موانع بهداشتی از اصلی. مورد تولید و صادرات خرمای ایران رعایت شود
. ریزی در راستای قانونمند کردن و به روز کردن اصول بهداشتی و روش صادراتی وجود ندارد بین بردن این موانع راهی جز برنامه

های تولیدکنندگان و  های تجاری دولت در راستای افزایش صادرات خرما و همچنین فعالیت حال اگر ما مجموعه اقدامات و سیاست
ما را در جهت افزایش قدرت رقابتی خرمای ایران در عرصه تجارت جهانی به عنوان استراتژی صادراتی تلقی کنیم، صادرکنندگان خر

با استفاده از روند ) افزایش مزیت نسبی( توانیم اثرات این استراتژی را در افزایش قدرت رقابتی خرما بنا به نظریه هلینر ما می
 نشان از افزایش قدرت رقابتی کالا RCAبنا به نظریه هیلنر، روند افزایشی شاخص . هیم مورد ارزیابی قرار دRCAتغییرات شاخص 

های تقویت کننده این شاخص به عنوان یک استراتژی مثبت و تقویت کننده ارزیابی  در تجارت خارجی است و مجموعه فعالیت
  .پردازیم  و چند کشور رقیب میاکنون به بررسی روند تغییرات این شاخص برای محصول خرمای ایران. گردند می

 خرما برای بررسی استراتژی صادراتی برای کشورهای ایران، تونس، عربستان، عراق، مصر و الجزایر که از کشورهای RCAمعیار 
بر اساس معیار .  محاسبه گردید، که نتایج در جدول زیر آمده است1970- 2003های  عمده صادرکننده خرما هستند در طی سال

RCAها همواره در نوسان  دهد که این معیار در طی این سال اسبه شده برای خرمای ایران در طول دوره مورد بررسی نشان می مح
 و کمترین مقدار آن 31/99 که برابر 1996است که بیشترین مقدار آن در سال ) 12/16646 و واریانس 72/74با میانگین ( بوده

 تونس، عربستان، عراق و الجزایر در فاصله زمانی مورد بررسی RCAمیانگین . باشد می 19/2 بوده که برابر 1980مربوط به سال 
  . و نمودار مربوط به آن در زیر آمده استRCAجدول مقادیر محاسبه شده . باشد  ایران میRCAبیشتر از 
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   سعید یزدانی،جعفر عزیزی  12

   برای کشورهای عمده صادرکننده خرما در جهانRCA مقادیر-5جدول
  سال ایران نستو عربستان عراق مصر الجزایر
26,55 0,17  616,42  137,16 51,90 23,30 1970 
66,33 0,22  626,92  305,98 69,82 23,69 1971 
57,04 0,73  567,9  166,75 43,46 18,81 1972 
56,58 0,33  597,31  160,91 59,56 25,12 1973 
81,76 0,36  962,11  185 29,18 61,90 1974 
61,07 0,89  957,96  335,77 49,33 34,31 1975 
78,14 0,19  994,08  226,45 63,08 13,71 1976 
88,27 0,06  1153,02  158,45 73,16 61,67 1977 
90,67 0,34  1155,91  190,04 56,48 11,51 1978 

125,88 0,42  1155,94  145,17 104,41 68,08 1979 
32,61 0,38  1438,98  80,38 150,37 2,19 1980 
60,28 0,47  1192,84  103,99 248,55 70,85 1981 
22,67 1,08  1076,49  119,88 129,55 139,84 1982 
172,46 1,98  1010,34  191,1 270,54 151,66 1983 
225,36 0,81  880,87  216,36 273,30 189,08 1984 
151,25 0,43  927,07  119,94 250,28 57,32 1985 
288,22 1,08  772,25  66,95 250,56 32,33 1986 
215,63 1,73  568,88  73,85 265,53 23,37 1987 

548 0,73  715,29  57,65 304,29 25,42 1988 
219,30 2,55  712,30  71,84 246,01 20,16 1989 
484,01 2,91  848,82  52,94 248,64 45,13 1990 
492,55 5,55  806,58  33,47 159,63 78,37 1991 
961,7 4,99  928,39  40,40 182,28 78,46 1992 

1482,64 77,9  6032,37  606,1 1554,85 742,05 1993 
106,6 6,88  1063  47,15 153,60 82,35 1994 

987,89 2,66  1017,17  64,18 177,45 54,33 1995 
620,9 1,93  1043,77  67,81 190,52 99,31 1996 

1002,27 5,16  1592,99  79,99 160,89 29,54 1997 
860,22 1,37  1451,88  66,29 227,19 24,34 1998 
931,26 5,21  1051,09  101,24 127,23 31,94 1999 
606,38 4,77  907,57  51,95 121,01 34,25 2000 
485,58 0,57  675,97  53,08 201,98 36,64 2001  
541,32  3,65  774,36  51,22  206,12  31,7  2002  
470,2  4,02  792,31  52,69  201,85  34,65  2003  
  میانگین 74,72 202,96 136,82  953,35  4,21 365,33

 واریانس 16646,12 67686,19 13091,78  65892,66  184,54 147212,95
  یافته های تحقیق: ماخذ
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 13 بررسی میزان پایداری درآمد صادراتی خرمای ایران     

  
    برای کشورهای عمده صادرکننده خرماRCA روند تغییرات -5نمودار

  
ا در  خرمای ایران نشان دهنده مزیت نسبی تولید خرمای ایران است، اما این معیار یک روند نزولی رRCAمقادیر محاسبه شده 

همچنین با توجه به اینکه .  شدن است دهد قدرت رقابتی خرمای ایران در بازارهای جهانی در حال کمرنگ پیش گرفته، که نشان می
، تحولات سیاسی و اقتصادی در ) درصد7/36(حجم بالای صادرات خرمای ایران به یک کشور مانند امارات متحده عربی است 

  .صادرات خرمای ایران خواهد داشت ارات متحده عربی تاثیر بسیار زیادی برویژه در مورد کشور امه منطقه ب
RCA مقدار 1986 خرمای تونس دارای یک روند به نسبت صعودی بوده، و بعد از سال RCAآن حدود پنج برابر شده است  .

  .باشد  می19/67686 و واریانس 96/202 تونس RCAمیانگین 
RCAاین .  یک روند نزولی به خود گرفته است مقدار آن کاملا1986ًکه از سال  طوریه لی بوده، ب کشـور عربستان دارای روند نزو

 عربستان برابر RCAمیانگین . کند دهد که این کشور استراتژی مناسب صادراتی را برای خرمای خود دنبال نمی  می امر نشان
دلیل ه گاهی ب چند ند به نسبت صعودی بوده و هر خرمای عراق دارای یک روRCA. باشد  می78/13091 و واریانس 82/136

روند .  با استراتژی دنبال شده و در حال افزایش است1986 مصر از سال RCA. های جنگ دارای نوسان شده است شرایط و بحران
  .باشد کشورهای مصر و الجزایر نیز نشان از یک استراتژی مناسب صادراتی برای خرما در این کشورها می RCAصعودی 

توان گفت که کشورهای تونس، عراق، مصر و الجزایر دارای یک استراتژی در جهت افزایش   میRCAبا توجه به تغییرات شاخص 
  .باشند و کشورهای ایران و عربستان دارای استراتژی مشخص برای صادرات خرمای خود نیستند صادرات خرمای خود می

، RCAالملل، میزان همبستگی معیار   افزایش سهم بازاری خود در عرصه تجارت بینبرای بررسی اثرات متقابل قدرت بازاری رقبا در
  .برای کشورهای رقیب در طول دوره مورد مطالعه در نظر گرفته شد که نتایج در جدول زیر آمده است
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   سعید یزدانی،جعفر عزیزی  14

   کشورهای صادرکننده خرمای جهانRCA همبستگی مقادیر -6جدول 
  الجزایر  مصر  عراق  عربستان  تونس  ایران  
            1  ایران

928/0  تونس  
)0001/0(  1          

  720/0  عربستان
)0001/0(  

6003/0  
)0001/0(  1        

  916/0  عراق
)0001/0(  

912/0  
)0001/0(  

700/0  
)0001/0(  1      

  940/0  مصر
)0001/0(  

946/0  
)0001/0(  

691/0  
)0001/0(  

958/0  
)0001/0(  1    

  4895/0  الجزایر
)004/0(  

591/0  
)0001/0(  

0874/0  
)634/0(  

575/0  
)0001/0(  

598/0  
)0001/0(  1  

  .دهند داری را نشان می  اعداد داخل پرانتز سطح احتمال معنی∗
  محاسبات تحقیق: مĤخذ

  
 تمام کشورها همبستگی مثبت وجود دارد که دلیل آن RCA ایران با RCAگردد، بین  که در جدول فوق مشاهده می طوری همان
مقدار این همبستگی در مقابل الجزایر کمترین . کنند  نسبت مشابهی را به بازارهای جهانی عرضه میتواند این باشد که کالای به می

کننده خرما   الجزایر به سایر کشورهای صادرR CAمیزان همبستگی . باشد مقدار می) 940/0(و در مقابل مصر بیشترین ) 4895/0(
دهد که از یک استراتژی صادراتی بهتری نسبت به سایر  ن می آن نشـاRCAنسبت به بقیه، بسیار کم است و روند صعـودی 

که با تغییرات  دهد  بین کشورهای صادرکننده نشان میRCAهــمبستگی بالای . کننده خـرما برخــوردار است کشورهای صادر
ن میزان همبستگی یـابد و در این بی تقاضای خرمای بازارهای جهانی، صادرات خرمای همه کشورها نیز در یک جهت تغییر می

RCA خرمای ایران با RCAعراق، مصر و تونس بیشترین همبستگی را داراست .  
حال برای اینکه بتوان عوامل مؤثر بر صادرات را شناسایی کرده و اثرات هر یک از آنها را مورد بررسی قرار داد، تابع عرضه صادرات 

با توجه به اینکه در تخمین تابع عرضه صادرات از . خمین زده شدهای معرفی شده در روش تحقیق ت خرمای ایران بر اساس مدل
های سری زمانی برای متغیرها مورد استفاده قرار گرفته است، لذا بایست ریشه واحد و همگرایی متغیرها مورد بررسی قرار  داده
رود  های سری زمانی بکار می ی که دادههنگام. اگر یک سری همگرا نباشد تحلیل نتایج مربوط به آن با خطا همراه خواهد بود. گیرد

بدین معنا که دو متغیر در کوتاه مدت ممکن است با یکدیگر ارتباط داشته باشند . باید به همگرایی یا واگرایی آنها نیز توجه شود
در تعدادی . شود ته میدر این حالت، به این نوع متغیرها واگرا گف. داری میان آنها وجود نداشته باشد ولی در دراز مدت ارتباط معنی

کند از متغیرهای سری زمانی استفاده شده است  از مطالعات، با این فرض که میانگین و واریانس متغیرها در طول زمان تغییر نمی
اگر چنین متغیرهای . در حالی که این متغیرها امکان دارد ناایستا باشند و میانگین و واریانس آنها در طول زمان تغییر کند

. شود و ضرایب آن از مقدار واقعی متفاوت خواهد شد تایی در مدلی قرار گیرند و ایستا فرض شوند، مدل دچار مشکل میناایس
طور معمول، زمانی مورد ه همگرایی چند متغیر، ب. بنابراین نخست باید تعیین همگرایی متغیرها انجام گیرد، سپس وارد مدل شوند

در این زمینه به آنها متغیرهای ناایستا گفته . ه تنهایی دارای حداقل یک ریشه واحد باشندگیرد که این متغیرها ب توجه قرار می
توان گفت که آزمون ریشه واحد در برگیرنده رگرسیون اولین تفاضل هر سری در برابر مقادیر  پس می. شود که حالت روند دارند می

  : تاخیریش در شرایط تفاضلی با وقفه و روند است، یعنی
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et تا زمانی که میزان ρدر این مدل، وقفه .  طول وقفه استρ دوره زمانی و i اولین تفاضل، ∆که در آن، 
 به طور کامل مطلوب 

  :شود در این حالت فرضیه زیر آزمون می. تواند تغییر کند باشد می
oH                                          وجود ریشه واحد              : فرضیه صفر =β:0

  
oHنبود ریشه واحد                                                      : فرضیه آلترناتیو ≠β:1

  
Hدار باشد، فرضیه   معنیβاگر ضریب  o

آزمون ریشه واحد بر اساس .  وجود ندارد و متغیر ایستا استشود، یعنی ریشه واحد  رد می
  .فولر انجام شد که نتایج در جدول زیر آمده است -  آماره دکی

  
  )ADF( فولر- نتایج حاصل از آزمون ریشه واحد با استفاده از آماره دکی-7جدول 

  سطح معنی داری  مقدار بحرانی  فولر-آماره دکی  متغیر
D(lnX)  60/5-  59/4-  ج درصدپن  

D(lnPD)  33/4-  35/3-  پنج دصد  
D(lnPE)  51/6-  63/3-  یک درصد  
lnGNP  12/5-  01/5-  ده درصد  

D(lnER)  69/4-  94/3-  پنج درصد  
LnDP  53/6-  20/4-  یک درصد  

  های تحقیق یافته: ماخذ
  

آنها مورد بررسی قرار صورت لگاریتمی و هم تفاضل مرتبه اول ه که در جدول فوق مشخص است، متغیرها هم ب طوری همان
گاه قدر مطلق آماره محاسبه شده  هر.  فولر بوده است-  معیار سنجش برای آزمون ریشه واحد در این مطالعه آماره دکی. اند گرفته
Hدار شده و فرضیه   معنیβتر از قدر مطلق مقادیر بحرانی محاسبه شده باشد آنگاه  بزرگ o

عدم وجود ریشه واحد شود، لذا   رد می
دهد که چون برخی از متغیرها ایستا نبودند، لذا از تفاضل مرتبه  در جدول فوق نتایج نشان می. گردد بوده و متغیر مربوطه ایستا می

 تر از مقادیر بحرانی است،  فولر بزرگ-  چون در شرایط دیفرانسیل، مقادیر آماره دکی. اول جهت آزمون ریشه واحد استفاده گردید
  .گردد لذا ایستایی متغیرها تائید می

در ). حداقل دارای یک ریشه واحد باشند( شود که هر کدام به تنهایی ناایستا باشند  برای تعیین همگرایی از متغیرهایی استفاده می
 دیگر سخن، به. این حالت، هنگامی متغیرهای پیشگفته را همگرا گویند که ترکیبی خطی از متغیرهای ایستا وجود داشته باشد

 -در مطالعه حاضر از روش فلیپس. شود های مختلفی استفاده می برای تشخیص همگرایی، از آزمون. رابطه میان متغیرها، ایستا باشد
در این . شود های دیگر در حالت بدون روند و با روند برآورد می به این صورت که یک سری زمانی بر سری. پرون استفاده گردید

گیرد و ایستایی یا ناایستایی جملات پسماند مشخص  ی ریشه واحد روی پسماندهای حاصل از رگرسیون انجام میها حالت، آزمون
Hاگر فرضیه . شود می o

به سخن دیگر، همگرایی در چند . ، که همان وجود ریشه واحد است، رد شود، متغیرها همگرا خواهند بود
توانند چندان از  متغیرهایی که همگرا باشند در دراز مدت نمی. دارد که جملات پسماند آنها ایستا باشدمتغیر ناایستا، زمانی وجود 

 پرون در جدول زیر گزارش شده -  نتایج حاصل از آزمون فلیپس. دار خواهد بود یکدیگر دور شوند، پس ارتباط دراز مدت آنها معنی
  .است
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   پرون–فلیپس  آزمون ریشه واحد بر اساس آماره – 8 جدول
  Tauسطح احتمال   Tauآماره   Rhoسطح احتمال   Rhoآماره   تعداد وقفه  شرایط معادلات
  میانگین صفر
  میانگین ساده

  روند

1  
1  
1  

637/1-  
302/10-  
056/10-  

741/0  
339/0  
212/0  

863/1-  
493/5-  
678/5-  

309/0  
091/0  
125/0  

  های تحقیق  یافته: ماخذ
  

 پرون در مورد متغیرهای سری زمانی انجام -  ه به نتایج جدول فوق که با استفاده از روش فلیپسبه سطح احتمال گزارش با توج
این دو آماره با توجه شده، در سه وضعیت، میانگین صفر، . دهند  نتایج تقریبا مشابهی را نشان میRho و Tauگردید، دو آماره 

گیرند در  هایی که در این مطالعه مورد استفاده قرار می  عبارت دیگر دادهبه. نمایند میانگین ساده و روند همگرایی مدل را تائید می
حال به تخمین توابع عرضه صادراتی خرمای  .تواند قابل اعتماد باشد جهت انجام تحلیل همگرا هستند و نتایج مربوط به آنها می

شود که نتایج   خطی و خطی پرداخته می- ایران بر اساس آنچه که در روش تحقیق بدان اشاره شد به دو صورت مدل لگاریتمی
 در جدول زیر گزارش شده SPSSحاصل از برآورد نهایی پس از رفع خود همبستگی و واریانس ناهمسانی با استفاده از نرم افزار 

  .است
  

   نتایج حاصل از برآورد توابع عرضه صادراتی خرمای ایران-9جدول 
  ضرایب  مدل خطی   خطی-مدل لگاریتمی

  tآماره   مقدار ضرایب  tآماره   ضرایبمقدار 
  عرض از مبدا

a1  
a2 
a3 
a4 
a5  

5/389705-  
36/6827-  
5/54863-  

56/81972  
06/4094-  

57/159  

∗∗32/2-  
795/0-  
24/1-  

∗84/1  
187/0-  
022/0  

56/33492-  
461/0-  
215/2-  

1187/0  
105/0  

53/145  

∗∗021/2-  
77/0-  
055/0-  

∗∗629/2  
375/0  

∗026/2  
R2  819/0  874/0  
R

2_  
759/0  764/0  

F  627/13  762/9  
D.W  92/1  57/1  

   درصد5داری در سطح   معنی∗∗
   درصد10 معنی داری در سطح ∗

  
 خطی تابع عرضه صادرات خرمای ایران فقط عرض از مبدا و ضریب تولید داخلی -  با توجه به نتایج جدول فوق، در مــدل لگاریتمی

 819/0 برابرR2مقدار . یابد به عبارت دیگر هر چقدر تولید داخلی تقویت شود، میزان صادرات نیز افزایش می.  استدار شده معنی
  .شود  درصد تابع توسط متغیر تولید داخلی توضیح داده می9/81دهد  باشدکه نشان می می

باشد که   می874/0برابر  R2 مقدار . اند دار شده در مدل خطی مقدار عرض از مبدا، ضریب تولید داخلی خرما و نرخ مبادله ارز معنی
 درصد متغیر وابسته یعنی عرضه صادرات خرما را توضیح 4/87دهد متغیرهای تولید داخلی خرما و نرخ مبادله ارز  نشان می
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 17 بررسی میزان پایداری درآمد صادراتی خرمای ایران     

صورت ه ات و زمان ببرای تعیین پایداری یا عدم پایداری در درآمد حاصل از صادرات خرما، ابتدا یک تابع بین ارزش صادر. دهند می
   :لگاریتمی برآورد گردید که به صورت زیر است

 
Ln E  =12/88 + 11/7 Ln t 

Se      (2/262)∗∗   (1/447)∗∗∗
 

 
باشدکه با استفاده از شاخـــص معرفی شده میزان  دهنده متغیر روند زمانی می   نشانt ارزش صادرات خرما و Eدر این تابع 

در طول زمان نوسانات بالایی ) درآمد صادراتی( دهد ارزش کل صادرات خرما ست آمده که نشان میده  ب4/25ناپایداری معادل 
 و میزان کوواریانس بین قیمت 72/14واریانس درآمد صادراتی خرما برابر . شود داشته و ناپایدار است، لذا فرضیه تحقیق اثبات می

دهد عامل اصلی ناپایداری در درآمد صادراتی خرما،  ده که نشان میدست آمه  ب22/0صادراتی و مقدار صادراتی خرما برابر با 
  .تقاضای صادراتی خرما بوده، نه عرضه صادرات

  
  پیشنهادات

با توجه به نتایج این مطالعه مشخص گردید که درآمد صادراتی خرما ناپایدار بوده است، لذا جهت کاهش ایـن ناپایـداری بایـد                         - 1
هـای   ها و یارانه   تراتژی صادراتی برای خرمای ایران تدوین گردد که این امر از طریق، حمایت            یک برنامه بلندمدت تحت عنوان اس     

های صادرات و بسته بندی، گسترش تعداد بازارهای هدف جهت صادرات خرما و تـشویق صـادرکنندگانی                  صادراتی، اصلاح روش  
کنند، و همچنین عملی کردن شعار مشتری مداری  ر میکه خرمای ایران را به کشورهای اتحادیه اروپا و یا بازارهای جدیدی صاد

  .در بازار جهانی خرما صورت گیرد
 باید تدوین برنامه در جهت ارتقاء سطح بهداشتی خرمای صادراتی و نحـوه بـسته بنـدی آن، مطـابق بـا معیارهـای بهداشـتی                           - 2

شور، آموزش باغداران در مدیریت بـاغ و نحـوه          اتحادیه اروپا و کدکس جهانی از طریق اصلاح قوانین صادراتی و بهداشت نباتی ک             
های تبلیغـاتی در خـارج از        برداشت، جذب سرمایه گذاری بخش خصوصی در زمینه بسته بندی و فرآوری خرما، ایجاد نمایشگاه              

  .کشور صورت گیرد
لیـد جهـت مـصرف صـنایع       تولید برای صادرات، تولید برای مصرف بازار داخلی، تو        ( تفکیک باغات بر اساس نوع محصول تولیدی       -3

انجام گردد، سپس تدوین برنامه در مراحـل نگهـداری، برداشـت، بازاریـابی و غیـره در جهـت                    ) تبدیلی، تولید جهت خوراک دام    
تـوان بـه آن    پیشبرد اهداف تعیین شده برای هر کدام صورت گیرد، زیرا با روش مدیریتی خاص در جهت تحقق هـر هـدف مـی      
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Abstract 
Date is one of the most important hourticulture poroduction which enumerated as main source for energy 
supply and human nutrition for long time. Iran is one of the largest producers of date in the world. At this 
study, it was investigated on the situation of Iranian date export at last years (1970-2003) and it was 
estimated function of export supply for date and it was determined instability of income for date export. 
From obtained results, it was showed that on the basis of RCA index during the studied time, strategy of 
date exports in Iran was the weaker than Iraq, Tunisia, Arabia and Algeria, or do not exist any strategy in 
export of date. Instability of the Iranian date export equaled 25.4 that it was showed high fluctuation of 
date export income in this studied period 
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