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  مطالعه عوامل مؤثر بر سهم ایران در بازار جهانی
  )مطالعه موردی پسته و کشمش( محصولات کشاورزی

  
  رضا مقدسی 
  ریزی و اقتصادکشاورزی عضو هیئت علمی مؤسسه پژوهشهای برنامه

  شاهی مژگان علی

  کشاورزی ریزی و اقتصاد کارشناس ارشد مؤسسه پژوهشهای برنامه
  
  

  چکیده
یک هدف عمده در  افزایش سهم صادرات غیر نفتی به عنوان  وباشد ، موضوع صادرات غیر نفتی میاقتصادی در ایرانحث مهم ز مباا

ای در صادرات غیر نفتی داشته  در این میان صادرات محصولات کشاورزی نقش عمده.  کشور مطرح استبرنامه های توسعه اقتصادی
پسته و کشمش از جمله مهمترین محصولات . ت بیشتری برخوردار استو صادرات این بخش نسبت به بخشهای دیگر از ثبا

 و به تبع آن  باتوجه به اهمیت صادرات غیر نفتی.باشند صادراتی کشور هستند و جایگاه خاصی را در تجارت خارجی کشور دارا می
سایی عوامل موثر بر سهم ایران است که با شنا این نیاز احساس شده خصوص، جایگاه پسته و کشمش در این صادرات کشاورزی، و

در این  تحقیق سهم ایران . در بازارهای جهانی این دو محصول، راهکارهای لازم جهت ارتقاء و یا حداقل حفظ این سهم ارائه گردد
ز ایران به عنوان تابعی از متغیرهایی مانند نسبت قیمت صادراتی ایران به قیمت صادراتی کشورهای رقیب و نیز نسبت نرخ واقعی ار

های ترکیبی وروش حداقل مربعات معمولی، روش حداقل  به نرخ واقعی ارز کشورهای رقیب در بازارهای هدف، با استفاده از داده
 مورد برازش قرار گرفت و ضرایب Eviewsافزار  مربعات تعمیم یافته و همچنین رگرسیون به ظاهر غیرمرتبط و نیز با بکارگیری نرم

نسبت قیمت صادراتی ایران به کشورهای رقیب از جمله دهد که  نتایج حاصل از تخمین نشان می .یدمورد نظرمحاسبه گرد
در این تحقیق ضریب تخمین متغیر فوق عمدتا دارای علامت  .متغیرهایی است که به لحاظ تئوریک بر سهم بازار تاثیر گذار است

ثباتی  بیسهم بازار و متغیر دهد که ارتباط معکوس میان ن می نتایج حاصل عمدتا نشاهمچنین .بوده است) منفی(مورد انتظار 
. باشند دار می های ارز از لحاظ آماری غیرمعنی ثباتی نسبی نرخ این در حالی است که بی. وجود داردهای نسبی صادراتی  قیمت

  .ن خواهد داشتکنندگا تر شدن کالاهای وارداتی اثر معکوس بر تقاضای مصرف  به دلیل گراننیز افزایش نرخ ارز
  

  های ترکیبی مرتبط، داده سهم بازار، رگرسیون به ظاهر غیر :های کلیدی واژه

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

  شاهی مژگان علی، رضا مقدسی  22

 قدمهم
باشد که برای نجات کشور از صادرات تک محصولی نفت، باید توجه              از مباحث مهم اقتصادی در ایران، موضوع صادرات غیر نفتی می          

های توسعه اقتصادی کشور مطرح  فتی به عنوان یک هدف عمده در برنامهافزایش سهم صادرات غیر ن. اینگونه صادرات شود خاصی به
به سبب وابستگی شدید اقتصاد ما به نفت از یک طـرف و ناپایـداری و نوسـانات شـدید قیمـت نفـت در بازارهـای جهـانی و                              . است

ین بازار حاکم است به داخل منتقل       همچنین بواسطه حاکمیت یک بازار انحصاری چند جانبه بر آن، بسیاری از ناهنجاریهایی که بر ا               
ای در    در این میان صادرات محـصولات کـشاورزی نقـش عمـده           . کند  های اقتصادی را به تناسب ارزبری دچار نوسان می         شده و بحث  

 )8. (صادرات غیر نفتی داشته و صادرات این بخش نسبت به بخشهای دیگر از ثبات بیشتری برخوردار است
تدریج میزان صادرات ه ریزی صحیح و نیز عقب ماندن از پیشرفت تکنولوژی سبب شده که ب  و عدم برنامههای غلط  متاسفانه سیاست 

گردد و جای آن را کشورهایی بگیرند که در آن هیچ نام و نشانی در تولیـد و عرضـه                        تهی کاهش، و بازارهای جهانی از محصولات ما      
و رساندن کیفیت آن به حـد        یح در راه تحول تولید محصولات کشاورزی در کشور        ریزی صح  لذا برنامه  .اینگونه محصولات نداشته اند   

دهد که پسته و کـشمش ازجملـه     نگاهی به صادرات غیر نفتی نشان می      ) 14.(مطلوب و در سطح استانداردهای جهانی ضروری است       
  . باشند ارا میمهمترین محصولات صادراتی کنونی کشور هستند و جایگاه خاصی را در تجارت خارجی کشور د

  مـیلادی، 2002در سال باروکشاورزی ملل متحد، بر اساس آخرین آمار سازمان خوار .امروزه بهترین پسته متعلق به کشور ایران است 
آمریکا و ترکیه رقبای اصلی .باشد  از تولید پسته دارای رتبه نخست تولید این محصول می43% از سطح بارور و    69%ایران با اختصاص    

 درصد ودر بازار جهـانی کـشمش حـدود          52جهانی پسته حدود   سهم ایران در بازار   . آیند  شمار می ه  ر تولید پسته و کشمش ب     ایران د 
 -1991در سـالهای    % 76به علت ناپایداری و نوسانات شدید قیمت در بـازار جهـانی، سـهم بـازار ایـن محـصولات از                      . باشد  می% 15

از آنجا که رقابت در بازار جهانی محصولات کشاورزی روز به روز در           ) 15. ( است  میلادی رسیده  2002در سال   % 60به حدود   1990
لذا با بررسی وضعیت صادرات ایـن دو  . باشد مری ضروری می حال افزایش است، بنابر این حفظ و تقویت بازار جهانی این محصولات ا     

ریـزی    برنامـه  تـوان   مـی ،  )پـسته و کـشمش    ( کشاورزیروشن نمودن عوامل موثر بر سهم ایران در بازار جهانی محصولات             محصول و 
. تری را جهت افزایش صادرات این محصولات و همچنین افزایش سهم ایران در بازار جهانی محصولات کشاورزی اجـرا نمـود                     صحیح
  :هایی که در این مطالعه دنبال می شود عبارتند از هدف

 ه وکشمش مروری بر جایگاه ایران در تولید و صادرات جهانی پست- 1
 .  شناسایی عوامل موثر بر نوسانات سهم ایران در صادرات جهانی پسته و کشمش- 2

ای و اطلاعـات سـازمان خواربـار و کـشاورزی ملـل متحـد و        همچنین اطلاعات مورد نیاز در این تحقیق از طریق مطالعات کتابخانـه      
ایـن مطالعـه   . بدست آمده است   2TRAINSو   IFS 1ظیر و برخی بانکهای اطلاعاتی مرتبط ن آمارنامه های وزارت جهاد کشاورزی

البته از آنجا که در این تحقیق از اطلاعات سری زمانی استفاده شده است طبیعـی  .  را مدنظرقرارداده است1980-2002دوره زمانی  
  .است که برخی آزمونهای مطرح در این زمینه انجام خواهدشد

  
  سته مروری بر روند تولید و صادرات جهانی پ

پـسته  . ناخته شده استشجملی ت ای ای به عنوان میوه در کشورهای مدیترانه و آسیای صغیر های دور در آسیای غربی، پسته از زمان
دهد که تولید پـسته       های آماری نشان می     بررسی  اما .آسیای مرکزی و افغانستان وجود دارد      صورت خودرو در شمال شرقی ایران،     ه  ب

اکنـون در ردیـف تولیدکننـدگان و صـادرکنندگان       سـوریه  وآمریکا، ترکیه .ای از جهان شروع شد ناطق تازه دو دهه گذشته در م     در
یابد، اسـامی      انتشار می  (F.A.O)  جهانی رطبق آماری که هر ساله از سوی سازمان خواروبا        ) 15(. پسته به بازارهای جهانی قراردارند    

                                                            
1. International  Financial  Statistics 
2. Trade  Analysis  and  Information  System     
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در قاره اروپا کشورهای یونان و ایتالیا تولید کننده پسته هـستندکه            ) 8. (گردد  کشور جزء تولید کنندگان محصول پسته ذکر می        10
  .باشند، ولی حجم تولید آنها محدود بوده و سهم اندکی درتولید جهانی دارند هر چند در تولید پسته دارای سابقه طولانی می

 آسیا شش کشور دارای تولید پسته هستند که آمار تولیـد            در قاره . در قاره آمریکا تنها تولید کننده پسته، ایالات متحده آمریکا است          
تولیدات قبرس، اردن و افغانستان چندان زیاد و مرغوب نیست، امـا ترکیـه و سـوریه از    . رسد   به ثبت می   F.A.Oهای   آنها در گزارش  
زارهای جهانی این محـصول، ایـن   قابل ذکر است علیرغم تولید وسیع پسته در ترکیه و توسعه با   ) 8.(باشند باسابقه می تولیدکنندگان  

زیرا بیشتر تولید پسته ترکیه بـه مـصرف داخلـی            کشور هنوز سهم اصلی و مورد نظر خود را از صادرات جهانی بدست نیاورده است؛              
به همین جهـت تـلاش    .درصد تولید پسته در داخل کشور مصرف شده است   97 ،   1990-1997بطور مثا ل در دوره زمانی       . رسد  می

های آینده بتواند سـهم      ای در جهت شناسایی استعدادهای بالقوه تولید و صادرات این محصول صورت گرفته تا در سال                 دههای گستر 
  )15.(خود را در بازارهای جهانی بدست آورد

یدکننـده   به بزرگتـرین کـشور تول  1960رفته، از دهه      متحده که زمانی یک وارد کننده مطلق به شمار می          در مقایسه با ترکیه، ایالات    
. شـود   به علاوه  ایالات متحده دومین صادر کننده عمده جهان پس از ایران شناخته می              . این محصول پس از ایران تبدیل شده است       

مهمترین دلیل این رشد سریع، وجود درختان       . شود سهم این کشور از صادرات جهانی افزایش یافته است           که مشاهده می    طور همان
  )18(.باشد های تولید کننده قوی می ثر و تعاونیؤ مناطق تحت آبیاری، استانداردهای بالا، سازمان بازاریابی ممیوه با کیفیت بالا در

طبـق  .قـرار دارنـد   اروپا و شرق آسیا     دهد که بازارهای عمده جذب پسته، بیشتر در          نشان می  (TRAINS)آمارهای دریافتی از انکتاد     
  .باشند  در جهان از نظر حجم آلمان، امارات متحده عربی، هنگ کنگ، چین و اسپانیا میاین آمارها مهمترین بازارهای وارداتی پسته

کشورهای آلمان، امارات، ایتالیا، فرانسه، اسپانیا، انگلستان، هلند، بلژیک، لوکزامبورگ، ترکیه و سوریه سیاست صادرات مجـدد را در                   
جالب توجه است    .باشند  نده بودن، از صادر کنندگان مجدد پسته نیز می        به عبارت دیگر ضمن وارد کن      .کنند   رابطه با پسته اعمال می    

برای نمونه کـشورهای آلمـان و       . برند  که گاهی کشورهای صادر کننده مجدد، بیش از کشورهای اصلی صادر کننده، از بازار سهم می               
  )8.(روند گان پسته به شمار میامارات متحده عربی بدون اینکه سهمی از تولید داشته باشند، جزء بزرگترین صادر کنند

ه از تولید کنندگان و صادر کنندگان عمده پسته در بازارهای جهانی است، در سال کدهد که ترکیه  بررسی های آماری نشان می
 این کشور با تغییر بسته بندی، . میلیون دلار از ایران وارد کرده است74 هزار تن پسته به ارزش نزدیک به 2,73 میلادی  2002

به همین جهت توجه به مسائل صادرات و بازاریابی ) 15.(کند پسته ایران را به نام خود به بازارهای جهانی به ویژه اروپا صادر می
  ..پسته، برای کسب درآمد ارزی مناسب و حفظ سهم ایران در تجارت جهانی این محصول ضرورت دارد

  
  )تن: واحد (1980-2002مده پسته در جهان طی سالهای  کشور وارد کننده ع4میزان واردات و صادرات  -1جدول 

 ترکیه آلمان ایتالیا انگلستان
 صادرات  واردات  واردات صادرات واردات صادرات واردات صادرات

  کشور
 سال

47  98  392  114  61  2466  923  0  1980  
10  109  475  162  410  1679  2349  0  1981  
159  218  356  73  161  1850  2700  0  1982  
147  343  421  117  442  2305  1346  0  1983  
295  312  408  101  480  2278  2103  0  1984  
342  609  377  192  1330  4243  6732  0  1985  
183  892  296  405  2165  11902  5404  0  1986  
1750  3992  318  3688  5263  19037  2688  20  1987  
1071  2986  501  4925  5465  23626  5662  0  1988  
858  3540  797  6259  5427  24141  4013  0  1989  
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  )تن: واحد (1980-2002مده پسته در جهان طی سالهای  کشور وارد کننده ع4میزان واردات و صادرات  -1جدول ادامه 
 ترکیه آلمان ایتالیا انگلستان

 صادرات  واردات  واردات صادرات واردات صادرات واردات صادرات
  کشور

 سال
1413  4881  980  6554  6302  26377  2291  0  1990  
2575  5755  803  8534  5996  39167  655  0  1991  
3832  7182  569  9294  6870  44489  1037  50  1992  
4680  8889  974  10685  12392  38184  372  924  1993  
6025  7468  1161  14237  16471  43866  763  0  1994  
5339  6883  1257  13381  12165  40859  1669  485  1995  
2359  2760  940  14953  23186  46893  1253  1296  1996  
2938  4471  1173  13164  16900  47494  4327  319  1997  
1559  4169  603  9642  15833  18936  647  209  1998  
2099  5615  1028  11540  14149  27059  503  35  1999  
2223  5257  749  9582  12412  25090  244  179  2000  
1421  5920  906  11069  15726  24965  4947  28  2001  
142  4702  1210  11869  11960  21351  1936  107  2002  

  F.A.Oآمارنامه های  :ما خذ
  

  جایگاه ایران در تولید و صادرات پسته در بازارهای جهانی
هـای کرمـان، یـزد، خراسـان،         مناطق عمده پسته ایران اسـتان     . شود مربوط می  سال پیش    5000تا 4000پیدایش پسته در ایران به      

بر خلاف سایر کشورهای تولیدکننده پسته که عمـدتا         . دباشن  اصفهان، سمنان، فارس، قزوین، مرکزی، سیستان و بلوچستان و قم می          
شـود کـه شـکل ظـاهری آنهـا بـصورت بـادامی، فنـدقی و                کنند، در ایران چند نوع پسته تولید می         یک نوع پسته مشخص تولید می     

  )15(. باشد خنجری می
 درصـد پـسته تولیـدی    70تقریبا.  را داردبر اساس آمارهای موجود، ایران در خصوص تولید و صادرات پسته در بازار جهانی رتبه اول       

 دو تـن از تجـار اولـین محمولـه     1319 آغاز شد و سال 1313 یا   1312 صادرات پسته ایران از سال       .شود  ایران روانه بازار جهانی می    
د سال اخیر پسته ایـران را       بهترین خریدار پسته ایران از آغاز آمریکا بود و اروپاییان در چن            .پسته ایران را به بازار آمریکا روانه کردند       

حتی  جالب توجه است که ایران سالها بدون رقیب به عنوان تنها صادر کننده پسته در جهان مطرح بوده است؛) 15.(کنند مصرف می
که در این برخی از کشورهایی که امروزه در زمینه تولید پسته به رقابت با ایران پرداخته اند زمانی وارد کننده پسته از ایران بوده اند 

  ) 1.(توان به کشورهایی چون آمریکا و ترکیه اشاره کرد زمینه می
تونس و ترکیه صادر سعودی،  عربستان ، مالزی، مراکش،پسته ایران به کشورهای مصر شایان ذکر است که در بین کشورهای اسلامی

 اسلواکی، روسیه، زاپن و برخی کشورهای دیگر در بین کشورهای غیر اسلامی نیز آلمان، اتریش، انگلستان، ایتالیا، چک .شود می
  )16.(خریدار پسته ایران هستند

اما بـه   . رفت   درصد بود و ایران اولین صادرکننده پسته در بازار به شمار می            68حدود  1980سهم ایران در بازار جهانی پسته در سال،       
 صادرات پسته، اگر چه ایـران همچنـان صـادر کننـده اول            تدریج، ظهور دیگر صادر کنندگان مانند آمریکا و ترکیه در عرصه تولید و            
در همین مدت سـهم آمریکـا در    . درصد رسید45 به 1997باقی مانده، ولی سهم آن در صادرات جهانی پسته تنزل یافته و در سال 

  )15.(درصد افزایش یافت 4/3 درصد، به 5/0 درصد و سهم ترکیه از 14,1 درصد، به 11,7صادرات جهانی پسته از 
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های انجام شده رقبایی مانند ترکیه و آمریکا، همزمان با افزایش کشت و تولید پسته، مبادرت به بازاریابی و صادرات                     بر اساس بررسی  
 همچنـین کارشناسـان عقیـده دارنـد حفـظ و          ) 15.(انـد  اند و با افزایش صادرات، سهم خود را در بازار جهانی بهبود داده             پسته نموده 

المللی، مقابله با تبلیغات     در بازار جهانی پسته به عرضه محصول سالم و بهداشتی مطابق با استانداردهای بین             گسترش موقعیت ایران    
تواند همـواره ایـران را بـه عنـوان نخـستین          بستگی دارد که می   ...  سوء رقبا در زمینه افلاتوکسین پسته ایران، بسته بندی مناسب و          

  )16.(ن مطرح سازدتولیدکننده و صادرکننده معتبر پسته جها
قابل ذکر است که دولت باید تحقیقات بیشتری روی ساختار بازار جهانی، قیمت قابل رقابت و بازارهای خریـدار پـسته ایـران انجـام                  

 51های گذشته، تحقیقات لازم در جهت گسترش صادرات پسته در این بازارها انجام نشده است، سهم  به این علت که در سال .دهد
باید اضافه کرد برای تحقق اهداف صادرات پسته، ) 15.( درصد کاهش پیدا کرده است33ن در بازارهای جهانی امروزه به درصدی ایرا

 90شـود بـیش از    به عقیده کارشناسان با وجود آنکه پسته از تنقلات تجملی محسوب می          . شناخت بازارهای قابل نفوذ ضروری است     
کننـدگان   اما هنوز در شماری از کشورها، مـصرف       . را دارند ) نیه مالی مصرف کنندگان     به لحاظ ب  (کشور جهان استعداد مصرف پسته      

است و به همین      رو تبلیغات مناسب در این گونه کشورها و به طور کلی بازارهای قابل نفوذ الزامی               از این . شناسند  این محصول را نمی   
  )15.( سرانه بالا و نیز کشورهای همسایه ضروری استجهت توسعه فعالیت های بازاریابی بویژه در کشورهای دارای درآمد

  
  مروری بر روند تولید و صادرات جهانی کشمش

کشمش گر چه از نقطه نظر حجم تولید در خانواده خشکبار بعد از خرما قرار دارد، اما از لحاظ تجارت بین المللی و حجمی کـه وارد       
  )14.(آید مار میشود مهمترین محصول این خانواده به ش بازار جهانی می

از  )منطقه کالیفرنیا (تولید تجاری کشمش در آمریکا       .بزرگترین تولید کننده و صادر کننده کشمش جهان، ایالات متحده آمریکاست          
 درصد صادرات کشمش 80بیش از ) 18.(باشد  میلیون دلار می300 تا 200 آغاز شد و میزان کنونی آن سالانه بین 1870اوائل دهه 

صـادرات ترکیـه بـیش از یـک سـوم حجـم کـل         .گیـرد   یونان و شیلی صورت می     ، ایالات متحده  ، ایران ، کشور ترکیه  5جهان توسط   
 درصـد حجـم صـادرات را عرضـه     15دهد این در حالی است که ایران و ایالات متحده هر کدام حـدود       صادرات جهان را تشکیل می    

   )18(.درات را در اختیار دارند درصد حجم صا7 و 8یونان و شیلی نیز به ترتیب . کنند می
توان کشورهای امـارات متحـده    از جمله بازارهای هدف صادرات کشمش می .کنند بطور کلی همه کشورهای جهان کشمش وارد می

  )15.(فدراسیون روسیه، اوکراین، آلمان، مصر، کانادا، پاکستان، ترکیه، اسپانیا و کویت را نام برد عربی،
توان از آنها به عنـوان   باشند، می که از تولید کنندگان و صادر کنندگان عمده می ت متحده و ترکیه با وجودی قابل ذکر است که ایالا    

کننـد و در واقـع بـه صـادرات      کشورهای وارد کننده کشمش نیز نام برد؛ به این معنی که مقداری از کشمش وارد شده را صادر مـی            
برای مثـال، بررسـی هـای    . توان به شمار این کشورها اضافه نمود ه عربی را نیز میالبته امارات متحد .پردازند مجدد این محصول می

 مـیلادی    2002دهد که امارات متحده عربی  که از صادر کنندگان عمده کشمش در بازارهای جهانی است، در سال                     آماری نشان می  
 مـیلادی  2002، یـا کـشور اسـترالیا کـه در سـال         میلیون دلار از ایران وارد کرده است       15 هزار تن کشمش به ارزش نزدیک به         23

این کشورها با در نظر گرفتن سلایق مصرف کنندگان خـارجی  .  هزار دلار از ایران وارد نموده است       707 تن کشمش به ارزش      1500
درات و بـه همـین جهـت توجـه بـه مـسائل صـا       .کنـد  و  تغییر بسته بندی، کشمش ایران را به نام خود به بازارهای جهانی صادر می    

  .بازاریابی کشمش نیز، برای کسب درآمد ارزی مناسب و حفظ سهم ایران در تجارت جهانی این محصول ضرورت دارد
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  )تن: واحد  (1980-2002 میزان واردات و صادرات چهار کشور وارد کننده عمده کشمش در جهان طی سالهای .2جدول 
 انگلستان استرالیا آلمان متحده امارات

 صادرات  واردات  واردات صادرات واردات صادرات واردات صادرات
  کشور

 الس
0  0  655  58464  41519  0  934  94284  1980  
0  0  1080  49828  58000  1  2149  92509  1981  
0  0  1188  53891  39650  1  1881  104359  1982  
0  0  1175  50025  59746  221  2405  101241  1983  
0  4019  1452  57500  52989  2473  1494  110479  1984  
0  5918  1894  55270  62858  2783  1733  115814  1985  
0  6000  1355  55745  51433  2538  2512  115695  1986  
0  12478  1766  58804  57041  4112  2921  121014  1987  

4444  6755  1841  67692  43922  4749  1537  116334  1988  
2526  6580  1884  74504  50981  6147  6488  117419  1989  
5958  13107  3532  71221  40254  5474  3254  118256  1990  
6000  11296  3672  77125  37238  5683  3144  109236  1991  
6640  14471  2461  65958  44530  9681  6945  110634  1992  
6000  15000  3945  72143  55053  5335  944  122166  1993  
7620  19538  4533  70483  41674  4443  4699  121426  1994  
5869  15387  3314  62744  15519  6500  2725  105820  1995  
8395  18851  3250  68833  23375  9570  1725  112924  1996  
8395  11500  5943  74867  17949  12002  1636  111612  1997  
8395  19500  5112  63725  14769  12000  2853  105482  1998  
9000  20000  4558  62803  7797  16855  2101  109391  1999  
9000  25300  3369  64490  6800  18272  1264  99325  2000  
9000  28500  2677  64780  5664  20821  1437  101723  2001  
15538  29233  3261  71201  7581  19731  1357  102561  2002  

 F.A.Oآمارنامه های : ماخذ 

 
  جایگاه ایران در تولید و صادرات کشمش در بازارهای جهانی

از دیدگاه جهانی ایران . شود  ایران دارای تا ریخچه ارزشمندی در زمینه تولید انگور و کشمش است که به صدها سال قبل مربوط می                  
ها و شرایط آب هوایی از مـستعدترین کـشورهای            به سبب اقلیم   این کشور . از نظر تنوع کشمش تولیدی در جایگاه نخست قرار دارد         

تولیدکننده محصولات متنوع باغی بویژه انگور و کشمش است و این شرایط ایران را در رده ده کشور عمده باغبانی جهان قـرار داده                        
دانه منحصرا جهت صادرات کشمش  بیشودکه در این میان انگور سفید   نوع انگور در ایران تولید می85در حال حاضر بیش از  .است

همچنـین انگـور ایرانـی مـورد        . دانه ایران از نظر کیفیت در جهان بی همتاسـت          کشمش تولید شده از انگور سفید بی       .رود  به کار می  
  )18.(های متعدد قرار گرفته و فاقد هر گونه مواد مضر شناخته شده است بررسی

 شـناخته  "کشمش آفتابی" و "سبزه تیزابی " ،"کشمش انگوری "راتی ایران، با نامهای     دانه صاد  سه رقم اصلی کشمش بی     طورکلی،ه  ب
 )18.(دانه ایران استانهای آذربایجان غربی، زنجان و مرکزی است ترین منطقه تهیه کشمش بی مهم. شود می

 میلیـون دلار، سـومین   70کشمش به ارزش حـدود  )  درصد مصرف جهانی7( تن 92000باید اشاره کرد که ایران سالانه با صادرات   
  .شود صادر کننده کشمش در جهان شناخته می

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID
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 25درصد، امارات متحده عربی بـا   25/72عربستان سعودی با  درصد سهم از واردات کشمش ایران،31قابل توجه است که آلمان با 
رقبای اصلی ایران در بازار جهانی      . دباشن   درصد، از جمله بازارهای عمده هدف کشمش ایران در جهان می           56/11درصد و استرالیا با     

شباهت کـشمش صـادراتی ایـران بـه       : ین موضوع به دلایلی چند پدید آمده است که از آن جمله           ا. باشند  ترکیه و یونان می    کشمش،
ی نکتـه در خـور توجـه، بازاریـاب    . باشـد  محصول کشورهای ترکیه و یونان و تمرکز هر سه کشور بر روی بازارهای اروپـای غربـی مـی              

تلاش هـای انجـام شـده در ایـن زمینـه هنـوز کـافی نیـست                   .صادراتی و شناسایی بازارهای جدید برای صادرات این محصول است         
  .وضرورت دارد که اطلاع رسانی در خصوص بازارهای قابل نفوذ به صادرکنندگان با سرعت بیشتر انجام پذیرد

  
  مروری بر سوا بق تحقیق

تحقیـق   خصوص مساله بازاریابی محصولات کشاورزی و بر آورد توابـع صـادرات انجـام شـده اسـت،                 علیرغم مطالعات فراوانی که در      
ایـن در   .پیرامون شناسایی عوامل مو ثر بر نوسانات سهم ایران در بازارهای جهانی این محصولات، کمتر مورد توجه قرار گرفته اسـت                    

صولات کشاورزی، به عنوان یکی از مهمترین اجزاء اسـتراتژی          حالی است که در اختیار داشتن سهم مشخصی از بازارهای جهانی مح           
  .باشد توسعه صادرات، نیازمند شناسایی و تحلیل دقیق عوامل موثر در این خصوص می

مروری مختصر بر برخی تحقیقات انجام شده در ارتبـاط بـا موضـوع تحقیـق                 در این قسمت به منظور انتخاب روش تحقیق مناسب،        
، در خصوص   )عنوان متغیر وابسته   به(ر کمک خواهد نمود علاوه بر شناسایی متغیرهای تاثیر گذار بر سهم بازار              این ام . خواهیم داشت 

  .یابیم دستنوع روابط میان متغیرها نیز به فرضیه هایی 
الات تحلیـل سـهم بـازار گنـدم ای ـ    "با عنـوان   (Hyun J.Jin., Won W.Koo-2003)ای که توسط هیون جین و وون کو  در مقاله

 بـازار   10  ارائه شده است، به مطالعه عواملی که سهم بازار گنـدم ایـالات متحـده آمریکـا را در                 "متحده در کشورهای آسیای شرقی    
دهنـد،   تحـت تـاثیرقرار مـی    ) ره جنـوبی، تـایوان و تایلنـد         کمالزی، فیلیپین ، سنگاپور،      چین، هنگ کنگ،  اندونزی، ژاپن،     ( آسیایی

 است؛ کرده پیدا کاهش1980 در آسیا از دهه    متحده    ایالات مطالعه دارای اهمیت زیادی است زیرا سهم بازارگندم          این .شود  پرداخته می 
 در این مقاله به بررسی چهار عامل اصـلی          .باشد  همچنین اثرات ارزشگذاری دلار آمریکا بر عملکرد صادرات این کشور مورد توجه می            

ثباتی    قیمت صادراتی گندم آمریکا و بی      -1:ی آسیایی پرداخته شده است که عبارتند از       تعیین کننده سهم ایالات متحده در کشورها      
در ایـن  .  رقابت بین کشورهای صـادر کننـده گنـدم   -4 سیاستهای کشاورزی و تجاری و -3ثباتی آن،     ارزش دلار آمریکاو بی    -2آن،  

همچنـین  . شـوند  وان کـشورهای رقیـب در نظـر گرفتـه مـی     بررسی متغیرها به صورت نسبی بیان شده و استرالیا و کانادا نیز به عن ـ       
نتایج این تحقیق حاکی از آن است که نرخهای نـسبی ارز و              .شوند  متغیرهای ایالات متحده بر متغیرهای استرالیا و کانادا تقسیم می         

ثباتی نسبی قیمت و نـرخ        که بی  کنند؛ در حالی    قیمت های صادراتی، عوامل مهمی هستند که سهم بازار ایالات متحده را تعیین می             
بـازار  افزایش قیمت دلار آمریکا و قیمت گندم صادراتی، دارای اثرات منفی بر سـهم               همچنین   .باشند  ارز از نظر آماری معنی دار نمی      

ار که افزایش بیشتر قیمت صادراتی گندم کشورهای رقیب و نرخ ارز آنها، اثر مثبت بـر سـهم بـاز                    در حالی  .باشد  گندم این کشور می   
دهد که رقابت میان کشورهای صادر کننده گندم در بازارهای آسـیایی بـه عنـوان                  به علاوه این مطالعه نشان می      .ایالات متحده دارد  

دهد کـه کـاهش سـهم ایـالات متحـده بـا               این مساله نشان می    .رود  عامل مهم دیگری در عملکرد صادرات گندم آمریکا به شمار می          
  . ارتباط استافزایش سهم کشورهای رقیب در

 سهم "عملکرد صادرات ایالات متحده در بازارهای کشاورزی" در تحقیقی با عنوان (Gehlhar, Vollrath-1997) گهلهار و ولراث
سعی آنها در این مقاله بر این بوده است که رابطه کاهش . بازار کالاهای کشاورزی ایالات متحده را در بازار جهانی بررسی کردند

. ورزی ایالات متحده را با جانشین شدن عرضه کشورهای رقیب بجای عرضه ایالات متحده، مورد بررسی قرار دهندسهم بازار کشا
  . کند که رابطه میان ساختار تجارت و سهم بازار را بیان می. شود  نامیده می1مدل مورد استفاده آنها حسابداری سهم تجارت

                                                            
1. Trade Share Accounting 
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 عامل – 1980 نرخهای افزایشی وام و قیمتهای هدف در اوائل دهه –رزی دهد که دو نوع سیاست کشاو نتایج حاصله نشان می
ثری باعث افزایش قیمت کالاهای کشاورزی آمریکا نسبت به قیمت ؤاین سیاست ها بگونه م.باشد کاهش سهم بازار ایالات متحده می

  .شود آوردن سهم بازار بیشتر میبازار جهانی شده و در نتیجه موجب تشویق کشورهای رقیب در جهت افزایش تولید و بدست 
 ،"المللی ها و حجم تجارت بین اثر عدم حتمیت نرخ ارز بر قیمت"در مقاله  (Hooper, Kohlhagen-1978)هوپر و کوهل هاگن 

ها تحلیل رگرسیونی آن . بررسی نمودند1965-1975های صادراتی در دوره زمانی  ثباتی نرخ ارز را بر جریان تجارت و قیمت اثرات بی
ثباتی نرخ ارز  نتایج بررسی ها نشان داد که بی. شامل تجارت دو جانبه آلمان و ایالات متحده آمریکا با سایر کشورهای صنعتی بود

  .رسد که قیمت های صادراتی و وارداتی تحت تاثیر قرار گرفته اند اثر معنی داری بر حجم تجارت ندارد؛ گر چه به نظر می
 اثر "دهد؟  ثباتی نرخ ارز، جریان تجارت را کاهش می آیا بی"در مقاله خود با عنوان  (Abdur R.Chowdhury- 1993) چود هاری

با )  ایالات متحده آمریکا وانادا، فرانسه، آلمان، ایتالیا، ژاپن، انگلیسک(G-7 ثباتی نرخ ارز را بر تجارت کشورهای عضو گروه بی
این مدل یک رابطه استاندارد بلند مدت میان صادرات  .بررسی قرار داده است خطای چند متغیره مورد - استفاده از مدل آزمون

در  ثباتی نرخ ارز است که برای هر یک از کشورهای عضو این گروه، واقعی، سطح فعالیتهای اقتصادی واقعی، قیمتهای رقابتی و بی
  : تخمین زده شده است 1973-1990 ساله 18دوره 

  

tttt VLnPLnYLnX 3210 δδδδ +++= 
  
حجم واقعـی   :Xtدر این معادله      . کند   ین مدل عوامل موثر بر حجم واقعی صادرات را که بر سهم بازار هر کشورتاثیر دارد بررسی می                 ا

 به قیمتهـای صـادراتی   iقیمت نسبی یا نسبت قیمتهای صادراتی کشور Pt  میزا ن واقعی فعالیتهای اقتصادی خارجی،Yt صادرات، 
  .باشند تی نرخ ارز میثبا  میزان بیVtکشورهای عمده طرف تجاری، و 

  فعالیتهای تجاری خارجی با حجم  واقعی صادرات رابطـه مـستقیم دارد؛               G-7دهند برای تمام کشورهای عضو گروه         نتایج نشان می  
 ـ   .باشد  اماقیمت نسبی در تمام کشورها به استثنای ایتالیا بر حجم واقعی صادرات دارای تاثیر منفی می                ثبـاتی در     یهمچنین میزان ب

 .از ضرائب متغیر قیمت نسبی بزرگتـر هـستند        ) فعالیتهای تجاری (به علاوه ضرائب درآمدی      .تمام کشورها دارای علامت منفی است     
کند که حجم صادرات در واکنش به تغییرات درآمد خارجی عکس العمل سریعتری را نسبت به تغییـرات قیمـت    این مطلب بیان می  

ثباتی نرخ ارز اثرمنفی معنـی داری بـر حجـم صـادرات در هـر کـدام از ایـن                       اضافه کرد که بطور کلی  بی      باید  . دهد  نسبی نشان می  
  . کشورها دارد

  
  روش و مدل تحقیق
 قبل عنوان شد، هدف این مطالعه، بررسی عوامل موثر بر سهم ایران در بازار جهانی محـصولات کـشاورزی                    های  همانطور که در فصل   

دستخوش تحولاتی گردیده است، شناسـایی   )ویژه بازار جهانی پستهه ب( سالهای اخیر سهم ایران در این بازار        از آنجا که در   . باشد  می
  .رسد نظر میه عوامل تاثیر گذار بر این سهم و بررسی آنها ضروری ب

شورهای آمریکا  که ایران اولین صادرکننده پسته و سومین صادر کننده کشمش در جهان است و ک               های گذشته اشاره شد    در قسمت 
این دو کشور در سالهای اخیر سـهم خـود را   . شوند  و ترکیه رقبای اصلی ایران در زمینه تولید و صادرات این محصولات محسوب می             

از این رو، در این مطالعه نیز ایـن دو کـشور بـه عنـوان کـشورهای رقیـب ایـران در صـادرات ایـن                            .در بازار جهانی افزایش داده اند     
چـین و عربـستان      همچنین بازار هدف این کشورها در مورد محـصول پـسته، کـشورهای کانـادا،               .شوند  ر گرفته می  محصولات در نظ  

در مورد محصول کشمش نیز کشورهای . روند باشند که در واقع از جمله وارد کنندگان عمده پسته در جهان به شمار می           سعودی می 
 ژاپـن، (البته باید اشاره نمود که کشورهای وارد کننـده زیـادی   .  انتخاب شده اندکانادا، استرالیا و عربستان به عنوان بازارهای هدف
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 29 )مطالعه موردی پسته و کشمش  (مطالعه عوامل مؤثر بر سهم ایران در بازار جهانی محصولات کشاورزی      

توان در شمار بازارهای هدف این سه کشور محسوب کـرد؛ امـا آنچـه در                  را می ...) اوکراین، فیلیپین و   مالزی، سنگاپور، اتریش، عراق،   
مده واردات خود را  از هر سه کشور ایـران، ایـالات متحـده             اینجا به عنوان بازار هدف آورده شده است،کشورهایی هستند که بطور ع           

  . دهند آمریکا و ترکیه انجام می
قیمت های     . چین و عربستان است        در این مطالعه، متغیر وابسته در مورد محصول پسته؛ سهم بازار پسته ایران در کشورهای کانادا،                                         

ثباتی نسبی قیمت های پسته؛ ارزش ریال ایران نسبت به ارزش                           یپسته ایران نسبت به قیمت های پسته ایالات متحده و ترکیه؛ ب                       
،در   )   توضیحی ( ثباتی نسبی نرخ های ارز مورد نظر نیز به عنوان متغیرهای مستقل                          دلار آمریکا و لیر ترکیه در بازارهای هدف؛ و بی                        

  .شوند نظر گرفته می
قیمت کشمش     . استرالیا و عربستان است          کشورهای کانادا،         در مورد محصول کشمش نیز متغیر وابسته؛ سهم بازار کشمش ایران در                           

های کشمش؛ ارزش ریال ایران نسبت به ارزش دلار                         ثباتی نسبی قیمت     های کشمش ایالات متحده و ترکیه؛ بی               ایران نسبت به قیمت   
در نظر      ، ) توضیحی ( ی مستقل   ثباتی نسبی نرخ های ارز مورد نظر نیز به عنوان متغیرها                       آمریکا و لیر ترکیه در بازارهای هدف؛ و بی                     

  .شوند گرفته می
  : باشد مدل مورد نظر بصورت زیر می

 

ititusittuusittuittustuttuutit rVrVrrpVpVpp εββββββββαχ +++++++++= )(.)(...)(.)(... 876543210  
  

های   های محصولات ایران به قیمت             به ترتیب نسبت قیمت     us  P و  Ptu سهم بازار ایران در کشورهای واردکننده هدف؛                         xدر اینجا     
 (.)Vایران نسبت به ارزش دلار آمریکا و ارزش لیر ترکیه در بازارهای هدف؛                                         ارزش ریال        rtu و  rusمحصولات ترکیه و آمریکا؛            

  .باشند ثباتی قیمت یا ارزش نرخ ارز در ایالات متحده و ترکیه می ثباتی قیمت یا ارزش ریال ایران نسبت به بی بی
αβ,0 جزء اخلال و εهمچنین  iآیند شناخته به شمار می  پارامترهای نا.  

 نشان دهنده تغییرات        i.   باشند  اما سایر متغیرها همزمان سری زمانی و مقطعی می               .   متغیرهای قیمت، متغیرهای سری زمانی هستند             
  .باشند  می1980-2002 بیانگر تغییرات سری زمانی در دوره tمقطعی در کشورهای وارد کننده و 

می  ه ب  محصولات            نظر  قیمت  فزایش  ا کشاورزی       رسد  کشمش   (   و  در                            ) پسته  و  محصولات  این  برای  تقاضا  کاهش  باعث  ن،  یرا ا
نتیجه،کاهش سهم کشور گردد؛ در حالی که افزایش قیمت محصولات کشورهای رقیب، ممکن است واردکنندگان را جهت خریداری     

  .باشند منفی می های مورد انتظار ضرایب قیمتی، بنابراین علامت. محصول بیشتر از ایران، تشویق نماید
ثابت باشند، قیمت محصولات          ) ایالات متحده و ترکیه(اگر ارزش ریال ایران افزایش یابد، در حالی که ارزش نرخ ارز کشورهای رقیب 

این امر موجب کاهش تقاضا برای پسته و کشمش ایران در مقایسه با محصول کشورهای رقیب                                    .   یابد   وارداتی از ایران افزایش می                  
 .شود می
شود، عکس این مطلب نیز         که ارزش ریال ایران ثابت در نظر گرفته می                        ارزش نرخ ارز کشورهای رقیب افزایش یابد، در حالی                            اگر  

های مورد انتظار برای ضرایب               بنابراین علامت        . یابد   صحت خواهد داشت و تقاضا برای محصولات پسته وکشمش  ایران افزایش می                          
  . فی خواهد بودهای نسبی نرخ ارز، من متغیرهای ارزش

ثباتی ارزش نرخ ارز یک کشور صادر کننده افزایش یابد، وارد کنندگان به منظور اجتناب از ریسک، خرید                                                 ثباتی قیمت یا بی      اگر بی   
ثباتی،    طور کلی افزایش بی        ه ب .   دهند   محصول از آن کشور را محدود نموده و تقاضا را از سایر کشورهای صادر کننده افزایش می                                        

ها  نسبی قیمت )ثباتی بی( های انتظاری متغیرهای ریسک در این مطالعه علامت. ری را برای وارد کنندگان به همراه داردریسک بیشت
  .باشند و نرخ ارز نیز منفی می
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  شاهی مژگان علی، رضا مقدسی  30

ارزش نرخ ارز کشورهای وارد کننده بـر حـسب ریـال     :همچنین در این مدل سه گروه اطلاعات مربوط به نرخ حقیقی ارز وجود دارد            
؛ و ارزش نرخ ارز کشورهای وارد کننـده بـر حـسب لیـر     ) (Ru؛ ارزش نرخ ارز کشورهای وارد کننده بر حسب دلار آمریکا(Ri) ایران
 و آمار بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایـران تهیـه شـده             1USDA سایت اینترنتی اطلاعات مربوط به نرخ حقیقی ارز از      . (Rt) ترکیه
 .است

  
  مراحل بررسی تجربی

 هستند؛ به این معنی که در ایـن داده هـا   2ثباتی آن، داده های ترکیبی ذکر شد داده های مربوط به نرخ ارز و بی قبلاًطور که  همان
 و  1980-2002رخ ارز ایـران در دوره زمـانی          ن در این مطالعه،  . عناصر هر دو دسته داده های مقطعی و سری های زمانی وجود دارد            

 ، و Ru،  Riهای ترکیبی نرخ حقیقی ارز وجود دارد؛   در این تحقیق سه گروه داده      .باشد  می رمتغی همزمان در کشورهای وارد کننده،    
Rtکه  در هر داده ترکیبی سه سری زمانی وجود دارد .  

میـزان   .آید  های ارز نیز با استفاده از انحراف معیار متحرک تغییرات بدست می            های پسته وکشمش، و نرخ     قیمت) ثباتی   بی(واریانس  
  :گردد صورت زیر محاسبه میه ثباتی ب بی

  

 2
2

1
1

1 )( −+
=

−+
− −∑ it

k

i
it RRkVt = 

  
طور که  همان .، یک در نظر گرفته شده استk در این مطالعه  . ، میانگین متحرک استkثباتی و   میزان بیVt که در رابطه بالا،

از آنجا که در این مطالعه . نجام شده پیشین، باید بهترین روش برای تخمین مدل انتخاب گردداشاره شد با توجه به مطالعات ا
روش و  4(GLS)حداقل مربعات تعمیم یافته  ،3(OLS)صورت ترکیبی هستند، سه روش حداقل مربعات معمولی ه ها ب داده

های ذکر   پس از برآورد مدل با استفاده از روش.شود برای برآورد و تخمین این مدل ارائه می 5(SUR)رگرسیون به ظاهر غیر مرتبط
 گردد انتخاب می شود، شده برای هر دو محصول، روشی که به بهترین جواب منتهی می

 
  تفسیر پارامترها

  مدل تخمینی درمورد محصول پسته 
اقل مربعـات تعمـیم یافتـه و        پس از انجام محاسبات لازم ، برای تخمین مدل مورد نظر، از سه روش حداقل مربعات معمـولی ، حـد                    

های یاد شده،  مشخص شد با بکارگیری  پس از برآورد سه رگرسیون با استفاده از روش .استفاده شدغیرمرتبط رگرسیونهای به ظاهر 
لازم به یـادآوری اسـت کـه قبـل از بـرآورد مـدل،آزمون ایـستایی                 .توان نتایج بهتری بدست آورد       در مورد این مدل، می     SURروش  
بـرآورد     همچنین مدل مورد نظـر در دو حالـت خطـی و لگـاریتمی              . انجام شد و فرض ایستا بودن آنها ثابت گردید         (ADF) هامتغیر

  .گردید و ازآنجا که فرم لگاریتمی نتایج مطلوبتری به همراه داشت نتایج این مدل مورد توجه و تحلیل واقع گردید
  
  
  

                                                            
1. www.usda.gov 
2. Pooled  (Panel) Data    
3. Ordinary Least  Squares (No Weighting) 
4. GLS (Cross Section Weights) 
5. Seemingly  Unrelated  Regression 
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 31 )مطالعه موردی پسته و کشمش  (مطالعه عوامل مؤثر بر سهم ایران در بازار جهانی محصولات کشاورزی      

 (SUR ) یون به ظاهر غیر مرتبطنتایج حاصل از برآورد مدل به روش رگرس.3جدول 
 tآماره  انحراف معیار  ضرایب تخمینی  علامت مورد انتظار  متغیر

c   21,388  8,648  *2,473  
LPtu  2,536*  0,316  -0,803  منفی-  
LPus  0,989  0,569  -0,563  منفی-  

LVPus 1,562***  2,088  -3,263  منفی-  
LVPtu  1,948**  2,868  -5,588  منفی-  
LERtu 0,312  0,069  0,021  منفی  
LERus 0,113  0,067  -0,007  منفی-  
MS(-1)  5,970*  0,006  0,040  مثبت  
LMSp 1,415  0,303  -0,429  مثبت-  

2R   0,60      
Log likelihood   29,457-      

Durbin-Watson(h)   2,149      
  . درصد10معنیدار در سطح : ***         . درصد5معنیدار در سطح : **               .درصد1معنیدار در سطح  :* ،      یافته های تحقیق: ماخذ 

  
همچنین به دلیل کاربرد  .شود  بهتری میموجب حصول جوابSUR  استفاده از روش گردد پس از انجام محاسبات لازم مشخص می

در .باشـند   فرم لگاریتمی متغیرها ضرایب تخمینی در واقع بیانگر حساسیت متغیر وابسته نسبت به تغییرات متغیرهای توضیحی مـی                 
ییرات سـهم ایـران در بازارهـای         درصد تغ  60دهد که متغیرهای ارائه شده در مدل توانسته اند نزدیک به               نشان می  2Rضمن آماره   

  .هدف را توضیح دهند
با   همانگونه که در تصریح مدل آورده شده است، متغیرهای قیمتی حاصل از برآورد مدل، مطابق انتظار،دارای علامت منفی می                                                      

بازارهای مورد         به این معنی که با افزایش یک درصدی نسبت قیمت صادراتی ایران به قیمت صادراتی ترکیه، سهم ایران در                                           . شند
همچنین افزایش یک درصدی نسبت قیمت صادراتی ایران به قیمت                           . یابد    درصد کاهش می     0,8،  ) کانادا، چین و عربستان           ( نظر 

متغیر قیمت صادراتی پسته ایران نسبت             .   ردد  گ    درصدی سهم ایران در بازار جهانی می                0,56صادراتی ایالات متحده منجر به کاهش               
اما بر خلاف تصور، متغیر قیمت صادراتی پسته                  دار است؛       درصد، از نظر آماری معنی           0,05ترکیه در سطح     به قیمت صادراتی پسته        

از آنجا که ترکیه در قیاس با ایالات متحده                   .   باشد  دار نمی     ایران نسبت به قیمت صادراتی پسته ایالات متحده، از نظر آماری معنی                             
رود تغییرات قیمت پسته صادراتی ایران نسبت به     گردد، لذا انتظار می سی تلقی میرقیب جدی تری برای ایران در بازارهای مورد برر

ثباتی قیمت     در مورد متغیرهای بی           . قیمت پسته صادراتی ترکیه تاثیر معنادارتری برسهم ایران در بازارهای مورد بررسی اعمال نماید                   
ثباتی نسبی قیمت صادراتی و سهم ایران در                 فت رابطه بین بی     توان گ     در نتیجه می    . باشند  نیز، علامت ها مطابق انتظار و منفی می              

  . بازارهای مورد نظر منفی است
کـه   باشـد؛ در حـالی      درصد معنـی دار مـی      05/0ثباتی قیمت ترکیه، از نظر آماری در سطح           ثباتی قیمت ایران به بی      متغیرنسبت بی 
پـذیری   با این حال به علت کشش      .، از نظر آماری معنی دار نیست      ثباتی قیمت ایالات متحده     ثباتی قیمت ایران به بی      متغیرنسبت بی 

 درصـدی  5/5ثباتی نسبت قیمت ایران به قیمت ترکیه، باعث کاهش  توان اظهار داشت  یک درصد افزایش در بی    ثباتی، می   متغیر بی 
ثبـاتی    یمت صادراتی ایران به بی    ثباتی ق   همچنین افزایش یک درصدی نسبت بی     .سهم پسته ایران در بازار های مورد نظر خواهد شد         

  .  درصدی سهم ایران را به همراه خواهدداشت2/3قیمت صادراتی ایالات متحده، کاهش 
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ثباتی قیمت ترکیه ، سهم ایران را  در بازار جهانی، تحت تاثیر قرار  ثباتی قیمت ایالات متحده به اندازه بی        کند که بی    این امر بیان می   
در مورد متغیرهای نرخ ارز باید اشاره کرد که متغیر نسبت نرخ ارز ایـران   . در قسمت قبل توضیح داده شددهد که دلیل این امر    نمی

ایران  توان گفت رابطه بین نسبت  نرخ ارز         بنابراین می . رود دارای علامت منفی است      به نرخ ارز ایالات متحده، همچنان که انتظار می        
شود  با یک در صد افزایش در این نسبت، مشاهده می      . ای منفی است    ر بازارهای هدف، رابطه   به نرخ ارز ایالات متحده، و سهم ایران د        

دهد که افزایش نرخ ریال ایران، دارای اثر منفی بر سهم این              این مطلب نشان می   . یابد  درصد کاهش می   007/0 که سهم ایران حدود   
 در مقابل نرخ ارز کشورهای رقیب،موجب گرانتـر شـدن کالاهـای             کشور در بازارهای هدف مورد نظراست؛ زیرا افزایش نرخ ارز ایران          

اثر مطلوب و مثبتی بر  که افزایش نرخ ارز کشورهای رقیب، در حالی. گردد صادراتی ایران و در نتیجه کاهش واردات از این کشور می
  .سهم بازار ایران خواهد داشت

. دار اسـت   نرخ ارز ترکیه، بر خلاف انتظار دارای علامت مثبت و غیر معنـی            نکته قابل توجه دیگر اینکه متغیر نرخ ارز ایران نسبت به            
البته این مطلب به این معنی نیست که این عامل بر سهم بازار ایران تاثیر ندارد؛ بلکـه شـوکی کـه دولـت ترکیـه در طـی سـالهای                               

لـذا ایـن   .ا نیز تغییراتی ایجاد نموده اسـت های ارزی خود ایجاد کرده است ، در روند داده های مطالعاتی م            در سیاست  1989-1986
البته از آنجا که این متغیر کشش ناپذیر است، افزایش         .تواند در سطح معنی داری که مورد نظر است اثر خود را نشان دهد               متغیر نمی 

  .کند ای را در سهم ایران در بازار جهانی ایجاد نمی آن، تغییر قابل ملاحظه
به این معنی که رابطـه بـین سـهم ایـران در             .باشد  م ایران در تولید جهانی، دارای علامت منفی می        همچنین در این مدل، متغیر سه     

دلیل این امر آن است که در دوره زمانی مورد مطالعه، همـراه             .تولید جهانی پسته و سهم ایران در بازار های مورد بررسی منفی است            
 به بازارهای دیگر افزایش یافتـه و در نتیجـه بازارهـای هـدف مـورد نظـر،                   با افزایش سهم ایران در تولید جهانی، صادرات این کشور         

در مـورد   .بنابراین سهم ایران در بازارهای عربستان، کانادا و چـین بـا کـاهش مواجـه بـوده اسـت                  .واردات کمتری از ایران داشته اند     
 ننمود، در برآورد مدل نهایی ملحوظ نگردیدثباتی نرخ ارز نیز چون این عامل تغییر قابل توجهی در مد ل ایجاد  متغیرهای بی

 
  مدل تخمینی درمورد محصول کشمش

هـای حـداقل مربعـات معمـولی،         پس از انجام محاسبات لازم، برای تخمین مدل مورد نظر، مانند حالت قبل ،سه مـدل تحـت روش                  
انتخـاب  GLS  ل تخمینـی تحـت روش  برآورد شده و در نهایـت مـد  غیرمرتبط حداقل مربعات تعمیم یافته و رگرسیونهای به ظاهر 

  . انجام شد و فرض ایستا بودن آنها ثابت گردید(ADF) آزمون ایستایی متغیرها همچنین قبل از برآورد مدل،. گردید
 

 (GLS ) نتایج حاصل از برآورد مدل به روش حداقل مربعات تعمیم یافته.4جدول 
 tآماره  انحراف معیار ضرایب تخمینی   علامت مورد انتظار  متغیر
LPus 1,383  0,223  0,309  منفی  
LPtu 0,536  0,236  -0,126  منفی-  

LVPtu  2,047**  1,252  2,563  منفی  
LVPus  2,229**  1,194  -2,662  منفی-  
LERus 3,505*  0,088  -0,309  منفی-  
LERtu 0,025  0,055  -0,001  منفی-  

2R   0,986      
Durbin-Watson   2,174      

  . درصد10معنیدار در سطح : ***                       . درصد5معنیدار در سطح : **                              .درصد1معنیدار در سطح  :*            یافته های تحقیق: ماخذ 
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 33 )مطالعه موردی پسته و کشمش  (مطالعه عوامل مؤثر بر سهم ایران در بازار جهانی محصولات کشاورزی      

همچنـین زمـانی کـه از     .گردد موجب حصول جواب بهتری می ،GLS  استفاده از روششود م مشخص میپس از انجام محاسبات لاز
ایـن آمـاره کـه معیـار        . نیز قدرت توضیح دهندگی بهتری خواهـد داشـت         2Rاین روش برای تخمین مدل استفاده شده است آماره        

توسط متغیرهای توضیحی   ) سهم ایران در بازارهای مورد بررسی     (یر وابسته   تغییرات متغ % 98دهد حدود     برازش مدل است نشان می    
 بـه   AR(1)لازم به ذکر است که مشکل خودهمبستگی در مدل با واردکردن یک متغیر اتورگرسـیو مرتبـه اول                  .شود  مدل توجیه می  

شمش ایران نسبت به قیمت صادراتی شود، متغیر قیمت صادراتی ک همانگونه که دیده می .عنوان متغیر مستقل برطرف گردیده است
باشد؛ به این معنی که با افزایش یک درصدی نسبت قیمت صادراتی ایـران بـه                  کشمش ترکیه، مطابق انتظار،دارای علامت منفی می      

اما بـر خـلاف تـصور، متغیـر قیمـت      . یابد  درصد کاهش می0,12قیمت صادراتی ترکیه، سهم ایران در بازار های مورد نظر کشمش،            
بـا توجـه بـه      .باشد  دراتی کشمش ایران نسبت به قیمت صادراتی کشمش ایالات متحده، دارای علامت مثبت و غیر معنی دار  می                  صا

 متغیر ثباتی قیمت نیز، در مورد متغیرهای بی .رسد عدم رقابت جدی میان ایران و ایالات متحده نتیجه اخیر چندان مهم به نظر نمی           
بـا    دار مـی   دارای علامت منفی و معنی      به قیمت صادراتی کشمش ایالات متحده، مطابق انتظار،        نسبت قیمت صادراتی کشمش ایران    

ثبـاتی قیمـت      توان اظهار داشت با افزایش یک درصـدی نـسبت بـی             دهنده کشش است، می    از آنجا که ضریب این متغیر نشان       شد؛
  .یابد درصد کاهش می2,66 بازار جهانی کشمش متحده، سهم ایران در ثباتی قیمت صادراتی ایالات صادراتی ایران به بی

توان گفت که حـساسیت       لذا می  .باشد  های نسبی به مراتب بیشتراز خود متغیر می        ثباتی قیمت   نکته قابل توجه این است که تاثیر بی       
ثبـاتی قیمـت      غیربـی اما بـر خـلاف تـصور، مت        .ها بوده است   ها بیشتر از سطح قیمت     بازارهای وارداتی مورد بررسی به نوسانات قیمت      

به این معنی کـه      .باشد  دار می  ثباتی قیمت صادراتی کشمش ترکیه، دارای علامت مثبت و معنی           صادراتی کشمش ایران نسبت به بی     
 2,56ثباتی قیمت صادراتی ترکیـه، منجـر بـه افـزایش              ثباتی قیمت صادراتی ایران به بی       افزایش درنسبت بی  % 1در این دوره زمانی،   

دارای علامـت منفـی    رود، متغیرهـای نـرخ ارز همانگونـه کـه انتظـار مـی        . شود  یران در بازارهای واردکننده هدف می     درصدی سهم ا  
  . دار است اما متغیر نسبت نرخ ارز ایران به نرخ ارز ترکیه غیر معنی .باشند می

ای منفـی   م ایـران در بازارهـای هـدف، رابطـه    توان گفت رابطه بین نسبت  نرخ ارز ایران به نرخ ارز ایالات متحده ، و سه بنابراین می 
ایـن مطلـب نـشان     .یابـد   درصد کـاهش مـی  0,30شود که سهم ایران حدود  با یک در صد افزایش در این نسبت، مشاهده می  . است
در مقابل نـرخ    دهد که افزایش نرخ ریال ایران، دارای اثر منفی بر سهم این کشور در بازار جهانی است؛ زیرا افزایش نرخ ارز ایران                         می

  .گردد ارز کشورهای رقیب،موجب گرانتر شدن کالاهای کشاورزی ایران  و در نتیجه کاهش واردات از این کشور می
البته این  . نکته قابل توجه دیگر اینکه متغیر نرخ ارز ایران نسبت به نرخ ارز ترکیه، با وجود داشتن علامت منفی، غیر معنی دار است                      

کی که دولت ترکیه در وطور که قبلا اشاره شد، ش    ت که این عامل بر سهم بازار ایران تاثیر ندارد؛ بلکه همان           مطلب به این معنی نیس    
های مطالعاتی ما نیـز تغییراتـی ایجـاد نمـوده            های ارزی خود ایجاد کرده است، در روند داده         در سیاست  1986-1989طی سالهای   

البته از آنجا که این متغیر کشش ناپذیر    .که مورد نظر است اثر خود را نشان دهد        داری   تواند در سطح معنی     پس این متغیر نمی   .است
ثبـاتی نـرخ ارز نیـز         در مورد متغیرهای بـی    . کند  ای را در سهم ایران در بازار جهانی ایجاد نمی           است، افزایش آن، تغییر قابل ملاحظه     

  . دل نهایی وارد نشده استچون این عامل تغییرقابل توجهی در مد ل ایجاد ننمود، در تخمین م
  

   و بحثنتایج
گذشته در مورد عوامل موثر بر سهم ایران در بازار های مورد بررسی محصولات کشاورزی بیان شد  های با توجه به آنچه در فصل

  :گیری کرد که طور نتیجه توان این ازیافته های این تحقیق می
در  .له متغیرهایی است که به لحاظ تئوریک بر سهم بازار تاثیرگـذار اسـت             نسبت قیمت صادراتی ایران به کشورهای رقیب از جم         -1

بدین مفهوم که افزایش قیمـت صـادراتی        . بوده است ) منفی(این تحقیق ضریب تخمین متغیر فوق عمدتا دارای علامت مورد انتظار            
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این اثر در خصوص محصول پـسته  . هد شدایران در قیاس با رقبای خود، موجب کاهش سهم ایران در بازار کشورهای واردکننده خوا             
همچنین از آنجا که ترکیه رقیب جدی تری برای پسته صادراتی ایران در بازارهای مورد بررسی محـسوب                  . باشد  بیشتر محسوس می  

  . باشد گردد حساسیت سهم بازار به تغییرات این متغیر بیشتر می می
نتـایج حاصـل عمـدتا نـشان        .  در این تحقیق مورد توجه قرار گرفت       ثباتی قیمت های نسبی صادراتی متغیر دیگری است که          بی - 2

به عبارت دیگر کشورهای واردکننـده علاقمنـد بـه ارتبـاط         . الذکر وجود دارد   دهد که ارتباط معکوس میان سهم بازار و متغیرفوق          می
حصول کشمش معنادار و قابل توجه اثر متغیرفوق بویژه در خصوص م      .تجاری با کشوری هستند که از ثبات بیشتری برخوردار باشند         

باشند باید توجه خاصی نسبت  به هر حال چنانچه مسوولان به دنبال حفظ و یا افزایش میزان حضور در بازارهای جهانی می .باشد می
به نوسان قیمت های صادراتی کالاهای خود داشته و در عین حال به سیاست هـای کـشورهای رقیـب خـود در ایـن خـصوص نیـز                             

  .اشندحساس ب
 افـزایش نـرخ ارز   طبیعتاً .یکی دیگر از عوامل مهم و موثر بر سهم بازار، نسبت نرخ ارز کشورهای رقیب در بازارهای وارداتی است          -3

در این تحقیق ملاحظه شـد کـه متغیـر    . کنندگان خواهد داشت به دلیل گرانتر شدن کالاهای وارداتی اثر معکوس بر تقاضای مصرف   
نماید اگرچه این اثر در خـصوص نـسبت نـرخ واقعـی ریـال ایـران بـه دلار آمریکـا معنـادارتر                          م بازار اعمال می   فوق اثر منفی بر سه    

توان گفت رابطه بین نسبت  نرخ ارز ایران به نـرخ ارز ایـالات متحـده، و سـهم ایـران در بازارهـای هـدف،                 بنابراین می . برآوردگردید
  .یابد  درصد کاهش می0,30شود که سهم ایران حدود  ین نسبت، مشاهده میبا یک در صد افزایش در ا. ای منفی است رابطه

البتـه ایـن   . دار است معنی نکته قابل توجه دیگر اینکه متغیر نرخ ارز ایران نسبت به نرخ ارز ترکیه، با وجود داشتن علامت منفی، غیر      
که همانطور که قبلا اشاره شد، شوکی که دولـت ترکیـه در   مطلب به این معنی نیست که این عامل بر سهم بازار ایران تاثیر ندارد؛ بل              

در سیاست های ارزی خود ایجاد کرده است، در روند داده های مطالعاتی ما نیـز تغییراتـی ایجـاد نمـوده             1986-1989طی سالهای   
ا کـه ایـن متغیـر کـشش     البته از آنج ـ .تواند در سطح معنی داری که مورد نظر است اثر خود را نشان دهد  پس این متغیر نمی    .است

  .کند ای را در سهم ایران در بازار جهانی ایجاد نمی ناپذیر است، افزایش آن، تغییر قابل ملاحظه
  

  پیشنهادات
ثر بر سهم ایران در بازار جهانی محصولات کشاورزی ؤطور که در مباحث پیشین اشاره شد،  هدف این تحقیق مطالعه عوامل م            همان

با وجودیکه ایران در تولید برخی محصولات کشاورزی مانند پسته و کشمش دارای جایگاه خاصـی                . باشد  ویژه پسته و کشمش می    ه  ب
از این رو با توجه به بررسی انجـام شـده و لحـاظ نمـودن                . باشد، اما سهم آن در بازارهای جهانی دستخوش تحولاتی گشته است            می

  :توان پیشنهادات زیر را مطرح نمود  ش سهم آن در بازارهای جهانی میهای این مطالعه در جهت بهبود جایگاه کشور و افزای یافته
هـای صـادراتی یکـی از     های نسبی صادراتی و متغیر سهم بازار تلاش در جهت کاهش قیمت با توجه به ارتباط منفی میان قیمت  -1

هزینه های تولید و بازاریـابی محـصول        تواند در نتیجه کاهش       این کاهش قیمت می   . الزامات حضور قوی تر در بازارهای جهانی است       
های نسبی ضروری است با توسل به سیاست های مناسب از نوسـان              ثباتی قیمت   از سوی دیگر با توجه به اثر معکوس بی        . ایجاد شود 

بیش از حد قیمت های صادراتی جلوگیری نموده به عنوان یک راهکار مشخص در سـالهایی کـه بـدلیل کـاهش تولیـد بـا افـزایش                            
 .های صادراتی را کاهش داده و از نوسان آن جلـوگیری نمـود             توان با اختصاص یارانه های صادراتی قیمت        ها مواجه هستیم می    تقیم

  . البته پرداخت یارانه های صادراتی تا زمانی که ایران عضو سازمان جهانی تجارت نباشد، قابل توصیه خواهد بود
 آمار در خصوص مسائل بهداشتی و سلامت محصول صادراتی، موفق به بررسی این               اگرچه به دلیل در دسترس نبودن اطلاعات و        -2

 بویژه در مورد محصول پسته عامل سلامت و میزان افلاتوکـسین موجـود   عاًموضوع در قالب مدل های اقتصاد سنجی نبودیم ولی قط      
ت توضیح دهندگی پایین تر مدل سـهم بـازار          در محصول صادراتی از جمله عوامل مهم و موثر بر سهم بازار خواهد بود و شاید قسم                
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 35 )مطالعه موردی پسته و کشمش  (مطالعه عوامل مؤثر بر سهم ایران در بازار جهانی محصولات کشاورزی      

بنابراین تـلاش بیـشتر در جهـت رعایـت اسـتانداردهای سـلامت و               . پسته در قیاس با کشمش به همین موضوع ارتباط داشته باشد          
  . باید مورد توجه خاص قرار گیردبهداشت از جمله مواردی است که قطعاً

بندی و  رهای رقیب ایران  با رعایت استانداردهای حمل و نقل، توزیع، بسته با توجه به بررسی انجام شده آشکار شد که کشو- 3
صورت فله و در بسته ه از آنجا که حجم عمده خشکبار ایران ب. تبلیغات در حال افزایش سهم خود در بازارهای جهانی هستند

که به صادرات مجدد  کشورهای رقیب تیح( شود و ارزش افزوده  بعد از صادرات آن نصیب کشورهای دیگر بندیهای بزرگ صادر می
عواملی مانند مسائل مربوط به حمل و نقل،  ،)یا حفظ موقعیت کنونی(شود برای بهبود وضعیت ایران  توصیه می شود،  می) پردازند می

 مورد بررسی قرار گیرد تا نتایج مطلوب حاصل شود... بندی با در نظرگرفتن سلایق مصرف کنندگان و بسته
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Abstract 
Non-oil export is one of the most important economic subjects in Iran. Increasing the share of non-oil 
export, as a main purpose, is under consideration in the economic development programmes. The export 
of agricultural products has an important role in the non-oil export. Pistachios and raisins are the principal 
traditional export products of Iran and, since ancient times, have always occupied a special position in the 
foreign trade of the country. The object of this study is to examine factors affecting Iran pistachios and 
raisins market shares in 3 importer countries. Therefore, the effects of Iran pistachios and raisins prices, 
exchange rate values, and their volatilities on Iran market shares in these countries are analyzed. In order 
to include the effects of competition between exporting countries (Iran, U.S. and Turkey), the variables are 
formatted as relative values. Data for the present study are Panel data.  Regression analysis and OLS, GLS 
and SUR approaches are used for estimating the model and operating software is Econometric Views 
(Eviews). The results show that relative pistachios and raisins export prices and exchange rates are 
important factors affecting Iran market shares, implying that higher Iran prices and exchange rate values 
have detrimental effects on Iran market shares. Also, the variables of relative volatility of prices have 
negative effects, while relative volatility of currency values are not statistically significant. This implies 
that importers are sensitive to price volatility. 
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