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چالشها و رهيافتها: بررسي صادرات پسته ايران

** و سعيد يزداني*جعفر عزيزي

چكيده
ايـن محـصول بـدليل ارزآوري، ايجـاد         . پسته مهمترين محصول صادراتي بخش كشاورزي ايـران اسـت         

 بررسـي  در اين مطالعه كه بـا هـدف  . اشتغال، ايجاد ارزش افزوده و ساير جنبه هاي اقتصادي بسيار با اهميت است    

انجـام گرديـد، از معيـار       ) 1970-2002طي سالهاي   (روند صادرات پسته و شناخت استراتژي صادراتي پسته ايران        

RCA1          1993نتايج نشان داد كه ايـران از سـال          .  استفاده شد و همچنين تابع عرضه صادرات پسته برآورد گرديد

يد و تجارت پـسته، بـه يـك اسـتراتژي صـادراتي             بدليل حساسيت و دنبال كردن پاره اي از سياستها در عرصه تول           

ولـي در بـين   . براي پسته نزديكتر شده اسـت و پايـداري درآمـد صـادراتي پـسته نيـز ايـن امـر را ثابـت مـي كنـد                 

.كشورهاي صادركننده پسته، آمريكا از يك استراتژي صادراتي منظم و دقيقتر نسبت به رقبا دارا بوده است

.، پايداري، عرضه صادراتتراتژي صادراتي، ايرانپسته، اس:واژه هاي كليدي

.استاديار اقتصاد كشاورزي، دانشكده كشاورزي، دانشگاه آزاد اسلامي واحد رشت، ايران *
. اقتصاد كشاورزي، پرديس كشاورزي دانشگاه تهران، دانشگاه تهران، ايراندانشيار  **

مقدمه 

�- Revealed Comparative Advantage(RCA)
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 با نام ايران آميخته و توليـد آن در  كـشور سـابقه تـاريخي                 پسته يكي از محصولات كشاورزي است كه      

جنگلهاي وحشي و خودروي    .  است برداري قرار گرفته  دارد و از ديرباز در نقاط مختلف ايران موردكشت و بهره          

اي تـاريخي دارد، و تـصور       مرز بـا تركمنـستان و افغانـستان پيـشينه         شرقي ايران  و نواحي هم     پسته در ناحيه شمال   

اهي و  پن ـ(اسـت  هزار سال قبل، در ايران اهلي شده و مورد كـشت قرارگرفتـه             3ـ4رود كه درخت  پسته حدود       يم

ارقام پسته در ايران حاصل پرورش و اصلاح ارقام اوليه و خودرو پـسته بـوده، كـه بـا توجـه بـه           ). 1380همكاران،

، 2سته در ايـران شـامل پـسته اهلـي    هـاي پ ـ  پايـه . اسـت هـاي پـسته و شـكل ظـاهري آن انجـام گرفتـه             درشتي دانـه  

باغي مقاوم به نماتد مولد غده ريشه پسته بوده و چاتلانقوش به عنوان باشند، كه پايه بنه مي4باغي و بنه3چاتلانقوش

از ارقـام پـسته   . استنامگذاري ارقام پسته براساس نام مكان يا افراد بوده      . باشدپايه مقاوم به خشكي وكم آبي مي      

. اند، اشاره نمودوان به ارقام  اكبري،كله قوچي، احمدآقايي و اوحدي كه از مهمترين ارقام تجاري بودهتايران مي

 در نقـاط  …نـوق و غيـره    پـسند، سـفيد پـسته     ضمناً ساير ارقام پسته نيز شامل گرگاني، قزويني، بادامي زرنـد، شـاه            

).1374شيباني و همكاران،(شوندمختلف كشوركشت مي

، سقز، كودآلي، خوراك دام  و مربا مي باشد و از      )نئوپان  (رعي پسته شامل چوب فشرده      هاي ف فرآورده

).1376صداقت،(گرددمغز پسته، ضمن استفاده در تنقلات، در تهيه انواع شيريني و شكلات نيز استفاده مي

شود و در ميمحصول پسته از نظر اقتصادي بسيار با اهميت است، بطوريكه از آن به عنوان طلاي سبز ياد 

كـشاورزي ايـران در جهـان بـا     . اي دارد بين محصولات باغباني به عنوان يك محصول استراتژيك، جايگاه ويژه       

پسته از قديم الايام . محصول پسته شناخته شده، و اين محصول جزء مهمترين كالاي صادرات غيرنفتي ايران است

با اينحال وضعيت صادراتي پـسته نيـاز بـه    . تي صادر ميگرددجزء اقلام صادراتي ايران بوده و همچنان نيز بطور سن        

بررسي دارد تا مشخص گردد كه با تغييرات ساختار تجارت جهاني در طي سالهاي گذشته، صادرات پسته به چه                    

با توجه به افزايش رقابت در عرصه تجارت و برنامه ريزي مدون كشورهاي رقيـب چـون                . نحوي تغيير يافته است   

ليد و صادرات پسته، سوال اين است كه آيا باز مي توانيم براي مهمترين كالاي صادرات غير نفتـي،     آمريكا در تو  

بي محابا و بدون استراتژي مشخص صادراتي عمل نمائيم؟ همچنين در راستاي حفظ بازارهاي جهاني و يكه تـاز                   

خاذ نمود؟ بودن در عرصه تجارت پسته، چه استراتژي ميان مدت و بلند مدتي را مي توان ات

اين مطالعه به بررسي سوالات فوق مي پردازد تا يك راهكار مناسب جهت حل مشكلات آينده فـرا راه                   

با توجه به اينكه صادرات كالاهاي كشاورزي متولي مشخصي ندارد، لـذا طراحـي              . صادرات پسته ايران پيدا كند    

اههاي ذيـربط لازم و ضـروري     يك استراتژي مشخص كلان جهت همسو كردن تصميمات و عملكردهاي دستگ          

. به نظر مي رسد

�- Pistacia. Vera
�- Pistacia. Khinjuk
�- Pistacia. Mutica
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اهداف تحقيق
بررسي روند صادرات پسته ايران در مقايسه با كشورهاي رقيب-1

 تخمين توابع عرضه صادرات پسته ايران و تعيين ميزان ناپايداري درآمد صادراتي آن-2

 كشورهاي رقيببا ساير) RCA( تعيين ميزان همبستگي معيار مزيت نسبي آشكار شده پسته ايران-3

فرضيات تحقيق
روند صادرات پسته ايران داراي نوسان بوده و رو به كاهش است-1

درآمد صادراتي پسته ايران همواره ناپايدار است-2

مروري بر مطالعات گذشته
اي عوامل مؤثر بر عرضه صادرات و همچنين عواملي كه باعـث ناپايـداري         ، در مطالعه  1992پال در سال    

هاي سـري زمـاني مربـوط بـه         وي از داده  . شوند را مورد بررسي قرار داده است      ل از صادرات مي   در درآمد حاص  

نتايج حاصل از اين تحقيق نـشان  .  در خصوص صادرات چند محصول كشاورزي استفاده نمود  1970-89سالهاي  

ه منفـي بـوده و   داد كه كوواريانس محاسبه شده بين قيمت و مقدار صادراتي محصولات قهوه، چاي، كتـان و پنب ـ   

همچنـين در محـصولات شـكر و تنبـاكو،     . لذا، نوسانات عرضه عامل اصلي ناپايداري درآمد صادراتي بوده است 

كوواريانس محاسبه شده بين قيمت و مقدار صادراتي مثبت بوده كه حـاكي از آن اسـت كـه نوسـانات تقاضـاي                       

.اشدبصادراتي عامل اصلي ناپايداري در درآمد حاصل از صادرات مي

، در مطالعه خود رفتـار تـابع عرضـه خـالص صـادرات بـراي چنـد كـالاي            1992ناريانان و ردي در سال      

ايشان جهت مطالعه خود از آمار سـري زمـاني مربـوط بـه سـالهاي          . كشاورزي در هند را مورد بررسي قرار دادند       

شان داد كه كشور هند هنـوز بـه جـاي           نتايج مطالعه ن  .  كه از سازمان فائو منتشر شده بود استفاده كردند         86-1960

نتــايج همچنــين حــاكي از آن اســت كــه . تــشويق صــادرات، يــك كــشور بــا سياســت جــايگزيني واردات اســت

.فاكتورهاي داخلي مثل توليد و قيمت داخلي نقش مهمي را در توضيح تغييرات صادرات بر عهده دارند

هدف از اين   . درات مركبات ايران پرداختند   ، به بررسي اقتصادي صا    1379عبدشاهي و تركماني در سال      

مطالعه بررسي عوامل مؤثر بر صادرات مركبات و تعيين وجود يا عدم وجود ناپايداري در درآمد صـادرات آن و         

ايشان از آمار سري زماني مربوط بـه        . همچنين تعيين تخصيص يا تنوع توليد يا صادرات انواع مركبات بوده است           

نتايج حاصـل از ايـن تحقيـق نـشان داد كـه متغيرهـاي توليـد                 . اندلعه خود استفاده كرده    در مطا  1360-76سالهاي  

قيمـت  . اندفروشي كالاها به ترتيب تاثير مثبت و منفي بر صادرات ليمو شيرين داشته            داخلي و شاخص بهاي عمده    

. دار شـده انـد   رتقـال معنـي   صادراتي، توليد داخلي، نرخ ارز و توليد ناخالص ملي با تاثير مثبت در تابع صادرات پ               
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و شيرين، پرتقال و كل مركبات وجود دارد و عامل اين ناپايداري در             يمناپايداري در درآمد صادراتي حاصل از ل      

.صادرات ليمو شيرين عرضه صادرات و در صادرات پرتقال و كل مركبات تقاضاي اين محصولات بوده است

جود يا نبود مزيـت نـسبي و رونـد تغييـرات آن طـي دوره      ، به مطالعه و   1380سلامي و پيش بهار در سال       

 و  RCAآنهـا بـراي مطالعـه خـود از معيارهـاي            .  براي گروهي از محصولات باغي كشور پرداخته اند        99-1989

RSCA نتايج حاصل از تحقيق آنها نشان داد كه هر چند بـر اسـاس معيارهـاي محاسـبه شـده،      .  استفاده كرده اند

 و درخـور تـوجهي در توليـد بيـشتر محـصولات مـورد مطالعـه داشـته، ولـي مجموعـه                   ايران مزيت نـسبي روشـن     

اي بوده كـه نتوانـسته اسـت بـه     سياستهاي تجاري كشور و رفتار اقتصادي توليدكنندگان و صادركنندگان به گونه        

جهـان  واكنش به موقع و مناسب ساختار صادراتي كشور در برابر تغييرات ساختار صادراتي كـشورهاي منطقـه و                   

.بيانجامد

 به عنوان معياري در راستاي سنجش استراتژي تجاري صـادرات      RCA، از شاخص    1990هلينر در سال    

 نـشان دهنـده نوسـانات    RCAكند كه اگـر معيـار   وي بيان مي  . برخي كالاها در كوتاه مدت استفاده نموده است       

تهاي تجـاري كـشور كـه بـر نوسـانات      مزيت نسبي و قدرت رقابتي كالاهاي صادراتي باشد، لـذا مجموعـه سياس ـ            

RCA   وي معتقد است كه روند تغييرات معيـار  . گيري نمودتوان اندازه موثر هستند را ميRCA   در طـول زمـان 

.مي تواند نشان دهنده استراتژي صادراتي براي آن كالا باشد

 تحقيقروش
فتن تجارت، همه كشورهاي با رونق گر. صادرات كالاها و خدمات نقش مهمي در اقتصاد كشورها دارد

لذا، رقابت در عرصه . دنيا تلاش مي كنند كه با اتخاذ سياستهاي مناسب، اين موتور رشد اقتصادي را فعالتر نمايند         

تجارت افزايش يافته كه در اين ميان، كشورهايي كـه داراي يـك اسـتراتژي مـشخص و دورنمـايي از صـادرات              

).Arnade & Vasavada, 1995(اندمحصولات خود بوده اند موفقتر عمل كرده 

 يكي از ابزارهاي شناخت رويكرد صادرات كشورهاي مختلف به يك استراتژي تجارت، تغييرات سهم 

تجارت يا مزيت نسبي آشكار شده در طول زمان است، و يكي از معيارهايي كه جهت برآورد و سنجش عملكرد 

مي باشـد، كـه اولـين     RCAار مزيت نسبي آشكار شده      صادراتي كشورها و كالاهاي مختلف ارائه گرديده، معي       

اين معيار با تكيه بر ساختار موجـود صـادرات، بـراي بررسـي امكـان      .  ارائه گرديد1965بار توسط بالاسا در سال      

پيوستن كشورهاي در حال توسعه به سازمان تجارت جهاني و ارزيابي آثار بلندمدت آزادسازي تجاري نيز بسيار                 

:اين شاخص بصورت زير تعريف مي شود).Helleiner, 1990(مناسب است
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Xكه در آن     ij ارزش صادرات كالاي i براي كشور j، X Tj    كل ارزش صـادرات بخـش كـشاورزي 

j   ، Xكشور iw  ارزش صادرات كـالاي  i   در سـطح جهـان و X Tw     كـل ارزش صـادرات بخـش كـشاورزي 

اگر مقدار اين شاخص كوچكتر از واحـد باشـد نـشان مـي دهـد كـه آن       ). Xiaming & et al, 1997(جهان

د باشـد داراي مزيـت    دارد و بر عكس اگر شاخص، بزرگتر از واح ـ      iكشور عدم مزيت آشكار شده در محصول        

 را نـشان مـي دهـد و يـا      j بـراي كـشور      i ، تغيير در سهم صـادراتي كـالاي          RCAروند تغييرات   . نسبي مي باشد  

).Goldin, 1990(نوسانات زياد آن دليل بر عدم وجود استراتژي مشخص صادراتي است

ادرات، شامل قيمت با توجه به مطالعات گذشته در زمينه صادرات، مهمترين عوامل مؤثر بر عرضه ص

صادراتي كالاي مورد نظر، شاخص بهاي عمده فروشي، نرخ مبادله ارز، ميزان توليد داخلي كالاي مورد نظر و 

در اين مطالعه با استفاده از دو نوع توابع خطي و لگاريتمي خطي، عوامل . توليد ناخالص ملي كشور مي باشد

 خطي بصورت زير -ت، كه فرم پيشنهادي تابع لگاريتميمؤثر بر عرضه صادرات پسته مورد بررسي قرار گرف

Pal, 1992:(ERGNPDPPDPEX(است a
it

a

it
a
it

a
it

a
it

s
t A 54321=)2(

X s
t      ،ميزان عرضه صادرات پسته PEi   ،قيمت صادراتي پسته PDi     شـاخص بهـاي عمـده فروشـي 

 نرخ مبادله ارز مي باشد كه در آن انتظـار  ERملي و توليد ناخالصGNP توليد داخلي پسته ،DPi، كالاها،  

:فرم تابع خطي بصورت زير است.  مي باشدa5>o و a4<o, a3>o, a2<o , a1>oمي رود، 

ERaGNPDPPDPEX ititititit
s
t aaaaA 54321 +++++=)3  (

 ,Gymah(فوق انتظار مي رود كه قيمت صـادراتي تـاثير مثبـت بـر ميـزان صـادرات داشـته باشـد        در توابع 

براي بررسي درصد ميزان تغييرات صادرات نسبت به هر كدام از متغيرها، ميزان كشش صادرات نـسبت              ). 1991

ريتمي بـين درآمـد   براي وجود يا عدم وجود ناپايـداري، ابتـدا يـك تـابع لگـا     . به آن متغير، اندازه گيري مي شود 

:حاصل از صادرات پسته و زمان بصورت زير برآورد مي گردد

LntbbLnE ot 1+= )4(

 ثابـت   بـه ترتيـب  b1 و bo.  متغير روند زماني مي باشدt درآمد حاصل از صادرات و     Etدر اين تابع    

سپس ميزان ناپايداري يا نوسان در درآمد حاصل از صادرات        . تابع و كشش درآمد صادراتي نسبت به زمان است        

).Dass, 1991(پسته با استفاده از فرمول زير محاسبه گرديد

n

LnELnE
I

o

t

N

t

2

*
)( −

= ∑ )5(

I LnEN نشان دهنده ميزان ناپايداري،      *

t              ،لگـاريتم طبيعـي درآمـد صـادراتي مـشاهده شـده LnEo

t   ميـزان 

Iهـر چـه  .  تعداد سالهاي مورد مطالعـه اسـت  nدرآمد صادراتي بدست آمده از تابع صادرات نسبت به زمان و       *

ــد حا      ــالاتر در درآمـ ــداري بـ ــزان ناپايـ ــده ميـ ــشان دهنـ ــد نـ ــري باشـ ــدد بزرگتـ ــي عـ ــادرات مـ ــل از صـ صـ

).Gelezakose,1972(باشد
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آمار و اطلاعات مورد نياز براي انجام اين پژوهش بصورت داده هاي سري زماني از وزارت بازرگـاني،                  

آمارنامه فائو، گمرك جمهوري اسلامي ايران، بانك مركزي، وزارت جهاد كشاورزي و ساير سازمانهاي وابسته               

.جمع آوري شده است

نتايج و بحث
داشـته  براي ورود به بحث لازم است ابتدا، نگاهي اجمالي به وضـعيت توليـد و تجـارت پـسته در ايـران و جهـان                      

 سـطح زيـر كـشت    2002در سـال  ) FAO(براساس آخرين اطلاعات سازمان خواربار وكشاورزي جهاني       . باشيم

5/64كتـار بـه تنهـايي حـدود      ه280000است، كه از ايـن مقـدار ايـران بـا        هكتار بوده  434072بارور پسته جهان    

و سـوريه  )  درصـد 2/9(، تركيه  ) درصد 1/10(بعد از آن كشورهاي آمريكا      . درصد را به خود اختصاص مي دهد      

303957 تن بوده كه ايران بـا توليـد          534270 كل توليد پسته جهان معادل       2002در سال   . قراردارند)  درصد 3/4(

8/23(كـشورهاي آمريكـا   . كنـد  درصد پسته جهان را توليد مي      9/56 و   تن از پستته جهان، در مقام اول قرار دارد        

از نظـر  .به ترتيب از اين نظر در مقامهاي بعدي قـرار دارنـد   )  درصد 3/7(و سوريه   )  درصد   5/7(، تركيه   )درصد  

ماداگاسـكار  كيلـوگرم در هكتـار داراي مقـام اول اسـت و       2886 با عملكردي معـادل      آمريكاعملكرد در هكتار،  

. ترتيــب در مقامهــاي بعــدي قــرار دارنــدبــه)  كيلــوگرم در هكتــار2119(و ســوريه ) كيلــوگرم در هكتــار2549(

كننـده پـسته در جهـان     از كمترين ميزان عملكرد در هكتار در بين كشور هـاي توليـد  ايتالياكشورهاي مكزيك و   

.برخوردار هستند

2002سته درجهان به تفكيك كشورهاي عمده سال  سطح زيركشت، ميزان توليد و عملكرد پ-1جدول

ف
دي

ر

نام كشور
سطح زيركشت بارور

)هكتار(
سهم توليد از كل)تن(ميزان توليد سهم سطح زيركشت

عملكرد در هكتار
)كيلوگرم درهكتار(

2800005/643039579/561085ايران1

440001/101270108/232886آمريكا2
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400002/9693205/71733تركيه3

4392083/72119 /185003سوريه4

150004/3260008/41733چين5

51102/185006/11663يونان6

360083/025005/0694ايتاليا7

51012/0130024/02549ماداگاسكار8

14003/021004/01500پاكستان9

12003/016003/01333قبرس10

9202/021004/0228مكزيك11

ـ434072100534270100جهان

���� : ��� 	
�� ���
��������

در سـنوات  .شـود  درصـد توليـد را شـامل مـي    70صادرات پسته ايران حدود    بر اساس آمارهاي موجود،     

زايش ارزش دلار در با توجه به روند صعودي تقاضاي بازارهاي جهـاني بـراي پـسته ايـران و همچنـين اف ـ             گذشته  

است، اين امر سبب شده كه سطح زيركشت پسته در ايران مقابل ريال سبب ارزآوري بالاي اين محصول گرديده      

بطوريكه بعضي از استانها كه حداقل شرايط آب و هـوايي مناسـب بـراي               . باشديك روند افزايشي شديدي داشته    
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، سـطح  1381  ـ82براسـاس آمـار سـال زراعـي     . نـد اكشت اين محصول را دارنـد، مبـادرت بـه كـشت آن نمـوده     

 هكتـار آن  107817آن بـه صـورت بـارور و     هكتـار 280511 هكتـار بـوده كـه     388328زيركشت پسته در ايران     

تنهايي  هكتار است كه به    283171بيشترين سطح زيركشت پسته مربوط به استان كرمان با          .باشدبصورت نهال مي  

، خراسـان  ) درصد6/8(بعد از آن استانهاي يزد . شودپسته كشور را شامل مي    درصد از سطح زيركشت      73حدود  

اسـتانهاي گـيلان، اردبيـل، لرسـتان     . ، به ترتيب در مقامهاي بعدي قـرار دارنـد  ) درصد 6/3( فارس    و ) درصد 7/5(

.باشندوكرمانشاه كمترين سطح زيركشت پسته را دارا مي

63 تـن بـوده كـه نـسبت بـه سـال قبـل        112432 پسته كـشور  از نظر ميزان توليد در همين سال،كل توليد      

بيشترين مقدار توليد پسته ايران . استدهد و در واقع اين سال جزء سالهاي نياور پسته بودهدرصد كاهش نشان مي

باتوجـه بـه   . شـود  تن بوده كه جزء سالهاي آور پسته محسوب مي      314000 با توليدي معادل       1377مربوط به سال    

است، ميزان توليد بطـور   تن بوده31000 كه 1352 نسبت به مقدار توليد سال 1381  ـ82بوط به توليد سال آمار مر

55 تـن، حـدود   61625از نظر توليد اسـتان كرمـان بـا توليـدي برابـر            . است درصد رشد داشته   7/4متوسط سالانه   

و )  درصـد 6/10(، خراسـان  )درصـد 5/12( و استانهاي يـزد   ،دهددرصد كل توليدكشور را به خود اختصاص مي       

از نظر عملكـرد اسـتان تهـران بـا عملكـردي معـادل              .به ترتيب در مقامهاي بعدي قرار دارند        )  درصد 4/5(فارس  

جالب اينجاست كه استان كرمان با توجه به اينكه از نظـر سـطح   . كيلوگرم در هكتار در مقام اول قرار دارد        2572

 كيلوگرم در هكتار جزء پـايينترين  7/270اول قرار دارد ولي با عملكردي حدود      زيركشت و ميزان توليد در مقام       

. شود، كه دليل آن محدوديت آب و شور شدن خاكهـاي منطقـه اسـت        عملكرد در هكتار در كشور محسوب مي      

ت فـوق،   با توجه به اطلاعا.باشدهمچنين بايد توجه داشت كه كيفيت پسته كرمان با ساير استانها قابل مقايسه نمي             

حوضه عمل بيشتر صادركنندگان در استانهاي عمده توليد پـسته متمركـز بـوده و پـسته توليـد شـده در اسـتانهاي                        

 و پسته توليد شده در سـاير اسـتانها عمـدتا         كنند، پسته صادراتي كشور را تامين مي      كرمان، يزد، خراسان و فارس    

ان نيز شركت تعـاوني پـسته رفـسنجان اسـت كـه              مهمترين صادركننده پسته اير    .در داخل كشور مصرف مي شود     

نقش اساسي در صادرات پسته استان كرمـان دارد و پـسته توليـد شـده در سـاير اسـتانها عمـدتا در داخـل كـشور                

.مصرف مي شود

1381 ـ 82سطح زيركشت، ميزان توليد و عملكرد پسته در كل كشور به تفكيك استان در سال -2     جدول 

استان 
زيرگشت نهالسطح 

)هكتار(
سطح زيركشت بارور

)هكتار(
ميزان توليد

)تن(
عملكرد 

)كيلوگرم در هكتار(

8/1987/2715/1153/402آذربايجان شرقي
5/131/59/263/568آذربايجان غربي
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26051515177562/1171اصفهان
9532355/60434/2572تهران
5/347/1425اردبيل
32822/231538/230619/996مركزي
1135/0350گيلان

345/2625كرمانشاه
73645/66667/602473/903فارس
555312276406162571/270كرمان

1094911385119461050خراسان
338018962/1363719سيستان وبلوچستان

25/2546/1400لرستان
1118181000زنجان
649055701005521/1805سمنان

12897204836/1409516/688يزد
260701051500هرمزگان
21122/1100گلستان
2/162321205/188493/888قزوين

147825/65750جيرفت وكهنوج
21924524/5421200قم

-25/1078175/2805104/112432جمع كل

1382البانك اطلاعات كشاورزي س: مأخذ 

صادرات پسته ايران منشأ تاريخي داشته و از مدتها قبل بطور سنتي       در خصوص صادرات بايد گفت كه،       

 درصد بازارهاي صادراتي پسته جهان را در اختيار خـود         75 ايران به تنهايي     1970تا سال   . استگرديده  صادر مي 

طبق آمـار  . هاني پسته را به خود اختصاص داده بود درصد از بازار ج   25داشته و تنها رقيب آن تركيه بود كه فقط          
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 و چـين در سـال   1982 كشور سوريه، و بعدها آمريكا در سـال  1973سازمان خوار و بار كشاورزي جهان از سال        

.اند به جمع صادركنندگان پسته جهان پيوسته1990

 درصـد ارزش   15/0 هـزار دلار بـوده كـه         625447 برابـر    2002كل ارزش صادراتي پسته جهان در سـال       

 هزار 358940در همين سال  ارزش صادراتي پسته ايران . شودصادراتي محصولات كشاورزي جهان را شامل مي      

 درصد ارزش صادراتي محصولات كشاورزي ايران و 37 درصد ارزش صادراتي پسته جهان، 4/57دلار بوده كه 

بطـوركلي ارزش   .اسـت تـصاص داده   درصد ارزش صادراتي محصولات كشاورزي جهـان را بـه خـود اخ             09/0

 درصــد رشــد 9/11 بطــور متوسـط ســالانه بــا نرخــي معــادل  2002 تــا ســال 1970صـادرات پــسته جهــان از ســال  

از اين مقدار، رشد ارزش صادرات پسته ايران    . دهنده گسترش بازار پسته جهان است     است،كه اين امر نشان   داشته

 درصـد و  2/34 درصـد، سـوريه   8/3 درصد، تركيـه  1/13آمريكا  درصد، رشد ارزش صادرات پسته     3/11سالانه  

.است  درصد بطور سالانه بوده2/37چين 

2002 ميزان و ارزش صادرات پسته به تفكيك كشورهاي عمده  سال -3جدول 

)دلارميليون(ارزش صادرات )تن(ميزان صادراتكشوررديف

11500094/358ايران1

2200071آمريكا2
2100038چين3
1600052آلمان4
500017تركيه5

200000447/625جهان

2002آمارنامه فائو سال : مأخذ 

اسـت، كـشور آلمـان از طريـق صـادرات مجـدد، خـود بـه عنـوان يـك                     كه نشان داده شـده    همانطوري

ه اسـت از نظـر   هر چند پسته توليد شـده توسـط كـشورهاي مختلـف نتوانـست            . استصادركننده عمده مطرح شده   

كيفيت و مرغوبيت به پاي پسته ايران برسد، ولي تـلاش  ايـن كـشورها در راسـتاي كـاهش هزينـه توليـد، بهبـود                         

 است كه سهمشان را از بازار پسته افزايش بندي،  تبليغات و ايجاد بازارهاي جديد توانستهروشهاي بازاريابي، بسته

 در سازمان تجارت جهاني و عضويت تركيه در اتحاديه اروپا بدليل      البته بايد توجه داشت كه عضويت چين      .دهد

اي  توليـد و صـادرات پـسته آمريكـا بـه همـراه               هـاي توسـعه   برخورداري از امتيازات عضويت و همچنـين برنامـه        

مشكلات داخلي توليد و صادرات پسته ايران، پيش بيني مي گردد رشد صادرات پسته ايران را كاهش دهد، مگر          

 با توجه به اطلاعات جدول و نمـودار زيـر كـه        .يك تغييرات ساختاري در توليد و صادرات آن انجام گيرد         اينكه  

 نشان مي دهد و بر اسـاس فرضـيه يـك ايـن مطالعـه،                1350-82روند توليد و صادرات پسته ايران را طي سالهاي          

-82 و 1365-74، 1350-64و دلايــل آن را مــي تــوان در فاصــله بــين ســالهاي ن نوســانات صــادرات پــسته ايــرا 

.، كه هر چند روند صادراتي پسته ايران در نوسان بوده ولي رو به كاهش نبوده استتحليل نمود1375

)تن ـ ميليون ريال(1350 ـ82 مقدار توليد و صادرات پسته ايران طي سالهاي -4جدول 
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ارزش صادراتمقدار صادراتتوليدسال

1350-99751035
1351-129981501
135231000155412000
135342000104751405
135426000144631782
13554000092181697
135627000167983780
135769000169002707
13589000157234001
13592300048652164
136012213743541943
13619612161973037
136283631131847589
13639383970133356
1364104657170725649
1365976394211311555
13661136845382612697
13671262745369714180
13681303596884919541
13691628316846217157
13701824849738723958
137120163210420526135
137222933211786430477
1373195206107845668192
1374238780123676743272
1375260085139423835638
13761119166/57931346288
13773140001248728/730101
13781312002/1012358/553085
13793039004/1027087/559107
13804/1124321198343/655892
13811245381/1232281/719192
13827/102252113569684937

1382بانك اطلاعات كشاورزي، بانك مركزي و سالنامه بازرگاني خارجي گمرك سال : مأخذ 

Archive of SID

www.SID.ir



12

پسته به عنوان يك محصول عمده صادراتي تقريباً در تمامي سالها در كـانون توجهـات قـرار داشـته و از      

صـادرات پـسته تـا سـال     . اسـت مند بـوده  و تسهيلات مناسبتري نسبت به ديگر محصولات صادراتي بهره   امكانات

گرديد،كـه بعـد از آن توانـست بـه تـدريج             آهنگ رشد بسيار ملايمي داشته و به صورت سنتي صـادر مـي             1352

علـت چنـدين برابـر     بـه  1353در سـال  . جايگاهي در بين محصولات صادراتي كشاورزي براي خود ايجاد نمايد   

.  درصد كـاهش يافـت     30شدن درآمد نفتي وآسايش خاطر دولت از تأمين نيازهاي ارزي، صادرات پسته بيش از             

، بعد از آن اثرات ناشي از وقوع انقلاب و جنگ تحميلي به همراه نوسانات شديد درآمد نفتي و مشكلات سياسي

.صادرات پسته دچار افت وخيزهاي شديدي شد 

طلبي كشورهايي چـون    موانع داخلي و خارجي فرا راه صادرات پسته ايران به همراه فرصت           مشكلات و   

مدت بدنبال افزايش سهم خود در بازارهاي جهاني پسته     هاي مدون بلند   و تركيه كه با برنامه     ، چين، سوريه  آمريكا

ادركنندگان از آينـده  بوده و هستند، سبب شدكه صادرات پسته ايران دچار نوسانات شديدي شـده و دغدغـه ص ـ          

كنندگان پسته كشورهاي رقيب در لواي سازمان و تشكيلات مستقل و نيرومنـد،  و               توليد. صادرات آن بيشتر شود   

هاي مختلف اجرايي، تحقيقـاتي،  اي عظيم در زمينه   با حمايت همه جانبه دولت، با برخورداري از امكانات سرمايه         
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اند و اكنون اين كـشورها   پسته و افزايش  توليد و صادرات پسته پرداخته تكنولوژيكي و تبليغاتي به توسعه باغهاي     

1358تـا سـال   .انـد هاي توليدي و تجارت جهاني پسته قد علم كرده       به صورت رقباي جدي و قدرتمند در عرصه       

 از شـد، بطوريكـه نزديـك بـه نيمـي     كننده پسته ايران محسوب مي    ايالات متحده آمريكا به عنوان بزرگترين وارد      

اما بدليل تحـولات سياسـي در ايـران و همچنـين بـه بهانـه                . گرديدصادرات پسته ايران جذب بازار اين كشور مي       

.  همـراه بـود  1369حمايت از توليد پسته در ايالت كاليفرنيا، واردات پسته آمريكا با روند كاهشي شـديد تـا سـال            

برنامه صادراتي توسـعه  يافـت، بطوريكـه ميـزان     پسته آمريكا با سياست جايگزيني واردات شروع و سپس با يك  

 بـه  1382 درصـدي، درسـال    16 تن بود كه با رشد متوسط سالانه         5000 برابر 1369صادرات پسته آمريكا در سال      

 كشور آمريكا با تلاش صنعت پسته كاليفرنيا و بـه بهانـه وجـود يارانـه صـادراتي                   1369در سال   .  تن رسيد  22000

اي در مقابـل  شـد، دو مـانع تعرفـه   ف نرخ ارز و چند نرخي بودن ارز در ايران اسـتنباط مـي     كه از اختلا  پسته ايران 

 كـه مجموعـاً معـادل    بـود AD6 و ديگـري تعرفـه   CVD5تعرفه يكي . ورود پسته ايران به آمريكا طراحي نمود     

بنـابراين، در شـرايط   . شـود كه عملاً از ورود پسته ايران به آن كشور جلوگيري مـي باشند، درصدي مي  300تعرفه  

است، بلكه آمريكا يك رقيب سرسخت در سـاير         بوجود آمده، نه تنها بازار فروش پسته در آمريكا از دست رفته           

اي كه تا حدي به صـورت  گيريهاي  بهداشتي به عنوان  موانع غيرتعرفهسخت. استبازارهاي پسته نيز تبديل شده    

ون مهمترين بـازار صـادراتي پـسته ايـران اسـت بـر پـسته ايـران اعمـال                    آميز از طرف اتحاديه اروپا كه اكن      تبعيض

لـذا،  . است، تا سهم خود از بازار جهاني را افزايش دهندشود، شرايط مناسبي را براي فعاليت رقبا فراهم نمودهمي

گذاري به موقـع، سـبب      دهي و سرمايه  در اين شرايط ساختار صادراتي پسته ايران نياز به بازنگري دارد تا با جهت             

.رونق آن گرديد

، بـا  ايالات متحده آمريكا اكنون به عنوان دومـين توليدكننـده و صـادركننده پـسته در بازارهـاي جهـاني       

هاي گسترده درصدد نفوذ به بازارهاي مختلف جهـاني بخـصوص ژاپـن، كـشورهاي آسـياي جنـوب                 ريزيبرنامه

بنـديهاي جالـب و   هـاي توسـعه بـازار خـود عـلاوه براسـتفاده از بـسته             اين كشور در برنامه   . شرقي و اروپايي است   

اي قيمت بالاتر پسته خـود  ا چنين حربهكند و بمناسب، برعاري بودن محصول خود  از سم آفلاتوكسين تأكيد مي  

در مقابل مشاهده مواردي از سم آفلاتوكسين در پسته صادراتي ايران بيشترين ضربه را بر بازار         . را توجيه مي كند   

اي، از  عدم توجه به اصول بازاريابي و بهداشتي، صدور پسته بـصورت فلـه            . استصادراتي پسته كشور وارد كرده    

شده كشورهايي چون امارات متحده عربي و آلمان از آن سـود            تي كشور است كه باعث    هاي عمده صادرا  ضعف

.كنندبنديهاي مناسب، مجدداً به سايركشورها صادرجويند و پسته ايران را در بسته

حساسيت موانع بهداشتي و دفعات تست سم آفلاتوكسين بر روي پسته ايران بـراي ورود بـه كـشورهاي اتحاديـه                     

به عنوان مثال از هر چند محموله پسته آمريكا فقط يك           . باشد بيش از پسته سايركشورهاي رقيب مي      اروپا و ژاپن  

�- Counter Vailing Duty
�- Anti Damping
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لذا، پسته ايران براي رسيدن به سطح همطرازي از نظـر تبعـيض و ورود بـه       . گرددمحموله بطور تصادفي تست مي    

ي خود را از گمركات اتحاديـه اروپـا   هاي برگشتبازار اتحاديه اروپا بايد با رعايت اصول بهداشتي، تعداد محموله      

 تـن پـسته بـه كـشورهاي عـضو سـازمان تجـارت جهـاني                 119833 با صادرات    1382ايران در سال    . كاهش دهد   
7)WTO (   مانند آلمان)و )  تن 5072(، روسيه   )تن1637(، ژاپن   ) تن   4104(، ايتاليا   ) تن   4909(، اسپانيا    ) تن 22448

و بـه   )  تـن  1545(، لبنـان    ) تـن    22793(ت جهاني مانند امارات متحده عربي       به كشورهاي غير عضو سازمان تجار     

.استسايركشورها از بزرگترين صادركننده پسته جهان بوده

1382 ميزان و ارزش صادرات محصول پسته ايران به كشورهاي مختلف در سال -5جدول

مقررات بهداشتي حد مجاز آفلاتوكسين

ف
دي

نام كشورر
ميزان صادرات

)تن(
سهم از كل صادرات 

پسته ايران
ش صادرات ارز
Totalحد  حدB1)هزار دلار (

20ـ227931971395متحده عربيامارت1
224487/187007524آلمان2
20ـ173645/1454057هنگ كنگ3
ـ62032/51929130هند4
ـ50722/4157735روسيه5
41526724 /49091اسپانيا6
20ـ41034/312760تايوان7
41044/31275424ايتاليا8
20ـ348/210770مكزيك9

20ـ16644/15175پاكستان10
20ـ15453/14805لبنان11
ـ16373/1509110ژاپن12
ــ245314/2076514ساير كشورها13

ــ119833100373727جمع كل

1382 اطلاعات اينترنتي سال ،آمارنامه گمرك : ذ مأخ

اسـت، امـارات متحـده عربـي بـه عنـوان قلـب تجـارت  خاورميانـه و بـدليل           همانطوريكه نشان داده شده 

امكانات و شرايطي كه براي تجارت دنيا بوجود آورده است، توانسته كه بعد از اتحاديه اروپا، بيشترين سهم بازار               

بطوريكه بخش اندكي از آن را در داخل مصرف نموده و مابقي را         . ا به خود اختصاص دهد    وارداتي پسته ايران ر   

نمـوده  هاي  شكيل و مناسب به ساير كشورهاي دنيا به صورت مستقيم و يا حمل مسافر صـادر                 بنديبصورت بسته 

هـد و درصـد تعرفـه       د درصد بازار صادراتي پسته ايران را به خود اختـصاص مـي            27اتحاديه اروپا بيش از     . است  

ولي در عين حال حـساسيت خـود را در سـالهاي       . درصد است 2كندگمركي كه بر واردات پسته ايران اعمال مي       

هرچنـد اينكـه   . كنـد تـري را اعمـال مـي   و شـرايط بهداشـتي سـخت   اخير نسبت به مـسائل بهداشـتي بيـشتر كـرده       

د و تقاضاي پسته سالانه در جهان رو به افزايش اسـت،    اي براي بازار  پسته در جهان وجود دار        پتانسيلهاي پراكنده 

بدليل بالا بـودن  . اما لازم است كه به پايداري بازارهاي موجود و حفظ سهم بازار پسته ايران در آنها تلاش گردد          

پا درآمد سرانه در اتحاديه اروپا و شناخت كافي آنها از پسته ايران و حتي نوع مصرف آن، بازار پسته اتحاديه ارو                   

�- World Trade Organization(WTO)
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ريزي و رعايت اصول تواند به عنوان يك بازار پايدار براي پسته ايران باشد و اين مستلزم آن است كه با برنامه                 مي

نگاهي نيز به يافتن بازارهاي و قوانين بهداشتي گام برداشته شود و با تلاش در راستاي حفظ بازارهاي موجود، نيم              

.باشيمجديد داشته

امـا  .  تحليل ساده آماري و روند تغييرات در نمودار صادرات پـسته ايـران بـود   آنچه كه در بالا گفته شد،    

.  روند صادرات پسته ايران را بصورت فنـي تـر مـورد بررسـي قـرار مـي دهـيم              RCAاكنون با استفاده از شاخص      

علاوه بر اينكه نشان دهنـده مزيـت نـسبي اسـت، رونـد تغييـرات آن نيـز        ، )RCA( مزيت نسبي ابراز شده   شاخص

 به بعد مورد بررسي قرار گرفته 1970با توجه به اينكه آمار صادراتي از سال      . استراتژي صادراتي را نشان مي دهد     

1982 ،آمريكا از سال 1973سوريه از سال . ندداست، در ابتدا فقط ايران وتركيه صادركننده پسته محسوب مي ش

ولي با اينحال هنوز اين دو كشور بـر حـسب معيـار    .  به جرگه صادركنندگان پسته پيوسته اند     1990و چين از سال     

RCA         معيـار  .  كوچكتر از يك محاسبه شده است       براي آنها   فاقد مزيت نسبي صادراتي مي باشند، زيرا معيار فوق

RCA    فاقـد مزيـت   1994 و 1993 روند نزولي به خود گرفته، بطوريكه در سالهاي 1970 براي پسته تركيه از سال 

كشور سوريه بـا افـت و خيزهـايي در    . ز آن در چند سال متناوب، اين موضوع تكرار شده استنسبي شده و بعد ا  

. به بعد داراي مزيت نسبي صادراتي پسته گردد1988سالهاي ابتدايي صادرات پسته توانسته است از سال 

عيار از سال اين م.  پسته ايران در طي اين سالها مزيت نسبي صادراتي بالايي را نشان مي دهد              RCAمعيار  

 رونـد  2002 تا 1993 روبه افزايش بوده و بعد از آن روند كاهشي را طي كرده و طي سالهاي                 1984 تا سال    1970

.بيش از ساير كشورها مـي باشـد  ) 6/382( محاسبه شده براي پسته ايران  RCAميانگين  . به نسبت ثابتي داشته است    

رهاي چـين، تركيـه و سـوريه فاقـد يـك اسـتراتژي       نـشان مـي دهـد كـه كـشو     RCAبررسي روند تغييرات معيار    

.مشخص براي صادرات پسته خود مي باشند و اين معيار براي كشورهاي فوق الذكر همواره در نوسان بوده است            

اين معيار براي كشورهاي ايران و آمريكا نشان مي دهد كه اين دو كشور در صادرات پسته داراي استراتژي مـي                     

 براي پسته آمريكا نشان مي دهد كه ايـن كـشور بـا برنامـه هـاي مـنظم              RCAمنظم در معيار    روند افزايشي   . باشند

 پسته ايران تـا  RCAهر چند معيار . تدوين شده به صورت استراتژي مشخص صادرات پسته خود را پي مي گيرد      

 بـه بعـد   1993 نشان مي دهد كه استراتژي مشخصي در صادرات پسته ايران وجود ندارد، ولي از سـال          1993سال  

آثار يك استراتژي صادراتي پسته بيشتر مشهود است و اين امر نشان مي دهد كـه حـساسيت ايـران در صـادرات                        

پسته بالا رفته و ملزم به رعايت و تدوين ضوابطي شده است كـه توانـسته بـه يـك اسـتراتژي مـشخص صـادراتي                  

پسته صادراتي از توليد تا مصرف كـه زمينـه          از جمله اين ضوابط، بهبود وضعيت بهداشتي و كنترل          . نزديك شود 

اي براي پيشنهاد طرح رديابي شد، يارانه صادراتي، حذف پيمان سپاري ارزي براي صادركنندگان، تشكيل سـتاد                

پسته در نهاد رياست جمهوري و وزارت جهاد كشاورزي، تشكيل ميز پسته در مركز توسـعه صـادرات كـه همـه                      

 در جدول زير شـاخص  .شكلات فرا راه صادرات پسته شدند، را مي توان نام برد  آنها موظف به پيگيري موانع و م      

RCA          كه با توجه بـه   آمده است1970-2002 براي كشورهاي ايران، آمريكا، چين، تركيه و سوريه طي سالهاي ،

. ايران همواره در حال نوسان و پس از رسيدن به اوج در حال كاهش استRCAنمودار مربوط به آن، معيار 
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1970-2002 طي سالهاي براي كشورهاي عمده صادركننده پسته در جهانRCA مقادير-6جدول
سوريهتركيهچينآمريكاايرانسال

1970252,390029,730

1971216,420034,180

1972227,430022,730

1973182,090031,570,1

1974339,140018,291,86

1975293,050028,180,88

1976219,90024,760,15

1977350,61008,990

1978322,540012,740,06

1979441,75006,980,23

1980781,930028,50,19

1981764,830034,020,08

1982593,40,81025,660,05

1983617,760,92015,850

1984737,580,47015,710,02

1985578,440,34019,70

1986437,20,44010,920,09

1987413,910,2905,190,3

1988503,470,2707,282,25

1989449,870,3604,814,44

1990504,230,3202,8812,58

1991386,250,370,01.7519,36

1992356,30,780,191,049,02

1993289,360,510,20,2828,15

1994242,880,550,110,5320,41

1995280,180,580,11,1316,38

1996287,910,430,070,8130,82

1997216,960,790,163,3540,28

1998254,650,780,20,449,32

1999226,050,820,280,4710,77

2000230,920,830,080,328,31

2001243,920,820,082,7412,88

2002245,210,840,092,7812,92

382,60,350,04312,517,15ميانگين

29672,50,10960,0061140,442112,665واريانس

آمارنامه فائو و محاسبات تحقيق:         ماخذ
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ي بكار گرفته شده توسط هر يك از كشورهاي صـادركننده           اكنون براي بررسي رقابتي بودن استراتژيها     

ميـزان همبـستگي معيارهـاي      . استفاده شـد   كشورها   RCA از روش تعيين ضريب همبستگي بين شاخصهاي         ،پسته

RCA       كـه بـين      براي كشورهاي صادركننده پسته نشان مي دهدRCA             ايـران و كـشورهاي چـين و سـوريه يـك 

اين موضوع حاكي از آن است كه وقتي عرضه .  درصد معني دار است5ح همبستگي منفي وجود دارد كه در سط

صادراتي پسته ايران در بازارهاي جهاني به هر دليلـي دچـار نقـصان مـي شـود، پـسته كـشورهاي چـين و سـوريه                    

 آمريكا RCAمعيار .جايگزين پسته ايران مي گردند و سهم بازاري پسته ايران در رقابت با اين دو كشور مي باشد

همچنين همبستگي اين معيار بين . يا كشورهاي سوريه و چين يك همبستگي مثبت و معني داري را نشان مي دهد

.پسته تركيه با پسته كشورهاي آمريكا و چين يك رابطه منفي و معني دار است
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 كشورهاي صادركننده پسته جهانRCA همبستگي مقادير -7       جدول 

سوريهتركيهچينآمريكاايران

1ايران

آمريكا
053/0-

)775/0(
1

چين
397/0-

)025/0(
617/0

)0001/0(
1

تركيه
260/0

)151/0(
616/0-

)0001/0(
557/0-

)001/0(
1

سوريه
367/0-

)039/0(
479/0

)006/0(
590/0

)0001/0(
627/0-

)0001/0(
1

.دهنداري را نشان ميد اعداد داخل پرانتز سطح احتمال معني∗

محاسبات تحقيق:        مĤخذ

براي شناخت بيشتر صادرات پسته ايران و عوامل موثر بر آن، توابع عرضه صادراتي به دو صورت خطي                  

چون از داده هـاي سـري زمـاني اسـتفاده گرديـد مـشكلات ريـشه واحـد و                    .  خطي تخمين زده شد    -و لگاريتمي 

 مورد تجزيـه و  ، و ضمن رفع مشكلات خود همبستگي و همخطي مدل نهاييهمگرايي مورد بررسي قرار گرفت    

به عبارتي اگر ميران    . در مدل خطي متغيرهاي عرض از مبدا و توليد داخلي معني دار شده اند             . تحليل قرار گرفت  

ه  از آنجائيك ـ  . واحـد افـزايش مـي يابـد        054/1توليد داخلي يك واحد افزايش يابد ميزان عرضه صـادراتي پـسته             

درخت پسته معمولا سال آور مي باشد، لذا ميزان توليد بطور يك سال در ميان افزايش و كاهش خواهد داشت و       

بنـابر ايـن هـر عامـل مـديريتي و طبيعـي ماننـد خشكـسالي،                 . به تبع آن ميزان صادرات نيـز نوسـان خواهـد يافـت            

054/1ا ميزان صادرات بـا ضـريب        سرمازدگي، شوري آب و خاك كه ميزان توليد داخلي را كاهش دهد، طبيعت            

. كاهش خواهد يافت

 خطي، متغيرهاي عرض از مبدا، توليد داخلي، توليد ناخالص ملي و نـرخ مبادلـه ارز                 -در مدل لگاريتمي  

در اين مدل نيز نشان داده شده است كـه يـك درصـد تغييـر در توليـد داخلـي، ميـزان عرضـه                   . معني دار شده اند   

صد افزايش مي يابد كه تغييرات هم جهت توليد با عرضه صـادرات پـسته را نـشان مـي            در 309/5صادرات پسته،   

رابطه متغير توليد ناخالص ملي با عرضه صادرات پسته يك رابطه منفي است، كه طبق انتظارات مـدل بـوده                    . دهد

هش مي   درصدكا 07/3يعني وقتي توليد ناخالص ملي يك درصد افزايش مي يابد، مقدار عرضه صادرات              . است

توجيه موضوع به اين طريق خواهد بود كه با افزايش درآمد ملي، تقاضاي داخلي براي پسته افزايش مي يابد . يابد

لـذا، انتظـار مـي رود كـه     . و صادر كننده مشتاق خواهد بود تا محصول را با دردسر كمتر در داخل عرضـه نمايـد              

 كه چون توليد ناخالص ملي با احتساب نفت بوده، از طرف ديگر نيز مي توان گفت. عرضه صادراتي كاهش يابد 

 متغير ديگري كـه معنـي   . اين امر نشان مي دهد با افزايش درآمد نفتي، توجه كمتري به صادرات پسته شده است              

هرگاه نرخ مبادله ارز يك درصد افزايش . دار شده و اثر مثبت بر عرضه صادرات پسته دارد، نرخ مبادله ارز است  

لذا با گران شدن نرخ دلار به ريال ميزان دريافتي .  درصد افزايش مي يابد37/53عرضه صادرات پسته يابد، ميزان 
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 متغير شاخص بهاي عمده فروشي پـسته كـه انتظـار            .صادركننده افزايش يافته و انگيزه صادرات تقويت مي گردد        

 است كـه دلايـل تـوجيهي آن    مي رفت بر  عرضه صادرات آن موثر باشد در هيچ يك از دو مدل معني دار نشده       

اولا فاصله بين قيمت صادراتي و قيمت عمده فروشـي داخلـي پـسته بـسيار زيـاد                  مي تواند به اينصورت باشد كه،       

، روش فرآوري و حتي ترمينالهاي تحت كنترل پسته صادراتي از قبل برنامه ريزي شده و در     است، ثانيا نوع ارقام     

قيمت عمده فروشي داخلي نيز كه      . زايش قيمت عمده فروشي داخلي ندارد     هيچ شرايط تمايل به پاسخگويي به اف      

بطور سايه اي تحت تاثير قيمت صادراتي است، انگيـزه توليـد را در اسـتانهايي بـا حـداقل شـرايط آب و هـوايي                          

كـه  R2آمـاره .  پاسخگوي نيـاز مـصرف داخلـي باشـند         ،تقويت كرده تا با توليد پسته نامرغوبتر از پسته صادراتي         

 مـدل   R2مقـدار .  خطـي بزرگتـر از مـدل خطـي اسـت           - مدل لگاريتمي  خوبي برازش مدل را نشان مي دهد، در       

 درصـد از متغيـر   7/90 درصد است كه نشان مـي دهـد متغيرهـاي موجـود در مـدل،         7/90 خطي برابر    -لگاريتمي

 نيز براي هر دو مـدل فـوق در جـدول گـزارش              D.W و   Fعيارهاي    م. عرضه صادراتي پسته را توضيح مي دهند      

.شده اند

 نتايج حاصل از برآورد توابع عرضه صادراتي پسته ايران-8جدول 

مدل خطي خطي-مدل لگاريتمي ضرايب

tآماره مقدار ضرايبtآماره مقدار ضرايب

عرض از مبدا

a1

a2

a3

a4

a5

3/607046-

3/13133-

39/39390

309/5

07/3-

37/53

∗∗007/2-

247/1

196/0-
**∗914/2
*∗469/2-

**∗038/3

9/26357-

8/6307-

689/43

054/1

492/0-

071/6-

∗
824/1-

906/0-

100/1

*∗
317/2

936/0-

056/0-

R2907/0804/0

R
2_

876/0744/0

F24/29762/16

D.W72/118/1

 درصد1طح داري در س معني*∗∗

 درصد5داري در سطح  معني∗∗

 درصد10 معني داري در سطح ∗
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:بر اساس نتايج جدول فوق، فرم توابع برآورد شده بصورت زير است

ERGNPDPX:  خطي -      فرم لگاريتمي ititit
s
t

37.5307.3309.53.607046 −−=

DPX it
s
t 054.19.26357 +−= :           فرم خطي 

براي سنجش پايداري يا ناپايداري درآمد حاصل از عرضه صادراتي پسته ايران، با توجه به توابع عرضـه                 

ريتمي بين درآمد صادراتي پسته با زمـان  صادرات برآورد شده، ابتدا رابطه زير تخمين زده شد كه يك رابطه لگا          

.همانطوريكه مشاهده مي گردد، ضريب محاسباتي به همراه عرض از مبدا معني دار شده اند. است

Ln E  =12/88  + 11/7 Ln t
Se      (2/262)∗∗∗∗∗∗∗∗ (1/447)∗∗∗∗∗∗∗∗∗∗∗∗

وژي ارائه شـده  مقـدار   با توجه به متدول. حال با توجه به مدل برآوردي فوق شاخص ناپايداري محاسبه مي گردد      

I(شاخص ناپايداري   محاسبه گرديد كه نشاندهنده ناپايداري كم يا بـه عبـارت ديگـر پايـداري در                 72/1برابر  ) *

 دوم به عبارت ديگر برخلاف فرضـيه     . عرضه صادرات پسته مي باشد كه بر اين اساس، فرضيه تحقيق رد مي شود             

.ته ايران از ناپايداري كمي برخوردار بوده و از قبل قابل پيش بيني مي باشدتحقيق، درآمد صادرات پس

خلاصه و نتيجه گيري
اين محصول بدليل ارزآوري، ايجاد اشتغال، ايجاد   . پسته مهمترين محصول صادراتي بخش كشاورزي ايران است       

، بطوريكه كه در دنيا كشاورزي      استبسيار با اهميت     براي كشور ايران     ارزش افزوده و ساير جنبه هاي اقتصادي        

در اين مطالعه كـه بـا هـدف بررسـي رونـد صـادرات پـسته و شـناخت اسـتراتژي                      . ايران را با نام پسته مي شناسند      

استفاده شد و همچنين تابع عرضـه  RCA انجام گرديد، از معيار ) 1970-2002طي سالهاي (صادراتي پسته ايران

1993نتـايج نـشان داد كـه ايـران از سـال             . برآورد گرديد  خطي   -ريتمي به دو صورت خطي و لگا      صادرات پسته 

بدليل حساسيت و دنبال كردن پاره اي از سياستها در عرصه توليد و تجارت پـسته، بـه يـك اسـتراتژي صـادراتي                        

ولـي در بـين   . براي پسته نزديكتر شده اسـت و پايـداري درآمـد صـادراتي پـسته نيـز ايـن امـر را ثابـت مـي كنـد                 

معيار .اي صادركننده پسته، آمريكا از يك استراتژي صادراتي منظم و دقيقتر نسبت به رقبا دارا بوده است     كشوره

RCA              تا سال   1970اين معيار از سال     .  پسته ايران در طي اين سالها مزيت نسبي صادراتي بالايي را نشان مي دهد 

 روند به نسبت ثابتي 2002 تا 1993طي سالهاي  روبه افزايش بوده و بعد از آن روند كاهشي را طي كرده و             1984

بررسـي رونـد    .بيش از ساير كشورها مي باشد     ) 6/382( محاسبه شده براي پسته ايران     RCAميانگين  . داشته است 

 مـشخص بـراي    نشان مي دهد كه كشورهاي چين، تركيـه و سـوريه فاقـد يـك اسـتراتژي                 RCAتغييرات معيار   

اين معيار براي . معيار براي كشورهاي فوق الذكر همواره در نوسان بوده استصادرات پسته خود مي باشند و اين

ميـزان  .كشورهاي ايران و آمريكا نشان مي دهد كه اين دو كشور در صادرات پسته داراي اسـتراتژي مـي باشـند                    

ين  ايران و كشورهاي چRCAكه بين  براي كشورهاي صادركننده پسته نشان مي دهدRCAهمبستگي معيارهاي 
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اين موضوع حـاكي از آن اسـت   .  درصد معني دار است5و سوريه يك همبستگي منفي وجود دارد كه در سطح        

كه وقتي عرضه صادراتي پسته ايران در بازارهاي جهاني به هر دليلي دچار نقصان مي شود، پسته كشورهاي چين                   

همچنـين  .ابت با اين دو كشور مي باشـد و سوريه جايگزين پسته ايران مي گردند و سهم بازاري پسته ايران در رق          

در مدل خطي متغيرهاي عرض از مبدا و توليد داخلي معنـي           . توابع عرضه صادرات به دو صورت تخمين زده شد        

 واحـد  054/1به عبارتي اگر ميران توليد داخلي يك واحد افزايش يابد ميزان عرضه صادراتي پـسته         . دار شده اند  

 خطي، متغيرهاي عرض از مبدا، توليد داخلـي، توليـد ناخـالص ملـي و نـرخ            -يتميدر مدل لگار  .افزايش مي يابد  

در اين مدل نيز نشان داده شده است كه يك درصد تغييـر در توليـد داخلـي، ميـزان       . مبادله ارز معني دار شده اند     

ه را نشان  درصد افزايش مي يابد كه تغييرات هم جهت توليد با عرضه صادرات پست             309/5عرضه صادرات پسته،    

رابطه متغير توليد ناخالص ملي با عرضه صادرات پسته يك رابطه منفي است، كـه طبـق انتظـارات مـدل          . مي دهد 

07/3يعنــي وقتــي توليــد ناخــالص ملــي يــك درصــد افــزايش مــي يابــد، مقــدار عرضــه صــادرات  . بــوده اســت

 ميـزان عرضـه صـادرات پـسته      همچنين هرگاه نرخ مبادله ارز يـك درصـد افـزايش يابـد،            .درصدكاهش مي يابد  

 درصـد اسـت كـه نـشان مـي دهـد             7/90 خطي برابـر     - مدل لگاريتمي  R2 مقدار . درصد افزايش مي يابد    37/53

براي سنجش پايداري   .  درصد از متغير عرضه صادراتي پسته را توضيح مي دهند          7/90متغيرهاي موجود در مدل،     

شــاخص ،عرضــه صــادراتي پــسته ايــران، بــا توجــه بــه توابــع عرضــه صــادرات يــا ناپايــداري درآمــد حاصــل از 

I(ناپايداري  محاسبه گرديد كه نشاندهنده ناپايداري كم يـا بـه عبـارت ديگـر پايـداري در عرضـه                    72/1برابر  ) *

 تحقيق،  دومف فرضيهبه عبارت ديگر برخلا. صادرات پسته مي باشد كه بر اين اساس، فرضيه تحقيق رد مي شود       

.درآمد صادرات پسته ايران از ناپايداري كمي برخوردار بوده و از قبل قابل پيش بيني مي باشد

پيشنهادات
صـادراتي را نيـز    كه علاوه بر مزيـت نـسبي، اسـتراتژي    RCAبر اساس نتايج حاصل از روند تغييرات شاخص  -1

، پيشنهاد مي گردد  وجود دارد ايران با پسته چين و سوريه و همبستگي منفي اين شاخص براي پسته       نشان مي دهد  

جهت حفظ بازارهاي موجود بايد تلاشهاي موثرتري انجام گيرد زيرا با از دست دادن اين بازارها، بلافاصله پـسته   

كـاري بـسيار   چين و سوريه كه رقيب بازاري پسته ايران هستند جايگزين مي گردند كه احياء دوباره اين بازارهـا              

لذا ايران با بكارگيري استراتژي رقابتي با پسته كـشورهاي مـذكور همـواره بايـد در راسـتاي حفـظ             . مشكل است 

.بازارهاي موجود تلاش نموده و بازارهاي جديدي را نيز بر روي پسته ايران بگشايد

ا، هر عامل مـديريتي،  لذ. با توجه به نتايج توابع عرضه، توليد داخلي پسته بر عرضه صادرات آن اثر مثبت دارد        -2

بنابراين توصـيه   . فني يا طبيعي كه سبب نقصان در توليد داخلي پسته شود، عرضه صادرات آن را كاهش مي دهد                 

مي گردد كه وزارت جهاد كشاورزي به عنوان متولي بخش توليد محصولات كشاورزي، تـدابير لازم را در ايـن               
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چـرا كـه نوسـان در توليـد،      . يش به بـازار صـادراتي تـدوين نمايـد         زمينه بينديشد و سياستهاي توليد پسته را با گرا        

.    نوسانات در عرضه صادراتي را بدنبال خواهد داشت و به تبع آن سهم بازاري پسته ايران تغيير خواهد نمود

بت به تثبيت نرخ ارز يا كمتر بودن تغييرات نرخ ارز نس         . نرخ مبادله ارز اثر مثبت بر  عرضه صادرات پسته دارد          -3

لـذا توصـيه    . تغييرات سالانه هزينه هاي توليد پسته در داخل سبب مي شود كه عرضه صادراتي پسته كاهش يابـد                 

مي گردد كه سياستهاي ارزي كشور در جهت حمايت از صادرات پسته صورت گيـرد و يـا اثـرات منفـي هزينـه              

.ه صادراتي خنثي گرددهاي توليد داخلي كه با تورم سالانه ايجاد مي گردد با پرداخت ياران

فهرست منابع
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INVESTIGATION OF EXPORT PISTACHIO IN IRAN :
CHALLENGES AND REMEDIES

J.AZIZI* & S.YAZDANI**

ABSTRACT

Pistachio is the main agricultural export product in Iran. Beacase of its
effect on exchang, imployment and added value, this crop is very important in 
economy. In this study to recognaize the exporting strategy of pistachio in Iran
(at years 1970-2002). I have used RCA standard and estimated export supply of 
pistachio. From obtained results, it was showed that due sencitivity and 
following from some strategies in the field of production and trade pistachio, 
Iran focused from 1993 year to export strategy. However U.S.A exporting 
strategy is very exact and perfect.
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