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  1384، تابستان 50اقتصادآشاورزي و توسعه، سال سيزدهم، شماره 

 

  بندي بازارهاي هدف اولويتبررسي مزيتهاي نسبي و 
  ايرانصادراتي  عسل 

  

  ∗، منصورعسگري∗محمدرضا عابدين

  

  چكيده

ی هيچ گاه نتوانسته است ول بوده،  عسلهاي گذشته جزو صادرآنندگان ايران از دهه

بررسي آمار صادرات آشور طي سالهاي گذشته . مناسبي براي خود آسب آندجايگاه ويژه و 

نشاندهندة نوسانهاي چشمگير در صادرات اين محصول و سهم آن در بازار جهاني  بوده 

  .است

بررسي مزيت نسبي ايران و آشورهاي جهان در تجارت عسل هدف از اين مطالعه، 

عنوان  همچنين به.  بازار مشخص شوداست تا ضرورت ماندگاري يا خروج ايران از اين

ارائه فهرستي از بازارهاي هدف بالقوه براي صادرآنندگان شود، با  هدف دوم آوشش مي

مناسبتري در گاه ، آمكي هرچند اندك به صادرآنندگان ايراني شود تا بتوانند جايآشور

  .بازارهاي جهاني آسب آنند

                                                           
 :itsr.org.ir e-mail                                        ازرگاني پژوهشگر مؤسسه مطالعات و پژوهشهاي ب∗

m.abedin@   
itsr.org.ir e-mail: m.asgari@    
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 ترآيه، 2003-1997 دوره اصلي ترين آشورهاي واردآننده عسل از ايران طي

سعودي، قطر ولي بازارهاي هدف بالقوه  امارات متحده عربي، آذربايجان، آويت، عربستان

ا ليبري، ژاپن، مريكا سعودي، اعربستان، آلمانهاي آشورايران در صادرات عسل عبارت از 

  .بوده است

غال در توليد دهد آشورهاي برزيل، پرو، پاآستان، نپال، پرت نتايج بررسيها نشان مي

اند و مقدار شاخص آنها طي دوره   از مزيت نسبي برخوردار بوده2003عسل در سال 

ولي ايران در گروه آشورهايي .  افزايشي و داراي  بيشترين تغيير بوده است1984-2003

اند، اما مقدار شاخص آن طي دوره   مزيت صادراتي نداشته2003قرار داشته آه در سال 

  .است تغييرراداشته آشورهابيشترين ينا درميان يادشده

  

  :آليد واژه ها

  نسبي، بازار هدف، صادرات عسل، ايران  مزيت

 

  مقدمه 

در حال حاضر يكي از راهبردهاي مهم در توسعه اقتصاد آشور، توسعه صادرات 

غير نفتي است آه در برنامه سوم توسعه اقتصادي بايد رشد جهشي يابد؛ بدين مفهوم آه با 

گذاري جديد، صادرات به چندين برابر ميزان فعلي  از ظرفيتهاي خالي و نيز سرمايهاستفاده 

اين امر شدني نيست مگر اينكه اولاً ساختار فعلي اقتصاد از حالت نامتوازن . افزايش يابد

دار مشخص گردد و ثالثاً بازارهاي بالقوه صادراتي  خارج شود و ثانياً اقلام صادراتي مزيت

ل وارداتي جهت هر محصول خاص شناخته شود و رابعاً اين صادرات  مورد به لحاظ پتانسي

با توجه به امكانات آشور بايد راهبرد توسعه صادرات . حمايت همه جانبه دولت قرار گيرد

محصول مورد نظر نيز مشخص شود تا بر اساس آن، راهكارهاي عملي جهت صادرآنندگان 

  .گاني آشور ارائه گرددو نيز مسئولان امر در برنامه ريزي بازر
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متغيرهاي اصلي در اين تحقيق شامل توليد و تجارت عسل در جهان و ايران بوده آه 

در اين تحقيق . است  و وزارت جهاد آشاورزي به دست آمده FAOاز سايت اينترنتي 

هاي عسل سهم  صادرات و واردات تعداد زيادي از آشورهايي آه در امر تجارت فراورده

دارند،  تجزيه و تحليل و علاوه بر آن،  هر آدام از بازار هاي هدف به لحاظ قابل توجهي 

همچنين پس از گردآوري اطلاعات و آمار مستند، . نوع و الگوي مصرف بررسي شده است

) شاخص مزيت وارداتي(ابتدا آشورهاي داراي مزيت نسبي آشكار و بدون مزيت نسبي 

آنگاه اين بازارها با .  صادراتي شناسايي شده استمناسبترين بازارهاي بالقوهتعيين و سپس 

  .اند بندي شده استفاده از تكنيك آماري غربال آردن، اولويت

. شود  پرداخته ميپس از اين مقدمه، در بخش بعدي مقاله به بررسي ادبيات موضوع

در بخش چهارم . گردد در بخش سوم توليد و تجارت عسل جهان و ايران تجزيه و تحليل مي

نتايج شود و در بخش پنجم  يتهاي نسبي بر اساس آمار صادراتي و وارداتي مشخص ميمز

گيري،  بندي بازارهاي هدف عسل صادراتي ايران و در نهايت پس از  نتيجه رتبه

  .گردد پيشنهادهايي ارائه مي

  

  )شده شناسي و مطالعات انجام مباني نظري و روش(ادبيات موضوع 

وسعه يافتگي در يك قرن گذشته، بويژه سه دهه اخير در با نگاهي به تجربه مراحل ت

آشورهاي در حال توسعه به طور عام و در آشورهاي نوخاسته صنعتي به طور خاص 

شود آه اين گونه آشورها جهت  مشخص مي...) آنگ و آره جنوبي و نظير آشورهاي هنگ(

ه و با به آارگيري رفع مشكل محدوديت بازار، ورود به بازارهاي جهاني را در پيش گرفت

راهبردهاي مناسب نفوذ، به توليد وسيع بر مبناي صرفه جويي هاي ناشي از مقياس دست 

بدين ترتيب اين آشورها توانسته اند توان رقابتي خود را در مقايسه با ساير رقبا . يافته اند

اقي عنوان يك رقيب در بازارهاي جهاني وارد شوند و ب تقويت آنند و به مرور زمان به

  .بمانند
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قصد ورود به بازارهاي جهاني را دارند، داشتن راهبردي ي آه يلذا براي بنگاهها

مدون در خصوص شناسايي و تعيين بازارهاي هدف صادراتي به منظور آاهش احتمال 

از سويي تدوين راهبردهاي نفوذ به . شكست و بالا بردن امكانات سودآوري الزامي است

المللي و وجود برخي تفاوتهاي عمده اجتماعي  سعت بازارهاي بينبه سبب و بازارهاي جهاني

بدون گذر از برخي مراحل از جمله ارزيابي توان  و اقتصادي در بين آشورهاي مختلف، 

هدف محصول هاي شناسايي بازار و صادراتتوسعه صادراتي و تصميمگيري درباره 

با موفقيت همراه نخواهد ي، تتعيين راهبردهاي بازاريابي براي محصول صادرا و صادراتي

  .بود

شناسايي بازارهاي هدف محصول در ادامه، از ميان موارد فوق، صرفاً بحث 

  . مورد توجه قرار مي گيردصادراتي

بازار هدف به بازاري گويند آه خارج از مرزهاي يك آشور قرار دارد ولي هنوز به 

زارشناسي و بازاريابي فعليت نرسيده است اما در صورت تدوين راهبردهاي صحيح با

لذا تعريف ارائه شده براي بازار هدف چندان بي ارتباط . المللي مي توان به آن  نفوذ آرد بين

توان عمدتاً  با تعريف آلي بازار نيست، با اين تفاوت آه تعريف مربوط به بازار هدف را مي

شد مستمر و با ثبات تقاضا المللي از ر چنانچه يك بازار بين. المللي نسبت داد به بازارهاي بين

» بازار هدف«توان آن را  بازار بالقوه يا  و از مقياس مناسب اقتصادي برخوردار باشد، مي

  ).1381ولي بيگي و همكاران، (به حساب آورد 

شناسايي بازارهاي هدف به دلايل زيادي مهم و درخور توجه است آه در زير به دو 

  .مورد آن اشاره می شود

نوعي راهبرد (مل مؤثر در اجراي صحيح راهبرد مبتني بر صادرات يكي از عوا -

آنندگان خارجي  هاي مصرف ، توليد متناسب با نيازها و ترجيحات و سليقه)توسعه صادرات

به عبارت ديگر در جهان امروز به منظور رقابت شديد با عرضه آنندگان متعدد . است
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نقش تعيين آننده در تقاضاي جهاني آه بر بازار حاآمند و  محصولات در بازار جهاني

اين . آنندگان خارجي توجه آرد  به عوامل مؤثر بر تقاضاي مصرف، بايدمحصولات دارند

آننده محصول نقش مؤثري ايفا  عوامل در موقعيت راهبرد توسعه صادرات هر آشور عرضه

ريداران براورده ها و انتظارات خ در اين باره با انتخاب بازار هدف نه تنها خواسته. آنند مي

آنندگان خارجي نيز  شود بلكه ارائه آالاهاي مناسب و مطابق با نيازها و علايق مصرف مي

  .يابد شكل پويا و مناسبي مي

آند و حتي در زمينه توليد و   شناسايي بازار هدف تلاشهاي بازاريابي را متمرآز مي-

هاي متعدد، آه ما را از  هفعاليتهاي توليدي نيز از پراآنده نگري و عمل آردن در رشت

آند و استفاده بهينه از منابع و امكانات را تحت تأثير قرار  دستيابي به تخصص دور مي

  . آند دهد، جلوگيري مي مي

  مباني نظري تحقيق.1

 جهان همواره مقاديري آالا و خدمات را آه در آن از آارايي بيشتري آشورهاياغلب 

نمايند آه يا آنها   و در مقابل آالاها و خدماتي را وارد ميآنند ميبرخوردارند، توليد و صادر 

آشورهاي مبادلات بين . رنديا اساساً امكان توليد آنها را ندا آنند را با آارايي آمتري توليد مي

منظور تبيين  اي به ات يكپارچه مطالعوليگرفته،   بسيار دور صورت ميزمانهاي مختلف از 

المللي آالا و خدمات بر  ل و تجزيه و تحليل آثار جريان بينمل تجارت بيندادن علل انجام 

، تا قرن )دشو ترين هدف فعاليت اقتصادي محسوب مي آه اصلي(آنندگان  رفاه مصرف

ممکن  روابط اقتصادي بين ملل شود در اين باره يادآوري مي. انجام نگرفتهجدهم ميلادي 

، ليكن به دليل تفاوتهاي باشدور مشابه روابط اقتصادي ميان بخشهاي مختلف يك آشاست 

اي و غير  مانند موانع تعرفه(محدوديتهاي تجاري وجود اين دو نوع رابطه مانند ميان اساسي 

غيره پول رايج و فرهنگ،  ، تفاوت در زبان، ) مقررات گمرآي و ساير قوانين واي تعرفه

ل جهت بررسي روابط المل مباحث آاملاً متفاوتي در قالب اقتصاد بيندر تجارت بين ملل، 
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شده است و در اينجا به ها آغاز  ستياز زمان مرآانتيلوجود داردآه اقتصادي ميان آشورها 

  ).1380ژيان آارلوگاندولفو، (پردازيم  تشريح مختصر آن مي

 آوشيدند آنها .طرفدار آنترل شديد دولت بر تجارت بودند ):سوداگران(ها  ستيمرآانتيل

، ثروت يك آشور از آنهامطابق نظر . رها در تضاد با يكديگرند آشوهدفهايآه  نشان دهند

از ديدگاه آنان، . دوش گيري مي آن آشور اندازه) بويژه طلا(روي موجودي فلزات قيمتي 

توانست به آمك طلا ارتش را تجهيز آند، وسايل و ابزار خريداري  پادشاه يك آشور مي

د و مستعمراتي کنشتن قدرت خويش را فراهم نمايد و ناوگان مورد نياز براي يكپارچه نگهدا

بايستي صادرات خود را تشويق  آوري طلا، آشور مي بنابراين به منظور جمع. دست آورده ب

سالواتوره،  (برد  در نتيجه توليد و اشتغال ملي را بالا ميوآرد  و واردات را محدود مي

افزايش صادرات و طور همزمان در جهت  تمامي آشورها بهبود ليكن ممكن  ).1370

 صورت امكان مبادله بين آشورها ايند آه در آننآاهش واردات چنين سياستي را اعمال 

عنوان آشورهاي پيرامون، تحت   به،بنابراين بايد برخي آشورها. شد دچار مشكل مي

  . خود دست يابندهدفهايگرفتند تا آشورهاي استعمارگر بتوانند به  استعمار قرار مي

، از تجارت  به بعد نظريه، اقتصاددانان آلاسيك از زمان آدام اسميتدر مقابل اين

البته استثنائاتي چون . دندآرعنوان بهترين سياست براي آشورهاي جهان حمايت  آزاد به

  .شد  دفاع ملي نيز وجود داشت آه مشمول تجارت آزاد نمينظر از مهمحمايت از صنايع 

هر آشوري از طريق تجارت دارد آه  ن ميبيا اين نظريه : اسميت نظريه مزيت مطلق

يي بيشتري نسبت به ساير ملل اتواند در توليد آالاهايي تخصص يابد آه آنها را با آار آزاد مي

آند آه  و در مقابل، آالاهايي را وارد )  است1در توليد آن داراي مزيت مطلق(آند  توليد مي

تخصصي آه ). ها فاقد مزيت مطلق استآه در آن(نمايد  يي آمتري توليد مياآنها را با آار

                                                           
1. absolute advantage  
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 و منافع شود ميآنند موجب افزايش توليد در جهان  الملل آسب مي عوامل توليد در سطح بين

 با رد ديدگاه سوداگران، اعتقاد آدام اسميتبنابراين . گردد آن بين ملل طرف تجارت تقسيم مي

ان ديگر ملل منتفع  يك آشور به زي،داشت آه در تجارت آزاد مبتني بر مزيت مطلق

  .)11ص  همان منبع ، ( خواهند بردسودطور همزمان  شود، بلكه همة آشورها به نمي

 تجارت تحققالملل و يا به تعبيري  نظريه اسميت نيز نتوانست تمام جوانب تجارت بين

عنوان مثال اين نظريه نتوانست براي اين سؤال آه اگر  به. د آنبين آشورها را توجيه

المللي خارج خواهد  د، از جرگه تجارت بيننداشته باش مطلق مزيت  آالاييتوليد آشوري در 

 سال بعد از اسميت، قانون مزيت نسبي 40حدود  .ي مناسبي ارائه دهدنظرشد يا خير؟ پاسخ 

 جهت تبيين )الملل است  مبناي استدلال بسياري از علماي تجارت بين هنوز هم  بي ترديدآه(

  .دشه ئهان ارابخش مهمي از تجارت ج

دارد حتي اگر آشوري در توليد هر دو  بيان مياين نظريه :  ريكاردونظريه مزيت نسبي

 داراي ديگر باشد، باز داد و ستدي آه يآالا داراي عدم مزيت مطلق در مقايسه با آشور

 آشور داراي ترتيببدين . تواند صورت بگيرد ، ميباشدمنافع متقابل براي هر دو طرف 

بايد در توليد و صدور آالايي تخصص يابد آه در آن عدم مزيت مطلق آمتري  تريي آماآار

در مقابل، اين آشور .  برخوردار است1 به عبارت ديگر، در آن آالا از مزيت نسبي؛دارد

د آه در آن از عدم مزيت مطلق بيشتري برخوردار است و به عبارتي در آنبايد آالايي وارد 

 بر مبتنيريكاردو استدلال خويش را  .)12،همان منبع (دآن آالا عدم مزيت نسبي دار

اين نظريه بيان .  نظريه ارزش آار استآنها آرده آه يكي از ارائهآننده   سادهفرض تعدادي

يك آالا با مقدار آاري آه در توليد آن آالا صرف شده برابر ) قيمت(دارد آه ارزش  مي

نيروي آار تنها عامل ) 1: ار است نظريه ارزش آار خود بر سه فرض اصلي استو. است

 و دستمزد يكساني استتمام نيروي آار همگن ) 2آند،  توليد است آه دستمزد دريافت مي
                                                           

2. comparative advantage 
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ساعت آار مورد نياز براي توليد هر واحد آالا با افزايش ميزان توليد، ) 3 آند و دريافت مي

  .يابد آاهش يا افزايش نمي

آه تمام آنها  (تفاده از عوامل توليد مختلفامروزه، با عنايت به پيشرفت علوم و اس

 مزيت  نظريهالبته.  ديگر قابل طرح نيستندپيشگفته های، فرض)ندهستناهمگن و نامتجانس 

  آن راتوان  زيرا ميمانده است؛مبتني است، هنوز به قوت خود باقي ضها اين فربر آه ،نسبي

  آهدارد نظريه بيان مين اي .براساس نظريه هزينه فرصتهاي از دست رفته توضيح داد

نظر آرد تا  ست از مقدار آالاي ديگري آه بايد از توليد آن صرف اهزينه يك آالا عبارت

. قرار گيردعوامل توليد و منابع آافي براي توليد يك واحد اضافي از آالاي اول در اختيار 

، دارد  يك آالا هزينه فرصتهاي از دست رفته آمتردر مورد آشوري آه  ،براين اساس

، 14همان منبع، (ست داراي مزيت نسبي در آن آالا و عدم مزيت نسبي در ساير آالاها

آه در واقع انعكاسي است از اختلاف در (هاي نسبي  در مدل ريكاردو هزينه .)37، 36

، )شود امكان تحرك نيروي آار بين آشورها وجود ندارد فرض مي و دستمزد نيروي آار

با فرض ارتباط نزديك بين دستمزد پرداختي و . آند خص مينوع تخصص يك آشور را مش

  .شود ها تعيين مي وري هاي نسبي با اختلاف بين بهره وري نيروي آار، هزينه بهره

  

  شناسي تحقيق روش. 2

  (RCA) 1نسبي آشكارشده معيار مزيت. 1 .2

ان را الملل، ذهن بسياري از اقتصاددان چرايي و چگونگي اقدام آشورها در تجارت بين

نسبي هرچند   قانون مزيت،هاي ارائه شده در ميان نظريه. به خود مشغول آرده است

عنوان برترين نظريه در اين باب از جايگاه خاصي برخوردار  هنوز به، ايي داشتههآاستي

توانند آنها را  براساس قانون مذآور، آشورها گرايش به صدور آالاهايي دارند آه مي. است

از زمان پيدايش اين نظريه، انديشمندان . تري توليد و عرضه آنند هاي پايين نهبا قيمتها و هزي

                                                           
1. revealed comparative advantage 
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ند، ليكن اين امر با دشواريهاي اجرايي چندي ه امختلفي براي آمي آردن آن گام برداشت

ترين  يكي از ساده. مواجه بوده و در نهايت منجر به ارائه روشهاي مختلفي شده است

آند، معيار  ، آه از ارقام بعد از تجارت استفاده مينسبي گيري مزيت روشهاي اندازه

 و در اين بخش جهت محاسبه اين معيار پيشتر بدان اشاره شدنسبي آشكارشده است آه  مزيت

و مقايسه عسل طبيعي و مشخص کردن وجود يا نبود آن در ميان آشورهاي صادرآننده 

  .گيرد تطبيقي بين آنها مورد استفاده قرار مي

اش را در  نسبي به لايزنر، آه مطالعه گيري مزيت ت عملي جهت اندازهاولين فعالي

وي از اطلاعات مربوط به . شود  به چاپ رساند، نسبت داده مي1958اي در سال  قالب مقاله

پس از اقدام به تجارت شش آشور اروپايي جهت محاسبه شاخصهاي عملكرد نسبي صادرات 

بازار مشترك اروپا در صنعت اين آشور استفاده صنايع انگلستان و بررسي تأثير ورود به 

  .آرده است

  :رابطه محاسباتي لايزنر عبارت است از

  
d
a

i
a

e
a

d
a

e
a

i
a

i
a XXXXXXRCA /)//()/( == )1  (  

 d، )انگلستان( آشور i  آالا، a صادرات، Xنسبي آشكارشده،   مزيتRCAآه در آن 

شامل بلژيك، ( آل آشورهاي مورد بررسي eو ) اروپايي(يكي از آشورهاي مورد بررسي 

لايزنر اين شاخص ساده را . است) فرانسه، ايتاليا، لوآزامبورگ، آلمان غربي، سوئد، هلند

 صنعت انگلستان 60در )  (RCA<1يا نبود آن  ) RCA>1(براي بررسي وجود مزيت نسبي

به آار برد، اما به دليل آنكه صادرات انگلستان را تنها با يك آشور اروپايی مقايسه آرد و 

ز فقط يك صنعت را توسط اين شاخص  بررسي نمود، اقتصاددانان درصدد تكميل آن ني

 .برآمدند

شاخص صادرات نسبي را به صورت آسر سهم صادرات يك 1965بالاسا در سال 

 آشور صنعتي و به 11آالاي خاص توسط يك آشور بر سهم صادرات آالاهاي صنعتي در 

  :شكل رياضي زير تعريف آرد
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)//()/( c
m

i
m

c
a

i
a

i
a XXXXRCA =  )2(  

  . آشور صنعتي است11 معرف i قلم آالاي صنعتي و 74 معرف mآه انديس 

شناسي لايزنر به دست آورد و از آن به منظور  بالاسا اين شاخص را از تعديل روش

بر شاخص . گات استفاده آرد تعيين ماهيت آثار ناشي از آزادسازي تجاري بر اثر دور آندي

آرد،  ه فقط بر توليد و صادرات آشورهاي پيشرفته تمرآز ميبالاسا نيز به دليل اينك

  :اشكالاتي گرفته شد و والراس آن را به صورت زير تكميل آرد

)//()/( w
t

w
a

i
t

i
a

i
a XXXXRCA = )3(  

 تمام آالاهاي صادراتي يك t  آالاي مورد بررسي، a آشور، iدر اين شاخص انديس 

  .)Balassa، 1998( تمام آالاهاي صادراتي جهان است wآشور و 

RCAو نسبي  بزرگتر از يك به مفهوم وجود مزيت RCA آوچكتر از يك و برابر يك 

در قياس با آالاي مورد نظر توسط آشور خاص در تجارت به معني نبود مزيت  نسبي 

  .است يجهانصادرات 

در اين مقاله شاخص مزيت نسبي آشكارشده براي صادرآنندگان و نيز واردآنندگان 

رابطه به آار رفته در محاسبه مزيت نسبي صادراتي . گيرد حاسبه قرار ميعسل مورد م

  :چنين است

)//()/( w
t

wi
t

ii
x XXXXRCA = )4(  

 تمام آالاهاي w تمام آالاهاي صادراتي يك آشور، t آشور، i صادرات، xآه در آن 

  .صادراتي جهان است

عنوان   بهmتن رابطه به آار رفته در محاسبه مزيت نسبي وارداتي با در نظر گرف

  :معرف واردات، عبارت است از

)//()/( w
t

wi
t

ii
m MMMMRCA = )5(  
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شود آه شاخص مزيت نسبي وارداتي در واقع از يك سو نشاندهنده  البته يادآوری مي

نبود مزيت يك آشور در صادرات يك آالا و از سوي ديگر مبين اهميت بازار مذآور در 

  .طرف تقاضاي محصول است

  ندي بازارهاي هدف صادراتيب اولويت. 2. 2

ترين هدف اقتصادي هر توليدآننده، حداآثر نمودن سود مستمر خود در بازار  اصلي

هاي اقتصادي، تحقق اين امر به شدت  براساس نظريه. ش است خود محصولات توليدي

بنابراين شناخت ويژگيهاي طرف تقاضاي . وابسته به وضعيت تقاضاي محصول است

ن بالفعل و بالقوه و همچنين رشد تقاضا در آينده و ساير عوامل مي محصول شامل مشتريا

 در جهت حداآثر آردن سود را در بازارهايي مشخص آنند آه به بنگاهتوانند راهبرد آينده 

 به منظور دستيابي به چنين شناختي و ارائه  به اين مقاله در  .سرعت در حال رقابتي شدنند

اقدام به معرفي مناسبترين بازارهاي هدف بالفعل و  ل ايرانتوليدآنندگان و صادرآنندگان عس

منظور از مناسبترين بازارهاي هدف، بازارهايي . بالقوه جهت صدور اين محصولات شد

آه با توجه به شاخصهاي معرفي شده، از بالاترين درجه اولويت از جهت ميزان هستند 

پس از ادامه در  . خواهند بودتقاضاي محصولات فوق طي گذشته و آينده برخورداربوده و

بيان روش شناسي  تحقيق و معرفي شاخصهاي مورد استفاده، بازارهاي هدف صادراتي 

  .گردد بندي و معرفي مي ايران جهت محصول ياد شده، به آمك تكنيكهايي اولويت

بندي  شاخص پتانسيل وارداتي اولويتااستفاده از شش آشورهاي واردآننده عسل ب

 پنج مورد نخست شود آه   شاخص استفاده ميششابراين در اين تحقيق از بن. خواهند شد

شاخص آخر به منظور در نظر گرفتن . دهد وضعيت تقاضاي فعلي آشورها را نشان مي

وضعيت تغييرات در آينده يا همان پيش بيني نرخ رشد جمعيت آشورها طي سالهاي آينده به 

بندي و استفاده يكجا از مجموعه شاخصها،  به منظور يكپارچه آردن اولويت. رود آار مي

اين متغير برابر با ميانگين . بندي است، تعريف خواهد شد متغير ديگري آه مبناي اولويت

  .گانه استششنرمال شده شاخصهاي مقدار ساده 
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  :عبارتند ازبندي آشورها  اولويت استفاده در مورد هايشاخص

ijMm    طي دوره مورد بررسيj توسط آشور iي متوسط واردات آالا 1=

iw

ij

M
M

m  به آل واردات جهاني آن j توسط آشور iنسبت واردات آالاي  2=

  آالا

j

ij

M
M

m   j به آل واردات آشور j توسط آشور iنسبت واردات آالاي  3=

wiw

jij

MM
MM

m
/
/

4   iي  در خصوص آالاjشاخص نبود مزيت آشور  =

ijMrm .5  طي دوره مورد j توسط آشور iمتوسط رشد واردات آالاي  =

  بررسي

jPrm .6 =   پيش بيني نرخ رشد جمعيت آشورها طي سالهاي آينده

در مورد تك تك شاخصهاي فوق ممكن است آشوري در برخي از آنها از اولويت 

بندي آنها را  تر برخوردار باشد آه اين امر اولويت پايينبالاتر و در برخي ديگر از اولويت 

بندي و غربال اوليه آشورها، معياري  بنابراين جهت اولويت. سازد با مشكل مواجه مي

  .شود آه مجموع متغيرهاي فوق را به طور يكجا در بر گيرد معرفي مي

6/
mm

H
6

1k j

jkj
j ∑

⎥
⎥
⎦

⎤

⎢
⎢
⎣

⎡

δ

−
=

=
  

 ميانگين شاخصها براي آشور jm، امjام براي آشور k شاخص mkjدر رابطه فوق 

j ،امjδ انحراف معيار شاخصها براي آشور j ، امHj ميانگين ساده شاخصهاي استاندارد شده 

  .فوق است

 در Hjبا به آارگيري اين روش تعداد مشخص و محدودی از آشورها، آه شاخص 

بندي نهايي انتخاب  اولويتبراي ر عددي نسبي برخوردار است، مورد آنها از بالاترين مقدا

  .شوند مي
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  مطالعات انجام شده. 3

  طالعات خارجي و داخلي انجام شده درباره بازارهاي هدف صادراتي در روش تحقيق

تعيين جريان تجارت و توزيع جغرافيايي صادرات و واردات آشور ".  يكديگر متفاوتند با

  " آره

   پول در سال يالملل توسط آارشناسان صندوق بينعه خارجي است آه يك نمونه مطال

1997 (Lorenzo & Ferretti, 1997, 1-31) مطالعه فوق تعيين جهت هدف . انجام شده است

اين آشور و شناسايي بازار هدف محصولات صادراتي ) تغيير شرآاي تجاري(صادرات 

تخمين ، المللي پول ان صندوق بيندر اين مطالعه ابزارهاي تحليل آارشناس. بوده است

سهم صادرات و  روندتغييرات وبررسي آره معادلات عرضه و تقاضاي صادرات و واردات

و آره ) عنوان شريك تجاري آره به(واردات آشورهاي صنعتي، آشورهاي تازه صنعتي شده 

رات انجام شد، نشان داد آه صاد1995- 1970اين تحقيق، آه در گستره زماني . بوده است

آره از لحاظ ترآيب آالاهاي صادراتي به مقاصد صادراتي، تغييرات چشمگيري داشته 

دهد آه آاهش نسبي صادرات آره به آشورهاي صنعتي همراه  نتايج بررسيها نشان مي. است

اين . با رشد سريع صادرات آن به آشورهاي در حال توسعه آسيايي صورت گرفته است

در گستره زماني .  شديدتر شده است1980از اواخر دهه صد صادراتي آره اتغيير در مق

 روند صادرات آره به آشورهاي صنعتي تقريباً ثابت بوده، درحالي آه 1988-1994

نظير هنگ آنگ، چين، اندونزي، سنگاپور، مالزي، تايلند (صادرات به آشورهاي آسيايي 

پاسخ داده شده سؤال نيز ن يدر اين تحقيق بد .از رشد چشمگيري برخوردار بوده است...) و

اي بين آشورهاي  ه آيا اين تغيير در مقاصد صادراتي آره نشاندهنده همگرايي منطقهآاست 

در حال توسعه است؟ بررسي آمار و اطلاعات مبادلات تجاري آره با آشورهاي هنگ 

آنگ، اندونزي، مالزي، سنگاپور، چين،  تايلند مبين روند فزاينده تجاري بين اين 

آنگ و تايوان و همچنين براي   براي هنگ1980اين روند از اواخر دهه . استآشوره

 نشاندهنده آن برخي آزمونها اما بررسي دقيقتر به آمك. سنگاپور و تايلند چشمگير بوده است

، "همگرايي منطقه اي استافزايش سهم صادرات آره مبين  تغيير "است آه اين فرض آه 
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؛ اي شبيه به آشور آره است دهد فقط تايوان نمونه شان ميآزمونهاي مشابه ن. معتبر نيست

به آشورهاي تازه صنعتي آن  آشورهاي صنعتي، سهم صادرات بهيعني با آاهش صادرات 

  .شده افزايش يافته است

 يكدر مؤسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني انجام شده است آه نيز مطالعه ند چ

بندي بازارهاي هدف   و همكاران در طرح اولويتفر فهيمي. آيد  در پي ميمورد از آنها

هاي  ايران در آدام يك از فراوردهمحصولات پتروشيمي ايران آوشيدند به سؤالاتي چون 

طرفهاي تجاري ايران در خصوص ؟ صادراتي مربوط به پتروشيمي داراي مزيت است

ه اين آشور ها از اند و آيا صادرات ب هاي پتروشيمي تا به حال چه آشورهايي بوده فراورده

عمده ترين بازار هاي هدف صادراتي محصولات  درجه ثبات بالايي برخوردار بوده است؟

 براي اقلام صادراتي ايران در بازار هاي هاييچه فرصتها و تهديد و پتروشيمي ايران آدامند

به اين منظور در مطالعه مذآور پس از ارزيابي محصولات .  پاسخ دهندجهاني وجود دارد؟

. بندي محصولات منتخب پتروشيمي شد مزيت دار صنعت پتروشيمي آشور، اقدام به اولويت

هاي اصلي صورت  اين امر با استفاده از روش غربال آردن و تاآسونومي عددي و مؤلفه

بندي بازارهاي هدف با آنچه در سالهاي گذشته رخ داده است،  مقايسه نتايج اولويت. پذيرفت

بدين معني آه  مگيري بين بازارهاي بالقوه و بالفعل وجود دارد؛دهد تفاوت چش نشان مي

از جمله دلايل اين تفاوتها، اين است آه . بازارهاي هدف بالقوه عمدتاً بازارهاي بالفعل نيستند

صادرات تا به حال در چارچوب يك راهبرد بازاريابي مدون واصولي صورت نگرفته و 

.  و ديپلماتيك آشور با آشورهاي خريدار بوده استعمدتاً موردي و متأثر از روابط سياسي

اين در حالي است آه اآثر آشورهاي خاورميانه توليد و صادرات محصولات پتروشيمي را 

اند و نهايتاً از مزاياي بازارهاي انحصاري و شبه  از طريق شرآتهاي چندمليتي انجام داده

نيز به سبب اين شرآتها لات از اين گذشته، آيفيت محصو. اند انحصاري برخوردار شده

طوري آه صادرآنندگان به به داري از فناوري بالا در حد استانداردهاي جهاني بوده، ربرخو

  .راحتي توانسته اند بخش عمده اي از بازارهاي مالي جهان را به خود اختصاص دهند
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   توليد و تجارت عسل در ايران و جهان

  توليد جهاني. 1

 310/1 به 1997در سال  ميليون تن 157/1 جهان از ميزان عسل توليد شده در

آشورهاي عمده توليدآننده عسل عبارتند از  . افزايش يافته است2004تن در سال ميليون 

 و 1/6 و 3/6 و 1/1ترتيب  به  2004در سال چين، امريكا، آرژانتين، ترآيه، مكزيك آه 

اين پنج آشور درمجموع . اند خود اختصاص داده  درصد از توليد جهاني را به3/4 و 7/5

سهم ايران در اين سال . اند  توليد آرده2004 درصد از آل عسل جهان را در سال 5/43

  ).1نمودار ( درصد توليد جهاني بوده است 2/2

نمودار 1_ توليد عسل توسط آشورهاي عمده (تن )
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منبع: سايت فائو

1997
2004

  

  توليدآنندگان عمده عسل براساس ميزان توليد . 1نمودار
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  توليد ايران. 2

  آل توليد ايران. 1. 2

 و 97 هزار تن در سال 24 به 1991 هزار تن در سال 10از عسل توليدي در ايران 

نرخ رشد سالانه توليد عسل در ميانگين . افزايش يافته است 2004 هزار تن در سال 29

 2004-1997 درصد در دوره 2/3 به 1997-1990 درصد طي دوره 7/15آشور از 

د عسل طي سالهاي  معادل صفر بوده و تولي2004اين نرخ رشد در سال . آاهش يافته است

  . ثابت مانده است2003-2004

بردار عسل در آشور وجود داشته است آه در   هزار بهره75 تعداد 1382در سال 

عبارتي  به. اند  هزار آندوي نوع قديم بوده187 ميليون آندوي نوع جديد و 4/1مجموع مالك 

آل توليد عسل آشور .  آندوي نوع قديم و جديد داشته است21طور متوسط  بردار به هر بهره

دست   درصد آن از آندوهاي نوع جديد به95 هزار تن بوده آه 5/14در اين سال معادل 

ازاي هر آندو بوده آه   آيلوگرم به85/9وري عسل آندوهاي نوع جديد معادل  بهره. است آمده

  ).1جدول (بوده است )  آيلوگرم9/3(وري آندوهاي نوع قديم   برابر بهره5/2اين رقم 

  توليد ايران به تفكيك مناطق. 2. 2

آندوي و ) درصد2/17(بردار زنبور عسل  استان آذربايجان شرقي بيشترين تعداد بهره

لحاظ برخورداري از آندوي نوع جديد پس از استان  نوع قديم را در خود جاي داده، ولي به

بردار و آندو را   بهرهبا اينكه اين استان بيشترين تعداد. اصفهان در مقام دوم قرار داشته است

وري، دومين استان توليدآننده عسل در آشور  سبب پايين بودن بهره در خود جاي داده، به

  ).1جدول (شود   محسوب مي

 درصدي از توليد عسل آشور در مقام نخست 6/13آذربايجان غربي با سهمي 

ن، مازندران استانهاي آذربايجان شرقي، گيلان، اصفها. توليدآنندگان عسل قرار دارد

  ،5/11، 7/12ترتيب با سهم  به

پنج استان .  درصدي از آل توليد عسل آشور در مقامهاي بعدي قرار دارند5/6، 7/8
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از عسل توليدي )  درصد5/53( استان آشور، در مجموع بيش از نيمي 28يادشده از ميان 

نهاي داراي اين درحالي است آه استا .اند  توليد و عرضه آرده1382آشور را در سال 

بردار عبارتند از آذربايجان شرقي، آردستان، آذربايجان غربي، فارس و  بيشترين بهره

 5/47 درصد و در مجموع 4/5 و 8/6، 3/7، 75/10، 2/17ترتيب  مازندران آه به

اما ترتيب استانها از نظر . اند برداران آشور را در خود جاي داده درصد از آل بهره

بسيار متفاوت با ترتيب استانها از نظر ) ازاي هر آندو يد عسل بهميزان تول(وري  بهره

وري آندوهاي نوع  سبب تفاوت محسوس در بهره به. برداران و آندوهاي فعال است بهره

 73/19استان گيلان با توليد . شود وري آندوهاي جديد بيان مي جديد و قديم، ابتدا بهره

وري توليد عسل برخوردار   از بالاترين بهره1382ازاي هر آندو در سال  آيلوگرم عسل به

وبلوچستان  بوده است و پس از آن استانهاي اردبيل، هرمزگان، آذربايجان غربي، سيستان

اما .وري آل نيز به همين شكل است لحاظ بهره ترتيب نخستين استانها به. اند قرار داشته

برداران  تان است، زيرا آه بهرهوري آندوهاي نوع قديم، مهمترين استان، خوزس لحاظ بهره به

در اين باره استانهاي . اند  آيلوگرم عسل توليد آرده2/8ازاي هر آندو   به82آن در سال 

  .وبويراحمد، مازندران، قم در مقامهاي بعدي قرار دارند تهران، آهگيلويه

 

  روند صادرات جهاني عسل.   3

به طوري آه  بوده   رو به رشد2002-1991ارزش تجارت جهاني عسل طي دوره 

در  هزار دلار 697440 به 1991 هزار دلار در 304861صادرات اين محصول از 

در همين دوره سهم صادرات عسل از آل صادرات آالايي جهان . افزايش يافته است 2002

 آشور 2002در سال  .)2نمودار  ( درصد افزايش يافته است02/0 درصد به 01/0از 

 هزار دلار در رأس صادرآنندگان جهاني 114170 به ارزش آرژانتين با صادرات عسل

به ) رتبه سي و يك(و ايران ... قرار داشته است و آشورهاي شيلي، مكزيك، آانادا، آلمان، 
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 هزار دلار صادرات در 3065و ... ، 53465، 57155، 65013، 80889ترتيب با 

ند توليد و صادرات عسل در به طور آلي رو ). 2نمودار (مكانهاي بعدي قرار داشته اند 

آشورهاي عمده صادرآننده بنا به دلايل متعددي افزايش يافته است آه از مهمترين آنها مي 

مصرف و افزيش درآمد اشاره  توان به افزايش تقاضا بر اثر ازدياد جمعيت و تغيير الگوي

سال  تن در 26312 درصد  از 5/4صادرات عسل در جهان با متوسط رشد سالانه  .آرد

  . افزايش يافته است2002 تن در سال 405903 به 1991
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  1382ها و توليد عسل دراستانهاي آشور طي سال  برداري وضعيت  بهره . 1جدول 
  )درصد(سهم از آشور   
  آندوي نوع قديم  جديد نوع آندوي  شرح

  وري بهره

  
 برداري  بهره

تعداد آندو
توليد 

عسل 

 با موم

 تعداد آندو
ليد عسل تو

 با موم

آل توليد 

عسل با 

  موم
آندوي 

 نوع جديد

آندوي 

 نوع قديم

آشور  آل

 )آيلوگرم/تعداد(
75181 

13976

70 

85/
9 

90/3 
72875

8 

  
145009

83  
85/9 90/3 

 اردبيل
79/3 31/4 

54/
14 

88/5 80/2 
2/6  54/

14 
88/5 

 اصفهان
47/3 

37/
13 

76/
6 

90/3 83/0 
8/8  

76/6 90/3 

 ايلام
12/1 97/1 

99/
3 

06/3 16/0 
8/0  

99/3 06/3 

 آذربايجان شرقي
22/17 

17/
12 

07/
9 

59/3 91/40 
7/12  

07/9 59/3 

 آذربايجان غربي
32/7 58/9 

79/
13 

35/5 14/18 
6/13  79/

13 
35/5 

 بوشهر
20/0 47/0 

64/
11 

92/4 01/0 
5/0  64/

11 
92/4 

 تهران
51/1 60/3 

84/
9 

46/7 81/0 
5/3  

84/9 46/7 

 وبختياري چهارمحال
79/1 69/3 

61/
9 

17/4 31/0 
4/3  

61/9 17/4 

 خراسان
86/2 05/3 

63/
7 

33/6 71/1 
3/2  

63/7 33/6 

 خوزستان
03/1 07/1 

84/
8 

18/8 37/0 
9/0  

84/8 18/8 

 زنجان
03/5 13/3 

34/
10 

12/4 01/2 
2/3  34/

10 
12/4 

 سمنان
42/0 77/0 

68/
9 

12/4 01/0 
7/0  

68/9 12/4 

سيستان و 

 بلوچستان
05/0 03/0 

38/
12 

- 00/0 
0/0  38/

12 
- 

 فارس
76/6 81/5 

61/
8 

75/5 74/2 
0/5  

61/8 75/5 

 74/4 41/8  0/1 51/0 41/74/4 23/1 67/1 قزوين
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8 

 قم
20/0 13/0 

22/
6 

39/6 22/0 
1/0  

22/6 39/6 

 آردستان
75/10 65/1 

63/
6 

78/2 54/12 
7/1  

63/6 78/2 

 آرمان
61/1 88/1 

43/
10 

48/5 67/0 
9/1  43/

10 
48/5 

 آرمانشاه
21/4 50/2 

78/
8 

91/1 51/2 
2/2  

78/8 91/1 

آهگيلويه و بويراحمد
12/3 31/2 

52/
8 

31/7 25/1 
0/2  

52/8 31/7 

 گلستان
91/3 55/2 

82/
5 

66/2 65/0 
5/1  

82/5 66/2 

 گيلان
39/5 00/6 

73/
19 

20/6 37/2 
5/11  73/

19 
20/6 

 لرستان
77/2 01/3 

64/
8 

21/4 53/2 
6/2  

64/8 21/4 

 مازندران
44/5 90/6 

08/
10 

61/6 10/3 
9/6  08/

10 
61/6 

 مرآزي
75/2 04/2 

92/
7 

62/2 51/0 
6/1  

92/7 62/2 

 هرمزگان
03/0 09/0 

39/
14 

58/5 12/0 
1/0  39/

14 
58/5 

 همدان
42/4 10/5 

80/
8 

63/4 13/2 
4/4  

80/8 63/4 

 يزد
15/1 60/1 

24/
5 

47/2 06/0 
8/0  

24/5 47/2 

  .1382نامه آماري آشور، سال مرآز آمار ايران، سال: منبع
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نمودار 2_ صادرات عسل توسط آشورهاي عمده (هزار دلار)
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منبع: سايت فائو

1996
2003

  

  صادرآنندگان عمده عسل براساس ميزان صادرات. 2نمودار 
  
  

  جايگاه صادرات عسل ايران در جهان. 4

بخش آشاورزي ايران به رغم در برداشتن تعداد شاغلان بيشتري نسبت به ساير 

درات عسل صا. بخشهاي اقتصادي، از نظر صادرات جايگاه چندان مناسبي در جهان ندارد

 افزايش يافته 2003 ميليون دلا ردر سال 8/3 به 1996 هزار دلار در سال 130ايران از 

اين درحالي است آه متوسط  . درصد در سال بوده است6/75يعني متوسط نرخ رشد آن 

نرخ رشد .  درصد در سال بوده است9/10نرخ رشد صادرات جهاني عسل در همين دوره 

ن نسبت به عسل صادراتي جهان باعث شده است سهم اين چشمگير صادرات عسل ايرا

 2003 درصد در سال 4/0 به رقم 1996 درصد در سال 03/0آشور از رقم ناچيز 

چندان  اي نه فرض استمرار، در آينده البته اين سهم چندان چشمگير نيست، ولي به. افزايش يابد

 دادن برخي اقدامات بهداشتي و اين امر نيازمند انجام. دور بسيار قابل ملاحظه خواهد شد

بازاريابي مناسب از سوي صادرآنندگان و اعمال سياستهاي مناسب صادراتي از سوي دولت 

داراي در اين باره بايد گفت آه صادرات مطلق و نسبي ايران طي سالهاي گذشته مدام . است

نبوده بلكه برخاسته البته اين نوسان ناشي از توليد داخلي يا تقاضاي جهاني . نوسان بوده است
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توجهي  و نيز بي) از قبيل مسائل سياستگذاري و اجرايي(از مسائل مبتلابه صادرات آشور 

  .صادرآنندگان به انتخاب بازارهاي هدف مناسب و بازاريابي بوده است

  روند واردات عسل در آشورهاي عمده واردآننده. 5

 ژاپن، انگلستان، فرانسه، عمده ترين واردآنندگان عسل، آشورهاي آلمان، امريكا،

 به 1991 تن در 247009واردات جهاني عسل از . )3نمودار ( ايتاليا، اسپانيا هستند

 هزار دلار به 334158ارزش آن در همين دوره از   و2002 تن در 404390

 08/0در همين دوره سهم عسل از . )3نمودار ( هزار دلار افزايش داشته است 703019

 آشور 2002در سال .  درصد آاهش يافته است06/0لايي جهان به درصدآل واردات آا

 هزار دلار در رأس واردآنندگان و آشورهاي 165706امريكا با واردات عسل به ارزش 

 هزار 35889 و 51695، 56360، 161609ترتيب با  آلمان، ژاپن، انگلستان، فرانسه به

 تا 1991ت جهاني عسل نيز از سال ميزان واردا.  اند دلار در مكانهاي بعدي قرار داشته

شود آه ايران  يادآوري مي.  درصد رشد داشته است4 سالانه به طور متوسط حدود 2002

  .واردات عسل نداشته است) 2002-1991 (1381-1370در دوره 

   بالفعل عسل صادراتي ايراناي بازاره. 6

محسوب  بزرگترين واردآننده عسل از ايران 2003-1997ترآيه طي سالهاي 

آرده وارد  ميليون دلار عسل از اين کشور 2طوري آه طي اين دوره سالانه  شد، به مي

البته  صادرات ايران به اين آشور طي دوره مذآور با نوسانهاي فراواني ). 2جدول (است 

 درصد در 6/76 به 1997 درصد در سال 5/7اي آه سهم آن ابتدا از  گونه مواجه بوده به

 يافته اما پس از آن، روندي نزولي طي آرده تا حدي آه در سال  افزايش1998سال 

 صادرات به 2003البته در سال .  هيچ صادراتي  به ترآيه صورت نگرفته است2002

.  درصد رسيده است3/9 هزار دلار به 356اين آشور از سر گرفته شده و سهم آن با 

نده عسل از ايران بوده و آشور امارات متحده عربي طي اين دوره دومين آشور واردآن

از عسل صادراتي ايران را خريداري )  درصد1/27(چهارم  طور متوسط بيش از يك به

صادرات عسل ايران به اين آشور نيز با نوسانهاي چندي مواجه بوده اما در . آرده است

 به اين آشور اختصاص داشته به 2003درصد از صادرات ايران در سال 5/36مجموع 
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.  مبدل آرده است2003 آن را به اولين واردآننده عسل از ايران در سال اي آه گونه

 آشوري آه عسل به آنها صادر شده، آذربايجان و 14، از ميان 2003براساس آمار سال

  .اند ترتيب در مقامهاي بعدي قرار گرفته ترآيه و عربستان سعودي پس از امارات به

  2003-1997اي مقصد طي سالهاي تفكيك آشوره صادرات عسل ايران به. 2جدول 

 )هزار دلار (
  متوســط

  سال 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 1997-2003
 آشور

 جهان 2195 7104 6697 5244 2700 3065 3814 4403
 ترآيه 165 5443 4895 3086 102 0 356 2007

1195 1392 1701 1289 1313 940 1025 702 
امارات متحده 

 عربي

 آذربايجان 942 260 257 168 369 315 449 394
 آويت 59 57 87 148 81 105 254 113

108 258 223 141 71 40 21 2 
عربستان 
 سعودي

 قطر 35 166 36 50 74 99 195 94
 اآراين 72 0 122 149 235 0 0 83
 يمن 0 0 7 40 9 331 177 81
 بحرين 28 29 68 83 131 74 127 77
 عراق 0 6 17 18 89 150 212 70
 قزاقستان 73 13      43
 الجزاير 0 0 0 0 7 26 188 32
 آلمان 0 6 67 34 38 0 1 21
 مالزي 10 0 0 7 59 2 27 15

  www.fao.orgسايت اينترنتي : منبع

  قيمت صادراتي عسل در بازارهاي جهاني. 7

  دلار در سال73/1متوسط قيمت صادراتي هر آيلوگرم عسل در بازارهاي جهاني از 

 دلار در سال 35/2 آاهش يافته، ولي پس از آن به 2000 دلار در سال 17/1 به 1996

ميانگين نرخ رشد قيمت جهاني عسل طي اين دوره ). 3جدول ( افزايش يافته است 2003

  . درصد در سال بوده است53/4
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اي داشته  قيمت صادراتي هر کيلوگرم عسل ايران طي دوره يادشده روند نسبتاً فزاينده

آه بيش از نرخ رشد قيمت جهاني ( درصد 54/7طوري آه با نرخ رشد متوسط سالانه  به

.  رسيده است2003 دلار در سال 97/1 به 1996 دلار در سال 18/1از ) بوده است

تغييرات قيمت صادراتي در به دليل شود، قيمت صادراتي عسل  ايران  چنانكه ملاحظه مي

اي دوره ياد شده آمتر و در برخي ديگر بيشتر از قيمت  در برخي از ساله، بازارهاي جهاني

  . استجهاني آن بوده 
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  قيمت صادراتي عسل ايران و متوسط قيمت جهاني . 3جدول 
 )دلار به آيلوگرم(

 سال ايران جهان نسبت قيمت ايران به جهان
68/0 73/1 18/1 1996 
71/0 71/1 21/1 1997 
98/0 49/1 45/1 1998 
17/1 26/1 47/1 1999 
23/1 17/1 45/1 2000 
10/1 22/1 34/1 2001 
06/1 72/1 82/1 2002 
83/0 35/2 97/1 2003 
دوره طي رشدسالانه نرخ 54/7 53/4 -

  )ITC( مرآز تجارت جهاني  شده منتشرPC/TASنرم افزار : منبع   

  مقررات استاندارد و صادرات. 8

  آننده ور جلب اعتماد مصرفمنظ ارتقاي آيفيت آالاهاي صادراتي به. 1 .8

يكي از آثار رعايت مقررات استاندارد، ارتقاي آيفيت آالاهاي صادراتي و جلب 

خريداران همواره متقاضي خريد . مرغوبيت آالاستنسبت به آننده  اطمينان  مصرف

محصولي با آيفيت  مطلوب و بهايي مناسبند تا احساس آنند آالاي موردنظر در قبال هزينه 

شدة آنها از ارزش لازم برخوردار است؛ بويژه آنكه وجود مشخصاتي خاص در پرداخت 

  آالاي نهايي را مراجعي معتبر و

تأييد آرده ) المللي مانند مؤسسات ملي استاندارد و سازمانهاي اعتباردهنده بين(طرف   بي

ردنظر آننده با خيالي آسوده ، نسبت به خريد آالاي مو شود مصرف اين امر باعث مي. باشند

واضح است آه در صورت يكسان بودن قيمت آالاهاي مشابه با يكديگر مشتري . اقدام آند

. اي معتبرتر اقدام آند دهد براي خريد آالايي با آيفيت بالاتر و داراي نام و سابقه ترجيح مي

در برخي آشورها الزاماتي در مورد آيفيت محصولات آشاورزي و غذايي وارداتي 

صورت عدم رعايت آنها، از واردات آالاهاي مورد نظر جلوگيري مشخص شده آه در 

اين الزامات درباره آالاهاي خام آشاورزي و مواد غذايي فراوري شده، اآيداً . خواهد شد

  ).1376منتقمي، (شود اجرا مي
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  مقررات بهداشتي و صادرات. 2 . 8

اتي در بازارهاي آگاهي صادرآنندگان آالا از مقررات بهداشتي حاآم بر آالاهاي وارد

داشتن اطلاعات آافي درباره . هدف، لازمه حضور و بقاي آنها در بازارهاي مذآور است

المللي و مقررات حاآم بر مبادلات بازرگاني در بازار موردنظر به  هاي بين موافقتنامه

بسياري از . ريزي مناسب آالاي خود را عرضه آنند آند تا با برنامه صادرآنندگان آمك مي

اند تا بر اساس آنها از ورود  ورها، بويژه آشورهاي پيشرفته جهان، مقرراتي وضع آردهآش

اي  آننده ويژه آالاهايي ممانعت آنند آه آفاتي خاص با خود دارند و يا از مواد ضدعفوني

اين گونه آشورها نسبت به وجود ). همان منبع(شود براي ضدعفوني آردن آنها استفاده مي

 ،عنوان مثال در مورد عسل به. هاي آشاورزي حساسند در فراورده) ي شهري(ها آثار آلاينده

اآسيدآربن و  آشورهاي اتحاديه اروپا و امريكا و ژاپن در صورت مشاهده آثار گاز دي

، )هاست آه ناشي از قرار گرفتن آندوها در نزديكي مناطق شهري يا جاده(مونواآسيد آربن 

  .آنند از ورود محموله مربوط جلوگيري مي

 منظور اطمينان از  المللي نيز اقدام به تصويب مقررات مختلفي به سازمانهاي بين

ازجمله در . اند رعايت نكات بهداشتي توسط آشورهاي توليدکننده و صادرآننده کرده

  به تصويب 1اي در زمينه اجراي اقدامات بهداشتي و بهداشت نباتي دوراروگوئه موافقتنامه

  .)1375 ين الملل،مرآز تجارت ب (رسيد
  

  مزيت نسبي آشكارشده

جهاني از آن  نسبي در صادرات عسل به بازارهاي شناسايي آشورهاي داراي مزيت

به . توان به شناختي جامع از رقباي جهاني دست يافت جهت مهم است آه به وسيله آن مي

قباي عمده توان ر اصلي در اين بازار مي نسبي ايران با آشورهاي عبارتي با مقايسه مزيت

نسبي،  اين آشور را شناسايي آرد، ضمن آنكه آشورهاي برخوردار از بالاترين مزيت

از سوي ديگر، . مطمئناً سهم به نسبت در خور توجهي از بازارجهاني در اختيار دارند
                                                           

. 1. agreement on the application of sanitary and phytosanitary measures, SPS  
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تواند نشاندهنده بازارهاي هدف و مقاصد   نسبي به نوعي مي بررسي آشورهاي بدون  مزيت

 بالاتر ندارند سهم  به عبارتي، آشورهايي آه مزيت. صادرآننده باشدصادراتي آشورهاي 

  .دهند بيشتري از تقاضا را نيز به خود اختصاص مي

  مزيت نسبي صادراتي . 1

  مزيت نسبي صادراتي ايران. 1 .1

 با نبود مزيت 1996 تا 1985ايران در صدور عسل به جهان طي سالهاي 

ميزان صادرات و به بعد  1997وانسته است از سال اما ت) 4جدول (صادراتي مواجه بوده 

البته روند .  شودبرخورداربازارهاي صادراتي خود را گسترش دهد و از مزيت نسبي 

 با نوسانهاي چندي مواجه 1997شاخص مزيت نسبي صادراتي ايران در سالهاي پس از 

 در سال 4/1آن از ) RCA(اي آه مقدار شاخص مزيت نسبي آشكارشده   گونه بوده  به

 مسيري 2003اما اين شاخص تا سال .  افزايش يافته است1998 درسال 5/6 به 1997

در را  مزيت خود 2003دهد ايران در سال  آاهنده  طي آرده است به طوري آه نشان مي

- 1985(البته شاخص مذآور درآل دوره مورد بررسي . صدور عسل از دست داده است

 برابر 9/266مقدار آن 2003در سال جه بوده به نحوي آه اي موا با تغيير گسترده) 2003

  . شده است1985اين مقدار در سال 
  

 2003- 1985مزيت نسبي صادراتي ايران طي دوره. 4جدول 
  سال  مزيت نسبي  سال  مزيت نسبي

263/0 1995 003/0 1985 
061/0 1996 006/0 1986 
436/1 1997 032/0 1987 
493/6 1998 082/0 1988 
193/4 1999 061/0 1989 
677/2 2000 000/0 1990 
572/1 2001 000/0 1991 
004/1 2002 073/0 1992 
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030/0 1993 913/0  
 

2003 
476/0 1994 

 2003-1985دوره متوسط شاخص طي  076/0

 1985  به 2003نسبت تغيير مزيت نسبي  86/266
 هاي پژوهش يافته:            منبع

  صادراتي توليدکنندگان عمده جهانمزيت نسبي . 2. 1

آه ( 2003-1984نسبي آشورهاي جهان طي دوره  مقادير محاسبه شده مزيت 

همراه ميزان تغيير  به )  مرتب شده است2003براساس مقدار شاخص مزيت نسبي در سال 

در مورد آشورهايي آه امكان . ارائه شده است 5اين شاخص در دوره يادشده در جدول 

ص مذآور برای آنها طي اين دوره وجود نداشته، اقدام به محاسبه آن طي محاسبه شاخ

 آشورها بر اساس وجود يا نبود مزيت نسبي 5در جدول . اي آوتاهتر شده است دوره

  .اند صادراتي و نيز بر پايه آاهشي يا افزايشي بودن اين شاخص به چهار دسته تقسيم شده

ترين آشورهاي داراي مزيت نسبي  يبسياري از آشورهاي قاره امريكا جزو اصل

برخي از اين آشورها در حال بهبود بيش از پيش مزيتهاي خود و . صادراتي عسل جهانند

شود، بيشترين  چنانكه ملاحظه مي. برخي ديگر در حال از دست دادن مزيت خويش هستند

ل تغيير در شاخص مزيت نسبي صادراتي جهان مربوط به آشور برزيل است، زيرا در سا

پرو و پاآستان و نپال و .  شده است1984 برابر سال 7/785 مقدار شاخص آن 2003

اند و مقدار   از مزيت نسبي برخوردار بوده2003پرتغال ديگر آشورهايي هستند آه در سال 

  .هاي يادشده، بيشترين تغيير را داشته است شاخص آنها طي دوره مذآور و يا دوره

اند،   مزيت صادراتي نداشته2003 دارد آه در سال ايران در گروه آشورهايي قرار

. اما مقدار شاخص آن طي دوره يادشده در ميان اين آشورها بيشترين تغيير را داشته است

مالزي و اندونزي و آفريقاي جنوبي و ژاپن ديگر آشورهايي هستند آه بيشترين تغيير را در 

  اند مند نشده شاخص مذآور دارند و هنوز هم از مزيت صادراتي بهره
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  )مزيت نسبي وارداتي(نبود مزيت نسبي . 2

. در اين قسمت شاخص مزيت نسبي بر اساس آمار واردات آشورها محاسبه شده است

 وجود مزيت نسبی وارداتی آن  يابيشتر از يک بودن اين شاخص به مفهوم عدم مزيت نسبي

به شمار ) عسل(لقوه جهت صادرات آالا عبارتي آن کشور يك بازار هدف با  به؛کشور است

ترين  عربستان سعودي، آلمان، استراليا، دانمارك و باربادوس اصليآشورهاي . می آيد

بيني مناسبتر براي  جهت پيش). 6جدول (اند  آشورهايي هستند آه با عدم مزيت نسبي مواجه

ا بزرگترين  ي2003-1984نگر، از روند تغيير شاخص طي دوره  آينده به روشي گذشته

آشورهاي استراليا، ليبي، . اي آه روند در آن دوره قابل محاسبه است، استفاده می شود دوره

سعودي بيشترين تمايل براي گسترش مصرف عسل و تأمين آن از  الجزاير، نپال و عربستان

 اين امر درواقع نشان می دهد  اين آشورها بازارهاي بالقوه. اند طريق توسعه واردات داشته

  .اي هستند يابنده گسترش

  2003واردآنندگان جهان بر اساس سال ) مزيت نسبي وارداتي(نبود مزيت نسبي . 6جدول 

 دوره
طي دوره (نسبت تغيير 

 )ستون بعد
نسبت تغيير سال 

 1984 به 2003
عدم مزيت در 

 آشور 2003سال
 استراليا 25/2 47/33 - 

 ليبي 41/1 - 28/19 2003-1986

 الجزاير 78/1 - 65/8 2003-1992
 نپال 21/1 - 00/8 2003-1986

 عربستان سعودي 55/6 42/6 - 
 جيبوتي 19/1 69/2 - 
 باربادوس 92/1 32/2 - 
 دانمارك 06/2 03/2 - 
 پرتغال 05/1 26/1 - 
 ايتاليا 14/1 20/1 - 
 امريكا 32/1 08/1 - 

 آلمان 13/3 05/1 - 
 عمان 15/1 04/1  
 گلستانان 29/1 03/1  
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 هاي پژوهش يافته: منبع

  بندي بازارهاي هدف بالقوه اولويت

بندي به روش غربال آردن آشورها  براساس شاخصهاي پتانسيل وارداتي  اولويت

متوسط واردات، سهم از واردات آشوري، سهم از واردات جهاني، رشد واردات،  شامل

ني روند آينده، شاخص البته به منظور پيش بي. شاخص نبود مزيت صورت گرفته است

ديگري نيز به شاخصهاي پتانسيل وارداتي اضافه شده آه همان نرخ رشد جمعيت تا سال 

 استخراج شده 2002-1991 براي سالهاي FAOاطلاعات لازم نيز از آمار  .  است2010

 آشور غربال و جهت 30 آشور واردآننده عسل، 192در مرحله نهايي از ميان . است

،  سعوديعربستان، آلمان: ايي انتخاب شدند آه به ترتيب اولويت عبارتند ازبندي نه اولويت

، ايتاليا، عمان، آره، هلند، نروژ، فرانسه، سنگاپور، انگلستان ،رواندا، ليبريا، ژاپن، مريكاا

 و ساير سوئيس، اسپانيا، مالزي، مالديو، بوليوي، آانادا، هندوراس، سومالي، نپال

  . آمده است7ترتيب در جدول  هآشورهايي آه نام آنها ب
  

 بندي بازارهاي هدف بالقوه رتبه. 7جدول 

 آشور مقدار شاخص آشور مقدار شاخص آشور مقدار شاخص
 آلمان 848/6 آانادا 199/0 نيجر 092/0

امارات متحده عربي 086/0  159/3 بوليوي 198/0
 عربستان
 سعودي

 مريكاا 374/2 مالديو 185/0 پاآستان 077/0
 ژاپن 982/0 مالزي 182/0 ونزوئلا 072/0
 ليبريا 872/0 اسپانيا 181/0 ليبي 068/0
 رواندا 785/0 سوئيس 178/0 سيرالئون 063/0
 انگلستان 613/0 افغانستان 176/0 ماداگاسكار 063/0
 سنگاپور 467/0 آاستاريكا 165/0 استراليا 062/0
 فرانسه 433/0 اردن 157/0 غنا 059/0
 نروژ 348/0 آويت 152/0 نفيليپي 057/0
 هلند 347/0 اآوادور 140/0 مكزيك 050/0
 آره 328/0 جنوبي آفريقاي 124/0 اتريش 039/0
 عمان 317/0 آلمبيا 109/0 آنگو 035/0
 ايتاليا 279/0 آنگولا 106/0 موريتاني 035/0
 نپال 250/0 گامبيا 106/0 نيجريه 034/0
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 096/0 بورآينافاسو 034/0
و  بوسني

 سومالي 236/0  رزگوينه
 هندوراس 213/0    

 هاي پژوهش يافته:     منبع

  گيري و پيشنهاد نتيجه

  گيري نتيجه. 1

يكي از اهداف برنامه پنجساله سوم توسعه اقتصادي، اجتماعي، فرهنگي و سياسي 

به عبارت ديگر، برگزيدن راهبرد . جمهوري اسلامي ايران، توسعه صادرات غير نفتي است

در اين راستا و بر مبناي منابع . باشد ا يكي از محور هاي اساسي اين برنامه ميبرونگر

  . اهميت داردموجود آشور، توليد و صادرات محصولاتي نظير عسل

ن در هزارت 29 به 1991 تن در سال  هزار10از  آشور در آل توليد عسلميزان 

ايجان شرقي، گيلان، استانهاي آذربايجان غربي، آذرب.  افزايش يافته است2004سال 

، )ترين استانهاي توليدآننده عسل در آشور عنوان اصلي ترتيب به به(اصفهان، مازندران 

وري توليد عسل  بيشترين بهره.  درصد از توليد آشور را در اختيار دارند5/53درمجموع 

 در آشور مربوط به استانهاي سيستان و بلوچستان، هرمزگان، گيلان، اردبيل، آذربايجان

. لحاظ توليد آمترين سهم را از توليد عسل آشور دارند غربي است آه دو استان نخست به

 ميليون دلار در 8/3 به 1996 هزار دلار در سال 130 ايران از  عسلادراتميزان ص

در مجموع، .  افزايش يافته اما تغييرات آن همواره با نوسان مواجه بوده است2003سال 

 4/0 به 1996 درصد در سال 03/0آل صادرات جهاني از سهم صادرات عسل آشور از 

آشورهاي برزيل، پرو، پاآستان، نپال، پرتغال در .  افزايش يافته است2003درصد در سال 

-1984اند و مقدار شاخص آنها طي دوره   از مزيت نسبي برخوردار بوده2003سال 

وه آشورهايي قرار دارد آه ايران در گر.  افزايش و نيز بيشترين تغيير را داشته است2003

 در 2003-1985اند اما مقدار شاخص آن طي دوره   مزيت صادراتي نداشته2003در سال 

با توجه به تغييرات بسيار زيادي آه در . ميان ساير آشورها بيشترين تغيير را داشته است
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ن توان گفت هرگونه تصميمگيري مبتني بر آ دهد مي مقدار شاخص و جهتگيري آن روي مي

مانند دوره در نظر گرفته شده در اين  نيازمند دقت است؛ بويژه اگر دوره مورد بررسي به

  .مقاله درازمدت نباشد

آشورهاي  ،2003-1997دوره ترين آشورهاي واردآننده عسل از ايران طي  اصلي

 اما بازارهاي هدف .بوده استقطر سعودي،  عربستانآويت، آذربايجان،  ترآيه، امارات،

، ژاپن، مريكا، اعربستان، آلمانهاي آشور:  ايران براي صادرات عسل عبارت بودندازبالقوه

، سومالي، نپال، ايتاليا، عمان، آره، هلند، نروژ، فرانسه، سنگاپور، انگلستان ،رواندا، ليبريا

، اردن، آاستاريكا، افغانستان، سوئيس، اسپانيا، مالزي، مالديو، بوليوي، آانادا، هندوراس

  .آلمبيا ، فريقاي جنوبي، اآوادرا، آويت

  

  پيشنهادها.  2

  وري گسترش توليد عسل بر اساس بهره.1 .2 

وري نسبتاً اندآي در توليد عسل  بخشي از استانهاي داراي بيشترين توليد آشور، بهره

برداران از آندوهاي قديمي مربوط  اي از دلايل آن به استفاده بهره از هر آندو دارند آه پاره

توانند با اتخاذ تدابيري مناسب ازجمله آموزش به  دستگاههاي متولي توليد مي. شود مي

  . وري توليد را افزايش دهند برداران، بهره بهره

  بندي بازارهاي هدف لزوم توجه به اولويت. 2. 2

اينكه بين مقاصد صادراتي فعلي عسل و مقاصد بالقوه، تفاوتهاي قابل  با عنايت به

 بازار هدف مناسب يكي از راهبردهاي اساسي در توسعه بازار  وداي وجود دار ملاحظه

دن بازارهاي صادراتي آراست، بايد صادرآنندگان راهکارهای مناسبي را در جهت متنوع 

در مقاله حاضر، فهرست بازارهاي هدف بالقوه براي صادرات عسل ارائه شد آه . برگزينند

  .اين محصول خواهد بودريزي بهترصادرآنندگان  راهگشايي براي برنامه
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فايده اقتصادي حكم -هاي زياد بازاريابي و ضرورت توجه به برايند هزينه هزينه

البته نفوذ به بازارهاي . آند دقت بيشتري به توسعه بازار با عنايت به اين متغير شود مي

مذکور و حفظ آنها مستلزم آسب اطلاعات دقيقي از شرايط بازار به لحاظ درجه 

  .ي، قيمتها، رقبا، استانداردها، الگوي مصرف، سلايق مشتريان و غيره استپذير رقابت

  ضرورت عرضه آالاهاي داراي استاندارد به بازار هاي جهاني. 3. 2

ه اي جز ب نتيجه) آيفيت و غيربهداشتي بي( غير استاندارد محصولاتعرضه و صدور 

در حد آيفيت ادراتي ايران  و بهداشت عسل صآيفيت از سويي .هدر رفتن منابع آشور ندارد

 اين نكته بويژه از دقت به بازارهاي .محصولات صادراتي آشور هاي رقيب نبوده و نيست

گردد؛ زيرا اغلب آشورهاي واردآننده عسل از ايران  بالفعل صادراتي آشور نيز مستفاد مي

سوي ديگر، داراي استانداردهاي چندان مهمي براي ورود اين آالا به آشورشان نيستند و از 

اي دارد، نفوذ  گيرانه ايران نتوانسته است به بازار آشورهاي اروپايي، آه استانداردهاي سخت

بنابراين بايد به بخش توليد دقت  بيشتري شود تا بتوان در بازارهاي جهاني با قدرت . آند

سب از بندي منا علاوه بر آن، بهداشت و بسته. زني و جذب مشتري آرد بيشتري اقدام به چانه

هر محصولي با بنابراين بايد . ديگر متغيرهاي مؤثر در جذب يا ازدست دادن مشتريان است

 و اين امر ميسر المللي روانه بازار هاي جهاني شود بندي منطبق بر استانداردهاي بين بسته

شود مگر با ارائه آموزشهاي لازم به دست اندرآاران امر توليد و بازاررساني عسل و  نمي

  . امكانات آزمايشگاهي مورد نيازتأمين
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