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 پاييز، ۵١دهم، شماره سيزاقتصادآشاورزي و توسعه، سال 

١٣٨۴ 

  

 

ي هالااآسنجش درجه رقابت در  بازارجهاني 

  سنتی ومنتخب

  کشاورزی

 

  ∗ محمد نبي شهيكي تاش،∗دآتر  فرهاد خداداد کاشی

 

 چكيده

اي يا ملي  گونه آه در بازارهاي محلي يا منطقه همان

شود   رقابتي مشاهده ميانواع رفتارهاي انحصاری و يا غير

انتظار مشاهده چنين نيز المللي  در بازارهاي بين

رفتارهايي را بايد داشت؛ براي مثال بسياري از 

 و هبردیارآارگيري رفتارهاي ه با ب) يا شرآتها(آشورها 

تمرآز . ندانحراف بازار از رقابت به انحصارهماهنگ درصدد 

امكان را فراهم گيري تمرآز اين  بازار و شاخصهاي اندازه

                                                 
 اعضای هيئت علمی دانشگاه پيام نور و دانـشگاه  :يب به ترت ∗

                        سيستان و بلوچستان 
e-mail: khodadad@pnu.ac.ir         e-mail: mohammad_tash@hamoon.usb.ac.ir  
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 ۵١ شماره -  آشاورزي و توسعهاقتصاد

 ١٣۶

سازند آه اطلاعات مربوط به تعداد آشورها و نحوه   مي

 معين خلاصه شود تا براساس یددعتوزيع بازار بين آا در 

در  .دکرآن بتوان درجه رقابت و انحصار را ارزيابي 

اين تحقيق براي سنجش درجه رقابت در بازارهای بين 

 پسته،(المللی کالاهاي عمده صادراتي آشاورزي ايران 

به ) خرما، انگور ، سيب ، زعفران، خاويار و آشمش

براي فاصله زماني ور ذکسنجش تمرآز جهاني بازارهاي م

شاخص تمرآز محاسبه . استشده پرداخته  ميلادي ٢٠٠٠ -١٩٩٧

 انحصار چندجانبه سخت در اين نشاندهندهشده 

دهد آه شاخص   تحقيق نشان مياين هاي  يافته. بازارهاست

براي  (HHI) و شاخص هرفيندال (CRn) آشور nآز نسبت تمر

بازار جهاني برخي از محصولات مانند فرش، خرما، 

يار و آشمش افزايش يافته است آه اين زعفران، خاو

 افزون شدن شدت انحصار و افزايش نابرابري مبين

از طرف ديگر . صادراتي در بازار جهاني اقلام فوق است

CRn  وHHIي از محصولات مانند سيب  در بازار جهاني برخ

 . نيافته است چشمگيریدرختي و انگور تغيير 

 

 :ها کليد واژه

ثر، انحصار ؤمصادرات، ساختار بازار، تمرآز، رقابت 

 ثر، کالاهای کشاورزیؤم
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 ... سنجش درجه رقابت 

 ١٣٧

 مقدمه

 توجهی درخورصادرات محصولات کشاورزی و سنتی اهميت 

طور که در  همان .در سبد صادرات غيرنفتی ايران دارد

 ،امه اول ،دوم و سوم توسعه مشاهده می شودبرن

 حمايت از صادرات اين بخش صورت برایسياستهای متنوعی 

واين روند در برنامه چهارم توسعه کشور مورد ه پذيرفت

 .ه استکيد بيشتری قرار گرفتأت

جايگاه به سياستگذاری مناسب برای ارتقا بخشيدن 

اطلاعات صادرات اين بخش در عرصه جهانی مستلزم داشتن 

 .وتحقيقات واقع بينانه و کاربردی است

 شناخت کافی از بازارهای هدف به کسبصادرکنندگان 

 اين بازار ،رفتار رقبا و موانع ورود به،درجه تمرکز 

در هر بازاری بازيگران  .نياز دارند..... بازارها و

درصددند با دستيابی به اطلاعات ) صادرکنندگان(بازار 

درجه رقابت  تعيين ر وساختار آن وکافی و شناخت بازا

 یهای قيمتی وغيرقيمتی خود را طوربين رقبا، سياست

ند تا بتوانند منافع خود را حداکثر کنتدوين و طراحی 

 .نمايند

با نگاهی به دنيای واقعی مشاهده می شود که 

اي و  بسياري از بازارها داراي خصلت محلي و بعضي منطقه

هاي شناخته شدة س بورند و براي آاا جهانيبرخی 

المللي وجود دارد و معاملات جهاني از طريق بازار  بين

در بازارهاي جهاني انواع . گيرد  بورس مربوط صورت مي

ساختارهای بازار از رقابتي تا انحصاري قابل مشاهده 
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 ۵١ شماره -  آشاورزي و توسعهاقتصاد

 ١٣٨

اي و ملی  گونه آه در بازارهاي محلي يا منطقه همان. است

شود در   بتي مشاهده ميانواع رفتارهاي رقابتي و يا غيررقا

المللي انتظار مشاهده چنين رفتارهايي را  بازارهاي بين

يا (بايد داشت؛ براي مثال بسياري از آشورها نيز 

 و هماهنگ راهبردیآارگيري رفتارهاي ه با ب) هاشرآت

 ,Shepherd, 1990) درصدد انحراف بازار از رقابت به انحصارند

آند آه از طريق    مياوپك به مثابه تشكيلاتي عمل. (17

 جمعي و هماهنگ درصدد حفظ تسلط و قدرت گيريهایتصميم

در . استبازار آشورهاي صادرآننده نفت بر بازار نفت 

دلايل مختلف از رقابت دور  واقع بازارهاي جهاني به

عبارت ديگر به شكل رقابت ناقص اداره  اند و يا به شده

بازارهاي پژوهشگران براي شناسايي ماهيت . شوند  مي

جهاني و تحليل علت نقص در اين بازارها عناصري چون 

 را هبردیارهاي مقياس و رفتارهاي  موانع ورود، صرفه

 .کنند بررسی می

عنوان يک کشور با پتانسيلهای ه ايران نيز ب

خرما  پسته،ويژه در زمينه ب( فراوان در بخش کشاورزی

ند می توا....) ،زعفران ،کشمش ،انگور ،سيب درختی و

 مسلط در عرصه صادرات یعنوان کشوره جايگاه خود را ب

 کمک به شناخت جهتاين تحقيق نيز .اين اقلام ارتقا بخشد

واقع بينانه ساختار بازار محصولات کشاورزی و سنتی 

 بتواند رويکردی مناسب برای است تاايران شکل گرفته 

 .ندکه ارائه لئارزيابی علمی اين مس
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 ... سنجش درجه رقابت 

 ١٣٩

تحقيقات صورت گرفته در در بخش اول اين مقاله 

زمينه سنجش درجه رقابت و انحصار در بازارها ومعرفی 

در اين تحقيقات مورد توجه شده کار گرفته ه شاخصهای ب

هاي تمرآز ومبانی نظری صدر بخش دوم  شاخ. گيرد قرار می

 به عنوان ابزار عملی برای اندازه گيری درجه ،مرتبط

ن بخش همچنين در اي. بررسی می شود،رقابت و انحصار

 تا دريگ میای بين مهمترين شاخصهای تمرکز صورت  مقايسه

بهترين شاخصهای تمرکز برای اين تحقيق از اين طريق 

در بخش سوم با انتخاب شاخصهای مناسب و .شودانتخاب 

تخب من به محاسبه شاخصهاي ،انتخاباين ذکر دلايل 

اي  آز صادرات بازار آالاهاي آشاورزيوارزيابي تمر

آه ايران در آن بازارها حضور فعال داخته می شود پر

طرف ( در واقع با اين شاخصها تمرآز صادرآنندگان ؛دارد

 در ادامه با استفاده از .ارزيابی می گردد) عرضه

 طبقه بندی می  بازارهاي منتخب،مباحث تمرآز طرف عرضه

در بخش چهارم  جايگاه ايران در هر يك از  .شود

تمرآز (در بخش پنجم جانب تقاضا بازارهاي صادراتي و 

 ارزيابي تمرآز  در واقع ؛می گرددبررسي )  خريداران

بازارهاي هدف ايران و معرفي آشورهاي عمده طرف تجاري 

در پايان به  .انجام می گيرد ٢٠٠٠ايران در سال 

جمعبندي مباحث مطرح شده و ارائه توصيه های سياستی 

 .پرداخته می شود
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 ۵١ شماره -  آشاورزي و توسعهاقتصاد

 ١۴٠

 پيشينه تحقيق

 و ارزيابی قدرت انحصاری ،درجه رقابت و سنجش

جمله ز اانحصار در بازارها و تعيين ساختار بازار 

 .ستا  بودهپژوهشگرانل مورد مطالعه بسياری از ئمسا

ارائه شاخصها و در زمينه اقتصاددانان زيادی 

 اند  کوشيدهمعيارهای محاسبه درجه رقابت در بازارها 

يرشمن، هرفيندال ، به همی توان آا از مهمترين که 

اين . کرداشاره .......بن،آدلمن، شفرد، استيگليتز و

له ئ در جهت کمی کردن اين مسبسياریمطالعات  داراف

 به عبارت ديگر مساعي آنان مصروف ؛انجام داده اند

معرفی چارچوب علمی برای بررسی ساختار بازارها 

از دستاوردهای اين اقتصاددانان می توان  .است گرديده

 بنگاه يا nه شاخصهايی مانند شاخص نسبت تمرآزب

nآشور)CRn(  شاخص هر فيندال هيرشمن  ،(HHI)،  شاخص هانا– 

، شاخص انحراف )E(، شاخص آنتروپي مرتبه اول شانن)H-K(آي

د کراشاره ..... ، شاخص بТرجيجنن و)L(معيار لگاريتمي

 بسط و توسعه درتلاشهای اين انديشمندان حاصل  گیکه هم

 .ه استی نظری مربوط به سنجش ساختار بازار بودمبان

در ايران نيز مطالعات کاربردی قابل توجهی 

ساختار بازارها و سنجش درجه رقابت و انحصار درباره 

برخی از اين مطالعات مانند مطالعه . صورت گرفته است
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 ... سنجش درجه رقابت 

 ١۴١

به  حسينی، عزيزی پرمه، حسينی و عبادی وشهيکی تاش،

 در بازارهای صادراتی ارزيابی درجه رقابت وانحصار

   مانند مطالعه خدادادکاشی،ديگراند و برخی  پرداخته

 گرجی و پور، ابونوری وسامانی ودهقانی، خدادادکاشی

 را )بخش صنعت کشور( بازار داخلی،  بخشی وساداتيان

به معرفی اجمالی هريک از  ١ در جدول .بررسی کرده اند

 . پرداخته شده است١ فوقمطالعات

                                                 
 .مشخصات آتابشناسي اين مطالعات در منابع پاياني موجود است. ١
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 ۵١ شماره -  آشاورزي و توسعهاقتصاد

 ١۴٢

روری بر مطالعات مرتبط با سنجش درجه رقابت م. ١جدول

 و انحصار در ايران 

بازار مورد  نام محقق

 بررسی

شاخصهای مورد 

 استفاده

 نتيجه تحقيق

عبادی 

وشهيکی تاش 

سي،مايع پروپان

سنگ ،مان

محص،مرمر سنگ،گچ

ولات نيمه تمام

حاصل از آهن و

از حاصل روغنهای

 مواد قيری

 nتمرآز  نسبت  شاخص

شاخص و)CRn( آشور

 هر فيندال

جز بازاره ب

صادراتی سيمان

بقيه بازارها

دارای ساختار

اليگوپولی محکم

 .بوده اند

حسينی و

 پرمه

آnتمرآز نسبت شاخص فرش دستباف

وشاخص)CRn( شور

 هر فيندال

بازار صادراتی

فرش دارای

ساختار انحصار

 .چند جانبه است

آشوnتمرآز نسبت شاخص زعفران عزيزی

و شاخص هر)CRn( ر

 فيندال

زع صادراتی بازار

ــران دارای فــــ

ــصار ــاختار انح س

چند جانبه بسته

 .است

 خدادادکاشی

 هقانیدو

صنايع در کد

 ISICدوم 

 نسبت تمرآز  شاخص

nآشور)CRn ( 

و شاخص هر

 فيندال

ساختار انحصار

ثر بر بيشترؤم

صنايع کشور

 .حاکم است

بازار داخلی بخشی

 سيمان

سيما صادراتی زاربا شاخص هر فيندال

 ساختار دارای ن

جانبهانحصار چند

 .بسته است

ابونوری و

 سامانی پور

 پارامتريک شاخصهای  صنعت کشور٢۴

با(ز آتمر

ازتوزيعه استفاده

بر ساختارانحصاری

بيشتر صنايع

 .کشور حاکم است
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 ... سنجش درجه رقابت 

 ١۴٣

لگ ،ای نمايی

 )نرمال و پارتو

خداداد 

 کاشی 

صنايع در کد

 ISICدو وچهار 

آnتمرآز نسبت شاخص

و)CRn( شور

 شاخص هرفيندال

ساختار انحصار

ثر بر بيشترؤم

صنايع کشور

 .حاکم است

گرجی و

 ساداتيان

بازار داخلی

 يخچال خانگی

آnتمرآز نسبت شاخص

و)CRn( شور

 شاخص هر فيندال

درجه 

فروشان  تمرکزعمده

اين بازار

 .بالاست

تمرکز در درجه شاخص هر فيندال پسته و خشکبار حسينی

بازار صادراتی

اين محصولات

 .بالاست

 ي تمرآز صادراتي شاخصها

ها و خصوصيات سازماني بازار  ترين جنبه از برجسته

 .دکرفروشندگان و تمرآز خريداران اشاره توان به   مي

گونه که برای ارزيابی ساختار بازارها و صنايع  همان

از شاخصهای تمرکز استفاده می شود دربحث بازارهای 

تی می توان از اين شاخصها برای ارزيابی درجه صادرا

در واقع براي قضاوت  .دکرتمرکز اين بازارها استفاده 

در مورد ميزان رقابت و انحصار در يك بازار اولاд توجه 

به تعداد آشورهاي فعال در بازار صادراتي و ثانياً 

انتظار . توجه به نحوه توزيع بازار بين آا الزامي است

هرچه تعداد آشورها آمتر و هر چه بخش وسيعي آن است آه 

از بازار در اختيار تعداد محدودي از آشورها باشد، 

تمرآز بازار و . استساختار بازار به انحصار نزديكتر 
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 ۵١ شماره -  آشاورزي و توسعهاقتصاد

 ١۴۴

سازد   گيري تمرآز اين امكان را فراهم مي شاخصهاي اندازه

آه اطلاعات مربوط به تعداد آشورها و نحوه توزيع بازار 

 . معين خلاصه شودی عددبين آا در

توان گفت تمرآز فروشندگان بازار دلالت   در مجموع مي

ميزان از آل صادرات بازار يك محصول  بر آن دارد آه چه

معين در اختيار تعداد محدودي از آشورهاست و تمرآز 

ميزان از آل صادرات  خريداران دلالت بر آن دارد آه چه 

اختصاص  تجاري یشرآابازار يك آشور به تعداد محدودي از 

 .شوددر اين بخش به چند شاخص تمرآز اشاره مي . دارد

 

 )CRn(آشورn  نسبت تمرآز .١

صورت زير تعريف   به)CRn(آشورn شاخص نسبت تمرآز 

 :شود  مي

NKKiSCRn
Ni

i
i >==∑

=

=

,...,1
1

 

 تعداد آشورهاي فعال در عرصه جهاني K آه در آن

  Si ، بزرگ  تعداد آشورهايNمحصولات کشاورزی مورد نظر، 

»  آشورnنسبت تمرآز   «CRn و  ام iسهم بازار آشور 

 .است

صادرات دست آوردن سهم بازار از  در اينجا براي به

 ؛هر آشور نسبت به آل صادرات جهاني استفاده شده است

                                                       :يعني

Ki
x

x
S

i

i
i ,...,1==
∑ 
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 ... سنجش درجه رقابت 

 ١۴۵

رای سنجش رقابت می توان مقدار محاسـبه        گفتنی است که ب   

  را از عدد يک کم کـرد تـا درجـه رقابـت در                CRnشده  

                                 :(Islam,2001)بازار به دست آيد
i

K

i
S∑

=1
 Q=1- CRn  =1-   

 

 )HHI( هيرشمن– شاخص هرفيندال .٢

ه اين شاخص از حاصل جمع توان دوم سهم بازار آلي

              :دست می آيده آشورهاي فعال در عرصه جهاني ب

∑
=

=
K

i
i

SHHI
1

2    

HHIشاخص هر فيندال و  Si سهم بازار آشور  i ام و 

K تاس تعداد آشورهاي فعال در عرصه جهاني. 

 

 )H-K( آي–شاخص هانا .٣

ي خود اظهار داشتند هانا و آي با معرفي آآسيومها

 پذيرفتنی است آه هماهنگ با آآسيومهاآن شاخص تمرآزي 

اي آا با شاخصي سازگار است آه به شكل ه آآسيوم.باشد

آي -هانا. تابعي اآيداً محدب از سهم بازار آشورها باشد

به شكل يك تابع محدب  از شاخصهاي تمرآز را اي مجموعه 

 .١دند کرساده معرفي

در .  اسـت  HHIاين شاخص، حالت تعميم يافته شـاخص        

 به سهم بازار آشورها مشخصاً توان دو اختصاص         HHIشاخص  

آي توان سـهم بـازار      -يابد در حالي آه در شاخص هانا        مي

                                                 
توان اصل انتقال ،رده بندی،ادغام و  از مهمترين آکسيومها می. ١

 .)  رجوع شود۵ اطلاع بيشتر به منبع  يبرا( را نام برد ورود 
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 ۵١ شماره -  آشاورزي و توسعهاقتصاد

 ١۴۶

  مقدار آن بنابر نظر       و   مشخص  αصورت آلي و با نماد       به

 .شود  محقق تعيين مي

∑
=

=−
N

i
iSKH

1

α  

H-Kآي و-  شاخص هانا Si سهم بازار i ،ام  K تعداد 

 پارامتري است آه  αهاي فعال در عرصه جهاني و  آشور

هر چه بزرگتر باشد وزنه اهميتي . آند  محقق آن را تعيين مي

آشورهاي بزرگتر در اندازه اين شاخص بيشتر خواهد بود و 

 بزرگ آاهش ی  آشورهاهر چه آوچكتر باشد وزنه اهميتي

، مقدار ابدي  به صفر گرايش α هنگامي آه .يابد  مي

ميل » تعداد آشورهاي فعال در بازار« يعني Kشاخص به 

 به تفاوت در اندازه H-Kآند و در چنين حالتي شاخص   مي

 است که هانا وکی  گفتنی.آشورها حساس نخواهد بود

 .ندکن پيشنهاد می α را برای  ۵/٢ تا ۶/٠مقدار 

 ١شاخص آنتروپي مرتبه اول شانن. ٤

دليل  دارد و به همين یشاخص آنتروپي انواع مختلف

در . استري بسيار مفيد براي مقاصد تحليلي و سياستگذا

شود آه   علم آمار شاخص آنتروپي به شاخصي گفته مي

اطلاعات موجود در توزيع فراواني يك بازار را 

توان به شاخص   تروپي مياز شاخصهاي آن .آند  گيري مي اندازه

، که به شاخص آنتروپی مرتبه اول شانن معروف است، زير

 :اشاره نمود

∑
=

=
n

i i
i s

LnSE
1

)1(  

                                                 
2.  Shannon 
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 ... سنجش درجه رقابت 

 ١۴٧

اين شاخص در واقع از جمع وزني سهم بازار آشورها 

طوري آه سهم بازار هر بنگاه معادل    به،آيد  دست مي به

)1(
is

Lnست آوردن اندازه د در اين شاخص براي به. شود   مي

تمرآز بايد مقدار عددي شاخص آنتروپي از عدد يك آم 

 .شود

 

 شاخص انحراف معيار لگاريتمي.٥

صورت تعريف  اين  بهانحراف معيار لگاريتمي شاخص 

 :شود  مي

∑∑ −⎟
⎠
⎞

⎜
⎝
⎛= )log(11log ii f

n
f

n
L   

ميزان صادرات if و تعداد آشورهاnرابطه اين در 

نسبی سنجش تمرکز ن شاخص اي .(Low & et al., 1998)  استiآشور

تنها به بعد نابرابری تمرکز توجه دارد و در بيشتر 

 .د به کار می رورتبه بندی تمرکز در کارهای تحقيقاتی 

 

 ١شاخص بТرجيجنن.٦

 شاخصهاي همگن از درجه پيشگفته تمامي شاخصهاي 

 شاخصي ارائه داد )Bourguignon, 1979(برجيجنن . ندهست٢صفر

تغييرات نسبت به حساس يعني  (استهمگن از درجه صفر ناه آ

 صادرات همه يدرصد١٠اي قبلي افزايش در شاخصه). توزيع

 .دداواهد نخرا تغيير آشورها اندازه شاخص 

 آه )همان منبع (همگن معرفي آردنابرجيجنن معياري 

آوچك از يك  داشتن يك سهم :مبتني بر اين ايده بود

                                                 
1. Bourguignon Index 
2. homogeneous of degree zero 
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 ۵١ شماره -  آشاورزي و توسعهاقتصاد

 ١۴٨

اشتن يك سهم بزرگ از يك بازار بازار بزرگ بهتر از د

برجيجنن دو  .آوچك است

 و  ١انحراف لگاريتم ميانگين  شاخصهاي تعميم رابا همگننا شاخص

 .دست آورد  به ٢ضريب آنتروپي تايل

 :   ترتيب عبارتند از  اين دو شاخص به

⎥
⎦

⎤
⎢
⎣

⎡
−∑= 1)(1 αα

α
i

i

f
f

n
fL               و              

 ⎥
⎦

⎤
⎢
⎣

⎡
−∑= + 1)(1 1αα

α
i

i

f
f

n
fT  

  متوسط جريااي صادراتي در f بط بالادر روا

.   درجه همگني استα > ٠جهان طي يك بازه زماني معين و

 در جريان درصدی١٠ افزايش عنیي  باشد α=-١اگر 

 به  را دقيقاً ٣صادراتي همه آشورها ارزش ضريب تمرآز

  .(Low & et al., 1998) درصد می افزايد١٠ميزان 

ای بين شاخصهای فوق  امه لازم است مقايسهحال در اد

راحتی بهترين ه صورت پذيرد تا بتوان در بخش سوم ب

طور خلاصه می توان  ه لذا ب. ردشاخصها را انتخاب ک

ارائه  ٢جدول صورت ه شاخصهای فوق و ويژگيهای آن را ب

  .دکر

 

گيري تمرآز در بازارهاي جهاني صادرات محصولات  اندازه

 منتخب

                                                 
3. mean logarithm deviation  
4. Theil entropy coefficient 
3.value taken by the concentration coefficient 
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 ... سنجش درجه رقابت 

 ١۴٩

 محاسبه های تمرکز درشاخص ، آه اشاره شدطور همان

اين از . روند به کار میدرجه رقابت وانحصار در بازار  

در . استفاده مي شودی بررسی ساختار بازاربراشاخصها 

بسياری از تحقيقات تجربی همبستگی بالايی بين درجه تمرکز 

در اين بخش با انتخاب . بازار و انحصار مشاهده شده است

به محاسبه اين انتخاب، سب و ذکر دلايل شاخصهای منا

آن نتخب وارزيابي تمرآز در بازار جهانی مشاخصهاي 

 آه ايران در  پرداخته می شودآالاهاي آشاورزيگروه از 

ا حضور فعال داردآ. 

گيري تمرآز در بازارهاي جهاني به دو  براي اندازه

روش اول تمرآز آلي در بازار در کرد؛ توان عمل   روش مي

تعيين سهم منظور از تمرآز آلي . شود یمهاني محاسبه ج

در روش دوم  .ستک يا چند صادرکننده بزرگ از بازار اي

 کشورها همهبا استفاده از داده های مربوط به صادرات 

 .  گرددشاخصهای شناخته شده تمرکز محاسبه می 

 - HS١بندي  تحقيق بازارها برحسب طبقهاين در 

شود آه   ای  اقلامي بررسي ميبرو   -آدهاي شش رقمي 

 از .ردسهم قابل توجهي داآا ايران در بازار جهاني 

عنوان متغير سنجش تمرآز استفاده  بهنيز » صادرات«متغير 

و ) تمرآز چهار آشور (CR4 تمرآز برحسب شاخص .می گردد

HHI)  محاسبه و تحليل قرار مورد )   هيرشمن–هرفيندال

                                                 
1. harmonized system(HS) 
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 ۵١ شماره -  آشاورزي و توسعهاقتصاد

 ١۵٠

بهترين اين است که آا اخص فوق دو شعلت انتخاب . گيرد  مي

طور که  همان. شاخصها برای سنجش درجه رقابت و انحصارند

- شاخصی مانند هرفيندال،شود مشاهده می ٢در جدول 

را از ساير شاخصها آن  که داردرشمن ويژگيهايی يه

  متمايز

را توان موارد زير  ويژگيها میاين از مهمترين .کند می

 :بر شمرد

اين شاخص (اصول آکسيوماتيک تمرکز سازگاری با .١

اصل ورود  با اصول آکسيوماتيک تمرکز يعنی اصل انتقال،

 ).،اصل رده بندی و اصل ادغام سازگار است

اقتصاددانانی (  دارا بودن پايه نظری قوی.٢

  کلارک ودويس ،)١٩۶٩( مانند آدلمن

Clark & Davies, 1972)(،  هانا وکیHonnah & Kay, 1977)( رای ب..... و

 .)دندکراين شاخص مبانی نظری ارائه 

 صادرکننده در n استفاده از تمام اطلاعات  .٣

 از تمامی HHIشود شاخص  طور که مشاهده می همان(بازار

 بر  وکند اطلاعات نمونه برای محاسبه تمرکز استفاده می

توان گفت اين شاخص  مبنای ترمينولوژيهای آماری می

 .)دي نمااصل جامعيت را رعايت می

 راحتی محاسبه و تحليل. ۴

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

 ... سنجش درجه رقابت 

 ١۵١

شود که شاخص فوق يکی از بهترين   مشاهده می

ست و شاخصهای ارزيابی درجه رقابت و انحصار در بازارها

ن شاخص در حال حاضر از مقبوليت خاصی يين دليل ابه هم

برخوردار شده است ودر کارهای تجربی از آن استفاده می 

و همچنين قضاوت در شود و راهنمای سازماای ضد انحصار 

 .دعاوی می باشد
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 ۵١ شماره -  آشاورزي و توسعهاقتصاد

 ١۵٢

 

 

 

 ٢جدول 
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 ... سنجش درجه رقابت 

 ١۵٣

 ،در اين تحقيقفته ربه کار ز شاخصهای ديگر اکی ي

اين شاخص در مقايسه با .  کشور استnشاخص نسبت تمرکز 

دارای برخی بلكه  د مزايای کمتری دارنه تنها HHIشاخص 

 نقض برخی ،از مهمترين معايب اين شاخص.ستمعايب نيز ه

و ) اصل انتقال واصل ادغام(اتيک تمرکزاز اصول آکسيوم

نقض اصل (استفاده نکردن از تمام اطلاعات نمونه می باشد

دليل قابل درک ه ولی با اين حال اين شاخص ب). جامعيت

ا بدر کارهای علمی  سهولت محاسبه وتحليل ، همچنان بودن،

 .روسته روب استقبال

پسته، آشمش، زعفران، (ب نتخماست آالاهاي گفتنی 

فاصله زماني در ) اويار، فرش، سيب درختی وانگورخ

ي عمده کشاورزی وسنتی در هامهمترين آالا ١٣٨٠ تا ١٣٧۶

له ئ و همين مسآمده اند  ربه شماسبد صادراتي ايران 

 .استمذکور بوده مبناي انتخاب آالاهاي 

 

هاي آشاورزي و سنتي  وردها سنجش تمرآز تجاري توليدات و فر

 منتخب جهان

در » انحصار چندجانبه سخت« حاآي از ٣دولنتايج ج

در اآثر بازارهاي جهاني . است محصولات مذکور  بازار

 درصد ۶٠بيش از ) ۴CR(اقلام فوق  چهار کشور پيشرو 

برخي مورد سهم تجمعی بازار را در دست دارند و در 

اقلام مانند فرش، پسته، خرما، آشمش و زعفران شدت 

مي مانند  خاويار، انگور و اقلامورد تمرآز بالاتر و در 

 .درختي شدت تمرآز نسبتاً آمتر است سيب
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 ۵١ شماره -  آشاورزي و توسعهاقتصاد

 ١۵۴

براي مثال سهم صادرات پسته چهار آشور پيشرو در 

 درصد ٨٣ حدود ٢٠٠٠ درصد و در سال ٧۶ حدود ١٩٩٧سال 

. نشان می دهددر اين بازار را بوده است آه تمرآز بالا 

ت هاي بازار پسته سهم قابل توجه صادرا يكي از مشخصه

 ۵۶ و ۶٣و  ۶۴طوري آه ه ، باستبازار اين ايران در 

 ای در سالهبه ترتيبصادرات بازار جهاني سهم درصد 

. ايران بوده است متعلق به ٢٠٠٠ و١٩٩٨ و ١٩٩۶

بودن تقاضا براي پسته  آشش عبارتي شرايط انحصاري و بي به

ايران عملاд شرايط مساعدي براي تسلط ايران در اين 

 . ردبازار فراهم آو

 شدت تمرآز در ،شود   مشاهده مي٣طور آه در جدول  همان

 آاهش ديگر بعضي در موردو افزايش برخي اقلام  مورد 

. استنداشته تغيير محسوسي نيز برخي زمينه يافته و در 

 براي بازار جهاني محصولاتی مانند HHI و ۴CRبراي مثال 

 خرما، زعفران، خاويار و آشمش افزايش يافته آه فرش،

 افزون شدن شدت انحصار و نابرابري دهندهاين نشان

 از طرف .استبوده صادراتي در بازار جهاني اقلام فوق 

در بازار جهاني برخي از محصولات مانند  HHI و۴CRديگر  

طوري آه  بهچشمگيری نداشته، سيب درختي و انگور تغيير 

 در سال ۵٢  از CR4درختي  در بازار صادرات جهاني سيب

از نيز در اين فاصله  HHIو ٢٠٠٠ در سال ۵٣ه  ب١٩٩٧

 . رسيده است١٠٠٠ به ٩۵٢

 تغييرات تمرآز بازار مربوط بهنكته قابل توجه 

با نگاهي به روند . استدر طول زمان جهاني پسته 

تغييرات ميزان تمرآز پسته در بازار جهاني مشاهده 
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 ... سنجش درجه رقابت 

 ١۵۵

 در سال ٣۵١۵ به ١٩٩٨ در سال ۴٢١۶ از HHIشود آه   مي

آه تعداد توليدآنندگان در حالی تنزل يافته  ٢٠٠٠

فعال در اين بازار تغيير چنداني نكرده ) صادرآنندگان(

کاهش سهم بازاری کشور مسلط در ئله اين مسعلت . است

همچنين با بررسی  .استبوده ) يعنی ايران(اين بازار

توان نتيجه گرفت   می٣ در جدول )Q(شاخص درجه رقابت 

درختی،انگور،خاوياروخرمادرجه  سيب در بازارهایکه 

ه  بودمطالعه مورد ساير بازارهای بيشتر از رقابت 

 .است

 آشاورزي وسنتي منتخب جهانآالاهاي سنجش تمرآز تجاري . ٣جدول
 

 اقلام صادراتي

 شاخص سال
پسته فرش

خرم

 ا

زعفر

 ان

خاويا

 ر
 آشمش

انگو

 ر

سيب 

 درختي

۴CR 

Q 
٨۶/٠

١۴/٠

٨٣/٠

١٧/٠

۶٨/

٠ 

٣٢/

٠ 

٩٧/٠ 

٠٣/٠ 

۶١/٠ 

٣٩/٠ 

٨٣/

٠ 

١٧/

٠ 

۶٢/٠

٣٨/٠

۵٣/٠ 

۴٧/٠ 

HHI 

٣٩٣۴٣۵١۵١٨۴

۵ 

۴٨۶۴ ١٣٨۶ ٢٣۴

١ 

١٢١۶١٠٠٠ 

٢٠٠٠

n ۵٠ ۶٧ ٠۶ ٢١ ۴١ ۴١٠ ٩٧ ٠۴ 

۴CR 

Q 
٨٢/٠

١٨/٠

٨۶/٠

١۴/٠

۶٣/

٠ 

٣٧/

٠ 

٩۴/٠ 

٠۶/٠ 

۵۴/٠ 

۴۶/٠ 

٧۵/

٠ 

٢۵/

٠ 

۶٠/٠

۴٠/٠

۵١/٠ 

۴٩/٠ 

HHI 
٢۶٢٣٣٨٨٧١۴٣

٨ 

١٠ ٣٩٩٨۶۴ ١٩٠

٩ 

١١۴۶٩٣٢ 

١٩٩٩

n ۵٧ ۶٢ ٧٣ ٠۶ ٣٩ ۴١٠١ ٩١ ٩ 

١٩٩٨
۴CR 

Q 
٧٨/٠

 ٢٢/٠

٨٨/٠

١٢/٠

۵٧/

٠ 

٩٣/٠ 

٠٧/٠ 

۵٩/٠ 

۴١/٠ 

٧٧/

٠ 

۶٠/٠

۴٠/٠

۵٠/٠ 

۵٠/٠ 
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 ۵١ شماره -  آشاورزي و توسعهاقتصاد

 ١۵۶

۴٣/

٠ 

٢٣/

٠ 

HHI 
٢٣٠٢۴٢١۶١٢٠

٢ 

٣۵٠۴ ٢٠ ١٠٩١۶

٠ 

١١٧٧٩۴٢ 

n ۵۴ ۵٧ ٨۵ ٣٩ ٢٣ ۴۴ ٩٩ ٨٩ 

۴CR 

Q 
٧٨/٠

٢٢/٠

٧۶/٠

٢۴/٠

۵٧/

٠ 

۴٣/

٠ 

٨٨/٠ 

١٢/٠ 

۵٧/٠ 

۴٣/٠ 

٧٧/

٠ 

٢٣/

٠ 

۶٣/٠

٣٧/٠

۵٢/٠ 

۴٨/٠ 

HHI 
٢۴۵٢٢٢۶١١١۶

۵ 

٢٠٧ ١١٣١ ٣٠٩٣

٠ 

١٢٩٠٩۵٢ 

١٩٩٧

n ۵٣ ۵٢ ٧١ ٩۴ ٣٨ ۴۶ ٩ ٨٩۴ 

 PC/TAS,FAO هاي محاسبات تحقيق  بااستفاده از داده: منبع

و ارزيابي تمرآز در بازار با بررسي اقلام يادشده 

ن بازارها ود در اي آه ساختار موجگفتتوان   آا مي

و نفوذ در اين بازارها با موانع زيادي بسيار متمرآز 

است تحليلهاي فوق در صورتي قابل گفتنی . ستروه روب

ن بتوانند با قيمت رقابتي ااستناد است آه تازه وارد

 .نندکمحصول خود را عرضه 

 جهاني برخي از کالاهای منتخب کشاورزی  بندي بازار طبقه

 وسنتی

ا با توجه به خصوصيات سازماني بازارهاي واقعي ر

 هایبندي به شكل اين طبقه. دبندي کر توان طبقه  آا مي

در اين بخش با استناد به يكي از . مختلف امكانپذير است

بندي بازارها اشاره  ملاآها، به دو مورد از طبقه

 .شود  مي

 آه در تشخيص نوع بازار ،از جمله خصوصيات بازار

جويي ناشي از مقياس، سطح  فهتوان به صر   مياستثرؤم
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 ١۵٧

باتوجه به اين . دکرتمرآز و ميزان تفاوت آالا اشاره 

توان ساختار بازارها را شناسايي و آا را   متغيرها مي

در روش اول براي هر يك از اين متغيرها . بندي نمود طبقه

براي فته می شود؛ گر در نظر » زياد«و » آم«دو حالت 

به  با توجه .آم است يا زياد تمرآز يك بازار يا ،مثال

هر يك از اين متغيرها دو حالت را اختيار اينکه 

بسياري از . استتشخيص قابل  نوع بازار ٨، آنند  مي

جويي ناشي از   آه صرفهستا يد آن بودهؤمطالعات تجربي م

از . مقياس و تمرآز از همبستگي بالا و مثبتي برخوردارند

 و تمرآز ناچيز را جويي زياد شواهد تجربي صرفهطرفی 

  علاوه براين در بازارهاي واقعي. آنند ييد نميأت

 .استجويي آم همراه  ندرت تمرآز بالا با صرفهه ب

زارهاي واقعي معرفي شده در توان گفت با  بنابراين مي

 و در ست منطبق ني۶ تا ٣ بازارهاي موارد رب ۴جدول 

خدادکاشی، ( منطبق است  ٨ و٧، ٢، ١ موارد رواقع ب

١٣٧۴(. 

 بندي بازارها برحسب خصوصيات سازماني طبقه. ۴جدول 

جويي ناشي از  صرفه تمرآز تفاوت آالا

 مقياس

 نوع بازار

 ١ زياد زياد زياد

 ٢ زياد زياد کم

 ٣ زياد کم زياد

 ۴ زياد کم کم

 ۵ کم زياد زياد

 ۶ کم زياد کم

 ٧ کم کم زياد

 ٨ کم کم کم

 ١٣٧۴،خداداد آاشي: خذأم     
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 ١۵٨

 дمورد اول اشاره به بازاري با ساختار آاملا

اين شرايط به ساختار آاملاд انحصاري . غيررقابتي دارد

آنندگان مختلف از  دليل اينكه محصول عرضه به. استنزديك 

رود هر يك   شدت متفاوت است انتظار مي ديدگاه مشتريان به

ه اجه باشند و بها با تابع تقاضاي مستقلي مو از کشور

ثر و ؤهمين دليل رقابت قيمتي در چنين بازارهايي چندان م

  و و در عوض رقابت غيرقيمتي همچون تبليغاتستمهم ني

جويي   صرفهعلت  به. استبهبود آيفيت محصول بسيار رايج 

 توليدکنندگان ،ناشي از مقياس زياد و تفاوت آالا

 زيادیبالقوه براي ورود به اين بازارها با موانع 

 مخارج تبليغات و در زمينهتوافق و ائتلاف . مواجهند

 قيمت بالاتر از  وتحقيق و توسعه به شدت رواج دارد

. هزينه ايي و امكان آاربرد قدرت بازاري زياد است

شان از نوع  اين بازارها با توجه به خصوصيت سازماني

 .انحصاري يا آاملاд انحصاري اند

ناشي از مقياس جويي  مورد دوم بازاري با صرفه

 در اين بازار محصولات همگني عرضه .ستزياد و تمرآز بالا

هاي ناشي از مقياس در  جويي دليل اهميت صرفه به. شود  مي

تمرآز بالا و موانع وجود توان انتظار   اين بازار مي

چنين بازاري . را داشت در مقابل تازه واردها فراوان

 .داراي ماهيت انحصار چندجانبه است

مورد هفتم بازاری  با ساختار رقابت انحصاري 

 نشاندهندهدر اين بازار وجود تفاوت آالا وتمرآز .است

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

 ... سنجش درجه رقابت 

 ١۵٩

آن است آه توليدکنندگان در انتخاب قيمت فاقد قدرت 

ن جهت ورود به چنين بازارهايي اباشند و تازه وارد  مي

با مشكل اساسي مواجه نيستند و سود غيرمتعارف خيلي 

مورد . ن از بين خواهد رفتازه واردسريع با ورود تا

. هشتم اشاره به بازارهايي با ماهيت آاملاд رقابتي دارد

 وجود ندارد و ورود و متعارفدر اين بازارها سود غير

 .راحتي امكانپذير است خروج به

توان صرفاً   علاوه بر تقسيمبندي فوق بازارها را مي

ن اي .ردکبندي  طبقهنيزبه اعتبار سطح تمرآزشان 

ست آه ميزان و شدت رقابت يا مبناتقسيمبندي براين 

طوري آه هر چه   به،انحصار  با سطح تمرآز مرتبط است

تمرآز آمتر باشد بازار گرايش به رقابت دارد و هر چه 

تمرآز بالا باشد بازار از رقابت دور و به انحصار نزديك 

انحصار خالص يك حالت حدی است آه در آن يك . شود  مي

تقاضا  صددرصد بازار را در اختيار دارد و معمولاдبنگاه 

موسوم است » بنگاه مسلط«بازار بعدي به . آشش است بي

آه در آن يك بنگاه بخش اعظم بازار را در  اختيار 

دارد و تهديدي جدي از جانب ساير اعضاي بازار حس 

. براي آن وجود نداردنيز آند و اساساً رقيب نزديكي  نمي

 ۴ندجانبه محكم بازاري است آه در آن بازار انحصار چ

 درصد بازار را در ۶٠بنگاه پيشرو معمولاд بيش از 

اختيار  دارند و پس از آن بازار انحصار چندجانبه سست 
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 ۵١ شماره -  آشاورزي و توسعهاقتصاد

 ١۶٠

 ۴٠ بنگاه برتر زير ۴قرار دارد آه در آن سهم بازار 

 .درصد است

ها  بنگاه) اليگوپولی محکم(در انحصار چندجانبه محكم

دلخواه خود ه ائتلاف و همكاري قيمت را بقادرند از طريق 

 .مواجهندنيز آشش  نند و معمولاд با تقاضاي بيکتثبيت 

اليگوپولی (تقاضاي بازار در انحصار چندجانبه سست

ها را تشويق  تا حدي با آشش است و همين امر بنگاه) سست

 از در چنين بازاري قيمت دائماً .کند به آاهش قيمت مي

بازاري است آه » رقابت انحصاري«. استسمت هزينه تحت فشار

در . شود  رفتار انحصاري در سطح نازلي در آن مشاهده مي

 هر يك کهشماري رقيب وجود دارد  اين بازار تعداد بي

 بازار سرانجام .داراي قدرت بازاري بسيار ناچيز است

شماري رقيب در آن  رقابت خالص بازاري است آه تعداد بي

در مجموع . ثيري بر بازار نداردأوجود دارد و هيچ يك ت

سه بازار آخر يعني انحصار چندجانبه سست، رقابت انحصاري 

ثر در آا ؤو رقابت خالص بازارهايي هستند آه رقابت م

د آه در تقسيمبندي کرلبته بايد توجه ا .شود  مشاهده مي

 ؛فوق ممكن است بازارها با يكديگر تداخل داشته باشند

ن يك بنگاه مسلط است و معادل زيرا بازاري آه در آ

بازار را در اختيار دارد، مسلماً از نوع انحصار % ٧٠

با توجه به مباحث فوق می  .ستهچند جانبه محكم نيز 

ه صورت  ب براساس سطح رقابتتوان بازارهای جهانی را

   :دزير طبقه بندی کر
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 ١۶١

 

۴٠   ≥۴CR ۴٠   <۴CR  

 :بازارهاي انحصاري) الف

 انحصار خالص.١

 بنگاه مسلط.٢

 انحصار چندجانبه محكم.٣

 :بازارهاي رقابتي) ب

انحصار چندجانبه. ١

 سست

 رقابت انحصاري. ٢

 رقابتي. ٣

  Shepherd, 1990        :  مأخذ       

 ومطالب ذکر شده ٣هاي جدول  با توجه به يافته

 وضعيت انحصار و ،طبقه بندی بازارهای جهانیدرباره 

 .  خلاصه شده است۵ در جدول يرقابت در بازارهاي جهان

 

 بندي بازارهاي صادراتي منتخب جهان طبقه .۵جدول 

نوع 

 بازار
 شرايط بازار

اي از بازارهاي  نمونه

صادراتي جهاني در سال 

٢٠٠٠ 

انحصار 

 خالص

 درصد بازار ١٠٠يك آشور 

 .را در اختيار دارد

 ـــ

آشور 

 مسلط

 سهم ١٠٠-۵٠يك آشور 

بازار را دراختيار دارد 

و رقيب نزديكي نداردو 

تقاضا براي محصولات آن 

 .آشش است آشور بي

 بازار پسته، زعفران، فرش

انحصار 

ندجانبهچ

 آشور پيشرو روي هم ۴

 درصد بازار را ۶٠٠-١٠٠

فرش، پسته، خرما، 

، خاويار، آشمش، زعفران
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 ۵١ شماره -  آشاورزي و توسعهاقتصاد

 ١۶٢

در اختيار دارند و به  سخت

راحتي برسر تعيين قيمت و 

آنندو   مقدار همكاري مي

 .آشش است تقاضا بي

 درختي سيب انگور،  

 يافته های تحقيق : منبع

 برخي از محصولات سنتي و به لحاظ صادراتجايگاه ايران 

 آشاورزي

 برخي از اساسربجايگاه صادراتي آشور را  ۶جدول 

مزيت « آه داراي دهد ای نشان می اقلام آشاورزي و سنتي

 ارزش رتبه ، طبق اين بررسي.ندا در عرصه جهاني» رقابتي

اقلامي مانند فرش و پسته در زمينه صادراتي ايران در 

طي دوره مطالعه همواره اول بوده است و بعد از آن در 

اقلامي مانند زعفران، خاويار، خرما و آشمش جايگاه 

ه و در مرحله بعد ارزش شتدر بازار جهاني دامهمی 

 در) در بخش آالاهاي آشاورزي(درختي و انگور  صادرات سيب

 .استبوده مجموعه اقلام صادراتي بررسي شده قابل توجه 

 فرش ايران ،شود  مشاهده مي ۶طور آه در جدول  همان

 رتبه اول ١٩٩٧ دلار در سال ۶٣۵۶٩٣با ارزش صادراتي 

  ۵٧٠٠٨٢ به ١٩٩٨را دارا بوده آه اين ميزان در سال 

 افزايش ۶۴٣٩۶۵ به ٢٠٠٠دلار تنزل و مجدداً در سال 

اين  سهم بازار ايران در بازار صادراتي .يافته است

 ۵٠طور متوسط  بهای که  به گونههمواره اول بوده محصول 

قرار درصد سهم بازار اين محصول در اختيار ايران 
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 ١۶٣

نكته قابل توجه در تحولات اين بازار آن . استه داشت

 ارزش صادراتي اين آالا در سبد ٢٠٠٠است آه در سال 

 ١٩٩٩ دلار در سال ۶٨٩۶٣٨ از صادراتي آاهش يافته يعني

از نظر مطلق ( رسيده ٢٠٠٠  دلار در سال ۶۴٣٩۶۵به 

طور نسبي جايگاه   ولي بهاست،)آاهش يافتهصادراتي ارزش 

 درصد ۴٨ايران بهبود يافته يعني سهم بازاري ايران از 

.  رسيده است٢٠٠٠ درصد  در سال ۶٠ به ١٩٩٩در سال 

صول عبارتند از چين، رقباي عمده ايران در بازار اين مح

هند، نپال و ترآيه آه در بين اين رقبا هند و چين 

 .آيند  حساب مي مهمترين به

در بازار جهاني پسته همانند فرش همواره رتبه اول 

طور متوسط بيش از  بهبه گونه ای که را ايران داشته 

 درصد سهم بازار جهاني اين محصول در اختيار ايران ۵٠

رين رقباي ايران در اين بازار ت عمده. بوده است

از تحولات بازار پسته . آمريكا، چين و سوريه هستند

 در ٢٠٠٠توان به آاهش در سهم بازار ايران در سال   مي

 در .)۶ جدول (دکر اشاره ١٩٩٨ و ١٩٩٩مقايسه با سال 

 فعال در عرصه جهاني یبازار جهاني خرما ايران آشور

است آه سهم بازاري له اين ئ ولي مس،آيد  حساب مي به

  گونه ای به،ايران در بازار جهاني زياد پررنگ نيست

 است حالي اين در .استبوده  ٠۶/٠معادل آن ميانگين آه 

اي در زمينه صادرات  آه آشور ايران ظرفيتهاي بالقوه

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

 ۵١ شماره -  آشاورزي و توسعهاقتصاد

 ١۶۴

وري، ادليل مشكلات عمده فر اين محصول دارد ولي به

ت آشاورزي آه مشکل اکثر محصولا(سازي  بندي و ذخيره بسته

نفوذ قابل توجهي در بازار است نتوانسته ) ايران است

 .اين محصول داشته باشد

 بازار جهاني صادراتي مهم،بازارهاي ديگر يكي از 

ند آه  آشور فعال٢۵ر اين بازار تقريباً د. زعفران است

طوري   بهقرار دارد،در رتبه بالايي در ميان آا ايران 

 ۵٢/٠، ۴٣/٠ترتيب   به٢٠٠٠و  ١٩٩٩، ١٩٩٨آه در سالهاي 

 بازار صادراتي اين محصول را در اختيار داشته ۶٢/٠و 

ترين رقيب صادراتي  اسپانيا در اين بازار عمده. است

 با داشتن ١٩٩٧طوري آه در سال   بهد،وش مي  ايران محسوب 

 درصد بازار جايگاه بالاتري نسبت به ايران داشته ۴۴

 بازار يونان، فرانسه و ديگر رقباي عمده در اين. است

 .آلمان هستند

خاويار يكي از اقلام قابل توجه در سبد صادراتي 

آشورهاي ديگري نيز مانند . آيد  حساب مي ايران به

به سوئد، چين و آره در اين بازار  مريكا،اروسيه، 

اين بازار از سهم بازار ايران  .می پردازند تفعالي

طوري آه از   بوده بهي همراهيادر سالهاي اخير با نوسا

 آاهش ١٩٩٩درصد در سال ١٠ به ١٩٩٨درصد در سال ١٧

.  افزايش يافته است١٣/٠ به ٢٠٠٠يافته و سپس در سال 
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 ١۶۵

جايگاه ايران در اين بازار در برخی سالها دوم و در 

اين در  صادرآننده عمده .برخی سالها سوم بوده است

اخير با  آه تقريباً در سالهاي به شمار آمدهبازار آره 

 .رو بوده استه رشد سهم بازاري قابل توجهي روب

 ،يكي از بازارهاي ديگر آه ايران در آن حضوردارد

در که توان گفت   ميدر اين باره . صادرات آشمش است

سالهاي اخير سهم بازاري ايران در بازار جهاني اين 

.  پررنگ نبوده استمحصول افزايش داشته ولي در مجموع

 بازار جهاني آشمش ٠٩/٠ حدود ٢٠٠٠سال براي مثال در 

 آشور ۴٠ را در بين ۴در اختيار ايران بوده و رتبه 

آشور مسلط در اين بازار آشور . صادرآننده داشته است

 درصد بازار اين محصول را در ٣٠ آه بيش از بودهترآيه 

آشورهاي عمده در اين بازار . اختيار داشته است

 .ونان و شيليمريكا، ياترآيه، : عبارتند از

در بازار انگور و سيب درختي سهم بازاري و ارزش 

طوري آه حدود ه  ببوده،صادراتي ايران بسيار ناچيز 

 متعلق به ٢٠٠٠درختي در سال    درصد بازار سيب٠/٠٠۶

 هاي آخر در رتبهنيز ايران بوده و در بازار انگور 

 دليل اصلي داشتن ،طور آه بيان شد  همان.ستا شتهقرار دا

بندي،  مشكلات بستهبه جايگاه پايين در اين بازارها 

 .دوش ميمربوط   سازي و ترانزيت ذخيره
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۶جدول 
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 ۵١ شماره -  آشاورزي و توسعهاقتصاد

 ١۶٨

ارزيابي تمرآز بازارهاي هدف صادراتي ايران و معرفي 

 ٢٠٠٠ عمده تجاري اين بازارها در سال یشرآا

تا اين بخش از بحث به تمرآز صادرآنندگان 

در اين . ر توجه شدو جانب عرضه بازا) توليدآنندگان(

،به جانب تقاضا HHI و CRnقسمت با استفاده از شاخص 

تمرآز خريداران در بازارهاي هدف ايران توجه و 

 آشورهاي عمده طرف تجاري ،در ادامه .ارزيابی می شود

 . معرفی می گردد٢٠٠٠ن در اين بازارها در سال ايرا

 

 بازارهاي هدف پسته ايران

لام عمده صادراتي ايران، عنوان يكي از اق  به،پسته

درصد  ۶٣البته .  آشور صادرشده است۵٧ به ٢٠٠٠در سال 

 به پنج کشور ٢٠٠٠ ايران در سال تهسپاز کل صادرات 

با نگاهي به سهم .  استاختصاص داشتهعمده واردکننده 

شود آه   صادرات ايران به آشورهاي مقصد مشاهده مي

ان و امارات آلم( آشور عمده ٢تقريباً در بازار پسته 

طوري آه در   به،اند بازارهاي هدف بوده) متحده عربي

 درصد صادرات پسته به اين دو آشور صورت ۴٢مجموع 

 .)٧جدول(پذيرفته است 

 بازارهاي هدف آشمش ايران 

و عمدتاً  آشور ۴٩ به ٢٠٠٠آشمش ايران در سال 

ترين  عمده.  به پنج آشور صادر شده است) درصد۶٣حدود(

 امارات متحده عربي و پسته از ايرانن واردآنندگا
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 ١۶٩

 و سهم صادرات به آشورهاي ديگر ناچيز ندروسيه بوده ا

 .)٧جدول( است به شمار آمده

 بازارهاي هدف زعفران ايران 

 آشور صادر شده ١٩ به ٢٠٠٠زعفران ايران در سال 

 ميزان تمرآز اين بازار در مقايسه با بازارهاي .است

سهم صادرات اين طوري آه   به ،ديگر بسيار بالاتر بوده

ده وب%  ٨٨  آشور عمده واردآننده تقريبا۵ًه بمحصول 

از تمرآز تجاري بالا در بازارهاي حاآي مسئله  اين .است

ترين  عمده. هدف ايران و در بازار اين محصول است

امارات متحده  ، اسپانيازعفران از ايران واردآنندگان 

م صادرات به آشورهاي  سهاند و بودهعربي و ترآمنستان 

 . استبه شمار آمدهديگر ناچيز 

 بازارهاي هدف خاويار 

 آشور صادر شده ١۴  به ٢٠٠٠در سال  خاويار ايران

 اختصاص داشته آشور ۵ تنها به آن % ٧٧آه تقريباً 

 ايران وارد کنندگان خاويار ازترين  عمده. است

 . اسپانيا آلمان و ژاپنسوئيس، عبارتند از فرانسه ،

 بازارهاي هدف  فرش 

بعد آلمان است و  ،ايران از عمده واردآننده فرش

 قرار مريكا، آانادا و امارات عربيا ايتاليا، ازآن

 صادر می شود آشور ٧٢فرش ايران به ،  در مجموع .دارند

 .اختصاص دارد آشور ۵ درصد آن تنها به ۶٨آه تقريباً 

يران در توان گفت طرفهاي تجاري ا  در يك بررسي آلي مي

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

 ۵١ شماره -  آشاورزي و توسعهاقتصاد

 ١٧٠

طور عمده آشورهاي آلمان،  زمينه صادرات غيرنفتي به

 . هستندامارات متحده عربي  ترآيه،

 ی ارزيابي تمرآز بازارهاي هدف صادراتي ايران ومعرفي شرآا.٧جدول

 ٢٠٠٠اين بازارها در سال تجاري عمده 

اقلام 

ايران صادراتي
 نام آشور

ارزش 

صادرات 

 )دلار(

سهم 

صادرات 

 ايران

رتبه

شاخصهاي  نجشس

 بازار  تمرآز

 هدف

 پسته

 آلمان

امارات 

عربي   متحده

 آنگ هنگ

 ترآيه

 سوريه

٧٩٨٠٢ 

۵٣۴٨٨ 

٣٠۴٢٩ 

١٩٣٩۶ 

١۵۶۵٧ 

٢۵/٠ 

١٧/٠ 

٠٩/٠ 

٠۶/٠ 

٠۴/٠ 

١ 

٢ 

٣ 

۴ 

۵ 

٢۵/١ = ٠CR 

۴٢ = ٢/٠CR 

۵٣ = ٢/٠CR 

۵٨/٠ = ۴CR 

۶٣/٠ = ۵CR 

۵٧ =              n ١١٨۶= HHI  

 آشمش

امارات 

ربيع   متحده

 روسيه

 اوآراين

 آلمان

 آانادا

١٢٨٣٩ 

۶٧۶٣ 

۴٧۶٧ 

٣٢٣۵ 

٣٠٢۵ 

٢۶/٠ 

١٣/٠ 

٠٩/٠ 

٠۶/٠ 

٠۶/٠ 

١ 

٢ 

٣ 

۴ 

۵ 

٢۶/١ = ٠CR 

۴٢ = ٠/٠CR 

۵٣ = ٠/٠CR 

۵۶/٠ = ۴CR 

۶٣/٠ = ۵CR 

۴٩ =              n ١١٣٨= HHI  

 زعفران

 اسپانيا

امارات 

عربي   متحده

ترآمنستان

 فرانسه

 روسيه

١۴٢٠٠ 

١١٠٧٨ 

٨۴٧١ 

١٧۶٠ 

١۴٠١ 

٣٠/٠ 

٢۶/٠ 

٣٠/٠ 

٠۴/٠ 

٠٣/٠ 

١ 

٢ 

٣ 

۴ 

۵ 

٣۴/١ = ٠CR 

۶٢ = ٠/٠CR 

٣ = ٨٠/٠CR 

۵٨/٠ = ۴CR 

٨٨/٠ = ۵CR 

١٩ =              n = HHI  

 ١CR = ٢۵/٠ ١ ٢۵/٠ ٩۴٨٢ فرانسه خاويار
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 ١٧١

 سوئيس

 اسپانيا

 آلمان

 ژاپن

٧٨٠٣ 

۴٣٧٨ 

٣٨٨۵ 

٣۵٧٠ 

٢٠/٠ 

١١/٠ 

١٠/٠ 

٠٩/٠ 

٢ 

٣ 

۴ 

۵ 

۴۶/٢ = ٠CR 

۵٣=  ٧/٠CR 

۶٨/٠ = ۴CR 

٧٧/٠ = ۵CR 

١۴ =              n = HHI  

 فرش

 آلمان

 ايتاليا

 آمريكا

 آانادا

امارات 

متحده 

 عربي

٢١٠٨٨۵ 

٧۴۵٧٣ 

٧١۶۶۴ 

۴٧٧١٩ 

٣٩٠٠۵ 

٣٢/٠ 

١١/٠ 

١١/٠ 

٠٧/٠ 

٠۶/٠ 

١ 

٢ 

٣ 

۴ 

۵ 

١ = ٣٢/٠CR 

۴۴/٢ = ٠CR 

۵۵/٣ = ٠CR 

۶٢/٠ = ۴CR 

۶٨/٠ = ۵CR 

٧٢ =             n = HHI  

 tas/pcهاي آماري  محاسبات پژوهش حاضر با استفاده از داده: منبع

 

 نتايج تحقيق

هاي  ردهواسنجش تمرآز تجاري توليدات و فر در .١

براساس شاخص تمرکز مشخص آشاورزي و سنتي منتخب جهان 

اقلام فرش، پسته، خرما، زعفران، بازار آه در گرديد 

 . داردوجودخاويار، آشمش انحصار چندجانبه سخت 

 و CRnشاخص دو د آه اد  هاي تحقيق نشان  يافته.٢

هرفيندال براي بازار جهاني برخي از محصولات مانند 

فرش، خرما، زعفران، خاويار و آشمش افزايش يافته آه 

 افزون شدن شدت انحصار و افزايش دهندهاين نشان

بوده نابرابري صادراتي در بازار جهاني اقلام فوق 

 در بازار جهاني برخي اين دو شاخصر از طرف ديگ. است
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 ۵١ شماره -  آشاورزي و توسعهاقتصاد

 ١٧٢

 چشمگيریاز محصولات مانند سيب درختي و انگور تغيير 

 .استکرده ن

 آه مشخص شدبررسي تمرآز خريداران در .٣

 هدف ايران در بين اقلام مورد یمتمرآزترين بازارها

 :عبارتند ازبررسي 

 ١۴٩٢(،فرش)=HHI ١۵٣۶(،خاويار )=HHI ٢۶٠٣(فران عز

HHI=( پسته،)١١٨۶HHI=( و آشمش)١١٣٨ HHI=( 

 بررسي جايگاه ايران در بخش محصولات سنتي و ۴

 آه رتبه ايران در صادرات اقلامي نشان دادآشاورزي 

 همواره اول مورد مطالعهمانند فرش و پسته در دوره 

بوده و بعد از آن در اقلامي مانند زعفران، خاويار، 

 . داشته استمهمیآشمش جايگاه 

 ارزش صادراتي فرش در سبد ٢٠٠٠ در سال .۵

 دلار در ۶٨٩۶٣٨صادراتي ايران آاهش يافته يعني  از 

از ( است رسيده ٢٠٠٠  دلار در سال ۶۴٣٩۶۵ به ١٩٩٩سال 

طور نسبي  ولي به) آاهش يافتهصادراتي نظر مطلق ارزش 

جايگاه ايران بهبود يافته يعني سهم بازاري ايران از 

 رسيده ٢٠٠٠د در سال  درص۶٠ به ١٩٩٩ درصد در سال ۴٨

بر خلاف نتيجه اين تحقيق توان گفت  براين اساس مي. است

دليل فعاليت گسترده ه کند ب که بيان می(تفکر غالب 

  )است کاهش يافته  صادراتيرقبا ارزش صادرات

 ٣طور که در جدول  هماندليل اين موضوع، . باشد می

. است در اين بازار  درجه رقابت،  مشاهده می شود

 دليل کاهش يافتن ارزش صادرات  ايران فعاليت ابراينبن
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 ١٧٣

جدول (زيرا روند سهم بازاری رقبا است، رقبا نبوده 

دليل تنزل ارزش صادراتی فرش  در حال کاهش بوده و) ۶

بوده نه ) خريداران(تقاضا طرف تغييرات در  فقطايران 

 .تغييرات در جانب عرضه

 

 اهپيشنهاد

بر وجود انحصار خريد مبنی نتايج تحقيق براساس . ١

 (در اکثر بازارهای صادراتی کشاورزی و سنتی ايران

پيشنهاد می شود سياست ) زغفران و خاويار ويژه ب

متنوع سازی جغرافيايی در بازارهای هدف و سياست نفوذ 

صورت همزمان دراين بخش مورد مطالعه ه و توسعه بازار ب

 .قرار گيرد

 محصولاتی مانند از آنجا که درجه رقابت در بازار.٢

 ، لذاو انگور بالاست خرما ، خاويار ، سيب درختي

 وضعيت ايران در اين يشود جهت ارتقا پيشنهاد می

 .توجه ويژه شود  ١اس.بازارها به  عناصر چهار پی 

 بازار پسته ايران سهم که دادنتايج تحقيق نشان .٣

در حال کاهش و درجه رقابت در اين بازار در حال 

شود علاوه بر در  رو پيشنهاد می از اين. افزايش است

نظر گرفتن الگوهای رفتاری وبازاريابی مناسب در اين 

                                                 
) قيمتگذاري، ج)، ب)آالا( طراحي محصول و خدمات) عنصر الف۴ به .١

 ۴توزيع  ، عناصر اساسي آميخته بازاريابي يا عناصر) ترويج و د

 .اس گويند.پي.
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 ١٧۴

بخصوص در ( زمينه شکلگيری کارتلهای صادراتی ،بازار

 .شودبررسی ) مورد پسته ،زعفران و فرش

در بازار انگور و سيب درختي سهم بازاري و ارزش .۴

طور آه بيان شد  صادراتي ايران بسيار ناچيز است و همان

سازي و  بندي، ذخيره  مشكلات بستهاين امردليل اصلي 

 توصيه می شود بستر و زيرساخت های  لذا.است  ترانزيت

 بخش کشاورزی مد يهاراهبردلازم برای رفع اين مشکلات در 

 .نظر قرار گيرد

د در بازار فرش درجه انتايج اين تحقيق نشان د.۵

ه ارزش صادراتی حالی کدر رقابت بخش عرضه کاهش يافته 

اين کالا در سبد صادرات غيرنفتی کشور تنزل يافته 

 بخش یانوسا( دليل اين تنزل کاهش ميزان خريد.است

، دن تبليغاتکراز اين رو با دنبال . بوده است)تقاضا 

 اتخاذمتنوع نمودن طرحها ، قيمتگذاری مناسب و 

ت وضعيمی توان  فروش وتوزيع مناسب یسياستهای ارتقا

وجود ه پايدار و باثباتی در بخش تقاضای اين کالا ب

 .آورد
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 ١٧۵

دليل فعاليت چشمگير رقبا در بازار پسته و ه ب.٦

 بخصوص ، تجاریراهبردیزعفران پيشنهاد می شود سياستهای 

وسياست حداکثر کردن ) ريکسپورت(سياست صادرات مجدد 

دت  مطالعه و ارزيابی ، در ميانمجای سوده ب درآمد

 .شود

 

 ابعمن

، فصلنامه ، ساختار بازار سيمان)١٣٨٢( بخشي .١

 .٢٧، شماره پژوهشنامه بازرگاني

، ساختار بازارجهاني پسته )١٣٧۶(حسيني و سيدي .٢

مؤسسه مطالعات و  و ضربه پذيري بازار پسته ايران،

  .وهشهاي بازرگاني ، سمينار آرمان پژ

تحليل ساختار و  ،)١٣٧۴(خداداد آاشي، فرهاد .٣

 بازار و سياست ضدانحصاري با توجه خاص به عملكرد

 رساله دآتري دانشكده اقتصاد ،اقتصاد ايران

 .دانشگاه تهران

انحصار، رقابت و  ، )١٣٧٩(خداداد آاشي، فرهاد .۴

 ، )٧٣-١٣۶٧(تمرآز در بازارهاي صنعتي ايران 

 .١۵شماره ، پژوهشنامه بازرگاني

در ، ساختار عملكرد )١٣٧٩(خدادادآاشي، فرهاد .۵

بازارهاي صنعتي ايران، انتشارات مؤسسه مطالعات و 

 .پژوهشهاي بازرگاني

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

 ۵١ شماره -  آشاورزي و توسعهاقتصاد

 ١٧۶

، ارزيابي قدرت و  )١٣٨٠(فرهاد خداداد آاشي،.۶

سسه ؤهاي انحصاري در اقتصاد ايران م حجم فعاليت

 .مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني

تبليغات  ، )١٣٨۴(خداداد آاشي، فرهاد و دهقانی.٧

فصلنامه   ،تي ايرانو تمرآز در بازارهاي صنع

 سيستان و دانشگاه، ٢٧ شماره ، اقتصاد و مديريت

 .بلوچستان 

بررسی ، )١٣٨٣(عبادی،جعفر و محمدنبی شهيکی تاش .٨

  ،ساختار بازارهای صنعتی صادراتی کالاهای منتخب
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