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 ١٣٨۶بهار ، )ويژة بازارهاي كشاورزي (۵۷، شمارهدهمنزاپاقتصادكشاورزي و توسعه، سال 

 

 براورد تابع قيمتگذاري كيفي براي پنير
 مطالعه موردي استان تهران

 
  ∗محمد آقاپور صباغي

 
 چكيده

 براي تشخيص مطلوبيت و خواسته واقعي 1استفاده از مدل قيمتگذاري كيفيامروزه 
 هر يك از (HP) مدلاين در . ن در صنايع مختلف مورد توجه قرار گرفته استكنندگا مصرف

 .استضرايب حاصل در واقع قيمت ضمني هر يك از ويژگيهاي لحاظ شده در مدل 
بودن مصرف سرانه مشكلاتي همچون پايين در بخش صنعت پنير داخلي از آنجا كه 

در شهر تهران )  نمونه420(ت پرسشگري با استفاده از يك عمليا لذا در اين تحقيق ،وجود دارد
مهمترين دلايل ذكر شده از سوي در اين باره  .پرداخته شده استشكل به بررسي علل اين م

كنندگان  آگاهي مصرفناتنوع محصولي، نبود  ،كنندگان براي كم بودن مصرف سرانه مصرف
و مطلوبيت كالا اين هماهنگي بين خصوصيات نا شيري و فراوردهارزش غذايي اين از 

 .استبوده كنندگان  مصرف
 ،كننده  ذائقه مصرفهدن طعم پنيرهاي توليدي بيامنخوش مطالعه اين به اينكه در  با توجه
براي بررسي رابطه قيمت و خصوصيات لذا  ،شدهذكر بودن مصرف سرانه پايين مهمترين عامل 

                                                 
  دانشگاه آزاد اسلامي واحد شوشترعضو هيئت علمي  ∗

1. hedonic pricing  
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  )ويژة بازارهاي كشاورزي (۵۷ شماره - اقتصاد كشاورزي و توسعه

 ۱۸۰

كه در نشان مي دهد مدل  ايننتايج به دست آمده از .  استفاده شده استHPكيفي پنير از مدل 
بندي مهمترين عوامل  بين خصوصيات كيفي پنير ميزان چربي، نمك، سختي بافت و نوع بسته

افزايش زمينه لذا سياستهاي حمايتي دولت در . اند بودهكنندگان   بر قيمت پرداختي مصرفمؤثر
سب با ذائقه و توان توليد داخلي و افزايش مصرف سرانه بايد همگام با توليد پنيرهايي منا

 .كنندگان باشد مطلوبيت مصرف
 

 :ها كليد واژه

 قيمتگذاري كيفي، تابع مطلوبيت، خصوصيات كيفي، توابع تقاضا

 

 مقدمه
ه كنند تأمين غذايي در رديف مهمترين مواد هزاران سال پيش از هاي آن فراوردهشير و 

اين  .اند ش حياتي داشتهگان نقكنند مصرفبهداشت  سلامت وتأمين نيازهاي بشري بوده و در 
 نياز و املاح مورد  وويتامينها ، چربي،ارزشمندي پروتئينهامفيد حاوي  ي باارزش وها فراورده

 .ندضروري بدن انسان
در جهان است كه ميزان توليد و مصرف آن با توجه به شيري  فراوردهپنير مهمترين 

سبت به شير با آهنگ رو به رشدي ارزش غذايي بالا و قابليت نگهداري و حمل و نقل آسانتر ن
  .همراه بوده است

تأمين مواد   از ديرباز جايگاهي خاص در، پنيرويژه به ي شيري وها فراوردهنيز ايران در 
بين   توليد تيپهاي مختلف پنير درتوليد اين محصول نيز به صورت.اند داشتهيه افراد ذغذايي و تغ

قبل  كشور تابا توجه به حجم توليد و ميزان تقاضاي اما  ،رواج داشتهجوامع روستايي وعشايري 
ي مربوط بخشها ولي توجه دولت و ؛ اغلب پنير مصرفي كشور وارداتي بوده است،1370ازسال 

 باعث رشد و انجام اقداماتي چون صدور مجوز براي واحدهاي توليد پنير در سراسر كشور
اي كه واردات اين محصول به  نهبه گو هشدداخلي  توليد پنير صنعت لبني كشور وچشمگير 

افزايش  باشيري  فراوردهفزايش توليد داخلي اين االبته بايد گفت  .گرديده استطوركلي قطع 
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 ۱۸۱

رو  ه كشور با مازاد توليد اين محصول روب،سالهاي اخير در آن همراه نبوده و تقاضاي متناسب با
 ) درصد ظرفيت اسمي70-60( كمتر از ظرفيت اسمي به توليداين امر اصلي   علت.بوده است

اي است كه اگر يارانه تعلق گرفته به   اين وضعيت به گونه.گردد  مي براغلب واحدهاي توليد
  . اغلب اين واحدها مجبور به تعطيلي فعاليت خواهند بود،پنير قطع شود

 كه ارتباط ،ازجمله راهكارهاي مناسب براي رفع اين مشكل در بخش صنعت لبني
مشكلات و   توجه به تقاضاي داخلي و بررسي، صنعت دامپروري كشور دارد نيز بانزديكي

چون رژيم مواردي رسد   به نظر مي.استموانع موجود در افزايش مصرف داخلي پنير سفيد 
 درك خواسته و مطلوبيت ،تنوع بخشي به محصولات، كيفيت محصولات توليدي،غذايي افراد

شيري ي ها فراورده بيشتر در مورد ارزش غذايي رساني اطلاعبه همراه كننده  واقعي مصرف
شود با استفاده   سعي ميدر اين تحقيق لذا .باشندابزارهايي مفيد در جهت افزايش مصرف سرانه 

قيمتگذاري كيفي، روش كننده و استفاده از  كيد بر مطلوبيت مصرفأاز الگوي تقاضا و ت
در راستاي روش استفاده از اين . شودكننده ايراني ارزيابي  خواسته و مطلوبيت واقعي مصرف

الاتي مانند چگونگي كيفيت محصولات توليدي، عوامل مهم در انتخاب نوع ؤپاسخگويي به س
ثيرگذاري هر يك از اين ويژگيها در قيمت پرداختي أكنندگان و ميزان ت پنير از سوي مصرف

 .استكننده  مصرف
 

 تحقيقهاي  هفرضي

 )كه خود در قيمت پرداختي منعكس است( هكنند فمصرانتخاب نوع كالا از سوي . 1
 .دگير شيميايي آن كالا صورت مي  فيزيكي وي ويژگيهابراساس

 مهمترين - آوري شده منعكس است هاي جمع  كه در پرسشنامه- هكنند مصرفنظر  .2 
 .و انتخاب علائم انتظاري ضرايب است وي بودن خصوصيات از ديدمهم دليل 

 
 پيشينه تحقيق
در  استفاده شده است كه HPصنعت و كشاورزي از مدل همچون  يشهاي مختلفدر بخ
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 .شود به برخي از آنها اشاره مياينجا 
 قيمت مسكن در مناطق براوردبا استفاده از اين مدل به ) 1381(و قادري  عسگري

تحقيق از فرمهاي مختلف خطي و لگاريتمي براي تصريح مدل اين در . شهري ايران پرداختند
 مدل لگاريتمي مورد توجه قرار ،Box-Cox فاده شده كه در نهايت با توجه به شاخصاست

اسكلت فلزي و سيستم حرارتي مهمترين عوامل داشتن دهد  نتايج نشان مي. گرفته است
 .ثيرگذار بر قيمت خانه هستندأت

شهر از مدل هدونيك   بر قيمت برنج در قائممؤثرتعيين عوامل   براي)1376(قرباني 
 ثيرگذار بر قيمت برنجأدهد مهمترين عوامل ت نشان مي  نتايج تحقيق وي.تفاده كرده استاس

 . كشيدگي پس از پخت و نوع رقم مي باشند، درجه خلوص،عطر برنج
گوسفند در نيجريه از مدل  براي تعيين ترجيحات خريداران بز و Jabbar, 1998)(جبار 

نوع  زمان خريداري و ،نژاد، جنس، چون سنوي عواملي.ي كيفي استفاده كرده استقيمتگذار
   . بر قيمت پيشنهادي خريداران دانستتأثيرگذاربازار را 

 اثر دو دسته ازعوامل HPمدل ه كارگيري ببا (Richard Carew, 2000)  كاروريچارد 
 بر قيمت را به دو دسته تأثيرگذار وي عوامل كيفي .كردكيفي را بر ارزش ميوه سيب بررسي 

 درجه و نوع سيب و دسته ، اندازه: يك دسته ويژگيهاي خود محصول مانند؛دكردي تقسيمبن
 فصل فروش و ميزان برودت انبار براي نگهداري ،بندي  نوع بسته:چونهمدوم عوامل بازاريابي 
 بر مؤثرسيب مهمترين عامل و نوع كه درجه دهد  نشان مي نتايج اين تحقيق .محصول سيب بود

 نوع ، فصل فروش، اين در حالي است كه رابطه معنيداري بين اندازه.قيمت محصول سيب است
 .كشت و قيمت سيب نيز وجود دارد

 
 مباني نظري تحقيق

 مدل قيمتگذاري كيفي
 رگرسيون قيمت مشاهده شده يك كالا بر :ست از اي كيفي عبارتقيمتگذارمدل 

  .Ethridage & Davis, 1982)( خصوصيات كيفي آن كالا
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تجربي را براي تخمين پارامترهاي شناسي  روش (Rosen, 1974)  روزن1974درسال 
 گسترش ،ي كيفي وجود نداردقيمتگذارتقاضا زماني كه راه حل مشخصي براي مدل  عرضه و

ه را براي كنند مصرفاين مدل قيمت پيشنهادي يك با توان   وي نشان داد كه چگونه مي.داد
ين قيمت پيشنهادي درحالت تعادل برابر قيمت دست آورد كه اه ب خصوصيات كيفي يك كالا

 .واقعي اين خصوصيات خواهد بود

تقاضا  يك روش استاندارد از برخورد توابع عرضه وبا اين مدل را براورد مسائل  روزن
 قيمتي كه براي هر يك از ،iZ براي هر دسته از ويژگيهاي مشاهده شدة ،بنابراين .كردبررسي 

ه كنند مصرفآيد هم شامل قيمت پيشنهادي   ميبه دست توسط اين مدل )jz(گيهاي كالا ويژ
 .قيمتي كه توليدكننده حاضر است در آن قيمت كالاي خود را بفروشدشامل خواهد بود و هم 

 : زير بودبه صورتفرم خطي توابع پيشنهادي آنها 
)1                              (                   ( ) iji03i2i10iji

j
eDXZWZ

z
pˆ

++++==
∂
∂ ββββ 

)2                                             (( ) iji02i10iji
j
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z
pˆ

+′+′+==
∂
∂ 

)  در آنكه )i
j

Z
z
pˆ
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⎟
⎠

⎞
⎜
⎜
⎝

⎛

∂
 ام iه كنند مصرف نهايي پيشنهاد jz ،ijW براي ويژگي نهاييقيمت  ∂

در اين تابع  . است Zجز ه ه براي ساير كالاها بكنند مصرف هزينه iX ام و jوصيت براي خص
 نشان iD0  داشته باشد باتأثيرويژگيهاي تقاضاكننده كه ممكن است روي قيمت پيشنهادي وي 

 iS0  ام وj ام براي ويژگي iنهادي كارخانة  قيمت پيشijG در تابع دوم .داده شده است
 ي نيز اجزاiju  وije . كه بر قيمت درخواستي وي مؤثراستمي باشدمشخصات توليدكننده 

  .دكار بر هب  رااي مرحله دو مربعات حداقل اين سيستم معادلات روش  روزن براي حل.اخلال هستند
 چارچوب پيشنهادي 1979 سال در (Freeman & Myrick, 1979) و مايريك فريمن

اول اينكه مقدار قابل دسترس ند؛ كار برده رابراي سادگي بيشتر همراه با سه فرض اضافي ب روزن
  هر مقداري به ازاكه دوم اين. برونزا خواهد بودZمتغير آنها اعتقاد درواقع به.است  ثابتZاز هر

ذير است و در حالتي كه  معكوس پ،تابعم اينكه وس . قيمت آن يكسان است، Zشده از خواسته
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نيز را  تابع معكوس ، بنابراين. برونزا خواهد بودنهايي قيمت ،است پذير  كششعرضه كاملاً
تابع  در اين قسمت نحوه استخراج اين تابع تقاضا از پس ؛براورد كرد OLSروش  با توان مي

 .مي شودكننده بررسي  صرفمطلوبيت م

 مطلوبيتنظريه  كيفي با توجه به ياستخراج تابع قيمتگذار

k21( كالا وجود داشته باشد K اگر فرض كنيم در بازار تعداد  X,...,X,X(، هر يك 
بدين معني كه هر مجموعه از  ؛بود از اين كالاها داراي يك سري خصوصيات همگن خواهند

)اين خصوصيات  )n21 Z,....,Z,Z تابع مطلوبيت هر .دنده يك كالاي خاص را تشكيل مي 
 : زير نوشتبه صورتتوان  خصوصيات مي  اين كالاها وبراساسه را كنند مصرف

)3                                                                           (( )( )x;ZUU φ= 
متعلق بودن به  :مانند(ا آنهناپذير   ويژه مشاهدهرثاآ نيز Xمشاهده كالاها و  ويژگيهاي قابل Zكه 

رابطه خطي بودن  اينجا شبه مقعر بودن تابع مطلوبيت و  فرض مهم در.است )يك شركت خاص
 .ست هاZ  ها وX بين

)4                                                                                (
1kkn

xBz
××

= 
) كه )ijbB  يك بردار P اگر . مي باشدn<kكه در حالت كلي است  ×kn  يك ماتريس=
1×p ازقيمت واحدXه كنند مصرف هر ، باشدiرو خواهد بود ه ام با محدوديت بودجه زير روب: 
)5                     (                                                ii mpx = 

 z هر كالا داراي يك برداري مانند بردار  فرض كرد كه اولا1974ًروزن در سال 
ثابت  مشاهده با مقدار كالا داراي يك مجموعه از ويژگيهاي قابل معني كه هر بدين ؛خواهد بود

 يعني هر كالا با ؛رسند فروش ميه در بازارهاي جداگانه ب كالاهاي مختلف ثانياً، است
 همچنين اين فرض وجود دارد كه .است بازاري جداگانه براي خود  دارايويژگيهاي مختلف

 كه بتواند سطح مطلوبيت - zبندي مجدد كالاها براي رسيدن به يك مقدار از ويژگيهاي       بسته
نوع كالاي مشابه داشته باشيم و كالاي اول  اگر دو  مثلاً.ممكن نيست - خاصي را ايجاد كند

 100داراي  واحد از يك خصوصيت خاص باشد در حالي كه كالاي دوم فقط 200شامل 
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 نصف قيمت كالاي اول فرض شود كه قيمت كالاي دوم دقيقاً  وباشدواحد از اين ويژگي 
جاي يك ه  دوم را به وجود ندارد كه دو واحد از كالايكنند مصرفاين امكان براي است، 

واحد از كالاي اول انتخاب كند تا به همان سطح مطلوبيت ناشي از مصرف يك واحد از 
 .كالاي اول برسد

فرض خـطي  (Lancaster & Gorman, 1996)  لنكستر و گورمن از سويي در رهيافت
 ينيم تركيبآورد كه بتوا وجود ميه اين امكان را ب بودن كالاها پذيرتقسيم بودن تابع مصرف و 

 . انتخاب كنيمZخطي از كالاها را براي رسيدن به يك سطح مشخص از ويژگيهاي 
 جزء ؛ تابع مطلوبيت دو جزء جداگانه دارد،شود  ملاحظه مي7گونه كه در فرمول   همان

 .)z( ستاگيري و قابل مشاهده  اول شامل مشخصات فيزيكي كالاهاست كه اغلب قابل اندازه
 مصرف بنزين در هر يا مقدار چرخها رد اتومبيل مشخصاتي چون تعدادمثال در مو طوره ب

 ، جزء دوم.ه خواهند بودكنند مصرفگيري و قابل مشاهده براي  كيلومتر ويژگيهاي قابل اندازه
اي خاص مانند بنز   تعلق يك نوع اتومبيل به كارخانه مثلاً.)Q(x)(ويژگيهاي خاص كالاهاست 

تواند   يك محصول مي، اين مدلبراساسلذا  .كننده داشته باشدتواند اثري خاص بر تقاضا مي
باشد كه ممكن است بودن گيري و قابل مشاهده   قابل اندازه،يهمگنچون  يشامل خصوصيات

مانند خواص ناهمگني كه ممكن است در يك ه  ب؛در محصولات مختلف وجود داشته باشد
 اين جزء . وجود داردQ(x) جزء  نظرهاي متعددي در مورد.كالاي خاص وجود داشته باشد

 در عين  ولي،دباشه كنند مصرف كليه خصوصيات مورد توجه گيرندهممكن است در بر
 .دباشطور مستقيم قابل مشاهده يا قابل اندازه گيري نه ببرارزش كالا،  تأثيرگذاري

) تابع به صورت نشان دادن آن ،Q(x)يك روش عمومي بيان جزء  )zx,φ در .است 
 خاصي كه يك كالا تأثيرن معني كه ا بد؛اپذير استن  شامل كليه ويژگيهاي مشاهدهzاين تابع 

 .توسط تقاضاكننده خواهد بودناپذير   خود تابعي از خصوصيات مشاهده،مي تواند داشته باشد
خود نتيجه  ،است IBMت  متعلق به شركاي كه توان گفت خصوصيت ويژه رايانه مثال ميراي ب

ه كنند مصرفافزاري است كه توسط  خصوصياتي چون سرعت پردازش يا ويژگيهاي سخت
را  φ تابع .شود خلاصه مي IBMقابل مشاهده نيست و تمام اين خصوصيات تحت نام شركت 
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  )ويژة بازارهاي كشاورزي (۵۷ شماره - اقتصاد كشاورزي و توسعه

 ۱۸۶

 :دكر زير بيان هايصورتيكي از توان به  مي
( ) Iz,xφφ = 

( ) ( )[ ] ( )IIz,x,...,z,x qq11 φφφφ = 
( ) ( )[ ] ( )IIIx,...,x qq1 φφφφ = 

 چرا كه ؛ باشدK تعداد متفاوت از مكن است مq تعداددر هر سه حالت از اين توابع 
 φ حالت عمومي بيان جزء I  فرم.نظر اثر خاص داشته باشندمورد  يلازم نيست تمام كالاها

 به نظر گورمن . داردφاي از  تعريف جداگانه II فرم .شود  كه هر دو اثر را شامل مياست
q,...,1K  خاص رثاآ بدين معني كه هر يك از اين ؛ توابع با سطح مطلوبيت خاص هستند=
توابع اين  در هر دو فرم .دنه داشته باشكنند مصرفر مطلوبيت داي   جداگانهتأثير مكن استم

ه يك سطح مطلوبيت خاصي براي هر كالاي كنند مصرف هر به لحاظ نظري،د كه شو فرض مي
پذيري   كه با فرض جمع- توان از تابع سوم براي كاربردهاي تجربي مي. دداربخصوص 

( ) ( )[ ]qq xx φφφ .............11 ترين حالت  ساده IIIفرم  در .است استفاده كرد - همراه =+
)زماني است كه  ) ii xx =φشد با. 
 با توجه به قيد محدوديت بودجه براي ،شده  كردن تابع مطلوبيت ارائهحداكثر

 :ه به صورت زير نشان مي دهدكنند مصرف وضعيت نهايي را براي ،هكنند مصرف
)6 (                                ∑∑
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 فرمول ننشاند با . ضريب لاگرانژ استhλ خاص كالاها و رثاآنشاندهنده تعداد  qكه در اينجا 
 : خواهيم داشت6 در فرمول 4
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 بنابراين به ترتيب . ام باشدhه كنند مصرفتواند مطلوبيت نهايي پول براي  ضريب لاگرانژ مي
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U1 در حالت . خاص هستندرثاآاي ويژگيها و  قيمت سايه
 :تعادل خواهيم داشت

 www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

  ..  .براورد تابع قيمتگذاري 

 ۱۸۷

)8(                k,...,1j
x

pbpp
n

1i

q

1 j

i
iijzj =
∂
∂

+= ∑ ∑
= =ι

φι

φ 

 يا در كنند مصرفگان واقعاً كالاها را كنند مصرف زماني برقرار خواهد بود كه 8رابطه 
مورد  kمورد از  n در فرمول بالا براي،در يك ساختار خطيحال،  با اين .آستانه مصرف باشند

 .حالت تساوي برقرار خواهد بود
و رابطة خطي بين اشند  لنكستر ب-تا زماني كه فروض بالا پايه و اساس فرمول گورمن

بندي  امكان بستهنبود  ا و همچنين شرط روزن يداشته باشدقيمت كالاها وجود  خصوصيات و
ي رسيدن به اهداف تجربي و  براZ  انتخاب تركيبات مختلفي از،باشدبرقرار مجدد كالاها 

طور خلاصه بايد گفت برخلاف نظر ه  ب.كن خواهد بودمعملي بين كالاهاي مختلف م
 وارداقتصادي تقاضا تعدادي محدوديت نظريه  كه عقيده داشتند - 3 و كروپر2دك ،1كونل مك

 و رقابتدر شرايط بازار ه كنند مصرفاينكه با فرض  - كند ي كيفي ميقيمتگذارفرم مدل 
بدون در  .است فرم قابل قبولي احتمالاً فرم خطي براي مدل هدونيك ،قرار گيردكامل كالاها 

 اغلب محققان بايد به دنبال يك ملاك مناسب در انتخاب نوع مدل ،نظر گرفتن اين دو فرض
HP ي كيفي نيز از فرم خطي استفاده شده قيمتگذار ويشده ر در اغلب تحقيقات انجام .باشند
 تابع تقاضاي كيفي گوشت گوسفند و بز از براورد براي 1990 مثال جابر در سال ايبر .است

  .)1379احمديان و عبادي،  (فرم خطي استفاده كرده است
لگاريتمي و نيمه لگاريتمي نيز استفاده شده كه   از فرمهاي،در ميان مطالعات انجام شده

 و 2R،Likelihood ratioچون انتخاب فرم تابع در اين موارد با استفاده از شاخصهايي 
 Box-Cox باومن و ايتريج 1992درسال  مثال رايب. است بوده (Bowman & Ethridge, 1992) 

 .لگاريتمي استفاده كردند  تابع تقاضاي كيفي پنبه از فرمهاي خطي وبراوردبراي 
ن امكا ،خاص كالاها در تابع مطلوبيت است رثاآ نشاندهندة φتحت اين فرض كه 

 .غير وابسته به بقيه است )j= 1,…,k( هاjx هر يك ازتأثير بگوييم قابل استدلال نباشد كه دارد
                                                 

1. Mcconnel 
2. Dec  
3. Cropper  
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  )ويژة بازارهاي كشاورزي (۵۷ شماره - اقتصاد كشاورزي و توسعه

 ۱۸۸

)ما مي توانيم  )xφيعني ؛ را جداگانه فرض كنيم ( ) ( ) ( )[ ]qq11 x,...,xx φφφ  حالت ساده =
( )ji xφطور تقريبي زماني است كه ه  بjjx ε+ و jε ها مستقل ازjxبدين معني كه  ؛ است

)ر دي جداگانه تأثيرهر يك از خصوصيات  )Xφ كننده  ر مطلوبيت مصرفد و در نهايت
 مشتق ، بنابراين.د داشتنخواه

j

i

x∂
∂φ  ماتريس  با مي توانراD  نشان دادچنين: 
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 : و فرض تعادل خواهيم داشت8 در 9 فرمول نشاندنبا 
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جزء نيز  u.  خاصرثاآاي   بردار قيمت سايهφpاي ويژگيهاست و  بردار قيمت سايه zpكه 
  :آورد به دستروش حداقل مربعات با  را φp  وzp حال مي توان .باشد اخلال مي

[ ]
⎭
⎬
⎫

⎩
⎨
⎧

⎥⎦
⎤

⎢⎣
⎡

′⎭
⎬
⎫

⎩
⎨
⎧ ′⎥⎦

⎤
⎢⎣
⎡

′=⎥
⎦

⎤
⎢
⎣

⎡
−

PD
BDBD

B
p̂
p̂ 1

z

φ
)11                    (  

اگر  .باشد k-nكمتر از  q لازم استباشد  يك جواب واحد داشته 11براي اينكه معادلة 
ixU( خاص كالاها رثاآ ∂∂  نام :مانند( wرا بتوان با يك تابع ساده از متغيرهاي قابل مشاهده )/

 :بسيار آسانتر خواهد شدبراورد  در اين صورت ، نشان داد)يك شركت خاص
iii wax/U η+′=∂∂      )12 (  

 8 در 12 معادلة نشاندن با . است و ميانگيني برابر صفر داردiw خاص غير وابسته به آثار iηكه 
 :خواهيم داشت
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  ..  .براورد تابع قيمتگذاري 

 ۱۸۹

 .مين زد را تخa وp مقادير ،روش حداقل مربعاتبا توان   حال مي.مركب است  جز اخلالu∗كه
 

 انتخاب ويژگيها
و به مي باشند لنكستر تمام خصوصيات متعلق به يك كالا اصطلاح شناسي ويژگيها در 

ويژگيها متغيرهاي اقتصادي همگني هستند كه يك كالاي خاص را تشكيل  1عقيدة تريپلت
 تركيب شده يا تكنيكي هستند كه كالاهاي مختلف را قابل تشخيص ي ويژگيها اجزا.دهند مي
  سرعت؛ مقدار مصرف بنزين در اتومبيل، دور چرخها،سازند مانند قدرت موتور يم

CPU،RAM خانه و يا مقدار چربيييا تعداد اتاقها و مساحت زيربنارايانه؛  و تعداد پورتها در ، 
 اين اجزا هستند كه موجب به وجود آمدن انواع .رنگ و نوع بسته بندي در پنير سفيد ،ينئپروت

 . خانه و پنير با قيمتهاي مختلف مي شوند،رايانه ،ومبيلمختلفي از ات
ند كه وارد كردن تمام آنها در يك مدل نه داربسيار زيادي ويژگيهاي  كالاها ،از طرفي

 1988 ي در سالي در تعيين قيمت قرصهاي دارو2مثال جونزراي ب .كنمو نه ماست اقتصادي 
 در تحليل قيمت خانه در 3يا كينگ تشخيص داد وحدود بيست و چهار خصوصيت براي آنها 

 فقط هفت 1982 در سال 4در حالي كه كيوگليتشخيص داد  سي وپنج ويژگي را 1976سال 
را ويژگي پنج  توان سي و  يا در مورد اتومبيل با اينكه مي؛خود وارد كرد خصوصيت را در مدل

د براي تعيين مدل خو را درمورد  فقط هشت 1986سال   در6گريليچس و 5برشمرد ولي اتا
ه نيز كنند مصرفمدل از جانب  براي وارد كردن در ويژگيهااين انتخاب  .كار بردنده قيمت ب

دانش  يابينند  غالباً تمام ويژگيهاي يك كالا را نميگان كنند مصرف چرا كه ،استپذيرفتني 
  متغير در مدل ممكن استيي وارد كردن تعداد زيادياز سو .ندارنددر مورد آنها فني 

حالي است كه وقتي تعداد  اين در . همخطي بين آنها را نيز در برداشته باشدمشكلاتي همچون
كمي متغير در مدل وارد شود امكان دارد برخي از ويژگيهاي اصلي يك كالا در مدل وارد 

                                                 
1. Triplet  
2. Jones  
3. King  
4. Quigley  
5. Ohta  
6. Griliches  
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  )ويژة بازارهاي كشاورزي (۵۷ شماره - اقتصاد كشاورزي و توسعه

 ۱۹۰

 توجيهاته در مدل از يك سري  شدواردويژگيهاي  لازم است براي انتخاب ، بنابراين.نشود
توان  يك كالا را ميويژگيهاي  ،شدگفته گونه كه در قسمت قبل  ن هما.دكر آماري استفاده

 كه خود در - خاص كالارثاآه و كنند مصرفدر حالت كلي به ويژگيهاي قابل مشاهده توسط 
 يك روش كلي در انتخاب .دكربندي  مي تقس- كالاستناپذير  واقع تابعي ازويژگيهاي مشاهده

.  استمؤثره كنند مصرفدر انتخاب  خصوصياتي است كه نظر گرفتن تمامي  در،ويژگيها
 آماري چون معنيداري ضرايب در جهت كاهش تعداد توجيهات استفاده از ،مرحله بعد

 .خواهد بود مؤثره كنند مصرفقيمت پرداختي   دركهاست يي متغيرها
 در ابتدا ،ي كيفي اتومبيلقيمتگذار تابع رويچس يگريل مثال در تحقيق اتا وبراي 

سي و پنج ( ير وارد مدل شدندغه به عنوان متكنند مصرفدر نوع انتخاب ويژگيهاي مؤثر اغلب 
 تعداد متغيرها به پانزده مورد كاهش ،معنيداري ضرايب اين متغيرها  ولي با توجه به؛)مورد

نبود  ، بايد مورد توجه قرار گيردHPمسئله مهم ديگري كه در انتخاب متغيرها در مدل  .فتيا
از شاخصهايي چون شاخص بايد در اين مورد . است بين ويژگيهاي انتخاب شده همخطي
در تحقيقي  .رداستفاده كمنتخب  براي بررسي همخطي بين متغيرهاي 2واحد و ريشه 1وضعيت

  .ويژگي شد  استفاده از اين شاخص باعث كاهش متغيرها به چهار،روي اتومبيل
 

 مباني تجربي تحقيق 
تابع براورد شود با  ررسي وضعيت پنير در داخل كشور سعي ميدر اين تحقيق براي ب

انتخاب  بر تأثيرگذاركيفي  ضمني ويژگيهايهاي  قيمت،ي كيفي براي پنير سفيدقيمتگذار
 گان راكنند مصرف براي اينكه بتوانيم واكنش ،نظري الگوي براساس .ندشو تعيين كننده مصرف

ي كيفي استفاده قيمتگذاريم از تابع كني  كالا بررس يككيفي مختلفويژگيهاي نسبت به 
 :نماييم مي

( )n21k21 z,...,z,z,x,...,x,xfU = 

                                                 
1. condition index  
2. unit root  
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  ..  .براورد تابع قيمتگذاري 

 ۱۹۱

 نوع ، مانند رنگ؛گذار بر تقاضاي پنير سفيدندتأثيرويژگيهاي قابل مشاهده ها Xن آكه در 
  آنزيمهاي موجودميزان پروتئين و مانند ؛مشاهده ناپذيرندويژگيهاي نيز ها Z .بندي و غيره بسته
 .پنير در

ي چون ياستفاده از شاخصها وويژگيها بخش انتخاب  توجه به مطالب ذكرشده در با
تابع نيز نظريه  مدل و شاخص وضعيت براي بررسي رابطه همخطي بين متغيرهاي مستقل در

 براساسرا  توان تابع تقاضا براي پنير سفيد  مي،مباحث نظري تحقيق ردشده  مطلوبيت ارائه
 : آورده دستبكيفي به صورت زير ويژگيهاي 

ii eDDXXXP ++++++= 25143322110 ββββββ 
نشاندهندة ميزان چربي در انواع مختلف پنير سفيد مورد بررسي  1X متغيربالا مدل  در

 تأثيرگذارعوامل از تفاوت  كه اين استميزان چربي حتي در انواع شير گاو نيز متفاوت  .است
 مالش پذيري شكل ظاهري و ،يارماندگمدت  ،نرمي :از قبيل(اين محصول ويژگيهاي بر ساير 
 . خواهد بود)روي نان

توجهي درخور است كه نقش ويژگيهايي جمله  ازنيز ) X2(پنير  ميزان نمك موجود در
 وجود نمك در پنير .مختلف داردسنين گان كنند مصرفانتخاب انواع پنير سفيد از سوي  در

مدت ماندگاري محصول نيز مؤثر  كپك زدگي و بر ،علاوه بر اثري كه در طعم محصول دارد
اي  پذيري و خامه  برش،پذيري از جمله ويژگيهايي است كه مالشهم  بافت پنير .خواهد بود

عوامل متعددي چون شير مصرفي و خود معلول پنير بافت  .دهد قرار مي تأثيررا تحت پنير بودن 
انتخاب  گذار درتأثيرمهم عوامل  از در اين باره .استافزودنيهاي مختلف  چگونگي توليد و

 .برابر شكسته شدن است يا مقاومت در (X3)ميزان سختي بافت  ،نوع پنير
اصول مرتبط با جمله شاخصهاي مهم  بندي كالاها را مي توان از نوع بسته كيفيت و

 .يابد  اهميتي دوچندان ميشدنيسدابهداشتي محصولات دانست كه اين امر در مورد كالاهاي ف
 با دو سطح ارزش استفاده شده 1Dمتغير مجازي   لحاظ كردن اين ويژگي در مدل ازبراي
توزيع به يا بندي مناسب  هر نوع بستهنشاندهنده نداشتن  ارزش صفر براي اين متغير ؛است

هاي جديد  بندي بسته كه توزيع آنها دراست ي يپنيرهامبين ارزش يك   واستصورت حلب 
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 .گيرد  ميصورت
اثر خاص در پنيرهاي توليدي شركت نبود يا د جووين در اين تحقيق براي بررسي نهمچ
توليد  براي پنيرهاي . در مدل استفاده شده است2Dاز متغير مجازييا غيره  )پگاه(صنايع شير 

 .درا د ارزش صفر، اين متغير ارزش يك و براي ساير موارد،شركت صنايع شيرشده 
 

 ها و اطلاعات  داده
اي  ي كيفي از اطلاعات پرسشنامهقيمتگذارتخمين مدل در  مورد نياز يها تهيه داده براي

  .و آزمايشگاهي بهره گرفته شده است
 در اين .بندي تصادفي استفاده شده است در اين تحقيق براي تهية پرسشنامه از روش طبقه

 جنوب تقسيم  مركز و،ه انتخاب و به سه طبقة شمالتحقيق شهر تهران به عنوان جامعه نمون
بين يا نبود آن  براي مشاهده وجود اختلاف بندي انجام شده صرفاً  البته طبقه.استگرديده 

 به دستپس از  .بوده است ميزان اطلاع از ارزش غذايي و چون رژيم غذاييويژگيها برخي 
 شيمي و ، آزمايشگاه ميكروبيولوژي از سه،هكنند مصرفديد هم از كيفي مويژگيهاي آوردن 

 .پنيرهاي مختلف استفاده شده است درويژگيها گيري اين  فني مهندسي براي اندازه
 

 نتايج و بحث
گرفته شده در  مدلهاي به كارو تحقيق شناسي  روش مباحث ارائه شده در مبحث براساس

 .است شده نيمه لگاريتمي استفاده لگاريتمي و ،تابع خطي فرم ازسه تابع براورد براي ،پيشين تحقيقات

پنير سفيد با قيمت آن و سپس نتايج ويژگيهاي اين قسمت ابتدا رابطة مورد انتظار  در
 .ه شده استئبررسي و ارا مدل براورد

گان كننـد   مصـرف شيميايي و فيزيكي پنير سفيد به ميزان مورد تقاضـا و ذائقـة              ويژگيهاي  
 به شير مصـرفي     اًسختي بافت عموم    نمك، ،ان چربي چون ميز  ويژگيهايي   .بستگي خواهد داشت  

 كه پنيرهاي تهيـه     گفتتوان    در مورد ميزان چربي مي     .و روش توليد پنير مورد نظر بستگي دارد       
مقبوليت بيشتري مانند پنير ليقوان   )شوند كه از شير گوسفندي تهيه مي     (شده از شيرهاي پرچرب     
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بايد اين مطلب را فراموش كرد كـه برخـي پنيرهـاي     البته ن؛گان ايراني دارندكنند  مصرفدر بين   
 ولي در حالت كلي مي توان .ستاگان كنند مصرفكم چرب نيز مورد علاقه گروهي خاص از 

 در مورد ويژگي درصد نمك      .انتظار داشت با افزايش چربي در پنير، قيمت آن هم افزايش يابد           
از دلايـل تغييـر سـليقه       يكـي    ،امه آمـده از پرسشـن     به دست توان گفت براساس اطلاعات      پنير مي 
 بنـابراين   ، شور بودن پنيرهاي سـنتي اسـت       ،پنيرهاي سنتي به پنيرهاي صنعتي     گان از كنند  مصرف

 .توان انتظار داشت كه رابطة منفي بين اين متغير و قيمت پنير وجود داشته باشد مي
ات شير خصوصيچون است كه به عوامل مختلفي ويژگيهايي ميزان سختي پنير از جمله 

 در نوع مؤثر مدت ماندگاري پنير و روش توليد بستگي دارد و از جمله عوامل ،استفادهمورد 
 ،گانكنند مصرفرسد   به نظر مي.استباشد كه بيشتر يك انتخاب حسي  انتخاب افراد مي

ترجيح مي  نسبت به پنيرهاي نرم ،پنيرهايي با درجة سختي بيشتر را به علت حفظ حالت جامد
 . علامت انتظاري اين متغير مثبت است،نابراين ب.دهند

مواد مهم در سلامت و بهداشت عوامل بندي مناسب يكي از  بسته با توجه به اينكه 
در مورد .باشد بندي نيز مثبت مي  علامت انتظاري براي عامل بسته،آيد غذايي به شمار مي

 مهمترين شركت توزيع  از آنجا كه شركت صنايع شير بزرگترين وDعلامت انتظاري متغير 
 انتظار ،كنندگان دارد جايگاه خاصي در بين مصرفاست و ي در كشور شيري ها فراورده

ويژگيهاي چگونگي ارتباط بين  نشاندهنده 1 جدول .رود علامت اين متغير نيز مثبت باشد مي
 .استقيمت آن  كيفي پنير سفيد و
 قيمت كالا آنها باانتظاري رابطة كيفي پنير سفيد و ويژگيهاي  .1جدول 

 رابطة مورد انتظار با قيمت ويژگيهاي پنير سفيد
 + ميزا ن چربي
 - مقدار نمك
 + سختي پنير

 + بندي بسته
 + اثر خاص تعلق به شركت پگاه

 هاي تحقيق يافته:  مأخذ              
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اريتمي  لگ، لگاريتمي- خطي ،خطيتابع شامل ي از چهار فرم قيمتگذار تابع براوردبراي 
 :باشد ها به صورت زير ميبراوردنتايج اين  كه  خطي و لگاريتمي استفاده شده است-
 

( ) ( ) ( ) ( ) ( ) ( )
658.0R6636.0R

118.485.1197.7941.448.638.4
eD3.3572D646X21.81X36.917X8.3068.6021P

22

i21321i

==

−
++++−+=

 

64.0R65.0R
)35.5()7.10()72.6()1.6()6.5()67.8(

eD3.4752D41.6348Xlog1.2447Xlog5.3909Xlog517287250P

22

i21321i

==

−−
++++−+−=

 

696.0R70.0R
)145.2()59.15()20.3()28.6()30.3()2.195(

eD065.0D301.0X0115.0X041.0X055.0502.9Plog

22

i21321i

==

−
++++−+=

708.0R7121.0R
)80.3()62.13()03.1()99.7()6.3()7.18(

eD114.0D275.0Xlog016.0Xlog17.0Xlog112.038.6Plog

22

i21321i

==
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است  ضرايب معنيدار) به جز يك مورد( مدل 4شود در هر  گونه كه ملاحظه مي همان
 ولي براي انتخاب بهترين فرم ؛دهد را نشان مي در تمام آنها خوبي برازش 2Rدار آماره و مق

 براي انتخاب بين مدلهاي داراي . استفاده شده است2Rو آماره  Box-Coxتابع از شاخص 
انتخاب بين مدلهاي لگاريتمي و  ، لگاريتمي– يعني مدلهاي خطي و خطي ،متغير وابسته يكسان

 استفاده شده است كه بر اين اساس مدلهاي خطي و 2R از آماره ، خطي-و لگاريتمي 
 براي انتخاب بين مدلهاي داراي متغيرهاي مستقل متفاوت از آزمون .نددلگاريتمي انتخاب ش

Box-Cox 072/0حدود (از اين آزمون ه به دست آمدبا توجه به عدد كه  استفاده شده است( ،
 .كه در ادامه به تفسير نتايج اين مدل مي پردازيمشد مدل لگاريتمي بهترين فرم انتخاب 

 

 مدل لگاريتمي  تفسير ضرايب
اين  ،بين مدلهاي تخميني  در،Box-Coxعلاوه بر انتخاب اين فرم تابع توسط شاخص 

 قيمت هتغييرات نسبي در متغير وابستمبين ضرايب اين مدل  .هستز  ني2Rداراي بالاترين مدل 
  .متغيرهاي مستقل خواهد بود  تغييرات نسبي دريبه ازا
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علامت مثبت اين متغير با . است 112/0اين مدل برابر  در 1X آمده براي متغيربه دستضريب 
  به طور متوسط قيمت پنير،چربي  مقداريدصدرعني با افزايش يك ي ؛ داردقتطابمانتظارات 

 . درصد افزايش خواهد يافت112/0نيز به ميزان 
مقدار نمك  يدرصدكه با افزايش يك دهد  نشان مي 2X براي ضريب -17/0مقدار 

 .يابد درصد كاهش مي 17/0 به طور متوسط قيمت آن در حدود،سفيد داخلي پنير موجود در
سازگار غم ر يچرا كه عل؛  مي رسد كه علامت اين متغير نيز با انتظارات تطابق داشته باشدبه نظر
براي جانشيني ذكرشده  يكي از دلايل ،گان با طعم پنيرهاي سنتيكنند مصرفذائقه بودن 

 نمك بيشتر در پنيرهاي  وجود،يا به عبارتيو بودن   شور،پنيرهاي صنعتي به جاي پنيرهاي سنتي
 .سنتي است

مدل   در.استبه دست آمده  016/0در اين مدل براي ضريب متغير سختي پنير عدد 
 ؛ت پنير داشته استيمر قد را تأثيركمترين ويژگي  اين ،پنير سفيداز ميان ويژگيهاي حاضر 

قيمت پنير تنها  ،)شل نبودن بافت پنير( ميزان سختي پنير درصديبدين معني كه با افزايش يك 
 .يابد رصد افزايش مي د016/0به اندازة

يعني  ،275/0برابر بندي   آمده براي بستهبه دست قيمت ضمني ،شدهبراورددر مدل 
بندي  كه داشتن يك بستهدهد  نشان مي اين عدد . است،بالاترين ضريب در بين ضرايب مدل

 .داشت خواهد گانكنند مصرف ازسوي پرداختي درقيمت  درصدي27/0تأثيرمناسب براي پنيرسفيد
 اين .است 114/0معادل اثر خاص در مدل  داشتن براي متغيربه دست آمده ب ضري

 پنيرهايي است كه با نام پگاه عرضه بهكنندگان  وجود تفاوت در ديد مصرفمبين ضريب 
كنندگان براي پنير  كه مصرفگفت توان   با توجه به مثبت بودن اين ضريب مي.دنشو مي

با نام پنيري پردازند تا   مييبهاي بالاتر ،شود  ميسفيدي كه با نام شركت صنايع شير عرضه
 .ساير شركتها

گفت توان  در كل مي ،ي كيفيقيمتگذار آمده از مدل به دستبا توجه به نتايج 
هاي مناسب  بندي و در بستهد نآي به دست ميشيرهاي پرچرب با شوري كم  پنيرهايي كه از
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اينكه پنيرهاي توليدي شركت ، ضمن مندترندگان ارزشكنند مصرف در بين ،شوند عرضه مي
 .استكنندگان  نيز داراي اثر خاص مثبت در نزد مصرف پگاه

به توان برخي از مشكلات موجود در صنعت پنير را  شده مي با توجه به نتايج ارائه
 :كردخلاصه  زير صورت

هاي  گذاري با سرمايهنبودن آن همگام و به بخش تقاضاي محصول توجهي  بي -
 ،توليدي و مصرفي پنيرهاي ر بخش توليد براي كاهش نوسانبه شد انجام

ه به كنند مصرفذائقه و خواسته به  پنيرهاي جديد كيفيتدن طعم ويامنخوش  -
 ،دهد ه اغلب طعم پنيرهاي سنتي را ترجيح ميكنند مصرفاي كه  گونه

 .تنوع محصولي مناسب در صنعت توليد پنيرنبود  -
 

 اهپيشنهاد
 .گانكنند مصرفبا ذائقه و خواست سازگار ي  توليد محصولات-
در وعده  تنوع بخشي به محصولات توليدي و خارج كردن پنير از مصرف صرف -

  .صبحانه به منظور افزايش مصرف پنير در سبد مصرفي خانوارها
خانوارها  كردن آشنابه منظور ريزي مناسب  مدت و برنامهدرازكارگيري سياستهاي ه  ب-

 در رژيم غذايي افراد در ها فراوردهو لزوم وجود اين شيري ي ها فراوردهبا ارزش غذايي 
تغيير در عادت غذايي خانوارها و افزايش سطح  و ها فراوردهاين جهت افزايش تقاضاي 
 .بهداشت و سلامت جامعه
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