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   ۶۱شماره انزدهم، شسال  – اقتصاد كشاورزي و توسعه

 ۱۲۶ 

گيري قدرت بازار در بازار خريد دام زنده حاكي از پايين بودن همچنين نتايج اندازه. بوده است
بنابراين واحدهاي كشتار دام قادر به تعيين قيمت در اين بازار نبوده و يا به اصطلاح . آن است
هاي ناشي از وجود قدرت بازار به طور كامل به وسيله منافع در اين حالت هزينه. دپذيرن قيمت

 . شودحاصل از كارايي هزينه خنثي و منجر به ايجاد منفعت اجتماعي مي
 

 JEL: C32 ,D21 ,D43 ,L11 ,L13بندي طبقه
 

  :هاكليدواژه

 ار، بازار استانقدرت بازار، تمركز بازار، روش سازمان صنعتي تجربي نو، صنعت كشت
 فارس

 
 مقدمه

دامپروري از زمانهاي قديم همواره يك رشته مهم كشاورزي و فعاليتي اقتصادي بوده 
زيربخش دامپروري و پرورش طيور در كشاورزي ايران پس از زيربخش زراعت . است

اين زيربخش در ارزش افزوده بخش كشاورزي همواره . آيد مهمترين زيربخش به شمار مي
 درصد در 35 تا 30به رشدي داشته به طوري كه سهم آن در بخش كشاورزي بين روند رو

همچنين در برنامه چهارم توسعه ). 1385وزارت جهادكشاورزي، (سالهاي مختلف بوده است 
افزايش توليد مواد پروتئيني دام و آبزيان در راستاي اصلاح ساختار تغذيه به نحوي كه سهم 

.  گرم افزايش يابد، مورد توجه قرار گرفته است29گوي تغذيه به سرانه پروتئين حيواني در ال
دهد، اين كالا اهميت  درصد گوشت قرمز را پروتئين تشكيل مي20 تا 15بنابراين از آنجا كه 

به دليل ). 1383ريزي كشور، سازمان مديريت و برنامه(اي در سبد غذايي خانوارها دارد ويژه
گوشت قرمز و نبود كنترل در بازارهاي مصرف از سوي عدم اعمال سياست تنظيم بازار 

نوسان قيمت و در برخي مواقع كمبود بازار گوشت قرمز با نهادهاي دولتي و حتي غيردولتي، 
رشد قيمت معلول بخشي از افزايش قيمت گوشت قرمز  .رو بوده است روبهيني ئاين ماده پروت
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   ..  .  قدرت بازار خريد دام

۱۲۷

 

و يا نظام تنظيم اشتباه بازار داخلي  از ديگر ناشيهاي توليد مانند جو و بخش جهاني نهاده
آسيب كننده كننده و هم مصرفهم توليداند  ئلي كه باعث شدها بوده است؛ مسنادرست توزيع

 ).1385وزارت جهاد كشاورزي، (ببينند 
 يا چگونگي توزيع بازار بين بنگاههاي مختلف دلالت بر آن دارد كه چه 1تمركز بازار

ار يك محصول معين در اختيار تعداد محدودي از بنگاههاي بزرگ ميزان از كل توليدات باز
ها و گيري تمركز در يك بازار و يا يك صنعت معين بايد به تعداد بنگاهبراي اندازه. است

هر چه تعداد بنگاههاي يك صنعت كمتر باشد، آن صنعت . اندازه نسبي آنها توجه داشت
ها تقسيم شده باشد، درجه تمركز بيشتر ن بنگاهتر بيمتمركزتر، و هر چه بازار غيريكنواخت

 .(Davies, 1980)خواهد بود 
تحليل تمركز بازار زمينه مناسب براي درك بهتر ارتباط عناصر ساختاري و عملكردي 

توان علل بروز رفتارهاي آورد و با بررسي بازارها از اين ديدگاه بهتر ميبازار را فراهم مي
بنابراين ايجاد تمركز در صنعت توسط واحدهاي توليدي .  تشخيص دادرقابتي و يا غيررقابتي را

تواند منجر به انحراف قيمت محصول توليدي شود؛ به عبارت ديگر بر اثر افزايش تمركز در  مي
گردد كه جهت انحراف قيمتي به صنعت، محصول توليدي با قيمت بالاتري در بازار عرضه مي

هزينه توليد (و اثر كارايي هزينه )  نتيجة ايجاد قيمتهاي بالاتردر(توانايي نسبي اثر قدرت بازار 
توان گفت افزايش تمركز منجر به ايجاد دو به ديگر سخن مي. بستگي دارد) بالاتر و يا كمتر

 .شوداثر قدرت بازار و كارايي هزينه مي
ت در ايران مطالعات كاربردي درخورتوجهي دربارة ساختار بازارها، سنجش درجه رقاب

برخي از اين مطالعات به ارزيابي درجه رقابت و انحصار در . و انحصار صورت گرفته است
؛ 1383؛ عزيزي، 1383؛ حسيني و پرمه، 1376حسيني، : مانند(اند بازارهاي صادراتي پرداخته

را بررسي ) بخش صنعت كشور(و برخي ديگر بازار داخلي ) 1383عبادي و شهيكي تاش، 
؛ ابونوري و ساماني پور، 1384؛ خدادادكاشي و دهقاني، 1377دادادكاشي، خ: مانند(اند كرده
در اكثر مطالعات صورت گرفته، به منظور ). 1382؛ بخشي، 1379؛ گرجي و ساداتيان، 1381

                                                 
1. market concentration 
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   ۶۱شماره انزدهم، شسال  – اقتصاد كشاورزي و توسعه

 ۱۲۸ 

گيري تمركز بازار در صنعت از روش نسبت تمركز و شاخص هرفيندال استفاده شده اندازه
ده در زمينه سازمانهاي صنعتي نيز به اقتصاددانان در در اين باره پيشرفتهاي حاصل ش. است

رجوع شود به  (ه استگيري قدرت بازار در برخي از صنايع و بازارها كمك كردجهت اندازه
اي از مطالعات صورت گرفته، به منظور براورد دو جزء قدرت در پاره). 26 و 24، 18منابع 
 استفاده 1، از روش سازمان صنعتي تجربي نو)ايهآثار هزين(و كارايي هزينه ) آثار قيمتي(بازار 

هزينه و تقاضاي محصول فراوري شده و - معادلات حاشيه قيمتبايدبه اين منظور . شده است
رجوع (به طور همزمان براورد شود ) بسته به نوع رابطه حاشيه(يا عرضه نهاده اوليه ضروري 

گيري ات بسيار زيادي در زمينه اندازه مطالع رويبه هر). 25 و 23 تا 20، 17شود به منابع 
قدرت بازار در صنايع مختلف صورت گرفته، اما اكثر اين مطالعات در كشورهاي توسعه يافته 

خصوص آمريكا بوده و تنها تعداد بسيار اندكي از اين مطالعات در كشورهاي در حال  و به
مختص به بررسي ساختار مطالعات صورت گرفته در ايران نيز تنها . توسعه انجام شده است

 .بازارها، سنجش درجه رقابت و انحصار در صنايع مختلف بوده است
و ) سرمزرعه(در بازار گوشت قرمز ايران انتقال نامتقارن قيمت بين توليدكننده 

انتقال نامتقارن قيمت نه تنها به اين ). 1385زاده،  حسيني و قهرمان(فروش وجود دارد  خرده
هاي اقتصادي دلالت كند، بلكه  ممكن است بر شكاف موجود در نظريهدليل اهميت دارد كه

انتقال . وجود آن به عنوان شاهدي از نارسايي بازار، در اهداف سياسي نيز مورد توجه است
شود و اين امر سبب تحميل اي است كه از رقابت ناقص ناشي مينامتقارن قيمت پديده

؛ حسيني 1385حسيني و نيكوكار، (گردد نندگان ميكاي غير منصفانه بر دوش مصرفبارهزينه
با توجه به اهميت غذايي گوشت قرمز و همچنين بالا بودن قيمت آن در  ).1385و دورانديش، 

بازارهاي داخلي كشور نسبت به قيمت جهاني، به دليل نبود بازار رقابتي و ايجاد تمركز در اين 
ونديان و نها(حراف قيمتي آن معين گردد  انصنعت توسط واحدهاي توليدي لازم است دلايل

هاي رود كه كشتارگاه بنابراين با توجه به شرايط مذكور احتمال آن مي).1379خدادادكاشي، 
                                                 

1. new empirical industrial organization 
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   ..  .  قدرت بازار خريد دام

۱۲۹

 

از اين رو آزمون . باشند)  اوليه خودةنهاد(دام كشور داراي قدرت بازار در بازار خريد دام زنده 
رسد؛ چرا كه ساختار رقابتي و يا ر ميقدرت بازار در بازار خريد دام زنده ضروري به نظ

شفاف . تواند رفتار قيمتگذاري را تحت تأثير زيادي قرار دهدغيررقابتي در هر صنعت مي
تواند سياستهاي اتخاذ شده توسط ساختن رفتار قيمتگذاري در بازارهاي خريد دام زنده مي

پذير، ك قشر آسيبكاران بخش دولتي را در جهت حمايت دامداران به عنوان يرانددست
 . تحت تأثير قرار دهد

به دليل زمانبر بودن محاسبه شاخص هرفيندال براي كشتارگاههاي دام كل كشور، 
هاي گوسفند، گاو مطالعه حاضر جهت تعيين ساختار بازارهاي خريد دام زنده توسط كشتارگاه

ررسي قدرت بازار در دنبال ب در واقع اين مطالعه به. و گوساله استان فارس صورت گرفته است
 .باشدهاي دام استان فارس مي اوليه و كارايي هزينه در كشتارگاهخريد نهاده

 
 روش تحقيق

گيري قدرت بازار و كارايي هزينه در صنعت گوشت قرمز استان فارس اندازهبه منظور 
برخي از . آوري گرديد جمع1383-1356آماري براي دوره  هاي در مطالعه حاضر، داده

تغيرهاي موجود در اين مطالعه به صورت مستقيم و برخي ديگر از طريق محاسبات آماري و م
 براي محاسبه شاخص هرفيندال، اطلاعات مربوط .دندشروشهاي مختلف اقتصادسنجي براورد 

 از سالنامه 1383 تا 1356 طي دورههاي استان فارس به وزن لاشه دام كشتارشده در كشتارگاه
سپس شاخص . آوري شدجمع) مركز آمار ايران(هاي كشور  كشتارگاهآماري كشتار دام

قيمت دام زنده درب . هرفيندال براي صنعت گوشت گوسفند، گاو و گوساله محاسبه گرديد
 1386 تا 1376دامداري و لاشه درب كشتارگاه گوسفند، گاو و گوساله استان فارس براي سال 

آوري  براي كل كشور جمع1384 تا 1371 سال از شركت پشتيباني امور دام كل كشور و از
هاي قيمت در دسترس نبود، از شاخصهاي قيمتي دام  چون داده1376براي سالهاي قبل از . شد

آوري شده از بانك جمع(زنده درب دامداري و لاشه درب كشتارگاه گوسفند، گاو و گوساله 
ه و سپس با اطلاعات قيمتي استفاد 1385 تا 1356طي دوره ) مركزي جمهوري اسلامي ايران
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   ۶۱شماره انزدهم، شسال  – اقتصاد كشاورزي و توسعه

 ۱۳۰ 

ساير اطلاعات . موجود، قيمت دام زنده درب دامداري و لاشه درب كشتارگاه محاسبه شد
 .آوري گرديدمورد استفاده در مطالعه از سايتهاي مختلف آماري جمع

كالاي همگن ) كشتار دام(در اين مطالعه فرض شده است كه واحدهاي توليدي 
همچنين فناوري فراوري هر يك از واحدهاي . كنند توليد مي) هگوشت گوسفند، گاو و گوسال(

) گوشت قرمز(و محصول فراوري شده ) دام زنده(توليدي با نسبتهاي ثابت بين نهاده ضروري 
هاي  و ساير نهاده) دام زنده(ي ضروري ها اين واحدها براي توليد، نيازمند نهاده. شودمشخص مي

هاي اخير در بازارهاي رقابتي نهاده. دنباش مي)  حمل ونقلژي و  نيروي كار، انر(اي واسطه
همچنين هر واحد محصول در . گيرد شود و با نسبتهاي متغير مورد استفاده قرار ميخريداري مي

پذيري قيمت) دام زنده(رسد، اما الزاماً در بازار نهاده ضروري بازارهاي رقابتي به فروش مي
كنيم، اين فرض در نظر گرفته د نهاده ضروري را بررسي ميچون تنها بازار خري(حاكم نيست 

 ). شده است
هدف هر يك از واحدها اين است كه سود خود را حداكثر سازد، بنابراين سود براي 

iامين واحد به صورت زير است: 
)1(                                                                           ),()).(( zqCqQPP iifi −−=Π 

ام و i توليد واحد iq قيمت دام زنده، fP قيمت لاشه درب كشتارگاه، Pكه در آن 
),( zqC i هزينة فراوري )zاست) ايهاي واسطه بردار قيمت نهاده. 

 :شود حاصل مي2، رابطه iqت به  نسب1گيري از رابطه  با ديفرانسيل
)2(                                                                       ),()1(. zqc

P
Q
q

PP iii
fi

f +++= θ
η

 

))((  دام زنده است كه از رابطه كشش قيمتي عرضهηدر اين رابطه 
Q
P

P
Q f

f∂
∂

=η 
ام از تغيير محصول بنگاههاي رقيب بر اثر تغيير iواحد ) حدس(بيني   پيشiθ. آيدست ميد به

∑)( است كه به صورت iمحصول خود بنگاه 
≠ ∂

∂
=

N

ij j

i
i q

q
θشود و محاسبه مي ),( zqc ii 

 .باشدهزينه نهايي فراوري مي
ــرم هزينـ ـ ــد  ف ــراوري واح ــر گرفتــه     iه ف ــه در نظ ــيم يافت ــف تعم ــورت لئونتي ــه ص  ام ب
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   ..  .  قدرت بازار خريد دام

۱۳۱

 

ام را نشـان  i فراوري واحد  هزينه3رابطة . (Azzam, 1997; Hatirli & et al., 2006)شده است 
 :دهدمي

)3(                                                     i
i

iiji
i j

ijiii zqzzqzqC ∑∑∑ += βα 22/1)(),( 

(راوري با نشاندن هزينه نهايي ف
i

ii
i q

zqCc
∂

∂
=

 :شود حاصل مي4 رابطه 2در رابطه ) ),(

)4(                                      i
i

i
i j

2
i

2/1
jiiji

fi
f zq)zz()1(

P
.

Q
q

PP ∑∑∑ ++++= βαθ
η

 

 واحـد جمـع و در       N در سهم هر يك از واحـدها ضـرب و بـراي              4كه رابطه   در صورتي 
 :شود حاصل مي5نهايت بر قيمت نهاده ضروري تقسيم گردد، رابطه 

)5(                     )(2)
)(

()1)((
2/1

∑∑∑ +++=
−

i f

ii

i j f

jiij

f

f

P
z

HQ
P

zzH
P

PP βα
λ

η
 

=∑)(2 شاخص هرفيندال است كه از رابطهH، 5در رابطه 
i

i

Q
q

Hشود  محاسبه مي

هر چه اين شاخص به يك نزديكتر باشد، حاكي از . اين شاخص بين صفر و يك قرار دارد(

 متوسط وزني تغييرات حدسي واحدها λو )  نظر استتمركز بالاتر در صنعت مورد

)
∑
∑

=

i
i

i
ii

q

q

2

2

)(

).( θ
λ (باشد مي(Azzam, 1997) . 

(جمله اول :  از دو جزء تشكيل شده است5رابطه 
η

λ)1( +H ( مبين قدرت بازار و جمله
 نسبت به شاخص هرفيندال 5كه از رابطه در صورتي . ديگر نشاندهنده هزينه نهايي فراوري است

 ):6رابطه (آيد دست مي مشتق گرفته شود، اثر تمركز بر روي حاشية قيمتي به

)6(                                                                     
f

i

i
i

f

f

P
z

Q
H

P
PP

∑+
+

=
∂

⎥
⎥
⎦

⎤

⎢
⎢
⎣

⎡ −
∂

β
η
λ 2)1( 

، 6در رابطه 
η
λ+1 اثر قدرت بازار و ∑

i f

i
i P

z
Q β2اثر كارايي هزينه است . 

به قيمت دام زنده در سال قبل و قيمت خوراك دام وابسته ) دام زنده(عرضه نهاده اوليه 
 : (Azzam, 1997)چنين است ) گوسفند، گاو و گوساله( رابطه عرضه دام زنده ،بنابراين. باشد مي
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   ۶۱شماره انزدهم، شسال  – اقتصاد كشاورزي و توسعه

 ۱۳۲ 

)7(                                                                        )P(l)Pln(lQln c1)1(f0 ++= −η 

))(( مقدار عرضه دام زنده، Q، 7در رابطه 
Q
P

P
Q f

f∂
∂

=η ،كشش قيمتي عرضه دام 
fP ،قيمت خريد دام زندهCP است) ذرتشامل يونجه خشك و ( قيمت خوراك دام. 

 به طور 7با توجه به اينكه قيمت خريد دام زنده و مقدار عرضه دام زنده در معادله 
توان اثر شوند، لذا با براورد همزمان معادلات حاشيه و عرضه دام زنده ميهمزمان تعيين مي

 در اين مطالعه اين معادلات به طور مجزا براي. دست آورد قدرت بازار و كارايي هزينه را به
هدف از براورد معادلات، آزمون يك . گوشت گوسفند، گوشت گاو و گوساله براورد شدند

هاي گوسفند، گاو و گوساله در بازار باشد كه كشتارگاهفرضيه مبين اين امر مي. فرضيه است
 به عبارت ديگر حاشيه معادل با هزينه فراوري ؛پذيرندقيمت) دام زنده(خريد نهاده ضروري 

جزء اول كه بيانگر وجود قدرت در بازار خريد نهاده اوليه است، برابر صفر نهايي است و 
فروشي معادل با هزينه فراوري ؛ بنابراين، حاشيه عمدهλ=-1 ، آنگاه باشدiθ=-1اگر . باشد مي

 انتظار دارند كه تغيير در شود كه هر يك از واحدهانهايي خواهد بود و اين نتيجه حاصل مي
خريد نهاده ضروري توسط آنها به وسيله تغيير در خريد رقبايشان خنثي شود و بنابراين قيمت 

گردد در صورتي كه فرضيه بالا رد شود، اين نتيجه حاصل مي. نهاده ضروري تغيير نخواهد كرد
 .باشندپذير نمي اوليه قيمتكه واحدهاي كشتار دام در بازار خريد نهاده

 
 نتايج و بحث

ايـن  .  شاخص هرفيندال است،فروشييكي از متغيرهاي وارد شده در رابطه حاشيه عمده       
از . كنـد گيري مـي اندازه) واحدهاي كشتار دام (شاخص ميزان تمركز را در بنگاههاي اقتصادي        

ه اين رو شاخص هرفيندال براي واحدهاي كشتار گوسفند، گاو و گوساله به طور مجـزا محاسـب                
نتايج محاسـبه شـاخص هرفينـدال       . و از نتايج آن در براورد معادلات استفاده گرديد        ) 1جدول  (

دهد كه تمركز بازار گوشت گوسفند، گاو و گوساله گرچه  براي واحدهاي كشتار دام نشان مي
كـاهش  . نوسانهايي داشته ولي در مجموع در طي زمـان بـا رونـدي كاهنـده همـراه بـوده اسـت        

وشت گوسفند، گاو و گوساله ناشي از كاهش سهم بازاري هر يك از واحدهاي              تمركز بازار گ  
 .باشدتوليدي به دليل افزايش تعداد واحدها در طول زمان مي
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   ..  .  قدرت بازار خريد دام

۱۳۳

 

 شاخص هرفيندال در صنعت كشتار دام استان فارس. 1جدول 

 )گاو و گوساله(شاخص هرفيندال )گوسفند(شاخص هرفيندال سال
1356 
1357 

1358 
1359 
1360 
1361 
1362 
1363 
1364 
1365 
1366 
1367 
1368 
1369 
1370 
1371 
1372 
1373 
1374 
1375 
1376 
1377 
1378 
1379 
1380 
1381 
1382 
1383 

32/0 
18/0 
14/0 
25/0 
21/0 
17/0 
22/0 
22/0 
16/0 
14/0 
17/0 
23/0 
13/0 
27/0 
25/0 
23/0 
19/0 
2/0 

13/0 
13/0 
18/0 
15/0 
16/0 
32/0 
23/0 
13/0 
17/0 
11/0 

15/0 
16/0 
23/0 
33/0 
28/0 
25/0 
2/0 
2/0 

36/0 
22/0 
25/0 
25/0 
24/0 
25/0 
27/0 
28/0 
4/0 

43/0 
2/0 

21/0 
24/0 
18/0 
3/0 
5/0 

27/0 
24/0 
22/0 
12/0 

 هاي مطالعهيافته: منبع  
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   ۶۱شماره انزدهم، شسال  – اقتصاد كشاورزي و توسعه

 ۱۳۴ 

ايستايي،  از آزمونهاي    ، بنابه ضرورت  ،ه منظور براورد توابع موجود در سيستم معادلات       ب
نتايج حاصل از آزمـون ايسـتايي متغيرهـاي مـورد           . استفاده شد  هاسمن و قطري بودن      ،همزماني

. باشـند تا مـي   درصـد ايس ـ   1دهد كه تمام متغيرها در سطح معنيداري        استفاده در مطالعه نشان مي    
فروشـي و   بعد از انجام آزمون همزماني مشخص شد كه جملات پسماند معادلات حاشيه عمـده             

 بنـابراين دو رابطـه بـه طـور همزمـان             اند،معادلات عرضه گوسفند، گاو و گوساله با هم همبسته        
يه نتايج حاصل از آزمون هاسمن نيز نشان داد كه اريب همزمـاني در رابطـه حاش ـ                .براورد شدند 

فروشي گوشت گاو و    اما در معادلات حاشيه عمده    . فروشي گوشت گوسفند وجود ندارد      عمده
همچنين با توجه به نتـايج      . گوساله و عرضه گوسفند، گاو و گوساله اريب همزماني وجود دارد          

فروشي و عرضه بـراي گوسـفند، گـاو و گوسـاله بـا              آزمون قطري بودن، معادلات حاشيه عمده     
 .اي براورد شدند حداقل مربعات سه مرحلهاستفاده از روش

 .  آمده است2فروشي و عرضه گوسفند در جدول نتايج براورد معادلات عمده
شـود، امـا بـراي      فروشي فرضـيه وجـود خودهمبسـتگي رد مـي         براي معادله حاشيه عمده   

زنده  براي معادله عرضه گوسفند      LMرو آزمون   از اين (توان اظهار نظر كرد       معادله عرضه نمي  
 ).انجام شد كه نتايج آن حاكي از نبود خودهمبستگي در اين معادله است

 و علامت مثبت    437/0معادل   ) η(براساس براورد فوق، كشش قيمتي عرضة گوسفند        
توجيـه اقتصـادي    . آن مبين همجهت بودن رابطه بين قيمت گوسـفند و ميـزان عرضـه آن اسـت                

 درصد تغيير كند، مقدار عرضه      100رساند كه هر گاه قيمت گوسفند       مسئله فوق اين نكته را مي     
) 1l(كشش عرضه نسبت به قيمت خوراك دام        .  درصد تغيير خواهد كرد    7/43گوسفند حدود   

زايش قيمت يونجـه خشـك،      باشد كه با اف   علامت اين پارامتر مبين اين مسئله مي      .  است -585/0
يابد، زيرا افزايش قيمت عوامل توليد، در صورت ثابـت بـودن سـاير              عرضه گوسفند كاهش مي   

 .گرددشرايط، موجب افزايش هزينه توليد مي
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   ..  .  قدرت بازار خريد دام

۱۳۵

 

 فروشي و عرضه گوشت گوسفندسيستم معادلات حاشيه عمده. 2جدول 
 خطاي معيار ضريب پارامتر معادله

 فروشيمعادله حاشيه عمده

λ 
11α 

22α 
12α 
33α 

1β 
2β 
3β 

94/0- 
64/12- 
02/11- 

11/25 
034/0- 

00081/0 
000287/0- 
000613/0- 

 
83/7 
92/6 
73/14 

02/1 
0004/0 
0004/0 
0005/0 

  66/1  آماره دوربين واتسون
2R  81/0  

 معادله عرضه گوسفند زنده
0l 
η 

1l 

51/9 
437/0 
585/0- 

19/0 
48/1 
42/1 

  95/0  ه دوربين واتسونآمار
2R  47/0  

   1356/0 اثر قدرت بازار
   -5325/0 اثر كارايي هزينه

   -3969/0 اثر كل

 هاي مطالعهيافته: منبع

بـا توجـه بـه      .  اسـت  -94/0برابـر بـا     ) λ(مقدار متوسط وزني تغييرات حدسي واحـدها        
رسـيم كـه تغييـر در خريـد نهـادة      وزني تغييرات حدسي واحدها، به اين نتيجه مي    مقدار متوسط   

شود؛ بنابراين بـازار    ضروري توسط يكي از واحدها به وسيله واكنش ساير رقبا تقريباً جبران مي            
 .به شرايط بازار رقابتي نزديك است) گوسفند زنده(خريد نهادة ضروري 

اخص تمركز نشاندهنده وجود قدرت بازاري وجود رابطه مثبت بين حاشيه قيمتي و ش
ضريب شاخص (براي پارامتر قدرت بازار   مثبتي علامتدر براورد فوق. نزد واحدهاست

فروشي و عرضه نتايج براورد همزمان رابطه حاشيه عمدهبنابراين . حاصل شد) هرفيندال
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   ۶۱شماره انزدهم، شسال  – اقتصاد كشاورزي و توسعه

 ۱۳۶ 

 كشتار گوسفند، اثر قدرت بازار در واحدهاي. گوسفند زنده حاكي از وجود قدرت بازار است
توان گفت  با توجه به اين مقدار مي.  براورد شد1356/0در بازار خريد گوسفند حدود 

زني بالايي در خريد نهادة اوليه و نيز نقشي در تعيين واحدهاي كشتار گوسفند قدرت چانه
به . قيمت خريد گوسفند از دامدار ندارند و قادر به تغيير قيمت اين محصول به نفع خود نيستند

) λ(طوركلي با توجه به مقدار اثر قدرت بازار و مقدار متوسط وزني تغييرات حدسي واحدها 
پذيرند و گردد كه واحدهاي كشتار گوسفند در بازار خريد گوسفند قيمتاين نتيجه حاصل مي

از كارايي هزينه همچنين واحدهاي كشتار گوسفند . نقشي در تعيين قيمت اين محصول ندارند
بنابراين تمركز ناچيز در .  محاسبه شد-5325/0اثر كارايي هزينه در اين واحدها . برخوردارند

گردد كه اين امر منجر به كاهش هزينه توليد و در نتيجه اين واحدها منجر به كارايي هزينه مي
كه وجود توان نتيجه گرفت پس مي. شود محصول فراوري شده ميشده كاهش قيمت تمام

تمركز ناچيز در واحدهاي كشتار گوسفند باعث ايجاد قدرت بازار اندكي در بازار خريد نهاده 
آيد كه  اثر خالص از حاصل جمع اثر قدرت بازار و اثر كارايي هزينه به دست مي. شده است

دهد كه منافع حاصل از وجود  مقدار اثر خالص نشان مي.  است-3969/0مقدار آن معادل 
هاي ناشي از وجود اثر قدرت بازار در اين واحدها را خنثي  هزينه در اين واحدها هزينهكارايي

هزينه هاي قدرت بازار به طور كامل به وسيله منافع ناشي از كارايي كند؛ بنابراين هزينهمي
فروشي  عمدهشود كه حاشيهاين نتيجه حاصل ميپيشگفته مطالب با توجه به . گرددخنثي مي
 . يابدكاهش مي

فروشي و عرضه گاو و گوساله      دست آمده براي معادلات حاشيه عمده        نتايج به  3جدول  
  -اي بـراورد گرديـد       كه به طور همزمان و با استفاده از روش حـداقل مربعـات سـه مرحلـه                 -را  

  .دهدنشان مي
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   ..  .  قدرت بازار خريد دام

۱۳۷

 

 فروشي و عرضه گاو و گوسالهبراورد سيستم معادلات حاشيه عمده. 3جدول 

 خطاي معيار ضريب رامترپا معادله

 فروشيمعادله حاشيه عمده

λ 
11α 
22α 
12α 
33α 
1β 

2β 
3β 

97/0- 
2/2- 

88/1- 
855/3 

4/1 
00011/0 
000006/0- 

0002/0- 

 
33/1 
52/1 
81/2 
52/0 

00009/0 
0001/0 
0002/0 

  04/2  آماره دوربين واتسون
2R  78/0  

 معادله عرضه گاو و گوساله
0l 
η 

1l 

32/15 
1/1 
76/1- 

8/0 
73/2 
17/3 

  89/1  آماره دوربين واتسون
2R  55/0  

   03/0 اثر قدرت بازار
   -816/0 اثر كارايي هزينه

   -786/0 اثر كل

 هاي مطالعهيافته: منبع

 و علامــت مثبــت آن مبــين 1/1معــادل بــا ) η(كشــش قيمتــي عرضــه گــاو و گوســاله 
 آن است؛ بنابراين هر گاه قيمـت گـاو و            بين قيمت گاو و گوساله و عرضه       بودن رابطه همجهت  
كشـش  . كنـد  درصـد تغييـر مـي      11 گـاو و گوسـاله        درصد تغيير كند، مقدار عرضه     10گوساله  

 ايـن نتيجـه حاصـل       ، لـذا   اسـت  -76/1منفـي و برابـر      ) 1l(عرضه نسبت به قيمت يونجه خشك       
اي از  نماينـده (كنندگان گاو و گوساله نسبت به قيمت يونجه خشك          د كه واكنش عرضه   شو مي

 . زياد است و تغيير قيمت آن تأثير زيادي در عرضه گاو و گوساله دارد) قيمت خوراك دام
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   ۶۱شماره انزدهم، شسال  – اقتصاد كشاورزي و توسعه

 ۱۳۸ 

 -97/0 برابر با ) λ( وزني تغييرات حدسي واحدهاي كشتار گاو و گوساله  مقدارمتوسط
باشـد، بنـابراين    چون مقدار متوسط وزني تغييرات حدسي واحدها نزديك به يك مـي           . باشدمي

بـه  ) گـاو و گوسـاله زنـده      (واحدهاي كشتار دام انتظار دارند تغيير در خريد نهـادة ضروريشـان             
 شـود    مـي  گيـري    در اين قسمت نتيجـه     λبا توجه به مقدار     . وسيله واكنش رقبايشان جبران شود    

 .دگرد ن تقريباً جبران مي آام، به وسيله واكنش رقبايiتغييردرخريد نهادة اوليه توسط واحد  كه
وجود تمركز پايين در واحدهاي كشتار گاو و گوساله منجر به ايجاد اثر قدرت بـازاري           

وساله اثر قدرت بازار در واحدهاي كشتار گاو و گ        .  اوليه شده است   اندكي در بازار خريد نهاده    
اهميتي قـدرت     كه مقدار آن حاكي از بي        براورد شد    03/0در زمان خريد گاو و گوساله حدود        

 محاسـبه  -816/0اثـر كـارايي هزينـه در ايـن واحـدها      . بازار در بازار خريد گاو و گوساله است    
 بنابراين تمركز پايين در اين واحدها منجر به كارايي هزينه گرديده است؛ به عبارت             . شده است 

در واحـدهاي كشـتار گـاو و گوسـاله باعـث           ) نبـود تمركـز   (ديگر وجود تمركز به نسبت پايين       
 -786/0اثـر خـالص برابـر بـا         . ها و بنابراين كاهش هزينه توليد شده است       جويي در هزينه  صرفه

و منافع حاصل از    برتري دارد     كارايي هزينه بر اثر قدرت بازار      دهد اثر دست آمد كه نشان مي      به
بـه  . پوشـاند هاي ناشي از وجود قدرت بازار در ايـن واحـدها را مـي             كارايي هزينه، هزينه  وجود  

دست آمده، مقدار اثر قـدرت بـازار در ايـن واحـدها بسـيار پـايين                   طور كلي با توجه به نتايج به      
 اوليـه را ندارنـد، لـذا        زني در بازار نهـاده    باشد و واحدهاي كشتار گاو و گوساله قدرت چانه         مي

 . پذيرند اوليه قيمتواحدها در بازار خريد نهادهاين 
 
 گيري و پيشنهادنتيجه

عرضه گوشت قرمز اعم از دام بزرگ و كوچـك بـا قيمـت سـرمزرعه دام زنـده رابطـه            
گيري درباره توليد و عرضه با توجه به اطلاعـات موجـود از             مثبت و معنيداري دارد؛ لذا تصميم     

. گيـرد  به كار رفته در توليد صورت مـي         علوفه يمت نهاده قيمتهاي نسبي محصول توليد شده و ق      
توان انتظار افـزايش    البته به دليل واكنش كم عرضه نسبت به قيمت، از طريق افزايش قيمت نمي             

گوسـفند،  (گيري قدرت بازار در واحدهاي كشتار دام   نتايج اندازه . توليد قابل توجهي را داشت    
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باشـد كـه اثـر قـدرت        حاكي از اين امر مي    )  اوليه نهاده(نده  در بازار خريد دام ز    ) گاو و گوساله  
 03/0 و در بـازار خريـد گـاو و گوسـاله             1356/0بازار در اين واحدها، در بازار خريد گوسفند         

شود كه اين واحدها قدرت انـدكي    با توجه به مقدار اثر قدرت بازار اين نتيجه حاصل مي          . است
 قـادر بـه تعيـين قيمـت در ايـن بـازار               به طور چشـمگير    برايندر بازار خريد دام زنده دارند و بنا       

همچنين در اين حالت اثر كارايي هزينه بيش از . پذيرندنيستند و يا به عبارتي در اين بازار قيمت       
هاي ناشي از وجود قدرت بازار در ايـن واحـدها بـه      دست آمد، بنابراين هزينه     اثر قدرت بازار به   

گـردد و منفعـت       كنندگان تحميـل نمـي    اي به مصرف  ين رو هزينه  از ا . شودطور كامل خنثي مي   
 .شوداجتماعي نيز ايجاد مي

با توجه به نتايج مطالعه حاضر، افزايش چشـمگير قيمـت در بـازار گوشـت قرمـز اسـتان               
در واقـع افـزايش قيمـت       .  اوليـه نيسـت    فارس ناشي از وجود قدرت بازار در بازار خريـد نهـاده           

. باشـد باشد كه بررسي آنها امري ضروري مـي       تأثر از عوامل ديگري مي    گوشت قرمز در بازار م    
يكي از مسائل مرتبط با عرضه گوشت قرمز در كشور اين است كه هـر چنـد در سـالهاي اخيـر                      

ايم، اما با وجود اينكه بيشترين هزينه توليد گوشت قرمـز           شاهد افزايش قيمت گوشت قرمز بوده     
دسـت آورده      گوشـت قرمـز بـه      ناچيزي از قيمت تمام شـده     را دامدار متحمل شده همواره سهم       

بـه بيـان ديگـر      . انـد   كننده و هم توليدكننـده متحمـل ضـرر شـده          در اين ميان هم مصرف    . است
كننده باعـث شـده     كاهش قيمت خريد دام از دامدار و افزايش قيمت فروش گوشت به مصرف            

 يكي از اهـداف برنامـه چهـارم         با توجه به اينكه   . است سود سرشاري نصيب عوامل واسطه شود      
باشد، در سالهاي اخير با  گرم مي29 گرم در روز به 22توسعه رساندن مصرف سرانه پروتئين از 

هدف دستيابي به خودكفايي و حمايت از توليد داخلي گوشت قرمز، دولت با اتخاذ سياستهاي               
ز را بـه مقـدار نـاچيزي        اي، ميـزان واردات گوشـت قرم ـ      مختلف از جمله استفاده از موانع تعرفه      

بـه  ) از جملـه جـو و سـويا       (هاي توليد محصـولات دامـي       از سويي وابستگي نهاده   . رسانده است 
ها باعث شده است قيمت گوشت قرمـز از يـك           واردات و افزايش قيمت جهاني اين قبيل نهاده       

هاي ؛ اما دولت همواره از سياسـت    )1385وزارت جهاد كشاورزي،    (سير صعودي برخوردار باشد     
دنبال افزايش قيمت داخلي گوشت قرمز، به منظور تنظيم           متناقضي استفاده كرده به طوري كه به      
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 درصد  50هاي وارداتي اين گوشت از      بازار و كنترل قيمت گوشت قرمز، اقدام به كاهش تعرفه         
هر چند اين امـر منجـر بـه ترغيـب           ). 1385وزارت جهاد كشاورزي،    ( درصد نموده است     15به  

هـاي بـالاي توليـد ايـن     شود ولي از طرف ديگر با توجه به هزينه دگان گوشت قرمز مي   واردكنن
از طرف ديگـر بـه دليـل    . دهدگوشت، انگيزه توليد اين محصول را در داخل كشور كاهش مي         

گيـرد  هاي دولتي، خروج دام زنده به صورت قاچاق از كشور صـورت مـي  عدم نظارت دستگاه 
علاوه  به. گرددود گوشت در داخل و افزايش قيمت داخلي آن ميكه اين امر خود منجر به كمب

مواردي همچون غيرفعال بـودن حـدود نيمـي از واحـدهاي گوشـتي، غيـر صـنعتي بـودن اكثـر                      
هاي متعدد به مشكلات بازار گوشـت قرمـز دامـن           هاي فعال و وجود دلالان و واسطه      كشتارگاه
 ).1385وزارت جهاد كشاورزي، (زده است 

 :شود به مطالب پيشگفته پيشنهادهاي زير ارائه ميبا توجه 
در ايـن   .  صورت گيـرد    به منظور افزايش عرضة داخلي دام        حمايت از دامدار داخلي   . 1

 درصد دامپروري ايران به صورت خرد، پراكنده و معيشتي است، بنابراين دولت با         80باره چون   
 درآمد را براي خانوار روستايي فـراهم        تواند امكان ايجاد اشتغال و      حمايت از دامداران خرد مي    

 .كند
عدم اطمينان و نوسانهاي قيمت منجر به كاهش حساسـيت توليدكننـدگان نسـبت بـه                . 2
شود، بنابراين افـزايش سـهم توليدكننـده از قيمـت تمـام شـده و ايجـاد انگيـزه بـراي                        قيمت مي 

 . را در پي خواهد داشتتوليدكنندگان در بلندمدت امكان افزايش توليد و كاربرد بهتر منابع

. ها باعث ايجاد مشكلات بسياري بـراي دامـداران شـده اسـت            وجود دلالان و واسطه   . 3
ــا تقويــت تشــكلهاي توليــدي  دولــت مــي ، وظيفــه )تشــكلهاي صــنفي توليدكننــدگان(توانــد ب

گري را به توليدكنندگان واقعي بسـپارد تـا بـدين ترتيـب ضـمن موازنـه هميشـگي بـازار                واسطه
 .ها نيز حذف شوندش خصوصي، واسطهتوسط بخ

مكانيزه كردن صنعت كشتار دام، به منظور افزايش كارايي هزينه و در نتيجه، كاهش              . 4
شـود، امـري ضـروري      هاي توليد كه در نهايت منجر به كاهش قيمـت گوشـت قرمـز مـي               هزينه
 .است
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بازار واحـدهاي    قدرت   ،مسئولان لازم است با استفاده از ابزارهاي قيمتي و غيرقيمتي         . 5
فراوري را بكاهند تا بدين ترتيب منافع نظام بازار بـه صـورت عادلانـه بـين توليدكننـده اوليـه و                      

 .واحدهاي فراوري توزيع گردد
 
 

 منابع
، براورد پارامتريكي نسبت تمركز صنايع در )1381(پور  ساماني. و ح. ابونوري، ا. 1

 .128-98: 22، فصلنامه پژوهشنامه بازرگانيايران، 
فصلنامه پژوهشنامه گيري تمركز در صنعت سيمان ايران، ، اندازه)1382. (بخشي، ل. 2

 .96-75: 26، بازرگاني
پذيري بازار پسته ايران،  ، ساختار بازار جهاني پسته و ضربه)1376. (حسيني، م. 3

 .449-299 ،مؤسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني، سمينار كرمان
فصلنامه پژوهشنامه ، ساختار بازار جهاني فرش دستباف، )1383(مه پر. و ز. حسيني، م. 4

 .114-83: 32، بازرگاني

، تعديل نامتقارن و انتقال قيمت در بازار )1385(زاده  قهرمان. و م. حسيني، ص. 5
 .22-1: 53، فصلنامه اقتصاد كشاورزي و توسعهگوشت قرمز ايران، 

ي تحليل رفتار انتقال قيمتي پسته ايران در ، الگو)1385(دورانديش . و ا. حسيني، ص. 6
 .153-145): 1(37، مجله علوم كشاورزي ايرانبازار جهاني، 

، بررسي نحوه انتقال قيمت در بازار گوشت مرغ )1385(نيكوكار . و ا. حسيني، ص. 7
 .9-1): 1(37، مجله علوم كشاورزي ايرانايران و اثر آن بر حاشيه بازار، 

نظريه و كاربرد آن در بخش : ، ساختار عملكرد بازار)1377 (.خداداد كاشي، ف. 8
 . انتشارات تهران،صنعت ايران، مؤسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني

، تبليغات و تمركز در بازارهاي صنعتي )1384(دهقاني . و ك. خدادادكاشي، ف. 9
 .ن، دانشگاه سيستان و بلوچستا27، شماره فصلنامه اقتصاد و مديريتايران، 
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، قانون برنامه چهارم توسعه )1383(ريزي كشور سازمان مديريت و برنامه. 10
 .اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي جمهوري اسلامي ايران

، بررسي ساختار بازارهاي صنعتي صادراتي )1383(شهيكي تاش . و م. عبادي، ج. 11
 .63 -32، فصلنامه پژوهشنامه بازرگانيكالاهاي منتخب، 

، بررسي ساختار بازار جهاني زعفران، مؤسسه مطالعات و )1383. (عزيزي، م. 12
 .پژوهشهاي بازرگاني

فصلنامه ، ساختار بازار يخچال خانگي در ايران، )1379(ساداتيان . و م. گرجي، ا. 13
 .، تهران112-85: 16، پژوهشنامه بازرگاني

 . در ايران، وضعيت دام و دامداري)1370(نشريه اطلاعات سياسي و اقتصادي . 14

، ارزيابي قدرت و حجم فعاليتهاي )1379(خدادادكاشي . و ف. نهاونديان، م. 15
 .انحصاري در اقتصاد ايران، مؤسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني، انتشارات تهران

 www.agri-jahad.org: ، پايگاه اطلاعاتي)1385(وزارت جهاد كشاورزي . 16
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