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 1387زمستان، 64، شماره انزدهمشاقتصادكشاورزي و توسعه، سال 
 

 تحليل اقتصادي توليد و بازاريابي زيره سبز
 مطالعه موردي شهرستان سبزوار

 
 ∗∗∗،  دكتر ناصر شاهنوشي∗∗يا محمدزادهؤ ر ، ∗ الهام باريكاني

  19/4/87: تاريخ پذيرش         11/11/86: تاريخ دريافت
 

   چكيده
 ترسـيم   ،كـاران شهرسـتان سـبزوار      ف عمده مطالعه حاضر تعيين كارايي فني زيره       اهدا

 و هـا   داده.اسـت و محاسبه شاخصهاي بازاريـابي زيـره سبز   شهرستاناين مسير بازاريابي زيره در   
 در   زيـره  دگانتوليدكنن ـ بـا      حضـوري   مصـاحبه  و     پرسشنامه  تكميلاز طريق    مورد نياز     اطلاعات

بـا   توليدكننـدگان زيـره    فنـي      كـارايي   تخمـين .  حاصل گرديـد   1385 سال   شهرستان سبزوار در  
همچنين به منظور تحليل بازار زيره، شاخصـهاي        . انجام شد  تصادفي     توليد مرزي   تابعاستفاده از   

 . گرديد ترسيم بازاريابي مسير وبازار محاسبه 
.  اســت افــزايش توليدكننــدگان زيــره قابــل فنــي  يياكــار  كــه نشــان داد  مطالعــه نتـايج 

، 7000  معـادل   ترتيـب   بهزيره   كيلوگرم  يك   فروشي  عمده ،  فروشي خرده ،  بازاريابي هاي  حاشيه
                                                           

ريزي و  سسه پژوهشهاي برنامهؤپژوهشگر مدانشجوي دوره دكتري اقتصادكشاورزي دانشگاه تربيت مدرس و  ∗
  e-mail: barikani_e@yahoo.com                                                                                اقتصاد كشاورزي

 )نويسنده مسئول(آموخته كارشناسي ارشد اقتصاد كشاورزي دانش ∗∗
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 استاديار دانشگاه فردوسي مشهد ∗∗∗
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اي در  همچنين مشخص گرديد توليدكنندگان زيره سهم عمده. شد  محاسبه  ريال 3300 و 3700
كارا نبـودن بـازار      زيره سبز نيز مبين       بازار  كاراييمحاسبه  . فروشي زيره دارند   تعيين قيمت خرده  
 .ه استاين محصول بود

 JEL: M31-Q13-G14بندي  طبقه

  :ها كليدواژه
  ، سبزوار، شاخصهاي بازاريابيكارايي بازاريابي ، كارايي فني،زيره سبز

 
 مقدمه

يكي از گياهان دارويي كه در كشورهاي محدودي مثل ايـران، هنـد و تركيـه كشـت                  
. باشـد   كشورهاي بزرگ توليدكننـده ايـن محصـول مـي         يكي از    ايران   .است زيره سبز    ،شود  مي

گرفته    از روزگاران كهن مورد استفاده قرار مي       ،اي  زيره سبز به عنوان يك گياه دارويي و ادويه        
 اين گياه درحال حاضر در استانهاي خراسان، آذربايجـان شـرقي، يـزد، سـمنان، اصـفهان                  .است

گفتني است كه سـطح     ). 1381كافي،  (د   گلستان و كرمان كشت مي شو      هايوبخشهايي از استان  
 1380هكتار در سال    16585 به   1362 هكتار در سال     3846زير كشت آبي زيره سبز در ايران از         

طور متوسـط   ه   ب 1380 تا   1362 سطح زير كشت ديم زيره سبز نيز طي دوره           .افزايش يافته است  
زيره ). 1385رضوي،  سازمان جهاد كشاورزي خراسان     (در سال داشته است     % 26رشدي معادل   

بر اساس آمار و اطلاعات در دسـترس، در سـال           . اي دارد  سبز در مقوله تجارت نيز جايگاه ويژه      
 هزار تن انواع زيره سبز به صـورتهاي         1/10309 و   1/11107 به ترتيب در حدود      1385 و   1384

بـه   1386بندي شـده و كوبيـده شـده از كشـور صـادر شـده كـه ايـن رقـم در سـال                          ساده، بسته 
 . هزار تن رسيده است5/13470
در   . توليد زيره سبز دركشور محسوب مي گـردد        يكي از مناطق عمده   استان خراسان     

 ، % 46 سطح زراعت آبي اين محصول در اسـتان بـا ميـانگين رشـد              1380-1360فاصله سالهاي   
رسـيده   1380 هكتـار در سـال       13090 بـه    1360 هكتار در سـال      500از  ، يعني    برابر گرديده  26

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

     ... اقتصادي توليد و تحليل 

١٢١

 

 كاهش يافتـه و     1360 نسبت به سال     1380در سال    اين محصول     سطح زير كشت ديم       اما .است
 .  هكتار رسيده است4040 به 16500از 

در حـال حاضـر شهرسـتانهاي سـبزوار، نيشـابور،           در خراسـان    كز عمده كشت زيـره      امر
زمان جهاد كشـاورزي    سا (دنباش  نات مي يقاجام، اسفراين، گناباد و       حيدريه، تربت   كاشمر، تربت 

منطقـه  كشاورزان   يبه لحاظ اقتصادي اهميت خاصي برا      اين محصول    ).1385خراسان رضوي،   
 .كند  مي آنها زيادي عايدنسبتاً درآمد و 

آن بـه صـورت    كشـت  ي زيـره سـبز و توانـايي      بدون توجه به نياز آب      منطقه كشاورزان
  افزايش از آنجا كه براي .ي نمايندم آبي، اقدام به كشت آبي اين محصول با محصولاتجانبي 
 اتكـا و  مطرح است عملكرد   و افزايش كشت زير  سطح  افزايش راهكار دو  محصولات توليد

   عملكرد در واحد سطح  افزايشرو روش دوم يعني  اول چندان معقولانه نيست، از اينروش  به
 از    يكـي   يي فنـي  ا كـار   فـزايش  ا   عملكرد از طريـق      افزايش در اين بين  .  خواهد بود    مناسب روش

 منوط ،توليدكنندگانفني   يياكار  محاسبه با چرا كه ؛)1380رحماني،  (ستها  شيوه معقولترين
 تمايز خواهد بود   قابل  از ساير توليدكنندگان  بهترين توليدكننده ،وريا شرايط فن   بودن   يكسان  به
وليدكنندگان از طريـق كـاهش فاصـله         و بدين ترتيب افزايش كارايي فني ت       )1376حسن پور،   (

 دهقانيـان   ؛1376تركماني،  (توليدكننده و ديگر توليدكنندگان ممكن خواهد بود        كاراترين  بين  
 ).1386 ميرزايي، ؛1385و همكاران، 

ثيرگـذار در تقويـت و افـزايش انگيـزه          أاست كه يكي ديگـر از عوامـل مهـم ت          گفتني  
اين امر تنها با وجود يـك نظـام         . استليد محصول   يند تو اتوليدكنندگان، افزايش سودآوري فر   

كه اين موضوع مورد توجـه محققـان و پژوهشـگران            طوريه   ب ،بازاريابي كارا ميسر خواهد بود    
در اين زمينه مشخص شده است كه در كشورهاي در حال توسعه بـا اسـتفاده                . قرار گرفته است  

يند بازاريابي محصولات كشاورزي    اتوان به خوبي از كارايي فر       مي 1از چارچوب زنجيره عرضه   
ينـد  اطبق نتايج مطالعـات انجـام شـده، فر    ).Martin and Jagadish, 2006(اطلاع حاصل نمود

ــارايي         ــد ك ــاهاني فاق ــاي ش ــال، خرم ــك، پرتق ــر زرش ــولات نظي ــي از محص ــابي برخ بازاري
                                                           

1. supply chain 
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ر اسـاس  ب ـ). 1386  اردستاني و همكاران،    ؛1385 همكاران،    و  دهقانيان ؛1381شجري،  (باشد مي
فروشـي يـك    هاي بازاريابي، خرده فروشي و عمده       حاشيه ،)1385(مطالعه دهقانيان و  همكاران      

 ريـال   3000 و   1000 ،   4000كيلوگرم زرشك خشك در شهرستان قاينات به ترتيب در حدود           
 .مي باشد

بررسـي حاشـيه بازاريـابي خرمـا در دو اسـتان كرمـان و               بـه   ) 1386(زاد و همكارانش    
 كه حاشـيه بازاريـابي در اسـتان كرمـان از اسـتان بوشـهر بيشـتر             اختند و نتيجه گرفتند   پردبوشهر  
فزون بر اين، در استان كرمان سهم بيشتري از حاشيه كـل بـه عمـده فروشـان اختصـاص                    ا. است
 8/16 و   9/15ضريب هزينه بازاريابي خرما نيـز در اسـتانهاي كرمـان و بوشـهر بـه ترتيـب                   . دارد

 در توليـد    فناورانهكه يكپارچگي خرده فروشي، تغييرات      گفتني است   . تده اس شورد  ادرصد بر 
كنندگان محصول، باعث تغيير مبادلات سـنتي بـين          و بازاريابي و همچنين رشد تقاضاي مصرف      

 گــردد ايـن موضـوع موجـب مـي    . توليدكننـدگان، عمـده فروشـان و خـرده فروشـان مـي شـود       
ــم   ــابي چشــ ــول، خــــدمات بازاريــ ــه كننــــدگان محصــ ــه عرضــ ــدكــ ــام دهنــ  گيري انجــ

)Dimitri and et al., 2003.(  

طور كلي با توجه به اهميت و جايگاه اقتصادي زيـره سـبز در شهرسـتان سـبزوار و                   ه  ب
. رسد همچنين اهميت آن در مقوله تجارت و ارزآوري، تحليل شرايط توليد آن لازم به نظر مي               

ننـده زيـره سـبز و همچنـين         در اين خصوص محاسبه كارايي فني براي شـناخت بهتـرين توليدك           
ثير بـازار كـارا در تقويـت انگيـزه توليـد،          أبررسي مسير و عوامل بازاريابي زيره سبز با توجه به ت          

از اهميـت و    ) با توجه بـه مزيـت نسـبي         (وري، كاهش ضايعات و ارزآوري ويژه       آافزايش سود 
ارايي فنـي   مطالعـه حاضـر بـا اهـداف تعيـين ك ـ          در   ،بنـابراين . ضرورت خاصي برخوردار اسـت    

 ، ثيرگـذار بـر ناكـارايي فنـي       أكاران شهرستان سبزوار، تعيـين عوامـل اقتصـادي اجتمـاعي ت            زيره
گرفتـه  انجـام   و محاسبه شاخصهاي بازاريابي زيـره       شهرستان  اين  مسير بازاريابي زيره در     ترسيم  
 .است
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 روش تحقيق
 كـارايي   بـه  ربوطم  نظريمباحث اما .تاس  شده  ارائه  متعددي  تعاريف  كارايي  براي

  تعريـف  كامـل   رقابـت  شـرايط  در  معمـول  طـور   بـه   كارايي. شد  مطرح  فارل  سوي از  نخست
آن و   تعريـف  نهـاده   مصرف از  معيني  سطح  به  توجه با توليد حداكثر را  كارايي  فارل. شود مي
  فني  كارايي  ،تعريف  قطب. نمود  بندي تقسيم  اقتصادي و  تخصيصي ، فني  كارايي  نوع  سه  بهرا 

 از  كـارايي   نـوع   سه  اين  سنجش  براي  فارل. ستا  نهاده  معيني مقدار از  ممكن توليد حداكثر

  كـارايي   تخمـين  منظـور   بهدر اين مطالعه نيز  ).Coelli, 1995( د كر  استفاده توليد مرز  مفهوم
بـه شـكل زيـر      داگـلاس   -بكـا    مدل قالبدر   زيره  تصادفي  توليد مرزي ، تابع كاران زيره  فني
    :شد وردابر

iiiiiii xBxBxBxBxBBy ε++++++= 55443322110 lnlnlnlnlnln

i=1,2,3,…,n 

   تعداد نيـروي  i1x،  كيلوگرم برحسبi   مزرعه در زيره توليد  ميزان iy  فوق  مدل در
بـر   i   مزرعـه   در كود شـيميايي   مصرف  ميزان i2x،  نفر-بر حسب روز  i  زرعهم در  زملا كار

 بـر   i مزرعـه   كشـت  زيـر   سـطح  i4x ،  امi مزرعـه   آبياري  تعداد دفعاتi3x ،   كيلوگرم حسب
 5B  تـا 1Bو  مـدل   ثابـت   جملـه 0B ،سـاعات اسـتفاده از ماشـين آلات    i5x ،حسـب هكتـار  

iiiصـورت   بـه  جزء از دو  است كهجمله پسماند iε.توليد هستند  تابع  پارامترهاي uv −=ε  
  اثـر عوامـل  بـر   توليـد زيـره    تصـادفي   تغييـرات  Battese, 1993(  . iv( اسـت   شـده   تشـكيل 

ورد ابـر   بـراي . اسـت   كـاران  زيره  فني  كارايي  نشاندهندهنيز   iu. نشان مي دهدرا   غيرمديريتي
 بـه  اجتمـاعي - اقتصـادي   عوامل از  تابعي  iu ، مؤثر بر آن  عوامل  تعيين و  فني  كارايي  همزمان
  :شد  گرفته نظر در زير  صورت

ii66i55i44i33i22i110i wzzzzzzu +++++++= σσσσσσσ 
  سنi1z ،  فني ناكارايي   در تابع  ثابت ضريب 0σ ،  امi مزرعه  فني  ناكارايي iu كه طوريه ب

  شـركت  i4z ، ام iزارع   جـانبي   شـغل  داشتن i3z ، امi زارع  تحصيلات  ميزان i2z ، امi زارع
 افـراد  تعـداد i6z و   امi   زارع  كـار كشـاورزي    پيشـينه i5z، ام iزارع  ترويجـي   دركلاسـهاي 
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  .باشــد مـي 2σ  واريـانس  و صــفر  ميــانگين بــا  تصــادفي متغيــر iw و امiزارع   خـانواده 
iσ )6،000،1  i= ( راي شود كه  يادآور مي.  شوند  زده بايد تخمين  د كههستن  تابع  پارامترهاي

 و  آزمــون مكينــان، لگــاريتمي–ســيوني خطــي يــا مــدل رگرســيوني خطــي انتخــاب مــدل رگر
  بـــه كـــار گرفتـــه شـــده اســـت-معـــروف اســـت MWD 1 كـــه بـــه آزمـــون  - شهمكـــاران

)Gujarati, 1995(. مدل لگاريتمي تشخيص توليدتابع  وردا براين اساس، مدل مناسب براي بر ،
  .داده شد

  مورد توزيع درزير   فرضيات با توجه به    تصادفي  توليد مرزي  تابع  پارامترهاي وردابر
 :)Battese, 1993 &Coelli, 1995 (شد    انجاممرزي  مدلهاي قالب در، iv وiu  متغيرهاي

  محدوديت  بدون  :)1 ( مدل

 µ=0): 2 ( مدل
==0): 3 ( مدل γµ 

  توزيـع   داراي  كـاران  زيـره   فنـي   كـارايي    كـه   است اين مبين µ=0  فرضيه پذيرفتن
==0  فرضـيه  اگـر   امـا .اسـت   نرمال  نيمه  و يا توزيع يكطرفه  نرمال γµ يعنـي  شـود   پذيرفتـه ،

   كنتـرل تحـت  و اسـت  توليـد مربـوط     تصـادفي   عوامـل  بـه   سـبز زيره توليد  تغييرات  تمام  كهاين
 معمولي  مربعات   حداقل روش كه گفتدر چنين شرايطي مي توان  .نيست توليدكننده محصول

==0   فرضيهعدم پذيرش . ارجحيت دارد  راستنمايي  حداكثر روش  رب  γµ  به اين مفهـوم  
  فنـي   ييا كـار ومربـوط     مـديريتي  وامـل ع  بـه   كـاران  زيـره   ميـان   اخـتلاف  از  بخشـي   كه  است

  مربعات  حداقل  روشاز    حداكثر راستنمايي  و روش مي باشد  محاسبه  قابل توليدكنندگان زيره
طـور مجـزا بـا اسـتفاده از     ه با توجه به فروض فوق، هر كـدام از مـدلها ب ـ  . مناسبتر است  معمولي
 بـه  يافتـه   تعمـيم  حداكثر راستنمايي  نسبت  آزمونسپس . دشدن وردابر  حداكثر راستنمايي روش

  :شد كار گرفتهه منظور تشخيص و تعيين مدل مطلوب ب
)]H(likelihoodlog)H(likelihood[log2 10 −−=λ 

                                                           
1. Mackinnon, White, Davidson 
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١٢٥

 

  بـراي . باشـد   مـي  يك  فرضيه 1H و صفر  فرضيه 0H ، راستنمايي حداكثر  نسبتλ كه در آن
و   كـاران  زيره   تصادفي  توليد مرزي  تابع ، فني مؤثر بر ناكارايي  اجتماعي-  اقتصادي  عوامل عيينت

  بسـته   كمـك   بـه  و  همزمـان  طـور   بـه   راسـتنمايي  حـداكثر   روش از  اسـتفاده  بـا   ناكارايي  تابع
  .ندشد   زده  تخمين Frontier   افزاري نرم

 و ضـريب هزينـه       كل بازاريـابي   ،فروشي خرده ،فروشي  عمده هاي حاشيهبراي محاسبه   
 : )Digby, 1989(قرار گرفت  مورد استفادهزير  ابطو ربازاريابي

frwrm PPMMM −=+=      100]P)PP[(r rfr ×−= 
                      fww PPM −=                                   wrr PPM −=

فروشي بـا اسـتفاده    فروش از قيمت خرده فروش و خرده همچنين سهم توليدكننده، عمده 
 : از روابط زير محاسبه شد 

100×)rP)/(fP– wP ( =100  سهم عمده فروش×)rP)/(fP( = توليدكننده سهم
 100×)rP)/(wP– rP = (سهم خرده فروش

ــط د ــن رواب ــيهmM،  ر اي ــابي حاش ــيهrM،  بازاري ــرده حاش ــي  خ ــيهwM، فروش   حاش
 r و   سـرمزرعه  قيمـت fP،  فروشـي   عمـده  قيمـت wP ، فروشـي  خـرده   قيمت rP، يفروش عمده
  بازاريـابي  هـاي  هزينه :از  ست اعبارت  بازاريابي  هزينه ضريب .باشد مي بازاريابي  هزينه  ضريب

  .شود  بيان  محصول  نهايي  قيمت از  درصدي  صورت  به كه
 :شد  محاسبه زير  فرمول  نيز با استفاده اززيره  بازار  كارايي 

100)( ×= MSCVM AE 
  ايـن ارزش  ( زيره است  افزوده  ارزشAV  وزيره  بازاريابي  كاراييeM  فوق  رابطه در
    MSC.)شـود  مـي   حاصـل   آن  اي واسـطه   هـاي  هزينـه   مجموع و زيره  نهايي  قيمت  از تفاضل

،   دلالان العمـل  ، حـق  بنـدي   ، بسـته  ، انبـارداري   و نقـل  حمـل   شامل زيره  بازاريابي  خدمات  هزينه
  بازاريـابي   كـارايي  .  زيـره اسـت    كيلـوگرم   يـك  فروشـي   خـرده  هـاي  هزينه  كليه و  بندي درجه

  خـدمات   هزينـه  مقابـل   در  بازاريـابي  نظـام فـزوده ايجـاد شـده توسـط     ميزان ارزش ا  نشاندهنده
هنگامي كارايي بازاريابي برابر با يك خواهد بود كه هزينـه خـدمات بازاريـابي              .  است  بازاريابي

 .ابر با ارزش افزوده محصول گرددبر
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   64انزدهم، شماره ش سال –اقتصاد كشاورزي و توسعه 

 ١٢٦  

  تكميـل براي محاسـبه كـارايي در ايـن مطالعـه از طريـق               مورد نياز      و اطلاعات  ها  داده
حاصـل    در شهرسـتان سـبزوار  بـا توليدكننـدگان زيـره      حضـوري  مصاحبه  و همچنين پرسشنامه
گيـري   از روش نمونـه   شهرسـتان ايـن    درتوليدكننـده زيـره   31   اطلاعـات در اين راستا .گرديد
اطلاعـات  نيـز بـا   و بازاررساني زيره سبز   مسير بازاريابي. شد  آوري  جمع1385در سال  تصادفي
 .  شد  در شهرستان سبزوار ترسيم زيره فروشان  و خرده فروشان عمدهحضوري با  صاحبهازم حاصل

 نتايج وبحث
و ) MWDآزمـون   بـا اسـتفاده از      (در اين بخش پـس از انجـام آزمـون تشـخيص مـدل               

بـا اسـتفاده از روش حـداقل         سـبزوار    شهرسـتان  زيره در توليد  انتخاب مدل كاب داگلاس، تابع      
 مـي شـود     يادآور.  ارائه شده است   1در جدول   رد گرديد كه نتايج حاصل      وامربعات معمولي بر  

ــا     ــود ي ــدا در خصــوص وج ــه ابت ــود ك ــرايب    نب ــاتريس ض ــا از م ــين متغيره ــتگي ب خودهمبس
. خودهمبستگي و همچنين آماره دوربين واتسون استفاده شد كه مسئله خاصي مشاهده نگرديـد             

حـاكي از نبـود واريـانس        بررسـي شـد كـه          واريانس ناهمساني نيز با اسـتفاده از آزمـون وايـت          
 .ناهمساني بود

  معمولي مربعات   حداقل  روشبا استفاده از  زيره  توليد  تابع .1  جدول

t ضريب  متغير  آماره    

01/1 ضريب ثابت * 01/2  

03/0 كار  نيروي ** 2/2  

05/0   كود شيميايي * 59/1  

06/0  آبياري  تعداد دفعات *** 99/2  

02/0    كشت زير  سطح * 71/1  

01/0 ماشين آلات  03/1  

02/2              DW =26/8             F=93/0=2R                   88/0=2R  
       تحقيق  هاي يافته :مأخذ   

  . درصد است1 و 5، 10 معنيدار بودن در سطح نشاندهنده به ترتيب  *** و** ،  *
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  تعـداد دفعـات  ،  كـود شـيميايي  ، كـار   نيـروي    متغيرهاينشان مي دهد، 1   جدولچنانكه
فاقـد   ماشـين آلات    متغيـر امـا .  دارنـد ر توليد زيره سبزددار يمعنثير أ ت كشت زير   سطح  و آبياري

ان تقريبـاً بـه      به اين دليل باشد كه اكثريت كشاورز       ممكن است  اين مسئله    .باشد ارزش آماري مي  
 توليـد   تـابع  وردانتايج حاصـل از بـر   .اند يك ميزان از ماشين آلات در واحد سطح استفاده كرده

   . است  شده نشان داده 2  جدول در ،پيشگفته  فرضيات در قالب ، تصادفي  مرزي
  راستنمايي حداكثر  نسبت  آزمون نتايج .2 جدول

λ محاسباتي فرضيه λ جدول   نتيجه آزمون  
0=µ  13/9  99/5  عدم پذيرش 

0== γµ  59/8  84/3  عدم پذيرش 

               تحقيق  هاي هفتيا :مأخذ                  

 به اين معنـي كـه   ،نشده است  ته پذيرفµ=0  فرضيه   طور كه ملاحظه مي گردد، همان
==0  فرضـيه   همچنين.نيست  نرمال  نيمه  توليدكنندگان زيره  فني  يياكار  توزيع γµ   مـردود 
 تحـت  عوامـل   توليدكننـدگان زيـره ناشـي از    موجود بين  از اختلافات  بخشي  رو   از اين؛است

  حـداقل   روش  ر ب ـ راسـتنمايي   حـداكثر    روش،نبنـابراي . اسـت   بـوده   زارع مـديريت   كنترل و 
 در شهرسـتان سـبزوار را مـي تـوان     كـاران  زيـره    فنـي   يياكـار  تـرجيح دارد و    معمولي مربعات

ر تـابع   دثير متغيرهاي اقتصـادي اجتمـاعي       أبراي محاسبه كارايي فني و تشخيص ت      . محاسبه نمود 
. نـد  از روش حداكثر راسـتنمايي بـرازش گرديد         با استفاده  2 و   1توليد يا تابع ناكارايي، مدلهاي      

سـن   ،  كشـاورزي   كـار ، سابقه جانبي  شغلمانند داشتن  اجتماعي-  اقتصادي عواملدر مدل اول، 
  عنـوان   به  خانواده افراد تعداد و كشاورز   تحصيلات، ترويجي   كلاسهايكشاورز، شركت در

ارائـه   3  جـدول  در  نتـايج  كـه  ندتـه شـد  زيـره در نظـر گرف  بـر توليـد   ثيرگذار أ تمتغير توضيحي
 .  استگرديده 

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID
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 ١٢٨  

 )1مدل (راستنمايي  حداكثر  روش  به  توليدكنندگان زيره  مرزي توليد   تابع.3 جدول

 tآماره  ضريب متغير

 19/3 3/2*** ضريب ثابت

 46/1 09/0* كار  نيروي

 89/0 01/0   كود شيميايي

 78/3 03/0***  آبياري  تعداد دفعات

 02/2 04/0**   كشت زير  طحس

 99/2 001/0*** ماشين آلات

 -56/0 -007/0  جانبي شغل

 98/1 002/0**  كشاورزي  كارسابقه

 -52/2 -001/0**  كشاورزسن  

 99/0 005/0   ترويجي   كلاسهايشركت در

 96/1 008/0**  كشاورز  تحصيلات

 58/1 003/0*   خانواده افراد تعداد

µ - - 

Loglikelihood 59/0-  

  تحقيق  هاي يافته : مأخذ

  ناكـارايي  بـر  مـؤثر    عوامـل  عنـوان   بـه  مورد اشـاره   اجتماعي- اقتصادي  عواملدر ادامه 
نشان  4   درجدولوردابر  اين نتايج ).2مدل (وارد شدند  توليد  تابع در ،توليدكنندگان زيره سبز

  .داده شده است
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  )2  مدل( راستنمايي  حداكثر روش  به   توليدكنندگان زيره توليد مرزي  تابع. 4  جدول

   تحقيق  هاي يافته :مأخذ

  در تـابع  منظـور شـده    متغيرهـاي ،  راسـتنمايي  حـداكثر نسـبت    آزمـون تـايج  بر اسـاس ن 

بر به عبارت ديگر  و   نداشتهتوليدكنندگان زيره    فني ر كاراييد  تأثيريگونه  هيچفني   ناكارايي

ورد كارايي فني زيره كاران، مدل      ا لذا مدل مناسب براي بر     ،اند   تأثيرگذار بوده  زيره توليد    سطح

نيروي كار، تعداد دفعات   متغيرهاي، 1ورد مدل ابرمطابق نتايج . تشخيص داده شد) 3جدول  (1

  تحصـيلات  ،كشـاورز   سـن ، ماشـين آلات، سـابقه كـار كشـاورزي،      كشت زير  سطحآبياري، 

ــراد خــانواده كشــاورز  ــد ر ســطحد  و تعــداد اف ــأثير  تولي ــدار ت ــد داشــته معني  علامــت تمــام. ان

 ضريب متغير ضريب متغير

57/3 ضريب ثابت -9/1 ضريب ثابت در تابع ناكارايي ∗ ∗ 

21/0 كار  نيروي 78/0  جانبي شغل ∗  

48/0   كود شيميايي 99/0  كشاورزي  كارسابقه  ∗ 

51/0  آبياري  تعداد دفعات -52/0  كشاورزسن   ∗  

48/0   كشت زير  سطح 36/0  ترويجي   كلاسهايشركت در ∗∗ ∗∗ 

43/0 ماشين آلات 25/0    خانواده افراد تعداد   

Loglikelihood 87/3- 49/0  كشاورز  تحصيلات   

2σ  44/0  γ  89/0  
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.  مثبـت و مطـابق انتظـار اسـت    ،ل به جز سن كشاورز و شغل جانبي  متغيرهاي منظور شده در مد    

 درصـد، متغيرهـاي تعـداد    10متغيرهاي نيروي كار و تعداد افـراد خـانواده در سـطح معنيـداري           

 درصد و متغيرهاي سطح زير كشت، سـابقه  1دفعات آبياري و ماشين آلات در سطح معنيداري     

. اند ير داشتهثأ درصد بر ميزان توليد زيره ت5كار كشاورزي، سن كشاورز و تحصيلات در سطح  

ثير و متغيرهـاي ماشـين آلات و سـن كشـاورز            أاست كـه متغيـر نيـروي كـار بيشـترين ت ـ            ينگفت

اند بدين مفهوم كه يـك درصـد افـزايش در     ر سطح توليد اين محصول داشته   دثير را   أكمترين ت 

 و  09/0ه ترتيـب منجـر بـه افـزايش          آلات ب ـ  اي نيروي كار و يا ماشين     ه  ميزان به كارگيري نهاده   

 . توليد زيره سبز خواهد شدي درصد001/0

 شده، كارايي فني توليدكنندگان زيره سبز محاسـبه         براوردبا توجه به تابع توليد مرزي       

   فنـي   كـارايي   ميـانگين  ملاحظـه مـي گـردد كـه    . ارائـه شـده اسـت   5شد كـه نتـايج در جـدول       

   كارايي و حداكثرحداقل . است درصد  84 در حدود ارتوليدكنندگان زيره در شهرستان سبزو

گفتني است كـه كـارايي فنـي    . مي باشد درصد 97  و29   به ترتيب نيز توليدكنندگان زيره  فني

هـا   بـا توجـه بـه ايـن يافتـه         . مي باشـد   درصد   85 درصد توليدكنندگان زيره بيش از       5/35حدود  

وليدكننـدگان ايـن محصـول يكـي از روشـهاي           ت   فنـي   بهبـود كـارايي   توان نتيجه گرفت كه      مي

  .خواهد بود توليد  افزايشكارامد براي 
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 سبزوار  شهرستان توليدكنندگان زيره در فني  كارايي .5  جدول

 درصد فراواني كارايي

%85بيش از   11 5/35  

%85تا % 75  5 16 

%75تا % 65  5 16 

%65تا % 55  2 5/6  

%55تا % 45  4 13 

%45تا % 35  2 5/6  

%35تا % 25  2 5/6  

%84 ميانگين  - 

%29 حداقل  - 

%97 حداكثر  - 

  تحقيق  هاي يافته :مأخذ

 كانالهاي توزيع زيره سبز 

د كـه  ده ـ يره سبز در شهرستان سبزوار نشـان مـي  نتايج حاصل از ترسيم مسير بازاريابي ز 
 5/42 در حـدود     .توليدكنندگان قسمت اعظم زيره سبز توليدي خود را بـه فـروش مـي رسـانند               

 درصـد   40. درصد زيره توليدي نيز توسط عمده فروشان شهرستان سبزوار خريداري مي شـود              
. كني به صورت عمده فروخته مي شود يره پاكز يها هزيره توليد شده نيز به نمايندگان كارخان    

 درصد از  محصول توليـدي خـود را طبـق قـرار هـاي قبلـي در سـر                     15همچنين توليدكنندگان   
 درصد زيره توليدي را براي مصـارف خـانگي        5/2 به دلالان سبزوار مي فروشند و فقط         ،عهمزر

 . نشان داده شده است 1 در شكل بارهجزئيات بيشتر در اين . نگهداري مي كنند
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شكل 
1.

 مسير بازاريابي و بازاررساني زيره سبز در شهرستان سبزوار
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 شاخصهاي بازاريابي
 سهم عوامل بازارها و  حاشيه) الف

  1385بر اساس بررسيهاي انجام شده، متوسط قيمت يك كيلوگرم زيره سبز در سـال               
در شهرستان سبزوار در سطوح عمده فروشي، خرده فروشي و توليدكننده به ترتيـب در حـدود                 

متوسط حاشيه هاي عمده فروشي، خرده فروشي و        .  ريال بوده است   10000 و   17000 ،   13300
 . آمده است6جدول كل زيره در 

 

فروشي و كل زيره سبزدر شهرستان سبزوار  فروشي، خرده هاي عمده  حاشيه.6جدول 

 )كيلوگرم/ريال(

 يافته هاي تحقيق:         مأخذ

 و كـل زيـره سـبز در     فروشـي  عمـده مشاهده مي شود كه متوسط حاشيه خرده فروشـي،          
 47رو در حدود   از اين؛ ريال مي باشد7000 و 3300 ، 3700شهرستان سبزوار به ترتيب برابر با 

 درصـد را نيـز حاشـيه خـرده فروشـي            53فروشـي و      درصد حاشيه بازاريابي كل را حاشيه عمده      
فـروش و    و تعيـين سـهم عوامـل بازاريـابي شـامل توليدكننـده، عمـده              بررسـي   . تشكيل مي دهد  

د كه بيشترين سـهم در تعيـين قيمـت          هد ميفروش در قيمت خرده فروشي زيره سبز نشان          خرده
سهم عمده فروش و خرده فروش در تعيين قيمت         . فروشي مربوط به توليد كننده مي باشد       خرده

فـروش و    امـا در بـين ايـن دو، يعنـي عمـده           . اشد درصد مي ب   2/41نهايي خرده فروشي مجموعاً     
 . فروش چشمگيرتر است خرده فروش، سهم خرده

 نوع شاخص ميزان  شاخص )درصد(سهم 

 متوسط حاشيه خرده فروشي 3700 53

 عمده فروشيمتوسط حاشيه  3300 47

 متوسط حاشيه كل 7000 100
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 ضريب هزينه بازاريابي) ب

 :ضريب هزينه بازاريابي زيره سبز با استفاده از رابطه زير محاسبه شد
r =[(17000 – 10000) / 17000]  100  = 17/41                                                  

بر اساس ضريب فوق مي توان گفت كه سهم عوامـل بازاريـابي در قيمـت نهـايي زيـره                    
ييـد  أدسـت آمـده در قسـمت قبـل را نيـز ت            ه  اين رقم نتيجه ب   .  درصد مي باشد   41سبز در حدود    

 درصدي عمده فروش و خرده فروش در تعيين قيمت نهايي خرده فروشـي              2/41سهم  (كند   مي
 ).كه در قسمت قبل تعيين گرديد

خدمات نسبتاً محـدودي روي محصـول تـا رسـيدن آن بـه         اينكه   هاست با توجه ب   گفتني  
هـا و دلالان در      گيرد، اين رقم بالا و لـذا مؤيـد وجـود واسـطه             دست مصرف كننده صورت مي    
 .مسير بازاريابي اين محصول است

 كارايي بازار) ج

از محـل توليـد تـا       هاي خدمات بازاريابي يك كيلوگرم زيـره سـبز            هزينه 7در جدول   
بـا توجـه بـه اطلاعـات ارائـه شـده در ايـن جـدول،                . مصرف كننده نهايي نشان داده شده اسـت       

 . ورد گرديدا ريال بر1490خدمات بازاريابي يك كيلوگرم زيره سبز در حدود  هزينه كل متوسط
 هاي خدمات بازاريابي يك كيلوگرم زيره سبز ازمحل توليد تا   هزينه.7جدول 

 ده نهاييكنن مصرف
 توضيحات )ريال(ميزان نوع هزينه

 اي  ندارد زينه براي عمده فروش ه 260 )مخصوص توليدكننده وخرده فروش(حمل ونقل 
  240)مخصوص توليدكننده، عمده فروش وخرده فروش(بندي  بسته

بــراي توليــد كننــده وخــرده فــروش   650 )فروش مخصوص عمده( انبارداري 
 اي  ندارد هزينه

معادل % 5 )فروش مخصوص عمده(عمل دلالان حق ال
 ريال340

 

  1490 كل هزينه

 هاي تحقيق يافته:  مأخذ
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 ارزش افزوده يك كيلوگرم زيـره سـبز بـه صـورت زيـر قابـل محاسـبه                   ،بر اين اساس  
 :است

Va =Pr – (MSC + Pf) = 17000 – ( 1490 + 10000 ) = 5510                                

 :شود محاسبه ميبه صورت زير نيز ار زيره سبز كارايي باز
ME = ( Va / MSC )100= ( 5510 / 1490 )  100  = % 8/369   

   ،بنابراين ؛مي باشد  درصد370در حدود   سبززيره بازار  كاراييملاحظه مي گردد كه 
 370  بازاريابي   خدمات هزينه  ريال 100   ازاي به تواند مي  كنوني  در شرايط  زيرهبازاريابي  نظام
 حد در زيره بازاررساني  نظام   كاراييتوان گفت كه مي  لذا.ايجاد كند   افزوده  ارزش ريال
 و ها واسطه  سودجويي دليل اين امر به  مهمترين.   ناكاراست عبارتي  بهيا  و باشد مي  پاييني

 .مربوط استيند بازاريابي ادلالان در مراحل مختلف فر

 نهادگيري و پيش نتيجه
  توليدكنندگان زيره  فني  كارايي  داد كه  نشان  در خصوص محاسبه كاراييمطالعه  نتايج

   اختلاف كاهشبنابراين با  .بوده است  در نوسان درصد 84با ميانگين  درصد 97تا  29  در دامنه
فني آنان    كارايي افزايش امكان بهبود و   زيرهتوليدكنندگان با ديگر توليدكننده  بهترين  بين

،   كشت زير  سطح نيروي كار، تعداد دفعات آبياري،  متغيرهايثير أطبق نتايج، ت. دارد وجود
و زارع   تحصيلات ميزان ،زارع  سنساعات استفاده از ماشين آلات، سابقه كار كشاورزي، 

بز در  شناسايي كانالهاي بازاريابي زيره س.معنيدار است  توليد  بر سطح تعداد افراد خانواده
 درصد زيره توليدي را به خودمصرفي 5/2شهرستان سبزوار نشان داد كه توليدكنندگان فقط 

هاي زيادي  بررسي مسير بازاريابي زيره نشان مي دهد كه عوامل و واسطه. اختصاص مي دهند
 درصد زيره توليدي از طريق 5/97كه در حدود  طوريه در مسير توليد تا مصرف وجود دارد ب

. هاي زيره پاك كني وارد چرخه بازار مي شود  و دلالان، عمده فروشان و كارخانهها واسطه
 60فروشي در حدود  همچنين نتايج نشان داد كه سهم توليدكنندگان در قيمت نهايي خرده
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فروشي و بازاريابي نيز به ترتيب برابر با  فروشي، خرده هاي عمده حاشيه. درصد است
 درصد 17/41همچنين ضريب هزينه بازاريابي برابر با .  شد ريال محاسبه7000، 3300،3700

رو نظام  از اين.  درصد تعيين شد370كارايي بازاريابي زيره سبز نيز در حدود . ورد گرديدابر
زيره سبز به نظر   بازارناكارا بودن   به  توجه با .بازاريابي و بازاررساني زيره كارايي لازم را ندارد

 اين محصول  بازار بهبود كارايي  جهت در  لازم  اقداماتانجام يمات و  تصمگرفتنمي رسد كه 
كه در مناطق توليد اين  شود  پيشنهاد مي مهم  اين  به  دستيابي در راستاي .ضروري است
 : خريد زيره با اهداف زير ايجاد گرددمحصول، مركز

 توليدكنندگان زيره  نياز مورد  هاي نهادهتأمين  )الف
  و بندي نظير بسته زيره  وريافر  عمليات  ه از توليدكنندگان و انجامزير خريد) ب

   بندي درجه
    و خارجي  داخلي  در بازارهاي  با كيفيت و بازارپسندةبندي شد زيره بسته   عرضه)ج
اي در زمينه چگونگي استفاده از عوامل توليد به منظور بهبود   ارائه خدمات مشاوره)د

دراين باره چنانكه . اصله بين بهترين توليدكننده و ديگر توليدكنندگانكارايي فني و كاهش ف
 شركت در كلاسهاي ترويجي فاقد اثر معنيدار بر توليد زيره بوده است كه ،ملاحظه گرديد
 لذا بازنگري در نحوه ، كلاسهاي تشكيل شده باشدسازوكاركارايي ناتواند  دليل اين امر مي

 .گره گشا باشد هاهدفمند كردن آندر كيفي مي تواند برگزاري اين كلاسها به لحاظ 
    

   
 منابع  

، بررســي بازاريــابي داخلــي مركبــات )1386(خالــدي . طوســي و  ك. مو . اردســتاني، م.1
، مجموعه مقالات ششمين كنفرانس اقتصاد كشاورزي       )مطالعه موردي پرتقال  (شمال ايران   

 .ايران، دانشگاه فردوسي مشهد
، بررسي وضعيت توليد و صـادرات پسـته ايـران و جهـان و تعيـين                 )1376 (. تركماني، ج  .2
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 و  كشـاورزي  اقتصـاد   فصلنامهكاربرد تابع توليد مرزي تصادفي، : كارايي فني پسته كاران
 .180-159: 20 ، توسعه

، بررسـي اقتصـادي توليـد و بازاريـابي انجيـر در اسـتان فــارس،       )1376. (حسـن پـور، ب  .3
  .46-45 و5-4سي ارشد، دانشگاه شيراز، صنامه كارشنا پايان

ــان، س.4 ــي و ي. ، ن.دهقاني ــر  . شاهنوش ــن ف ــارايي و  )1385(آذري ــل ك ــي و تحلي ، بررس
مجلـه علـوم    ،  )شهرسـتان قاينـات   : مطالعـه مـوردي   ( كاران استان خراسـان    بازاريابي زرشك 

 .165-137): 14(13 كشاورزي و منابع طبيعي،
  مـوردي   مطالعـه  : آن بـر  مـؤثر   عوامـل  و  گنـدمكاران   فني  كارايي، )1380(. ر ، رحماني.5

 .161-183: 33 ، توسعه و  كشاورزي اقتصاد  فصلنامه ،احمد بوير و  كهگيلويه  استان

، توليــد و بازاريــابي خرمــا در ايــران، )1386(شــفيعي . بيــات و ل. رفعتــي، پ. ، م.زاد، م.6
 .يران، دانشگاه فردوسي مشهدمجموعه مقالات ششمين كنفرانس اقتصاد كشاورزي ا

، آمــار توليــدات زيــره ســبز )1385(ســازمان جهــاد كشــاورزي اســتان خراســان رضــوي .7
 .شهرستانهاي مختلف استان
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