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  1389 پاييز، 71، شماره دهمهجاقتصادكشاورزي و توسعه، سال 

  
  عوامل مؤثر بر حاشيه بازاريابي گوشت مرغ در ايران

  ∗∗، دكتر رضا مقدسي∗امير طهماسبي

  5/12/88: تاريخ پذيرش    8/6/88: تاريخ دريافت
  

  چكيده
ناكارامدي نظـام بازاريـابي محصـولات كشـاورزي و شـكاف قابـل توجـه ميـان قيمـت          

كننـده از جملـه معضـلات مهـم بخـش       دريافتي توليدكننـده و بهـاي پرداختـي توسـط مصـرف     
لذا آشنايي با عواملي كه به كاهش شـكاف  . كشاورزي در اكثر كشورهاي درحال توسعه است

راستا پژوهش حاضر بـه بررسـي عوامـل تأثيرگـذار بـر      در اين . مزبور كمك كند، اهميت دارد
هاي ماهانـه سـالهاي    در اين مطالعه از داده. استيابي گوشت مرغ در ايران پرداخته حاشيه بازار

براي محصول گوشت مرغ استفاده شده است تا حاشيه بازاريابي گوشـت مـرغ بـا     1380-1387
سـرانجام  . كارگيري الگوهاي مارك آپ و حاشيه نسبي و الگوي هزينه بازاريابي براورد شود به

  . بي به عنوان الگوي مناسب برگزيده شدهاي خوبي برازش، الگوي حاشيه نس با استفاده از آماره

                                                            
  )نويسنده مسئول(واحد علوم و تحقيقات تهران  ،دانشجوي دوره كارشناسي ارشد دانشگاه آزاد اسلامي ∗

e-mail:tahmasbi_a@yahoo.com 
  استاديارگروه اقتصاد كشاورزي دانشگاه آزاد اسلامي واحد علوم و تحقيقات تهران ∗∗
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۱۶۴ 

فروشـي و هزينـه    دهد كه قيمت گوشت مرغ در سطح خـرده  نتايج اين پژوهش نشان مي
دار بـا حاشـيه    دار و درآمد توليدكننده رابطه معكوس و معنـي   حمل و نقل رابطة مستقيم و معني

شـيه بازاريـابي بررسـي    همچنين اثر فصول مختلف سال نيـز بـر حا  . بازاريابي اين محصول دارند
يابـد و در   شده كه نشان داده است حاشيه بازاريابي اين محصول در فصل زمسـتان افـزايش مـي   

  . رسد فصل تابستان به كمترين ميزان خود مي
  

  JEL :C01, L11, M31 بندي طبقه
  
   :ها كليدواژه

بازاريـابي،  حاشيه بازاريابي، الگوي مـارك آپ، الگـوي حاشـيه نسـبي، الگـوي هزينـه       
  گوشت مرغ

  
  مقدمه

بررسي بازاريابي محصولات كشاورزي در متون اقتصـاد كشـاورزي و بازاريـابي سـابقه     
عمليات و فراينـدهاي بازاريـابي محصـولات كشـاورزي بـا توسـعة شهرنشـيني و        . طولاني دارد

 كـه سـازمان   طـوري  دورشدن مراكز مصرف از نواحي توليد، بيش از پيش اهميت يافته است بـه 
ملل متحـد بازاريـابي محصـولات كشـاورزي را از عوامـل مـؤثر بـر توسـعة كشـورها دانسـته و           

نجفـي و  (خواستار توجه بيشتر دولتها به اين مقوله مهم در عرصه اقتصاد كشاورزي شـده اسـت   
  ). 1383نژاد،  كاظم

عمليات و فرايندهايي كه در مسير بازاررساني محصولات كشاورزي روي آنها صورت 
كننـده برسـند، شـامل انبـارداري، حمـل و نقـل،        رد تـا از توليدكننـده بـه دسـت مصـرف     گي ـ مي
روي اين محصولات و در   انجام اين فعاليتها موجب ايجاد ارزش افزوده. باشد مي... بندي و بسته

. شـود  كننـده مـي   نتيجه اختلاف قيمتي بين قيمت دريافتي توليدكننده و قيمت پرداختي مصـرف 
افـزايش حاشـيه بازاريـابي موجـب نارضـايتي      . نامنـد  مـي  1ا حاشيه بازاريابياين شكاف قيمت ر

                                                            
1. Marketing Margin  
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  .....عوامل مؤثر بر حاشيه بازاريابي

 ۱۶۵  

  كنندگان زياد شود، چون از طرفي قيمت پرداختي مصرف كنندگان مي توليدكنندگان و مصرف
از . رسـد  شود و از طرف ديگر سهم كمي از اين قيمت پرداختي به دست توليدكنندگان مـي  مي

توان عوامل مؤثر بر آن را مورد مطالعه قرار داد و با تعديل  ي مياين رو با بررسي حاشيه بازارياب
  .ها كاست آنها، از اين نارضايتي

ويژگيهاي خاص محصولات كشاورزي مانند پايين بودن كشش قيمتي عرضه و تقاضـا،  
سازي طولاني و در نتيجه نوسانات قيمت اين كالاها از يك سو و نقـش مهـم    عدم امكان ذخيره
بخش در تأمين مواد اوليه مورد نياز ساير صنايع و همچنين تأمين امنيت غـذايي   محصولات اين

جامعـه از ســوي ديگـر موجــب گرديـده اســت كــه بخـش كشــاورزي همـواره مــورد حمايــت      
با اعمال سياستهاي متعدد حمايتي، بازار اين محصولات مورد مداخلـه  . ريزان كشور باشد برنامه

كننـدگان   اً بـا هـدف رشـد و افـزايش سـطح درآمـد توليـد       ايـن مـداخلات غالب ـ  . گيـرد  قرار مي
كننـدگان مـواد غـذايي انجـام      كشاورزي و رفاه آنـان وهمچنـين بـا هـدف حمايـت از مصـرف      

غالباً مداخلات دولـت در بخـش كشـاورزي از طريـق دخالـت در بـازار محصـولات        . گيرد مي
صـنعت  . گيـرد  مـي  هاي مورد نياز ايـن بخـش و تنظـيم قيمـت آنهـا صـورت       كشاورزي و نهاده

دولت پيوسته در . مرغداري ايران نمونه اي از اعمال دخالتهاي دولت در بخش كشاورزي است
كند و عملكرد كلاسيك سازوكار قيمت را تحت تأثير  بازار محصولات اين صنعت مداخله مي

  ).1384حسيني و نيكوكار، (دهد  قرار مي
. مصرفي خانوارهاي ايراني است گوشت مرغ از جمله محصولات پروتئيني مهم در سبد

تـا كنـون رونـدي صـعودي داشـته       1379سرانه مصرف ايـن محصـول در كشـور طـي سـالهاي      
وزارت (رسـيده   1386كيلـوگرم در سـال    21بـه   1379كيلـوگرم در سـال    8/12كه از  طوري به

كه متوسط مصرف سرانه ايـن محصـول در    باشدمياين در حالي . است )1387جهاد كشاورزي
بـا توليـد    1386از نظر ميزان توليد نيز ايران در سـال   .باشدميكيلوگرم  12 فائون طبق آمار جها

، فائو. (هزار تن گوشت مرغ، دهمين توليدكننده بزرگ اين محصول در دنيا بوده است 4/1468
با توجه بـه اهميـت ايـن محصـول در كشـور، بررسـي حاشـيه بازاريـابي ايـن          ). سالهاي مختلف

  .رسد عوامل مؤثر بر آن ضروري به نظر ميمحصول و 
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و مـدل مناسـب   تعيـين ميـزان    :عبارتنـد از  اهداف ايـن پـژوهش   مهمترين طور خلاصه به
جهت بررسي حاشيه بازاريابي گوشـت مـرغ در كشـور و بررسـي عوامـل مـؤثر بـر آن و ارائـه         

  . راهكارها و پيشنهادهاي سياستي براي كاهش آن
  

  پيشينه تحقيق 
ررسي حاشيه بازاريـابي محصـولات كشـاورزي پژوهشـهاي زيـادي صـورت       در زمينه ب

در بـازار  ) 1379(نـژاد   توان به مطالعات صدرالاشـرافي و كـاظم   گرفته است كه از آن جمله مي
و ولگننــت و مــولن ) 1386(در بــازار انــواع شــير، حســيني و همكــاران ) 1386(بــرنج، حســيني 

(Wohlgenant and Mullen, 1987) گوشـــت قرمـــز، فـــامينو و لابســـچر    در بـــازار  
(Faminow and Laubscher, 1991) همچنين مطالعات ديگـري در  . در بازار ذرت اشاره كرد

، كـپس و همكـاران   (Gardner, 1975)زمينه حاشيه بازاريـابي و انتقـال قيمـت توسـط گـاردنر      
(Capps & et al., 1995) صورت گرفته است .  

به تحليل اقتصادي حاشيه بازار محصول ) 1379(نژاد  در اين ميان صدرالاشرافي و كاظم
ي مـارك آپ و هزينـه   مـدلها  بـراورد نتـايج  . ي اقتصادسنجي پرداختنـد مدلهابرنج با استفاده از 
از عـواملي همچـون بازاريـابي و     متأثردهد كه حاشيه بازاريابي برنج در ايران  بازاريابي نشان مي

خارجي، توزيـع برنجهـاي وارداتـي و ريسـك قيمتـي      ي داخلي و برنجهاميزان واردات، قيمت 
بوده كه از اين بين مهمترين عوامل مؤثر، سياستهاي وارداتـي و سياسـتهايي بـوده كـه منجـر بـه       

سياسـت  : شـده اسـت؛ ماننـد   ) هاي بازاريابي به عنوان شاخص هزينه(تغيير در هزينه حمل و نقل 
  .هاي نفتي تغيير در نرخ سوخت و فراورده

به بررسي و مقايسه عوامل مؤثر بـر حاشـيه بازاريـابي شـير پاسـتوريزه و      ) 1386(حسيني 
فروشـي   غيرپاستوريزه در شش استان توليدكننده شير پرداخت و نتيجه گرفت كه قيمـت خـرده  

داري بـر حاشـيه بازاريـابي شـير پاسـتوريزه و       در همه استانهاي مورد مطالعه، اثـر مثبـت و معنـي   
همچنين دستمزد نيروي كـار در دو بخـش رسـمي و غيررسـمي اثـر      . غيرپاستوريزه داشته است

  . مثبت بر حاشيه بازاريابي دارد
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به بررسي الگوي حاشيه بازاريابي گوشت قرمز و عوامـل  ) 1386(حسيني و همكارانش  
مؤثر بر آن در ايران پرداختند و نتيجه گرفتند كه حاشيه بازاريـابي گوشـت گـاو و گوسـفند بـا      

داري دارد به  فروشي و هزينه كشتار گوشت رابطه مستقيم و معني طح خردهقيمت گوشت در س
فروشي به ترتيب منجـر   درصد افزايش در قيمت گوشت گوساله در سطح خرده 10اي كه گونه

درصـد   4/5و  3/2درصد افزايش در هزينه كشتار به ترتيـب منجـر بـه     10درصد و  8/10و  6به 
  .شود و گوسفند مي افزايش حاشيه بازاريابي گوشت گاو

پژوهشهاي بسياري در خارج از كشور در اين زمينه صورت گرفته است كه در ادامه بـه  
  .شود برخي از آنها اشاره مي

اي روشـمند بـه تحليـل عوامـل مـؤثر بـر حاشـيه بازاريـابي          نخستين تحقيقي كه به گونـه 
وي در . سـت ا (Gardner, 1975)محصـولات كشـاورزي پرداختـه اسـت، مربـوط بـه گـاردنر        

فروشي در صنعت غذايي در امريكا بـا اسـتفاده    اي به بررسي حاشيه قيمتي مزرعه تا خرده مطالعه
الگوهاي مورد اسـتفاده در ايـن پـژوهش، بـراي انجـام      . هاي بازار رقابتي پرداخته است از نظريه

محصـول و   هاي كمي در مورد تعيين اثر عاملهاي انتقال دهندة گوناگون تابع تقاضـاي  بيني پيش
نسبت قيمتها، سهم هزينـه كشـاورز   (هاي مزرعه و فراوري بر حاشية بازاريابي  توابع عرضه نهاده
قيمـت سـطح   (نتايج اين پژوهش نشان داد كشش نسـبت قيمتهـا   . است) فروشي از درآمد خرده

، )جمعيـت (دهنده تقاضاي محصـول   نسبت به عوامل انتقال) فروشي به قيمت سطح مزرعه خرده
و  -33/0،  -13/0به ترتيـب برابـر   ) ماليات(و عرضه نهادة بازار ) آب و هوا(نهادة مزرعه عرضه 

درصـد تغييـر در عوامـل انتقـال دهنـدة تقاضـا        10بيانگر آن است كـه   13/0كشش . 1است 4/0
بـا كـاهش   . دهـد  درصـد كـاهش مـي    3/1را ) فروشي به مزرعـه  خرده(، نسبت قيمتها )جمعيت(

ازاريابي كاهش و عملكرد بازار افزايش خواهد يافت به اين صـورت كـه   نسبت قيمتها، حاشيه ب
كننده نهايي، كاهش و يا سهم دريـافتي توسـط كشـاورز افـزايش      سهم پرداختي توسط مصرف

  . خواهد يافت
                                                            

 .در محاسبه اين مقادير، فروض ديگري نيز وجود دارد البته. 1
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عوامل مؤثر بر قيمت گوشت از  (Wohlgenant and Mullen, 1987)ولگننت و مولن 
) مارك آپ(در اين مطالعه الگوي پيشنهادي گاردنر . اند فروشي را بررسي كرده مزرعه تا خرده

هـاي   با الگوي حاشيه نسبي كه در آن فرض شده حاشيه بازاريابي تحت تأثير ميزان توليد، هزينه
هاي اين مطالعـه   يافته. فروشي قرار دارد، مقايسه گرديده است هاي بازاريابي و قيمت خرده نهاده

همچنـين افـزايش در   . باشـد  ه الگوي مـارك آپ مـرجح مـي   نشان داد كه الگوي حاشيه نسبي ب
از ديگـر مطالعـات كـه بـه     . شـود  هاي بازاريابي منجر به افزايش حاشـيه بـازار مـي    توليد و هزينه

تـوان بـه مطالعـه فـامينو و لابسـچر       انـد مـي   مقايسه الگوي مـارك آپ و حاشـيه نسـبي پرداختـه    
(Faminow and Laubscher, 1991) رتري الگوي حاشيه نسـبي را بـر الگـوي    اشاره كرد كه ب

تعدادي از محققين با استناد بر تأييد برتري الگـوي حاشـيه نسـبي بـر     . اند مارك آپ تأييد كرده
الگوي مارك آپ توسط محققان ديگر، بررسي خود را با استفاده از الگوي حاشيه نسبي انجام 

اي بـه بررسـي تـأثير تمركـز در      عهدر مطال (Capps & et al., 1995)كپس و همكاران . اند داده
در ايـن مطالعـه از روش   . بندي گوشت بر حاشيه بازاريـابي آن در امريكـا پرداختنـد    بخش بسته

ARPS 1    بـه منظـور دســتيابي بـه نتـايج دقيقتـر، ايـن تحقيـق در دو ســطح        . اسـتفاده شـده اسـت
ين كشش انتقال همچن. فروشي انجام شده است خرده -فروشي فروشي و عمده عمده -كشتارگاه 

فروشـي   عمـده  -هاي مطالعه در سـطح كشـتارگاه   يافته. قيمت نيز مورد محاسبه قرار گرفته است
درصد كاهش در حاشـيه   3فروشي منجر به  درصد افزايش در قيمت عمده 10دهد كه  نشان مي

ه بنـدي، ب ـ  هاي بازاريابي و تمركز بسـته  درصد افزايش در شاخص هزينه 10. گردد بازاريابي مي
ــابي را  ــزايش مــي 6/3و  3/4ترتيــب حاشــيه بازاري  -فروشــي در ســطح عمــده. دهــد درصــد اف

 1/3هاي بازاريابي به ترتيـب   فروشي و هزينه درصد افزايش در قيمت خرده 10فروشي نيز  خرده
كشـش انتقـال قيمـت در سـطح     . گـردد  درصد افزايش را در حاشيه بازاريـابي سـبب مـي    2/2و 

دهد تغيير قيمت در سطح توليدكننده  باشد كه نشان مي مي 87/0ي برابر فروش عمده -كشتارگاه 
همچنــين كشــش انتقــال قيمــت در ســطح  . شــود فــروش منتقــل مــي بــه طــور كامــل بــه عمــده 

                                                            
 1. Augmented Relative Price Spread  

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

  .....عوامل مؤثر بر حاشيه بازاريابي

 ۱۶۹  

اسـت كـه دلالـت بـر عـدم انتقـال كامـل تغييـرات قيمـت از           65/0فروشي  خرده -فروشي عمده
  .فروشي دارد فروشي به خرده عمده

  
  مواد و روشها
هاي اصلي تعيين حاشيه كل بازاريابي گوشت مرغ، قيمت دريافتي توليدكننـدگان   مؤلفه

روشـهاي  . (Tomek & Robinson, 2003)كننـدگان نهـايي اسـت     و قيمت پرداختـي مصـرف  
 در گوناگوني براي محاسبه حاشيه بازاريابي وجود دارد كه در اينجا تنهـا بـه سـه روش بررسـي    

  .شود اين پژوهش اشاره مي
اين الگو براساس . معرفي كرد (Waugh, 1964)گوي مارك آپ را نخستين بار واف ال

كنندگان عامل مؤثري در تعيـين قيمتهـاي سـر مزرعـه و      باشد كه تقاضاي مصرف اين فرض مي
  : اين الگو به شكل رابطه زير است. فروشي است خرده

)1(                                                                                                 )(Pr, zfMm =  
هاي بازاريـابي و سـاير مـوارد     هزينه Zفروشي،  قيمت خرده Prحاشيه بازاريابي،  Mmكه در آن 

  .باشد و غيره مي مانند روند زماني، متغيرهاي موهومي 
 (Wohlgenant and Mullen, 1987)الگوي حاشيه نسبي را نخستين بار ولگننـت و مـولن   

) يا ارزش كالاي فروخته شده(فروشي، مقدار كالا  اين الگو تابعي از قيمت خرده. مطرح كردند
  :شود و هزينه عوامل بازاريابي است كه به شكل رابطه زير تعريف مي

)2(                                                                                                ),(Pr, zTRfMm =  
هـاي بازاريـابي    هزينـه  zارزش كـالاي فروختـه شـده و     TRفروشـي،   قيمت خرده Prكه در آن 

  .باشد مي
 (Wohlgenant and Mullen, 1985)الگوي هزينـه بازاريـابي را نيـز ولگننـت و مـولن      

و هزينه عوامل بازاريابي است كه ) يا مقدار فروش(اين الگو تابعي از مقدار كالا . مطرح كردند
  :شود به شكل زير تعريف مي
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۱۷۰ 

)3(                                                                                                      ),( zQfMm =  
  .هاي بازاريابي است بردار هزينه zو  ميزان محصول عرضه شده Qكه در آن 

  :الگوي ارائه شده براي اين پژوهش به ترتيب روابط زير استسه شكل تجربي 
)4(                                  teDDDtTCt

T
tMM ++++++= 3625143Pr21 αααααα  

)5(                   teDDDtTRtTCt
T
tMM +++++++= 37261543Pr21 ααααααα  

)6(                                     teDDDtTctQT
tMM ++++++= 362514321 αααααα   

اختلاف قيمت گوشت مرغ زنده و قيمت گوشت مرغ آماده طـبخ   MMTدر اين روابط 
درآمـد   TRtفروشـي،  قيمت گوشت مرغ آماده طبخ در سطح خـرده  Prtفروشي،  در سطح خرده
 D1  ،D2. باشـد  هزينه حمل و نقل مي كه در اين مطالعهاست هزينه بازاريابي  TCtتوليدكننده و 

ميـزان توليـد    Qtنيز به ترتيب متغيرهاي موهومي مربوط به فصلهاي بهار، تابستان و پاييز و  D3 و
  .گوشت مرغ است) عرضه(

 1387-1380هاي مورد نياز ايـن پـژوهش بـه صـورت ماهانـه و بـراي دورة زمـاني         داده
ح فروشـي و در سـط   ها شامل قيمت مرغ زنده، مرغ آمـاده طـبخ در سـطح عمـده     اين داده. است
هاي مربوط به  داده. باشد كه از شركت پشتيباني امور دام كشور اخذ شده است فروشي مي خرده

هـاي مربـوط بـه     ايـران و داده  هزينه حمل و نقل از شاخصهاي بانك مركزي جمهوري اسلامي 
استخراج شـده  ) 1387(هاي وزارت جهاد كشاورزي  ميزان توليد و ميزان مصرف نيز از آمارنامه

ضرب ميزان توليد مـرغ زنـده در قيمـت آن بـه دسـت آمـده        توليدكننده نيز از حاصلو درآمد 
  .باشد مي 1383ها به صورت واقعي و به صورت مقادير ثابت بر مبناي سال پايه  كليه داده. است

يكي از نكات مهم در استفاده از اين الگوها نوع بازار به لحاظ رقـابتي و يـا غيـر رقـابتي     
هـاي عرضـه گوشـت مـرغ و شـمار زيـاد        جه به تعداد بسـيار زيـاد فروشـگاه   بودن است كه با تو

هزار واحد توليد مـرغ گوشـتي در سـال     12بيش از (مرغداريهاي توليد مرغ گوشتي در كشور 
باشد و لذا اسـتفاده از ايـن    رسد شرايط رقابتي در بازار اين محصول حاكم مي به نظر مي) 1386

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

  .....عوامل مؤثر بر حاشيه بازاريابي

 ۱۷۱  

. استفاده شد ١ شازم افزاريراورد الگوهاي مربوطه از بسته نرمبراي ب. الگوها مناسب خواهد بود
آزمونهـاي همخطـي،    همچنـين و صـورت گرفـت   هـا   آزمون ايستايي بر روي دادهگفتني است 

ناهمساني واريانس و خودهمبستگي در تمامي الگوهاي مورد نظر بررسي و بهترين الگو برازش 
  .گرديد

  
 نتايج و بحث

فروشي و كل گوشـت مـرغ را طـي سـالهاي      فروشي، عمده خردهحاشيه سالانه  1جدول 
درصد از حاشـيه كـل اسـت در حـالي      82فروشي  سهم حاشيه عمده. دهد مورد مطالعه نشان مي

  .باشد درصد از حاشيه كل مي18فروشي تنها  كه حاشيه خرده
  مقايسه حاشيه سالانه بازاريابي گوشت مرغ. 1جدول 

 حاشيه سالانه كل فروشي عمدهسالانهحاشيه فروشيخردهسالانهحاشيه سال

1380 864 3131 3995 

1381 889 3948 4837 

1382 922 4204 5126 

1383 1067 4978 6046 

1384 1087 4921 6007 

1385 1096 5425 6521 

1386 1280 6255 7534 

1387 1302 7302 8604 

  هاي تحقيق يافته: منبع

با توجه به آنچه در روش تحقيق آمده است، الگوهاي مارك آپ، حاشيه نسبي و هزينه 
متغيرهاي توضـيحي در هريـك از ايـن    . بازاريابي براي بازار گوشت مرغ در ايران براورد شدند

                                                            
1  . Shazam 
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۱۷۲ 

پـيش از بـراورد    .باشـد  شناسـي تحقيـق مـي    الگوها متفاوت و مطابق الگوهاي بيان شده در روش
طور كه جدول  همان. آزمون ايستايي متغيرهاي مورد مطالعه بررسي گرديد الگوهاي مورد نظر،

پـس از اطمينـان از ايسـتا بـودن اجـزاي      . باشـند  دهد، كليه متغيرها در سطح ايستا مـي  نشان مي 2
  .الگوهاي ارائه شده در مطالعه براورد شدند) همجمع بودن متغيرها(اخلال 

  مطالعهآزمون ايستايي متغيرهاي مورد . 2جدول 

  متغير

Ma  
حاشيه (

 )بازاريابي

Q  
ميزان (

 )توليد

Tr  
درآمد (

  )توليدكننده

Tc  
هزينه حمل (

  )و نقل

Pr  
قيمت (

  )فروشي خرده
تعداد وقفه 

  بهينه
1  2  2  2  1  

آماره 

 براوردي
*25/3-  ***30/4-  **995/3-  ***87/4-  **62/3-  

  -458/3  -059/4 -46/3 -059/4 -15/3 آماره بحراني

  هاي تحقيق يافته: منبع

  درصد  10و  5، 1داري در سطح  به ترتيب معني*: ، ** ، *** 

هاي موجـود اسـت،    با توجه به اينكه علايم متغيرها در هر سه الگوي فوق مطابق با نظريه
از آنجا كه اطلاعات لازم براي براورد هر . بنابراين از ساير روشهاي مقايسه دو مدل استفاده شد

  باشد، در براورد الگوي مناسـب از معيارهـايي نظيـر ضـريب همبسـتگي      س ميسه الگو در دستر
)2R ( و ضريب همبستگي تعديل شده)2R (هاي آكاييك و شـوارتز اسـتفاده    و همچنين آماره

نزديكتر به يك باشد به عنوان الگوي مناسـب انتخـاب    2Rو  2Rالگويي كه داراي . شده است
همچنين الگويي كه ضرايب آكاييـك و شـوارتز كمتـري داشـته باشـد، بـه عنـوان        . خواهد شد

گفتني است دو الگوي مارك آپ و حاشيه نسـبي، تنهـا در متغيـر    . شود الگوي برتر انتخاب مي
مقيـد بـه منظـور     Fاسـاس آزمـون    بـر ايـن  . توضيحي درآمد توليدكننده با هم اختلاف داشـتند 

نتايج اين آزمون نيز تأييدكننده برتري الگوي حاشيه نسـبي  . انتخاب الگوي بهينه براورد گرديد
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 ۱۷۳  

هـاي فـوق را بـراي مقايسـه      آمـاره  ميـزان كمـي   3جـدول   .باشد نسبت به الگوي مارك آپ مي
  .دهد الگوهاي پيشگفته نشان مي

آپ، حاشيه نسبي و هزينه - براي سه الگوي مارك هاي خوبي برازش مقايسه آماره. 3جدول 

  بازاريابي
 2R آماره/الگو

2R AIC Sc 

  32536  27718  9901/0 9906/0 آپ-الگوي مارك

  25684  21304  9924/0 9929/0 الگوي حاشيه نسبي

  14/0×106 17/0×106  9488/0 9515/0 الگوي هزينه بازاريابي

  هاي تحقيق يافته: منبع

، الگوي حاشيه نسبي به عنوان الگوي مناسـب بـراي بررسـي حاشـيه     3با توجه به جدول 
 4بازاريابي گوشت مرغ در ايران انتخاب گرديد كه نتايج حاصل از براورد اين الگو در جـدول 

  .آمده است
  87- 1380براورد الگوي حاشيه نسبي براي گوشت مرغ در دوره . 4جدول 

  كشش tآماره  ضريب متغير

  Pr( ***55/0  01/13  47/1(فروشيخردهقيمت

  Tc( ***12/8  23/8  43/0(هزينه حمل و نقل

  -Tr(  ***03/0- 62/6-  56/0(درآمد توليدكننده

  -D1( 59/42-  83/0(فصل بهارمتغير موهومي

  
  -D2(  ***56/129-  30/2(فصل تابستانمتغير موهومي

  -D3(  ***05/126-  6/2(فصل پاييزمتغير موهومي

  -C(  ***40/2022-  17/5(ضريب ثابت

88/1=DW 9910/0=2R  

  هاي تحقيق يافته: منبع

  درصد 10و  5، 1داري در سطح  به ترتيب معني*: ، ** ، *** 
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۱۷۴ 

بسياري از پژوهشـهاي مشـابه در   انتخاب اين الگو براي محاسبه حاشيه بازاريابي با نتايج 
در . ردتطـابق دا  ،انـد  سطح جهان كه به بررسي حاشيه بازاريابي محصولات كشاورزي پرداختـه 

نيـز همـين نتيجـه يعنـي برتـري      ) 1991(و لابسـچر  و فامينو ) 1987(پژوهشهاي ولگننت و مولن 
آپ و -الگوي ماركالگوي حاشيه نسبي نسبت به ساير الگوهاي بررسي حاشيه بازاريابي، نظير 

  .هزينه بازاريابي، حاصل شده است
فروشـي بـا    دهد قيمت خـرده  براوردي از الگوي حاشيه نسبي بوده كه نشان مي 4جدول 

%) 99اطمينـان  (حاشيه بازار رابطه مستقيم داشته به طوري كه اين رابطه در سـطح يـك درصـد    
با افزايش يـك درصـد در قيمـت    دهد،  مطابق آنچه كشش براوردي نشان مي. باشد دار مي معني
همچنين ضريب براوردي . درصد افزايش خواهد يافت47/1فروشي، حاشيه بازار به اندازه  خرده

فروشـي، حاشـيه بـازار بـه      دهد كه با افزايش هر واحد قيمـت خـرده   در مورد اين متغير نشان مي
  .يابد واحد افزايش مي 55/0اندازه 

دار شـده   معنـي %) 99اطمينـان  (ر سطح يك درصـد  در مورد هزينه حمل و نقل نيز كه د
بين هزينه حمل و نقل و ميزان حاشيه بـازار   گونه بيان كرد كه رابطه مستقيمي  توان اين است، مي

با افزايش يك درصد هزينه حمل و نقل، ميـزان حاشـيه   . گوشت مرغ در بازار ايران وجود دارد
دهـد كـه بـا     ريب براوردي اين متغيـر نشـان مـي   يابد و ض درصد افزايش مي 43/0بازار به اندازه 

  .يابد واحد افزايش مي 12/8افزايش هر واحد در هزينه حمل و نقل، حاشيه بازار به اندازه 
دهد كه رابطه معكوس بـين ميـزان درآمـد     متغير درآمد توليد كننده نيز نشان ميضريب 

متغير نيز در سطح يك درصـد   اين. توليدكننده و حاشيه بازار گوشت مرغ در ايران وجود دارد
با افزايش يك درصدي درآمـد توليدكننـده، ميـزان حاشـيه     . دار شده است معني%) 99اطمينان (

همچنـين بـا افـزايش هـر واحـد در ميـزان درآمـد        . يابـد  درصد كاهش مـي  56/0بازار به اندازه 
  . يابد واحد كاهش مي 03/0توليدكننده، ميزان حاشيه بازار به اندازه 
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 ۱۷۵  

فصول تابسـتان و پـاييز    دهد كه  رد پارامترهاي مربوط به متغيرهاي موهومي نشان ميبراو
همچنـين بـراورد پارامترهـاي مربوطـه نشـان      . برخوردارنـد  بهاراز حاشيه كمتري نسبت به فصل 

اين امر به دليل افزايش قيمتها در . دهد كه فصل تابستان كمترين حاشيه بازاريابي را داراست مي
. باشـد  و بيانگر اين نكته است كه كاهش حاشيه بازاريابي نيازمند صرف زمان مـي  فصل زمستان

معنـي دار شـده و ضـريب     درصـد  99اطمينـان  ضريب براوردي فصول تابستان و پاييز در سطح 
  .است فاقد ارزش آماريبراوردي فصل بهار 

مرغ ايـران  حاشيه بازار % 99براورد ضريب تعيين در اين الگو بيانگر آن است كه حدود 
واتسـون نيـز مبـين     -آماره دوربين. شود توسط متغيرهاي وارد شده در اين الگو توضيح داده مي

  .نبود خودهمبستگي در اجزاي اخلال الگوي براورد شده است
  
  پيشنهادها

بر حاشـيه بازاريـابي،    مؤثرهاي تحقيق و براساس نقش هر يك از عوامل  با توجه به يافته
جهت كاهش سهم عوامل مؤثر بر حاشيه بازاريابي گوشت مرغ و در نتيجه كاهش  ييپيشنهادها

  .شود آن ارائه مي
، مهمترين عامل اثرگـذار بـر افـزايش حاشـيه بازاريـابي      شدمشاهده  4چنانكه در جدول 

 ،فروشـي  با توجه بـه كـم بـودن حاشـيه خـرده     . فروشي است گوشت مرغ در ايران، قيمت خرده
يي در بـازار  افروشي متمركـز گردنـد، امكـان بـروز ناكـار      ها بر قيمت خردهچنانچه سياستگذاري
در اين باره كنترل مقدار موجود گوشت مـرغ در بـازار و واردات بموقـع    . وجود خواهد داشت

فروشي نيز با كاهش  در بخش عمده. فروشي خواهد بود مهمترين عامل در كنترل قيمتهاي خرده
تـوان حاشـيه    گـري در بـازار گوشـت مـرغ مـي      كـاهش واسـطه  هاي بازاريابي و همچنـين   هزينه
  . فروشي را كاهش داد عمده

با توجه به نتايج مطالعه حاضر، به دليل اهميـت افـزايش درآمـد توليدكننـده در كـاهش      
شود كه سياستهاي لازم در اين بخش بر ميزان فروش توليدكننـدگان   هاي كل توصيه مي حاشيه
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چنانچه توليدات مرغ گوشتي در هر واحد افزايش يابد، حتي بـا  به عبارت ديگر . متمركز گردد
 .يابد ثابت بودن قيمتها، درآمد توليدكنندگان افزايش خواهد يافت و لذا حاشيه بازار كاهش مي

ريزي در مرغداريها به ايـن   هاي جوجه روزه مرغ با افزايش دوره 45طرح پرورش در اين راستا 
بـا نظـارت بيشـتر بـر بهداشـت واحـدهاي       كاهش تلفات مرغ  ،علاوه بر اين. كند امر كمك مي

توصـيه   ،گيـر در مرغـداريها   توليد مـرغ گوشـتي و كنتـرل بيماريهـا، خصوصـاً بيماريهـاي همـه       
براي اين كار آموزش مرغداران، استفاده از فناوري كاراتر در مرغـداريها، اختصـاص     .شود مي

گيـر در   اقبـت در قبـال شـيوع بيماريهـاي همـه     يارانه براي داروهاي مـورد نيـاز مرغـداريها و مر   
بيش از پيش در نظـر گرفتـه   ) شود كه باعث تلف شدن مقدار زيادي از محصول مي(مرغداريها 

وري مرغـداريها و كـاهش ضـايعات در نتيجـه افـزايش توليـد و        همچنـين افـزايش بهـره   . شوند
  .1وجه قرار گيرنداي از مرغداران بايد بيشتر از قبل مورد ت همچنين حمايتهاي بيمه

همچنين از ديگر عوامل مـؤثر بـر حاشـيه بازاريـابي گوشـت مـرغ كـه نقـش مهمـي در          
پـراكنش نامناسـب صـنايع مـرتبط بـا صـنعت       . باشد هاي حمل و نقل مي افزايش آن دارد، هزينه

هاي طيور در مناطق مختلف كشور، سبب شـده اسـت كـه هزينـه      مرغداري، از جمله كشتارگاه
عوامل تأثيرگذار بر حاشيه بازار گوشت مرغ باشد كـه نقـش مهمـي در افـزايش     حمل و نقل از 

وري گوشت مـرغ  اها و صنايع فر ، لذا ايجاد كشتارگاه2حاشيه بازار اين محصول در كشور دارد
هاي حمـل و نقـل توصـيه     در استانهاي عمده توليدكننده مرغ گوشتي كشور و بهبود زيرساخت

  . تواند مفيد باشد وري آنها نيز مي استفاده از وسايل حمل و نقل كارامدتر و بهبود بهره. شود مي
ي در نتيجه توليد در شرايط غيراستاندارد، توليـد و عرضـه گوشـت مـرغ داراي نوسـانها     

هـاي سـرد و    هاي گرم سال، توليد گوشت مرغ كـاهش و در مـاه   كه در ماه طوري فصلي بوده به
                                                            

طبق برنامه پنجساله چهارم توسعه، هدفگذاري وزارت جهاد كشاورزي در امر بيمه صنعت طيور بايد مبتني بـر  . 1
باشد كه  88-1387قطعه در سال زراعي  641135000به  83-1382قطعه در سال زراعي  272648000افزايش از 

 ).1387 ،مركز پژوهشهاي مجلس(ت قطعه بوده اس 426981372اين ميزان تنها برابر  87-1386زراعي تا سال 

مرغداري در استان كرمانشـاه،   817مرغداري گوشتي در استان سيستان و بلوچستان و  116براي مثال با وجود . 2
 .در اين استانها كشتارگاه وجود ندارد
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 ۱۷۷  

هـاي   از سوي ديگـر بـه دليـل تغييـر مقـدار مصـرف گوشـت در مـاه        . معتدل افزايش يافته است
بررسي آثار . مختلف سال، تقاضاي گوشت مرغ نيز در طول سال با نوسانهايي همراه بوده است

شيه بازاريـابي نيـز نشـان داد كـه در فصـل زمسـتان حاشـيه بازاريـابي افـزايش          فصلي مؤثر بر حا
هاي كشور جهت ذخيـره مـازاد توليـد فصـل      به همين منظور احداث و توسعه سردخانه. يابد مي

تواند به كاهش حاشيه بازاريابي در اين فصول كمك  تابستان و عرضه آن در فصول پرتقاضا مي
يش تقاضا براي گوشت مرغ، واردات اين محصول به شرط داشـتن  همچنين در زمان افزا. نمايد

  .حداقل آثار جانبي بر توليد داخلي يكي از راهكارهاي تنظيم بازار خواهد بود
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