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باغباني و زراعت در

مالي تأمين منابع مشاركت كشاورزان در جلب
ورامين  شهرستان در موردي مطالعه كشاورزي  ترويج

چكيده
بحثهاي سياست در جديد پارادايم يك به تبديل حال در سرعت به كشاورزي ترويج خدمات مالي تامين در كشـاورزان مشـاركت
گرفته صورت كشاورزي ترويج مالي در تامين به مشاركت كشاورزان بررسي تمايل با هدف حاضر تحقيق ميباشد. روستايي توسعه
كشاورزان از پاسـخگويان، ۲۹۴ نفر ميباشد. تهران) منطقه ورامين (واقع در اسـتان كشـاورزان پژوهش، اين آماري جامعه اسـت.
بخش روسـتاي سـه ۱۵ از جمعيت پنبهكاران با متناسـب با انتسـاب تصادفي نمونهگيري روش به كه ورامين بودند پنبه كار منطقه
بخش براي كرونباخ آلفاي شد. تكميل روش مصاحبه به كه بود داده ها پرسشـنامهاي جمعآوري ابزار انتخاب شـدند. ورامين منطقه
يافته هاي بود. ۰/۷۶ كشاورزي، ترويج پرداخت هزينه هاي به تمايل كشاورزان سنجش به مربوط گويههاي يعني اصلي پرسشنامه
موافق كند، آنها تضمين براي را خدمات سودآوري كه روشن قراردادي سيستم يك وجود صورت در كه كشاورزان داد نشان تحقيق
از: در تامين مالي ترويج عبارتند مشاركت به كشاورزان تمايل بر مؤثر عوامل هستند. كشـاورزي ترويج مالي تامين در با مشـاركت

اطلاعات. كشاورزان به نياز و كشت زير زمين وسعت پنبه، كشت در تجربه ايشان، تحصيلات سطح كشاورزان، سن

مشاركت. هزينهها، پرداخت كشاورزي، تمايل كشاورزان به ترويج ترويج كشاورزي، تامين مالي سازي كليدي:خصوصي كلمات
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Farmers’ participation in financing of agricultural extension services a case study in Varamin 
By:  Y. Hedjazi, Associate Professor of Agricultural Extension Education, Tehran University.
Sh. Soltani, PhD student of Azad University
Participation of farmers in the financing of extension services is rapidly becoming a new paradigm in discussion of 
rural development policy. The purpose of this survey was to study the farmers’ desire to pay for extension services. 
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مقدمه
در ترويج، بخصوص ــازمان هاي س اغلب در موجود مالي ــاي دغدغهه
اين ناكامي ــت و ــعه، اغلب زمينه ضعف، شكس توس حال در ــورهاي كش
خصوصي ــمت به س روندي بنابراين ــد(۵). ميآورن فراهم را ــازمانها س
ابعاد يكي از است. گرفتن شكل حال در كشاورزي خدمات ترويج ــدن ش
تامين خصوصي راهكارهاي از استفاده كشاورزي ترويج ــازي س خصوصي
توجه ــه مورد آنچ حاضر مقاله در ــد(۶). ميباش ــاورزي كش ترويج مالي
پرداختي۱ وجوه ــد. مي باش ترويج خدمات مالي ــت، تامين اس قرار گرفته
نظامهاي ــتر بيش تامين مالي ــده عم منبع ــاورزي، كش ترويج مخاطبان
از ــي بخش پرداخت واقع ــد. در ميباش دنيا ــر در سراس خصوصي ترويج
كاهش ــكاري جهت راه ــاورزان كش ــط توس خدمات ترويجي هزينههاي
اين پايداري مالي به كه ــت اس ــاورزي كش ترويج براي دولت هزينههاي

كمك ميكند(۴). سازمان
بدين معنا كامل سازي خصوصي داشت كه توجه ــتي براين، بايس علاوه
عملي نخواهد بپردازند، ــان مخاطب را ــاورزي كش ترويج هزينههاي تمام كه
بر توانايي كه تنگناهايي ــاييها و نارس خاطر جبران به دولت بايد بلكه ــود ب
به اثر ميگذارد، كشاورزي ترويج مالي تامين در ــاركت مش براي كشاورزان

دهد(۹). كشاورزي ادامه از ترويج مالي حمايت
رابطه در برنامه سوم توسعه، اجراي و تصويب ايران نيز با ما ــور در كش
ساختار هنوز لكن است. ــكل گرفتن ش حال در اقداماتي خصوصي، با ترويج
نميدهد را ــن كار اي ــاورزي، اجازه كش بر بخش اقتصادي حاكم ــي اجتماع
انجام به شده ــاب وحس ــخص زماني مش در قالب برنامه بايد برنامهها اين و

برسند(۳،۲،۱).
يك قالب در را ــاورزي كش ترويج ــازي س ــع آنچه كه خصوصي واق در
بهرهبرداران ــون ميلي ۴ /۲ محروميت قريب و ــر فق مينمايد، مطرح ــاله مس
طور به دست اين از ــت اقداماتي اس ممكن لذا، ــاورزي ميباشد. كش ترويج
اهميت بنابر گردد. كشاورزي ترويج خدمات از ايشان محروميت باعث كلي

شود. انجام دراين زمينه شد مطالعهاي سعي موضوع، اين
است شده زمينه انجام اين در نيز ديگر كشورهاي مشابهي در مطالعات

ميشود: اشاره آنها به كه
ــن پروژه چندي آن ــي ط كه ــد، ــن در هن محققي ــي بعض ــه مطالع

Respondents Group of the study was farmers who grow cotton in Varamin Province (Located in Tehran province). 294 
farmers selected through stratified random sampling method. Gathering data instrument was a questionnaire completed 
through interview. Cronbach α for the main part of Questionnaire- assessing farmers’ desire to pay for extension 
services- was 0.76. Findings showed that if there be a contracting system to ensure farmers about services’ profitability, 
they will agree with  participation in financing agricultural extension services .Effective factors on farmers desire to 
pay for agricultural extension services were: farmers’ age, education, experience, the amount of cultivated area  and 
their need to information. 

Key words: Agricultural Extension Privatization, Agricultural Extension Financing, Farmers’ willing to pay, 
Participation.

كه داد ــان نش دادند، قرار ــي بررس مورد را ارتباطي۲ و فناوري اطلاعي
مخاطبان به در دسترسي تامين ميشدند ــط دولت پروژههايي كه توس
كه منابع ديگر پروژه هاي در و بودهاند موفق كاملاً ــوادتر بيس و فقيرتر
مردان ــر، تحصيلكردهتر و جوانت مخاطبان ــتند، داش دولتي مالي غير

جذب كردهاند(۱۰). خود به را
كه داد نشان ۲۰۰۳ سال در زيمبابوه در او همكاران و Pamela مطالعه
خصوصي از خدمات استفاده به بيشتري تمايل زنان به مرد نسبت كشاورزان
ويژگيهاي جنسيت، كه ــت اس داده ــان تحقيق نش اين نتايج دارند. ترويج
وابسته متغير رابطه مثبت با داراي ــاورزان، كش سواد و ــكي دامپزش خدمات
سن ولي بودهاند ترويج- خصوصي خدمات از ــاورزان كش ــتفاده اس يعني -
Carrle تحقيقات - است(۱۱). داشته وابسته متغير با منفي رابطه كشاورزان
بعد كه داد ــان نش تورجينياي آلمان در ايالت ۲۰۰۱ ــال س در ــكاران هم و
درصد از ۸۰ مخاطبان تعداد ــاورزي كش ترويج خدمات ــدن ش خصوصي از
خصوصي خدمات ــه از ــاني ك كس بين از نمود. پيدا ــد كاهش درص ۱۳ ــه ب
افراد فقير درصد ۱۰ و بالا درآمد افراد با درصد كردند، ۹۰ ــتفاده اس ترويج

بودند(۷).
ــل ــورد تماي م در ۲۰۰۰ ــال س در Sadamate Sulaiman و ــه مطالع -
ــان نش در هند ترويج خدمات به مربوط هزينههاي به پرداخت ــاورزان كش
سطح كشت، بودن تجاري خدمات، از رضايت بين معنيداري رابطه كه داد
تمايل با كشاورزان درآمد و آب زمين يا مثل كمبودهايي وجود تحصيلات،

دارد(۱۲). وجود خدمات هزينه پرداخت به ايشان
اندازهگيري راه هاي تحقيقي طي ۱۹۹۸ ــال س در Keynon و Dinar -
كردند. آزمايش را آن ــرد عملك و ترويج ــي پول خدمات ــازي آمادهس هزينه
كاهش زمان طول در ــج تروي هزينه هاي كه دادند ــان نش يافتههاي موجود
بيشتري گسترش ترويج خصوصي، كه ميدهد نتايج نشان است. كرده پيدا
دارد مثبتي اثرات نيكاراگوئه مانند فقير كشور يك در حتي و است كرده پيدا
كشاورزان حتي كه داد ــان نش ترويج خصوصي اقتصادي دو برنامه .عملكرد
و توانايي اقتصادي كارايي افزايش موجب برنامهها ــه ك صورتي در نيز فقير

هستند(۸). پول پرداخت متمايل به بهتر شود، شرايط ايجاد در آنها
در  مشاركت به كشاورزان تمايل ــي اصلي بررس حاضر با هدف مطالعه
كلي هدف كه اختصاصي اهداف گرفت. صورت كشاورزي ترويج مالي تامين

كشاورزان... تمايل بر مؤثر عوامل
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از: عبارتند ميكنند دنبال را تحقيق
كار؛ كشاورزان پنبه فردي بررسي ويژگيهاي - ۱

ترويج؛ خدمات از كار پنبه كشاورزان رضامندي بررسي - ۲
كار؛ پنبه كشاورزان اطلاعاتي بررسي نيازهاي - ۳

مالي ترويج كشاورزي؛ تامين در مشاركت به سنجش تمايل كشاورزان - ۴
با تمايل ايشان به كار پنبه كشاورزان فردي ــي رابطه ويژگيهاي بررس - ۵

در تامين مالي ترويج كشاورزي؛ مشاركت
تمايل كشاورزي با خدمات ترويج رضامندي كشاورزان از بررسي رابطه - ۶

ترويج كشاورزي؛ مالي تامين در به مشاركت ايشان
مشاركت به ايشان تمايل با كشاورزان اطلاعاتي ــي رابطه نيازهاي بررس - ۷

ترويج كشاورزي. تامين مالي در

و روشها مواد
در كار پنبه كشاورز نفر ۱۱۰۰ حاضر شامل تقريباً آماري تحقيق جامعه
تصادفي نمونه گيري به صورت نفر از آنها كه ۲۹۴ ــد ميباش ورامين منطقه
هر در كار پنبه ــبت تعداد نس به ورامين منطقه ــتاي ۱۵ روس در اي مرحله
اين محصول بودن نقدي به علت پنبه، انتخاب محصول شد. روستا انتخاب

گرفت. صورت
انجام نفر ۳۵ ــورد م در كه آزمون پيش ــيله بوس نمونه حجم ــن تخمي
نمونهگيري به اقدام سپس و گرفت صورت كوكران فرمول از استفاده و شد
سازمان از پنبهكاران مربوط به آمار ابتدا كه صورت بود اين به كار روند شد.
و سپس بخش منطقه ورامين استخراج گرديد از سه جهاد كشاورزي هريك

مي باشند. خدمات و اطلاعات
مصاحبه روش به بود كه ــنامه اي پرسش تحقيق اين در اندازهگيري ابزار
دموگرافيك ويژگيهاي بود: چهاربخش ــامل پرسشنامه ش اين شد. تكميل
كشاورزان اطلاعاتي نيازهاي ــاورزان، كش رضامندي مورد مطالعه، جمعيت
به مربوط ترويج. اطلاعات مالي تامين در ــاركت مش به ــاورزان كش تمايل و
طيف طريق از ــاركت مش ــاورزان به كش تمايل و اطلاعاتي نياز ــدي، رضامن

گرديد. جمعآوري ليكرت
براي كرونباخ آلفا ــون آزم ــشنامه، پرس اعتماد قابليت ــراي تعيين ب
بخشها همه در ــد و ش انجام جداگانه ــنامه پرسش بخشهاي از يك هر
رضامندي ــي به بررس مربوط گويه هاي ) ــد. ش برآورد قبولي قابل حد در
اطلاعاتي ــاي ــي نيازه بررس به مربوط گويه هاي ،α =۰/۷۲ ــاورزان: كش
تامين ــاركت در مش به ــاورزان كش تمايل به گويههاي مربوط و α=۰ /۷۴

(α=۰/۷۴ :ترويج مالي
ــار توصيفي آم بخش در دو ــق تحقي اين ــات اطلاع ــل ــه و تحلي تجزي
فراواني، شامل توصيفي بخش ــت. اس ــده ش انجام ــتنباطي اس يا و تحليلي
ميباشد. معيار انحراف و ميانگين ميانه، نما، تجمعي، درصد فراواني، درصد
ــتگي و همبس تحليل ــامل ش تحليلي آمار روش هاي از ــي ــش تحليل بخ در
شد. استفاده آنها تأثير و متغيرها بين رابطه بررسي و بيان جهت رگرسيون
در مقياس متغير دو هر كه موقعيتي در پيرسون همبستگي روش تحليل از
يا كه يكي زماني در اسپيرمن ــتگي همبس تحليل از روش و بودند فاصلهاي
به نيز رگرسيون شد. تحليل استفاده بودند صورت ترتيبي به متغيرها دو هر

گرفت. به گام انجام گام روش

بخش جمعجوادآبادپيشوامركزينام

۸۱۰۲۰۰۱۴۰۱۱۵۰تعداد پنبه كاران

شده(نفر) انتخاب نمونه ۲۱۰۵۴۳۶۳۰۰تعداد

در تحقيق شده وارد ۲۰۶۵۲۳۶۲۹۴تعداد نمونه

با روستاها از هريك در ــد. ش انتخاب بخش ــتا از هر ۵ روس تصادفي طور به
بهطور تصادفي پنبهكاران پنبهكار منطقه، تعدادي از جمعيت به تعداد توجه

.(۱ شدند(جدول انتخاب
پرداخت ــه كار ب پنبه ــاورزان كش ــل تماي ــق، تحقي ــته وابس ــر متغي
ــد ترويجي ميباش خدمات دريافت مقابل در هزينهها ــي از بخش حداقل
بخشي حداقل پرداخت مالي، تامين در ــاورزان كش ــاركت مش از . منظور
گويه ۸ ــته توسط وابس متغير ــد. مي باش ــاورزي ترويج كش هزينههاي از
را نهايي ــره نم گويهها، به ــده ش مجموع امتيازات داده ــد. گردي ــن تبيي

كردهاست. تبيين
در تجربه تحصيلات، ــطح س ، سن شامل تحقيق، ــتقل مس متغيرهاي
واحد در پنبه توليد ميزان ــت ، كش زمين زير وسعت درآمد ، پنبه، ــت كش
به نياز كشاورزان و كشاورزي ترويج خدمات از رضامندي كشاورزان ــطح، س

بحث نتايج و
منطقه پنبهكاران ــني س ميانگين شده، جمع آوري ــاس اطلاعات اس بر
سواد خواندن داراي پاسخگويان از درصد ۵۹ /۱ . است سال ورامين، ۳۶/ ۵۰
كشت سال در ۱۶/۳۸ ميانگين و به طور بوده ابتدايي تحصيلات و نوشتن و
بوده هكتار ۳/۳۶ هر كشاورز، كشت پنبه زمين زير وسعت دارند. سابقه پنبه
از دارند. ۷۳/۸ درصد ــت هكتار برداش پنبه در تن ۲/۶۳ ميانگين طور به و
دست به محصول خود كشت هيچ گونه سودي از خالص به طور ــاورزان كش
شرايط محصول با اين ــازگاري تنها به خاطرس آنها درصد و ۸۱/۶ نميآورند

ميكنند. اقدام آن كشت به منطقه
كاشت، مراحل در ــده ش ارائه ترويجي خدمات از ــاورزان كش رضامندي
شماره جدول قرار گرفت. بررسي مورد ــت برداش از پس و برداشت ــت، داش
در مرحله ــات ترويجي از خدم ــاورزان كش رضامندي ميدهد كه ــان ۲ نش

ورامين از شهرستان بخش هر انتخاب شده در تعداد نمونه (۱) جدول
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مناسب، كود نوع ــت، كاش مناسب زمان ــب، بذرمناس (معرفي ــت پنبه كاش
از كشاورزان و رضامندي ــت اس بيشتر ديگر خدمات از ،(... و ــت نحوه كاش
انبارداري، سازي، (ذخيره برداشت از پس عمليات مورد در ترويجي خدمات

است. كمتر از همه و...) بازار رساني يابي، بازار
رابطه در ترويجي خدمات و اطلاعات به كشاورزان نياز ميزان ،۳ جدول
كشاورزان نياز ميدهد، نشان همانطور كه جدول ميدهد. ــان نش را با پنبه

ميباشد. مراحل از تمام بيشتر مرحله داشت در اطلاعات به
كشاورزي  ترويج براي مناسب اعتبارات نوع با رابطه در پاسخگويان  نظرات
ميدهد، ۳/ ۸۲ نشان جدول است. همانگونه كه شده داده نشان جدول ۴ در
تامين در خصوصي و دولتي بودجه تركيب از استفاده با ــاورزان كش از درصد
كم درآمد عليرغم به عبارت ديگر ــاورزي موافق هستند. كش ترويج اعتبارات
با ترويج همراه خدمات دهندگان ارائه كه درصورتي پنبه، كشت پاسخگويان از
كشاورزان كنند، تضمين كشاورزان براي را لازم سودآوري معتبر، قرارداد عقد
ــتند. هس موافق ــاورزي كش ترويج خدمات مقابل در هزينه پرداخت مورد در
حتي كه داد نشان نيز نيكاراگويه در ۱۹۹۸ سال در كينون و دينار (٪)مطالعه
و اقتصادي افزايش كارايي ها موجب كه برنامه صورتي نيز در فقير كشاورزان

هستند. پول پرداخت به متمايل شود، بهتر شرايط ايجاد در آنها توانايي
در ــاورزي كش ترويج خدمات هزينههاي پرداخت به ــاورزان كش تمايل
هزينههاي خدمات ــت پرداخ به ــان ايش ميدهدكه تمايل ــان ۵ نش جدول
همه موارد(زياد)، مرحله از ــتر بيش مرحله داشت، ــايل مس درمورد ترويجي

بود. كم برداشت و كاشت مراحل و متوسط برداشت از پس
بين تمايل رابطه براي بررسي ــيون رگرس و ــتگي همبس آزمون نوع دو
ساير متغيرها و ــاورزي كش ترويج مالي تامين در ــاركت مش به ــاورزان كش
تمايل بين كه نشان داد همبستگي آزمون نتايج قرار گرفت. ــتفاده اس مورد
سن، متغيرهاي و كشاورزي ترويج مالي تامين در ــاركت مش به ــاورزان كش
خالص درآمد پنبه، زير كشت زمين وسعت در هكتار، توليد تحصيلات، سطح
نياز كشاورزان و پنبه به مربوط خدمات از كشاورزان پنبه، رضامندي كشت
در او همكاران Currle و مطالعات دارد. ــود رابطه معنيدار وج اطلاعات ــه ب
ترويج به بالاتر درآمد با كشاورزان بيشتر تمايل دهنده ــان نش نيز آلمان(۷)
ــانگر نيز نش (۱۲) Sadamate و Sulaiman مطالعه همچنين بود . خصوصي
تمايل و كشاورزي خدمات ترويج ــاورزان از كش رضامندي رابطه بين وجود

كشاورزي بود. ترويج هزينههاي پرداخت ايشان به
انجام نيز ــيون رگرس آزمون عوامل، ــن اي نقش تبيين جهت ــه علاوه ب
توليد ميزان متغيرهاي كه داد ــان چند متغيره نش ــيون رگرس نتايج گرفت.
وسعت تحصيلات، سطح پنبه، كشت در تجربه ــاورزان، كش ــن س هكتار، در
از ۳/ ۵۰ درصد اطلاعات، مجموعاً  به كشاورزان نياز و پنبه كشت زير زمين

ميكنند. تبيين را وابسته متغير تغييرات
سطح ــده در ش آورده ، كليه متغيرهاي t معني داري ــطح س به توجه با
تحليل از ــل حاص خطي ــه معادل ــند و ميباش معنيدار ــد ۹۹ درص ــالاي ب

ميباشد: زير شكل به رگرسيون
Y= ۶۴۲/۰ X۱ ۵۱۰/۰- X۲ ۲۳۶/۰-X۳+ ۵۴۹/۰X ۴+۳۶۳/۰ X۵

+۲۲۵/۰X۶
تمايل روي ــا بقيه متغيره از ــش بي ــار هكت در توليد ــزان مي ــر متغي
تاثير ــي ترويج خدمات ــه ارائ مقابل در ــه هزين ــت پرداخ ــاورزان به كش
كمتر اطلاعات به كشاورزان نياز ميزان متغير و (Beta = ميگذارد(۶۴۲/ ۰

(Beta =۰/۲۲۵ ) ميگذارد. تاثير وابسته متغير روي بر متغيرها بقيه از
به آنها تمايل در كشاورزان سن منفي نقش دهنده نشان رگرسيون نتايج
وهمكاران Meera مطالعه پرداختهزينههاي خدماتترويجكشاورزيميباشد.
دادهاند. نشان را رابطه همين (۱۱)نيز زيمبابوه در Pamela(۱۰) و هند در
ــن با س كه متغيري عنوان ــه ب پنبه نيز ــت كش در ــاورزان كش ــه تجرب
ــاورزان كش تمايل بر منفي تاثير داراي دارد، ــيداري معن رابطه ــاورزان كش
تجربه ــاورزاني كه كش ــد. ميباش ترويجي خدمات براي هزينه پرداخت ــه ب
در پرداخت هزينه به كمتري تمايل ــتهاند، كشاورزي داش كار در ــتري بيش

داشته اند. خدمات ترويجي دريافت مقابل
است. تاثيرگذار وابسته برمتغير ــاورزان كش تحصيلات همچنين سطح
دريافت مقابل در هزينه پرداخت ــتري به بيش تمايل سوادتر، با ــاورزان كش
هند(۱۰) در ــكاران هم Meera و ــات ــتهاند. مطالع داش ترويجي ــات خدم
به ــد(۱۲) نيز هن در Sadamateو Sulaiman و ــوه(۱۱) زيمباب ،Pamela در

شدند. منتهي مشابهي نتايج به دستيابي
شده رگرسيوني معادله وارد نيز پنبه ــت كش زمين زير ــعت وس متغير
تمايل كشاورزان بوده، ــتر بيش پنبه زير كشت زمين ــعت وس ــت. هرچه اس

داشتهاند. ترويجي خدمات دريافت مقابل در هزينه پرداخت به بيشتري
ــاورزان كش كه نتيجه گرفت ميتوان ــيون رگرس از آزمون كلي طور به
وسعت داراي سطح، در واحد بيشتر توليد با كم تجربهتر، باسوادتر، جوانتر،
تمايل ترويجي، اطلاعات خدمات و دريافت ــتر به بيش نياز و ــتر بيش زمين

داشتهاند. ترويجي خدمات هزينههاي پرداخت به بيشتري
ترويج خدمات سازي خصوصي از قبل تحقيق، نتايج به توجه با بنابراين

ميشود: پيشنهاد زير موارد به توجه كشاورزي،
بودن دولتي يا ــي خصوص با رابطه در ــاورزان كش تمايلات به ــه توج -

كشاورزي؛ ترويج خدمات
براي آنها خدمات ارائه كه كشاورزاني تجربه آن به تبع سن و توجه به -
كلي طور به ــاورزان كش اكنون هم ما ــور كش اينكه در توجه به با ــود؛ ميش
كشاورزي ميپردازند، كار به كمتر جوانان و ميبرند ــر س به بالا ــنين س در
خدمات دريافت ــراي ب زيادي ــق، تمايل تحقي نتايج ــه ب توجه با ــن بنابراي

داشت. نخواهد وجود خصوصي
ــود؛ ميش ارائه خدمات آنها براي كه ــاورزاني تحصيلات كش به توجه -
باشند، بالاتر تحصيلات ــطح س ترويجي داراي هدف برنامههاي گروه چه هر
براي آنها خدمات ــازي س خصوصي روند در كه بود اميدوار ميتوان ــتر بيش
نهادهاي بيسوادي، مي توان از بزرگ مانع بردن از بين ــيم. براي باش موفق

گرفت. كمك مبارزه با بيسوادي دستاندركار
ــكيل تش به ــعت كمتر وس با زمينهاي با پا خرده ــاورزان كش ترغيب -
ترويج هزينه خدمات پرداخت اين دليل كه قادر به به يا انجمن ها تعاوني ها

شوند.
بين ــن روش قراردادهاي ــاد انعق مثل اعتباري ــتم سيس ــود يك - وج
كند؛ تضمين كشاورزان براي را خدمات سودآوري كه كشاورزان و مروجان
هرچه رضايت جلب جهت ــاورزي، كش ترويج خدمات كيفيت افزايش -

كشاورزان؛ بيشتر
هم: كنار در خصوصي و دولتي ترويج خدمات نوع دو هر وجود -

پولي خدمات به بيشتري تمايل كشاورزاني كه براي پولي خدمات الف)
هستند. كشاورزان نياز مورد بيشتر كه خدماتي براي و دارند ترويج

كشاورزان... تمايل بر مؤثر عوامل
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مشخصات
نما

Mode
ميانه

Median
ميانگين
رتبهها

انحراف معيار
رتبهها

كاشت ۲۲۲/۲۰/۶۷مرحله

داشت ۴۴۴/۳۰/۸۸مرحله

برداشت ۲۳۲/۵۰/۷۳مرحله

برداشت از ۳۳۳/۴۰/۸۲پس

مشخصات
نما

Mode
ميانه

Median
ميانگين رتبهها

انحراف معيار
رتبهها

كاشت مرحله - ۱۴۴۴/۱۰/۷۳

داشت مرحله - ۲۳۴۳/۳۰/۸۹

برداشت مرحله - ۳۳۳۳/۵۰/۶۸

پس از برداشت - ۴۲۲۲/۴۰/۹۵

مورد پنبه در خدمات يا اطلاعات به كشاورزان نياز
نما

Mode
ميانه

Median
رتبه ميانگين

ها
انحراف معيار

ها رتبه

مرحلهكاشت - ۱۴۴۴/۵۰/۸۴

داشت مرحله - ۲۵۴۴/۸۰/۸۹

برداشت مرحله - ۳۳۳۳/۲۰/۵۹

پس از برداشت - ۴۴۴۴/۴۰/۸۶

نوع درمورد كشاورزان ديدگاه
كشاورزي ترويج اعتبارات تامين

مخالف نظرمخالفكاملاً موافقموافقبي كاملاً

نما

ني
راوا

ف

صد
در

ني
راوا

ف

صد
در

ني
راوا

ف

صد
در

ني
راوا

ف

صد
در

ني
راوا

ف

صد
در

۰۰/۰۰۰۰/۰۰۰۰/۰۰۰۰/۰۰۲۹۴۱۰۰/۰۵بودجه دولتي

۰۰/۰۰۱۳۴/۴۲۳۷/۸۲۴۲۸۲/۳۶۲/۰۴بودجه دولتي- خصوصي

۲۷۶۹۳/۸۰۰/۰۰۶۲/۰۱۱۳/۷۰۰/۰۰۱بودجه خصوصي

مورد پنبه در شده ارائه ترويجي خدمات از كشاورزان رضامندي جدول ۲-

پنبه مورد در خدمات اطلاعات و به نياز كشاورزان جدول۳-

كشاورزي ترويج كشاورزان درمورد نوع تامين اعتبارات جدول۴-ديدگاه

كشاورزي ترويج خدمات هزينههاي از بخشي پرداخت به كشاورزان تمايل جدول۵-
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پول پرداخت به ــل كمتري تماي كه ــاورزاني كش خدمات رايگان براي ب)
نياز كمتر مورد كه خدماتي براي همچنين دارند كشاورزي خدمات ترويج براي

دارند. آنها دريافت براي كمتري تقاضاي كشاورزان يا و هستند كشاورزان

سپاسگزاري
همكاري همچنين و تهران ــگاه دانش معاونت پژوهشي مالي ــاعدت مس
پژوهشي اجراي طرح زمينه در ورامين شهرستان جهاد كشاورزي ــازمان س

مي باشد. فراوان تقدير شايان مذكور

پاورقيها
1- User fees
2-ICT

استفاده مورد منابع
راهكارها، و مشكلات ــور، كش در سازي خصوصي ــتا،مهرداد،۱۳۸۳؛ روس - توده ۱

چهارم. و بيست سال ،۲۶۲ شماره جهاد، مجله
ظرفيتهاي از خصوصي ــش بخ ــتفاده اس بر تاملي ــت اله،۱۳۸۳؛ رحماني،صف - ۲

سوم. و بيست سال ،۲۶۱ شماره جهاد، مجله كشاورزي، بخش دولتي

همبستگيآزمونمقياسمتغيرها معنيداريضريب سطح

كشاورزان ۰/۰۰**۰/۲۸۵-پيرسونفاصلهايسن

خانوار ۰/۰۲۶۰/۶۵۴-پيرسونفاصلهايبعد

تحصيلات ۰/۰۰۱**۰/۱۸۷اسپيرمنترتيبيسطح

كشت پنبه ۰/۰۰۹۰/۸۸۱-پيرسونفاصلهايتجربه در

پنبه زمين زير كشت ۰/۰۴۷۰/۴۲۶پيرسوننسبيوسعت

هكتار توليد در واحد ۰/۰۰**۰/۴۸۵پيرسوننسبيميزان

پنبه كشت خالص ۰/۰۰**۰/۲۴۹پيرسونفاصلهايدرآمد

تخصصي اطلاعات به ۰/۰۰۹**۰/۱۶اسپيرمنترتيبينياز كشاورزان

خدمات ترويجي ۰/۰۰**۰/۴۸۱اسپيرمنترتيبيرضامندي كشاورزان از

Sig t
استاندارد ضرايب

Beta

غير ضرايب
استاندارد

B

تعيين ضريب
R۲

Rضريبهمبستگي متغير هاي مستقل

۰/۰۰ ۱۱/۶۶۳ ۲۰/۷۹۴ Constant ثابت ضريب

۰/۰۰ ۱۱/۴۰۳ ۰/۶۴۲ ۱/۷۷۲ ۰/۳۱۶ ۰/۵۶۳ ۱ ميزان توليد در هكتار   

۰/۰۰ -۶/۶۲۲ -۰/۵۱۰ -۰/۱۰۲ ۰/۳۹۲ ۰/۵۹۱ ۲ سن كشاورزان                

۰/۰۰ -۳/۵۴۱ -۰/۲۳۶ -۰/۰۶۱ ۰/۴۱۲ ۰/۶۴۲ ۳ تجربه در كشت پنبه     

۰/۰۰ ۶/۰۰۵ ۰/۵۴۹ ۱/۱۲۰ ۰/۴۴۸ ۰/۶۷۰ ۴ سطح تحصيلات             

۰/۰۰ ۴/۲۳۶ ۰/۳۶۳ ۰/۵۴۹ ۰/۴۶۵ ۰/۶۸۲ ۵ زير كشت پنبه  وسعت زمين

۰/۰۰ ۳/۹۶۷ ۰/۲۲۵ ۰/۳۶۳ ۰/۵۰۳ ۰/۷۰۹ ۶ اطلاعات  به نياز كشاورزان

متغيرها و ساير ترويج كشاورزي مالي تامين در مشاركت به تمايل كشاورزان رابطه بين جدول۶-

كشاورزي ترويج خدمات هزينههاي از حداقل بخشي پرداخت به كشاورزان تمايل تاثيرگذار بر متغيرهاي تاثير مقدار جدول۷-

كشاورزان... تمايل بر مؤثر عوامل
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سازندگي و پژوهش و سازندگي۷۸ پژوهش

۱۳۸۵ پاييز ،۷۲ شماره

۷۹

درمورد AgREnــث از بح خلاصه اي ــمس،۱۳۸۳؛ ش علي و اله ــي، روح رضاي - ۳
ــماره ش جهاد، مجله ــاورزي، كش ترويج كردن محدوديتهاي خصوصي و حيطه ها

چهارم. سال بيست و ،۲۶۲
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