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چكيده:

سال نوزدهم- شماره 2 )پیاپي 54( تابستان 1390

هدف تحقیق حاضر عبارت اس��ت از مقایسة میزان دس��تیابی برنامة ورزشی نود به اهداف خود از دیدگاه 
مدی��ران، کارشناس��ان، و داوران فوتبال لی��گ برتر ایران در س��ال 87-88. از 116 داور، کادر فنی، و کادر 
مدیریتی تیم های حاضر در لیگ برتر، 72 نفر )62 درصد( در این تحقیق شرکت کردند. از پرسشنامة محقق 
س��اخته ای با 41 سؤال پنج ارزشی لیکرت )از بسیار کم تا بسیار زیاد، نمرة 1 الی 5( برای اندازه گیری پنج 
ه��دف اصل��ی حرفه ای کردن فوتبال، فرهنگی کردن فوتبال، نظارت بر لی��گ برتر، افزایش آگاهی فوتبالی 
مخاطبان، و سرگرمی بینندگان استفاده شد. پس از آن، پنج نفر از اساتید رشتة تربیت بدنی دربارة محتوای 
صوری پرسش��نامه اظهار نظر کردند. پس از اعمال نظرات تخصصی آنان، ثبات درونی پرسشنامة نهایی با 
39 سؤال روی 18 داور و کارشناس فوتبال و با استفاده از آزمون کرونباخ با ضریب 0/88 محاسبه شد. به 
دلیل غیر طبیعی بودن توزیع داده های تحقیق، از آزمون های ویلکاکسون و یومن ویتنی در سطح معناداری 
P≤0/05 استفاده شد. نتایج تحقیق نشان داد از دیدگاه آزمودنی های تحقیق، برنامة نود به ترتیب به هدف 
سرگرمی، هدف افزایش آگاهی مخاطبان، هدف نظارت برنامه بر لیگ فوتبال، هدف حرفه ای کردن فوتبال، 
و در آخر هدف فرهنگی دس��ت یافته اس��ت. همچنین، اولویت هدف س��رگرمی با اولویت تمامی اهداف 
تفاوت معناداری داش��ت. در مورد س��ایر اهداف نیز فقط تفاوت اولویت هدف آگاهی مخاطبان به ترتیب 
ب��ر اولوی��ت هدف فرهنگی و هدف حرفه ای کردن فوتبال در برنامة ن��ود معنادار بود. بنابراین، با توجه به 
اهداف برنامة نود به نظر می رس��د به س��ایر اهداف برنامه به ویژه هدف فرهنگی و حرفه ای کردن فوتبال 

باید بیش تر توجه کرد.

واژگان کليدي: برنامة تلویزیونی نود، ، فوتبال، ، هدف حرفه ای کردن فوتبال، هدف سرگرمی، هدف فرهنگی

مقایسة میزان دستیابی برنامة ورزشی نود 
به اهداف خود از دیدگاه مدیران، کادر فنی، 

و داوران فوتبال لیگ برتر

 دکتر رحيم رمضانی نژاد؛ دانشيار دانشگاه گيلان*
  دکتر ارسلان دميرچی؛ عضو هيأت علمی دانشگاه گيلان
   سجاد ابراهيم پور؛ کارشناس ارشد مدیریت ورزشی
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مقدمه
از ده��ة 1970 میلادی، رس��انه ای ش��دن جهانی 
ورزش گس��ترش یاف��ت و تلویزیون انتق��ال هر چه 
س��ریع تر جهانی ش��دن ای��ن فراین��د را فراهم آورد 
)13(. جهانی ش��دن ورزش علاوه ب��ر ابعاد اقتصادی 
که در ش��اخص های اقتصادی وارد ش��د )12(، ابعاد 
زی��ادی مانند رقابت کانال ه��ای تلویزیونی را فراهم 
آورد )18(. سرش��ماری ها نش��ان می دهد که در دنیا 
1/1 میلیارد شنوندة رادیو و 4 میلیارد تماشاچی فعال 
تلویزیون وجود دارند که به طور متوس��ط سه ساعت 

از روز را صرف این رسانه می کنند )5(.
فوتب��ال که در بین ورزش ها ب��ه نابغة تلویزیونی 
معروف اس��ت، رابطة تنگاتنگی با این رسانة فراملی 
داش��ته اس��ت )3(. بي تردید فوتب��ال پرطرفدارترین، 
پرمش��ارکت ترین، و پربیننده تری��ن فعالیت و رش��تة 
ورزش��ي اس��ت )9( ک��ه به ش��کل گس��ترده ای در 
تلویزیون پوش��ش داده می ش��ود، در حالی که سایر 
رشته ها س��هم کمتری از پخش را به خود اختصاص 
داده اند )15،13(. موضوع ها، مطالب، و گزارش های 
هماهنگ و منس��جم تلویزیون به پیش��رفت ورزش، 
هویت سازندة آن، افزایش تماشاچیان، و فرصت های 
مدیریتی و مس��ئولیت پذیری کمک می کنند )6(. به 
ع��لاوه، چگونگ��ی ب��ه تصوی��ر کش��اندن فوتبال و 
ورزش��کار در  تلویزی��ون، بر اعتب��ار و هویت فوتبال 
اثر زی��ادی می گ��ذارد. همچنین، س��رعت پخش و 
انتش��ار، توجه خاص ب��ه وقایع روزان��ه،  نفوذ عمیق 
در گروه ه��ای ناهمگون اجتماع��ی، و کثرت و تنوع 
مطال��ب از مهم ترین خصوصیات  تلویزیون به ش��مار 
می روند که هویت ممتاز و نقش اجتماعی برجسته ای 

را برای آن به  ارمغان می آورند )28(. 

ام��روزه، ورزش به پدی��دة نیرومن��د دیداری و 
ش��نیداری در کانال های تلویزیونی تبدیل شده است 
)7( و حتی بهتر از س��ینما توانس��ته ب��ا جامعة جهانی 
جدی��د ارتباط برقرار کند و به منبع پایان ناپذیر پخش 
زنده یا با تأخیر در برنامه های تلویزیونی تبدیل ش��ود 
)29(. ه��ر فردی که تحت تأثیر برنامه های ورزش��ی 
رسانه ها قرار می گیرد، احتمالاً تفکر و نگرش خاصی 
به ورزش پی��دا می کن��د. بنابراین، ط��رز تلقی افراد 
جامعه از ورزش به محتوای مطالبی بس��تگی دارد که 

از رسانه ها و تلویزیون پخش می شود )20(.
امروزه، تصور تلویزیون ب��دون فوتبال و فوتبال 
بدون کانال های تلویزیونی بس��یار دش��وار است. در 
ده��ة 1960 و 1970 می��لادی روابط نس��بتاً پایداری 
بین فوتب��ال و تلویزیون آغ��از ش��د )30(. اولین بار 
در اروپ��ا ماهواره توانس��ت در س��ال 1962 میلادی 
تصاوی��ر زن��دة تلویزیون��ی را پخش کند. در س��ال 
1983 میلادی از طریق ش��بکة آی تی وی اسپرت، ده 
بازی لیگ انگلس��تان به صورت مستقیم از تلویزیون 
پخش شد. در س��ال 2003 میلادی هزینة پخش یک 
ساعت برنامة ورزش��ی در تلویزون بی بی سی، بالغ بر 
192000 پوند بود که از گران ترین برنامه ها محسوب 
می شد. با راه اندازی شبکة آی تی وی آی که به پخش 
مسابقات فوتبال می پرداخت، فوتبال ارزش وجودی 
خود را نشان داد تا جایی که تلویزیون را خانة فوتبال 
نامیدند )3(. این رس��انه نقش اساسی در تبلیغ ورزش 
دارد و اهمیت و جایگاه ورزش را در زندگی روزمره 
منعکس می کند. بنابراین، باید گفت ارتباط نزدیک و 

تنگاتنگی میان فوتبال و تلویزیون وجود دارد )35(.
مفسران و برنامه س��ازان ورزشی، در شکل گیری 
 نگرش افراد جامعه به ورزش س��هم بس��یاری دارند، 
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چون همان گونه ک��ه می خواهند،  مطالب را به مردم 
القا می کنند )28(. از طرف دیگر، برنامه سازان ورزشی 
نیز تحت تأثیر جامعه قرار دارند و سعی می کنند برای 
جذب مخاطب بیش تر از موضوع ها و مطالبی استفاده 
کنند که مورد علاقة مردم است. هر چند برنامه سازان 
و تهیه کنندگان ورزشی بدون ورزش وجود نخواهند 
داشت، ورزش نیز بدون آن ها نمی تواند وجود داشته 
باش��د )10(. برنامه سازان و تلویزیون و مردم از حیث 
افکار و خواست ها از یکدیگر تأثیر می پذیرند  و این 
رون��د در نهایت دیدگاه های مختلف ورزش��ی را در 

جامعه تثبیت می کند )4(. 
نکت��ة دیگر این اس��ت که مجموع��ة برنامه و 
محتوای آن در تلویزیون در فرهنگ سازی جامعه 
)حت��ی در م��دت زمان معی��ن و کوت��اه( اثرگذار 
اس��ت. بنابراین، اگ��ر مطالب پخش ش��ده بی پایه 
و اس��اس باشند، به مرور زمان س��طحی نگری در 
بی��ن مخاطب��ان رواج پیدا می کند ک��ه این عمل با 
رس��الت  تلویزی��ون مغای��رت دارد  )8(. با افزایش 
کمی��ت و کیفیت پوش��ش رس��انه ای، هم زمان با 
ضبط ویدیویی، تمام اعم��ال داوران، بازیکنان، و 
جامعة فوتب��ال در معرض دید و قضاوت مخاطبان 
جامعه ق��رار می گی��رد )17(. مث��لًا، بزرگ نمایی 
رس��انه ها در مورد اش��تباهات داوری تأثیر زیادی 
در به وجود آمدن ناهنجاری های ورزش��ی داش��ته 
است )25،22(. بی دلیل نیست که یکی از مهم ترین 
عوام��ل در ایجاد بحران در میادین ورزش��ی، پس 
از مدیری��ت )نرم افزار(، س��خت افزار، و جان افزار 
)تأسیس��ات ورزش��ی و عوامل روانی و اجتماعی( 
رسانه ها گزارش شده اس��ت )17،16(. برنامه های 
ورزشی  وظیفه دارند با پرداختن به مسائل گوناگون 

و اثرگ��ذار در حیط��ة ورزش، مس��یر پیش��رفت و 
ش��کوفایی ورزش در کش��ور را هم��وار نماین��د. 
برنامه های ورزشی تلویزیون مخاطبان بسیار زیادی 
دارن��د و در جهت دهی به مس��یر تغییر و تحولات 
ورزش کشور و افکار عمومی نقش انکارناپذیری 

ایفا می کنند )2(. 
برنامه های مختلفی مانند ورزش از نگاه دو، توپ 
و ت��ور، دایرة طلایی، فنون ش��رقی، ورزش و مردم، 
دی��دار در وقت اضاف��ه، فوتبال برت��ر، توپ طلایی، 
دوربین خبرس��از، و برنامة نود از س��یمای جمهوری 
اس��لامی ایران پخش ش��ده اند. یک��ی از برنامه های 
تلویزیون��ی پرطرف��دار کش��ور برنامة نود اس��ت که 
ش��ب های دوشنبه از شبکة 3 سراسری صدا و سیمای 
جمهوری اسلامی ایران و در مواقعی نیز با هماهنگی 
قبلی در شب هایی غیر از دوشنبه پخش می شود. البته، 
اکث��ر کش��ورها برنامه ای مانند نود دارن��د که فوتبال 
کشورش��ان را بررس��ی می کند. برنامة ن��ود برنامه ای 
ترکیبی است که از آیتم ها و فرمت های مختلفی چون 
مصاحبه، گزارش، اخبار، تفسیر، مسابقة پیامکی و در 
مواردی نیز از طریق تماس تلفنی با مربیان، مسئولان، 
بازیکن��ان تیم ه��ا و داورن، نظرات آن ه��ا را دربارة 

موضوعات روز فوتبال جویا می شود. 
برنامة ن��ود ک��ه می ت��وان آن را پرطرفدارترین 
و پربیننده تری��ن برنام��ة ورزش��ی کل تاری��خ پنجاه 
سالة س��یما به حس��اب آورد، با قدمتی ده ساله، فراز 
و نش��یب های زیادی داش��ته و با حف��ظ ماهیت خود 
تغییراتی کرده است تا مطابق با سلیقة مخاطب، خود 
را به روز کند. اما مانند هر برنامة تلویزیونی، اهدافی 
را تعقی��ب می کن��د. ای��ن موضوع در کش��ور ما که 
تلویزیون همچون دانشگاه قلمداد شده است، اهمیت 

دكتر رحیم رمضانی نژاد، دكتر ارسلان دمیرچی، سجاد ابراهیم پور

www.SID.ir

www.sid.ir


Arch
ive

 of
 SID

174

سال نوزدهم- شماره 2 )پیاپي 54( تابستان 1390

بیش تری دارد. 
تحقیق در زمینة میزان دستیابی به اهداف این قبیل 
برنامه ها که یکی از مس��ائل مهم در توسعة ورزش از 
طریق تلویزیون اند، تاکنون در کش��ور ما کمتر مورد 
توجه و بررسی دقیق پژوهشگران بوده است. کاشف 
)11( و محمدی بازنش��ین )13( به موضوع ورزش و 
رس��انه پرداخته اند، ولی تحقیق آن ها بر رس��انه های 
نوش��تاری متمرکز بوده اس��ت. ناظم��ی )15( نیز به 
تحلی��ل محتوای اخبار ورزش��ی واح��د مرکزی خبر 
پرداخته است. همچنین، باغبانی )2( به بررسی تمامی 
برنامه های ورزش��ی س��یما پرداخت و مقایس��ه ای از 

برنامه های مختلف را مطرح کرد. 
با وجود فراگیر بودن برنامة نود در رشتة فوتبال، 
به نظر می رس��د بررس��ی میزان دس��تیابی به اهداف 
برنامه ه��ای تلویزیونی اطلاعات و آگاهی لازم را در 
اختیار دس��ت اندرکاران و برنامه ریزان ورزش��ی قرار 
دهد. از این رو، برنامة نود نیز لازم است چنین رسالتی 
را در رشتة فوتبال تحقق بخشد. دست اندرکاران این 
برنامه چندین هدف اصل��ی دارند، از جمله حرفه ای 
کردن باشگاه ها، هدف فرهنگی و آموزشی، افزایش 
آگاهی بینندگان، س��رگرمی مخاطب��ان، و نظارت بر 
لیگ فوتبال. با این حال، پس از گذش��ت ده س��ال، 
هنوز این س��ؤال باقی است که برنامة نود تا چه اندازه 
در نیل به اهداف خود موفق عمل کرده است؟ و آیا 
از دیدگاه داوران و س��ایر کارشناسان فوتبال تفاوتی 

در میزان دستیابی به این اهداف وجود دارد؟ 

روش شناسی
و  توصیف��ي  ن��وع  از  حاض��ر  تحقی��ق  روش 

پس رویدادی است.

جامعه	و	نمونة	آماری
جامع��ه آماري ای��ن تحقیق تمام��ی داوران )26 
نف��ر(، کادر فنی یا س��رمربیان و مربی��ان )54 نفر(، و 
مدی��ران تیم های حاضر در لیگ برتر ایران در س��ال 
87-88 بودن��د ک��ه تعداد آن ها 116 نف��ر بود. حجم 
نمونة آم��اري این تحقیق، برابر ب��ا جامعة آماری در 
نظر گرفته ش��د، ولی فق��ط 19 داور، 35 کادر فنی، 
و 18 مدی��ر، و در کل 72 نفر )62 درصد( در فرایند 

تحقیق شرکت کردند.

ابزار	اندازه	گيری
از برگة مش��خصات ف��ردی ب��رای تعیین برخی 
ویژگی های فردی، همچون س��ن، س��ابقة حضور در 
لیگ برتر، س��مت، میزان تماش��ای هفتگی برنامه، و 
میزان تحصیلات استفاده شد. برای اندازه گیری میزان 
دس��تیابی به اه��داف برنامة نود از پرسش��نامة محقق 
ساخته استفاده شد. این پرسشنامه پس از مطالعة منابع 
و تحقیقات مختلف در زمینة رسانه و فوتبال تهیه شد. 
این ابزار با 41 گویه س��ه هدف عموم��ی برنامه های 
س��یما )س��رگرمی، آگاهی، آموزش��ی و فرهنگی( 
را اندازه گی��ری می کن��د )1، 3، 8، 9، 13(. ه��دف 
اختصاصی برنامة نود که مدیریت برنامه »تلاش برای 
حرفه ای ک��ردن فوتبال و نظارت بر لیگ برتر« اعلام 
ک��رده بود در مراحل مختلف تحقی��ق با آزمودنی ها 
مطرح ش��د. این ابزار در اختیار پنج اس��تاد دانشگاه، 
مدیری��ت برنامه )یک نف��ر(، و کارشناس��ان مطرح 
فوتب��ال )هجده نفر( قرار گرفت. نظرات تکمیلی این 
افراد در ابزار لحاظ ش��د و با حذف دو سؤال، تعداد 

گویه های تحقیق به 39 مورد کاهش یافت.
گزینه های پاسخ نیز تابع نظام پنج ارزشی لیکرت 
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بود )از بسیار کم تا بسیار زیاد، نمرة 1 الی 5(. این ابزار 
پس از بررس��ی و تأیید نهایی در بین هجده آزمودنی 
مرحل��ة اول توزیع ش��د. ضریب پایایی پرسش��نامه با 
اس��تفاده از روش آم��اری کرونب��اخ r= 0/88 تعیین 
ش��د. آزمودنی ها در هیچ ک��دام از این مراحل هدف 

جدیدی را اضافه نکردند.

روش	جمع	آوری	و	تجزيه	و	تحليل	اطلاعات
پس از آماده ش��دن پرسشنامه، با هماهنگی لازم 
ب��ا کادر مدیریت��ی و داوران حاض��ر در لیگ برتر، 
پرسشنامه ها با پست پیشتاز و نیز حضور در هتل محل 
اقام��ت تیم ها در بین نمونة آماری توزیع ش��د. چون 
بر اس��اس آزمون کالموگراف- اس��میرنوف، توزیع 
داده ه��ا در هر س��ه گروه تفاوت معن��اداری با توزیع 
طبیعی داشت )P≤0/05( و توزیع داده ها نرمال نبود، 
برای تجزی��ه و تحلیل داده ه��ا از آزمون های آماری 
رتبه ای ویلکاکس��ون و دو گروه��ی یومن ویتنی در 

سطح معناداری P≤0/05 استفاده شد. 

یافته ها
توصیف ویژگی های فردی نمونة آماری تحقیق 
نشان داد سن 40/3 درصد آزمودنی ها 40 تا 49 سال 
بود. تحصیلات 34/7 درصد از آزمودنی های تحقیق 

دیپل��م و فوق دیپل��م، 54/2 درصد لیس��انس، و 8/3 
درص��د فوق لیس��انس و بالاتر ب��ود. همچنین، 93/8 
درصد آزمودنی ها حداقل هفته ای یک بار برنامة نود 
را تماش��ا می کردند. این ویژگی ها نشان می دهند که 
بیش از 60 درصد آزمودنی ها تحصیلات کارشناسی 
داش��تند و از محتوای برنامة ن��ود با خبر بودند. ضمن 
اینکه 55/6 درصد از آنان بین س��ه تا نه س��ال سابقة 
حضور در لیگ برتر را داشتند که نشانة تجربة کافی 

آزمودنی های تحقیق است.
مقایس��ة اه��داف برنام��ة ن��ود از دی��دگاه کل 
آزمودنی ه��ای تحقیق نش��ان داد در مقایس��ة میزان 
دس��تیابی ب��ه اه��داف برنامة ن��ود از دی��دگاه کل 
=4/16 ،SD±0/65( آزمودنی ها، هدف س��رگرمی

 ،SD±1/66( هدف افزایش آگاهی مخاطبان ،) X

فوتب��ال  لی��گ  ب��ر  نظ��ارت  ه��دف   ،) X =3/48
(، ه��دف حرف��ه ای کردن  X =3/24 ،SD±1/61(
(، و در آخر هدف  X =3/01 ،SD±0/91( فوتب��ال
اولویت بن��دی   ) X =2/86 ،SD±0/50( فرهنگ��ی
ش��دند. این تحقیق نش��ان داد برنامة ن��ود در میزان 
دس��تیابی به ه��ر پنج ه��دف بالاتر از حد متوس��ط 
بوده اس��ت )با توجه به میانگین نمرات پرسش��نامه(. 
همچنین، تف��اوت اولوی��ت میزان دس��تیابی به این 

اهداف معنادار بود )جدول 1(.

جدول	1.	مقایسة	میزان	دستیابی	برنامة	ورزشی	نود	به	اهداف	خود	از	دیدگاه	آزمودنی	های	تحقیق	

حرفه ای کردنهدف
فوتبال

فرهنگی و 
آموزشی

نظارت بر 
لیگ

آگاهی 
بینندگان

سرگرمی 
بیندگان

0/65±1/664/16±1/613/48±0/503/24±0/912/86±01/ 3شاخص آماری
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در جدول 2 اولویت این اهداف به صورت دوبه دو 
در میان کل آزمودنی های تحقیق با استفاده از آزمون 
رتبه ای ویلکاکس��ون مقایسه شده است تا معلوم شود 
از دی��دگاه کل آزمودنی ها این اولویت ها میان کدام 
اهداف معنادار اس��ت. به طور کل��ی، اولویت هدف 
س��رگرمی با اولویت تمامی اهداف تفاوت معناداری 

داشت. در مورد سایر اهداف نیز فقط تفاوت اولویت 
ه��دف آگاهی به ترتیب ب��ر اولویت هدف فرهنگی 
و ه��دف حرفه ای کردن فوتبال معنادار بود. بنابراین، 
این برنامه به هدف س��رگرمی بینندگان بهتر از سایر 
اهداف دست یافته است. در مورد سایر اهداف چنین 

اولویتی مشاهده نمی شود.

جدول	2.	مقایسة	تفاوت	میزان	دستیابی	برنامة	نود	به	اهداف	خود	از	دیدگاه	كل	آزمودنی	های	تحقیق

Xهدف ± SDzp

حرفه ای 
فرهنگی

3/01±0/91
2/86±0/50

-1/230/21

حرفه ای  
  نظارت

3/01±0/91
3/24±1/61

-0/470/63

حرفه ای 
  آگاهی

3/01±0/91
3/48±1/66

-2/10/03  *

حرفه ای 
  سرگرمی

3/01±0/91
4/16±0/65

-5/180/001  *

فرهنگی  
 نظارت

2/86±0/50
3/24±1/61

-1/820/06

فرهنگی 
 آگاهی

2/86±0/50
3/48±1/66

-3/380/001  *

فرهنگی  
 سرگرمی

2/86±0/50
4/16±0/65

-8/590/001  *

نظارت  
 آگاهی

3/24±1/61
3/48±1/66

-1/660/09

نظارت 
سرگرمی

3/24±1/61
4/16±0/65

-4/830/001  *

آگاهی 
   سرگرمی

3/48±1/66
4/16±0/65

-4/260/001  *
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مقایس��ة می��زان دس��تیابی برنامة ورزش��ی نود به 
اه��داف خود از دیدگاه س��ه گروه آزمودنی نش��ان 
داد داوران میزان دس��تیابی ب��ه هدف حرفه ای کردن 
فوتب��ال را بیش از دو گروه دیگر در نظر گرفتند، در 
صورتی که مدیران و کادر فنی تیم ها دستیابی هدف 
س��رگرمی و افزایش آگاهی بینندگان را در اولویت 

قرار دادند )جدول3(.
مقایس��ة نظ��رات کادر فن��ی ب��ا داوران فوتبال 
)ج��دول 4( و کادر مدیریت��ی ب��ا داوران فوتب��ال 
)جدول5( نشان داد از دیدگاه داوران، برنامة نود در 

دس��تیابی به هدف سرگرمی کمتر موفق بوده است. 
به عبارت دیگر، اعضای کادر فنی و مدیریت لیگ 
برتر بیان کردند که برنامة نود در دس��تیابی به هدف 
س��رگرمی بیش تر موفق بوده است. دربارة اهداف 
افزایش آگاه��ی مخاطبان، نظ��ارت برنامه بر لیگ 
فوتب��ال، حرفه ای کردن فوتب��ال، و هدف فرهنگی 
برنامة نود تفاوت معناداری مشاهده نشد. همچنین، 
بین دی��دگاه کادر مدیریت��ی و فنی درب��ارة میزان 
دس��تیابی برنامه به اهداف تف��اوت معناداری وجود 

نداشت.

		جدول	3.	مقایسة	میزان	دستیابی	برنامة	ورزشی	نود	به	اهداف	خود	از	دیدگاه	سه	گروه	از	آزمودنی	های	تحقیق	

        هدف
آزمودنی

حرفه ای کردن 
فوتبال

فرهنگی و 
آموزشی

نظارت بر 
لیگ

 آگاهی 
بینندگان

سرگرمی 
بیندگان

0/55±2/624/20±0/873/75±0/352/67±0/782/83±2/94کادر مدیریت تیم 

0/64±1/54/20±1/93/40±0/603/60±1/132/89±2/20کادر فنی

0/75±0/693/50±0/313/13±0/282/66±0/602/76±3/05داوران

جدول	4.	مقایسة	میزان	دستیابی	برنامة	ورزشی	نود	به	اهداف	خود	از	دیدگاه	كادر	فنی	و	داوران	فوتبال

هدف
آماره

سرگرمیآگاهینظارتفرهنگیحرفه ای کردن

Umanwitny289/596/551/569/533/5

Z-0/79-0/11-1/34-0/47-2/08

P0/420/900/170/63*0/03

دكتر رحیم رمضانی نژاد، دكتر ارسلان دمیرچی، سجاد ابراهیم پور

www.SID.ir

www.sid.ir


Arch
ive

 of
 SID

178

سال نوزدهم- شماره 2 )پیاپي 54( تابستان 1390

جدول	5.	مقایسة	میزان	دستیابی	برنامة	ورزشی	نود	به	اهداف	خود	از	دیدگاه	كادر	مدیریتی	و	داوران

هدف
آماره

سرگرمیآگاهینظارتفرهنگیحرفه ای کردن

Umanwitny154/545/533/53415

Z-0/52-0/38-0/52-0/30-1/99

P0/600/690/590/75*0/04

مقایسة دیدگاه های کادر مدیریتی و فنی دربارة 
میزان دس��تیابی برنامة نود به اهداف خود نش��ان داد 
این آزمودنی ها دیدگاه مش��ابه و نزدیک تری دارند 
و تف��اوت اولویت حصول به ای��ن اهداف از دیدگاه 

آن ها معنادار نیست. 

 بحث و نتيجه گيری
یافته های تحقیق نش��ان داد برنام��ة نود در میزان 
دس��تیابی ب��ه هر ی��ک از اهداف خ��ود تفاوت هایی 
داش��ته اس��ت. البته، اهداف این برنامه به پنج هدف 
محدود ش��ده اس��ت که س��ه هدف عمومی آن و به 
وی��ژه هدف آگاه س��ازی تقریباً مش��ابه اهداف اکثر 
برنامه های سیماس��ت )2(. از دی��دگاه آزمودنی های 
تحقی��ق، برنام��ة نود در دس��تیابی به هدف س��رگرم 
ک��ردن مخاطبان بیش ترین موفقیت را کس��ب کرده 
اس��ت. البته، محققانی مانند ویکت��ور و رابرت )35(، 
آنتونیو و پائولا )19(، و برند و رابرت )21( بیش تر بر 
هدف سرگرمی تأکید کرده اند. پس از هدف سرگرم 
کردن مخاطبان، اهداف افزای��ش آگاهی بینندگان، 
نظارت بر لیگ برتر، حرفه ای کردن فوتبال، و هدف 
فرهنگی و آموزشی در اولویت های بعد قرار گرفتند. 

به نظر می رسد از دیدگاه آزمودنی های تحقیق یکی 
از دلایل��ی ک��ه این برنام��ه را در دس��تیابی به هدف 
سرگرم کردن مخاطبان نسبت به سایر اهداف موفق تر 
کرده اس��ت، موضوع ها و موارد جنبی مانند مس��ابقة 
پیامکی و حاش��یه های خاص برنامه است. به عبارت 
بهتر، این برنامه در دس��تیابی به این دو هدف عمومی 
در مقایسه با نیل به اهداف اختصاصی عملکرد بهتری 
داش��ته است. ش��اید نزدیک بودن زبان برنامه به زبان 
مردم عادی و به عبارتی عامه پس��ند بودن برنامه برای 
اکثر گروه های سنی، جنسیتی، و اجتماعی سبب شده 
که مخاطبان زیادی را به خود جذب کند. در پاره ای 
از موارد، برنامة نود با پرداختن به موارد حاش��یه ای و 
ن��ه چندان مهم و فقط به دلی��ل جذاب بودن موضوع 
مدت زی��ادی از وقت خ��ود را به توضیح و تفس��یر 
آن م��ورد می پردازد. البته، در بس��یاری از برنامه های 
فوتبال سایر کش��ورها وجود حاشیه و حاشیه پردازی 
متداول اس��ت )32،31،20(. ولی، به نظر می رسد در 
کش��ور ما که همة ارکان و خرده سیس��تم های فوتبال 
حرفه ای ش��کل نگرفته اس��ت، پرداختن به حاشیه نه 
فقط مشکلی از فوتبال کشورمان حل نمی کند، بلکه 
به مش��کلی تبدیل خواهد ش��د که برای رفع آن باید 
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هزینه و انرژی زیادی مصرف  شود.
ب��ا توجه ب��ه ه��دف آگاهی بخش��ی و فرهنگی 
برنام��ة نود، انتظار می رفت این برنامه با توجه بیش تر 
به متن فوتب��ال و کم کردن حاش��یه های مخرب در 
مسیر پیش��رفت فوتبال کش��ور گام بردارد. دستیابی 
به این هدف بس��یار مهم اس��ت چون رشیدپور )10( 
و س��اروخانی )4( و بس��یاری از تحقیقات )23، 33، 
34( ضم��ن تأکی��د بر نق��ش افزایش س��طح دانش 
و فرهن��گ جامع��ه از نق��ش همگن س��ازی و تعلق 
اجتماعی رس��انه ها نام برده ان��د. از دیگر دلایل بالا 
بودن میزان دس��تیابی به هدف س��رگرمی و آگاهی، 
دعوت برنامه از چهره های خبرساز هفته است که به 
نوع��ی در کانون توجه مردم و رس��انه ها قرار دارند. 
همچنین، ممکن اس��ت برخی افراد در جامعة فوتبال 
در خصوص ابهامات و مشکلات و مسابقات فوتبال 
به تحلیل ها و قضاوت های ای��ن برنامه ارجاع دهند، 
لذا ایفای چنین نقشی باید با شرایط خاص قضاوت و 

حکمیت همراه باشد. 
از طرف دیگر، توجه بیش از اندازه به حاشیه های 
هیجانی و غیر ضروری ممکن است با هدف فرهنگی 
برنام��ة ن��ود در تع��ارض باش��د. پرداختن ب��ه موارد 
حاش��یه ای فوتبال لیگ برتر، هیجان زیادی به برنامه 
و بینندگان و به ویژه نسل جوان می دهد. این موضوع 
نه فقط س��طح تجزیه و تحلیل کارشناس��ی برنامه را 
کاهش می دهد )سطح هیجانی(، ممکن است موجب 
تن��ش بین دس��ت اندرکاران ش��ود و حتی ب��ر روند 

مسابقات بعدی نیز تأثیر بگذارد. 
عامل دیگری ک��ه بینندگان ای��ن برنامه را برای 
پرکردن اوقات فراغت خود انتخاب می کنند س��بک 
انتقادی و مناظره هایی اس��ت که ب��ه صورت زنده و 

بدون سانس��ور پخش می ش��ود. این در حالی اس��ت 
که در کمتر برنامة تلویزیونی کش��ورمان بینندگان به 
این سبک و سیاق شاهد رفع شبه در مورد موضوعی 
خاص می ش��وند. ممکن اس��ت در مواردی حریم ها 
رعایت نش��ود و این موضوع با هدف فرهنگ سازی 

و آموزش مخاطبان در تعارض است. 
اج��رای س��ریع قس��مت های مختل��ف برنامه به 
گونه ای که اگر مخاطبی از بخش��ی از برنامه احساس 
خس��تگی کرد، به س��رعت بخش دیگ��ری از برنامه 
ش��روع می شود سبب ش��ده افراد با س��لایق متفاوت 
این برنامه را پیگیری کنند. احتمالاً مس��ابقة پیامکی و 
جوایز آن، یکی از دلایل س��رگرمی مخاطبان است، 
چون مخاطبان با ارس��ال نظرات خود، علاوه بر اینکه 
از حالت مخاط��ب منفعل فاصله می گیرن��د، به امید 
برنده شدن و برخورداری از جوایز این برنامه مجبور 
به تماشای آن در هفتة آینده نیز می شوند. بدین گونه 
پیوند مس��تمری بین نود و مخاطبان برقرار می ش��ود. 
همچنین، به نظر می رس��د آیتم های فرعی این برنامه 
باعث ش��ده اس��ت که س��ایر اهداف مهم برنامة نود 
تحت الشعاع قرار گیرند، به طوری که اولویت هدف 
س��رگرمی با تمامی اهداف متفاوت و معنادار ش��ود. 
از ط��رف دیگر، توجه و تأکید بر آیتم های س��رگرم 
کننده باعث می ش��ود از جنبه های کارشناسی برنامه 

کاسته شود. 
این تحقی��ق نش��ان داد هدف افزای��ش آگاهی 
بینن��دگان در اولوی��ت دوم ق��رار دارد و ب��ر هدف 
حرفه ای ک��ردن فوتبال که هدف��ی کاملًا تخصصی 
اس��ت، همچنین بر هدف فرهنگی پیش��ی می گیرد. 
ه��ر چند یک��ی از وظایف و رس��الت های تلویزیون 
پر کردن اوقات فراغت و س��رگرمی بینندگان است، 

دكتر رحیم رمضانی نژاد، دكتر ارسلان دمیرچی، سجاد ابراهیم پور

www.SID.ir

www.sid.ir


Arch
ive

 of
 SID

180

سال نوزدهم- شماره 2 )پیاپي 54( تابستان 1390

ولی اکثر برنامه ها می کوشند که آگاهی مخاطبان را 
نیز افزایش دهند. برنامة نود نیز توانسته است با توجه 
بیش تر به مواردی مثل افزایش درک مخاطبان نسبت 
به فوتب��ال و مبانی فنی داوری، مربیگری، و مس��ائل 
مدیریتی س��بب افزای��ش بیش تر آگاه��ی بینندگان 
شود. ش��اید به همین علت این دو هدف در اولویت 
بالای��ی ق��رار گرفته اند. به عبارت دیگ��ر، از دیدگاه 
آزمودنی های تحقیق این برنامه توانس��ته است به دو 
هدف س��رگرمی و آگاهی بخش��ی خود دست یابد؛ 
اهداف��ی که معمولاً ج��زو اهداف اولی��ه و مقدماتی 
هر برنامة تلویزیونی محس��وب می ش��وند. شاید عدم 
توفیق کافی ب��ه اهداف تخصصی برنامه ضعف تلقی 
شود. البته شاید از دیگر دلایل احتمالی پایین تر بودن 
میزان دستیابی به هدف آگاهی بخشی نسبت به هدف 
س��رگرمی، حذف بخش کارشناس��ی و تحلیلی این 
برنامه باش��د که با حضور کارشناس برنامه به تحلیل 
فنی بعضی بازی های ش��اخص هر هفت��ه می پردارند. 
این مورد ممکن اس��ت باعث اف��ت مخاطبان آگاه، 
همچنین نبود آن س��بب گرایش بینندگان به مس��ائل 
س��طحی و حاش��یه ای فوتبال ش��ود. البته، کارشناس 
فنی برنامه نیز بی��ش از اینکه به مواردی مانند درصد 
پاس ه��ای صحیح، میزان دوندگ��ی بازیکنان، و علل 
افزایش خطا و آس��یب بازیکنان تیم بپردازند بیش تر 

به گزارش بازی تمایل نشان می  دهد.
آزمودنی ه��ای تحقیق در مقایس��ة بین دو هدف 
سرگرمی و آگاهی مخاطبان با هدف نظارتی برنامه بر 
لیگ فوتبال بیان کردند که هدف نظارتی کمتر از این 
اهداف مورد توجه بوده است. کوین )30( نیز دریافت 
نقش آموزش��ی و اجتماعی برنامه های ورزشی بسیار 
مهم اس��ت و نقش نظارتی عمدتاً بر عهدة رسانه های 

نوشتاری اس��ت. با توجه به اینکه فدراسیون فوتبال و 
س��ازمان لیگ برتر ناظرانی را ب��رای تهیة گزارش از 
کم وکیف هر بازی در نظر می گیرند، ش��اید نظارت 
ای��ن برنامه عامل مهمی در پیگیری مس��ئولان جهت 
رفع نواقص و کاستی های موجود است. هر چند این 
موضوع با چالش هایی همراه اس��ت، در س��ال جدید 
تغیی��ری در رویکرد برنامه ایجاد ش��د تا در صورت 
مشاهدة کاس��تی های موجود با ارسال عکس یا فیلم 
به برنام��ه نقاط ضعف را به مس��ئولان انتق��ال دهند. 
در بعض��ی موارد نیز س��بب تغییراتی مثبت در جریان 
پیش��برد امور شد. به نظر می رسد این برنامه با نظارت 
بیش تر بر س��ایر کمیته های فدراس��یون از قبیل کمیتة 
فن��ی، کمیتة بازاریابی، کمیتة ام��ور جوانان، و کمیتة 
امور فرهنگی بهتر می تواند بینندگان را از برنامه های 
آتی آگاه س��ازد. نظارت بر لی��گ نباید به نظارت بر 
برخی باش��گاه ها محدود ش��ود و نظارت مس��تمر و 
دایمی بر سایر باش��گاه ها نیز گام مهمی در پر کردن 
ش��کاف موجود بی��ن این هدف با هدف س��رگرمی 
اس��ت. هر چند با افزایش مخاطبان، فوتبال مسابقات 
دس��ته یک کش��ور نیز از اهمیت خاص��ی برخوردار 
ش��ده اس��ت، برنامة نود تمامی بازی های این لیگ را 
به فاصلة زمانی بس��یار کمی و ب��ه دور از مصاحبه با 
مس��ئولان تیم ها پخش می کند که نقش برنامه را در 

دستیابی به برخی اهداف برنامه کم رنگ می سازد.
از دیدگاه آزمودنی های تحقیق، میزان دستیابی 
برنامة نود به هدف فرهنگی و آموزش��ی در اولویت 
آخر ق��رار دارد. به عبارت دیگر، نتوانس��ته اس��ت 
کام��لًا به این هدف دس��ت یابد. با توج��ه به اینکه 
در کش��ور ما تلویزیون دانشگاه انسان ساز نام گرفته 
است، مسئولان این رسانه به اهمیت این موضوع باید 
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توجه بیش تری نش��ان دهند و با دعوت از متصدیان 
امور فرهنگی فدراس��یون، باشگاه ها، و پژوهشگران 
این حوزه مس��ائل و موضوع های فرهنگی، اخلاقی، 
و رفت��اری اس��تادیوم های فوتبال را بررس��ی کنند، 
در صورت��ی که ای��ن برنامه عمدتاً فق��ط به نمایش 
ناهنجاری ه��ا اکتفا می کند. ای��ن برنامه باید با طرح 
راه حل ب��ه منظور جلوگی��ری از اتفاقات آتی نقش 
خود را در این زمینه پررنگ تر کند. از طرف دیگر، 
آزمودنی های تحقیق بیان کردند این برنامه با ایجاد 
هیاهو، حاش��یه پردازی، و جنجال سبب دامن زدن به 

اختلافات جامعة فوتبال شده است.
نتایج تحقیق نش��ان داد این برنامه توجه کمتری 
نیز به هدف حرفه ای کردن باش��گاه ها در مقایس��ه با 
اهداف س��رگرمی و افزایش آگاهی بینندگان داشته 
است. نقش رسانه در حرفه ای کردن فوتبال بسیار مهم 
اس��ت )1(، ولی کمتر کسی تعریف واضح و روشنی 
از فوتب��ال حرف��ه ای و ویژگی های آن کرده اس��ت. 
آزمودنی ه��ای تحقیق در گفتگوه��ا و مصاحبه های 
خود بیان کردند که برنامة نود با پیگیری مستمر اصل 
44 قانون اساس��ی مبنی بر خصوصی سازی باشگاه ها 
که سبب استقلال باشگاه ها از لحاظ مدیریتی و مالی 
می ش��ود، می توان��د گام مهمی در پیش��رفت فوتبال 
کشور بردارد. به نظر می رس��د، این گونه موضوع ها 
بای��د با توج��ه به هدف حرف��ه ای ک��ردن برنامة نود 

بیش تر مورد توجه تهیه کنندگان قرار گیرند. 
موضوع دیگری که در این برنامه با توجه به هدف 
حرفه ای کردن کمتر به آن اش��اره شده است، بخش 
کارشناسی و تخصصی فوتبال است که به ندرت در 
این برنامه بررسی می ش��ود. در مقایسة بین دو هدف 
نظارت��ی برنامه با هدف فرهنگ��ی، و هدف نظارت با 

هدف حرفه ای و هدف نظ��ارت با آگاهی، همچنین 
ه��دف فرهنگی با هدف حرفه ای تف��اوت معناداری 
مش��اهده نشد. این موضوع نش��ان می دهد از دیدگاه 
آزمودنی های تحقیق برنامة نود توجه یکسانی به این 

اهداف داشته است.
در مقایسة نظرات کادر فنی و مدیریتی با داوران 
نس��بت به دستیابی برنامة نود به اهداف خود، فقط در 
هدف س��رگرمی تفاوت معنادار مشاهده شد. داوران 
بیان کردند که نود در دس��تیابی به هدف س��رگرمی 
کمتر موفق بوده است. شاید یکی از دلایل این مورد 
تصمیم کمیتة داوران باش��د که برای کم کردن تنش 
در مس��ائل داوری، تماس تلفنی مستقیم با این برنامه 
را محدود کرد. در سال های گذشته این فرصت برای 
داوران وجود داش��ت تا با برقراری تماس با برنامه از 
قضاوت خود دفاع کنند و مسائل مختلف خود مانند 
مس��ائل معیش��تی، و مدیریتی را نیز مطرح سازند. در 
صورتی که هم اکنون با حضور کارشناس داوری که 
میهمان ثابت هر برنامه است در مورد صحنه های مبهم 
بحث و گفتگو می ش��ود. به همین دلیل نقش داوران 
نسبت به گذشته کم رنگ تر شده است. مدیران وکادر 
فنی تیم ها این برنامه را بیش تر سرگرم کننده و پس از 
آن آگاهی بخ��ش می دانند؛ یعنی از دیدگاه این افراد 
حرفه ای و آگاه به مس��ائل فوتب��ال، برنامة نود در نیل 
ب��ه اهداف عمومی بیش از اه��داف تخصصی )مانند 
حرف��ه ای کردن فوتبال و نظارت بر لیگ( موفق بوده 
است، در صورتی که از برنامة تخصصی فوتبال انتظار 
می رفت که بیش تر در مسیر این اهداف حرکت کند. 
داوران نیز کمتر به مسائل باشگاه ها و تیم ها آگاهی و 
حساسیت و مشارکت نشان دادند و امتیاز بالایی برای 
ه��دف حرفه ای کردن فوتب��ال و امتیاز کمتری برای 
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هدف سرگرمی در نظر گرفتند.
ص��رف نظ��ر از مقایس��ة دیدگاه س��ه گ��روه از 
آزمودنی ه��ای تحقی��ق، باید اذعان ک��رد که حدود 
48/6 درصد این آزمودنی ها از کادر فنی تیم ها بودند 
و کاملًا از مس��ائل فنی فوتبال آگاه اند؛ به ویژه اینکه 
55/6 درصد از آن ها نیز بین 3 تا 9 سال سابقة حضور 
در لیگ برتر را دارند. بنابراین، برنامة نود باید به این 

دیدگاه ها توجه بیش تری نشان دهد.
عدم مشارکت و همکاری بعضی آزمودنی های 

تحقیق از محدودیت های اصلی این تحقیق بود، به 
طوری که در این تحقیق پیمایشی، علی رغم تلاش 
و پیگیری های مکرر محقق، فقط 62 درصد جامعة 
آم��اری در این تحقیق ش��رکت کردن��د. از طرف 
دیگ��ر، ه��دف برنامة ن��ود فقط بر اس��اس نظرات 
تهیه کنن��دة برنام��ه تنظی��م و تدوین ش��ده بود، در 
صورتی که ش��اید از دیدگاه س��ایر کارشناسان و 
دس��ت اندرکاران بتوان اهداف دیگری را برای آن 

در نظر گرفت.  

مقايسة میزان دستیابی برنامة ورزشی نود به اهداف خود از ديدگاه مديران، كادر فنی، و داوران فوتبال لیگ برتر

www.SID.ir

www.sid.ir


Arch
ive

 of
 SID

183

سال نوزدهم- شماره 2 )پیاپي 54( تابستان 1390

منابع

الهی، علیرضا، 1384، بررس��ی عملکرد سازمان لیگ حرفه ای فوتبال جمهوری اسلامی ایران و مقایسة آن با سازمان لیگ حرفه ای   .1
فوتبال ژاپن، پایان نامة کارشناسی ارشد، دانشکدة تربیت بدنی دانشگاه تهران.

باغبانی، پروین، 1385، نظرسنجی از مردم تهران دربارة برنامه های ورزشی سیما، مرکز مطالعات و سنجش برنامه ای صدا و سیمای   . 2
جمهوری اسلامی ایران، ص 10.

پاتری��ک، مینیون، 1385، پول در ورزش، تلویزیون و ورزش، ورزش رویدادی کاملًا اجتماعی، ترجمة فریبا قلی زاده، چاپ دوم،    .3
ص 19.

ساروخانی، باقر، 1382، جامعه شناسی ارتباطات، انتشارات اطلاعات، چاپ سیزدهم، تهران، ص 67.  .4
شریف، محمدرضا، 1383، ورزش به عنوان وسیله ای برای تربیت، توسعه و صلح، انتشارات کمیتة ملی المپیک، ص 10و4.  .5

ش��اه منصوری، عزت الله؛ و مظفری، سیدامیراحمد، 1385، عوامل بروز بحران های ورزشی و روش پیشگیری از آن ها در زمینه های   .6
نرم افزار و سخت افزار، جان افزار و رسانه ها، فصلنامة پژوهش در علوم ورزشی، )12(: 106- 87..

صدر، حمیدرضا، 1379، روزی روزگاری فوتبال، انتشارات آویژه، تهران، ص 43.  .7
صدیق سروستانی، رحمت الله، 1372، درآمدی بر جامعه شناسی ورزشی، فصلنامة المپیک، ش 1، ص 58-47.  .8

رحمتی، محمدمهدی؛ و محس��نی تبریزی، علیرضا، 1382، بررس��ی عامل های جامعه شناختی خش��ونت و پرخاشگری تماشاگران   .9
فوتبال، مطالعة موردی: شهر تهران، فصلنامة المپیک، ش 24 )3و4 پیاپی(، ص91-77.

رشیدپور، ابراهیم، 1384، وسایل ارتباط جمعی و رشد ملی، انتشارات مؤسسة مطالعات و تحقیقات اجتماعی، تهران، ص 3.  .10
کاشف، مجید، 1373، تحلیل محتوای مجلات ورزشی، فصلنامة المپیک، ش 1و2، ص 25-7.  .11

کاظم، محمد، 1388، فوتبال در بورس وبورس در فوتبال، وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی.   .12
محمدی بازنش��ین، حامد، 1383، بررسی ساختار و تحلیل محتوای مجلات منتش��ر شدة کیهان ورزشی و دنیای ورزشی، پایان نامة   .13

کارشناسی ارشد، دانشکدة تربیت بدنی و علوم ورزشی، دانشگاه اهواز.
محسنی تبریزی، علیرضا؛ و رحمتی، محمدمهدی، 1381، سیری در مفاهیم و نظریه های خشونت، پرخاش و پرخاشگری به منظور   .14

ساخت و ارائة یک مدل علمی- توصیفی خشونت در ورزش، فصلنامة علوم اجتماعی، ش 19، ص 153-125.
ناظمی، مازیار، 1379، تحلیل محتوای اخبار ورزشی واحد مرکزی خبر، پایان نامة کارشناسی ارشد، دانشگاه آزاد اسلامی.  .15

نورعلی وند، علی، 1387، بررس��ي جامعه ش��ناختي عوامل مؤثر بر وندالیسم و اوباشیگري در ورزش فوتبال، فصلنامة المپیک، سال   .16
هفدهم، ش1، )پیاپی 45(: 79-69.

همتي نژاد، مهرعلي؛ رحمانی نیا، فرهاد؛ و کیالاش��کی، رش��اد، 137، بررسي عوامل پرخاش��گري در میدان هاي ورزشي از دیدگاه   .17
ورزشکاران، تماشاگران و متخصصان تربیت بدني، فصلنامة المپیک، ش 3و4 )پیاپي18(: 46-39.

یوسفی، بهرام؛ حسنی، احمد؛ و دل انگیزان، سهراب، 1378، مبانی علم اقتصاد واقتصاد ورزش، دانشگاه رازی، ص 295.  .18
19. Antonio, M.; Serra, A. (2007). ”Market Impact of International Sporting and Cultural Events”, Journal of 

Sport Economic, V.22:7-20. 
20. Babatunde, O.; Forrest, David and Simmons, Robert (2007).” The Twelfth Man? Refereeing Bias in English 

and German Soccer”, Canadian Association Journal, V.18: 122-134.
21. Bernd, F.; Robert, S. (2007). “The Impact of Managerial Quality on Organizational Performance”, Canadian 

Association Journal, V. 10 : 10-17 .

دكتر رحیم رمضانی نژاد، دكتر ارسلان دمیرچی، سجاد ابراهیم پور

www.SID.ir

www.sid.ir


Arch
ive

 of
 SID

184

سال نوزدهم- شماره 2 )پیاپي 54( تابستان 1390

22. Dobson, Stephen and Goddard, John (2001). The Econcmics of Football, Landon, Cambridge University 
Press, V. 34: 232-242 .

23. Elan, R.; Bohlman, M. (2006). “Draft Report on The Professional Football in Europe Committee on Culture 
and Education, Football Economy”, http://www .google.com. V.35: 123-134.  

24. Friman, Margareta; Nyberg, Claes; Norlander, Torsten (2004). “Threats and Aggression Directed at Soccer 
Referees: An Empirical Phenomenological Psychological Study”, The Qualitative Report, V. 9 (4): 652-672.

25. “Football Violence in History, Social Issues Research Centre”, www.sirc.org/publik/fvhist.html.
26. Garcia-del-Barro, Jedro; and Stefan (2002). “Football Stadia after Taylor”, Journal of Sport Economy, Sir 

Norman Chester for Football Research, Fact Sheet 2, University of Leicester, V.4 (8): 682-689.
27. Giulianotti, R. (1999). “Football: A Sociology of the Global Game”, Journal of Sport Sociology, V. 12: 40-42, 

89-90.
28. http://www.fasleno.com/archives/000878.php.
29. Heinrich, R.; Bohlmann (2006).“ Predicting the Economic Impact of the 2010 FIFA World Cup on South 

Africa University of Pretoria Working”, Journal of Sport Economy, V. 2: 12-14.
30. Kevin, Alary; Gaskell, Alison; Leach, Stephanie and Szymanski, Stefan (2006). “On the Edge of Your Seat: 

Demand for Football on Television and the Uncertainty of Outcome Hypothesis”, Journal of Mass Media, pp 
245-247.

31. Knot, Holland (2007). “Changing Sports, Changing Media, The Sport / Media Complex and TV Sports Rights, 
Journal of Sport Sociology, V.16:105-110.

32. Raymond, B.; Richard, H. (2004). “Football in the New Media Age”, European Journal on Criminal Policy and 
Research, V .19: 16 -23. 

33. Stefan, S. (2006). “A Theory of The Evolution of Modern Sport”, International Association of Sport Economists, 
V. 42: 6-13 .

34. Stefan, G.; Achim, R. (2006). “Funding and Operation of Stadiums and Arenas Beside High-Class Leagues”, 
Hecke International Association of Sport Economists, V.30 : 6-19. 

35. Victor, A.; Matheson and Robert, A. Baade (2006). “Can New Orleans Play Its Way Past Katrina?, The Role 
of Professional Sports in the Redevelopment of New Orleans”, International Association of Sport, V.36:12-25.

36. William, D. (2002). The Role of Mass Media, Boston University School of Public Health, V. 46: 9-17.

مقايسة میزان دستیابی برنامة ورزشی نود به اهداف خود از ديدگاه مديران، كادر فنی، و داوران فوتبال لیگ برتر

www.SID.ir

www.sid.ir

