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از ديدگاه اي  محصولات گلخانه كنترل بيولوژيك در كاربرددر  آموزشيعوامل  تأثير

  نكنندگا مصرف
  

  يحيي استادي
  ، ايرانتهران ،واحد علوم و تحقيقات ،دانشگاه آزاد اسلامي، مجتمع آزمايشگاهي زكريا رازي

  رضا ياوري غلام
  دانشگاه پيام نور، دانشكده كشاورزي، گروه اقتصاد كشاورزي

  محمود شجاعي
  و تحقيقات، تهران، ايرانواحد علوم  ،دانشگاه آزاد اسلامي، گروه تخصصي حشره شناسي

  ميرداماديسيدمهدي 
  و تحقيقات، تهران، ايرانواحد علوم  ،دانشگاه آزاد اسلامي، ترويج و آموزش كشاورزي دانشيار رشته

  علي محمدي محمد
  و تحقيقات، تهران، ايرانواحد علوم  ،دانشگاه آزاد اسلامي، مجتمع آزمايشگاهي زكريا رازي

  
 19/10/90 : تاريخ پذيرش       28/06/90 : تاريخ دريافت

  
  
  
  

  چكيده
ن در سطح كنندگا مصرفهاي از ديدگاه   تحقيق بررسي تأثير عوامل آموزشي در گسترش كنترل بيولوژيك در محصولات گلخان هدف 

پيمايشـي و جامعـه آمـاري آن شـامل      ،نـوع توصـيفي   روش پژوهش از، تحقيق از نوع كاربردي. ميادين ميوه و تره بار شهر تهران بود
حجـم نمونـه از طريـق فرمـول     . مورد مطالعه قـرار گرفتنـد  ، به عنوان نمونه نفر 320اين تعداد ن بود كه ازدگاكنن مصرف از نفر 15408

، ابـزار تحقيـق  . هاي نسبي و به شكل تصادفي صورت گرفـت    هند به روش طبقم گيري نيز به شيوه نظام كوكران محاسبه گرديد و نمونه
از ضــريب ، يــد و بــراي تعيــين ميــزان پايــاييياســاس نظــرات اســاتيد تا بــر محتــوايي آن و اي بــود كــه روايــي صــوري پرسشــنامه

كـه آمـوزش    نشـان داد هـا   يافتـه . صورت گرفت SPSSافزار  از طريق نرمها  تجزيه و تحليل داده. استفاده گرديد) 93/0(كرونباخ آلفاي
گانه به روش گـام بـه   نتايج رگرسيون چند .استكشاورزان به صورت چهره به چهره در بالاترين اولويت در عوامل آموزشي تعيين شده 

هـاي     برنامـه ، آموزش در مـدارس ، فرصت مطالعاتي براي كارشناسان ترويج، ها و سمينارهاهاي برگزاري كارگاه  گام نشان داد كه متغير
 1/37را داشـته و هـا   گلخانـه نقش مثبت بر گسترش كنترل بيولوژيك درسـطح  ، ارسال خبرنامه براي مقامات محلي، نشريات، تلويزيون

  . اند درصد از تغييرات متغير وابسته را تبيين نموده
  

  .بار تهران ميادين ميوه و تره، گسترش كنترل بيولوژيك، ايمحصولات گلخانه، كنندگان مصرف، عوامل آموزشي : هاي كليدي  واژه

                                                 
   ؛ مكاتباتنويسنده مسوول fostadi_13@Yahoo. com 

 )18 پياپي( 1391 ، تابستان2شماره پنجم، سال ، هاي ترويج و آموزش كشاورزي پژوهش  
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 )18پياپي ( 1391، تابستان 2سال پنجم، شماره ،هاي ترويج و آموزش كشاورزي مجله پژوهش

   
  

  مقدمه
انسان را با مشكلات ، افزايش مداوم جمعيت 

الوقوع از يك  متعددي از جمله گرسنگي قريب
طرف و آلودگي محيطي جهان از طرف ديگر مواجه 

منظور تغذيه جمعيت در  بنابراين به. ساخته است
حال رشد و جلوگيري از وقوع گرسنگي بايد 

موثرتري براي كنترل انواع مختلف آفات هاي    روش
رت سنگيني را بر محصولات كشاورزي كه خسا
ولي بايد در راه رسيدن . طراحي شود ،كنند وارد مي

محيطي هاي    هايي كه آلودگيبه اين هدف از روش
استفاده شود كه كنترل ، دهند را كاهش مي

موثر هاي    بيولوژيكي آفات نيز يكي از روش
  .)1380، بر شيشه(باشد  دستيابي به اين هدف مي

ويژه  هاي ب هديگر محصولات گلخاناز سوي  
علت مصرف زياد و دايمي و اغلب  خيار به

رژيم غذايي مردم ايران از  در صورت تازه خوري هب
. )1388، استادي( باشد اهميت زيادي برخوردار مي

ضرورت مصرف دايمي اين محصول باعث گرديده 
اي  ههاي گلخان  اعي و در واحدزر آن را در فصل غير

 كه براي كنترل آفات واز آنجايي. كشت نمايند
اي از سموم  هن هاي رايج در محصولات گلخا  بيماري
رويه اين  مصرف بي، گردد ي استفاده مييشيميا

ها در كش مانده آفتسموم باعث تجمع باقي
، استادي و همكاران(شود اي مي محصولات گلخانه

مانده سموم باعث ايجاد  باقي. )1388
به ، اغلب تصادفي( صورت حاد ههايي ب مسموميت

. )1373، شيخي(گردد و مزمن مي) ندرت عمدي
توان گفت كه اغلب  طور صريح مي به

 ن در خطر مسموميت مزمن قراركنندگا مصرف
هاي سازمان   طبق برآورد. )1383، ايماني(گيرند  مي

تا  بهداشت جهاني ساليانه حداقل سه ميليون نفر و

رويه به سبب كاربرد بيميليون نفر از كشاورزان  25
شوند و سبب مرگ سموم كشاورزي مسموم مي

در مالزي و . شودنفر از آنها مي 20000حدود 
درصد از كشاورزان عنوان  50-70سريلانكا حدود 

طول زندگي دچار  كه حداقل يك بار در اند نموده
. )1387 ،همكاران بابااكبري و(اند  مسموميت شده

درصد  90دهد بيش از  نشان مي تحقيقات
كشاورزي وارد  هاي مصرف شده در كش آفت
زيست گرديده و تنها يك درصد آن به  محيط

. )Akbari & Asadi, 2005( رسد مصرف هدف مي
ميليون تن از انواع  1/4در ايران طبق آمارها بيش از 

بين  1383- 84مواد شيميايي در سال زراعي 
اين ميزان نسبت به كشاورزان توزيع شده است كه 

 Babaakbari(هاي قبل رشد چشمگيري دارد   سال

& Movahedian, 2006 ( . عدم مصرف بهينه سموم
باري را برجاي گذاشته  اثرات زيان، هاكش آفت و

لذا لزوم . )1387 ،بابااكبري و همكاران(است 
ز اهميت يحا، هاكش مديريت صحيح در كاربرد آفت

ربرد كنترل بيولوژيك در از طرف ديگر كا. باشد مي
تواند پرورش گياهان سالم و تضمين  ميها  گلخانه

حصول آنها و ايجاد تنوع زيستي كيفي و كمي م
منظور كنترل طبيعي در محيط كشت را به ارمغان  به

محصول حاصل . )1382، شجاعي و همكاران( آورد
و محيط زيست داشته ها  خطراتي كمتر براي انسان

 ,Williams & Hammit) باشدتر نيز ميو سالم

هاي عمومي در   همچنين افزايش آگاهي. (2001
هايي رابطه با سلامت محصولات غذايي و نگراني

ي كه در اين رابطه وجود دارد باعث افزايش تقاضا
 Saba)شده است جهاني براي محصولات ارگانيك

& Messina, 2002)  .  
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 ...كنندگان مصرف دگاهياز د يا  نهدر محصولات گلخا كيولوژيدر گسترش كنترل ب يعوامل آموزش ريتأث

علاوه ، براي موفقيت يك كنترل بيولوژيكي ملي
مامورين ترويج آموزش ديده و ، بر محققين كارآمد

افزايش آگاهي مردم از اهميت ، مند هكشاورزان علاق
هرز و هاي    علف، دشمنان طبيعي در كنترل آفات

كمك شاياني به گسترش كنترل  تواند ها ميبيماري
طبق تحقيق انجام شده در پنج . بيولوژيك باشد

ن با كنندگا مصرفيي استان در ايران از لحاظ آشنا
، محصولات ارگانيك درحدود نيمي از پاسخگويان

 اند حد كم با محصولات ارگانيك داشته آشنايي در
همچنين در يونان . )1387 ،بابا اكبري و همكاران(

درصد از پاسخگويان با محصولات  4/67نيز 
  . (Tsakiridou et al. , 2008)اند  ارگانيك آشنا بوده
كه داراي  درصد از افرادي 2/70در تايلند نيز 

كه فاقد فرزند بودند با  از افرادي درصد 64فرزند و 
 Schobosberger)اند  محصولات ارگانيك آشنا بوده

et al., 2008) . همچنين در كرواسي نيز ميزان
درصد بوده است  64ن كنندگا مصرفآشنايي 

(Stefanic et al., 2001) .  
ان يك نهاد عنو كه آموزش بهاز آنجايي 
ديگر هاي   براي انجام موثر فعاليت، ساز لازم زمينه
سازد  فراگير را قادر مي، يك آموزش خوب، باشد مي

دست  هكه احساس اعتماد به نفس و مهارت را ب
لذا با استفاده از يك  ،)1380، حسينيالهفرج(آورد 

سنتي هاي   علاوه بر همه روش، آموزش خوب
متناسب با كنترل هاي    وهتوان از شيمي، ترويج

براي نمايش و  مشاركتيهاي    بيولوژيك مانند روش
عموم ، كنترل بيولوژيك به زارعينهاي   توجيه روش

گذاران بخش كشاورزي و محيط مردم و سياست
آموزش ، هااز جمله اين روش. زيست استفاده نمود

نوشتن مطالب ، گفتگو، مزارع نمايشيايجاد ، مستقيم
هاي   فيلم، هاي راديو و تلويزيون   برنامه، آموزشي
ها و برگزاري كارگاه، عكس و اسلايد، آموزشي
آموزش ماموران  هاي مرتبط با موضوع و  سمينار

تحقيقات انجام . )1379، موسوي( باشد ترويج مي
در ايران نيز نشان داد كه عوامل  استان 5شده در 

دست آوردن اطلاعات در زمينه  هموثر در ب
، راديو، ترتيب تلويزيون محصولات ارگانيك به

، هاي آموزشي  كلاس، بروشور، دوستان و آشنايان
 ,.Asadi et al)روزنامه بوده است  و اينترنت، مجله

 56، مطالعات در چين نيز همچنين طي. (2009
ن اطلاعات خود را راجع به كنندگا مصرفدرصد از 

درصد  47، محصولات ارگانيك از طريق تلويزيون
درصد  16، درصد از اينترنت 23، از طريق روزنامه

 5درصد از دوستان و آشنايان و 10، ها از فروشگاه
دست  ههاي ارتباطي ب  طريق ساير كانال درصد نيز از

بررسي ديگر نيز . (Zhou & Chen, 2007)اند  آورده
درصد مردم شهر پكن  63در چين نشان داد 

رگانيك از اتيكت اطلاعات خود را از محصولات ا
، درصد از تلويزيون 41، درج شده بر روي محصول

درصد از  13مجلات و  درصد از روزنامه و 22
. (Xia & Zeng, 2008)اند  دست آورده هطرق ديگر ب

 كنندگان اطلاعات مصرف، تحقيقي در پرتغال طي
، ترتيب از تلويزيون خود را از محصولات سالم به

كارشناسان ، و بستگاندوستان ، روزنامه، بازديد
  . (Lucas, 2004) دست آوردند هسلامت و راديو ب

همچنين برخي از تحقيقات نيز نشان داد از نظر 
بين ، ميزان پذيرش محصولات ارگانيك

دليل  و مراكز شهرها بهها  ن حومه شهركنندگا مصرف
تفاوت ، كشاورزيهاي   نزديك بودن به فعاليت

 ;Autio, 2004) است داري وجود داشته معني

Casimir & Dutilh, 2003) .  
، كه يكي از اهداف كنترل بيولوژيكاز آنجايي

تضمين عرضه محصولات سالم براي 
تواند نظرات افراد فوق مي، باشد ن ميكنندگا مصرف

در زمينه گسترش و كاربرد كنترل بيولوژيك در 
در چارچوب تنظيم . كشور مورد توجه قرار گيرد
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 )18پياپي ( 1391، تابستان 2سال پنجم، شماره ،هاي ترويج و آموزش كشاورزي مجله پژوهش

توان  آفات در سطح ملي نيز مي برنامه مديريت
مشي خاصي را در زمينه كنترل بيولوژيك در  خط

پيش گرفت كه موارد مورد مطالعه فوق در زمينه 
حمايت و توسعه كنترل بيولوژيكي اهميت دارد كه 

گيري كشور  بايد از سوي بالاترين سطوح تصميم
مورد حمايت قرار گرفته و به مرحله اجرا درآيد 

  . )1379، موسوي(
  

  اهداف تحقيق
عوامل  تأثيرهدف كلي اين تحقيق بررسي 

كنترل بيولوژيك در آموزشي در گسترش 
ن در كنندگا مصرفاز ديدگاه اي  محصولات گلخانه

باشد و  سطح ميادين ميوه و تره بار شهر تهران مي
  : اهداف اختصاصي آن نيز عبارتند از

فردي و تحصيلي هاي   توصيف ويژگي
اي؛ توصيف محصولات گلخانهن كنندگا مصرف

هاي    ن در رابطه با واژهكنندگا مصرفميزان آشنايي 
محصولات ، كنترل بيولوژيك، كنترل شيميايي

توصيف نقشارگانيك؛  ارگانيك و محصولات غير
عوامل آموزشي در گسترش كنترل بيولوژيك در 

بررسي رابطه ن؛ كنندگا مصرفها از ديدگاه گلخانه
ن با كنندگا مصرفاز ديدگاه  بين عوامل آموزشي

بيني ميزان تغييرات گسترش كنترل بيولوژيك؛ پيش
ن نسبت به گسترش كنترل كنندگا مصرفنگرش 

  . مستقلهاي   بيولوژيك بر اساس متغير
  

 روش پژوهش

از ، هدف از نوع كاربردي تحقيق حاضر از نظر
پيمايشي  از نوع توصيفي،ها  نظر گردآوري داده

، آماري مورد مطالعه در اين تحقيقجامعه . است
اي  ن محصولات گلخانهكنندگا مصرفخريداران و 

با . در سطح ميادين ميوه و تره بار شهر تهران بود
بندي  ن و تقسيمكنندگا مصرفتوجه به تعداد زياد 

در زمان ، گانه شهرداري 22شهر تهران به مناطق 
ميدان در اين  117، 1388اجراي تحقيق در سال 

 كه تعداد ميادين در از آنجايي. ق مستقر بودمناط
اي نسبي به  همناطق فوق يكسان نبود به روش طبق

سهميه هر منطقه ، نسبت فراواني در هر منطقه
ميدان به روش تصادفي  59در نهايت . مشخص شد
از طرف ديگر چون ميادين مورد . انتخاب شد

مطالعه از نظر تعداد غرفه و وسعت با يكديگر برابر 
، اين ميادين به چهار درجه خيلي بزرگ، بودندن

بندي شدند و متوسط و كوچك تقسيم، بزرگ
غرفه  1 و 2، 3، 4ترتيب براي هر يك از تعداد  به

اين . براي برآورد حجم جامعه در نظر گرفته شد
به روش تصادفي انتخاب و در نهايت ها  غرفه

براي برآورد . غرفه منتخب آغاز شد 90بررسي از 
د خريداران در يك روز از اطلاعات ترازو و تعدا

به . هاي مربوط به آن استفاده گرديد  تعداد فاكتور
فر در هر ساعت از محصولات ن 02/19طور متوسط 

نفر از ساير محصولات  38/44اي و  گلخانه
داراي ها  بعضي از غرفه( خريداري نموده بودند

با توجه به اينكه . )بيش از يك صندوق بودند
ساعت فعال  9 ميادين ميوه و تره بار در روز تقريباً

طور متوسط  ميزان خريداران از هر غرفه به، بودند
سپس با استفاده از . نفر در روز برآورد شد 2/171

هاي فوق جامعه آماري تحقيق مورد مطالعه در   داده
با استفاده . نفر تعيين شد 15408غرفه به تعداد  90

اشتن اطلاعات در زمينه ميزان از فرمول كوكران و د
حجم نمونه ، درصد صفت مورد مطالعه در جامعه

نفر  320دست آمد كه در نهايت  نفر به 316به تعداد 
آوري  ترين ابزار گرد پرسشنامه مهم. تعيين شد

صورت تصادفي در اختيار  هكه ب اطلاعات بود
منظور تاييد روايي  به. ن قرار گرفتكنندگا مصرف

چندين نسخه از پرسشنامه در ، اييصوري و محتو
گرفت كه پس از  نظران قرار اختيار اساتيد و صاحب
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اطمينان حاصل شد كه ، اصلاحات لازم و بازنگري
گيري  والات مطرح شده توانايي و قابليت اندازهئس

. محتوي و خصوصيات مورد نظر در تحقيق را دارد
هاي تهيه    ي پرسشنامهيبراي سنجش اعتماد و پايا

نسخه  30 ده با يك تحقيق مقدماتي به تعدادش
، اي ن محصولات گلخانهكنندگا مصرفتوسط 

دست  به 93/0كرونباخ  تكميل شد كه ضريب آلفا
دهد پرسشنامه از پايايي مناسب  كه نشان مي، آمد

، هاي ميانگين   از آماره. برخوردار بوده است
تغييرات و ضريب همبستگي  ضريب، معيار انحراف
منظور تجزيه و  به SPSSگيري از با بهره اسپيرمن

پرسشنامه شامل . استفاده شدها  تحليل داده
ميزان ، نكنندگا مصرفاي  ههاي فردي و حرف   ويژگي

دانش و شناخت آنها نسبت به محصولات 
كنترل بيولوژيك و ، ارگانيك غير، كشاورزي ارگانيك

گسترش  تأثير عوامل آموزشي در، كنترل شيميايي
ايي از  محصولات گلخانه يولوژيك دركنترل ب
متغير وابسته . باشد مي نكنندگا مصرفديدگاه 
گسترش كنترل بيولوژيك است كه از ، تحقيق
مورد توافق پاسخگويان شكل گرفته و  هاي گويه
متغير عوامل  11مستقل تحقيق نيز هاي   متغير

صورت چهره  هآموزش كشاورزان بآموزشي شامل 
، گرفتن آموزش رسمي در مدارسدر نظر ، به چهره

آموزش تلويزيوني در زمينه كنترل هاي   پخش برنامه
پخش ، آموزشيهاي    نمايش فيلم، بيولوژيك

آموزش راديويي در زمينه كنترل هاي  برنامه
توزيع نشريات و بروشور آموزشي در ، بيولوژيك

ها  برگزاري كارگاه، نكنندگا مصرفبين كشاورزان و 
ايجاد ، مرتبط با موضوعهاي   نمايشگاهو سمينارها و 
، انتشار خبرنامه براي مامورين ترويج، مزارع نمايشي

دادن فرصت مطالعاتي براي مامورين ترويج و 
مداران  ارسال خبرنامه براي مقامات محلي و سياست

تحقيق نيز نقش هر يك از اين هاي    فرضيه. باشد مي

ولوژيك به مستقل را بر گسترش كنترل بيهاي   متغير
گام مورد  به روش گام شيوه رگرسيون چند گانه به

 . آزمون قرار داد

 
  ها يافته
  توصيفيهاي    يافته

تحصــيلي ، فــرديهــاي    توصــيف ويژگــي 
  ن محصولات گلخانه ايكنندگا مصرف

ه شده از سوي افراد مورد ياراهاي    بررسي پاسخ
درصد افراد مورد مطالعه  51مطالعه نشان داد كه 

 4/69از طرفي ديگر . درصد زن بودند 49و  مرد
 1/3درصد مجرد و  5/27درصد افراد متاهل و 

ميانگين سني افراد . درصد نيز پاسخي نداده بودند
سال و  17سال و كمترين آن  5/38مورد مطالعه 
سال بود و بيشترين فراواني  74بيشترين آن 

تعداد . سال تعلق داشت 20-  30به گروه ) نفر101(
نفر  112اراي فرزند و افراد د) درصد 60(نفر  192

 5(نفر نيز  16بدون فرزند بودند و ) درصد 8/36(
همچنين نتايج تحقيق نشان . پاسخي ندادند) درصد

داراي سطح ، )درصد 2/22(داد بيشتر پاسخگويان 
. بود) درصد 4(سواد  سواد ديپلم و كمترين آن بي

صيلات داراي تح) درصد 9/5(نفر  19همچنين فقط 
تحصيلي مرتبط با كشاورزي دانشگاهي با رشته 

  .)1جدول (بودند 
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  فردي و تحصيليهاي   توزيع فراواني افراد مورد مطالعه بر اساس ويژگي – 1جدول 

  نما  درصد واقعي  درصد  فراواني    متغير

  جنسيت
    51  51  163  مرد
    49  49  157  زن

  وضعيت تأهل
  6/71  4/69  222  متأهل

  4/28  5/27  88  مجرد  متاهل
  ---   1/3  10  بدون پاسخ

  دارا بودن فرزند
  2/63  60  192  داراي فرزند

  8/36  35  112  بدون فرزند  داراي فرزند
  ---   5  16  بدون پاسخ

  طبقه سني

  4/5  3/5  17  سال 20زير 

  سال 30-21
  5/38: ميانگين
  17: كمينه
  74: بيشينه

30-21  101  6/31  2/32  
40-31  82  6/25  1/26  
50-41  42  1/13  4/13  
60-51  36  25/11  5/11  

  5/11  25/11  36  سال 60بالاي 
  ---   9/1  6  بدون پاسخ

  سطح تحصيلات

  3/4  4  13  بيسواد

  ديپلم

  4/12  5/11  37  ابتدايي
  1/13  2/12  39  راهنمايي
  1/12  3/11  36  دبيرستان

  7/23  2/22  71  ديپلم
  7/4  4/4  14  فوق ديپلم
  7/21  3/20  65  ليسانس

  8  5/7  24  فوق ليسانس و بالاتر
  ---   6/6  21  بدون جواب

  رشته تحصيلي

  5/65  2/61  196  فاقد رشته

  فاقد رشته
  4/6  9/5  19  مرتبط با كشاورزي

  1/28  2/26  84  غيرمرتبط با كشاورزي
  ---   7/6  21  نامشخص
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، كنترل شيميايي، كنترل بيولوژيكهاي    ن در رابطه با ميزان آشنايي با واژهكنندگا مصرفتوزيع فراواني نظرات  -2جدول 
  محصولات ارگانيك و محصولات غيرارگانيك

طيف 
  پاسخگويي

      *ها گويه    

  
آشنايي با كنترل 

  شيميايي
  آشنايي با كنترل بيولوژيك

آشنايي با محصولات 
  ارگانيك

آشنايي با محصولات 
  غيرارگانيك

  هيچ
  102  107  97  60  فراواني
  9/31  4/33  3/30  8/18  درصد

  0/34  5/35  9/31  2/19  درصد تجمعي
  48  56  51  45  فراواني  

  0/15  5/17  9/15  1/14  درصد  خيلي كم
  0/50  2/54  7/48  5/33  درصد تجمعي  
  53  49  50  40  فراواني  
  6/16  3/15  6/15  5/12  درصد  كم
  7/67  4/70  1/65  3/46  درصد تجمعي  
  57  60  68  107  فراواني  

  8/17  8/18  3/21  4/33  درصد  متوسط
  7/86  4/90  5/87  5/80  درصد تجمعي  
  18  15  21  33  فراواني  
  6/5  7/4  6/6  3/10  درصد  زياد
  7/92  3/95  4/94  1/91  درصد تجمعي  
  22  14  17  28  فراواني  

  9/6  4/4  3/5  8/8  درصد  خيلي زياد
  100  100  100  100  درصد تجمعي  
  20  19  16  7  فراواني  

  3/6  9/5  5  2/2  درصد  بدون پاسخ
  -  -  -  -  درصد تجمعي  

  جمع

  320  320  320  320  عجم
  6900/1  5415/1  7237/1  2939/2  *ميانگين 

  78/37  02/37  43/39  65/43  )درصد(ميانگين
  معيار انحراف=  241/0ميانگين =  81/1كمينه = 0بيشيته =5خيلي زياد  = 5، زياد = 4، متوسط = 3، كم = 2، كم خيلي = 1، هيچ =0 *

  

ن در رابطه كنندگا مصرفتوصيف ميزان آشنايي 
، كنتـرل شـيميايي  ، كنترل بيولوژيكهاي    با واژه

  ارگانيك و محصولات غير ارگانيكمحصولات 
تا ، گويه ذكر شد 4در اين خصوص 

ن پاسخ خود را از هيچ تا خيلي زياد كنندگا مصرف
بدين ترتيب از طيف ليكرت شش . مشخص نمايند

، )1( كمخيلي، )0( هيچ قسمتي استفاده شد كه از
) 5( خيلي زياد، )4( زياد، )3( متوسط، )2( كم
درصد ، درصد، )نفر( فراوانيميزان . بندي شد رتبه

با استفاده از . تجمعي و ميانگين مشخص گرديد
، ها در درصد تجمعي و ميانگينفواصل بين نسبت
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فوق هاي    ن به واژهكنندگا مصرفميزان آشنايي 
  . )2جدول ( دست آمد طور متوسط به به

ن به طور متوسط با كنندگا مصرف ميزان آشنايي
 4/39كنترل بيولوژيك ، درصد 6/43كنترل شيميايي 

درصد و  37ت ارگانيك محصولا، درصد
همچنين . بود 8/37ارگانيك محصولات غير

در ها  و رتبه هر يك از گويه، معيار انحراف، ميانگين
از  : ها نشان داد كه بررسي مشخص شد) 3جدول (

ن اطلاع و آگاهي بندي ميزا نظر اولويت
از واژگان اي  هن محصولات گلخانكنندگا مصرف

تغييرات  معيار و ضريب ذكر شده با توجه انحراف
ترتيب آگاهي از  به) 1جدول ( دست آمده طبق به

 انحراف، 29/2=ميانگين(شيميايي  كنترل
، 72/1=ميانگين( كنترل بيولوژيك، )55/1=معيار

 ارگانيكمحصولات غير، )54/1=معيارانحراف
وآشنايي با ) 59/1=معيارانحراف، 69/1=ميانگين(

معيار انحراف، 54/1=ميانگين(محصولات ارگانيك 
ن در اولويت بوده كنندگا مصرفاز ديدگاه ) 49/1=

. است

  
  

محصولات ، كنترل شيميايي، كنترل بيولوژيكهاي    ن در رابطه با آشنايي با واژهكنندگا مصرفبندي نظرات  اولويت -3جدول 
  ارگانيك و محصولات غير ارگانيك

  اولويت  )درصد(ضريب تغييرات    انحراف معيار  *مياتگين   ها  آشنايي با واژه
 1 64/67 55/1 29/2 كنترل شيميايي 

  2  65/89  54/1  72/1   كنترل بيولوژيك
  3  96/93  59/1  69/1   محصولات غير ارگانيك

 4 81/96 49/1 54/1 محصولات ارگانيك

  معيار انحراف=  241/0ميانگين =  81/1كمينه = 0بيشيته =5خيلي زياد  = 5، زياد = 4، متوسط = 3، كم = 2، خيلي كم = 1، هيچ = 0* 

  

عوامل آموزشي در گسترش كنترل توصيف نقش
هــــا از ديــــدگاه بيولوژيــــك در گلخانــــه

  نكنندگا مصرف
در رابطه با نقش عوامل آموزشي در كاربرد 

ها و آشنايي كنترل بيولوژيك در گلخانه
گويه  11ن با محصولات ارگانيك كنندگا مصرف

ن درخواست شد كنندگا مصرفطراحي گرديد و از 
پاسخ دهند كه نتايج آن به شرح  فوق هاي ئوالبه س

بندي نقش  از نظر اولويت. گرددبيان مي) 4جدول(
وزشي در ميزان كاربرد كنترل بيولوژيك در عوامل آم
 تن با محصولاكنندگا مصرفي يها و آشناگلخانه
تغييرات  معيار و ضريب با توجه به انحراف، ارگانيك

صورت  ترتيب آموزش كشاورزان به دست آمده به به

 =معيار انحراف، 30/4=ميانگين (چهره به چهره 
آموزش رسمي در مدارس ، )804/0

پخش ، )970/0=معيار انحراف، 87/3=ميانگين(
آموزش تلويزيوني در زمينه كنترل هاي   برنامه

، )173/1=معيار انحراف، 77/3=ميانگين(، بيولوژيك
، 75/3=ميانگين( آموزشيهاي   نمايش فيلم

راديويي هاي   پخش برنامه، )177/1=معيار انحراف
 توزيع، )150/1=معيارانحراف، 63/3=ميانگين(

آموزشي در بين كشاورزان و هاي   بروشور، نشريات
 =معيارانحراف، 65/3=ميانگين(ن كنندگا مصرف

، 46/3=ميانگين(ايجاد مزارع نمايشي ) 198/1
ها و برگزاري كارگاه، )145/1=معيارانحراف
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مرتبط با موضوع هاي   سمينارها و نمايشگاه
ارسال ، )201/1=معيارانحراف، 48/3=ميانگين(

مداران مقامات محلي و سياست خبرنامه براي
دادن ، )352/1=معيارانحراف، 04/3=ميانگين(

فرصت مطالعاتي براي مامورين ترويج 

و انتشار  )091/1=معيارانحراف، 34/2=ميانگين(
خبرنامه براي مامورين ترويج از ديدگاه 

، 32/1=ميانگين(ن كنندگا مصرف
  .باشنددر اولويت مي) 950/0=معيار ف  انحرا

   
  نكنندگا مصرفها از ديدگاه اولويت بندي نقش عوامل آموزشي در گسترش كنترل بيولوژيك در گلخانه -4جدول 

  اولويت  تغييرات ضريب  معيار انحراف  *ميانگين  )N(تعداد   عوامل آموزشي
  1  69/18  804/0  30/4  309  آموزش كشاورزان بصورت چهره به چهره
  2  06/25  970/0  87/3  311  در نظر گرفتن آموزش رسمي در مدارس

آموزش تلويزيوني در زمينه هاي   پخش برنامه
  كنترل بيولوژيك

311  77/3  173/1  11/31  3  

  4  38/31  177/1  75/3  315  آموزشيهاي    نمايش فيلم
آموزش راديويي در زمينه كنترل هاي   پخش برنامه
  بيولوژيك

309  63/3  150/1  68/31  5  

توزيع نشريات و بروشور آموزشي در بين 
  نكنندگا مصرفكشاورزان و 

311  65/3  198/1  82/32  6  

  7  09/33  145/1  46/3  310  ايجاد مزارع نمايشي
هاي   برگزاري كارگاهها و سمينارها و نمايشگاه

  مرتبط با موضوع
313  48/3  201/1  51/34  8  

براي مقامات محلي و  ارسال خبرنامه
  سياستمداران

313  04/3  352/1  47/44  9  

  10  62/46  091/1  34/2  306  دادن فرصت مطالعاتي براي مامورين ترويج
  11  96/71  950/0  32/1  310  انتشار خبرنامه براي مامورين ترويج

 انحراف معيار=  32/2ميانگين =  32/3كمينه  =0بيشيته =5خيلي زياد  = 5، زياد = 4، متوسط = 3، كم = 2، خيلي كم = 1، هيچ = 0* 

 

 تحليليهاي   يافته

بررسي رابطه بين عوامـل آموزشـي از ديـدگاه    
  ن با گسترش كنترل بيولوژيك كنندگا مصرف

مستقل و هاي   منظور تعيين رابطه بين متغير به
همبستگي اسپيرمن و براي مطالعه وابسته از ضريب 

يك يا چند متغير مستقل بر متغير وابسته از روش 
. گام استفاده شد به گام  گانه و به روش رگرسيون چند

نتايج حاصل از آزمون همبستگي در خصوص رابطه 
مستقل تحقيق با متغير وابسته گسترش هاي   متغير

از نظر ها  كنترل بيولوژيك در گلخانه

. نشان داده شده است 6ن در جدول گاكنند مصرف
آموزش هاي    ترتيب متغير نتايج بيانگر آن است كه به

، مجلات و روزنامه-نشريات، رسمي در مدارس
مطالعاتي هاي   دادن فرصت، ها همايش –سمينارها 

به كارشناسان ترويج و انتشار خبرنامه مرتبط با 
موضوع با تمايل به گسترش و كاربرد كنترل 

در سطح يك درصد و نقش تلويزيون و ، ژيكبيولو
ارسال خبرنامه به مقامات محلي و سياسي در سطح 

داري وجود دارد  پنج درصد رابطه مثبت و معني
آموزشي و راديو در سطح هاي    همچنين نقش فيلم
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در . داري وجود دارديك درصد رابطه منفي و معني
آموزش چهره به چهره و مزارع هاي   مورد متغير

  . داري مشاهده نگرديد مايشي ارتباط معنين

  
ن با كنندگا مصرفخلاصه نتايج حاصل از ضريب همبستگي اسپيرمن در رابطه با نقش عوامل آموزشي از ديدگاه  -7جدول 

  گسترش كنترل بيولوژيك
  

  
  
  

 
 
 
  
  
 

  

               
مسـتقل  هـاي    جمعي متغير تأثيرنتايج حاصل از 

  متغير وابسته بر
نقش عوامل آموزشي بر  تأثيربيني  پيش منظور به 

از ، ها كنترل بيولوژيك در گلخانهميزان گسترش 
. گام استفاده شد به گانه به روش گام رگرسيون چند

، دار مستقل معنيهاي   كه پس از ورود كليه متغير
دادن ، ها برگزاري سمينارها و همايشهاي   متغير

، تلويزيون، آموزش در مدارس، فرصت مطالعاتي
هاي    ارسال خبرنامه و فيلم، نشريات و مجلات

. آموزشي مرتبط با موضوع در معادله باقي ماندند

نشان داد اين متغيرها ) 7جدول ( نتايج حاصل در
توانايي ، اندكه طي هفت گام وارد رگرسيون شده

درصد از تغييرات نگرش  1/37تبيين 
ن نسبت به گسترش كنترل بيولوژيك كنندگا مصرف
  . ا بودندرا دار

معادله ) 9جدول (با توجه به ضرايب موجود در 
استاندارد شده خط رگرسيون در گام هفتم به صورت 

:باشد زير مي

  
  

Y= 049/0 x1+ 055/0 x2+ 061/0 x3+ 049/0 x4+ 050/0 x5+ 043/0 x6+ 049/0 x7 

  
  
  

  داري سطح معني  ضريب همبستگي  )وابسته( متغير دوم  )مستقل( متغير اول
  459/0  042/0  گسترش كنترل بيولوژيك  آموزش چهره به چهره
  000/0  255/0**  گسترش كنترل بيولوژيك  آموزش در مدارس

  016/0  136/0*  گسترش كنترل بيولوژيك  تلويزيون
  010/0  -145/0*  گسترش كنترل بيولوژيك  هاي آموزشي   فيلم

  024/0  -128/0*  بيولوژيكگسترش كنترل   راديو
  000/0  236/0**  گسترش كنترل بيولوژيك  مجلات، نشريات

  192/0  074/0  گسترش كنترل بيولوژيك  مزارع نمايشي
  000/0  386/0**  گسترش كنترل بيولوژيك  همايش ها، سمينارها

  025/0  126/0*  گسترش كنترل بيولوژيك  ارسال خبرنامه
  000/0  328/0**  بيولوژيكگسترش كنترل   دادن فرصت مطالعاتي

  001/0  193/0**  گسترش كنترل بيولوژيك  انتشار خبرنامه

*P ≤ 0. 05       **P≤0. 01 
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  مستقل در رگرسيون چندگانههاي   خلاصه مراحل مختلف ورود متغير – 8جدول 
  R R2  R2 Adj  F  P  متغير  مراحل

1  
، برگزاري سمينار 

  همايش 
455/0  207/0  205/0  566/79  000/0  

2  
دادن فرصت 

  مطالعاتي
529/0  279/0  275/0  764/58  000/0  

3  
آموزش در 

  مدارس
553/0  305/0  298/0  243/44  000/0  

  000/0  524/36  318/0  327/0  572/0  تلويزيون  4
  000/0  773/31  335/0  346/0  588/0  مجلات، نشريات  5
  000/0  878/27  346/0  359/0  599/0  ارسال خبرنامه  6
  000/0  146/25  357/0  371/0  609/0  آموزشيهاي    فيلم  7

  
از ها  عوامل آموزشي بر ميزان گسترش كنترل بيولوژيك درگلخانه تأثيرگام به منظور تبيين  به رگرسيون گام – 9 جدول

  نكنندگا مصرفديدگاه 
 B  Beta  Std. Erroe  متغير

Beta  t  Sig  
  000/0  910/7  373/0  049/0  384/0 ها همايش، سمينارها

  000/0  485/4  216/0  055/0 246/0  دادن فرصت مطالعاتي
  004/0  905/2  137/0  061/0  176/0  آموزش در مدارس

  003/0  945/2  136/0  049/0  145/0  تلويزيون
  006/0  783/2  133/0  050/0  138/0  مجلات، نشريات

  012/0  525/2  116/0  043/0  109/0  ارسال خبرنامه
  015/0  -444/2  -113/0  049/0  -119/0  آموزشيهاي    فيلم

  451/0  -755/0  ---   410/0  -310/0  عدد ثابت
000 /0=  Sig F 146 /25=  F 371 /0= R2  609 /0=R 

  
  گيري بحث و نتيجه

نتايج حاصل از ضريب همبستگي طبق الگوي 
نشان داد كه آشنايي  (Davis, 1971)ديويس 
، ن نسبت به كنترل بيولوژيككنندگا مصرف

ايي و محصولات كنترل شيمي، محصولات ارگانيك
غيرارگانيك با سطح تحصيلات آنان داراي رابطه 

در ، صورت مثبت و در حد متوسط هداري ب معني
باشد كه بيانگر ارتباط  سطح يك درصد خطا مي

مستقيم تحصيلات افراد با ميزان دانش و شناخت از 
  فوق را دارد كه تحقيقات هاي   متغير

، (1998و ) 1387 ،اكبري و همكارانبابا(
(Thompson & Kidwell   اين موضوع را تاييد

همچنين ميزان دانش و شناخت . نمايند مي
ن نسبت به كنترل شيميايي در حد كنندگا مصرف

، درصد 4/39كنترل بيولوژيك ، درصد 6/43
درصد و محصولات  37ت ارگانيك محصولا

باشد كه در تحقيقات  درصد مي 7/37ارگانيك غير
اين ميزان در حدود ) 1387 ،اكبري و همكاران بابا(

هاي   درصد و طي تحقيقات انجام شده در كشور 48
درصد بوده  64تا  70تايلند و كرواسي بين ، يونان
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 Tsakiridou et al., 2008; Schobosberger)است 

et al., 2008; Stefanic et al., 2001) .  
 نتايج ضريب همبستگي نشان داد كه بين متغير

، برگزاري سمينار و همايش، آموزش در مدارس
دادن فرصت مطالعاتي به كارشناسان ترويج و انتشار 

دار  معني خبرنامه با گسترش كنترل بيولوژيك رابطه
مثبت آماري در حد متوسط و بين متغير نقش 

مجلات با گسترش كنترل بيولوژيك  نشريات و
دار مثبت آماري در حد پايين در سطح  رابطه معني

طرف ديگر بين  از. د دارديك درصد خطا وجو
، كشاورزي تلويزيونهاي   مشاهده برنامههاي   متغير

نامه با گسترش ارسال خبر، ايجاد مزارع نمايشي
دار مثبت آماري در حد  كنترل بيولوژيك رابطه معني

آموزشي و هاي    نقش فيلمهاي   پايين و بين متغير
با دليل عدم پخش برنامه  به(راديويي هاي    برنامه

با متغير گسترش كنترل ) موضوعات مرتبط
دار آماري منفي در حد پايين  بيولوژيك رابطه معني

  . و در سطح پنج درصد وجود داشت
كه  گام نشان داد به نتايج حاصل از رگرسيون گام

دادن ، ها و همايشها  برگزاري سمينارهاي   متغير
آموزش در ، فرصت مطالعاتي به كارشناسان ترويج

، كشاورزي تلويزيونهاي   مشاهده برنامه، مدارس
ارسال خبرنامه به مقامات و ، نشريات و مجلات

آموزشي طي هفت گام وارد معادله هاي    نمايش فيلم
درصد از تغييرات  1/37رگرسيون شد كه در نهايت 

را بيان ها  گسترش كنترل بيولوژيك در گلخانه
  . كنند مي

 
  پيشنهادها

صد بالايي از واريانس در با توجه به اين كه
ن نسبت به لزوم كنندگا مصرفمتغير وابسته توسط 

مرتبط با موضوع هاي   برگزاري سمينارها و همايش
و دادن فرصت مطالعاتي به كارشناسان ترويج تبيين 

گردد براي گسترش كنترل لذا پيشنهاد مي. گرديد
براي آگاهي اقشار ، بيولوژيك در سطح كشور

فوايد كنترل بيولوژيك و مختلف مردم از 
مرتبط هاي   سمينارها و همايش، محصولات ارگانيك

  . با موضوع برگزار گردد
كه جهت گسترش كنترل بيولوژيك از آنجايي

گردد  پيشنهاد مي، باشدنياز به متخصصين متبحر مي
هاي   مطالعاتي و برگزاري دورههاي   با دادن فرصت

سان اقدام آموزشي در جهت تربيت اين كارشنا
  . گردد
كه ميزان شناخت مردم از با توجه به اين 
ناشي از مصرف سموم شيميايي و فوايد هاي    زيان

استفاده از محصولات ارگانيك در سطح كشور كم 
مرتبط با موضوع از طريق هاي    ه برنامهيارا، باشد مي

ه شده در سطوح يگنجاندن مطالب در دروس ارا
  . اشدبمختلف آموزشي ضروري مي

ها  مجلات و خبرنامه، ه مقالات در نشرياتيارا
وارسال آن به مقامات محلي و سياسي و توليد و 

راديويي هاي    آموزشي و برنامههاي    ساخت فيلم
مرتبط با موضوع در جهت بالا بردن سطح آگاهي 
عموم و گسترش كاربرد كنترل بيولوژيك در كشور 

ز يت سالم حاو تشويق مردم به استفاده از محصولا
  . باشداهميت مي

معدود مطالعاتي  كه تحقيق حاضر جزءاز آنجايي
است كه در كشور در زمينه نقش عوامل آموزشي در 
كاربرد و گسترش كنترل بيولوژيك در سطح 

انجام گرفته ، نكنندگا مصرفاز ديدگاه ها  گلخانه
، لزوم تحقيقات بيشتر توسط ساير محققين، است

 . باشدمي بيش از پيش ضروري
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