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چکیده
پژوهش حاضر باهدف بررسی تأثیر فناوری اطلاعات و ارتباطات2 بر زنجیره عرضه محصولات کشاورزی انجام 
گرفت. جامعه آماری پژوهش شامل کشاورزان بخش مرکزی شهرستان فلاورجان بود که با استفاده از فرمول کوکران 
220 کشاورز به عنوان نمونه انتخاب شدند. روایی صوری پرسشنامه توسط اعضای هیأت علمی گروه مدیریت توسعه 
روستایی دانشگاه مورد تأیید قرار گرفت و پایایی آن با استفاده از آزمون آلفای کرونباخ برآورد گردید )0/82 تا 0/94 
= α(. نتایج نشان داد که بین گروه های مختلف سنی، درآمدی و تحصیلی تفاوت معنی داری در به کارگیری زنجیره 
عرضه محصولات کشاورزی وجود دارد. همچنین، مطابق نتایج، رابطه مثبت و معنی داری بین متغیرهای درآمد، سطح 
تحصیلات و پذیرش ICT و رابطه منفی و معنی داری بین سن با متغیر وابسته پژوهش وجود داشت. از طرفی، نتایج 
رگرسیون چندگانه حاکی از آن بود که متغیرهای تحصیلات و پذیرش ICT تأثیر مثبت و معنی داری بر به کارگیری 

زنجیره عرضه محصولات کشاورزی داشتند به طوری که 34/6 درصد از تغییرات متغیر وابسته را تبیین  نمودند.

واژه های کلیدی: ICT، زنجیره عرضه محصولات کشاورزی، کشاورزی نوین، رگرسیون، فلاورجان
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مقدمه
در سال های اخیر کشاورزی، وابستگی بسیاری به فناوری، 
اطلاعات  به  به طوری که  است؛  کرده  پیدا  اطلاعات  و  دانش 
نیاز دارد  برای تصمیم گیری های مناسب  زیادی  فنی و علمی 
 .)1394 حیاتی،  و  جاویدی   1392 باقری،   ،2001  ,Cash(
فناوری اطلاعات و ارتباطات )ICT( می تواند نقش مهمی در 
رابطه با تسریع فرآیند توسعه کشاورزی از طریق تأمین جریان 
از  بهره گیری  و  استفاده  درنتیجه،  کند.  ایفا  اطلاعات  و  دانش 
ICT، کاهش ریسک  و افزایش عملکرد بخش کشاورزی را به 
همراه دارد )Pereira, 2009(. دانش و اطلاعات از عوامل مهم 
افزایش سرعت توسعه کشاورزی از طریق برنامه ریزی مناسب 
تولید، به کارگیری شیوه های کشت پیشرفته و مدیریت پس از 
 ,Kalusopa 2004 ,Bertolini( برداشت و بازاریابی هستند

 .);2006  ,Kizilaslan  ;2005
بخش  از  ناکارآمد  تولید  و  بهره برداری  این،  بر  علاوه 
کشاورزی در کشورهای درحال توسعه نتیجه ی عدم دسترسی 
زنجیره  مراحل  همه  در  )تقریباً  مناسب  و  دقیق  اطلاعات  به 
 ,.Eggleston et al( می باشد ) عرضه محصولات کشاورزی
اطلاعات  به  دسترسی  عدم   .);1986  ,Ravallion  2001
زنجیره عرضه محصولات کشاورزی یکی از مسائل و مشکلات 
 ,Gollakota( اصلی کشاورزان کشورهای درحال توسعه است
برای   ICT کشورها  این  اغلب  در  منظور،  همین  به   .)2008
فناوری های  و  روش ها  بهبود  و  ترویجی  خدمات  انتشار 
کشاورزی مورداستفاده قرارگرفته است، به طوری که دولت ها را 
بر آن داشته است تا ساختار و سامانه ای برای نشر سریع تر و 
 ,Dancey  1996  ,Dinar( بگیرند  بکار  نوآوری  کم هزینه تر 

.);1993
این رویکرد در کشور ما )ایران( نیز موردتوجه بوده است. 
هم  که  می باشد  کشور  استان های  از  یکی  نیز  اصفهان  استان 
گسترش  و  رونق  و  جمعیت  لحاظ  به  هم  و  وسعت  لحاظ  به 
کشور  در  خدمات،  و  صنعت  کشاورزی،  مختلف  فعالیت های 

دارد. ویژه ای  جایگاه 
فلاورجان  شهرستان  مانند  مناطق  برخی  استان،  این  در 
رودخانه  به  نزدیکی  علت  به  آن،  روستایی  مناطق  به ویژه  و 
زمین های  داشتن  اختیار  در  و  مناسب  آبی  منابع  زاینده رود، 
کشاورزی  بخش  زراعی،  محصولات  کشت  برای  حاصلخیز 
بسیار قوی و فعال دارد، به طوری که در چند سال اخیر باوجود 
حفظ  را  خود  رونق  قبولی  قابل  حدود  تا  بازهم  خشکسالی، 
نموده است. از طرف دیگر، در این منطقه، برخورداری نسبی از 
خدمات زیرساختی فناوری اطلاعات و ارتباطات وجود دارد که 
ازجمله این امکانات می توان به برخورداری روستاهای منطقه 
اشاره  و غیره  اینترنت  تلفن همراه،  از پوشش شبکه  موردنظر 

نمود. 
تأثیر  بررسی  دنبال  به  حاضر  پژوهش  اینکه  به  توجه  با 
محصولات  عرضه  زنجیره  بر  ارتباطات  و  اطلاعات  فناوری 
کشاورزی است؛ بنابراین، آشنایی بیشتر با این مفاهیم و مرور 

می باشد. ضروری  مرتبط  مطالعات  برخی 

فناوری اطلاعات و ارتباطات
در   Leavitt & Whisler سوی  از  بار  اولین   ICT واژه 
از  رایانه در پشتیبانی  بیان نقش  سال 1985 میلادی به منظور 
تصمیم گیری ها و پردازش اطلاعات در سازمان به کار گرفته شد 
)Abareshi et al., 2011(. از این واژه برداشت های مختلفی 
مطرح شده است و بسیاری از محققان آن را نه تنها سخت افزاری 
و  مهارت  بلکه  می گیرد،  قرار  مورداستفاده  کارها  انجام  در  که 
دانش کارکنان و حتی ویژگی های اشیائی که کاربر روی آن انجام 
می شود، می دانند. در این راستا می توان ICT را به معنای استفاده 
از ابزارهای اداره و مدیریت اطلاعات شامل مجموعه ای از وسایل و 
خدماتی که جهت تولید، ذخیره، پردازش، توزیع و تبادل اطلاعات 
به کار می رود، تعریف نمود )قوچانی و همکاران، 1393(. فناوري 
اطلاعات و ارتباطات تلفیق تکنولوژي ها و فرایندهاي توزیع و انتقال 
اطلاعات مطلوب به مخاطبان هدف و ایجاد مشارکت بیشتر گروه 
مخاطب است )ICT .)2015 ,.Singh et al شامل سخت افزار، 
پردازشگر ها سامانه هایی است که برای ذخیره، هدایت، رساندن و 
سهیم شدن اطلاعات به کار گرفته می شود. بدین ترتیب به عنوان 
اقتصادی  پدیده ای جامع و فراگیر در طیف کامل فعالیت-های 
چندمنظوره،  ابزاری  به عنوان  چراکه  است،  تأثیرگذار  سیاسی  و 
انعطاف پذیر و دارای قابلیت های متعدد در نظر گرفته می-شود 
یا  و  قالب کاربردهای فردی  را در  راه حل مناسب  ارائه  امکان  و 
و  )فتحی  می آورد  فراهم  مختلف  نیازهای  تأمین  محلی، جهت 
مطلق، 1389(؛ بنابراین، ICT واژه ای است که به هر نوع دستگاه 
ارتباطی و یا برنامه نظیر رادیو، تلویزیون، تلفن، رایانه، نرم افزار، 
سخت افزارهای شبکه، سیستم های ماهواره ای و نظایر آن اطلاق 
شده که سرویس ها، خدمات و برنامه های متعددی به آنان مرتبط 
می-گردد. در کل به مجموعه ای از امکانات سخت افزاری و شبکه ای 
و ارتباطی به منظور دستیابی مطلوب به اطلاعات گفته می شود 

)عزمی و قدیری معصوم، 1389(.
صرف نظر از تعاریف متعددی که از ICT شده است، دسترسی 
فواصل  گرفتن  نظر  در  بدون  امور  انجام  و  اطلاعات  به  سریع 
این  دستاورد  محوری ترین  زمانی،  محدودیت های  و  جغرافیایی 
فناوری می باشد )مولایی هشجین و همکاران، 1390(. در ادامه، 
معرفی مختصری از زنجیره عرضه محصولات کشاورزی ارائه شده 

است.

زنجیره عرضه محصولات کشاورزی 
زنجیره عرضه محصولات کشاورزی را می توان به سه مرحله 
عمده تقسیم نمود که عبارت اند از: » برنامه ریزی تولید«، » کاشت« 
و »برداشت و بازاریابی« )نگاره 1(. در ادامه، به طور خلاصه این 

مراحل شرح داده شده است.

 برنامه ریزی تولید
بیشتر  سودآوری  بر  علاوه  کشاورزی،  تولید  برنامه ریزی 
 Haneveld &( می کند  کمک  نیز  کشاورزی  پایداری  به 
Stegeman, 2005(. در یک برنامه ریزی تولید مناسب و مطلوب 
تناوب  اراضی،  ازجمله؛ آیش، تسطیح  قواعد  از  باید مجموعه ای 
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زراعی، رعایت زمان شخم زنی و روش های مناسب شخم زنی رعایت 
 .);2008 ,.Castellazzi et al 2006 ,.Watson et al( گردد
رعایت قواعد یادشده توسط کشاورزان افزایش کارایی منابع تولید، 
حفظ و توسعه حاصلخیزی خاک و ترویج سیستم های کشت پایدار 

را به همراه دارد.

 کاشت
با به کارگیری فناوری های نوین تولید شامل استفاده از بذور 
اصلاح شده، مبارزه با آفات و ضدعفونی بذور، رعایت زمان کاشت، 
روش مناسب آبیاری و استفاده از کود شیمیایی به اندازه صحیح 
 ,Ali & Kumar( می توان تولید کل مزرعه را به حداکثر رساند
در کشاورزی مشروط  تولید  نوین  فناوری های  پذیرش   .)2011
)Saha et al., 1994( و  به دانش و اطلاعات کشاورزان است 
در  نوآوری  پذیرش  فرآیندهای  اصلی  عناصر  از  یکی  همچنین 
از  نوین،  فناوری های  دانش در مورد  توسعه  و  بهبود  کشاورزی، 
 ,Cameron( می باشد  زمان  طول  در  اطلاعات  انباشت  طریق 

.)1999

 برداشت و بازاریابی
برداشت  از  پس  بلافاصله  کشاورزی  محصولات  ازآنجاکه 
تعیین  در  را  مهمی  نقش  بازاریابی  فرآیند  نمی شوند؛  مصرف 
تولید مواد  بنابراین، فرآیند  ایفا می کند؛  نهایی محصول  ارزش 
از سطح  آن ها  برداشت  با  کشاورزی  سایر محصولات  و  غذایی 
مزرعه پایان نمی یابد. درآمد یک کشاورز تنها به کل تولید بستگی 
ندارد، بلکه تا حد زیادی، به توانایی وی درزمینه مدیریت تلفات 
پس از برداشت و بازاریابی محصولات رابطه دارد. فساد پس از 
کشورهای  در  شایع  پدیده  یک  غذایی  مواد  اتلاف  و  برداشت 
 .)2011 ,Ali & Kumar( توسعه یافته و درحال توسعه است
کشاورزان برای به حداقل رساندن تلفات پس از برداشت نیاز به 
دانش و اطلاعات دارند. همچنین، کشاورزان به اطلاعات مربوط 
 Schroeder et( به بازار برای بازاریابی مناسب نیازمند هستند
al., 1998(. تصمیم کشاورزان مبنی بر فروش محصولات خود 
بر سر مزرعه و یا در بازار بستگی به عوامل مختلفی مانند اندازه 
زمین، میزان سرمایه، امکانات حمل ونقل و اطلاعات در رابطه با 
بازار دارد )Fafchamps & Hill, 2005(. نگاره 1 نشان دهنده 
مراحل و جزئیات زنجیره عرضه محصولات کشاورزی می باشد. 

 نگاره 1. زنجیره عرضه محصولات کشاورزی
 

و  دانش  انتشار  به منظور  رسانه  یک  به عنوان   ICT نقش 
اطلاعات در توسعه کشاورزی و روستایی به رسمیت شناخته 
علمی  پژوهش های  و  مقالات  در  به طوری که  است  شده 
 ,Rao( است  قرارگرفته  نقد  و  موردبحث  آن  نقش  متعددی 

 .)2008
داد که  نشان  و همکاران )1391(،  فراهی  پژوهش  نتایج 
گسترش استفاده از ICT می تواند بر ایجاد خوداشتغالی مؤثر 
رونق  را  موجود  کسب وکارهای  می تواند   ICT بعلاوه،  باشد، 
یافتن  یا  و  فروش  آگهی های  و  تبلیغات  همچنین،  بخشد. 
کمک  به  همگی  بازار،  شرایط  از  آگاهی  و  بهتر  خریداران 
ICT ممکن می شود که می تواند به افزایش خوداشتغالی در 
 ،)1390( همکاران  و  هشجین  مولایی  گردد.  منجر  روستاها 
توسعه  در   ICT دفاتر  نقش  بررسی  به  خود  پژوهش  در 
و  یافته ها  پرداختند.  مشکین شهر  شهرستان  روستایی  پایدار 
روستایی   ICT دفاتر  مثبت  تأثیر  نشانگر  رگرسیون،  نتایج 
بازاریابي،  دفاتر،  پایه ي  از خـدمات  روسـتائیان  استفاده ي  بر 
شـغلي  زمینه هاي  ایجاد  بازار،  نیاز  با  متناسب  تولیدات 
جدیـد، افـزایش درآمد، ایجاد مشاغل مرتبط با ICT، اقتصاد 
اربابیان و همکاران  پژوهش  اسـت.  توانمندسازي  و  روستایي 
ابزاری  ارتباطات  و  اطلاعات  »فناوری  عنوان  با   ،)1382(
توانمند در خدمت توسعه روستاهای هند« نشان می دهد که 
بازار،  رقابت  افزایش  سبب  هند  روستاهای  در   ICT توسعه 
تمام  در  تولیدکنندگان  و  مردم  رضایت  و  کیفیت محصولات 
نقاط هند شده است. همچنین توسعه زیرساختارهای فناوری 
ارتباطات، تجارت و  اطلاعات می تواند در صنعت گردشگری، 

بگذارد. سزایی  به   تأثیر  دیگر  امور 
 Alibaygi et( یافته های پژوهش علی بیگی و همکاران
al. )2011 نشان دهنده این است که مراکز فناوری اطلاعات و 
ارتباطات تأثیر مثبت و معنی داری در بهبود درآمد روستائیان، 
میزان اشتغال، اشاعه اطلاعات کشاورزی در میان کشاورزان 
 Overa( پژوهش  نتایج  است.  داشته  الکترونیک  تجارت  و 
تلفن همراه توسط  از  از آن است که استفاده  )2006 حاکی 
و  کشاورزان  محصولات  بازاریابی  بهبود  به  منجر  کشاورزان 
کاهش فساد مواد غذایی شده است. همچنین، نتایج تحقیق 
با  کشاورزان  آشنایی  که  می دهد  نشان   )  2007  Jensen(
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تلفن همراه افزایش در تعداد معاملات و کاهش نوسانات قیمت محصول را در پی داشته است.
)Annamalai & Rao 2003 ( با پژوهشی که در روستاهای هند انجام دادند به این نتیجه رسیدند که فناوری اطلاعات 
و  بازاریابی(  و  باکیفیت  تولیدات  پایین تر،  انتقال  نقل  )هزینه  آن  توزیع  و  ارزش محصولات کشاورزی  افزودن  در  ارتباطات  و 
با کیفیت  نهاده های  بیشتر،   انتخاب  به زنجیره عرضه می باشند )قدرت  از کشاورزانی که در حال پیوستن  همچنین حمایت 
انجام  در  تولیدات، شفافیت  بیشتر  بهره وری  به منظور  دانش  معامله،  پایین  هزینه  از طریق  بالاتر  درآمد  کمتر،  هزینه  و  بهتر 
معامله، توانمند شدن از طریق دستیابی به اطلاعات و قدرت انتخاب( مفید است و از سوی دیگر این فناوری را برای دسترسی 

بازاریابی جدید مؤثر دانسته اند. شرکت ها به کانال های 
تأثیر مثبت و  ارتباطات  این است که پذیرش فناوری اطلاعات و  از  Ogutu et al 2014 ( حاکی  یافته های پژوهش ) 
معنی داری بر استفاده کشاورزان از فنون نوین کشاورزی دارد؛ اما پذیرش ICT تأثیر منفی و معنی داری در به کارگیری نیروی 

کار در مزارع از خود نشان داده است.
پذیرش  که  می دهد  نشان  دادند،  انجام  اوگاندا  در  که  پژوهشی  در   )  2012  Kiiza & Pederson( تحقیق  یافته های 
ICT تأثیر مثبت و معنی داری بر استفاده از بذور اصلاح شده توسط کشاورزان و همچنین میزان بهره وری زمین های کشاورزی 

داشته است.
یافته های پژوهش )Skuse )2001 حاکی از آن است که فناوری اطلاعات و ارتباطات در افزایش توانمندی روستاییان، 
ایفا می کند. )Heeks 2002 ( در پژوهش خود در کشور  به سزایی  رونق کسب وکار، کاهش فقر در جوامع روستایی نقش 
بنگلادش به بررسی پیامدهای گسترش فناوری اطلاعات در جوامع روستایی پرداخته است. نتایج حاکی از اثرگذاری فناوری 

اطلاعات در افزایش توان اقتصادی روستاییان و رفاه آن ها بوده است.
یافته های برخی تحقیقات نشان می دهد که تفاوت معنی داری بین گروه های مختلف سنی، تحصیلی و درآمدی در استفاده 
و به کارگیری اصول زنجیره عرضه محصولات کشاورزی وجود دارد. همچنین نتایج آنان نشان می دهد که بین گروه های کاربر 
 2011 ,Ali & Kumar( و غیر کاربر تفاوت معنی داری ازلحاظ به کارگیری زنجیره عرضه محصولات کشاورزی وجود دارد

 .) ;2008 ,Ekwueme & Anyanwu ;2010 ,Taragola & Van Lierde
با توجه به پیشینه تحقیق و مبانی نظری ذکرشده، چارچوب پژوهش حاضر به صورت زیر می باشد )نگاره 2(. براین اساس، 
زنجیره عرضه محصولات کشاورزی متغیر وابسته پژوهش تحت تأثیر پذیرش فناوری اطلاعات و ارتباطات می باشد که در این 

میان عوامل جمعیت شناختی نیز به عنوان متغیر تعدیل گر نقش خود را ایفا می کنند.
 

نگاره 2. چارچوب پژوهش
 

اهداف تحقیق
با توجه به مطالبی که در بالا ذکر شد، دانش و اطلاعات نقش بسزایی در کشاورزی دارد و همچنین ICT به عنوان مهم ترین 
عرضه  زنجیره  بر   ICT تأثیر  بررسی  باهدف  حاضر  مطالعه  می باشد؛  کشاورزی  اطلاعات  و  دانش  آوردن  دست  به  برای  ابزار 
محصولات کشاورزی توسط کشاورزان بخش مرکزی شهرستان فلاورجان انجام گرفته است. بر همین اساس فرضیه های پژوهش 

به قرار زیر می باشد: 
پذیرش ICT تأثیر مثبت و معنی داری بر به کارگیری زنجیره عرضه محصولات کشاورزی دارد.  -

سطح تحصیلات، تأثیر مثبت و معنی داری بر به کارگیری زنجیره عرضه محصولات کشاورزی دارد.  -
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سطح درآمد، تأثیر مثبت و معنی داری بر به کارگیری زنجیره عرضه محصولات کشاورزی دارد.  -
سن، تأثیر منفی و معنی داری بر به کارگیری زنجیره عرضه محصولات کشاورزی دارد.  -

تفاوت معنی داری بین گروه های مختلف سنی، تحصیلی و درآمدی در به کارگیری زنجیره عرضه محصولات کشاورزی   -
دارد. وجود 

روش پژوهش
پژوهش حاضر به لحاظ هدف، از نوع تحقیقات کاربردی و از لحاظ ماهیت و روش از نوع مطالعات همبستگی است که با 
بهره گیری از فن پیمایش و از طریق پرسشنامه انجام شده است. برای تعیین روایی صوری از نظرات اعضای هیأت علمی گروه 
مدیریت توسعه روستایی دانشگاه استفاده شد. همچنین به منظور تعیین پایایی ابزار پژوهش پیش آزمون انجام گرفت سپس مقدار 
آلفای کرونباخ آن محاسبه شد )0/82 تا α = 0/94(. جامعه  آماری در این پژوهش، شامل کشاورزان بخش مرکزی شهرستان 
اطلاعات  شدند.  انتخاب  پژوهش  نمونه  به عنوان  کوکران  فرمول  از  استفاده  با  کشاورز   220 تعداد   .)N=2542( بود  فلاورجان 
موردنیاز این پژوهش با تکمیل پرسشنامه از طریق مصاحبه گردآوری شده است. پرسشنامه پژوهش، از سه قسمت تشکیل یافته 
است که بخش اول پرسشنامه، به سنجش پذیرش ICT اختصاص یافته است که خود به دو قسمت دسترسی به ICT 5 سؤال 
چند جوابی، دسترسی به اینترنت، تلفن و غیره در قالب طیف دو وجهی )بله=1 و خیر=0( و استفاده از ICT، 3 سؤال چند جوابی، 
 ICT استفاده از رایانه، اینترنت و غیره در قالب طیف دو وجهی )بله=1 و خیر=0( تقسیم گردید )به منظور محاسبه میزان پذیرش
از مقادیر دسترسی به ICT و استفاده از ICT میانگین گیری شد(. بخش دوم پرسشنامه، به سنجش زنجیره عرضه محصولات 
کشاورزی تخصیص یافت که با استفاده از 13 سؤال، رعایت آیش، تناوب زراعی و غیره در قالب طیف دو وجهی )بله=1 و خیر=0( 
ارزیابی شد. قسمت آخر پرسشنامه شامل ویژگی های فردی پاسخگو )سن، سطح تحصیلات و میزان درآمد ماهانه( بود.  پس از 
جمع آوری و دسته بندی داده ها، تجزیه وتحلیل در دو بخش، توصیفی و آمار استنباطی انجام گرفت. آمار توصیفی مانند فراوانی، 
میانگین، انحراف معیار در بخش توصیفی و همچنین، مقایسه میانگین، ضریب همبستگی و تحلیل رگرسیون چندگانه در بخش 

تجزیه وتحلیل استنباطی استفاده شد. محققان از نرم افزار SPSS22 برای این منظور بهره گرفتند.

یافته ها
یافته های حاصل از تحلیل توصیفی ویژگی های افراد پاسخگو نشان می دهد که میانگین سنی پاسخگویان در حدود 42 سال 
بوده است. با توجه به گروه های سنی می توان عنوان کرد که 38/6 درصد از پاسخگویان پژوهش در گروه سنی 31-40 سال قرار 
دارند )85 نفر(؛ این در حالی است که گروه سنی 20 تا 30 سال، دارای کمترین میزان فراوانی )31 نفر( بوده و 14/1 درصد 
از پاسخگویان را در بر می گیرد. میانگین سطح تحصیلات پاسخگویان، 8/81 سال تحصیلی بوده است. افزون بر این، 5 نفر از 
روستاییان )2/3 درصد( لیسانس و 74 نفر معادل 33/6 درصد دارای دیپلم می باشند. یافته ها نشان می دهد میانگین درآمد ماهیانه 

برابر 13/4 میلیون ریال می باشد جدول 1(. 

)N=220( جدول 1.  توزیع فراوانی پاسخگویان برحسب ویژگی های جمعیت شناختی

انحراف معیارمیانگیندرصد معتبردرصد تجمعیدرصد فراوانیفراوانیسطوح متغیرمتغیر

سن

203114/114/114/1 تا 30 سال

41/7110/01
318538/652/738/6 تا 40 سال

416027/380/027/3 تا 50 سال

4427/010027/0 51 سال و بیشتر

سطح تحصیلات

2611/811/811/8بدون تحصیلات

-4/07

4018/23018/2خواندن و نوشتن

44205020سیکل

7433/683/633/6دیپلم

3114/197/714/1فوق دیپلم

52/31002/3لیسانس

درآمد ماهیانه 
13/45/63-----)میلیون ریال(
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زنجیره عرضه محصولات کشاورزی
رعایت  به این ترتیب،  است.  زنجیره عرضه محصولات کشاورزی  به  مربوط  داده می شود جزئیاتی  نمایش   2 در جدول  آنچه 
زمان مناسب شخم زنی، از بین فعالیت های زنجیره عرضه محصولات کشاورزی در رتبه نخست قرار دارند. از طرفی، بسته بندی و 

درجه بندی محصولات کشاورزی آخرین رتبه را به خود اختصاص داده است.
)N=220( جدول 2. وضعیت زنجیره عرضه محصولات کشاورزی منطقه موردمطالعه

ضریب تغییراتانحراف معیارمیانگین*متغیرزنجیره عرضه

برنامه ریزی تولید

0/940/360/38آیِش

0/810/260/32تسطیح اراضی کشاورزی

0/590/490/83تناوب زراعی

0/980/130/13رعایت زمان مناسب شخم زدن

0/520/50/96روش های مناسب شخم زدن

کاشت

0/840/360/42استفاده از بذور مناسب و اصلاح شده

0/540/500/92ضدعفونی بذور و مبارزه با آفات

0/770/420/54رعایت زمان کاشت

0/760/420/55استفاده از کودهای شیمیایی به اندازه و روش صحیح

0/830/370/44روش های مناسب آبیاری

برداشت و بازاریابی

0/780/410/52برداشت صحیح و به موقع محصول

0/740/440/59انبارداری

0/260/441/69شیوه صحیح بسته بندی و درجه بندی محصولات کشاورزی
* دامنه میانگین بین صفر تا یک است.

 فناوری اطلاعات و ارتباطات
مطابق با جدول 3، تمامی کشاورزان موردمطالعه، دسترسی کامل به رادیو، تلویزیون، تلفن ثابت و تلفن همراه دارند. از این 
میان دسترسی به اینترنت بی سیم )WiMax( پایین ترین رتبه را به خود اختصاص داده است. این نتیجه پژوهش حاکی از آن 
است که تمایل کشاورزان به اینترنت بی سیم پایین می باشد که این مسئله به علت بالا بودن هزینه این نوع اینترنت و همچنین 

عدم پوشش کامل منطقه موردمطالعه به وسیله اینترنت بی سیم می باشد.

)N=220( جدول 3. وضعیت دسترسی به فناوری اطلاعات و ارتباطات کشاورزان منطقه موردمطالعه

ضریب تغییراتانحراف معیارمیانگین†درصد فراوانیفراوانیشرح

220100100دسترسی به رادیو 

220100100دسترسی به تلویزیون

220100100دسترسی به تلفن ثابت و همراه

16474/5دسترسی به رایانه در محل سکونت*

16273/60/740/440/59حداقل دسترسی به رایانه شخصی

9141/40/410/491/19حداقل دسترسی به لپ تاپ

9442/70/430/491/13حداقل دسترسی به تبلت

13762/5دسترسی به اینترنت در محل سکونت*

)ADSL( 132600/600/490/81حداقل دسترسی به اینترنت با سرعت بالا ثابت

)WiMax( 4219/10/190/392/05حداقل دسترسی به اینترنت با سرعت بالا بی سیم

)Dial-up( 9744/10/440/491/11حداقل دسترسی به اینترنت با سرعت پایین ثابت

)GPRS( 11753/20/530/500/94حداقل دسترسی به اینترنت با سرعت پایین ثابت
*دامنه میانگین بین صفر تا یک است.  * هر کشاورز برحسب مورد، دارای یک یا چند نوع از دسترسی بوده است.
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با توجه به وضعیت استفاده از فناوری اطلاعات و ارتباطات، نتایج تحقیق نشان داد که  استفاده از اینترنت به منظور دریافت و 
ارسال اطلاعات سازمان های دولتی در اولویت اول و  استفاده از لپ تاپ در رتبه آخر قرار دارند )جدول 4(. 

)N=220( جدول 4. وضعیت استفاده از فناوری اطلاعات و ارتباطات کشاورزان منطقه موردمطالعه

ضریب تغییراتانحراف معیارمیانگین†درصد فراوانیفراوانیشرح

---12155استفاده از رایانه*

10447/30/470/501/06استفاده از رایانه شخصی

9141/40/410/491/19استفاده از لپ تاپ

9643/60/440/491/11استفاده از تبلت

-----استفاده از اینترنت برحسب محل دسترسی*

11853/60/530/490/92در هر مکان

11954/10/540/490/90محل سکونت

21798/60/990/110/11دفاتر ICT روستایی 

13561/40/610/480/78محل کار

12054/50/550/490/89کافی نت

9141/40/410/491/19مکان آموزشی

11351/40/510/500/98منزل افراد دیگر

-----استفاده از اینترنت برحسب نوع فعالیت های اینترنتی*

11753/20/530/500/94انجام امور بانکی

11853/60/540/500/92دریافت اطلاعات در ارتباط با کالا و خدمات

10447/30/470/501/06دانلود آهنگ، فیلم و تصاویر 

9945/00/450/491/08دریافت اطلاعات در ارتباط با مسائل بهداشتی

11753/20/530/500/94دانلود نرم افزار کاربردی

11954/10/540/490/90ارسال و دریافت کردن ایمیل )پست الکترونیک(

9744/10/440/491/11کاریابی

13360/50/600/490/81شرکت در شبکه های اجتماعی

11050/00/500/501خواندن اخبار و مسائل روز دنیا

10648/20/480/501/04خریدوفروش کالا و خدمات

13059/10/590/490/83استفاده از خدمات مسافرتی و یا رزرو استراحتگاه

220100100دریافت و ارسال  اطلاعات به سازمان های دولتی )یارانه، بیمه و غیره(
*دامنه میانگین بین صفر تا یک است     * هر کشاورز برحسب مورد، دارای یک یا چند نوع از دسترسی بوده است.

 
مقایسه گروه های مختلف تحصیلی بر اساس به کارگیری زنجیره عرضه محصولات کشاورزی

نتایج آزمون تحلیل واریانس یک طرفه در جدول 5 نشان می دهد که بین گروه های مختلف تحصیلی از لحاظ به کارگیری 
زنجیره عرضه محصولات کشاورزی تفاوت معنی داری وجود دارد )Sig = 0/0001 ،F = 27/538.(. در همین راستا، آزمون تعقیبی 

توکی به منظور تشخیص تفاوت در بین گروه ها گرفته شد.
نتایج آزمون تعقیبی نشان می دهد که گروه های تحصیلی در سه طبقه قرار دارند. گروه تحصیلی فوق دیپلم از لحاظ این متغیر 
با دیگر گروه های تحصیلی به جز گروه لیسانس متفاوت است و در وضعیت بهتری از لحاظ به کارگیری زنجیره عرضه محصولات 

کشاورزی قرار دارد.
لحاظ  از  تحصیلی  مختلف  گروه های  بین  معنی دار  تفاوت  باوجود  رابطه  در  محقق  فرضیه  به دست آمده  نتایج  به  توجه  با 

می شود.  پذیرفته  کشاورزی  محصولات  عرضه  زنجیره  به کارگیری 
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 جدول 5.  مقایسه گروه هاي مختلف تحصیلی
بر اساس به کارگیری زنجیره عرضه محصولات کشاورزی

میانگینتعدادگروه های تحصیلی

F-
va

lu
e

.S
ig

a 260/579بدون تحصیلات

27
/53

8

0/0
00

1

a 450/647خواندن و نوشتن

a 390/668سیکل

b 740/798دیپلم

c 310/925فوق دیپلم

bc 50/923لیسانس

حروف غیر یکسان نشان دهنده تفاوت معنادار است.
 

مقایسه گروه هاي مختلف سنی بر اساس به کارگیری 
زنجیره عرضه محصولات کشاورزی

نشان   )6 )جدول  یک طرفه  واریانس  تحلیل  آزمون  نتایج 
می دهد که بین گروه های مختلف سنی از لحاظ میزان به کارگیری 
زنجیره عرضه کشاورزی تفاوت معنی دار وجود دارد )29/549 = 
Sig = 0/0001 ،F.(. به همین منظور، آزمون تعقیبی توکی برای 

تشخیص تفاوت در بین گروه ها گرفته شد.
نتایج آزمون تعقیبی نشان می دهد که گروه  های سنی در 4 
طبقه قرار دارند. گروه های سنی 20-30 و 31-40 از لحاظ این 
متغیر با دیگر گروه های سنی متفاوت است و در وضعیت بهتری 
قرار  کشاورزی  محصولات  عرضه  زنجیره  به کارگیری  لحاظ  از 
دارند. از طرفی بین گروه های سنی 20-30 و 31-40 و همچنین 
گروه های 41-50 و 51 و بیشتر تفاوت معنی داری وجود ندارد. 
با توجه به یافته های به دست آمده فرضیه محقق در رابطه باوجود 
تفاوت معنی دار بین گروه های مختلف سنی از لحاظ به کارگیری 

زنجیره عرضه محصولات کشاورزی پذیرفته می شود. 

جدول 6. مقایسه گروه هاي مختلف سنی
بر اساس به کارگیری زنجیره عرضه محصولات کشاورزی

ی  ه ها و گر
سنی

F-value.Sigمیانگینتعداد

30-20310/821 a
29/5490/0001 40-31850/833 a

50-41600/646 b

b 51440/627 و بیشتر
حروف غیر یکسان نشان دهنده تفاوت معنادار است. 

اساس  بر  درآمدی  مختلف  گروه های  مقایسه 
کشاورزی محصولات  عرضه  زنجیره  به کارگیری 

لحاظ  از  درآمدی  گروه  دو  بین  که  می دهد  نشان  نتایج 

تفاوت  کشاورزی  محصولات  عرضه  زنجیره  به کارگیری  میزان 
معنی دار وجود دارد )Sig = 0/003 ،t = -8/387.(؛ بنابراین، 
گروه درآمدی بیشتر از 15 میلیون ریال از لحاظ این متغیر 
با گروه درآمدی کمتر از 15 میلیون ریال متفاوت است و در 
وضعیت بهتری از لحاظ به کارگیری زنجیره عرضه محصولات 
کشاورزی قرار دارد. با توجه به یافته های به دست آمده فرضیه 
گروه های  بین  معنی دار  تفاوت  باوجود  رابطه  در  محقق 
محصولات  عرضه  زنجیره  به کارگیری  لحاظ  از  درآمدی 

می شود.  پذیرفته  کشاورزی 

جدول 7. مقایسه گروه هاي مختلف درآمدی بر اساس
به کارگیری زنجیره عرضه محصولات کشاورزی

گروه های 

میانگینتعداددرآمدی
انحراف 

معیار
tSig.

بیشتر از 15 

میلیون ریال

10
6

0/8
30

0/1
62

-8
/3

78

0/0
03

کمتر از 15 

میلیون ریال

1140/6
54

0/1
48

  
 همبستگی بین متغیرهای مستقل و زنجیره عرضه 

محصولات کشاورزی
برای تعیین وجود رابطه بین متغیر های تحقیق به تناسب 
متغیرها از ضرایب همبستگی متناسب استفاده گردید. مطابق 
معنی داری  و  مثبت  رابطه   ،)9 )جدول  به دست آمده  نتایج 
زنجیره  و   ICT پذیرش  تحصیلات،  درآمد،  متغیرهای  بین 
عرضه محصولات کشاورزی در سطح یک درصد وجود دارد؛ 
بنابراین می توان با اطمینان 99 درصد اذعان نمود که سطح 
درآمد، تحصیلات و پذیرش ICT با زنجیره عرضه محصولات 
کشاورزی رابطه مثبت و معنی داری در سطح بالا دارد. بر این 
اساس، هرقدر کشاورزان ازنظر سطح درآمد، تحصیلات و پذیرش 
به  به احتمال زیاد  باشند  داشته  قرار  بهتری  موقعیت  در   ICT
کار  به  کشاورزی  محصولات  عرضه  زنجیره  بیشتری  میزان 
می گیرند. دسترسی بهتر و بیشتر و همچنین توانایی استفاده 
عرضه  زنجیره  به کارگیری  باعث  کشاورزی  به روز  اطلاعات  از 

محصولات کشاورزی در بین کشاورزان شده است.
همچنین نتایج جدول نشان می دهد که بین متغیر سن و 
زنجیره عرضه محصولات کشاورزی رابطه منفی و معنی داری 
با اطمینان  در سطح 1 درصد وجود دارد. درنتیجه، می توان 
99 درصد قضاوت نمود که رابطه منفی و معنی داری بین سن 
سطح  در  کشاورزی  محصولات  عرضه  زنجیره  به کارگیری  و 
بالا وجود دارد. به احتمال زیاد هرچقدر افراد جوان تر باشند به 
میزان بیشتری از زنجیره عرضه محصولات کشاورزی استفاده 

می کنند. 
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جدول 9. ضرایب همبستگی بین متغیرهای مستقل با متغیر زنجیره عرضه محصولات کشاورزی

توصیف همبستگیسطح معناداری )P(ضریب همبستگی پیرسون )R(متغیر

بالا0/001††0/467-سن

بالا0/001††0/511درآمد

بالا0/001††0/558سطح تحصیلات

ICT بالا0/001††0/570پذیرش
    )P ≥ 0/01( همبستگی در سطح 1 درصد معنادار می باشد††

    )P ≥ 0/05( همبستگی در سطح 5 درصد معنادار می باشد†

میزان تأثیرگذاری متغیرهای مستقل بر زنجیره عرضه محصولات کشاورزی 
به منظور بررسی تأثیر متغیرهای معنی دار بر زنجیره عرضه محصولات کشاورزی از آزمون رگرسیون چندگانه بهره گرفته شد. 
هدف از این تحلیل، ارزیابی تأثیر هرکدام از متغیرهای مستقل در تبیین واریانس متغیر وابسته بود. همان گونه که در جدول 10 
نشان داده شده است همان طور که مشاهده می شود در مدل اول، تنها پذیرش ICT در رگرسیون قرارگرفته که میزان ضریب 
تعیین تعدیل شده 0/745 به دست آمده است. این ضریب نشان می دهد که متغیر پذیرش ICT، 0/745 درصد از واریانس متغیر 
وابسته را به تنهایی تبیین می کند. از طرفی در مدل دوم، متغیرهای تعدیل گر به همراه متغیر مستقل وارد تحلیل رگرسیون شدند. 

مطابق جدول در این حالت ضریب تعیین تعدیل شده برابر 0/346 می باشد.
این ضریب بیان کننده این مطلب است که متغیرهای به کاربرده شده در رگرسیون، توانایی تبیین 34/6 درصد از واریانس متغیر 
وابسته )به کارگیری زنجیره عرضه محصولات کشاورزی( را دارا هستند.  نتایج حاکی از آن است که با حضور متغیرهای تعدیل گر 

میزان ضریب تعیین تعدیل شده کاهش پیدا کرده است. 

جدول 10. خلاصه ی مدل رگرسیون چندگانه )هم زمان(

ضریب تعیین تعدیل شده ضریب تعیین )R2(ضریب همبستگی چندگانه )R( مدل
(.R2Ad)

بدون حضور تعدیل گر
ICT 0/8640/7460/745عدد ثابت، پذیرش

با حضور تعدیل گر
تحصیلات،  درآمد،  سن،  ثابت،  عدد 

ICT پذیرش 
0/5980/3580/346

 
جدول 11 نشان دهنده ضرایب رگرسیون استانداردشده )ß( است. با توجه به جدول زیر می توان نتیجه گرفت که بدون حضور 
متغیرهای تعدیل گر به ازای هر انحراف معیار تغییر در پذیرش ICT، میزان متغیر وابسته 0/864 واحد افزایش می یابد؛ اما با 
حضور متغیرهای تعدیل گر به ازای هر انحراف معیار تغییر در پذیرش ICT، میزان متغیر وابسته 0/4 واحد افزایش پیدا می کند. 

جدول 11. ضرایب رگرسیون چندگانه

.BBetatSigمدل

)Y1( بدون حضور تعدیل گر
)C( عدد ثابت

ICT )x1(  پذیرش

2/056
11/244

-
0/864

6/835
25/304

0/001
0/001

)Y2( با حضور تعدیل گر
)C( عدد ثابت

سن 
)X1( تحصیلات

درآمد 
ICT )x2(  پذیرش

0/279
0/004
0/011
0/001
0/228

-
0/207
0/254
0/165
0/400

2/219
1/830
1/792
2/157
3/126

0/028
0/069
0/032
0/074
0/002

 متغیر وابسته ی پژوهش، به کارگیری زنجیره عرضه محصولات کشاورزی است. 
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زنجیره  به کارگیری  برآورد  برای  که  معادله ای  بنابراین،   
به صورت  می شود؛  گرفت   نظر  در  کشاورزی  عرضه محصولات 

می باشد:  زیر 

لازم به ذکر است که از چهار متغیر مستقل به کاربرده شده 
سطح  و   ICT پذیرش  متغیر  دو  تنها  رگرسیون،  تحلیل  در 
کشاورزی  محصولات  عرضه  زنجیره  به کارگیری  بر  تحصیلات 
تأثیرگذار می باشند؛ به طوری که متغیرهای ذکرشده تأثیر مثبت 

و معنی داری بر متغیر وابسته دارند. 

بحث و نتیجه گیری
در اکثر کشورهای درحال توسعه، انتقال اطلاعات درزمینه 
و  خدمات  سازمان  توسط  عمدتاً  کشاورزی  نوین  فناوری های 
ترویج کشاورزی انجام می گیرد. همواره اثربخشی این سازمان 
درزمینه انتشار فناوری ها نوین کشاورزی یکی از مسائل مهم 
است.  رفته  شمار  به  ایران  ازجمله  درحال توسعه  کشورهای 
فناوری اطلاعات و ارتباطات شرایط مطلوبی را در ارائه اطلاعات 
پیشرفته و بی درنگ درزمینه فناوری های نوین کشاورزی فراهم 
آورده است. مطالعه حاضر نیز به بررسی تأثیر فناوری اطلاعات 
محصولات  عرضه  زنجیره  به کارگیری  میزان  بر  ارتباطات  و 

کشاورزی در بین کشاورزان پرداخته است. 
نتایج تحقیق نشان داد که تفاوت معنی داری بین گروه های 
مختلف تحصیلی از لحاظ به کارگیری زنجیره عرضه محصولات 
 Ali &  کشاورزی وجود داشت. نتایج پژوهش حاضر با نتایج
 ;)2010( Taragola & Van Lierde  )2011( Kumar
سطح  بودن  پایین  داشت.  تطابق   ;)2008(  .Agwu et al
مسائل  به  نسبت  که کشاورز  تحصیلی کشاورز سبب می شود 
از  ندهد؛  نشان  خود  از  مثبت  تمایل  کشاورزی  روز  و  علمی 
همین رو، میزان به کارگیری زنجیره عرضه محصولات کشاورزی 
در این کشاورزان پایین تر از کشاورزان با سطح تحصیلات بالاتر 
است. از طرفی، این کشاورزان از توانایی کمتری در استفاده از 

دانش و اطلاعات در رابطه با کشاورزی نوین برخوردارند.
 از طرفی، یافته های پژوهش نشان داد که بین گروه های 
محصولات  عرضه  زنجیره  به کارگیری  لحاظ  از  سنی  مختلف 
پژوهش حاضر  نتایج  داشت.  معنی دار وجود  تفاوت  کشاورزی 
 Taragola & Van  )2011(  ,Ali & Kumar نتایج  با 
2010( Lierde(; Agwu et al. )2008(; همخوانی داشت. 
نتایج نشان داد که کشاورزان با سن پایین تر به میزان بیشتری 
این  می کنند.  استفاده  کشاورزی  محصولات  عرضه  زنجیره  از 
مسن  افراد  به  نسبت  بالاتری  تحصیلات  سطح  از  اکثراً  افراد 
سطح  میزان  لحاظ  از  افراد  این  همچنین  بودند؛  برخوردار 

داشتند. بهتری  موقعیت  تحصیلات 
گروه های  بین  معنی دار  تفاوت  بیانگر  یافته ها  درنهایت   
مختلف درآمدی بر اساس به کارگیری زنجیره عرضه محصولات 

 Ali & Kumar کشاورزی بود. نتایج پژوهش حاضر با نتایج
 Agwu )2010(;؛   Taragola & Van Lierde  )2011(
درآمدی  گروه  در  داشت. کشاورزان  مطابقت   )2008(  .et al
بالاتر در موقعیت بهتری از لحاظ دسترسی به دانش و اطلاعات 
نوین  فن آوری های  خصوص  در  سرمایه گذاری  همچنین  و 

داشتند. قرار  کشاورزی 
گرفته شده  کار  به  مستقل  متغیرهای  درزمینه  همچنین، 
متغیر  که  داد  نشان  همبستگی  آزمون  نتایج  پژوهش  این  در 
 =  0/511( درآمد   ،).Sig  =  0/001  ،r  =0/558( تحصیلات 
 =  0/001  ،r  =0/570(  ICT پذیرش  و   ).Sig  =  0/001  ،r
با به کارگیری زنجیره عرضه  .Sig( رابطه مثبت و معنی داری 
محصولات کشاورزی داشتند. از سویی، متغیر سن )0/467- = 
به کارگیری  با  معنی داری  و  منفی  رابطه   )Sig.  =  0/001  ،r

داشت. کشاورزی  محصولات  عرضه  زنجیره 
از  حاکی  چندگانه  رگرسیون  آزمون  نتایج  این،  بر  علاوه 
آن بود که متغیرهای تحصیلات و میزان پذیرش ICT تأثیر 
میزان  داشتند.  تحقیق  وابسته  متغیر  بر  معنی داری  و  مثبت 
ضریب تعیین تعدیل شده 0/346 بود. این ضریب نشان داد که 
تبیین 34/6  توانایی  به کاربرده شده در رگرسیون،  متغیرهای 
محصولات  عرضه  )زنجیره  وابسته  متغیر  واریانس  از  درصد 
کشاورزی( را دارا بودند.  بدین معنی که هرچقدر میزان سطح 
کشاورز  توسط   ICT پذیرش  میزان  همچنین  و  تحصیلات 
بیشتر باشد، استفاده وی از زنجیره عرضه محصولات کشاورزی 
 )2014( .Ogutu et al بیشتر است. نتایج تحقیق با یافته های
 Jensen ;)2006( Overa ;)2012( Kiiza & Pederson
)2007(; و Annamalai & Rao )2003( همخوانی داشت. 
ICT دو  بالا بودن سطح تحصیلات کشاورز در کنار پذیرش 
عامل مؤثر در به کارگیری زنجیره عرضه محصولات کشاورزی 
درزمینه  کشاورزان  بر  بسیاری  تأثیر  متغیر  دو  این  هستند. 
همچنین  و  کشاورزی  به روز  اطلاعات  و  دانش  از  برخورداری 
راستا  همین  در  دارند.  کشاورزی  اراضی  در  آنان  به کارگیری 
محصولات  عرضه  زنجیره  به کارگیری  بودن  بالاتر  به  منجر 

است. این کشاورزان شده  توسط  کشاورزی 

پیشنهادها
درزمینه  پیشنهادهایی  به دست آمده  نتایج  به  توجه  با 
افزایش به کارگیری زنجیره عرضه کشاورزی توسط کشاورزان 

می گردد: ارائه 
با توجه به تأثیر مثبت و معنی دار فناوری اطلاعات   -
پیشنهاد  کشاورزی  محصولات  عرضه  زنجیره  به کارگیری  در 
می گردد که سازمان ترویج کشاورزی منطقه موردمطالعه، ارائه 
خدمات خود را بر اساس فناوری اطلاعات و ارتباطات قرار دهد 

فناوری وفق دهند. این  با  را  به مرورزمان خود  تا کشاورزان 
اجرایی  دستگاه های  می گردد،  پیشنهاد  همچنین   -
تا  کنند  تبلیغاتی  پوسترهای  نصب  به  اقدام  روستا  سطح  در 
و  اطلاعات  فناوری  فواید  و   مزایا  با  را  بدین وسیله روستائیان 

سازند.  آشنا  ارتباطات 
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پیشنهاد می شود، جهت آشنایی بیشتر با توانایی های   -
فاوا در توسعه کشاورزی و به خصوص زنجیره عرضه محصولات 
آگاه سازي  و  فرهنگ سازي  قبیل  از  شیوه هایی  با  کشاورزي 
ترویجی  آموزشی  کلاس هاي  و  انبوهی  رسانه هاي  طریق  از 

کرد.  ایجاد  روستاییان  و  کشاورزان  در  را  لازم  زمینه هاي 
با توجه به اینکه بیش از نیمی از کشاورزان منطقه   -
آموزشی  قرار دارند می توان کلاس های  بازه سنی 39-20  در 
ترویجی در رابطه با انواع کاربرد فناوری اطلاعات و ارتباطات در 
توسعه کشاورزی مانند هواشناسی علمی و پیشرفته، اطلاعات 
نیازسنجی  و  امکان سنجی  نهاده ها،  قیمت  نوسانات  از  دقیق 
بازارهای مصرف ملی و بین المللی، ترکیب روش های علمی و 
عملی، اطلاعات صادرات و واردات از طریق بخش خصوصی و 

دولتی و آموزش و ترویج مناسب و پیشرفته برگزار نمود.
با توجه کم توجهی کشاورزان به اهمیت بسته بندی و   -
درجه بندی محصولات کشاورزی پیشنهاد می شود، کلاس های 
طریق  از  )مثلًا  تبلیغات  و  اطلاع رسانی  یا  آموزشی  ترویجی 
منطقه  کشاورزان  برای  خصوص  این  در  انبوهی(  پیام های 
وضعیت  بتوان  بدین وسیله  تا  گیرد،  قرار  مدنظر  موردمطالعه 
سطح  در  را  کشاورزی  محصولات  درجه بندی  و  بسته بندی 

بخشید. بهبود  منطقه 
میزان  به  تحصیل کرده  کشاورزان  این که  به  نظر   -
بیشتری زنجیره عرضه محصولات کشاورزی را به کار گرفته اند، 
پیشنهاد می گردد، سازمان ترویج و آموزش کشاورزی این افراد 
را شناسایی و با آنان درزمینه ترویج زنجیره عرضه محصولات 

باشد. داشته  همکاری  کشاورزی 
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