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  راهكارهاي ارتقاء وضعيت ترويج علم در ايران؛ با بررسي 
  1 و متولياننظران صاحبديدگاه 

  
  2دكتر آزاده حيدري

  
  25/9/1390:              تاريخ پذيرش20/7/1390: تاريخ  دريافت

  چكيده
امل سازي آن، عو گذاري و فرايند مهم پياده ياستسدر سازوكار ملي ترويج علم، علاوه بر موضوع : هدف

متعدد و تأثيرگذار ديگري نيز مدنظر قرار بگيرند زيرا بر موفقيت و يا عدم موفقيت سازوكار طراحي شده نقش 
 و ارتقاء وضعيت ترويج علم در حل مسئلهشناسايي عوامل بازدارنده و همچنين راهكارهاي . اي دارند عمده

  . شت توجه ويژه داها آنكشور، از جمله مسائل مهمي است كه بايد به 
هايي متولي ترويج  شاغل در سازمان(نظران حقيقي و حقوقيِ   نفر از صاحب60جامعه پژوهش، : روش شناسي

فعال و باتجربه در زمينه ترويج علم در كشور هستند كه بر اساس معيارهايي همچون سابقه فعاليت، ) علم
.  از روش پيمايشي گردآوري شده استهاي پژوهش با استفادهداده. اند انتخاب شده... كاري و  تخصص، تجربه

  . برفي بوده استگيري هدفمند و گلولهها، پرسشنامه و روش نمونهابزار گردآوري داده
 علم ترويج كه ايگونه به) هادانشگاه و مدارس (آموزشي نظام اصلاح «ها نشان داد كهتحليل يافته: يافته ها

 بالاترين امتياز را از آن خود كرده 59با كسب امتياز نهايي  »دشو قلمداد ها آن مهم هاي فعاليت از مهمي بخش
است و به عنوان اولويت اول متوليان و اولويت دوم صاحبنظران، به عنوان راهكار مهمي در توسعه ترويج علم در 

  . كشور معرفي و شناخته شده است
 به توجه« و »علم ترويج هميتا به نسبت خصوصي نهادهاي و دولتي مسئولان آگاهي ارتقاء« :نتيجه گيري

، دو راهكار مهمي هستند كه توسط صاحبنظران و 54 و 56با كسب امتياز نهايي  »ترپايين سنين از علم ترويج
 و كارآفريني خلاقيت، پرورش مراكز خصوصي، تاسيس، تازه مراكز از دولت مالي حمايت«.اندمتوليان معرفي شده

، 5,93، با ميانگين »كنندمي تلاش محدود امكانات با خود هاي خلاقيت و هاايده ترويج راستاي در كه. . . 
 برخي جبران جهت (فعال هاي سازمان به تشويقي هايبرنامه قالب در هزينه كمك عنوان به وجوهي پرداخت«

 يژهو سياست تعيين و تعريف« و 5,78با ميانگين  »)بيشتر فعاليت به نهادها ساير تشويق و مالي هاي محدوديت
 متولي نهادهاي و هاسازمان براي  . . .و بهره كم بلاعوض، هايوام اعطاي مزايا، و حقوق نظر، مورد بودجه اعطاي

، سه راهكار مهمي هستند كه توسط متوليان، به منظور رفع 5,55با ميانگين » دولت توسط) خصوصي و دولتي(
  .مشكلات مالي نهادهاي متولي معرفي شده است

  ترويج علم، سازوكار ملي، راهكارها، ايران: ها كليدواژه
  

   و بيان مسئلهمقدمه
 موانع رفع ازمندين باشد آن با مرتبط يفناور امكانات آوردن فراهم ازمندين آنكه از شيپ و شيب علم توسعه و جيترو چگونگي

 مساعد و مناسب يخيتار و يهنگفر ،يذهن يهانهيزم تيتقو و كسوي از ما يجمع تيهو و حافظه در شده راسخ يفرهنگ و يذهن
 و يفرهنگ ينهادها انيم نيا در و است يمل ريفراگ عزم كي ازمندين علم جيترو و توسعه د،يترد بدون. ماست سنت در علم توسعه

                                                 
شناسايي و تحليل اجزا و عوامل موثر در ترويج علم ايران و ارائه سـازوكار ملـي تـرويج                   «آزاده حيدري تحت عنوان     نامه دكتري     اين مقاله مستخرج از پايان    . 1

طمه نوشين فرد در دانـشگاه آزاد اسـلامي، واحـد علـوم و تحقيقـات تهـران،                  فادكتر  زاده و مشاوره دكتر نجلا حريري و          به راهنمايي دكتر محمد حسن    » علم
  .ي استرسان دانشكده علوم انساني و اجتماعي، گروه كتابداري و اطلاع

 دكتراي كتابداري و اطلاع رساني واحد علوم و تحقيقات. 2
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24  1390 زمستان )15(شماره  چهارم، سال )علوم كتابداري و اطلاع رساني و فناوري اطلاعات(فصلنامه دانش شناسي 
 هدف را كشور يفرهنگ سامانه در تعارض رفع ديبا علم جيترو موفق يمل راهبرد كي. كنند فايا تواننديم را يمهم نقش يردولتيغ
  ).6، ص 1381 ،يصالح ذاكر (است يفرهنگ ينسب وفاق به لين عدم و رخوت و تشتت مولد يفرهنگ تعارض. رديبگ

 و عيوب نقايص، رفع مستمر، گيري گزارش هدف با كشور در علم ترويج هاي فعاليت مستمر پايش براي سازوكاري امروزه ايجاد
   .الاجراست فرهنگي كشور لازم ـ نه علميارائه راهكارهاي مفيد و مناسب و همچنين توسعه ساما

 از برداري الگو علم، مروج نهادهاي از حمايت براي مسئولين در اعتقاد ايجاد علم، ترويج فرايند به مسئولين دادن اهميت
 شناسايي براي )تطبيقي (المللي بين مطالعات انجام كشور، سراسر در الگوها اين اشاعه و علم المللي و موفق ترويج هايي بين فعاليت

 و علم، فرهنگ اشاعه علم توسعه و رشد در تواند مي علم مروج نهادهاي بين بيشتر همكاري ايجاد و علم ترويج بهتر راهكارهاي
 و علمي هاي انجمن تقويت سالاري، شايسته دانشمندان، نظرات به واقعي نهادن همچنين ارج. باشد مؤثر كشور در علم ترويج فرايند
  . است مؤثر كشور در علوم توسعه و رشد در آنان به واقعي گذاريارزش

تا زماني كه ترويج علم و دانش در يك كشوري، به طور متوازن، و در تمامي اقشار علمي و غيرعلمي جامعه رخ ندهـد، نـه تنهـا           
تي در سـاختار اقتـصادي،       گذارد، بلكه موجب پديد آمدن مـشكلا       يتاثير زيادي بر ميزان توليد و رشد علمي افراد در هر سطحي نم            

  . در جامعه نيز مي شود. . . اجتماعي، فرهنگي، سياسي و 
تر از آن ارائه راهكارهايي مفيد، يكي از عوامل بسيار مهم و تاثيرگذار بر موفقيت و يا عدم موفقيت ها و مهمشناسايي چالش

هدفمند و تعامل دو و يا چندجانبه متوليان با ريزي دقيق، مشاركت سازوكار ملي و مصوب در يك كشور است و بدون برنامه
بنابراين تحليل و بررسي ميزان تاثيرگذاري هر يك از راهكارهاي پيشنهادي، عامل مهمي . يكديگر، طرح ملي راه به جايي نمي برد

  .است كه بايد مدنظر قرار بگيرد
هاي مختلفي همچون ميزان مشاركت     وهش در حوزه  ارائه و اجراي موفق سازوكار ملي ترويج علم در كشور منوط به بررسي و پژ              

  .ريزي شده و عوامل متعدد ديگر استها و پيشنهاد راهكارهاي مفيد و برنامهگذاري، مشاركت، شناسايي چالشمتوليان، سرمايه
 علم از ديد دو ميزان تاثيرگذاري راهكارهاي ترويجآنچه در اين مقاله مورد بررسي و مطالعه قرار گرفته است، تحليل و بررسي 

همچنين در ادامه راهكارهايي به منظور مرتفع ساختن مشكلات مالي . نظران و متوليان ترويج علم در كشور استگروه صاحب
  .شودمتوليان ترويج علم نيز ارائه مي

   سازوكار، شناسايي و  هدف از اين تحليل و بررسي، طراحي و ارائه سازوكار ملي ترويج علم در ايران است لذا قبل از تدوين اين
  نمود تا بتوان بر اساس نتايج حاصل و برمبناي وضعيت موجودتحليل ميزان تاثيرگذاري اين راهكارهاي پيشنهادي ضروري مي

  .ريزي كرد، نقاط ضعف را شناسايي و برطرف و نقاط قوت را تقويت كردبرنامه
ي هست كه براي توسعه و بهبود شرايط ترويج علم در كشور پردازد، راهكارهايآنچه اين مقاله به طور اختصاصي بدان مي

  ضروري است
كنـد  عدم توجه به مقوله ترويج علم، مشكلاتي را براي كشور و مردم ايجاد مـي              . اهميت اين پژوهش در كاربردي بودن آن است       

هاي فعلـي كـشور     عرفي كند، از ضرورت    ارائه طرحي كه بتواند ترويج علم را به عنوان اولويت مهمي بين مسئولين و مردم م                نيبنابرا
  .يكي از اين عوامل هستند» راهكارهاي ارتقاي وضعيت«لازمه اين امر شناخت همه عوامل موثر بر اين سازوكار است كه . است

ن كند و ارائه طرحي كه بتواند ترويج علم را به عنواعدم توجه به مقوله ترويج علم مشكلاتي را براي كشور و مردم ايجاد مي
  .هاي فعلي كشور در قرن بيست و يكم استاولويت مهمي بين مسئولان و مردم معرفي كند، از ضرورت

ها و موانع و همچنين اتخاذ تدابيري به منظور رفع مشكلات و ارائه راهكارهاي مهم از جمله اهداف مهم در  شناسايي چالش
كارها در راستاي توسعه وضعيت ترويج علم در كشور، اين پژوهش اهبه جهت اهميت شناسايي ر. ارائه سازوكار ملي ترويج علم است

نظر پژوهش براي ارتقاء وضعيت ترويج  كارهاي مورد پردازد و هدف آن بررسي ميزان تأثيرگذاري راهبه طور ويژه به اين مهم مي
  :م اين پژوهشبنابراين از اهداف مه. اند نظران و متوليان امر ارائه داده علم در ايران است كه صاحب

 كارهاي مهم براي توسعه وضعيت ترويج علم در كشور وارائه راه )1
  هاي متولي ترويج علمكارهايي به منظور رفع مشكلات مالي سازمانارائه راه )2
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 25  و متولياننظران صاحبراهكارهاي ارتقاء وضعيت ترويج علم در ايران؛ با بررسي ديدگاه 

  هاي اساسي پژوهشپرسش
 كشور پرسيده در) متوليان( حقيقي و حقوقي نظران صاحببه منظور تحقق اهداف پژوهش دو پرسش اساسي طراحي شده و از 

  :هاي اساسي عبارت است ازاين پرسش. شد
  نظران و متوليان اين حوزه كدامند؟ راهكارهاي ارتقاي وضعيت ترويج علم در ايران از ديدگاه صاحب) 1
   كدامست؟ علم جيترو يمال مشكلات رفع منظور به نظر متوليان مورد و موثر يراهكارها) 2

  .ترويج علم پرسيده شده است)  نفر30( متوليان لازم به ذكر است پرسش دوم تنها از
  

  مباني نظري و پيشينه پژوهش
 ،1387 ا،يپا( است جامعه يفرهنگ يهاارزش به يمتك ياديز حد تا و است يعموم معرفت ينوع خود يمعنا نيترعام در علم

 در امروز سبب نيبد. ندارد انيب هب اجياحت يرو چيه به كه است انيع چنان بشر يزندگ در علوم تأثير قت،يحق در ).34 ص
 ازين و سواد سطح تناسب به امر نيا البته. سازند آشنا يعلم اصول با را مردم همه كه شوديم كوشش شرفتهيپ و يمترق يهاجامعه
 و ساده يزبان به علم ،يعاد مردم يبرا و يعلم قيدق نكات و رموز يتمام با علم فن، اهل يبرا. دارد يمتفاوت سطوح مردم، ياطلاعات
 ،يزيربرنامه به كه دشوار ستامري قتاًيحق اما است، آسان و سهل اريبس ظاهر به مهم امر نيا اگرچه. شوديم داده شرح فهم قابل

 با هدف نيا كه شود جاديا مردم در ديبا علم يريادگي علاقه نكهيا همه از تر مهم. دارد ازين. . . و يگذارهيسرما ،گذاري سياست
  . شوديم انجام . . . و ياطلاعات هاي هواسط هيكل يكل طور به و هارسانه تيتقو علم، جانومر تيترب

 يهاافتهي انتقال و هاپژوهش انجام با علم گفت توانيم. است كاربرد و انتقال كسب، شامل وستهيپ هم به يژگيو سه يدارا علم
 شده كسب علم كه رديگيم صورت علم ديتول يزمان بنابراين. ديآيم عهجام مدد به اشاعه و جيترو با سپس و شوديم آغاز يپژوهش

 .)1383 گل،يزلف (كنديم كامل را آن ديتول كه است علم جيترو ترساده عبارت به. باشد داشته كاربرد يبشر مشكلات حل در
 كردن همگاني رينظ يمتعدد يهاادفمتر با و است شده يفارس زبان وارد يسيانگل از كه است يمعادل ،»علم جيترو «عبارت اما
 رهيدا از را علم ما كه معناست نيا به هاواژه نيا همه اساس و روديم كار به . . . و علم كردن ياجتماع علم، كردن يعموم علم،

 شتهدا نشيب و يآگاه خود درك و فهم سطح در يعلم داتيتول به نسبت جامعه اقشار همه كه ينحو به م،يببر فراتر ،يمحدود
  ).16، ص 1384 ،يحر (باشند

  
  ترويج علم

  :شوديم اشاره ها آن از يبرخ به نجايا در كه است موجود علم جيترو به راجع يمتعدد فيتعار
 را يعلم ميمفاه ياصل يمبنا بتواند كس هر كه ياگونه به ،يعلم تفكرات دنيكش ريتصو به در است يكوشش علم جيترو -1
 ).10، ص 1385 باچه،يد (كند ركد را آن ياصل جوهره و دهيفهم

 عامه اي رمتخصصيغ مخاطبان تا است يعلم دهيچيپ يهاافتهي و هاشهياند ليتعد و كردن سازگار علم، جيترو از منظور -2
 استفاده مورد باشد قرار هرگاه شوديم ارائه يعلم يهايبررس و پژوهش جينتا عنوان به كه ياطلاعات. ابنديدر را آن بتوانند

 ،يحر (باشد درك قابل زين مخاطبان گونه آن يبرا كه رديگ بهره يقالب و ساختار زبان، از ديبا ريناگز رد،يگ قرار صصانرمتخيغ
 ). 66 ص ،1385
 و يعلم دانش يهاجنبه همه تيريمد دانش، انفجار دوران در. استي علم يهاروش  وعلم دانش دربردارنده علم، جيترو -3
 گوناگون، يعلم يهاحوزه در فعال افراد به بتوانند كه است ازين ييهاسازمان و افراد به پس. است رممكنيغ فرد ك ييبرا ،يفناور
 ). 2005، 1جيانمين (بدمند يعلم افكار و يعلم روح

 و سوكي از علم در مردم عامه فهم سطح كردن كينزد يبرا كه دانست ييها تيفعال از يامجموعه توانيم را علم جيترو -4
 عوامل م،يمفاه نيا به يابيدست يبرا. شوديم انجام مردم عموم يسو از ها آن يريپذفهم هدف با يعلم ميمفاه كردن ساده

                                                 
1. Jianmin 
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26  1390 زمستان )15(شماره  چهارم، سال )علوم كتابداري و اطلاع رساني و فناوري اطلاعات(فصلنامه دانش شناسي 
 ،يفناور و علم حوزه گذاران استيس ،يعلم يهارسانه ،يعلم جامعه به جمله آن از توانيم كه شوند فعال هم كنار در ديبا يمختلف

 ). 24 ص ،1. ج ،1388 زاده،حسن (كرد اشاره . . . و يعلم يها انجمن ،يزشآمو مؤسسات و مدارس ،يصنعت و يفن مؤسسات
 وسيلة همچنين و است 2فرهنگي و اجتماعي حافظة ايجاد همچنين و 1اجتماعي هايآگاهي دهندة شكل علم بنابراين ترويج

 پيچيدة ابعاد درك به قادر مردم عموم آنجايي كه از. شودمي داده تحويل مردم به و تضمين علم توسط كه است حقيقتي اشاعة
 ضروري علمي هاي روش اجراي براي هم و علم شناخت براي هم علم ترويج دليل همين به نيستند، فلسفي و اقتصادي و سياسي

  ).514، ص 2009، 3جونيور، اوريكو(ست 
وت مورد بحث و بررسي قرار گرفته هاي متفا هاي مختلف و از ديدگاه از سوي ديگر، اهميت اجتماعي فرايند ترويج علم در قالب

شود كه دامنه موضوعي ترويج علم كاملاً گسترده  گيرد، مشاهده مي هاي ترويج علم مورد بررسي قرار مي زماني كه همه جنبه. است
اجرا  جهان قابل سراسرهمچنين سيستمِ اشاعه و ترويج علم، از طريق هزاران مركز علمي، پژوهشگاه و مراكز تحقيقاتي در . است

   ).127، ص 1988، 4كيد(» است و اهميت زيادي دارد
  :از عبارتند كه كند مي اشاره يعلم ارتباطات جاديا و علم جيترو اصلي هدف سه به اش مقاله در ،5)2004 (اوليورا
، )افراد يبرا ارزشمند ابزاري عنوان به علم درك و علم ماهيت از قدرشناسي شامل (علوم از عمومي قدرشناسي و شناخت) الف

)  و ج)آن عملكرد چگونگي و علم چيستي درباره دانش شيافزا و علمي دانش شيافزا شامل (علم از وميمع درك) ب
   .)عمومي هاي مشاركت و عامي افراد آموزش با رابطه در (علم درباره اجتماعي پذيري مسئوليت

رويج علم، تفسير اطلاعات علمي است كه بيشتر براي نگاهي به دنياي ديجيتال معتقد است كه ت نيز با نيم) 2008(نوروزي 
او معتقد است ترويج علم با استفاده از فناوري نوين، اينترنت و وب، براي .  قرار گرفته است تا متخصصانمورد نظرمخاطب عامه 

  .رود يي علوم به كار ميها شرفتيپهاي صورت گرفته، دستاوردها و  آنها با تلاشها آنآشنا كردن كاربران وب با علوم و آشنا كردن 
  

  علم جيترو اهداف
  :كرد اشاره ريز موارد به توانيم علم جيترو مهم اهداف عمده از
 جامعه يعموم درك شيافزا جهينت در و مختلف يهايفناور و علوم به نسبت جامعه افراد يعموم يآگاه سطح بردن بالا -1

  علم، از
  جامعه، در يعلم يها روش از شتريب استفاده و معل به نسبت مردم عامه مثبت نگرش بردن بالا -2
 . يزندگ تيفيك يارتقا يبرا كارها، انجام و يزندگ در علم شتريب كاربرد -3

 يبرا بهتر يزندگ و رفاه آن جهينت كه شوديم دانش و اطلاعات به مختلف يقشرها افتني دست و علم توسعه موجب علم جيترو
 نيترشرفتهيپ كه است محور ييدانا جامعه جاديا يسو به حركت واقع در دانش يسو هب جامعه حركت. بود خواهد جامعه افراد

 منابع يكل طور به و گاز و نفت اي ها جنگل معادن، به يدسترس نه ياجامعه نيچن ياصل هيسرما. است ياطلاعات جامعه مرحله
 ديدرآ گردش به جامعه در علم كه شوديم آغاز يزمان از علم جيترو. است ريپذتيمسئول و آگاه مطلع، يشهروندان وجود كه ،يعيطب
 ها آن تنوع و حجم بر و شونديم ديتول مرتب طور به كه يعلم اطلاعات و هاافتهي قيطر نيا از واقع در. ابد ييهمگان و عام جنبه و

 رهنما، و انيانتظار (شوديم ادهاستف مردم عامه ازسوي شتريب و افتهي توسعه و گسترش فعالانه طور به جامعه در شود،يم افزوده
 ). 250ـ249 ص ،1387
 يضرور كاملاً علم با ييآشنا يبرا ،يسازفرهنگ ا ييبسترساز. است علم جانبة ة همهتوسع علم، جيترو مهم اهداف گريد از
 و متخصصان تا هگرفت هاخانواده و جوانان نوجوانان، كودكان، از مختلف سطوح در ميبتوان ديبا ما كه مفهوم نيا به. است

 همه، يبرا علم. است توسعه يبرا يضرور ابزار كي جامعه در علم كردن يعموم يكل طور به. ميده گسترش را علم كارشناسان،
 استفاده خود يزندگ در يعلم ميمفاه از يعلم ليتحل و هيتجز با و باشند روروبه يعلم تفكر با همه نكهيا و علم، خدمت در همه
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 شيافزا جامعه در يعلم سواد شوديم موجب كه آنچه و است توسعه يبرا يضرور ابزار كي جامعه در علم نكرد يعموم. كنند
 يرسم يهابرنامه كنار در نمايس و ونيزيتلو و،يراد مطبوعات، شامل يگروه يهارسانه مثل يررسميغ يهاآموزش از استفاده ابد،ي

. شود ليتبد يرسم هاي فعاليت ريسا كنار در يجانب تيفعال ينوع به ديبا علم جيترو. ستضروري علم جيترو بنابراين. است آموزش
  ).8، ص 1379 تابش، (ستين ازين نيا يپاسخگو ييتنها به يرسم آموزش
 در كشورهاي در طرفي از ماند؟ مي باقي ترويج براي جايي چه ديگر باشد، خالي تفحص و تحقيق و بحث جاي جوامع در كه زماني تا
 فضاي بر جوامع اجتماعي و فرهنگي سياسي، اقتصادي، وضعيت ندارند، قرار تحقيق براي خود آل ايده شرايط در نيز محققان ،توسعه حال

  :گويد مي علم ترويج و توليد براي مناسب وضعيت درباره افشارصدري غلامحسين. گذارد مي تأثير محققان تحقيقاتي
 . است نياز تابع علمي پيشرفت -1
 . نيست سازگار قدرت مرجع سيطره اب -2
 . كند نمي رشد صدايي تك فضاي در -3
 . پوياست و متحرك جامعه نيازمند -4
 . است تحقيق و بحث آزادي و اجتماعي حمايت نيازمند -5
). 809 ص ،1379 ،افشارصدري (است نيازمند ها آگاهي مستمر مبادله و همكاري به يعني است مستمر ستد و داد نيازمند -6

 . رسانديم قدرت به را جامعه كي و كنديم حفظ را خود پويايي ج،يترو و ياجتماع تيحما ،يجمع خواست اب علم شرفتيپ بنابراين
  
  علم جيترو يها تيفعالة خچيتار

 بدينسان. دانست چاپ صنعت پيدايش بشري، زندگي در را »اطلاعاتي توسعه «عطف نقاط ترين مهم از يكي بتوان شايد
 مردم عموم اختيار در و آمدند بيرون ها كاخ و معابد تنگ حصار از نداشتند فرد به منحصر هاي نگاشت تك جز محملي كه اطلاعاتي

 افراد براي را علمي هاي گنجينه ساختن پذير دسترس آن تبع به و متعدد نسخ در را كتب تكثير كه چاپ صنعت. گرفتند قرار
  . بود بشر علمي و فرهنگي سياسي، اجتماعي، حيات در جديدي دوره آغاز نويدبخش ساخت مي ممكن مختلف

 درآمد پيش خود امر اين و يافتند دست آن به نيز عوام و شد خارج حاكميت طبقات محدوده از اندوزي دانش ترتيب بدين
 شدن پذير دسترس با كه گرانيمطالعه از افراد و يافت افزون شتابي علم حركت كه اي دوره. بود صنعت عصر آغاز و صنعتي انقلاب

. شدند بدل خاص موضوعي هاي زمينه در انديش ژرف و نگر جزئي متخصصيني به پرداختند، مي مطالعه به ها زمينه تمامي در بكت
 تدريجي باختن رنگ موجب ،ها آن كردن جامع جاي به بعد، يك در ها انسان كردن كامل به توجه و نگري جزئي گسترش اما

 1»جديد عصر «مشهور فيلم در ،چاپلين چارلي سينما، بزرگ مؤلف آميز هزل نگاه كه فقداني شد؛ مي آن هاي شاخصه و انسانيت
  . است آن بيان شكل شيواترين
 اي دوره. رسيد مي نظر به مشكل اين بر پاسخي جديد، امكانات و ها ديدگاه كردن فراهم با ارتباطات، و اطلاعات عصر گيري شكل

 و طلبيد مي را عام نگاهي اي، مقوله هر به پرداختن براي و گردد مي وبمحس بزرگ كل يك از جزئي علوم، از شاخصه هر كه
 عصر گيري شكل از پيش تا. است شده آغاز موجود انزواي حصار شكستن و افراد نسبي جامعيت سمت به حركت تدريجاً بدينسان
. شد مي محسوب پيشرفت شاخص رينت مهم عنوان به اقتصادي توان و صنعتي توليدات قالب در كشور هر مادي سرمايه ارتباطات،

 يافتگي، توسعه هاي شاخصه ترين مهم از رود مي شمار به توسعه اصلي منابع از يكي »اطلاعات فناوري «كه امروز جهان در اما
  ). 225 ص ،1381 منتظر، (است جامعه آن در اطلاعات از استفاده و توليد توانايي

 و يعاد يافراد كه يروش به است يعلم يهاشهياند انعكاس يبرا تلاش ،علم جيترو مفهوم م،يكرد اشاره كه طور همان
 ينهادها مشاركت با تيفعال نيا. نامنديم علم جيترو را علم از عامه فهم گريد عبارت به. كنند درك را آن بتوانند زين رمتخصصيغ

 واقع در. (است شده آغاز يلاديم هشتاد دهه از يكنون منسجم شكل به ايدن در و است همراه ياقتصاد و يياجرا ،يآموزش مختلف
 معطوف دهيپد نيا به را خود توجه جانبه همه و يجد نحو به يغرب هاي دولت كه است 1980 دهه هاي سال لياوا حدود از

 و ارباز ،يعلم جامعه يعني (جامعه در ياصل كنشگران گريد و آوردند فراهم را تيفعال نيا رشد يبرا مناسب يهانهيزم ساختند،
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28  1390 زمستان )15(شماره  چهارم، سال )علوم كتابداري و اطلاع رساني و فناوري اطلاعات(فصلنامه دانش شناسي 
 انتشار علوم، يهايآكادم سيتاس كار نيا نهيشيپ) كردند جيبس تيفعال نيا اهداف تحقق راستاي در خود همراه به را) يمدن جامعه
 اقبال زين و نام صاحب دانشمندان فهم عامه اي سخنراني موزه، ييبرپا و هاشگاهينما يبرگزار ،يدرس كتب تأليف ،يعلم اتينشر

 علم، جيترو اول مرحله. ديرس اوج به نوزدهم قرن در و شد آغاز هفدهم قرن از كه است يفناور و علم حوزه به يعموم يهارسانه
-يم جامعه در يعلم تفكر رواج سبب كار نيا استمرار و است ساده شكل به يعلم جينتا ترين مهم عرضه و انسان توجه ختنيبرانگ
تجربيات جهاني ترويج «گزارشي از سخنراني اكرم قديمي با عنوان : داري علممردم (ديرس خواهد ياجتماع رواج و يترق به كه شود
   ).10، ص 1388، »علم

ظهور علم گرايي، عقل  ـ قرن هفدهم و هجدهم( يروشنگر دوره به مردم، يبرا علم مبادله تياهم بر ديتاك ،يكل طور به اما
 آموزش به جامعه، ،يفناور و يفرهنگ ،ياجتماع ،ياقتصاد امور شدر و توسعه يبرا دوره، آن در. گردديبازم) گرايي و فرد گرايي

 ارتباطات يبرقرار واسطه به بلكه مدارس، در يآموزشنظام  ازطريق تنها نه مهم نيا و داشت ازين گسترده يسطح در مردم عموم
 جنگ از پس يفناور و علوم هاي شرفتپي و علم رشد با. گرفتيم صورت زين سوادكم و سال بزرگ افراد انيم در علم مبادله و يعلم
 آن در علم از مردم عموم درك بودن فيضع از تيحكا موجود مدارك ،يطرف از. شديم احساس شتريب آموزش به ازين دوم، يجهان
 3»يعلم سواد «درباره بحث به ،2»كايآمر علوم و هنرها يآكادم هينشر «يهاشماره از يكي در ،1لريم ،. م1983 سال در. دارد ها سال

 يهاواژه درك علم، از عموم درك زانيم يريگاندازه توسط كه مردم، يعلم سواد سطح كه كرد اشاره نوشته نيا در او. پرداخت
 نيا در مندرج مباحث و هاشماره از ياريبس. دارد قرار ينييپا سطح در شود،يم مشخص . . . و يعلم يندهايفرا درك ،يعلم
 دهه دو طول در و پرداخت رفت، يسواديب با مبارزه به يعلم سواد شيافزا با توانيم چگونه كه مسئله اين به آن، از پس ه،ينشر
 كه شد يريگجهينت متعدد قاتيتحق از پس. شد ليتبد مهم يقاتيتحق موضوعات از يكي به ،»علم از يعموم درك «مبحث ،يمتوال

، 4كيويك( است مردم عوام و مخاطبان با ارتباط يبرقرار در منداندانش مشاركت ،يعلم سواد شيافزا مهم هاي شرط پيش از يكي
 ).289، ص 2005

 ماوراء در يفرد هر كه است نيا مدرن جامعه ياساس يژگيو كه است كرده اشاره قتيحق نيا به ،2000 سال در 5كالبرگ
 و يعام فرد كي خودش، يخصصت حوزه از خارج در دانشمند، ك ييحت اي و خودش، يتخصص حوزه دانش و ياحرفه قاتيتحق

 علم جيترو بنابراين. شونديم محسوب فهم عامه علوم افتيدر مخاطبان عنوان به ،يعام تيجمع نيا. شوديم محسوب رمتخصصيغ
 ريسا با بتواند تا است شده فيتعر گسترده يسطح در التزام كي عنوان به زين دارند يخاص يتخصص حوزه كه يدانشمندان يبرا

 هدف مخاطبان و علم] مردم [يعموم مخاطبان ،بنابراين. باشد داشته يعلم مشاركت زين يتخصص يهاحوزه ريسا در دانشمندان
 همچون ،يمتعدد ياحرفه مشاغل. رنديبگ قرار هدف مورد علم جيترو يندهايفرا در ديبا دو هر] يبهداشت امور كاركنان مثال يبرا[

 كه طور همان. ازمندندين آن به مدرسه آموزاندانش كه زانيم همان به هستند، علم جيترو مهم مخاطبان . . . و معلمان پزشكان،
 بر. است يضرور اريبس نظر مورد هاي ريزي برنامه و هدف مخاطب نييتع زين زانيم همان به است، مهم مردم نيب علم موفق انتقال

 او كه صورت نيبد. كنديم مطرح را يعلم استيس در كنندگانشركت يسازقاعده يبرا يمدل ،1986 سال در لر،يم اساس، نيهم
 متصور را يعلم امور رندگانيگميتصم هرم، رأس در او. كنديم يطراح آن در را جامعه مختلف اقشار و رديگيم نظر در را يهرم
-گروه سپس ارند،د قرار يعلم گذاران مشي خط و رهبران ،يبعد سطح در سپس،. است محدود افراد نيا تعداد البته. است شده
 به نسبت كه دارند قرار ناآگاه مردم عموم هرم، قاعده در و علم، به مندانعلاقه ،يعلم مسائل به نسبت ملتفت و آگاه مردم از ييها

 در زين يمتنوع يهاياستراتژ لذا، هستند، متنوع يعلم يازهاين يدارا ينوع به افراد، نيا همه. دارند يشتريب تيجمع گر،يد سطوح
   ).291ـ289همان، ص  (شود يزيرطرح ستيبايم سطوح نيا همه به علم انتقال ستايرا

آنچه مهم است و بايد مورد . ترين شكل خود تنظيم و در اختيار اين افراد قرار بگيردبدين منظور متون علمي بايد در ساده
رك علم و كسب سواد علمي هستند اما سطح نيازها توجه قرار بگيرد اين است كه همه افراد در هر قسمتي از اين هرم، نياز به د

هاي علمي و گروه متخصصان و دانشمندان به واسطه نشست. يكسان نيست و يك روش واحد براي همه سطوح كارساز نيست
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يي توانند به كسب علوم مورد نياز خود بپردازند اما كشاورزان روستاهاي علمي تخصصي به طريق رسمي معمولاً ميتشكيل گروه
تر ديگري بايد مورد استفاده قرار يي غيررسمي و سادهها روشتوانند به كسب و درك علوم بپردازند و براي مثال، از اين طريق نمي

  ). 2010زاده،  حسن(بگيرد 
  

  علم جيترو مفهوم يتكامل و يخيتار ريس
 بر. استيپو و يخيتار مفهوم كي علم، جيترو كه يابيم مي در علم جيترو يخيتار يبررس با تر،يجزئ و ترقيعم يبررس با اما
 و تيوضع در علم جيترو كه ميادهيعق نيا بر ما افته،يتوسعه يكشورها در علم جيترو يهادوره توسعه به مربوط قاتيتحق يمبنا

 :است تصور قابل معل جيترو يبرا مرحله 3 علم، جيترو هاي فعاليت و مردم عموم مشاركت بر بنا. است كرده شرفتيپ زين خود طبقه
 ؛1علم از يعموم رشيپذ -1
  ؛2علم از يعموم درك -2
  . 3علم در يعموم مشاركت -3
 آشكار علم جيترو يساختارها نياول با هفدهم، قرن در ،)گفتنديم علم جيترو آن به يسنت طور به كه (»علم از يعموم رشيپذ«
 نديفرا كي علم جيترو و بودند يعلم يها انجمن و مؤسسات و دانشمندان علم، جيترو ياصل بدنه دوران، آن در. كرد دايپ نمود و شد

 . رفتيم كار به يعام افراد به يعلم دانش انتقال يبرا ه،يسوكي
 سواديب افراد به محدود تنها علم، جيترو مرحله، نيا در. افتي توسعه »علم از يعموم درك «يتئور ستم،يب قرن به ورود با
 نهيزم در تنها علم، جيترو مفهوم. گرفتند قرار نظر مورد هدف، مخاطبان عنوان به »مردم عموم «آن، يجا به بلكه نبود، يعلم
-شركت مردم، عموم. بودند علم جيترو قلمرو در زين 7يعلم روح و 6يعلم يها روش ،5يعلم افكار ،4يضمن درك و نبود دانش و علم جيترو

 اجرا هنوز اما شد،يم ديتاك علم جيترو بودن هيدوسو بر اگرچه. بود طرفه كي همچنان زين يعلم ارتباطات و نبودند يقيحق يهاكننده
 زمان، مرور به نكهيا تا پرداختند قيتحق به علم جيترو درباره و پرداختند مشاركت به يشتريب يعلم يها ارگان ان،يم نيا در. شدينم

 و علوم و مردم نيب ارتباط مرحله نيا در. شد حاكم معل جيترو از يديجد فرم و افتي گسترش ،»علم در يعموم مشاركت« مرحله
   ).2005، 8جيانمين (شد ياجتماع يگريد زمان هر از شيب ـ علم جيترو ـ نديفرا نيا و شد تركينزد و كينزد ،يفناور

  
 پيشينه پژوهش

 يتعداد اگرچه. دارد علوم يهاحوزه ريسا انيم در يجوان ةسابق و نهيشيپ هنوز دارد، كه ياديز تياهم رغميعل علم، جيترو
 گاهيجا و تياهم يمل سطح در مسئله اين طرح اما است، شده اجرا علم جيترو حوزه در يمتنوع نيعناو با يپژوهش يهاطرح

  . دارد يا ژهيو
 يبررس به ابتدا ،»رانيا در علم از عامه فهم ينظر يمبان نيتدو «عنوان با يقاتيتحق طرح در زين) الف 1386 (همكاران و يوصال

تحت عنوان گزارش ( عامه فهم درباره يالمللنيب يهاشيمايپ مرور با سپس و پرداخته رانيا در علم جيترو يها استيس انيجر
وصالي و همكاران در . است كرده ارائهدر اين زمينه  را يشنهاداتيپ) هاي ملي براي سنجش فهم عامه از علم در جهانبررسي برنامه

يقاتي به تدوين برنامه ملي پيمايش فهم عامه از علم و بررسي كاربرد آن در سياستگذاري علم و فناوري بخشي از اين طرح تحق
با اينكه براي انجام . وي معتقد است كه در درجه اول ساختارها و نهادهاي لازم براي ترويج علم هنوز كمياب هستند. پرداخته است

هايي  گفت كه نهادهاي خاص ترويج علم مثل مطبوعات علمي همگاني يا سازمانتوانهمچنين مي. اندفعاليت خود با مشكل مواجه
كند لذا يكي از مشكلات مثل مراكز علم، مورد نياز است و شكل گرفتن اين گونه ساختارها كمك بسياري به ترويج علم در ايران مي

  .ترويج در كشور ما نبود ساختارهاي لازم است
                                                 
1. Public Acceptance of Science 
2. Public Understanding of Science  
3. Public Participation of Science 
4. Meanwhile Understanding 
5. Scientific Thought 
6. Scientific Methods 
7. Scientific Spirits 
8. Jianmin 

www.SID.ir

www.


Arc
hive

 of
 S

ID

30  1390 زمستان )15(شماره  چهارم، سال )علوم كتابداري و اطلاع رساني و فناوري اطلاعات(فصلنامه دانش شناسي 
هاي ذهني است و در چارچوب مسائل كلان و گيريسئله بعدي بيشتر در حوزه رويكردها و جهتبه اعتقاد وصالي و همكاران، م

شود، گاه آنقدر گسترده است كه هاي ترويجي ناشي ميدامنه مشكلاتي كه از نبود رويكردها و سياست. ها قرار داردسياستگذاري
ها يا ساختارهايي كه به منظور ترويج علم تاسيس سازمانبدين معني كه . شودگير نهادهاي خاص ترويج علم هم ميحتي دامن

هاي ترويجي نيز مدون و آشكار نيستند، كاركرد اند نيز به اين دليل كه رويكرد مشخصي براي ترويج علم وجود ندارد و سياستشده
  .دهندود را از دست ميآورند يا اينكه ماهيت ترويجي خهاي ديگر روي ميكم به فعاليتاصلي خود را از دست داده و كم

 در موجود علم جيترو يمل يها استيس مطالعه و رصد «عنوان با خود يقاتيتحق طرح در) ب1386 (همكاران و يوصالهمچنين 
 انددهيرس جهينت نيا به و پرداخته مطالعه مورد يكشورها در علم جيترو يها استيس يبررس به »نيچ و هند ،D8, G8 يكشورها

-يم رانيا در يفرد قيعلا بر يمبتن و ختهيگر جسته، طور به علم جيترو با مرتبط يها تيفعال شروع از كه يالس 40 وجود با كه
در بسياري از كشورها ترويج علم به طور فردي آغاز . است نشده كشورمان يعلم يگذار استيس بخش وارد مفهوم نيا هنوز گذرد،

جه سياستگذاران را به ترويج علم جلب كنند و حمايت مستقيم و غيرمستقيم دولت اند توشده است اما به مرور زمان افراد توانسته
  .را به دست آورند

اي تدوين شده در ايران، برنامه يا سياستي كه به طور هاي توسعهها و برنامهدارد كه مطالعه سياستنتايج اين طرح اعلام مي
هاي رسد، سياستگذاري در ترويج علم، ويژگيضمن اينكه به نظر مي. ددهمستقيم با موضوع ترويج علم مرتبط باشد را نشان نمي

گذاري براي ترويج علم، ارتباطات علمي هم به شكل سابقه تاريخي علم، همزيستي مداوم عموم با علوم، ميزان سرمايه. خاصي دارد
علم و همچنين ميزان و نوع دخالت دولت در هاي هاي علم، خانهاي، نهادهاي ترويج علم مانند موزهاجتماعي و هم به شكل رسانه

دهد كه در كشور ايران، دولت به در عين حال اين پژوهش نشان مي. ترويج علم، موضوعات اصلي سياستگذاري ترويج علم هستند
انداز سازي علم نقش دارد و به منظور دستيابي به اهداف چشمعنوان يك بازيگر مهم و اصلي در سياستگذاري ترويج و همگاني

 .تر به آن توجه كند، ناچار است هرچه زودتر و سريع1404ايران 
 گزارش بخش دو در و كشور يعلم استيس قاتيتحق مركز كه پژوهشي انجام داد نهيزم نيا در) 1388( زادهحسن نيهمچن

 رانيا ياسلام يجمهور در علم جيترو انيمتول و ابزارها تيوضع يبررس«: از است عبارت طرح نيا عنوان. كرد منتشر را آن از حاصل
در اين پژوهش علاوه بر بررسي  .»انيمتول ياثربخش و ابزارها يوربهره يبرا مناسب يراهكارها ارائه و موثر عوامل ييشناسا هدف با

ن در اين همچني. اي صورت گرفته است اين حوزه مصاحبهنظران صاحبوضعيت ابزارها و متوليان ترويج علم در كشور، با تعدادي از 
آمريكا، چين، انگلستان، تركيه و آفريقاي المللي نيز انجام گرفته و وضعيت ترويج علم در كشورهايي همچون زمينه مطالعات بين

   . نيز مورد مطالعه قرار گرفته و در آخر نتايج حاصل از پژوهش ارائه شده استجنوبي
  
 شناسي پژوهشروش

حقيقي و حقوقي  نفر از صاحب نظران 60 نظرات  منظور تدوين سازوكار ملي،شناسايي راهكارهاي ترويج علم و بهجهت 
اين پرسشنامه محقق ساخته بوده و .  گردآوري و مورد تجزيه و تحليل قرار گرفتاين حوزه با استفاده از ابزار پرسشنامه) متوليان(

ا و مشاور و همچنين گفتگو با صاحبنظران و پس از مطالعه منابع مرتبط و مستند در اين زمينه و مشاوره با اساتيد راهنم
 كرونباخ از آزمون در مرحله بعد با استفاده.  آن مورد تائيد قرار گرفت1ها طراحي شد و رواييمتخصصان حوزه ترويج علم پرسش

 از بعد. ر گرفتها، پايايي مورد تاييد قرا براي همه پرسش0,70پرسشنامه بررسي شد و با توجه به ضريب پايايي بالاي  2پايايي
  .گرفت قرار تحليل و تجزيه مورد و شد SPSS آماري افزار نرم وارد ها داده ها، پرسشنامه كدگذاري و آوريجمع

گيـري بـا در نظـر داشـتن توانـايي افـراد در              ايـن نمونـه   . بوده اسـت  » هدفمند«گيري در اين پژوهش، نمونه گيري       روش نمونه 
كند كه انتخـاب     در برخي شرايط ضرورت ايجاب مي      ينبنابرا. گيردداف پژوهش صورت مي   هاي پژوهشگر و اه   پاسخگويي به پرسش  

پس از شناسايي جامعة آماري بـه        ).111، ص   1379پاول،  (نمونه تنها بر اساس شناخت فرد از جامعه و اهداف پژوهش انجام گيرد              
صـورت  » گلوله برفي «گيري  ادامة روش به صورت نمونه    روش هدفمند، جهت شناسايي ساير افراد و يا نهادهاي فعال در اين زمينه،              

-معرفي مـي  نيز  كنند را   بدين صورت كه نمونة آماري اوليه و هدفمند، افراد ديگري كه در حوزة ترويج علم فعاليت مي                . گرفته است 

                                                 
1. Validity  
2. Reliability 
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 31  و متولياننظران صاحبراهكارهاي ارتقاء وضعيت ترويج علم در ايران؛ با بررسي ديدگاه 

برفي يا افزايشي،   يري گلوله گنمونه. دارنددر حوزه ترويج علم      مناسبيدهندگان از كساني هستند كه تجربه       بدين ترتيب پاسخ  . كنند
-اين روش نمونـه . هاي آشنا نياز استهايي فراتر از آزمودنيهايي است كه آزمودنيي پژوهش در زمان    نمونه شناسايي براي   تكنيكي

ميرزايـي،   (شـود هاي پژوهشي پنهاني كه دسترسي به آنها براي پژوهـشگر دشـوار باشـد، اسـتفاده مـي                 گيري اغلب در مورد جامعه    
  . استاز روش پيمايشي استفاده شده براي گردآوري نظرات صاحبنظران و متوليان ).180 ، ص1388
  
  هاي پژوهشيافته

ترين راهكارهاي ارتقاء وضعيت ترويج علم در ايران شناسايي شدند و در قالب دو  با مطالعات اكتشافي و تطبيقي، تعدادي از مهم
  .پرسش اساسي مطرح و مورد بررسي قرار گرفتند

به )  نفر60(لازم به ذكر است كه جامعه پژوهش . گرفت خواهد قرار مقايسه مورد جداول قالب در پژوهش هاي يافته بخش اين در
 هر امتيازات ميانگين مقايسه، انجام براي منظور بدين. اند تخصيص داده) بيشترين (10تا ) كمترين (1هر يك از متغيرها رتبه بين 

  . شدند بندي تقسيم زير حالت 6 به ليكرت تايي 6 طيف اساس بر )متوليان(حقيقي و حقوقي  اننظر صاحب گروه دو از يك
  

ميانگين امتيازات 
 5/2 تا 1بين 

ميانگين امتيازات 
 5/4 تا 51/2. بين

ميانگين امتيازات 
 5/5 تا 51/4بين 

ميانگين امتيازات 
 5/6 تا 51/5بين 

ميانگين متيازات 
 5/8 تا 51/6بين 

متيازات بين ميانگين ا
 10 تا 51/8

 خيلي بالا بالا متوسط رو به بالا متوسط رو به پايين پايين خيلي پايين

  
 و نظران صاحب ديدگاه از ايران در علم ترويج وضعيت ارتقاي راهكارهايبر اينكه  مبني پرسش اساسي يك پژوهش به پاسخ در
 اصلي و مهم موارد از تعدادي به آن در و پرداختيم زمينه اين در مهم يراهكارها از تعدادي بررسي به ،؟كدامند حوزه نيا انيمتول
اين راهكارهاي مهم ضمن مطالعه تجربيات جهاني . شديم جويا ها آن به راجع نيز را متوليان و نظران صاحب نظرات و كرديم اشاره

و همچنين مصاحبه و تبادل نظر با صاحبنظران حوزه اند، كارهايي پرداختهها و ارائه راهدر حوزه ترويج علم، كه به شناسايي چالش
  . ترويج علم در كشور حاصل شده است

هاي بيشتري جهت پاسخگويي است كه امروزه از اين روش به منظور اي، در اختيار گذاشتن گزينه گزينه10دليل انتخاب طيف 
اي، به نسبت گذشته، رواج بيشتري پيدا كرده  گزينه10 امروزه طيف. شودهاي موردنظر استفاده ميتر بين گويهايجاد تمايز دقيق

طور كه در جدول بالا نيز مشخص بندي نتايج و تفسير بهتر، همانتري فراهم باشد اما به منظور جمعاست تا امكان انتخاب دقيق
  . بندي شده استتقسيم» خيلي بالا«تا » خيلي پايين«هايي از شده است، اين اعداد به شاخص

يه در جدول زير به عنوان راهكارهاي پيشنهادي توسط محقق ارائه شده كه بر اساس امتيازدهي پاسخگويان يعني  گو22
  . و دو مشخص شده استنظران و متوليان و جمع امتيازات آنها رتبه بندي شده است و در اين جدول، از اولويت يك تا بيستصاحب

 ذكر است كه با توجه به ميانگين به دست آمده در جداول مربوط بـه متوليـان و              راجع به نحوه امتيازدهي در جدول زير لازم به        
، در جـدول    »....اصلاح نظام آموزشـي     «براي نمونه   . ها مشخص شده است   ، اولويت )به صورت جداگانه  (نظران درباره راهكارها    صاحب

امتياز نهايي نيز براينـدي از مجمـوع        . به دست آورده است   ، اولويت اول را     16,41مربوط به متوليان، با بالاترين ميانگين رتبه، يعني         
گونـه كـه در ايـن جـدول مـشخص      همان. است) نظرانامتيازات مربوط به متوليان و صاحب(امتيازات به دست آمده از هردو ستون      

 خود كرده است درواقـع  است گويه دوم كه همان اصلاح نظام آموزشي است، اولويت اول متوليان و اولويت دوم صاحبنظران را از آن  
هم از ديدگاه متوليان و هم از ديدگاه صاحبنظران ميانگين بيشتر و اولويت بهتري به دست آورده است و در نتيجه بيشترين امتيـاز       

هـاي  ويتها، به اول  بنابراين بالابودن يا پايين بودن امتياز نهايي هر يك از گويه          . را نيز به خود اختصاص داده است      ) 60 از   59(نهايي  
  .اكتسابي آنها توسط هردو گروه پاسخگو بستگي دارد
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32  1390 زمستان )15(شماره  چهارم، سال )علوم كتابداري و اطلاع رساني و فناوري اطلاعات(فصلنامه دانش شناسي 
  نظران و متوليان  صاحب ديد از علم ترويج بر مختلف راهكارهاي اتخاذ تأثير اولويت مقايسه: 1 جدول

 امتياز نهايي نظران  صاحب متوليان راهكارها راهكارها اتخاذ تأثير اولويت
 52 اول اولويت نهم اولويت گذار سياست و حامي يك عنوان به علم ترويج به دولت توجه

 بخش علم ترويج كه ايگونه به) هادانشگاه و مدارس( آموزشي نظام اصلاح
 شود قلمداد ها آن مهم هاي فعاليت از مهمي

 59 دوم اولويت اول اولويت

 54 سوم اولويت پنجم اولويت  ترپايين سنين از علم ترويج به توجه

 ترويج اهميت به نسبت خصوصي نهادهاي و دولتي ولانمسئ آگاهي ارتقاء
 علم

 56 چهارم اولويت اولويت دوم

 49 پنجم اولويت هشتم اولويت علم ترويج براي نوين هايفناوري از استفاده

 علم ترويج براي بلندمدت و مدتميان مدت، كوتاه هايبرنامه تدوين
 ) . . .و عملكرد بر رمستم ارزيابي و نظارت راهبردي، سند تدوين شامل(

 53 اولويت ششم سوم اولويت

 51 هفتم اولويت اولويت چهارم علم ترويج هايبرنامه به نسبت هارسانه نگاه تقويت و ارتقاء

 هدف با . . . و سيما و صدا نهادها، ها،وزارتخانه بين نزديك همكاري
 مندانعلاقه و متخصصان فعالان، از حمايت

 48 هشتم اولويت اولويت ششم

 با) هاسمن (نهادمردم هايي سازمان به عملكرد استقلال و قدرت توسعه
 با ها آن بهينه تعامل جهت مالي، حمايت خصوصاً ها، آن از دولت حمايت
 علم ترويج هدف با كشور متوليان ساير و دولتي نهادهاي

 39 نهم اولويت 14 اولويت

 به ها آن از دعوت دمي،مر نهادهاي و هاخانواده بيشتر دادن مشاركت
 ها آن از بيشتر حمايت و بيشتر مشاركت

 41 10 اولويت 11 اولويت

 ها، نشست برگزاري طريق از علم مروجان بين سازيشبكه و ارتباط ايجاد
 ملي و داخلي فعالان حضور با آموزشي هايكارگاه مستمر، هاي همايش

 36 11اولويت 15اولويت

 40 12اولويت 10اولويت آن براي ملي سازوكار تنظيم و علم ترويج براي نهادسازي

 42 13اولويت 7اولويت كشور علمي نظام مديريت حوزه در ثبات ايجاد

 مراكز ،)Think Tank (تفكر هاي كانون تاسيس علمي، هايقطب توسعه
 سازمان نظر زير (بنياندانش هايشركت پروري،ايده و خلاقيت كارآفريني،

 مختلف سطوح در مردم بين علمي هايتازه اشاعه جهت) متولي
 35 14اولويت 13اولويت

 با كشور، از خارج در متولي نهادهاي با علم متوليان و نهادها همكاري
 الملليبين سطح در ارتباطات برقراري و زمينه اين در پيشرو كشورهاي

 29 15اولويت 18اولويت

 سطحي در علم ترويج جهت شهر عمومي هايمحيط به هاموزه بردن
 بردن شناسي،ستاره به مربوط ادوات و ابزار بردن مانند (ترگسترده
 و كسوف همچون علمي رخدادهاي ديدن براي هاپارك به . . . و هاتلسكوپ
  . . .و علم قطارهاي اندازي راه به ،)خسوف

 30 16اولويت 16اولويت

 آموزشي نظام در علم سازي همگاني و ترويج به مربوط مفاهيم كردن وارد
 دانشگاهي نظامِ مهم آموزشيِ نقش جهت به هادانشگاه

 33 17اولويت 12اولويت

 براي علم ترويج متوليان طرف از هدفمند بازديدهاي اجراي طرح تصويب
 يا علمي، هايپارك از مدارس، آموزاندانش بازديد مانند (هدف هايگروه

 حوزه در برگزارشده علمي نمايشگاه از سازمان يك كاركنان بازديد
  . . .و) خود تخصصي

 25 18اولويت 19اولويت

 23 19اولويت 20اولويت علم ترويج حوزه فعالان از تقدير و دهي،پاداش جوايز، اهداي نظام تقويت
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 33  و متولياننظران صاحبراهكارهاي ارتقاء وضعيت ترويج علم در ايران؛ با بررسي ديدگاه 
 برنامه طبق و مستمر صورت به

 فعالان متوليان، و نمايندگان موثر حضور با كاري جلسات سلسله برگزاري
 طمرتب نهادهاي و

 21 20اولويت 21اولويت

 و علما علم، به مربوط مدارك و اسناد نگهداري جهت ويژه مركزي تاسيس
 و علمي مدارك حفظ علمي، هايپيشينه حفظ جهت (علمي مؤسسات
 ) . . .و علمي مؤسسات فعاليت تاريخچه

 19 21اولويت 22اولويت

 همراه علم ترويج هاي فعاليت مجري نهادهاي به ارانه ياعطاي طرح تصويب
 ها آن براي ماليات از معافيت طرح تصويب با

 23 22اولويت 17اولويت

  
. اشاره شده است نظران صاحب و متوليان ديد از علم ترويج بر مختلف راهكارهاي اتخاذ تأثير اولويت مقايسه به ،1جدول در
روه پاسخگو، نظر هر يك را به صورت مجزا و هاي هر دو گپس از بررسي پرسشنامه است، شده مشخص جدول اين در كه طور همان

  .در نهايت به تحليل نهايي پرداختيم
 ديد از سوم تا اول اولويت سه جدول، اين در اول متغير سه كه دهدمي نشان پژوهش مورد گروه دو اين نظرات مجموع تحليل

 نظام اصلاح «،»گذار سياست و حامي يك نعنوا به علم ترويج به دولت توجه «از عبارتند متغيرها اين. نظران هستند صاحب
 علم ترويج به توجه «و »شود قلمداد ها آن مهم هاي فعاليت از مهمي بخش علم ترويج كه ايگونه به) هادانشگاه و مدارس (آموزشي

 مهم هاي فعاليت از مهمي بخش علم ترويج كه ايگونه به) هادانشگاه و مدارس (آموزشي نظام اصلاح «همچنين. »ترپايين سنين از
 كوتاه هايبرنامه تدوين «و »علم ترويج اهميت به نسبت خصوصي نهادهاي و دولتي مسئولان آگاهي ارتقاء «،»شود قلمداد ها آن

-اولويت نيز » .....)و  عملكرد بر مستمر ارزيابي و نظارت راهبردي، سند تدوين شامل (علم ترويج براي بلندمدت و مدتميان مدت،
  . هاستگزينه ساير بين از علم متوليان ترويج سوم تا اول هاي

 قلمداد ها آن مهم هاي فعاليت از مهمي بخش علم ترويج كه ايگونه به) هادانشگاه و مدارس (آموزشي نظام اصلاح «بنابراين
 بيشترين داراي ست،ا شده انتخاب مشترك طور به نظران صاحب دوم اولويت و متوليان اول اولويت متغير، ترين مهم جزو »شود
نظران و متوليان، بيشترين امتياز  اين مورد همچنين در مجموع نظرات صاحب. است برخوردار نيز زيادي اهميت از و است تأثير

 محسوب نيز متوليان و نظران صاحب دغدغه تريناصلي و ترين مهم عنوان به تواندمي بنابراين.  را دريافت كرده است)60 از 59(
 كسب براي كشور آموزشي نظام در را زيادي هايي سال دانشجويان حتي و آموزاندانش اينكه به توجه با آموزشي، نظام حاصلا. شود
متعددي در  و جدي موانع و مشكلات اگر بنابراين دارد كشور علم ترويج فرايند توسعه در مهمي نقش گذرانند،مي طي دانش و علم

 در يك، هر اولويت كه هستند دوم و بيست تا چهارم اولويت نيز موارد بقيه. است ضروري آن بازبيني و اصلاح مسير آن قرار دارد،
 نظر از سطح يك در گروه دو هر نظر از كه طوري به است مشابه گروه دو هر در هااولويت از برخي. است شده مشخص جدول
  . دارد اسخگوپ گروه هر دو نظرات همبستگي از نشان اين. است آمده تأثيرگذاري اولويت

51

52

53

54

55

56

57

58

59
اصلاح نظام آموزشي  ( مدارس و
دانشگاه ها)  به گونه اي كه ترويج علم
بخش مهمي از فعاليتهاي مهم آنها قلمداد
شود   
ارتقاء آگاهي مسئولان دولتي و نهادهاي
خصوصي نسبت به اهميت ترويج علم   

توجه به ترويج علم از سنين پايين تر   

  
  )با بالاترين امتياز نهايي(نظران و متوليان  نظر صاحب سه راهكار مهم از: 1نمودار 

www.SID.ir

www.


Arc
hive

 of
 S

ID

34  1390 زمستان )15(شماره  چهارم، سال )علوم كتابداري و اطلاع رساني و فناوري اطلاعات(فصلنامه دانش شناسي 
 جيتـرو  يمـال  مـشكلات  رفـع  منظور به شاننظر مورد و موثر يراهكارهادر پرسش اساسي دوم پژوهش از متوليان پرسيديم كه          

   كدامست؟ علم
  . شد استفاده زير مقابل و صفر فرض براي اي نمونه تك استيودنت تي آزمون نتايج از ها خپاس تحليل براي
 . نيست زياد چندان علم سازي همگاني و ترويج در مالي مشكلات رفع مختلف راهكارهاي تأثير ميزان: صفر فرض
  .هستند موثر علم ترويج در زيادي حد تا مالي مشكلات رفع مختلف راهكارهاي از يك هر: مقابل فرض

  . شوند مي بيان زير صورت به بالا مقابل و صفر فرض آماري زبان به

  
  . شود مي پذيرفته متغيرها بودن نرمال فرض مركزي حد قضيه اساس بر دهندگان، پاسخ تعداد به توجه با كه است يادآوري به لازم
 تي مقدار از آزمون آماره راهكارها تك تك براي چون كه دهد مي نشان زير جدول در اي نمونه تك استيودنت تي آزمون نتايج

 هر كه معناست بدين امر اين. شود مي رد راهكارها از يك هر براي اطمينان درصد 95 با آماري صفر فرض لذا است تر بزرگ جدول
   .شوند واقع موثر علم ترويج در توانندمي زيادي حد تا بررسي، مورد مالي مشكلات رفع راهكارهاي از يك

  
  مالي مشكلات رفع راهكارهاي تأثير ميزان مورد در اينمونه تك استيودنت تي آزمون نتايج: 2 جدول

 انحرافميانگينپاسخگويان راهكارها
 معيار

 آماره
Tآزمون

 درجه
آزادي

 مقدار
 تي

جدول
 نتيجه
 آزمون

 نظـر،  مـورد  بودجـه  اعطـاي  ويـژه  سياسـت  تعيين و تعريف
 براي  . . .و بهره كم بلاعوض، ايهوام اعطاي مزايا، و حقوق

 توسـط ) خـصوصي  و دولتـي  (متـولي  نهادهـاي  و هاسازمان
  دولت

 فرض رد1,699 29 631/6 092/2 03/5 30
 صفر

 در علـم  تـرويج  عنـوان  بـه  دپارتماني يا واحد بخش، تعريف
 جهـت  دولت با ها  آن نمايندگان ارتباط و نهادها و هاسازمان

    . . .و مساعده وام، يافتدر يا و مالي مشكلات طرح
 فرض رد1,701 28 179/2 599/2 55/6 30

 صفر

 طـرح  حـذف  همچنـين  و متـولي  هاي  سازمان به يارانه ارائه
 فرض رد1,699 29 865/3 646/2 37/7 30  هاسازمان اين براي ماليات پرداخت

 صفر
 هـاي برنامه قالب در هزينه كمك عنوان به وجوهي پرداخت
ــه تــشويقي  برخــي جبــران جهــت (فعــال هــاي زمانســا ب
 )بيشتر فعاليت به نهادها ساير تشويق و مالي هاي محدوديت

 فرض رد1,699 29 713/8 655/1 13/8 30
 صفر

 . . و خيريـه  بنيادهاي گذاران،سرمايه و دارانسرمايه تشويق
 به متولي، هاي  سازمان در علم ترويج برنامه در مشاركت به. 

   سازمان هايهزينه از يبخش پرداخت واسطه
 فرض رد1,699 29 407/6 106/2 97/7 30

 صفر

 ايـن  بـا  مردم آشنايي منظور به تبليغاتي هايبرنامه افزايش
 هـاي اعانـه  عـضويت،  حقـوق  دريافت عضوگيري، ها،سازمان
    . . .و مردمي

 فرض رد1,699 29 240/4 368/2 33/7 30
 صفر

ــين مــالي شــبكه تــشكيل  تاســيس و توليــانم و نهادهــا ب
 منظـور  بـه  بنيـان دانـش  هايشركت از حمايت هايصندوق
 بـه  وام بخـشش  وام، اهـداء  طريق از يكديگر به مالي كمك
ــر ــا، ديگ ــين و . . . نهاده ــاري همچن ــازيتج ــده س ــااي  و ه

  علم از ثروت توليد جهت هاخلاقيت

 فرض رد1,699 29 498/4 313/2 40/7  30
 صفر

 هـاي نمايـشگاه  همچـون  علـم،  رويجت ـ هـاي برنامه برگزاري
 از حاصـل  درآمـد  اختـصاص  و . . . و علمي هايموزه علمي،

-دانش دانشجويي، تاسيس، تازه بضاعت، كم نهادهاي به آن
  . . . و آموزي

 فرض رد1,699 29 327/2 746/2 67/6 30
 صفر

 مراكـز  خصوصي، تاسيس، تازه مراكز از دولت مالي حمايت 
 تـرويج  راسـتاي  در كـه  . . . و فرينيكـارآ  خلاقيت، پرورش

 كنندمي تلاش محدود امكانات با خود هاي خلاقيت و هاايده
 فرض رد1,699 29 011/6 187/2 90/7 30

 صفر
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 35  و متولياننظران صاحبراهكارهاي ارتقاء وضعيت ترويج علم در ايران؛ با بررسي ديدگاه 

در . ي مالي از طرف دولت استهاي يتگذاري و عدم حما، كمبود بودجه، عدم سرمايهمتوليان ترويج علمكي از مشكلات اساسي ي
 2طور كه در جدول شماره  بر راهكارهاي رفع مشكلات مالي براي ترويج علم، همانش اساسي پژوهش مبنياين پرسپاسخ به 

جهت جبران برخي ( فعال يها هاي تشويقي به سازمانمشخص شده است، پرداخت وجوهي به عنوان كمك هزينه در قالب برنامه
يف و تعيين سياست ويژه اعطاي بودجه مورد نظر، حقوق و مزايا، ، تعر) مالي و تشويق ساير نهادها به فعاليت بيشترهاي يتمحدود

-كشور و همچنين تشويق سرمايه در) دولتي و خصوصي(ها و نهادهاي متولي براي سازمان. . . هاي بلاعوض، كم بهره و اعطاي وام
 متولي، به واسطه پرداخت بخشي از يها انبه مشاركت در برنامه ترويج علم در سازم. . . گذاران، بنيادهاي خيريه و داران و سرمايه

هاي پرداخت وجوهي به عنوان كمك هزينه در قالب برنامه.  راهكار موجود پيشنهاد شده استينتر هاي سازمان به عنوان مهمهزينه
كسب ، ضمن ) مالي و تشويق ساير نهادها به فعاليت بيشترهاي يتجهت جبران برخي محدود(ي فعال يها تشويقي به سازمان

  . بالاترين ميانگين، كمترين پراكندگي در آراء را نيز به خود اختصاص داده است
  

  مالي مشكلات رفع راهكارهاي تأثير ميزان مورد توصيفي در هاي آماره: 3 جدول

 راهكارها
 كمترين
 امتياز

 بيشترين
 امتياز

 چارك
 اول

 ميانه
 چارك
 سوم

 خلاقيـت،  پـرورش  مراكـز  خـصوصي،  تاسـيس،  تـازه  مراكـز  از دولـت  مـالي  حمايت
 محـدود  امكانـات  با خود هاي  خلاقيت و هاايده ترويج راستاي در كه . . . و كارآفريني

 كنندمي تلاش
3 10 5,75 8,5 10 

 هايوام اعطاي مزايا، و حقوق نظر، مورد بودجه اعطاي ويژه سياست تعيين و تعريف
 توسط) خصوصي و دولتي (توليم نهادهاي و هاسازمان براي  . . .و بهره كم بلاعوض،

 دولت
2 10 7 8 10 

 ايـن  بـراي  ماليـات  پرداخت طرح حذف همچنين و متولي هاي  سازمان به يارانه ارائه
 هاسازمان

1 10 5,75 8 10 

 هـاي   سـازمان  به تشويقي هايبرنامه قالب در هزينه كمك عنوان به وجوهي پرداخت
 فعاليـت  بـه  نهادهـا  سـاير  شويقت ـ و مـالي  هاي  محدوديت برخي جبران جهت (فعال
 )بيشتر

4 10 7,75  8 10 

 برنامـه  در مـشاركت  به . . . و خيريه بنيادهاي گذاران،سرمايه و دارانسرمايه تشويق
 سازمان هايهزينه از بخشي پرداخت واسطه به متولي، هاي سازمان در علم ترويج

3 10 7 8 10 

 عـضوگيري،  هـا، سـازمان  ايـن  با مردم آشنايي منظور به تبليغاتي هايبرنامه افزايش
  . . .و مردمي هاياعانه عضويت، حقوق دريافت

3 10 5,75 8 10 

 ارتباط و نهادها و هاسازمان در علم ترويج عنوان به دپارتماني يا واحد بخش، تعريف
  . . .و مساعده وام، دريافت يا و مالي مشكلات طرح جهت دولت با ها آن نمايندگان

1 10 5 7 9  

 هـاي شـركت  از حمايت هايصندوق تاسيس و متوليان و نهادها بين مالي شبكه تشكيل
 ديگـر  بـه  وام بخـشش  وام، اهـداء  طريـق  از يكديگر به مالي كمك منظور به بنياندانش
 علم از ثروت توليد جهت هاخلاقيت و هاايده سازيتجاري همچنين و . . . نهادها،

2 10 6 7 10 

 و . . . و علمي هايموزه علمي، هاينمايشگاه همچون علم، ترويج ايهبرنامه برگزاري
 دانـشجويي،  تاسـيس،  تـازه  بـضاعت،  كـم  نهادهـاي  به آن از حاصل درآمد اختصاص

  . . .و آموزيدانش
1 10 5 7  9,25 

  
  . است گرفته قرار مقايسه مورد راهكارها از يك هر تأثير ميزان 2 نمودار در
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36  1390 زمستان )15(شماره  چهارم، سال )علوم كتابداري و اطلاع رساني و فناوري اطلاعات(فصلنامه دانش شناسي 

  
  علم ترويج در مالي مشكلات رفع راهكارهاي تأثير ميزان مقايسه: 2 نمودار

  
 خلاقيت، پرورش مراكز خصوصي، تاسيس، تازه مراكز از دولت مالي حمايت شود،مي فوق مشاهده نمودار در كه طور همان
 عنوان به تأثير ميزان الاترينب با كنند،مي تلاش محدود امكانات با خود هايي خلاقيت و هاايده ترويج راستاي در كه . . . و كارآفريني

 پاسخگويان از درصد پنجاه كه است اين از نشان 5/8 عدد عني يميانه مقدار به توجه با مالي، مشكلات رفع در راهكار يك
  . اندكرده ارزيابي زياد حد در را راهكار اين تأثيرگذاري
 يك به بررسي مورد مالي مشكلات رفع راهكارهاي از يك هر پاسخگويان ديد از آيا كه آيد مي پيش بخش اين در كه سؤالي

 به مربوط اثر بيشترين نباشد، اندازه يك به راهكارها از يك هر تأثير ميزان كه صورتي در خير؟ هستند يا موثر علم ترويج در ميزان
  هاست؟ راهكار از كداميك
  . شد برده بكار آماري مقابل و صفر فرض براي فريدمن آزمون سؤالات اين به پاسخ براي
   .آزمايد مي زير صورت به را آماري مقابل و صفر فرض آزمون اين

  
 در فريدمن آزمون نتايج. است علم ترويج در تأثير لحاظ از امiمالي مشكل رفع راهكار رتبه ميانگين riμ از منظور فرضيه اين در
 با آماري صفر فرض لذا است تر كوچك) α=05/0 (آزمون سطح از 006/0 آزمون معناداري سطح چون كه دهد مي نشان زير جدول

 مالي مشكل رفع راهكارهاي از يك هر تأثير ميزان متوليان، ديد از كه معناست بدين صفر فرض رد. شود مي رد اطمينان درصد 95
  . نيست ميزان يك به علم ترويج متوليان و ابزارها تقويت در
  

  علم ترويج در مالي مشكل رفع راهكارهاي بودن انيكس فرضيه مورد در فريدمن آزمون نتايج: 4 جدول
 29 پاسخگويان تعداد

 674/21 آزمون آماره
 8 آزادي درجه
 006/0 معناداري سطح

  
 ارايه علم ترويج در مالي مشكل رفع راهكارهاي از يك هر تأثير ميزان رتبه ميانگين ،5 شماره جدول در نتيجه، اين به توجه با
 و كارآفريني خلاقيت، پرورش مراكز خصوصي، تاسيس، تازه مراكز از دولت مالي حمايت شود، مي مشاهده هك گونه همان. است شده
 رتبه ميانگين با فعال هاي سازمان به تشويقي هايبرنامه قالب در هزينه كمك عنوان به وجوهي پرداخت ،93/5 رتبه ميانگين با. . . 
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 37  و متولياننظران صاحبراهكارهاي ارتقاء وضعيت ترويج علم در ايران؛ با بررسي ديدگاه 

 ميانگين با  . . .و بهره كم بلاعوض، هايوام اعطاي مزايا، و حقوق نظر، مورد هبودج اعطاي ويژه سياست تعيين و تعريف و 78/5
  . آيند مي شمار به علم ترويج متوليان و ابزار تقويت راهكارهاي ترين مهم عنوان به 55/5 رتبه

  
  فريدمن آزمون اساس بر علم ترويج متوليان و ابزارها تقويت راهكارهاي هاي رتبه ميانگين: 5 جدول

رتبه ميانگين هكارهارا
 هاايده ترويج راستاي در كه . . . و كارآفريني خلاقيت، پرورش مراكز خصوصي، تاسيس، تازه مراكز از دولت مالي حمايت

 93/5   كنندمي تلاش محدود امكانات با خود هاي خلاقيت و

 برخي جبران جهت (فعال هاي سازمان به تشويقي هايبرنامه قالب در هزينه كمك عنوان به وجوهي پرداخت
   )بيشتر فعاليت به نهادها ساير تشويق و مالي هاي محدوديت

78/5 

 براي  . . .و بهره كم بلاعوض، هايوام اعطاي مزايا، و حقوق نظر، مورد بودجه اعطاي ويژه سياست تعيين و تعريف
  دولت توسط) خصوصي و دولتي (متولي نهادهاي و هاسازمان

55/5 

 به متولي، هاي سازمان در علم ترويج برنامه در مشاركت به . . . و خيريه بنيادهاي گذاران،سرمايه و دارانيهسرما تشويق
   سازمان هايهزينه از بخشي پرداخت واسطه

50/5 

 مالي كمك منظور به بنياندانش هايشركت از حمايت هايصندوق تاسيس و متوليان و نهادها بين مالي شبكه تشكيل
 توليد جهت هاخلاقيت و هاايده سازيتجاري همچنين و . . . نهادها، ديگر به وام بخشش وام، اهداء طريق از ديگريك به

  علم از ثروت
95/4 

 هاياعانه عضويت، حقوق دريافت عضوگيري، ها،سازمان اين با مردم آشنايي منظور به تبليغاتي هايبرنامه افزايش
    . . .و مردمي

74/4 

 72/4   هاسازمان اين براي ماليات پرداخت طرح حذف همچنين و متولي هاي سازمان به يارانه ارائه

 به آن از حاصل درآمد اختصاص و . . . و علمي هايموزه علمي، هاينمايشگاه همچون علم، ترويج هايبرنامه برگزاري
   . . . و آموزيدانش دانشجويي، تاسيس، تازه بضاعت، كم نهادهاي

 
95/3 

 جهت دولت با ها آن نمايندگان ارتباط و نهادها و هاسازمان در علم ترويج عنوان به دپارتماني يا واحد بخش، تعريف
    . . .و مساعده وام، دريافت يا و مالي مشكلات طرح

88/3 

  
  بحث و نتيجه گيري

به منظور . حال حاضر از ضروريات استسازي فرايند ترويج علم كشور در  ي و پيادهگذار استيستدوين سازوكار ملي براي 
، رگذاريتأث عوامل نيتر مهمترسيم دقيق و صحيح اين سازوكار عوامل متعددي بايد مورد پژوهش و بررسي قرار بگيرد كه يكي از 

 .راهكارهاي مفيد و مناسب وضعيت ترويج علم در كشور است
توان به بهترين نوع مي. . . ها و امكانات و  ضعف، پتانسيلها، نقاط قوت وبا توجه به شرايط بومي كشور، نيازها و چالش

ي براي گذار استيس. گذاري كرد و نقشة جامعي را نيز براي آن ترسيم كردريزي و سرمايهي انديشيد و براي آن برنامهگذار استيس
 و قانون مداران كشور نيز از مردان لتدواي باشد كه ضمن مشاركت فعال مردم و نهادهاي مردمي، ترويج علم در كشور بايد به گونه

توانند با امكانات، قدرت، هاي ترويج علم را نيز تسهيل نمايند در عين حال كه ميروند جاري حمايت كنند و فرايند اجراي برنامه
موجود تدابيري ترين راهكارها را شناسايي كنند و براي حل مشكلات  اي كه در اختيار دارند، بهترين و مناسبتوانايي و بودجه

تر براي  زندگي بهتر و شايستهتر مهم موجب توسعه كشور و رشد و بالندگي ملي و از همه راستامشاركت ملي در اين . بينديشند
 ها آن از بايد با ابزارهاي ترويج علم آشنا شوند، متوليان و اندركاراندست نهادها، ضمن تصويب سازوكار ملي، همه. شوديك ملت مي

 اينكه مگر شودنمي ميسر موارد اين همه. اندازند كار به موجود مشكلات رفع براي نيز را مطلوب راهكارهاي و كنند استفاده
 كشور علمي توسعه در مردمي مشاركت مهم نقش و علم ترويج علم، مفاهيم مرتبط با حقوقي و حقيقي هاي شخصيت و ها سازمان

  . كنند ريزيطرح را خود بلندمدت و مدت كوتاه اهداف و كنند ريزيبرنامه آن مبناي بر و بدانند را

www.SID.ir

www.


Arc
hive

 of
 S

ID

38  1390 زمستان )15(شماره  چهارم، سال )علوم كتابداري و اطلاع رساني و فناوري اطلاعات(فصلنامه دانش شناسي 
 تـرويج  كه ايگونه به) هادانشگاه و مدارس (آموزشي نظام اصلاح«ها حاكي از اين است كه       نتايج حاصل از تجزيه و تحليل يافته      

 توجه به ترويج    .ظران شده است  ن  ، اولويت اول متوليان و اولويت دوم صاحب       »شود قلمداد ها  آن مهم هاي  فعاليت از مهمي بخش علم
شود كـه بـا     علم از دوران كودكي و با ورود به مقاطع مهدكودك و پيش دبستاني و حتي زودتر، در خانواده، باعث پرورش نسلي مي                     

 ترويج به  بنابراين توجهكنندشناسند، درك علمي دارند و نسبت به ترويج آن نيز اقدام مي          علم و ترويج علم آشنا هستند، علم را مي        
 اولويـت اول هـر دو       3در تصوير زير    . اندنظران به آن توجه كرده و بدان اشاره كرده        ست كه صاحب  تر نكته مهمي  پايين سنين از علم

  :گروه پاسخگو نمايش داده شده است
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  
  

  
  
  

  منظور ارتقاء وضعيت ترويج علم در كشورسه اولويت اول هر دو گروه پاسخگو نسبت به راهكارهاي پيشنهادي به : 1تصوير
  

 خصوصي و دولتي نهادهاي و مديران توجه جلب و مردم عامه و دولتي و كشوري عالي سطوح در علم تعريف و مفهوم بر تفاهم
  . برهاند را ما چنددستگي اين از و شود علمي سويي هم و گراييهم يكپارچگي، موجب تواندمي تعريف اين بر

 متوليان

 بخش علم ترويج كه ايگونه به) هادانشگاه و مدارس (آموزشي نظام  اصلاح:اولويت اول
 شود قلمداد ها آن مهم هاي فعاليت از مهمي

  علمترويج اهميت به نسبت خصوصي نهادهاي و دولتي مسئولان آگاهي  ارتقاء:اولويت دوم

 شامل (علم ترويج براي بلندمدت و مدتميان ،مدت كوتاه هايبرنامه  تدوين:اولويت سوم
 . . . ) و عملكرد بر مستمر ارزيابي و نظارت  راهبردي، سند تدوين

 نظران صاحب

 علم ترويج كه ايگونه به) هادانشگاه و مدارس (آموزشي نظام اصلاح: اولويت دوم
 شود قلمداد ها آن مهم هاي فعاليت از مهمي بخش

 گذار سياست و حامي يك عنوان به علم ترويج به دولت  توجه:اولويت اول

 ترپايين سنين از علم ترويج به توجه: اولويت سوم
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 39  و متولياننظران صاحبراهكارهاي ارتقاء وضعيت ترويج علم در ايران؛ با بررسي ديدگاه 

 شادي، بازي، با همراه علم و باشد سرگرمي كنار در علم آن شعار كه فضايي معناي به فناوري و علم هايپارك و مراكز تأسيس
 آموزش (عموم براي و علم تجربه براي فضايي كردن فراهم. باشد مؤثر علم درك و علم توسعه در تواندمي باشد انگيزش و آموزش

 هايجشن علم، هايشب برگزاري. باشد داشته علم ترويج در اي العاده فوق نقش تواند مي ). . .و آفتابي هاي ساعت اپتيك، مكانيك،
  . باشد ثمر مثمر زمينه اين در تواندنيز مي ديگر متعدد و متنوع يها برنامه و علمي

 از يكي و هاست آن به دادن گوش كند،يم كمك مردم به راجع دانستن شتريب يبرا دانشمندان، به كه ييهاراه از يكاز طرفي، ي
 با نگارانروزنامه و دانشمندان ييآشنا يابزارها از گستر جهان وب و نترنتيا امروزه. است هدف مخاطب ييشناسا راهكارها، نيبهتر

 به راجع كردن نظر اظهار ،يعلم سؤال دنيپرس ،يكيالكترون پست ارسال يبرا موجود هاي فرصت. است مردم قيعلا و ازهاين
 به توانيم قيطر دو هر از و است دادن گوش و كردن صحبت از سخن ارتباطات،. است موجود يراهكارها از. . .  و يعلم يموضوع
 نگارانروزنامه محققان، دانشمندان، همچون ،يعلم هاي فعاليت اندركاراندست ييآشنا. ديرس مردم قيعلا و ازهاين از يدرست درك
 و علم اشاعه ريخط امر در توانديم ها آن ازين درك و مردم با ارتباط يبرقرار اصول اب . . . و يعلم هايي انجمن و مؤسسات ،يعلم

 شوديم جامعه در علم يبقا باعث و كرده ضمانت را جامعه به علم انتقال كه است يعلم ارتباط نيا و كند كمك ها آن به دانش
  ).428ـ427، ص 2000، 1علم براي قرن بيست و يكم: كنفرانس جهاني علم(

شود و خصوصاً نهادهاي مردمي دغدغة مالي و مشكلات اقتصادي و معيشتي، مانع از توجه ويژه و دقيق به فرايند ترويج علم مي
 مالي دولت هاي يتآيند، با حماهاي علم و مراكز علم برميهاي ناچيزي، اما با عشق و علاقه فراوان درصدد تاسيس خانهكه با بودجه
امروزه يكي از مشكلات متوليان ترويج  .توانند مشاركت خوبي در زمينه ترويج علم در كشور داشته باشنديگيرند و مجان تازه مي

تواند مفيد متوليان معتقدند هر راهكاري كه منجر به رفع مشكل مالي متوليان شود، مي. علم، كمبود بودجه و مشكلات مالي است
 ماليات پرداخت طرح حذف همچنين و متولي هاي سازمان به يارانه دجه، ارائهبو اعطاي ويژه سياست تعيين و تعريف. فايده باشد

 و دارانسرمايه فعال، تشويق هاي سازمان به تشويقي هايبرنامه قالب در هزينه كمك عنوان به وجوهي ها، پرداختسازمان اين براي
-هزينه از بخشي پرداخت واسطه به متولي، هاي سازمان در علم ترويج برنامه در مشاركت به . . . و خيريه بنيادهاي گذاران،سرمايه

كارها، اگر طبق برنامه و سياستي مدون ها و ساير راهسازمان اين با مردم آشنايي منظور به تبليغاتي هايبرنامه سازمان، افزايش هاي
 در نتيجه منجر به توسعه عملكرد تواند نقش مهمي در رفع مشكلات متوليان داشته باشد وسازي شود، ميسياستگذاري و پياده

بنابراين ضرورت تدوين و ارائه سازوكار ملي ترويج علم، كه به درستي به سياستگذاري بپردازد و مسائل . متوليان ترويج علم شود
 مشاركت بدون سياستگذاري دقيق و اصولي و بدون. مالي نهادهاي متولي را نيز در نظر داشته باشد، از ضروريات امروز كشور ماست

شوند بلكه مشكلات متوليان، خصوصاً سازي نميگيري، نه تنها راهكارهاي عملي ترويج علم پيادهنخبگان و صاحبنظران در تصميم
لذا امروزه، ارائه سازوكار ملي ترويج علم، يكي از نيازهاي اساسي كشور در حوزه علوم و . ماندمشكلات مالي آنها، همچنان برقرار مي

 . كه بايد بدان توجه ويژه شودفناوري است
  

  منابع
مجموعه مقالات همايش ترويج  هاي عمومي در ترويج علم،نقش و جايگاه كتابخانه). 1387(انتظاريان، ناهيد؛ رهنما، ساناز 

 .كتابدار: تهران. 266ـ247ي، زهرا شاملو،آباد فيشر به كوشش سعيد رضائي ،هاها، چالشاندازها، فرصتچشم: علم
 مركز ،ياسلام آزاد دانشگاه: تهران .يريحر نجلامترجم  .كتابداراني برا پژوهشي اساسي ها روش). 1379 (ونالدپاول،ر

  .يعلم انتشارات
 .38ـ25): 1 (1. فصلنامه سياست علم و فناوري. »ترويج علم در جامعه؛ يك ارزيابي فلسفي«). 1387(پايا، علي 

 .8: دي20، روزنامه انتخاب. »همهترويج علم، علم براي «). 1379(تابش، يحيي 
  .16:  شهريور12. گزارش از فريال طهماسبي، روزنامه ايران. و دسترسي همگاني به دانش و اطلاعات توليد ).1384(حري، عباس 
 .كتابدار: تهران. ها و فرايندهانظام: رسانياطلاع). 1385(حري، عباس 

                                                 
1. World Conference on Science: Science for the Twenty-First Century 

www.SID.ir

www.


Arc
hive

 of
 S

ID

40  1390 زمستان )15(شماره  چهارم، سال )علوم كتابداري و اطلاع رساني و فناوري اطلاعات(فصلنامه دانش شناسي 
متوليان ترويج علم در جمهوري اسلامي ايران با هدف شناسايي بررسي وضعيت ابزارها و ). 1388(زاده، محمد حسن

). گزارش طرح پژوهشي). (2ـ1جلد  (.وري ابزارها و اثربخشي متوليانعوامل موثر و ارائه راهكارهاي مناسب براي بهره
  .مركز تحقيقات سياست علمي كشور: تهران
 .10: دي ماه. نشريه داخلي انجمن ترويج علم ايران). 1385 (ديباچه

  .6:  خرداد2. 2131شماره . سال هشتم. روزنامه ايران. »راهبردهاي ملي ترويج علم«). 1381(ي، غلامرضا ذاكر صالح
-الديني، و علينقل در اورانوس تاج. 33، شماره رهيافت. »از ترويج علم تا توليد ثروت از دانش«). 1383(گل، محمدعلي زلفي

مجموعه مقالات همايش در . هاي ديجيتالي تولد و تكامل كتابخانهراستاترويج علم در اندازي بر روند سادات موسوي، چشم
: 1387كتابدار، : تهران. 91ـ79ي، زهرا شاملو، آباد فيشربه كوشش سعيد رضائي . هاها، چالشاندازها، فرصتچشم: ترويج علم

84. 
. »)اي براي بحثمقاله(هاي بشري ركود علمي جامعههاي پيشرفت يا جست و جو در علت«). 1379(صدري افشار، غلامحسين 

  .809ـ802: 7شماره . دانش و مردم
. روزنامه ايران).  مهر19، 1388. (»تجربيات جهاني ترويج علم«گزارشي از سخنراني دكتر اكرم قديمي با عنوان : داري علممردم

 .10): 4333 (15سال پانزدهم، 
  .34ـ28: 21شماره . رهيافت. »تعهدي جديد: علم براي قرن بيست و يكم«). 1378. (االله مضطرزادهمكنون، رضا، و فتح

  ريزي درفصلنامه پژوهش و برنامه. »ي بر برنامة توسعة اطلاعاتي ايران و راهكارهاي بهبود آنتأمل«). 1381(منتظر، غلامعلي 
  .246ـ223: 25ره پياپي ، شما)3 (8. )نامه راهبردهاي توسعه علمي و فناوري ايرانويژه (آموزش عالي
  .246ـ223: 25، شماره پياپي )3 (8. )نامه راهبردهاي توسعه علمي و فناوري ايرانويژه (آموزش عالي

 و نگارش تحليل، ادبيات، فن، ها،اصطلاح طرح، روش، (نويسيپژوهشنامه و پژوهشگري پژوهش، ).1388( خليل ميرزايي،
 .تهران شناسان،نشر جامعه).  ج2(، )مستندسازي

مركز تحقيقات ). گزارش طرح پژوهشي (.مباني نظري فهم عامه از علم در ايران)). الف(1386(وصالي، منصور و همكاران 
  .گروه ترويج علم. سياست علمي كشور
، هند و G8 ،D8يي ترويج علم موجود در كشورهاي ها استيسرصد و مطالعة )). ب (1386. (وصالي، منصور و همكاران

  . گروه ترويج علم. مركز تحقيقات سياست علمي كشور). رش طرح پژوهشيگزا(. چين
Hassanzadeh, Mohammad (2010). «Living in knowledge society: science centers and popularization of science». 

Paper presented at International workshop on science center in promoting a knowledge and innovative society 

for sustained and responsible growth in developing countries. Kuala Lumpur،Malaysia،11-14 October 2010. 

Jianmin, Li. (2005). «Study of science popularization in Modern cities». Shanghai Institute of Science of Sciences, 

November 3rd. available at: http://recerca.upf/escity/docs/LI%20Jianmin.pdf 

Junior, Souza Alvares; Orrico, Evelyn.)2009). «Information science, popularization of science and social memory: 

dialog with knowledge organization». Commission of strategic Analysis, 11-13th Valencia. 

Kidd, J.S. (1988). «The popularization of science: some basic measurements». Scientometrics. 14(1-2):127-142. 

Available at: http://www.akademiai.com/content/m226h7287122331r/ 

Kyvik, Svein (2005). «Popular science publishing and contributions to public discourse among university faculty». 

Science communication. 26 (3): 288-311. Available at: http://scx.sagepub.com/cgi/content/abstract/2613/288.DOI: 
10.1177/1075547004273022. 

www.SID.ir

www.


Arc
hive

 of
 S

ID

 41  و متولياننظران صاحبراهكارهاي ارتقاء وضعيت ترويج علم در ايران؛ با بررسي ديدگاه 

Noruzi, Alireza. (2008). «Science Popularization through Open Access (editorial) ».  Webology 5 (1). Available at: 

 http://www.webology.org/2008/v5n1/editorial15.html 
Olivera, Martin Bonfil. (2004). «Science Popularization as a study subject, PCST International conference». 

Available at: http://www.PCST2004.org/ing/pdf/parallel_session_9.pdf 
World Conference on Science: Science for the Twenty-First Century, a New Commitment. (2000). London: The 

United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization (UNESCO). Retrieved 6 February 2111 from: 
http://www.unesco.org/science/wcs/eng. 

www.SID.ir

www.

