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 :چكيده
منـاب  درممـ چ  ـه    "موضوع مورد بررسي در اين تحقيق، پاسخ به اين سـووا  اسـك  ـه    

 "دارد؟( ايسنا)دانشجويان ايران  خبرگزارچنقشي بر استقلا  
ه ف از انجام اين تحقيق، ارزيابي نقش عواملي مانن  مناب  درمم چ بر استقلا  ايسنا بـود   

و البتـه فظـ    متنوع، مستقل و پايـ ار  ها و مناب  مالي  هاچ لازم براچ تامين بودجه اسك تا زمينه
 .ها در ايران فراهم شود استقلا  خبرگزارچ

نظر از خبرنگاران، دبيران، سردبيران، م يران و معاونـان دفتـر    111عه ممارچ اين تحقيق جام

گيرچ تصادفي ساد ، فرمـو   ـو ران و روش    مر زچ ايسنا هستن   ه با استظاد  از روش نمونه
منـاب  درممـ چ،   پيمايشي و تكنيك پرسشنامه مورد مزمـون رـرار گرفتنـ  و مـواردچ هم ـون      

وتجهيزات، ارائه اخبـار و محصـولات متنـوع، عـ م      اچ و موفق، امكانات رفهاستمرار فعاليك ف
وابستگي به نهادهاچ مختلف و دولتها، ساختارهاچ سياسي ارتصادچ، ذينظعان، ررابك بـا ديگـر   

ممـ   از ادبيـات پهوهشـي تحقيـق و      ها و اعتماد مخاطبان، بـه عنـوان متريرهـاچ ب سـك     رسانه
 .يسنا، مورد سنجش ررار گرفكفا تورهاچ موثر بر استقلا  ا

دهن گان، همه موارد يادش   بجز ساختارهاچ سياسي  نتايج تحقيق نشان داد  ه از نظر پاسخ

ها، در استقلا  ايسنا نقش دارن  و بـا افـزايش منـاب  درممـ چ      ررابك با ديگر رسانهو  ارتصادچ
                                                           

 ارشد علوم ارتباطات، دماوند، ايران گروه كارشناسي ،تحقيقات دماوندو  علوم دانشگاه آزاد اسلامي، پرديس  -

 hoseini.dana@damavandiau.ac.ir- hoseini.dana@chmail.ir: پست الكترونيكي

سته به وزارت علوم، لوم انساني و مطالعات فرهنگي، وابعضو هيات علمي و استاديار پژوهش، پژوهشگاه ع  -

 bnasiri84@yahoo.com – bn.nasiri@gmail.com: پست الكترونيكي تحقيقات و فناوري،

تحقيقات دماوند و  و  واحد علوم دانشگاه آزاد اسلامي ارشد علوم ارتباطات اجتماعي از التحصيل كارشناسي فارغ  -

 :پست الكترونيكي ،(ايسنا)هاي خبرگزاري دانشجويان ايران امور نمايندگي معاون اجرايي و

isnacity@yahoo.com 2174  274  87 78اس  شماره تم 
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 .ياب  ايسنا، ضريب استقلا  اين خبرگزارچ نيز افزايش مي

بعـ چ و دو   مم   از ج او  يك بن چ  لي و بر اساس تجزيه و تحليل نتايج ب سك جم در 

گيـرچ  ـرد  ـه منـاب  درممـ چ نقـش        تـوان اينگونـه نتيجـه    ، مـي  بع چ فاصـله از پرسشـنامه  

خبرگزارچ دانشجويان ايران نيز براچ فظـ    اچ در تامين استقلا  يك رسانه دارن  و   نن   تعيين

 .مناب  درمم چ متنوع، مستقل و پاي ار داشته باش  استقلا  خود، باي 
 .ايسنا، خبرگزارچ، ارتصاد رسانه، استقلا  رسانه، مناب  درمم چ: ها كليدواژه
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 :مقدمه
هـا نقـش بسـيار مهمـي در ارايـه اطلاعـات، اخبـار و         هاچ متع د، خبرگزارچ در بين رسانه

مورچ  هـا، جمـ    وظـايف مهـم خبرگـزارچ   عبـارتي، از   بـه .  نن  بخشي به جامعه ايظاء مي مگاهي

پي يـ گي  . اطلاعات از موضوعات و روي ادهاچ جارچ و تنظـيم منهـا در رالـب اخبـار اسـك     

زن گي امروز  و دور از دسترس بودن روي ادها از يكسو و ع م امكان فضور افراد جامعـه در  
و ميـانجي نقـل    ها را در جايگـا  واسـ ه   هاچ رخ ادها از سوچ ديگر، خبرگزارچ تمامي صحنه

هاچ خبرچ ديگر و   نن   اخبار براچ رسانه عنوان تامين ها به خبرگزارچ. روي ادها ررار داد  اسك

دهنـ   ـه،  ـه     ان  و به ما اطلاع مي  نن   و راوچ روي ادها ش   نيز مخاطبان مستقيم خود، نقل
 .اتظاري،  جا و  گونه به وروع پيوسته اسك

 ننـ ، مبنـاچ رضـاوت مـا      هاچ جمعي نقـل مـي   ها و رسانه چاز سوچ ديگر، من ه خبرگزار

هـا و   رس ، رسـانه  در اين ميان برخلاف من ه  ه به نظر مي. گيرد نسبك به من روي ادها ررار مي

هاچ دنياچ اجتمـاعي و   مرا ز خبرچ در نقش خبرچ خود تنها ميينه انعكاس روي ادها و وارعيك
محسـو   ... هاچ اجتماعي، ارتصادچ، سياسـي و   رعيكسياسي نيستن  بلكه برعكس، مفرينن   وا

نامــه  ثنــايي، پايــان.)بخشــن  شــون  و بــه برداشــك افــراد از دنيــاچ اطرافشــان هســتي مــي مــي
 (1831دانشگا  مزاد تهران مر ز، ارش ،   ارشناسي

وجـو،   بنابراين، خبرگزارچ، يك سازمان خبـرچ اسـك  ـه وظيظـه و ماموريـك من جسـك      

هايي اسـك  ـه ضـرورتا بايـ  منهـا را در مر ـزچ        تنظيم اطلاعات و پياممورچ و  تحقيق، جم 

هـا، راديـو، تلويزيـون، مخاطبـان      روزنامـه )انباشك  ن  و سپس اين اخبار را به مخاطبان خـود  

 (1831لويي و شرايبر، .)ارايه  ن  ...(اينترنتي و عام، مرا ز ارتصادچ، سياسي و 
ها و انعكاس منها و نيز نقش و جايگا  منهـا   وارعيك ها در بيان با وجود اين نقش خبرگزارچ

سـازماني   سـازماني و بـرون   دهي به افكـار عمـومي، عوامـل متعـ د و گونـاگون درون      در شكل

ويـه    اچ و بـه  هـاچ رسـانه   هـا و بنگـا    هـا، عملكردهـا و خروجـي سـازمان     توانن  بر فعاليك مي

هـا را   چ و خط و مشي اين ربيـل رسـانه  هاچ خبر ها، تاثيرگذار باشن  و فتي سياسك خبرگزارچ

 .تريير دهن 

اچ مانن  نيروچ انساني، روانين و مقررات، فرهنگ سـازماني و   سازماني در  نار عوامل درون
ويـه  پايـ ار بـراچ     استقلا  ارتصادچ و مالي و وجود مناب  درممـ چ بـه  "امكانات و تجهيزات، 
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  خبرچ و تحريرچ منها و نيل به اهـ اف از  نيز، نقش اساسي و مهمي در استقلا "ها خبرگزارچ

ش   دارد  ه در وار  بخشي از م يريك و ارتصاد رسانه و مبافـ  مـرتبط بـا من را     پيش تعيين

 .ده  تشكيل مي

شـ ت مـورد    سـا  اخيـر بـه    14هاچ م العاتي اسك  ه در  يكي از فوز  1چا رسانه ارتصاد 

و  "ميلـر "مغـازگر ايـن م العـات،    . اسـك  تـه  اچ رـرار گرف  من ان و محققان رسـانه  توجه علاره
ايـالات متحـ   ممريكـا،     1633تـا   1691بودن   ه با بررسي نشريات مهـم سـالهاچ    "گان چ"

   نن   ه در منهـا بـه ابعـاد گونـاگون ارتصـاد ارتباطـات        مقاله  لي چ را شناسايي 811توانستن  

 ( 44 الباران، ارتصاد رسانه، .)بود  ش   ه جمعي پرداخت
ها، مظاهيم و اصو  ارتصادچ اسك  ـه ابعـاد    اچ دربر گيرن   گروهي از نظريه ارتصاد رسانه

امروز  تمر ـز و  . ده  اچ را مورد بررسي ررار مي هاچ رسانه خرد و  لان ارتصاد صناي  و بنگا 
هـاچ م العـاتي    عنـوان يكـي از فـوز     اچ، ايـن مقولـه را بـه    همگرايـي فزاينـ   صـناي  رسـانه    

 .ان، سياستگذاران و تحليگران صنعتي معرفي  رد  اسكدانشگاهي

هـاچ   با توجه به مظاهيم فوز  ارتصاد رسانه و عوامل تأثيرگذار ارتصادچ و مالي بر فعاليـك 
هـا   اچ و صناي  ارتباطات، از منظر ارتصاد سياسـي رسـانه   هاچ رسانه ها و بنگا  ارتباطي، سازمان

،  گـذارچ مـالي   سياسـك "هـاچ مختلظـي ماننـ      شـيو  هـا بـه    ويـه  دولـك   ها و به نيز، فا ميك
توانن  به  ها هم مي گذارن   ه من شيو  زدايي، در ارتصاد تاثير مي و مقررات 8گذارچ پولي سياسك

اچ  ها و بنگاههاچ رسانه نوبه خود بر ارتصاد رسانه و در نهايك خروجي و عملكرد نهايي رسانه

مورچ،  فـن : انـ  از  هـا عبـارت   موثر بر محتواچ رسـانه  در يك نگا   لي، عوامل. تاثيرگذار باشن 
 (1864سعي چ، .)ن، سردبيران و دولك نن گان، مالكان، م يرا مخاطبان، فاميان مالي و تبليغ

 تحقيق موضوع و مسئله
 بـال ب   اخيـر،  سـا    نـ   طـي  جهـان  سـ    در ارتصـادچ  و مالي متع د هاچ بحران ظهور

 شـمارگان   ـاهش  رالـب  در را خـود  ها  الش اين  ه  رد اساسي هاچ  الش د ار را ها رسانه

 تع يلـي  يـي،  رسـانه  توليـ ات  و اخبار خروجي ميزان  اهش ها، نامه ويه  و ها روزنامه نشريات،

                                                           
1- Media Economics 

1- Fiscal Policy 

2- Monetary Policy 
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 ايـن  در شـاغل  نيروهاچ برخي اخراج و تع يل من تب  به و يي من قه و محلي هاچ  رسانه برخي

 .داد نشان موارد، ديگر و پولي و مالي هاچ زيان و ضرر و عرصه
 يـك  تنهـا  فعاليـك  نيز و مختلف خبرچ هاچ ارگان فعاليك دهه  ن ين از پس اما ايران، در

به عنوان  1(ايسنا)خبرگزارچ دانشجويان ايران( شمسي 1833) ربل سا  11 از ،(ايرنا)خبرگزارچ

و   خبرگـزارچ  4 فـ ود   ان ازچ را  به توجه با. اولين خبرگزارچ غيردولتي مغاز به فعاليك  رد
 منـ ان  علاره و اچ رسانه فعالان از زيادچ تع اد  وتا ، اشترا  زمان م ت سايك خبرچ رسمي در

 بـر  داخلي و جهاني مالي و ارتصادچ مشكلات و مسايل اما داشك، همرا  به نيز را فرفه اين به

 رسـاني،  اطـلاع  در هـا  رسـانه  ايـن  نقـش  و جايگـا   ارتصـادچ،  و خبـرچ  هـاچ  بنگا  اين را  سر
 هـاچ   ـالش  د ـار  شان خارجي همتايان همانن  را، يي رسانه  ار ردهاچ ديگر و سازچ فرهنگ

 . رد اساسي
 ايـران  در هـا  خبرگـزارچ  ويه  به و ها رسانه  الش ترين اساسي ارتصادچ، بقاء و دوام اصولا

 مهمتـرين  از پـولي،  و مـالي  منـاب    مبود يا نبود و مالي و ارتصادچ بنيه ضعف و هسك و بود 

 مشـكلات  و مسـايل .  نـ   مـي  خاموش ص ا، و سر ب ون را ها رسانه نوع اين  ه اسك  عواملي
 ها فعاليك  يظي و  مي توسعه و رش  را  سر بر اچ عم   مان  ها خبرگزارچ در ارتصادچ و مالي

 امكـان  پولي، و مالي مشكلات وجود با فا ، عين در. شود مي ها رسانه ربيل اين نظوذ ضريب و
 در و افـزارچ  نـرم  و افـزارچ  سخك توسعه و تجهيز  خلاق، و  ارمم  متخصص، نيروهاچ جذ 
 در امـر  اين  ه شود مي سلب ها خبرگزارچ از يي رسانه متنوع تولي ات و محصولات ارائه نتيجه

 خـا   و عام مخاطبان  اهش فريظان، به مي ان واگذارچ باع  ها، رسانه ديگر با ررابك عرصه
 صـافبان  اربـا   عـ م  فتـي  و رسـانه  مقبوليـك  و نظوذ ضريب  اهش باع  نتيجه در و رسانه

 يـا  نيـاز  ايـن  هـم  اگر. شود مي نيز تبليراتي هاچ مگهي سظارش در ارتصادچ و تجارچ هاچ مگهي

 نـوعي  بـا  معمولا شود، مرتظ  ها سازمان و مناب  ديگر يا ها دولك وسيله به مالي ش ي  وابستگي
 و اخبـار  برخـي  انعكاس ع م يا انعكاس نحو  در مربوطه خبرگزارچ يا رسانه از انتظار و تور 

 بيـان  در را رسانه زبان هموار  و اسك همرا  خا  هاچ فوز  به مربوط اخبار ويه  به رخ ادها

 امـر  ايـن   ه  ن ، مي الكن شظاف؛ و  امل درسك، رساني اطلاع و عملكردها نق  و اخبار مزادانه
 رسـانه  من تحريريه استقلا  فا  عين در و اسك اطلاعات و اخبار مزادانه گردش رون  خلاف

                                                           
3- Iranian Students News Agency(ISNA) 
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 تضـاد  در هـا  رسـانه  ايـن  ان ازچ را  فلسظه با اصولا و ده  مي ررار الشعاع تحك را خبرگزارچ يا

 .دارد ررار  امل

 ارتصـاد " مقولـه  بـا  نيـز  هـا  خبرگـزارچ  و ها رسانه اغلب مسوو  م يران متأسظانه هم نين،

 "درممــ زايي" و "ســرمايه" از نيــز نادرســتي درک و منظــي ذهنيــك و هســتن   بيگانــه "رسـانه 

 (1864 سعي چ،.)دارن 
 مخاطبـان  داشـتن  بـراچ  ايـران  در هـا  خبرگزارچ ويه  به و ها رسانه رس ، مي نظر به بنابراين

 پايـ ار  منـاب  " داشتن يي، رسانه و ارهاچ  سب و ها فعاليك توسعه بيشتر، نظوذ ضريب ميليوني،

 عمليـاتي  راهكارهـاچ  يـافتن  نيازمن  ،"تحريريه استقلا " نهايك در و مالي استقلا  و درمم چ
 راهكارهاچ  اربسك طريق از يي رسانه و ارهاچ  سب به بخشي رونق و درمم زايي براچ ج ي 

 .هستن  پيشنهادچ
 و اخبـار  ويـه   به) يي  ن رسانه اطلاعاتي هاچ بسته و محتوا فروش و تولي " اساس، اين بر

 گسـترش  و انـ ازچ  را " ،"فيلم و تصوير صوت، متن، از اعم( ارتصادچ و پولي مالي، اطلاعات

ــ ينگ هــاچ شــر ك و موسســات ــاتي م بوعــاتي، مادرتخصصــي و 1هل  ،"انتشــاراتي و تبلير
 مـالي،  خـ مات  و محصولات  الاها، تبليرات" ،"يي ماهوار  و تلويزيوني هاچ شبكه ان ازچ را "

 فـروش  و ارائـه  و هـا  خبرگـزارچ  ويه  به ها رسانه سازچ خصوصي" ،"ارتصادچ و تجارچ پولي،
 و خري  و گذارچ سرمايه) تجارچ و ارتصادچ مستقيم هاچ فعاليك انجام" ،"بورس در منها سهام

 فروش" نيز و "دولتي هاچ وام و ها  مك ها، بودجه دريافك" ،"(خ مات و  الاها برخي فروش

 مموزشـي،  خـ مات  از اعـم  خبرگـزارچ  و م بوعـاتي  يـي،  رسـانه  هـاچ  فرفه با مرتبط خ مات
 درممـ چ  منـاب   بـه  مربـوط  هـاچ  مؤلظـه  جملـه  از ،"صـنظي  و تبليرـاتي  فني، خبرچ، پهوهشي،

 .شون  مي محسو  خبرگزارچ

 تحقيق ضرورت و اهميت
 سو، يك از جهان س   در مالي و ارتصادچ متع د هاچ بحران وجود و بروز به توجه با فا 

 در ها خبرگزارچ ويه  به و ها رسانه فعاليك را  سر بر مالي و ارتصادچ مشكلات و مسايل وجود

 مناب  ديگر يا ها دولك  به ها خبرگزارچ مالي ش ي  وابستگي من، از مهمتر و ديگر سوچ از ايران

                                                           
1-Holding Company 
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 ايـن  عملكـرد  و مشـي  و خـط  در منهـا  بيگـا   و  گـا   هـاچ  دخالك و نظوذ اعما  و ها سازمان و

 ه فمن چ بر تا ي  با "ارتصادچ تحو  عظيم طرح" اجراچ به عنايك با فا  عين در و ها رسانه

 هـاچ  بخـش  بـه  دولـك  گـرچ  تص چ امور واگذارچ و اساسي رانون 11 اصل اجراچ و ها يارانه

  ار ردهاچ اساس بر ها رسانه توسط امور اين از برخي پذيرش امكان و غيردولتي و خصوصي

 پـذير  امكـان  را المللي بين بازارهاچ به ورود و  ارمفريني امكان  ه هايي فناورچ ظهور يي، رسانه
 همـه  از و جامعـه  ادار  سـاختارهاچ  و نهادهـا  برخـي  جاچ به ها رسانه جانشيني نيز و سازن  مي

 و منها با مرتبط هاچ  الش بال ب  و ها رسانه ارتصادچ توسعه و ها رسانه به عمومي اربا  مهمتر،

 جملـه  از و هـا  رسـانه  بـراچ  1141 توسـعه  انـ از   شـم  سن  در  ه جايگاهي و نقش هم نين
 لازم و ضـرورچ  را تحقيـق  ايـن  انجـام  اسـك؛  شـ    ديـ   ( ايسنا)ايران دانشجويان خبرگزارچ

 .نماي  مي
 بـا  ايسـنا  فعاليـك  نـوع  و  ـارچ  مشابه شرايط تحقيق، اين ضرورت و علك ديگر هم نين

 مقولـه  از  ـه  تعريظـي  بـه  توجـه  با. هاسك رسانه ربيل اين و جهان مهم و معتبر هاچ خبرگزارچ

 نـوع  ايـن  هـاچ  رسـمك  اغلب در  ه سازماني مشابه تقريبا شرايط نيز و دارد وجود خبرگزارچ
. باشـ   مظيـ   منها از داخلي هاچ رسانه الگوگيرچ در توان  مي بررسي اين اسك، موجود ها رسانه

 تبـ   بـه  و خود هاچ ماموريك و  ارچ فوز  در يادش   معتبر هاچ خبرگزارچ موفقيك هم نين
 و نظـوذ  ضـريب  خـا ،  و عـام  مخاطبـان  جذ  در منها موفقيك نيز و نومورچ و خلاريك من

 جـذ   و تبليرـاتي  و خبـرچ  هـاچ  فعاليـك  از فاصـل  سـود  و مـالي  گـردش  بالا، تاثيرگذارچ

 عنـوان  بـه  منهـا  موفقيـك  نهايـك  در و تجـارچ  و فرهنگـي   الاهـاچ  تبليغ و مالي اسپانسرهاچ
 رـرار  داخلـي  هـاچ  رسانه الگوبردارچ و توجه مورد توان  مي ارتصادچ، و رساني اطلاع هاچ بنگا 

 فرهنگـي،  سياسـي،  سـاختارهاچ  مقـررات،  و رـوانين  بومي، و داخلي شرايط باي  البته  ه گيرد

 .گيرد ررار م نظر غير  و ارتصادچ و اجتماعي
نقـش و عملكـرد يـك خبرگـزارچ و بررسـي اخبـار من تـا نون در برخـي           تحقيق دربـار  

ها تا  ن  سـا    موضوعات و موارد انجام ش   اسك اما با توجه به اينكه  لا فعاليك خبرگزارچ

، ربـل از تاسـيس خبرگـزارچ دانشـجويان     1833ربل در ايران خيلي  شمگير نبـود و تـا سـا     
خبرگزارچ   هم ايرنا فعا  بود ، عم   تحقيقاتي  ه دربار  ، تنها يك خبرگزارچ و من(ايسنا)ايران

وجوهـا و تحقيقـات محقـق ايـن      ف ارل با توجه به جسـك )و عملكرد من در ايران انجام ش   
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، مربوط به اين خبرگزارچ اسك و با توجه به اينكه از نظر مناب  مـالي و درممـ چ، ايـن    (تحقيق

انـ ، در مـورد    ها به نوعي به مناب  دولتي و رسـمي وابسـته بـود     خبرگزارچ خبرگزارچ و ديگر

ها  ن ان تحقيقي صـورت نگرفتـه اسـك و     هاچ  سب درمم  در خبرگزارچ درمم زايي و شيو 

منـ ان يـا    اگر هم تحقيقي در اين زمينه انجام ش  ، فـ ارل در معـرد ديـ  و م العـه علارـه     

 .پهوهشگران ررار نگرفته اسك
يافته، خروجي اخبـار   محورهاچ تحقيقات انجامسا  اخير، همه يا اغلب  1، در   بر منعلاو

هـاچ  سـب درممـ  در     هـا بـود  اسـك و در مـورد درممـ زايي و شـيو        و تولي ات خبرگزارچ

يـك از تحقيقـات مـورد م العـه و      ها،  ن ان تحقيقي صورت نگرفته اسـك و هـي    خبرگزارچ
سانه و مباف  و موضوعات مربوط به ارتصاد رسانه، نيـروچ  ، در مورد م يريك رسي محققبرر

چ  توان  از جملـه  رس  تحقيق فاضر مي به نظر مي. اچ نبود  اسك و  الاهاچ رسانهچ ا  ار رسانه
ها در ايران و تـاثير من بـر    يافته در فوز  بررسي مناب  درمم چ خبرگزارچ اولين تحقيقات انجام

 .باش ها  استقلا  اين ربيل رسانه
 تحقيق اهداف

 خبرگـزارچ  نخسـتين  عنـوان  بـه  تحقيـق،  مـورد  عنوان به( ايسنا)ايران دانشجويان خبرگزارچ
 و غيردولتي خبرگزارچ نخستين نيز و دانشجويي خبرگزارچ اولين ايران، اسلامي انقلا  مولود
 19 از رسـما را  خـود  فعاليك  ه رود مي شمار به ايرنا، از پس ايران در فعا  خبرگزارچ دومين

 در ع ظي چ نق ه ايسنا فعاليك مغاز وار  در. اسك  رد  مغاز شمسي هجرچ 1833 سا  مذرما 

 هـاچ  سـايك  و هـا  خبرگـزارچ  ايسـنا،  از بعـ    را ه. اسك ايراني هاچ رسانه و م بوعات تاريخ

 و مسـايل  تمـامي   نـار  در امـر  ايـن   ـه  گذاشـتن   ايـران  يـي  رسانه عرصه به پا ديگرچ خبرچ
 و يـي  رسـانه  هـاچ  فعاليـك   يظـي  و  مـي  پيشـرفك  و توسـعه  موجب منها، روچ فرا مشكلات

 .ش  ايران در م بوعاتي
 و دريـق  رسـمي،  اعـلام  عـ م  تحقيـق،  مورد عنوان به ايسنا انتخا  دلايل از يكي هم نين

. اسـك  خـارجي   ـه  و داخلـي   ـه  هـا،  چ خبرگزار ديگر درمم چ مناب  و بودجه ميزان شظاف

 يـك  صـافبان  بـراچ  شـان  فساسـيك  و اهميـك  به توجه با م الب و اطلاعات ربيل اين  را ه

 نيــز و ســهام اران  ار نــان، ،(هــا مگهــي صــافبان يــا خواننــ گان)مخاطبــان رريبــان، رســانه،
 رـرار  هـا  رسـانه  محققـان  فتـي  و مخاطبـان  اختيار  در رافتي به سياستگذاران، و گيران تصميم

Arc
hive

 of
 S

ID

www.SID.ir

www.SID.ir



9 
 

 در فـ ارل  ،(ايسـنا )ايـران  دانشـجويان  خبرگزارچ به يافته اختصا  بودجه اما ميزان .گيرد نمي

 اختيار در و شود مي منتشر اسلامي شوراچ مجلس توسط  ه سالانه، مصو  بودجه هاچ  تاب ه

 .اسك معين و مشخص مربوطه ج او  در گيرد، مي ررار ها رسانه نيز و مربوطه هاچ دستگا 

  خبرگـزارچ  اسـتقلا   بـر  درممـ چ  منـاب   نقـش  ارزيـابي  و بررسـي  تحقيـق،  اين از ه ف

 هـا  رسانه فعاليك را  سر بر مالي و ارتصادچ مشكلات و مسايل تا اسك( ايسنا)ايران دانشجويان
 بـراچ  ممكـن  و عملـي  راهكارهـاچ  ارائـه  بـا  و شـود  مشخص ايران در ها خبرگزارچ ويه  به و

 اعما  و ها سازمان و مناب  ديگر يا ها دولك  به ها خبرگزارچ مالي ش ي  وابستگي از درمم زايي،

 در خ شـه  و هـا  رسـانه  ايـن  عملكـرد  و مشـي  و خـط  در منهـا  بيگا  و  گا  هاچ دخالك و نظوذ
 .شود جلوگيرچ منها، استقلا 

 : رد اشار  زير موارد به توان مي تحقيق اين يفرع اهداف ديگر از

 .ايران در ها خبرگزارچ فعاليك را  سر بر مالي و ارتصادچ مشكلات و مسائل شناخك - 1

 .ايران در ها خبرگزارچ توسط ممكن درمم زايي هاچ روش و راهكارها شناخك -  
 درمم زايي را  سر بر موجود زيربنايي و ساختارچ رانوني، هاچ  الش و موان  شناخك - 8

 .ايران در ها خبرگزارچ
 رـ رت  مناب  به ها خبرگزارچ وابستگي از جلوگيرچ جهك درمم زايي راهكارهاچ ارائه -1

 .ايران در ثروت و

 گـردش  و جريان به پايبن  فا  عين در و مستقل خبرگزارچ يك از مناسب الگوچ ارائه -1

 .اطلاعات و اخبار مزادانه

 پـهوهش  جهـك  دانشگاهي و علمي مجام  در ها خبرگزارچ به مربوط موضوعات طرح -9
 .منها دربار  بيشتر

 جهاد ايسنا و مسوولان م يرعامل معاونان، م يران، براچ عملي و ويه  پيشنهادهاچ ارائه -3

 طريـق  از( ايسـنا )ايـران  دانشـجويان  خبرگـزارچ  امتيـاز  صـافب  و متـولي  عنوان به دانشگاهي،

 .من استقلا  از صيانك و رسانه اين پولي و مالي مناب  تامين جهك علمي، تحقيقات

 ثروت و ر رت هاچ  انون به ها خبرگزارچ درمم چ وابستگي تبعات و نتايج دادن نشان -3

 ضـرورت  و هـا  خبرگـزارچ  و ها رسانه عرصه  لان سازان تصميم و گيران تصميم به برعكس، و
 .منها بايسته و من قي ار امات و سياستگذارچ
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 سئوال اصلي تحقيق
 دارد؟( ايسنا)دانشجويان ايران  مناب  درمم چ  ه نقشي بر استقلا  خبرگزارچ

 :سئوالات فرعي
معنـادارچ    اچ و موفق ايسـنا بـا منـاب  درممـ چ من، راب ـه      ميا بين استمرار فعاليك فرفه-1

 وجود دارد؟
 معنادارچ وجود دارد؟  ميا بين امكانات و تجهيزات ايسنا با مناب  درمم چ من، راب ه - 
معنادارچ   ن، راب هميا بين ارائه اخبار و محصولات متنوع توسط ايسنا با مناب  درمم چ م -8

 وجود دارد؟
  ها، با مناب  درممـ چ من، راب ـه   ميا بين ع م وابستگي ايسنا به نهادهاچ مختلف و دولك -1

 معنادارچ وجود دارد؟
معنـادارچ    ارتصـادچ ايـران، راب ـه    -ميا بين مناب  درمم چ ايسنا با ساختارهاچ سياسي  -1

 وجود دارد؟

 معنادارچ وجود دارد؟  هاچ  ارچ من، راب ه سياسكميا بين ذينظعان ايسنا و  -9

 معنادارچ وجود دارد؟  ها و مناب  درمم چ من، راب ه ميا بين ررابك ايسنا با ديگر رسانه -3

با منـاب  درممـ چ ايسـنا، راب ـه     ( ها مخاطبان و صافبان مگهي)ميا بين اعتماد مشتريان  - 3
 معنادارچ وجود دارد؟

 در رابطه با موضوع تحقيق هاي ارتباط جمعي نظريه

 فرهنگي اكبر علي دكتر" ،يي رسانه توليد محيطي جايگاهو نمودار   نظريه - 
"  

                                                           
 بود، آنها خارجي و داخلي محيط و ها رسانه اهداف شامل كه خود ابتدايي مدل در "فرهنگي اكبر علي" دكتر -1

 فرهنگي، اكبر علي)"سوم جهان در توسعه ارتباطات" كتاب در را خود مدل بعداً اما. كردند مطرح را ايده اين

 منابع خلاقيت مديريت" ديدگاه از نيز "دانا حسيني حميدرضا" دكتر. دادند توسعه( جامع رقيه و دانايي ابوالفضل

 دكتر خانم آنكه ضمن. است شده ذكر مقاله اين در كه اند داده توسعه را اوليه مدل ،"اي رسانه توليد در انساني

 از ،(اسلامي انقلاب از پس ايران در ها روزنامه مديريت و مالكيت بررسي)خود دكتراي رساله در نيز "ببران صديقه"

 .اند كرده استفاده فرهنگي دكتر اوليه ايده
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 اسـاس  اچ، رسـانه  توليـ   محي ـي  جايگا  در مورد فرهنگي ا بر علي بر اساس نظرات د تر

 تولي   ه منجا از. اسك استوار من انساني سرمايه  يظيك بر اچ رسانه هاچ سازمان در تولي  فراين 

 اچ، رسـانه  صـناي   در توليـ   فراينـ   لذا نيسك، پذير امكان موار  ا ثر در اچ رسانه  الاهاچ انبو 

 ديگـر  عبـارت  بـه . شـود  مـي  انجـام  گـزاف  هزينـه  بـا   ـه  اسـك  پي يـ    و دشـوار  بس  ارچ

 رضـايك  بـه  رسـي ن  براچ بنابراين، .دارد بالايي بسيار ريسك اچ رسانه تولي  در گذارچ سرمايه
 اعتمـاد " و "توجـه "مهـم   بسـيار  عامـل  دو جلـب  و( هـا  مگهـي  صـافبان +  مخاطبان)مشتريان
 بـر  مقـ م   ـه   ـرد  استظاد  "مهارت" و "خلاريك" نام به ديگر مهم عامل دو از باي  ؛"مشترچ

 (1864فرهنگي، دانايي، جام ، ).اسك عملياتي افزارهاچ سخك  و گذارچ سرمايه هرگونه
 دائماً شناور طور به  ه اسك ديگرچ عامل نيز مشتريان "ذائقه" تولي ، بالاچ هزينه بر علاو 

 هرگز مشتريان، ذائقه تريير دليل به  ه مرغو  اچ رسانه  الاهاچ بسيار  ه. اسك تريير فا  در

 .نكردن  پي ا مصرف مجا 
  و فنـاورچ  مخـرين  و امكانـاتي  و مـالي  عظـيم  منـاب   داشـتن  وجـود  بـا   ه، گظك توان مي

 رسـانه  يـك  سـرمايه  ترين اصلي و مهمترين عنوان به انساني نيروچ هم باز روز، هاچ تكنولوژچ

  ه ب ورچ اسك، بالا انگيز  داراچ و خلاق ماهر، انساني نيروچ منظور البته  ه شود مي محسو 
 نيـروچ  همـين  واس ه به من فاصله توفيقات البته و رسانه يك هاچ سياسك و ها برنامه مهمترين

 (1864فرهنگي و همكاران، .)شود مي انجام و تضمين انساني
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 هاچ گذارچ سرمايه البته و نوين هاچ فناورچ از استظاد  ماهر، و خلاق انساني نيروچ  نار در

 تاثيرگـذار  يـي  رسـانه  توليـ ات  بـر  نيز، يي رسانه مهم هاچ زيرساخك ايجاد و تشكيلاتي و مالي

 انعكـاس  و تهيـه  در روز هـاچ  تكنولـوژچ  و فنـاورچ  مخـرين  از اسـتظاد   مثـا   عنوان به. اسك

 نظـوذ  ضريب افزايش باع  غير ، و فيلم و تصوير و عكس خبر، و متن مانن  يي رسانه تولي ات

 عكـس  و شـود  مي رسانه روزافزون توفيقات نهايك در و منها اعتماد و مخاطبان افزايش رسانه،
 .اسك صادق نيز موضوع اين

 هـا  دولـك  بـازتر،  م ار يك در و يي رسانه تولي ات بر محي ي عوامل برخي تاثير چ ادامه در

 با توانن  مي ها دولك فا م، سياسي سيستم از فارغ و  لي نگا  يك در .باشن  موثر توانن  مي نيز
 .باشن  تاثيرگذار منها تولي ات و ها رسانه بر گذارچ مقررات و پولي مالي، هاچ سياسك اعما 

 مـ يران،  سردبيران، دبيران، خبرنگاران،  ار نان، از اعم)ها رسانه صافبان و فعالان هم نين
 نـاظران  فتـي  و گذارچسياست شوراهاچ م ير ، هيات امناء،  هيات اعضاچ سهام اران، ،(معاونان

 بـر  تواننـ   مـي  نيـز،  شـود  مي ياد ها رسانه  نن گان تامين و ذينظعان عنوان با منان از  ه ها، رسانه

 راسـتاچ  در توانـ   مـي  ر عـا  تاثير اين و باشن  تاثيرگذار ها رسانه تولي ات و خروجي عملكرد،
 مقرراتي، معنوچ، هاچ فمايك با ها رسانه ذينظعان و  نن گان تامين. باش  يادش   هاچ گرو  مناف 

 متبـوع  هـاچ  رسانه توانن  مي لازم، هاچ فمايك ع م با برعكس يا و خود امكاناتي يا پولي مالي،
 فتـي  و سياسـي  هـاچ  سـازمان  نهادهـا،  هـا،  تشـكل  افـزا ،  توان مي البته. سازن  متاثر را دخو

  ـرد  اضافه ناظران و ذينظعان اين جم  به را فقوري يا فقيقي اشخا  برخي نيز و غيرسياسي

 شـان  گـذارچ  نق ـه  و فاصله و افتراق و اشتراک نكات مضرات، و مناف  ارتباط، نوع به بسته  ه
 .باشن  تاثيرگذار من در توانن  مي رسانه، به نسبك
 بـا ) من توليـ ات  و م الب از استظاد  و مراجعه ميزان با رسانه يك مخاطبان ديگر، سوچ از

 و  ننـ    تبليغ توانن  مي ،(ش  گظته پيش در  ه مخاطبان ذائقه و اعتماد توجه، موضوع به عنايك
 مخاطبـان  جـذ   باعـ   و  ن باش ـ من توليـ ات  و رسانه يك غيرمستقيم و مستقيم دهن   ترويج

 جايگـا   مزيك به توجه با ها مگهي صافبان تا شون ؛ رسانه من به ها مگهي صافبان البته و بيشتر

 در خودشـان  توليـ چ  خـ مات  و  الاها تبليغ به رسانه، به اعتمادشان و مخاطبان تع اد رسانه،
فرهنگي، دانايي، ).باش  صادق توان  مي نيز رضيه اين عكس فا  عين در. بپردازن  مذ ور رسانه

 (1864جام ، 

Arc
hive

 of
 S

ID

www.SID.ir

www.SID.ir



   
 

 تواننـ   مـي  نيـز  رسـانه  يـك  ررباچ يي، رسانه تولي  محيط در مفرينان نقش اين همه  نار در

 نيـز  رريـب  رسـانه  ولـه  عليـه  يـا  ومنظـي  مثبك  ار رد نحو  و نوع. باشن  اهميك و نقش داراچ

 هـا  رسـانه   را ـه . باشـ   داشـته  تـاثير  رسـانه  يـك  خروجي و تولي ات و عملكرد در توان  مي

 نيـز  خود ررباچ عملكرد متوجه هميشه باي  خود،  ار رد بر موثر عوامل ديگر به توجه بر علاو 

 عـين  در و دهنـ   تريير يا  رد  اصلاح را خود رويكردهاچ منها، عملكرد نوع به نسبك تا باشن 
 متظـاوت  هاچ گرايش و ذائقه نيز و منها تولي ات انبو  نيز و موجود ررباچ انواع به توجه با فا 

 و دهنـ   ادامـه  خـود  موفقيـك  با توام فعاليك به منها، اعتماد نيز و مخاطبان و مشتريان متنوع و

 م لـق،  انحصـار   ن جانبـه،  انحصار مانن  شراي ي صحنه در فعا  هاچ رسانه بين اسك ممكن
 .باش  فكمظرما  امل ررابك يا انحصارچ ررابك

 نقـش  رسانه يك عملكرد و تولي ات در توانن  مي  ه سازماني برون عوامل ديگر چ جمله از
 اسك فضايي بر فا م فرهنگي و اجتماعي سياسي، ارتصادچ، هاچ وضعيك باشن ، داشته تاثير و

 نقـ   و سياسـي  بـاز  فضـاچ  مثـا ،  عنـوان  بـه  . ن  مي فعاليك فضا و جامعه من در رسانه من  ه

 و غيردولتـي  و مـ ني  سياسـي،  هـاچ  تشـكل  و افزا  نسبي مزادانه فعاليك ر رت، و فا ميك
 و  سـب  رونـق  و دمو راسـي   هـارم  ر ن عنوان به ها رسانه و م بوعات نسبي مزادانه فعاليك

 جامعه، مختلف ارشار بر نسبي مسايش و مرامش رفا ، بودن فا م برعكس، يا اچ رسانه  ارهاچ
 اميـ   نيز و سرانه درمم  افزايش و اجتماعي هاچ مسيب  اهش و ها بحران رف  و اجتماعي ثبات

 و ويـه   جايگـا   مـردم،  خريـ   ر رت افزايش ارتصادچ، ثبات هم نين و برعكس يا زن گي به

 تـورم،   ـاهش  جامعـه،  مختلـف  ارشـار  ارتصـادچ  سب  در فرهنگي  الاهاچ خري  افزايش البته
 انحصـار   ن جانبـه،  انحصـار  فـا   عـين  در و توليـ   و اشترا  افزايش نيز و بيكارچ و گراني

 در همگـي  بـرعكس،  و ارتصـادچ  هـاچ  تحـريم  يـا  و  امـل  ررابـك  و انحصارچ ررابك م لق،

 .دارن  بسزايي تاثير رسانه يك تولي ات
 يـا  من، بـه  مربوط هاچ شاخص افزايش و فرهنگي يافتگي توسعه  ه  رد فراموش نباي  البته

 گـذران  نحـو   ارتباطـات،  عصر جهاني، دهك   يا سازچ جهاني به مربوط رخ ادهاچ و مباف 

 و فعاليـك  در همـه،  و همـه  و تبليرـات  صـنعك  رواج و فرهنگي  الاهاچ تبليغ فراغك، اورات
 يـا  يـي  رسـانه   ار ردهـاچ  و محصولات تولي ات،  يظيك و  ميك ارتقاء نيز و ها رسانه توسعه

 .دارن  بسزايي نقش برعكس،
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 چكه  و خبرگكزاري  يك   درآمدي منابع عنوان به چه - يادشده عوامل همه بنابراين، بين

 و مكورر  رابطكه  خبرگكزاري،  خروجكي  و توليدات عملكرد، با - آن پيراموني محيط عوامل

 نحكوه  در توان مي را خبرگزاري تحريريه استقلال عدم يا استقلال و دارد وجود داري معني

 مهكم  عوامكل  و هكا  شكاخ   بكه  توجه با حال. كرد مشاهده آن توليدات و محتوا عملكرد،

 توضكيحات  و فرهنگي دكتر "اي رسانه توليد محيطي جايگاه" نظريه در شده مطرح محيطي

 اسكتمرار  ،(ايسكنا )ايكران  دانشكجويان  خبرگكزاري  استقلال بين رابطه تحقيق اين گفته، پيش

 محصولات و اخبار ارائه خبرگزاري، اين تجهيزات و امكانات آن، موفق و اي حرفه فعاليت

 آن، درآمدي منابع با را، ها دولت و مختلف نهادهاي به ايسنا وابستگي و ايسنا توسط متنوع

 سكاختارهاي  بكا  ايسكنا  درآمكدي  منابع بين ي رابطه تحقيق اين در همچنين. كند مي بررسي

 رقابكت  آن، ككاري  هكاي  سياست و ايسنا ذينفعان بين رابطه نيز و ايران اقتصادي - سياسي

( هكا  آگهي صاحبان و مخاطبان) مشتريان اعتماد بين رابطه همچنين و ها رسانه ديگر با ايسنا

 نظريه به توجه با ها رابطه اين و گيرد مي قرار تحقيق و بررسي مورد ايسنا، درآمدي منابع با

 پكي  در نظريكه  اين چارچوب در حاضر تحقيق و است تفسير و اربات قابل فرهنگي، دكتر

 پيشكنهادي  راهكارهاي ارائه البته و آن از حاصله نتايج تشريح و شده ارائه فرضيات اربات

 .است

 كوايل دنيس م "ها در جهان،  رسانه  هاي هنجاري و شش الگوي اداره تئوري -2
" 

نظريات هنجارچ بيشتر به تشري  باي ها و نباي هاچ فـا م بـر وسـايل ارتبـاط جمعـي در      
هـا تـاثير     گونه هنجارهاچ فا م بر جامعه بر ساخك رسانهپردازن  و اينكه  شرايط مختلف مي

 : ن  ها را به شش گرو  تقسيم مي اين نظريه "دنيس مك  وايل" .گذارن  مي
اچ بـراچ اعمـا  رـ رت در     هـا نقـش ممرانـه    در اين نظريه، رسانه: "توورچ استب ادچ" - 1

گونه  هاچ اين از مهمترين ويهگي ها و وابستگي منها به دولك فق ان استقلا  رسانه. جامعه دارن 

 .هاسك رسانه

لـذا  . در اين نظريه اصل بـر مزادچ اظهـارنظر و انتقـاد اسـك    : "هاچ مزاد توورچ رسانه" -  
 .مح وديك و سانسور، ممنوع بود  و انتشار همه گونه عقي   درسك و نادرسك، مجاز اسك

                                                           
1- Denis McQuail 
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پيون  ميان استقلا ، وظـايف   در اين نظريه اصل بر ايجاد: "توورچ مسووليك اجتماعي" - 8

ها باي  در عين پاسخگويي به نياز مخاطبـان،   و مسووليك اجتماعي منهاسك  ه تا ي  دارد رسانه

م ابق اين نظريه، دسترسي عموم به اطلاعات . هاچ خود نيز مسووليك داشته باشن  برابر فعاليك

 .تر بر دسترسي م بوعات به مزادچ  امل ارجحيك دارد صحي 

هـا بايـ  در    اساس اين نظريه بر اين اسك  ه تمام رسانه: "هاچ شوروچ توورچ رسانه" - 1
هـا بايـ  يك سـك باشـن  و      بنـابراين رسـانه  . خ مك طبقه  ـارگر و فـز   مونيسـك باشـن     

هـا بـه دولـك،     طبق اين نظريه، براچ فمله رسانه. هاچ سياسي موجود را منعكس نكنن  تعارد

 .اسك مجازات و سانسور امرچ واجب
اين نظريه  ه در جهان سوم شكل گرفك، بيشتر وا نشـي  : "هاچ توسعه توورچ رسانه" - 1

بـ ين   "اچ ژورناليسـم توسـعه  "اصـ لاح  . به جريان مسلط اخبار و ع م تعاد  اطلاعات اسـك 
ها باي  فمايك از مناف  ملي بـراچ توسـعه ارتصـادچ و اجتمـاعي و      معني اسك  ه نقش رسانه

 .ملي، ثبات و وف ت فرهنگي باش  اه افي  ون هويك

يي،  و ك بـودن مقيـاس من،    اين نظريه از تنوع رسانه: "توورچ مشار ك دمو راتيك" -9
سهولك تباد  مراء بين منب  پيام و گيرن   پيام، محلي بودن انتشار و پيون هاچ افقـي ارتباطـات   

 (1831 سورين و تانكارد،). ن   در س وح مختلف جامعه پشتيباني مي

جهكان از آن جهكت بكا موضكوع      در ها رسانه  اداره الگوي شش و هنجاري هاي تئوري

، اصل بر ايجاد پيوند ميكان  "تئوري مسئوليت اجتماعي"تحقيق مرتبط است كه در مبحث 

ها بايكد در عكين    هاست كه تاكيد دارد رسانه استقلال، وظايف و مسئوليت اجتماعي رسانه

مطكابق ايكن   . هاي خود نيز مسئوليت داشته باشند برابر فعاليتپاسخگويي به نياز مخاطبان، 

تكر بكر دسترسكي مطبوعكات بكه آزادي كامكل        نظريه، دسترسي عموم به اطلاعات صحيح

 .ارجحيت دارد

 "ها اقتصاد سياسي رسانه"نظريه  -3
1 سني مك"

اولا، :  نـ   مـي  مشـخص  «ارتباطـات  سياسـي  ارتصـاد » در را اصلي بع  دو ،"

 ساختار و سو يك از ها رسانه و ارتباطات هاچ نظام بين راب ه ماهيك به ارتباطات سياسي ارتصاد

                                                           
1- Robert W 

 
McChesney 
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 امر اين بررسي به علم از شاخه اين ديگر، عبارت به. پردازد مي ديگر، سوچ از جامعه اجتماعي

 را اجتمـاعي  روابـط  و فا م طبقه محتوا، و ها رسانه و ارتباطات هاچ نظام  گونه  ه پردازد مي

 (1864 سعي چ،.)سازد مي متاثر يا  ش  مي  الش به  ن ، مي تقويك
 بـر  ارتصـادچ  عوامـل   گونه  ه، اين به خا  علاره با را  ار اين ارتباطات سياسي ارتصاد

 طـور  به ارتباطات سياسي ارتصاد ثانيا،. ده  مي انجام گذارن ، مي تاثير سياسي و اجتماعي روابط
 و( تبليرـات  مـثلا ) فمـايتي   ارهـاچ  و سـاز  مالكيـك،   گونـه   ـه  نگرد مي امر اين به خا 

 (443  ،1گارنهام.)گذارد مي تاثير ها رسانه محتواچ و رفتار بر دولتي هاچ سياسك

 محتـواچ  انتقـا   مجـارچ  هـا  رسـانه   ـه  اسك باور اين بر "ها رسانه سياسي ارتصاد" مكتب
 م العـه  ضـمن ايـن مكتـب    .اسـك  گرفتـه  شكل ها رسانه از مستقل محتوا اين. هستن  فرهنگي

 طبقه نظرات همان جامعه، بر فا م نظرات  ه دگير مي نتيجه جهاني، دارچ سرمايه نظام تاريخي
 معنـوچ  و فرهنگي ر رت و دارد فضور جامعه در مادچ ر رت مثابه به  ه اچ طبقه اسك، فا م

 (6613     منلاين، همشهرچ ،1839 محكي،.)هسك نيز فا م

 تأ يـ   جامعـه  ارتصادچ هاچ بنيان و اچ پايه ساختارهاچ بر مكتب اين پردازان نظريه بنابراين
 اچ رسانه عظيم مناب  توزي   گونگي بررسي به ها، رسانه محتواچ و شكل درک براچ و  نن  مي

 سياسـي  - ارتصـاد  مكتـب  .پردازنـ   مـي   نن ، مي  نتر  را منها  ه  ساني و اطلاعاتي صناي  و
 فعـالان  و هـا  دولـك  بـين  رفـا   و رـ رت  توزي  بر ارتصادچ نيروهاچ و بازارها تأثير  گونگي

 المللـي  بـين  توزيـ   ارتصـادچ،  نيروهاچ  ه اسك هايي شيو  گيرپي نيز.  ن  مي رديابي را سياسي

 بـراچ  لازم پايـه  جررافيـايي،  مرزهـاچ  دولك، نظر از .دهن  مي تريير را نظامي و سياسي ر رت
 موانـ   و هـا  محـ وديك  تمـامي  فذف خواهان بازار، اما. اسك سياسي وف ت و ملي استقلا 

 از مر ـب  دنيـايي  بـازار . دارن  تأثير ريمك  ار و ساز عملكرد بر  ه اسك غيرسياسي و سياسي

 براساس و ده  مي نشان وا نش ريمك راهنماچ علائم به نسبك ارتصاد. اسك مقادير و ها ريمك
 توجـه  مـورد  هـاچ  اولويـك  و دولك توجه مورد هاچ اولويك بين تنش . ن  مي گيرچ تصميم من

 .ده  مي تشكيل را سياسي ارتصاد در م العه مورد اساسي مسائل بازار،

  رشيل هربرت: الف

                                                           
2- Nicholas Garnham  
1- Herbert Schiller 
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 هربـرت  هـاچ  ان يشـه  تـأثير  تحـك  ميلادچ 1696 سا  از "ها رسانه سياسي ارتصاد مكتب"

 گرداننـ گان "  تـا   در 1638  سـا   در او. يافـك  گسـترش  ممريكـايي،  فقي  ان يشمن  شيلر،

 ارتباطـات  بازرگاني، تبليرات سياسي، هاچ نمايشگرچ متخصصان سوءاستظاد   گونگي ،"افكار

 . رد مشكار را عمومي عقاي  جلب در متح   ايالات افكارسنجي و جمعي

 هـاچ  شـر ك  اطلاعـاتي  زيربناچ نيز، "المللي بين ارتباطات و ملي فا ميك"  تا  در شيلر
 محلـي  ارتباطي وسايل در مستقيم م اخله مصرف، ص ور و سرمايه ش ن المللي بين  ن مليتي،

 در من نقـش  و اطلاعـاتي  هـاچ  سيسـتم  و اچ رايانـه  مورچ فـن   نـ مليتي،  هاچ شر ك طريق از

 .اسك  رد  بررسي را  شورها وابستگي
 مكتـب  بنيانگـذار  عنـوان  بـه  او. اسـك  ارتباطـات  سياسي ارتصاد  شيلر، علاره مورد رلمرو

 بـزر   انحصارهاچ مالي، هاچ سرمايه جايگا  به خاصي توجه ارتباطات، سياسي ارتصاد انتقادچ
 توزيـ   و پخش و ارتباطي هاچ پيام و فرهنگي هاچ فرمورد  انبو   الاچ تولي  صنعتي، و تجارچ

 .دارد جهاني وسي  بازار در منها

 ارتصادچ -سياسي محيط و فرهنگي  مؤلظه متقابل ت اخل  گونگي به فزاين  ، اچ گونه به او
  مؤلظـه  دارد، وجـود  پيشـرفته  صـنعتي  بـازار   ـه  جـوامعي  در  ويـه   بـه  او، نظر به. دارد توجه

 رـرار  ارتصادچ -سياسي عوامل تأثير تحك ش ت به اما اسك، فا م مؤلظه اطلاعاتي، -فرهنگي
 (6613     منلاين، همشهرچ ،1839 محكي،).دارد

 هـاچ  جنبش مهار براچ تلاشي اطلاعات عصر پوشش در را نوين هاچ مورچ فن ترويج شيلر،

 و تجسـس  خـ مك  در ارتبـاطي  و اطلاعـاتي  هـاچ  نظام  ه گوي  مي و دان  مي ملي مزاديبخش
 و ان  درمم   بازارها به فراملي هاچ شر ك نظوذ و مسل  نيروهاچ سري  استقرار جهاني، مراربك

 و هـا  فعاليـك  اطلاعـاتي،  نـوين  هـاچ  مورچ فـن  مـ د  به .ان  ش   تب يل اي ئولوژيك سلافي به

 بالظعـل  و بـالقو   مرا ـز  بـه  اطلاعات، خود و شهرچ خ مات مموزش، به اشك، مانن  خ ماتي
 (همان).ان  ش   تب يل خصوصي گذارچ سرمايه رلمرو در سودمورچ

 اچ رسـانه  ملي هاچ نظام به  امل دسترسي بر عم تاً ها فراملي بازاريابي و تبليري هاچ فعاليك

 رـرار  فشـار  تحـك  يـا  شـون   مي تعويض و تضعيف دولتي، پرا ني سخن مقامات. اسك استوار
 هاچ فمايك با اتظارات اين. شون  شريك تجارچ هاچ موجوديك با نظوذ، جريان در تا گيرن  مي

 بـر  غلبـه  سـازچ،  پـو   بـر  تجـارچ،علاو   هـاچ  نظام ه ف. ده  مي رخ ها فراملي مالي و سياسي
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 بـراچ  هـا  فراملـي . ب هن  را تبليرات اجاز  تا اسك دولتي پرا ني سخن مقامات تاريخي ميلي بي

 مسـتلزم   ـار  ايـن  و هسـتن   سراسـرچ  مخاطبـان  بـه  دسترسي نيازمن  بازرگاني هاچ پيام پخش

 ايـن  پخـش،  و پرا نـي  سـخن   ـردن  تجارچ. اسك ملي هاچ رسانه به منها «نامح ود دسترسي»

 و اطلاعاتي نوين فناورچ ها، فراملي سرمايه شيلر، نظر به مجموع در.  ن  مي تأمين را منها ه ف

 فاضـر،  هميشـه  مسـل   نيروهاچ همرا  به ها، فراملي تبليرات پو  به وابسته اچ رسانه هاچ نظام
 (1831 شيلر،.)دهن  مي تشكيل را ارتصادچ و اطلاعاتي المللي بين نظم هاچ ستون
 پور يحيي كمالي: ب

 را ها رسانه  نتر  نهادهاچ ها، رسانه سياسي ارتصاد مورد در بح  ضمن نيز پور  مالي د تر
 : ن  مي تقسيم اصلي دسته  هار به

 هـا  رسـانه  عملكـرد  بـر  نظـارت  منظور به  ه دولتي هاچ سازمان)سياسي  نتر  نهادهاچ -1

 (.نظارتي هاچ  ميسيون يا پروانه، تم ي  يا ص ور هاچ  ميسيون مانن  شون ، مي تشكيل

 پشـتيبانان » طـرف  از هـم  و دهن گان مگهي طرف از هم  نتر )ارتصادچ  نتر  نهادهاچ - 
 (.شود مي اعما  ،«مالي

 بررسي مورد خا  موضوعي في  از را ها رسانه  ه هستن  هايي گرو )فشار هاچ گرو  -8
 فمايـك  هاچ گرو  مثل گذارن ، مي فشار تحك را منها خ ا، مشاه   صورت در و دهن  مي ررار

 (.مذهبي هاچ گرو  و  نن   مصرف از

 و شـون   مي تشكيل ها رسانه خود وسيله به  ه هستن  هايي گرو )خودسانسور هاچ گرو  -1

 گيـر  وپـا  دسـك  رـوانين  وضـ   از هـم  و ببرنـ   بـالا  را خود وجهه هم  ه اسك اين منها ه ف

 هـاچ  برنامـه  سـاخك  بـراچ  ريـزچ  برنامـه   مـثلاً . بكاهنـ   دولتي هاچ  نتر  از و  رد  گيرچ جلو
 (1838 پور،  مالي)(.نكنن  ايجاد را اعتراضاتي و نباشن  انگيز  بح   ه غيرجنجالي

 فعاليكت  اسكتمرار  ايسكنا،  اسكتقلال  ي رابطكه  ماننكد،  محورهايي و موضوعات بنابراين،

 متنوع محصولات و اخبار توليد خبرگزاري، اين تجهيزات و امكانات آن، موفق و اي حرفه

 چكارچوب  در آن، درآمكدي  منكابع  بكا  هكا   دولكت  و مختلف نهادهاي به ايسنا وابستگي و

 شكده،  گفتكه  نظريكات  بكه  توجه با همچنين .است تحقيق و بررسي قابل يادشده هاي نظريه

 ذينفعكان  رابطكه  ايكران،  اقتصادي - سياسي ساختارهاي با ايسنا درآمدي منابع بين ي رابطه

 و آن درآمكدي  منابع و ها رسانه ديگر با ايسنا رقابت ارتباط آن، كاري هاي سياست با ايسنا

Arc
hive

 of
 S

ID

www.SID.ir

www.SID.ir



 9 
 

 در ايسكنا،  درآمكدي  منكابع  بكا ( هكا  آگهكي  صاحبان و مخاطبان)مشتريان اعتماد ي رابطه نيز

 .است تحقيق و بررسي قابل نظريات همين چارچوب

 روش تحقيق

 تحقيق روش - 

1پيمايشـي " روش پـهوهش،  ايـن  در اطلاعات و ها داد  مورچ جم  و تحقيق روش
 بـود   "

 .اسك

 متغيرها معرفي - 2
 دانشــجويان خبرگــزارچ اســتقلا " و مســتقل متريــر ،"درممــ چ منــاب " تحقيــق، ايــن در

 جـنس، : از عبارتنـ   نيـز  تحقيـق  ايـن  ديگر مستقل متريرهاچ .اسك وابسته مترير ،"(ايسنا)ايران

 موفق، و اچ فرفه فعاليك مسووليك، نوع تحصيلي، رشته تحصيلات، ميزان تاهل، وضعيك سن،
 هـا،  دولـك  و نهادها به وابستگي محصولات، و اخبار تنوع تجهيزات، و امكانات درمم چ، مناب 

 فـا م  فرهنـگ  و مقررات روانين، مالكيك، نوع ايران، بر فا م ارتصادچ و سياسي ساختارهاچ
 .ها رسانه ديگر با ررابك ايسنا، بر

 گيري اندازه ابزار -3
 منـاب   بـر  عـلاو   تحقيـق  ايـن  در موردنيـاز  اطلاعات مورچ جم  براچ استظاد  مورد تكنيك

 از اعـم  علمـي  مناب  و سازماني اسناد و م ارک غيررسمي، و رسمي ممارهاچ از اعم اچ  تابخانه

 صـورت  بـه    ه اسك ش   تعيين و ش   ان يشي   پيش از سووالات اينترنك، و مجلات ها،  تا 
  .ان  ش    ي   هم  نار در  پرسشنامه رالب در و منظم و مرتب

 آماري جامعه -4
 در خبـر  فـوز   گيـران  تصـميم  و فعـالان  از؛ اسـك  عبـارت  تحقيـق  ايـن  در ممارچ جامعه

 مـ يران،  سـردبيران،  دبيـران،  خبرنگاران، از نظر 84  شامل ،(ايسنا)ايران دانشجويان  خبرگزارچ

 خبرگـزارچ  ايـن  مر ـزچ  دفتـر  در اچ فرفـه  صورت به  ه  خبرگزارچ اين  م يرعامل و معاونان
 .هستن  فعاليك مشرو 

                                                           
1- Survey 

 
1- Questionair 
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 نمونه حجم -5
 سـردبيران،  دبيـران،  خبرنگـاران،  از نظر 111 از اسك عبارت فاضر، تحقيق در نمونه فجم

 ايـن  مر ـزچ  دفتـر  در  ـه  ،(ايسـنا )ايـران  دانشـجويان   خبرگـزارچ   ميرعامل و معاونان م يران،

 .هستن  فعاليك مشرو   خبرگزارچ
 نمونه حجم برآورد و گيري نمونه روش -6

 بـه  توجـه  با. شود مي انجام " و ران" نمونه فجم فرمو  اساس بر نيز نمونه فجم برمورد

 ممـارچ  نمونـه ( 1831 پـور،  رفي )  و ران فرمو  از استظاد  با و( نظر 84 ) ممارچ جامعه فجم

-41/4d =    1/4        1 .باش  مي نظر 111 درص ، 1 خ اچ ضريب با موردنظر جامعه

p =  1/4p =     69/1    t =  84N =  (سـردبيران،  دبيـران،  خبرنگـاران،     ار نـان،   ل 

 (ايسنا مر زچ دفتر در  م يرعامل و معاونان م يران،
 ها داده تحليل و تجزيه و اطلاعات آوري جمع ابزار - 7
 معتبـر  هـاچ  خبرگـزارچ  برجسـته  و مهـم  راهكارهـاچ  و ها روش از يك هر تحقيق، اين در

 درممـ چ  منـاب   بـا  و شـ    اسـتخراج  و بررسي درمم زايي، و درمم چ مناب  تامين در خارجي

 با مقايسه، مورد موارد ميان از و اسك گرفته ررار ارزيابي و مقايسه مورد داخلي هاچ خبرگزارچ
 سياسـي،  سـاختارهاچ  مقـررات،  و رـوانين  بـومي،  و داخلـي  هـاچ  خبرگـزارچ  شرايط به توجه

 گيرن ، ررار اولويك در توانستن  مي  ه هايي روش و موارد غير ، و ارتصادچ اجتماعي، فرهنگي،

 مثـار  و منـاب   از بـردارچ  فـيش  روش دو از استظاد  با تحقيق اين اطلاعات  ليه. ن  ا ش   معرفي

 و تهيـه  پرسشـنامه،  رالـب  در ش   شناسايي متريرهاچ اساس بر سووالات طرح سپس و مكتو 
 و بنـ چ  طبقـه  اطلاعـات  پرسشـنامه،  رالـب  در اطلاعات مورچ جم  از پس. ان  ش   مورچ جم 

 از پـس  نهايـك  در.  ش ـ انجـام  پـردازش   1اس اس پي اس افزار نرم از استظاد  با و ش   استخراج

 لازم پيشنهادهاچ و راهكارها موردنياز، و لازم هاچ گيرچ نتيجه و ارزيابي بن چ، جم  نظرسنجي،

 دانشـجويان   خبرگـزارچ  استقلا  تامين جهك م يريك، در مم   دسك به هاچ روش اعما  براچ

 .ن ش   پيشنهاد و ارائه داخلي هاچ خبرگزارچ ديگر و( ايسنا)ايران
 بعدي ي  جداول هاي يافتهمهمترين  تحليل و تجزيه

 و مـالي  وابسـتگي  ع م» پاسخگويان، از( درص  3/19) نظر 31 مجموع ها در يافته بر اساس

                                                           
2- Statistical Package For Social Science(SPSS)  
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 را «غيردولتـي  و دولتـي  اشخا  و ها سازمان نهادها، افزا ، ها، تشكل ها، جريان به تشكيلاتي

 از( درص  11) نظر 39 نيز، من از پس و ان   رد  م رح ايسنا استقلا  شاخص مهمترين عنوان به

 و دولتـي  اشـخا   و هـا  سازمان نهادها، افزا ، ها، تشكل دخالك ع م«  شاخص پاسخگويان،

 در مهـم  شـاخص  دومـين  را، «ايسنا توسط اطلاعات و اخبار انتشار ع م يا انتشار در غيردولتي

 .مورن  مي فسا  به ايران دانشجويان خبرگزارچ استقلا 
 درممـ چ  منـاب   ايجـاد  در ايسـنا  توانـايي » پاسخگويان، از( نظر 34) درص  16  لي، طور به

 يعنـي . انـ    رد  ارزيابي زياد خيلي نيز( نظر 3 ) درص  9/16 و زياد را «پاي ار و مستقل متنوع،

 مسـتقل،  و متنـوع  پاي ار، درمم چ مناب  ايجاد در را ايسنا پاسخگويان، از( نظر 63) درص  9/93
 .دانن  مي توانمن 

 اسـتقلا   در ايسـنا  درممـ چ  وابستگي تأثير» پاسخگويان، از( نظر 98) درص  1/11هم نين
 .ان   رد  ارزيابي زياد خيلي هم( نظر 11) درص  1/81 و زياد  را «من

 پـولي،  مـالي،  خ مات و محصولات  الاها، تبليرات» پاسخگويان، از( درص  11/ ) نظر 33

 ايسـنا  اسـتقلا   فظ  و تأمين براچ درمم چ روش ترين مناسب عنوان به را، «ارتصادچ و تجارچ
 هـاچ  بسـته  و محتوا فروش و تولي » منها، از( درص  6/19) نظر 93 من، از پس و ان   رد  م رح

 بـا  مـرتبط  خـ مات  و ارتصـادچ  و پولي مالي، اطلاعات و اخبار از اعم يي  ن رسانه اطلاعاتي
 انتخـا   ايسـنا  استقلا  فظ  و تأمين براچ درمم چ روش دومين عنوان به را «يي رسانه مشاغل

 سـهام  فـروش  و ارائه و  خبرگزارچ سازچ خصوصي» ،(درص   9/1) نظر 94 هم نين،. ان   رد 

 نظر 11 ايسنا، درمم چ روش سومين عنوان به را، «اسپانسر و مالي فامي جذ  و بورس در من
 و گــذارچ ســرمايه از اعــم)تجــارچ و ارتصــادچ مســتقيم هــاچ فعاليــك انجــام»( درصــ  8/83)

 دريافـك » نيـز ( درصـ   9/83) نظـر  11 نهايـك،  در و« (خـ مات  و  الاها برخي خري وفروش

 اسـتقلا   فظـ   و تـأمين  بـراچ  مناسبي درمم چ  روش را، «دولتي هاچ وام و ها  مك ها، بودجه
 .ان  مورد  شمار به ايسنا

 فظـ   تورـ   فا  عين در و مالي مناب  تامين در ها دولك از تور  وجود دهن   نشان امر اين

 نـوع  در و دارد وجـود  نيز ايسنا در رسانه اچ فرفه فعالان از برخي بين در خبرگزارچ، استقلا 
 .اسك توجه جالب خود

 افزايش در رسانه يك اعتبار افزايش نقش" پاسخگويان از( نظر  11) درص  3/33هم نين 
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 از( نظـر  61)درصـ   99و  انـ    ـرد   ارزيابي زياد خيلي و زياد را "من پاي ار و متنوع درمم هاچ

 درممـ چ  منـاب   از ايسـنا  برخوردارچ بر ايران سياسي -ارتصادچ ساختارهاچ تأثير" پاسخگويان

 .ان   رد  ارزيابي زياد خيلي و زياد را "پاي ار و متنوع مستقل،

 متنوع درمم چ مناب  از ايسنا برخوردارچ" پاسخگويان، از( نظر 111) درص  3/36 هم نين

 و زيـاد  را، "ها دولك و مختلف نهادهاچ به خبرگزارچ اين وابستگي ع م نتيجه، در و  پاي ار و
 .دانن  مي زياد خيلي

 و متنـوع  درممـ چ  منـاب   نقش" پاسخگويان، از( نظر 149) درص  9/38 بنابر نتايج تحقيق،

 اسـتمرار  و رساني اطلاع خ ير رسالك به عمل در ايسنا موفقيك و نومورچ خلاريك، در پاي ار،
 .دانن  مي زياد خيلي و زياد را، "من موفق و اچ فرفه فعاليك

 درممـ چ  منـاب   از ايسـنا  برخـوردارچ  تأثير" پاسخگويان، از( نظر 181) درص  61 هم نين
 زياد را، "خبرگزارچ اين هاچ توانمن چ و ها فناورچ امكانات، ارتقاء و تجهيز بر پاي ار، و متنوع

 .ان   رد  ارزيابي زياد خيلي و

 بعدي دو جداولهاي  روابط و مهمترين يافته تحليل و توصيف و تجزيه

( تحقيـق  اصـلي  فرضـيه ) "من درمم چ مناب  و ايسنا استقلا  بين  راب ه وجود"فرضيه او ، 
 ايـن  اسـتقلا  " ،"ايسـنا  درممـ چ  منـاب   افـزايش " بـا   ـه   ش ـ مشـاه   با انجام تحقيـق  . دبو

 اطمينـان  درصـ   66 بـا  فرضـيه  و ش   پذيرفته H1 فرد پس. ياب  مي افزايش نيز "خبرگزارچ

 وجـود  معنـادارچ  راب ه من درمم چ مناب  و ايسنا استقلا  بين" بنابراين. گرفك ررار تأيي  مورد

 نيـز  خبرگـزارچ  ايـن  اسـتقلا   ضـريب  ايسـنا،  درمم چ مناب  افزايش با  ه ترتيب ب ين ،"دارد

 .ياب  مي افزايش
 "من درممـ چ  منـاب   با ايسنا موفق و اچ فرفه فعاليك استمرار بين  وجود راب ه"فرضيه دوم 

 ،"ايسـنا  درممـ چ  منـاب   افـزايش " بـا   ه  ش مشاه  بر اساس نتايج فاصل از پهوهش   ه دبو

 .ش  خواه  مستمرتر نيز "خبرگزارچ اين موفق و اچ فرفه فعاليك"

 دبـو  تحقيق سوم فرضيه، "من درمم چ مناب  با ايسنا تجهيزات و امكانات بين  وجود راب ه"

 اين تجهيزات و امكانات" ،"ايسنا درمم چ مناب  افزايش" با  ه  ش  مشاه  در نتيجه تحقيق   ه

 .ياب  مي ارتقاء و افزايش نيز "خبرگزارچ
 درممـ چ  منـاب   بـا  ايسـنا  توسط متنوع محصولات و اخبار ارائه بين  وجود راب ه"هم نين 
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 و اخبـار  ارائـه  بـين "  ـه  ددا نشـان  پاسـخگويان بود  ه نتـايج فاصـله از     هارم فرضيه، "من

 ترتيب ب ين ،"دارد وجود معنادارچ چ راب ه من، درمم چ مناب  با ايسنا توسط متنوع محصولات

 نيـز  خبرگـزارچ  ايـن  توسـط  متنوع محصولات و اخبار ارائه ايسنا، درمم چ مناب  افزايش با  ه

 .ياب  مي افزايش

 و مختلـف  نهادهـاچ  بـه  ايسـنا  وابستگي ع م بين  وجود راب ه"فرضيه پنجم اين پهوهش، 
 درممـ چ  منـاب   افـزايش " بـا   ه دنتايج پاسخگويان نشان دا. دبو "من درمم چ مناب  با ها دولك

 بـه . يابـ   مي افزايش نيز "ها دولك و مختلف نهادهاچ به خبرگزارچ اين وابستگي ع م" ،"ايسنا

 وابستگي  اهش و من استقلا  ضريب افزايش باع  ايسنا، درمم چ مناب  افزايش ديگر، عبارت
 .شود مي ها دولك و مختلف نهادهاچ به خبرگزارچ اين

 فرضـيه نيز،   "ايسنا درمم چ مناب  و ايران ارتصادچ -سياسي ساختارهاچ بين  وجود راب ه"
 تـاثير  ،"ايـران  ارتصـادچ  -سياسـي  ساختارهاچ" پاسخگويان، نظر از  هاين پهوهش بود  ششم

 .نگرفك ررار تأيي  مورد ششم فرضيه و ن ارن  "ايسنا درمم چ مناب " در  ن اني

 بود  ه از نظـر  "من  ارچ هاچ سياسك و ايسنا ذينظعان بين چ راب ه"فرضيه هظتم نيز وجود 
 .هستن  تاثيرگذار خبرگزارچ اين " ارچ هاچ سياسك" بر "ايسنا ذينظعان"، پاسخگويان

 هشـتم  فرضـيه ، "من درممـ چ  منـاب   و هـا  رسـانه  ديگر با ايسنا ررابك بين چ راب هوجود "
 در تـوجهي  رابـل  ترييـر " ،"ايسنا درمم چ مناب  افزايش" با پاسخگويان، دي گا  از تحقيق بود و

 رـرار  تأييـ   مورد نيز هشتم فرضيه و مي  نمي وجود به "ها رسانه ديگر با خبرگزارچ اين ررابك

 .نگرفك
 درمم چ مناب  با( ها مگهي صافبان و مخاطبان)مشتريان اعتماد بين راب هوجود "در نهايك، 

 بـين " پاسـخگويان پهوهش مورد تايي  ررار گرفـك و از نگـا    نهم اين  فرضيه، به عنوان "ايسنا

 وجـود  معنـادارچ  راب ـه  "ايسـنا  درمم چ مناب  با( ها مگهي صافبان و مخاطبان)مشتريان اعتماد
 ايـن  بـه  نيز( ها مگهي صافبان و مخاطبان)مشتريان اعتماد ايسنا، درمم چ مناب  افزايش بادارد و 

 .ياب  مي افزايش خبرگزارچ

 نهايي گيري نتيجه
 اطلاعـات،  ارايـه  در مهمـي  بسـيار  نقـش  ها خبرگزارچ ش ، عنوان نيزمق مه  در هم نانكه

 انعكاس و بيان در ها خبرگزارچ نقش وجود با اما.  نن  مي ايظاء جامعه به بخشي مگاهي و اخبار
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 و سـازماني  درون گونـاگون  عوامـل  عمومي، افكار به دهي شكل در منها جايگا  نيز و ها وارعيك

 هـاچ  سياسـك  و باشن  تاثيرگذار ها، خبرگزارچ خروجي و عملكردها بر توانن  مي سازماني برون

 .دهن  تريير را ها رسانه ربيل اين مشي و خط و خبرچ

 فرهنـگ  مقـررات،  و رـوانين  انسـاني،  نيـروچ  ماننـ    سـازماني  درون عوامـل  برخي  نار در

 "پايـ ار  و متنـوع  درممـ چ  مناب  و مالي و ارتصادچ استقلا " تجهيزات، و امكانات و سازماني
 .دارد ها خبرگزارچ خبرچ استقلا  در مهمي و اساسي نقش نيز،

 ارتصـاد  در مختلظي هاچ شيو  به ها دولك و ها فا ميك نيز، ها رسانه سياسي ارتصاد منظر از

 خروجـي  نهايك در و رسانه ارتصاد بر خود نوبه به توانن  مي هم ها شيو  من  ه گذارن  مي تاثير
 .باشن  تاثيرگذار اچ رسانه هاچ بنگا  و ها رسانه نهايي عملكرد و

  سـنگين  بار هنوز ايران، در  م بوعات  تاريخ از  سا  134 گذشك با متاسظانه ديگر، سوچ از
 هـا  دولـك  نيـز،  ضـرورچ  موارـ   در البتـه  و هاسـك  دولـك   دوش بر ها رسانه و  م بوعات  مالي

 ! نن  مي اعما  ها رسانه رسالك و وظايف را  سر بر را لازم هاچ مح وديك

 بـا  نيـز  هـا  خبرگـزارچ  و ها رسانه اغلب مسوو  م يران متأسظانه اينكه، به توجه باهم نين 
 و "سـرمايه " از نيـز  نادرسـتي  درک و منظـي  ذهنيـك  و هسـتن    بيگانـه  "رسـانه  ارتصاد" مقوله

 مخاطبـان  داشـتن  بـراچ  ايـران  در هـا  خبرگزارچ ويه  به و ها رسانه بنابراين دارن ، "درمم زايي"
 پايـ ار  منـاب  " داشتن يي، رسانه و ارهاچ  سب و ها فعاليك توسعه بيشتر، نظوذ ضريب ميليوني،
 عمليـاتي  راهكارهـاچ  يـافتن  نيازمن  ،"تحريريه استقلا " نهايك در و مالي استقلا  و درمم چ

 .هستن  يي رسانه و ارهاچ  سب به بخشي رونق و درمم زايي براچ ج ي 
( ايسـنا ) ايران دانشجويان خبرگزارچ استقلا  بين"  ه؛ بود اين فاضر تحقيق اصلي فرضيه

 جـ او   در  ـه  تحقيـق  هاچ يافته اساس بر. "دارد وجود معنادارچ  چ راب ه من، درمم چ مناب  و

 شود مي مشاه   و اسك ش   تايي  اطمينان درص  66 با فرضيه اين شود، مي دي   نيز بع چ دو
 ايـن  اسـتقلا   ضـريب  ايسـنا،  درممـ چ  منـاب   افـزايش  بـا  تحقيـق،  اين پاسخگويان نظر از  ه

 .ياب  مي افزايش نيز خبرگزارچ

 نيـز  و "يـي  رسـانه  توليـ   محي ـي  جايگـا  " نظريـات  رالـب  در  ه من ه اساس بر بنابراين
 رسـانه  يـك  درممـ چ  منـاب   شـ ،  گظتـه  "هـا  رسـانه  سياسي ارتصاد مكتب" به مربوط نظريات

 انـ ازچ  را " ،"ارتصـادچ  و پولي مالي، اطلاعاتي هاچ بسته و محتوا فروش" از اعم( خبرگزارچ)
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 ان ازچ را " ،"انتشاراتي و تبليراتي م بوعاتي، مادرتخصصي و هل ينگ هاچ شر ك و موسسات

 پـولي،  مـالي،  خـ مات  و محصـولات   الاهـا،  تبليرـات " ،"يـي  ماهوار  و تلويزيوني هاچ شبكه

 مسـتقيم  هاچ فعاليك انجام" ،"بورس در سهام فروش و سازچ خصوصي" ،"ارتصادچ و تجارچ

 و "دولتي هاچ  مك و ها بودجه دريافك" ،"خ مات و  الاها برخي فروش و خري  و ارتصادچ

 خبـرچ،  پهوهشـي،  مموزشـي،  خ مات از اعم يي رسانه هاچ فرفه با مرتبط خ مات فروش" نيز
 خبرگــزارچ مــورد در و هســتن  تاثيرگــذار رســانه من اســتقلا  در ،"صــنظي و تبليرــاتي فنــي،

 نظـر  همين نيز تحقيق از فاصل نتايج و  ن  مي ص ق موضوع اين نيز( ايسنا) ايران دانشجويان

 . ن  مي تص يق و تايي  را
 دو و بعـ چ  يـك  جـ او   در من نتـايج   ـه  فاضر، تحقيق در مم   دسك به تحليل و تجزيه

 دفتـر  در فعـا   مـ يران  و سردبيران دبيران، خبرنگاران،  ه، داد نشان اسك، ش   منعكس بع چ
 نهادهـا،  افـزا ،  هـا،  تشـكل  هـا،  جريـان  بـه  تشـكيلاتي  و مـالي  وابستگي ع م» ايسنا، مر زچ

 رسـانه  ايـن  اسـتقلا   شـاخص  مهمتـرين  عنـوان  به را «غيردولتي و دولتي اشخا  و ها سازمان

 يابـ   مي افزايش نيز خبرگزارچ اين استقلا  ايسنا، درمم چ مناب  افزايش با همزمان  ه دانن  مي
 و روشـن  رسـانه  ايـن  صـافبان  و گردانن گان بر را مستقل مالي مناب  تامين اهميك امر، اين  ه

 . ن  مي گوشزد
 بـر  پاي ار، و متنوع درمم چ مناب  از ايسنا برخوردارچ تأثير منها، درص  34 ف ود هم نين

 ارزيـابي  زيـاد  خيلـي  و زيـاد  را، هـا  دولـك  و مختلف نهادهاچ به خبرگزارچ اين وابستگي ع م

 نهادهـاچ  بـه  خبرگزارچ اين وابستگي ع م ايسنا، درمم چ مناب  افزايش با منها، نظر به. ان   رد 
 باعـ   ايسـنا،  درممـ چ  منـاب   افـزايش  ديگر، عبارت به. ياب  مي افزايش نيز ها دولك و مختلف

 هـا  دولـك  و مختلف نهادهاچ به خبرگزارچ اين وابستگي  اهش و من استقلا  ضريب افزايش

 .شود مي
 زيـاد  خيلي و زياد را من استقلا  بر ايسنا درمم چ وابستگي تاثير پاسخگويان، ا ثر هم نين

 منـاب   ايجـاد  بـراچ  لازم پتانسـل  و توانايي ايسنا  ه دارن  تا ي  نيز نكته اين بر البته و دانن  مي

 .دارد را پاي ار و مستقل متنوع، درمم چ
  الاهـا،  تبليرـات » ايـران،  دانشـجويان  خبرگـزارچ  مر ـزچ  دفتـر  در شاغل اچ فرفه فعالان

 بـراچ  درممـ چ  روش تـرين  مناسـب  را، «ارتصادچ و تجارچ پولي، مالي، خ مات و محصولات
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 هـا،  بودجـه  دريافك» منها اينكه، توجه جالب نكته و ان   رد  م رح ايسنا استقلا  فظ  و تأمين

 ايسـنا  اسـتقلا   فظـ   و تـأمين  بـراچ  مناسـبي  درممـ چ   روش را «دولتـي  هـاچ  وام و ها  مك

 اوليـه  هـاچ  سـا   در  ـه  ارتصادچ و تجارچ خ مات و  الاها تبليرات بح  بنابراين. دانن  نمي

 تلقـي  ممنـوع  و ررمـز  خـط  يـك  عنـوان  به من متوليان و ان  اران دسك سوچ از ايسنا، فعاليك

 بـه  فاضـر  فـا   در غيردولتـي،  رسانه اين فعاليك از دهه ونيم يك به نزديك گذشك با ش ، مي
 ايـن  و اسـك  م ـرح  خبرگزارچ استقلا  فظ  و تامين منظور به درمم زايي او  اولويك عنوان

 بـر  نظارت و م يريك سياستگذارچ، عرصه در تحولات و رخ ادها از خيلي بيانگر توان  مي امر

 و هـا  رسانه ناظران و متوليان گردانن گان، سياستگذاران، موض   رخش و ايران يي رسانه جامعه
 تبليرات برخي مح ود خيلي انتشار و درج چ واس ه به ار ام اين البته. باش  ها خبرگزاچ ويه  به

 بـه  مربـوط  هـاچ  سـايك  در اخيـر،  سـا   سـه  دو طـي  بازرگـاني،  و تجـارچ  خـ مات  و  الاها
 .اسك مشاه   رابل ها رسانه و ها خبرگزارچ

 نگـا   ايـن  همـوار    ـه  اسـك  اين پهوهش، اين از فاصل نتايج در ديگر تامل رابل چ نكته

 بـا  تـوام  را هـا  پشـتيباني  اين منها و دارد وجود ايسنا در دولتي هاچ بودجه و ها  مك به ب بينانه
 بـه  هشـ ار  نـوعي  هـم  ايـن  و داننـ   مـي  رسـانه  ايـن   ـار  در دخالـك  افتمـا   و تور  نوعي

 مسـتقل  و پايـ ار  درممـ چ  منـاب   دنبا  به باي   ه اسك رسانه اين صافبان و گيرن گان تصميم
 غيرمسـتقيم  و مستقيم هاچ دخالك از ناشي پيام هاچ و تبعات از رسانه اين تا باشن  ايسنا براچ

 امـان  در مشـي  و خـط  ترييـر  و مـ يرعامل  بيگـا   و گا  تريير جمله از و دولتي مسوولان برخي

 .باش 
 صـافبان  و مخاطبـان  يعنـي ) مشـتريان  اعتمـاد  بين پاسخگويان، دي گا  از اينكه، نهايك در

 منـاب   افـزايش  بـا   ـه  ترتيب ب ين دارد، وجود معنادارچ راب ه ايسنا درمم چ مناب  با( ها مگهي

 افـزايش  خبرگـزارچ  ايـن  بـه  نيـز ( ها مگهي صافبان و مخاطبان)مشتريان اعتماد ايسنا، درمم چ
 .ياب  مي

 و اطمينان مورد اچ رسانه عنوان به او  از ايسنا  ه اسك اهميك فائز جهك من از مورد اين

 و شـود  مي محسو  رسانه اين هاچ سرمايه از يكي و اسك ش   شناخته مخاطبان بين در وثوق
 دارن  اشراف و وروف خوبي به نكته اين به رسانه اين فعالان  ه داد نشان نيز تحقيق اين نتايج

 مخاطبـان  اطمينـان  و اعتمـاد  ايـن  و دارنـ   تا يـ   رسـانه  اين بر مخاطبان اعتماد به هم هنوز و
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 فا  عين در و باش  مظي  و  ارساز ايسنا براچ درمم چ مناب  برخي جذ  و تامين در توان  مي

 .ده  افزايش پيش از بيش نيز را مخاطبان بين در ايسنا نظوذ ضريب

 :پيشنهادات
 رسـانه،  و خبرگـزارچ  فـوز   در پهوهشگر فعاليك سا  11 از فاصل تجربيات به توجه با

 هم نـين  تحقيـق،  موضـوع  راسـتاچ  در رسـانه  نظران صافب و متخصصان با محقق چ مصافبه
 و پهوهش اين انجام طو  در  ه موضوعاتي و مباف  و تحقيق اين از فاصل نتايج و فرضيات

 شود مي پيشنهاد اسك، بود  م رح پهوهشگر براچ من مغاز از پيش  ه تحقيق از ديگرچ زواياچ

 .بپردازن  نيز منها به بع چ تحقيقات در محترم، پهوهشگران و محققان  ه
 نظران صاحب با مصاحبه از حاصله پژوهشي پيشنهادات( الف

 خبرگـزارچ  عنـوان  بـا  نوظهور هاچ رسانه از وسيعي تقريبا طيف ش ن فعا  به توجه با - 1
 هـا  رسانه ربيل اين مورد در دانشگاهي و علمي تحقيقات  مبود و ايران در گذشته سا  11 طي

 و فعاليـك  سياسـتگذارچ،  رانونگـذارچ،  را  سر بر مختلف مشكلات و مسايل ديگر سوچ از و

 سـمك  بـه  گـرايش  شود مي پيشنهاد ها، خبرگزارچ( مالي مناب  و محتوا انساني، نيروچ)م يريك

 .ياب  گسترش تحقيقات نوع اين

 ايـران،  در هـا  خبرگـزارچ  ويه  به و ها رسانه ج ي  نسل فعاليك از دهه ونيم يك از بع   -  
 م ـرح  هـاچ  خبرگـزارچ  از يـك  هـر  توفيق ع م يا موفقيك ميزان و عملكرد ارزيابي و تحقيق

 توانـ   مـي   ـه  داشـك  خواهـ   همرا  به خوبي نتايج ر عا من، عوامل و علل شناسان ن و  شور
 در فـ ارل  هـا  رسـانه  ايـن  م يريك و ها خبرگزارچ را  سر بر موجود مشكلات فل راهگشاچ

 .باش  ارتصادچ و مالي صنظي، هاچ فوز 

 از هـا،  رسـانه  فعاليـك  بر محي ي عوامل از ديگر برخي تاثير پيرامون پهوهش و تحقيق – 8

 خلأهـاچ  وجـود  مختلـف،  هـاچ  سياسك اعما  و ها دولك تريير ها، رسانه  م يريك تريير جمله

 ت بيـق  و مقايسـه  و اچ سـليقه  برخوردهـاچ  يـي،  رسـانه  انحصـار  موجـود،  روانين تريير رانوني،

 .مختلف هاچ دور  در ها خبرگزارچ عملكرد

 نوين هاچ فناورچ گسترش و ظهور به توجه با ها، خبرگزارچ تاثيرپذيرچ و تاثيرگذارچ – 1
 و خـارجي  همتايان با ايراني هاچ خبرگزارچ و ها رسانه چ مقايسه و جهان و ايران در پيشرفته و

 .يي من قه المق ور فتي
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ــا رســانه نقــش و جايگــا  بررســي -1 ــه و ه ــه  ب ــرچ تصــميم در هــا خبرگــزارچ وي  و گي

 سياسـك  و مـ يريك   لان موضوعات مورد در ويه  به مسوولان، و دولتمردان هاچ سازچ تصميم

 .ايران اسلامي جمهورچ خارجي سياسك و الملل بين هاچ فوز  نيز و داخلي

 كاربردي پيشنهادات( ب 
 يـك   ـار رد  بـر  گونـاگون  محي ـي  عوامـل  تـاثير  و تحقيـق  نظـرچ   ار و  به توجه با

 يـك  عملكـرد  بـا  مـرتبط  گـرو   سـه  به توان مي تحقيق، از فاصل نتايج هم نين و خبرگزارچ

 . رد ارائه عملي و  اربردچ پيشنهاد خبرگزارچ،
 و مسكئولان  به نظران، صاحب با محقق مصاحبه و تجربيات از حاصله پيشنهادات:  ب،

 سياستگذاران
ــش – 1 ــ  جايگــا  و نق ــم و رفي ــا رســانه مه ــزارچ و ه ــا خبرگ ــرچ تصــميم در را ه  و  گي

 .باشن  پايبن  من به هموار  و  نن  لحاظ خود هاچ سازچ تصميم

 و  ننـ   وضـ   هـا  رسـانه  فعاليـك  بـه  مربوط هاچ فوز  همه در  املي و جام  روانين –  
 بـا  برخـورد  فتـي  و تعامل ملاک و  نن  برطرف را افتمالي رانوني خلأهاچ و انحصار هرگونه

 .جنافي و فزبي شخصي، اچ، سليقه برخوردهاچ نه باش  رانون مُرّ نيز ها رسانه
 و امـر  از پرهيـز  بـا  و  ننـ   ايظاء را ناظر نقش هموار  ها، رسانه با برخورد و تعامل در – 8

 خـود نترلي  نقـش  و وظيظه  نن  سعي من ق، بي هاچ نصب و عز  و دخالك و صرف هاچ نهي

 . نن  ترغيب و تقويك را ها رسانه در

 بـا  برخورد در و بشناسن  رسميك به عمومي افكار نماين   و ناظر عنوان به را ها رسانه – 1
 و نابجـا  هـاچ  دخالك از. صرف جنافي و سياسي و امنيتي نگا  نه باشن  داشته صنظي نگا  منها

 . نن  پرهيز ش ت به ها رسانه م يران م اوم تريير

 امكانـات  و هـا  زيرسـاخك  هـا،  رسـانه  بـه  مسـتقيم  و نق چ هاچ بودجه يرداخك بجاچ – 1

 بهر   م هاچ وام اع اچ با و  نن  فراهم را ها رسانه موردنياز اساسي و مهم تجهيزات و زيربنايي

 دريافـك .) ننـ    مـك  هـا  رسـانه  بودن سودمور و درمم چ و مالي استقلا  به م ت، طولاني و
 فعاليـك  و موجوديـك  مان ن، سرپا براچ موجود روش تنها تقريبا دولتي، هاچ  مك و ها بودجه

 متبـوع  هـاچ  دولك از اصلا يا خارجي هاچ خبرگزارچ  ه فالي در اسك، ايران در ها خبرگزارچ

 هايشـان  دولـك  از را خـود  موردنيـاز  بودجه از بخشي اينكه يا  نن  نمي دريافك اچ بودجه خود
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 و شـون   مي م يريك و ادار  سهام ارانشان هاچ  مك يا خود تولي چ مناب  با اغلب و گيرن  مي

 فعاليـك،  هـاچ  زمينه ايجاد رالب در بيشتر هايشان خبرگزارچ و ها رسانه از ها دولك هاچ فمايك

 هـاچ  پشـتيباني  نيـز  و رـانوني  و مقرراتـي  موانـ   رفـ   و سياسـتگذارچ  و رـانوني  هاچ فمايك

 .(اسك الملل بين و خارجي هاچ فعاليك فوز  در ويه  به ديپلماتيك

 و بنگـا   يـك  از منهـا  تبـ يل  و هـا؛  رسانه برخي سازچ اختصاصي نه و سازچ خصوصي -9
 و معنـوچ  و مـادچ  هـاچ  زيرسـاخك  تـامين  و سـودد   و موفـق  رسـانه  يـك  به د  زيان موسسه

 بـر  تا يـ   بـا  "ارتصادچ تحو  عظيم طرح" اجراچ به عنايك با مقرراتي؛ و رانوني هاچ فمايك

 بـه  دولـك  تصـ يگرچ  امـور  واگـذارچ  و اساسـي  رـانون  11 اصل اجراچ و ها يارانه ه فمن چ
 .غيردولتي و خصوصي هاچ بخش

 راديـو  هـاچ  شـبكه  انـ ازچ  را  و تاسـيس  زيرسـاختي  و رـانوني  موانـ   و انحصار رف  – 3
 ايران رسانه، و ارتباطات فوز  در گسترد  تحولات و تريير به توجه با.)يي ماهوار  و تلويزيوني

 موانـ   اصـلاح  و بـرود    خصوصـي  تلويزيـوني  و راديـويي  هاچ شبكه تاسيس سمك به باي  نيز

 از برخـوردارچ  بـراچ  هـا  رسانه ديگر و ها خبرگزارچ براچ تجهيزات و امكانات اع اء و رانوني
 (.اسك واجب و ضرورچ نافذ، و روچ بالقو ، امكان اين

  ننـ   فراهم المللي بين هاچ عرصه در را ايراني هاچ رسانه فعاليك فضاچ و ها زمينه پيش – 3
 .بپوشانن  عمل جامه اچ رسانه ديپلماسي به و

 اصكحاب  بكه  نظكران،  صاحب با محقق مصاحبه و تجربيات از حاصله پيشنهادات: 2،ب

 رسانه
 امكانـات  و هـا  زيرساخك تامين ها، دولك از نق چ و مستقيم هاچ بودجه دريافك بجاچ – 1

 . نن  م البه را خود موردنياز اساسي و مهم تجهيزات و زيربنايي

 و افتمـالي  تخلظـات  برخـي  از جلوگيرچ نيز و مخاطبان اعتماد بيشتر جلب منظور به –  

 از نظـارت  و خـود نترلي  سيسـتم  مسوولان، و ها دولك غيرمستقيم و مستقيم دخالك براچ بهانه

 . نن  ايجاد خود هاچ مجموعه در را درون

 و امكانـات  بـه  تجهيـز  پرسـنل،  ممـوزش  خـود،  هـاچ  رسانه نظوذ ضريب افزايش براچ – 8
 اولويك در را، خود تولي ات خروجي مورد در پهوهش و تحقيق نيازسنجي، و روز هاچ فناورچ

 .دهن  ررار هايشان برنامه
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 گونـاگون  راهكارهـاچ  خـود،  متبـوع   چ رسـانه  اسـتقلا   فظـ   و مالي تامين منظور به – 1

 سـازچ،  فرهنـگ  نيـز  و ذهنيك تريير با باي .)دهن  ررار خود هاچ برنامه اولويك در را درمم زايي

 و گيـرد  رـرار  توجه مورد ايران يي رسانه جامعه بين در ارزش يك عنوان به سود و ثروت تولي 

 بتواننـ    نـ وجهي،   هـايي  پ ي   عنوان به ، خصوصي  و  عمومي ، دولتي هاچ بخش در ها رسانه

 درممـ زايي  هاچ را  از يكي  . نن  تامين و جبران درمم چ، مختلف هاچ را  از را خود هاچ هزينه
 بيشتر منها افزود  ارزش طريق اين از تا اسك بورس در ها رسانه سهام عرضه ها، هزينه جبران و

 .(شود

 محتواهـاچ   ـه  شـرطي  بـه  تولي شـ  ؛  محتواهـاچ  رانونمنـ   فـروش  و سازچ فرهنگ - 1 
 همـه  سـليقه  بـا   و لازم مناسـب،  عرضه و بن چ بسته و  ارميي جذابيك، ارزش، از تولي ش  

 ارتصـادچ،  و تجـارچ  خـ مات  و محصولات تبليغ ايران، در متاسظانه.)باشن  برخوردار مشتريان
 برخـي  طبق اينكه نيز من از ب تر و اسك  م خيلي نيز من مبالغ ميزان و بود  ناز  خيلي ف  در

 بايـ   دولتـي  هـاچ  دستگا  و ها شر ك اخير، هاچ سا  در دولتي مسوولان تصميمات و مصوبات

 تبعيضـي  تصميم، اين  ه بسپارن  دولتي هاچ رسانه به تنها را خود تجارچ هاچ مگهي و تبليرات
 به توجهي بي نيز و اطلاعات مزادانه گردش نيز و ارتصاد من ق خلاف و ها رسانه بين در مشكارا

 .(شود اصلاح نادرسك تصميمات ربيل اين باي   ه منهاسك ذوق و سليقه و مخاطبان شعور
 بـه  رسـانه،  م يريك هاچ م   سازچ بومي و المللي بين موفق هاچ رسانه از الگوگيرچ با – 9

 .بيان يشن  المللي بين هاچ عرصه در فعاليك

 ايسنا متوليان و مسئولان به محقق تجربيات نيز و تحقيق نتايج از حاصله پيشنهادات: پ

 ارتصـادچ  مختلـف  هـاچ  فوز  در گذارچ سرمايه و متنوع و پاي ار درمم چ مناب  ايجاد – 1
 عـ م  و من اسـتقلا   فظـ   و خبرگـزارچ  هـاچ  هزينـه  تـامين  بـراچ  تبليرات، و رسانه با مرتبط

 .دولتها و مختلف نهادهاچ و افزا  به وابستگي

 هـاچ  سـرمايه  عنوان به  رسانه اين  ارمم  و متخصص اچ، فرفه پرسنل، و نيروها فظ  -  

 .مالي استقلا  سايه در موفق و اچ فرفه فعاليك استمرار براچ ايسنا وارعي

 هـاچ  برنامه و مشي خط ان از،  شم  امل اجراچ و ايسنا س وح همه در م يريك ثبات – 8

 .ايسنا ذينظعان ديگر و م ير  هيات توسط رسانه اين م نظر
 ايسنا، تولي ات و خروجي مورد در پهوهش و تحقيق نيازسنجي، دادن ررار اولويك در – 1
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 اعتمـاد  جلـب  نيـز  و رسانه اين نظوذ ضريب افزايش براچ مخاطبان، علايق و سلايق و رويكرد

 .مخاطبان پيش از بيش

 و افزارها نرم تجهيزات، ها، فناورچ امكانات، مخرين ها، زيرساخك به خبرگزارچ تجهيز - 1

 در بيشـتر  هر ـه  موفقيك منظور به تبليرات، و رساني اطلاع خبر، فوز  در روز افزارهاچ سخك

 .بخشي مگاهي و رساني اطلاع خ ير رسالك به عمل
 ايسنا در شاغل انساني نيروچ و پرسنل براچ خ مك ضمن مموزش هاچ دور  برگزارچ - 9

 افزارهـاچ  سخك و افزارها نرم تجهيزات، ها، فناورچ مخرين از استظاد  نحو  و س وح تمامي در

 .تبليرات و رساني اطلاع خبر، فوز 
 عقـ   رالـب  در المللـي  بـين  و داخلـي  موفـق  هاچ رسانه الگوهاچ و تجار  از استظاد  – 3

 خبـر،  فـوز   در يـي  رسـانه  المللـي  بـين  هـاچ  تشـكل  در عضـويك  و همكـارچ  هاچ نامه تظاهم
 . تبليرات و رساني اطلاع

 مموزشـي،  چ ششگانه س وح در متنوع خ مات و محصولات فروش و بن چ بسته تهيه، – 3

  .صنظي و تبليراتي فني، خبرچ، پهوهشي،
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Abstract 
This research aims at studying "the role of income resources in 

independence of Iranian Students' News Agency (ISNA)." 
This study is after evaluation of the role of factors like income 
resources on ISNA independence in a bid to provide the grounds for 
budgets and various, independent and sustainable financial resources, 

and of course securing the independence of news agencies in Iran. 
This research conducted by simple random sampling, Cochran 
formula and through gauging and questionnaires techniques from 144 
of correspondents, editors, chief editors and manager of ISNA,  has 
measured income resources, continuation of successful and 
professional activities, facilities and equipment, provision of various 
news and products and non-dependent on the different organizations 
and governments, political economic structure, beneficiaries, 
competition with the other news agencies and readerships confidence 
as the variables obtained from the research-based literature of the 
study and effective factors on ISNA independence were also weighted 

in the project. 
Results of this research obtained based on participants indicated 
that all the above-mentioned items except political economic 
structures and competence with other media are playing a significant 
role in ISNA's independence. It also showed that in case ISNA's 
financial resources increase, the independence coefficient of the 

agency raises too. 
Overall, based on the analysis of the data obtained from one and 
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two-dimensioned tables of the questionnaires, it could be said that 
income resources have a remarkable role in providing independence 
of a media. ISNA needs to have access to various, independent and 

sustainable income resources in order to secure its independence.  
Key Terms: ISNA, News Agency, Media Economy, Media 

Independence, Income Resources. 
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