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  تهران تبیین نقش بازار بزرگ تهران در توسعه گردشگري شهري
  

  3، مجتبی بابکی نژاد2، ابراهیم خلیفه1دکتر سیما بوذري

  
  ـ استادیار جغرافیا موسسه پژوهش و برنامه ریزي آموزش عالی1

  دانشجوي دکتري جغرافیا، دانشگاه تربیت مدرسـ 2
  ریزي توریسم، دانشگاه آزاد اسلامی واحد نورـ دانشجوي کارشناسی ارشد جغرافیا و برنامه 3

  
  چکیده 

مدیریت شهري تهران طی دهه هاي اخیر با چالش هاي مختلفی بویژه در ساختار اقتصادي 
مرکزیت (مواجه بوده است، این در حالی است که این کلانشهر هم از موقعیت خاص

ن که پیشینه تاریخی در جذب سرمایه در کشور برخوردار بوده و هم ای) سیاسی –اداري 
آن حاکی از وجود توان بالا در جذب گردشگران داخلی و خارجی دارد، که در این 
راستا بازار بزرگ تهران به علت استقرار در بافت کهن شهري و نیز تنوع عملکردي 

این پژوهش سعی بر آن دارد تا با . قابل ذکر می باشد... ) تجاري، مذهبی، تفریحی و (
تبیینی به شناخت جامع و تشریح قابلیت هاي متنوع بازار بزرگ تهران در  –شیوه توصیفی 

در این پژوهش با توجه به نوع تحقیق . جهت توسعه گردشگري شهري بپردازد
نفر می باشد  150، محدودیت هاي مختلف در گردآوري داده ها ،حجم نمونه )همبستگی(

با توجه به  .سشگري واقع شده اندکه براساس روش نمونه گیري اتفاقی تعیین و مورد پر
زیر ساخت هاي بازار (فرضیات و مساله تحقیق و جهت سنجش همبستگی میان متغیرها 

 –ارتباطی، اطلاعاتی، خدماتی، مذهبی (شاخص هاي ) بزرگ و توسعه گردشگري شهري
نتایج حاصله از . بررسی گردیدند) سرگرمی  _فرهنگی، تاریخی، تجاري و تفریحی

) زمینه  بررسی و مقایسه روند تحولات و نقش آفرینی بازار بزرگ تهران در(پژوهش 
نشان می دهد که ضعف کارکردي قابل توجهی در رابطه با مدیریت و برنامه ریزي توسعه 

از این رو بازار بزرگ با توجه به توان هاي  ،وجود دارد) بازار بزرگ تهران(گردشگري 
یزي راهبردي، مدیریت مشارکتی و تامین کمی مختلف فضایی در صورت تدوین برنامه ر

و کیفی زیرساخت هاي ارتباطی، خدماتی و اطلاعاتی منطبق بر معیارها و استانداردهاي 
جهانی می تواند نقش بسزایی در جذب گردشگران داخلی و خارجی و تحولات عمیق و 

  .مثبت ساختاري کلان شهر تهران و سایر سطوح داشته باشد
   .گردشگر، گردشگري شهري، توسعه پایدار گردشگري، بازار بزرگ تهران :کلید واژه ها

 

  
  مقدمه 

هاي اقتصادي جهان است و به قدري ترین فعالیتیکم، گردشگري یکی از پر رونق و امروزه با شروع قرن بیست
محسنی، (اندهادهدر توسعه اقتصادي و اجتماعی کشورها اهمیت دارد که اقتصاددانان آن را صادرات نامرئی نام ن
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موجب تنوع درآمدها و کاهش ناهماهنگی در  در کشورهاي صنعتی توسعه صنعت گردشگري، .)149،ص 1388
 , Hall(گردد و در کشورهاي در حال توسعه، فرصتی براي صادرات، تولید ارز و ایجاد اشتغال استاقتصاد می

1994 , p11 (. رمز توسعه آن می  کند و شناسایی دقیق بازار،گردشگري نقش مهمی در اقتصاد جوامع ایفا می
المللی است، اما بسیاري از افراد و سازمان ها در بازار محلی یا از طرفی اگرچه گردشگري یک فعالیت بین. باشد

اکبریان و (ملی در این بخش اشتغال دارند و در نتیجه گردشگري داخلی در چرخه اقتصاد ملی جایگاه عظیمی دارد
هاي بالقوه و بالفعل جاذبه ها از ارکان ها و توانها، جذابیتشناسایی و معرفی ویژگی). 46،ص 1390اسدي، 

ریزي توسعه بازار و اساسی صنعت گردشگري بوده و معیاري است براي تعیین ظرفیت پذیرش گردشگران، برنامه
هاي خاص به دلیل ویژگیفضایی و  –به طور کلی منابع گردشگري از نظر پراکنش مکانی. مدیریت بازاریابی

 هاي قداست و تبرك،هاي بصري، جنبهجذابیت قدمت و سابقه تاریخی، وجود عناصر باارزش و منحصر به فرد،
سازمان میراث فرهنگی و گردشگري (هاي خاصی از بازار استپاسخگوي بخش .و غیره یا فرهنگی بودن طبیعی،

اقتصادي  –شور در حال توسعه با چالش هاي اجتماعی ایران به عنوان یک ک). 112،ص 1385استان تهران، 
شهرنشینی شتابان، صنعتی شدن، رشد جمعیت و گذار از یک جامعه وابسته به . فراوانی روبرو گردیده است

این . ي مدرن صنعتی، فشار زیادي را برمنابع طبیعی و محیط انسانی وارد ساخته استکشاورزي به یک جامعه
طی  .)Ebtekar,2009,p295(راي بسیاري از کشور هاي در حال توسعه رخ داده استسناریو در حال حاضر ب

چند دهه اخیر در ایران، سکونتگاههاي شهري بویژه کلانشهرها به دلیل روند فزاینده رشد جمعیتی و مهاجرت 
و  فرهنگی، اقتصادي –اکولوژیک، اجتماعی  –شهري با معضلات مختلفی در ابعاد محیطی  –هاي روستایی 

فضایی مواجه بوده اند؛ اما در این میان نارسایی هاي اقتصادي بویژه تامین فرصت هاي شغلی براي  –کالبدي 
ریزان شهري جمعیت مازاد، و حل مشکلات معیشتی شهروندان به عنوان چالشی اساسی پیش روي مدیران و برنامه

د برنامه ریزي راهبردي، دقیق و جامع با اقتصادي در صورت وجو –است؛ گردشگري به عنوان فعالیتی فرهنگی 
اي قوي در جهت تحول در ساختار فضایی شهر عمل نماید؛ و از این رو به تواند به منزله محرکهنگرشی پایدار می

هاي شغلی جدید و متنوع و افزایش درآمد در جهت کاهش و تعدیل ویژه در بعد اقتصادي از طریق ایجاد فرصت
 –به دلیل مرکزیت اداري ) پایتخت کشور(در این راستا، کلانشهر تهران . ان حرکت کندمشکلات معیشتی شهروند

با چالش هاي متعددي  سیاسی، اجتماعی و اقتصادي بویژه در دهه هاي اخیر با توجه به روند رو به رشد جمعیتی،
توجه به پیشینه این در حالی است که این کانون شهري با  به خصوص در ساختار اقتصادي مواجه شده است؛

برخوردار است و از سویی دیگر به دلیل ) طبیعی و تاریخی(تاریخی قابل توجه از قابلیت ها وجاذبه هاي مختلف 
 توان بالایی در جهت جذب گردشگران داخلی و خارجی دارد؛...تمرکز شدید فضایی نهادهاي سیاسی، اقتصادي و

در ) دارالخلافه(ود و استقرار بازار بزرگ در مرکز تهران قدیم در این رابطه با توجه به ساختار سنتی و کهن، وج
همجواري با مسجد، امامزاده ها، تیمچه ها و سراها قابلیت بالایی در جهت جذب گردشگران مختلف با انگیزه 

ر از این رو این پژوهش سعی بر آن دارد تا با شناخت جامع و تشریح قابلیت هاي متنوع بازا. هاي متنوع را دارد
  . بزرگ تهران به بررسی و تبیین توان جذب توریست در جهت توسعه گردشگري شهري بپردازد
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  :بنابراین، پژوهش حاضر در پی پاسخ به سوالات ذیل می باشد
 در جذب توریسم مذهبی نقش دارد؟ آیا بازار بزرگ تهران -1

 ؟آیا قدمت بناهاي تاریخی نقش مهمی در توسعه گردشگري شهر تهران دارد -2

 ه رابطه اي بین گسترش زیرساخت هاي بازار بزرگ تهران و توسعه گردشگري شهري وجود دارد؟ چ  -3

  : به شرح ذیل مطرح نمود) اصلی و فرعی(در واقع هدف این پژوهش را می توان به صورت 
  

  :هدف اصلی 
  شناخت، تشریح و تبیین نقش بازار بزرگ تهران در توسعه گردشگري شهر تهران

  :هدف هاي فرعی
 عملکردهاي آن در جذب گردشگرشناخت و بررسی پراکندگی اماکن تاریخی در سطح بازار بزرگ تهران و  -1

ن و عملکردهاي آن در جذب شناخت و بررسی پراکندگی اماکن مذهبی و قدمت آنها در سطح بازار بزرگ تهرا -2
 گردشگر

  گردشگر در سطح بازار بزرگ تهرانبررسی میزان جذب  -3
 

  پیشینه پژوهش 
سعی گردیده  وهش حاضر که از جنبه معرفت شناختی در حوزه مطالعات گردشگري شهري قرار می گیرد،در پژ

هاي انجام مند مهمترین تحقیقات صورت گرفته در زمینه گردشگري در کشور و نیز بررسیاست تا به شکلی نظام
ألیف اولین کتاب در زمینه از زمان ت. ع تحقیق حاضر دارند مطرح گردندگرفته که ارتباط مستقیمی با موضو

به (گذرد سال می 234نت ،  میلادي بوسیله توماس نوگ 1778در سال » راهنماي گردشگري«توریسم تحت عنوان 
توان بررسی  بیشتر مطالعات انجام گرفته در زمینه توریسم در سطح جهان را در سه بخش می ،)نقل از وي کی پدیا

هاي دیدنی و جذاب براي گردشگران  تر به شناخت و معرفی مکانمطالعات و کتابهایی که بیش ،اول :کرد
مطالعات  ،ها و تأثیرات آن پرداخته شده است؛ و سوم مطالعات و کتابهایی که به توریسم و ویژگی ،اند؛ دوم پرداخته

 ،توریسم شهري، توریسم روستایی: مانند. اند هاي مختلف بررسی شده کنونی که به صورت تخصصی در رشته
شهرها به عنوان یکی از مهمترین میراث هاي تمدن بشر، از جمله اصلی ترین مقاصد . وغیره وتوریسماک

از همین رو گردشگري شهري، به عنوان یکی از . آیندو تاریخی به شمار میگردشگري، بویژه گردشگري فرهنگی
 1960هرها می آیند، از دهه  اشکال گردشگري، چه براي شهروندان یک شهر و چه کسانی که از دیگر نقاط به ش

در زمینه گردشگري شهري  ). 83، ص 1390رهنمایی و همکاران، (میلادي مورد توجه گردشگران قرار گرفته است
تهران و نیز نقش و جایگاه بازار بزرگ در آن، آثار مختلفی در قالب تالیف یا ترجمه کتاب، مقاله، گزارش و نیز 

اي کارشناسی ارشد به رشته تحریر در آمده اند که به طور مستقیم یا غیر مستقیم رساله هاي دکتري و پایان نامه ه
عملکردي  این مقوله پرداخته اند، که در این جا به تعدادي از مهمترین این آثار به  -به بررسی و تحلیل ساختاري

به شرح و  "چه می دانیم از شهر تهران  "اي با عنواندر مطالعه) 1345(باختري  -.گرددمیترتیب زمانی اشاره 
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توصیف ابعاد مختلف اجتماعی، فرهنگی و تاریخی تهران پرداخته و براي بازار بزرگ در رونق شهري ارزشی 
گردد و به تبیین جایگاه آن می پردازد؛ اما به زمینه هاي گردشگري بازار بزرگ و اثرات آن در خاص قایل می

آثار تاریخی  "در اثري با عنوان ) 1361(د تقی مصطفوي سید محم. توسعه گردشگري شهري نپرداخته است
سیاحتی بازار بزرگ  -به معرفی اماکن و بقاع متبرکه تهران و همچنین آثار زیارتی ")) اماکن متبرکه ((طهران 

پرداخته و آن را عاملی مهم در جذب گردشگر مطرح می نماید؛ اما این مطالعه صرفا جنبه توصیفی داشته و به 
اي و عملکردهاي متنوع آن در توسعه شهري اشاره عوامل و الزامات موثر در زمینه توسعه گردشگري بازارتبیین 

هاي گردشگري به معرفی جاذبه "تهران در یک نگاه"در اثري با عنوان ) 1371(شهرداري تهران  -. نکرده است
. پردازدار بزرگ درجذب گردشگر میهاي متنوع  بازشهر تهران و همچنین به شرح و توصیف توان ها و قابلیت

 -.این پژوهش از تبیین عوامل و نیروهاي موثر در توسعه گردشگري بازار و کارکردهاي آن غافل مانده است
با بررسی و معرفی توان هاي  "مطالعه گردشگاه هاي تهران  "در یک بررسی با عنوان ) 1374(شهرداري تهران 

این اثر نیز عمدتا رویکرد . کندري تجاري و فرهنگی تهران معرفی میگردشگري، بازار بزرگ را نبض گردشگ
اي نکرده یابی در زمینه نقش بازار در توسعه گردشگري اشارهتوصیفی به وضع موجود داشته و به تبیین و علت

فه دارالخلا((تاریخ اجتماعی و فرهنگی تهران  "در یک بررسی با عنوان ) 1378(ناصر تکمیل همایون  -. است
به بررسی روند تحولات تاریخ اجتماعی و فرهنگی تهران و عوامل موثر در آن با تشریح جایگاه و نقش )) ناصري

که  "سیماي میراث فرهنگی استان تهران  "در اثري با عنوان ) 1381(سلیم سلیمی موید  -.  بازار بزرگ می پردازد
و تجاري بازار بزرگ  ست بر نقش تاریخی، مذهبیبا هدف معرفی جاذبه هاي گردشگري تهران صورت پذیرفته ا

این مطالعه در  تهران در جذب گردشگران مختلف و توسعه گردشگري در کلانشهر تهران تاکید نموده است؛
بررسی  "اي با عنوان در مقاله) 1388(فرد و همکاران شعبانی .راستاي اهداف پژوهش حاضر انجام گرفته است

نمونه موردي (ري شهري و مدلسازي شهرهاي گردشگري پایدار از بعد کالبدي سنجش ظرفیت پذیرش گردشگ
، از طریق مدل اتحادیه تهران 12با هدف سنجش و ارتقا ظرفیت پذیرش گردشگري در منطقه  ") تهران 12منطقه :

این دهد که حجم گردشگران ورودي به نتایج حاصله نشان می عمل نمودند؛ "جهانی حفاظت از محیط طبیعی 
منطقه بیش از ظرفیت پذیرش بالفعل این منطقه از شهر می باشد و روند توسعه گردشگري در این منطقه با توجه 

براي نخستین بار در ایران در پژوهشی ) 1389(شناسیبنیاد ایران .به ظرفیت پذیرش تعیین شده شکلی ناپایدار دارد
با "هاي پیرامونی آن در دویست سال اخیر و بازارچه سرگذشت بازار بزرگ تهران، بازارها "جامع با عنوان 

رویکردي نو درجهت تدوین یک الگوي مطالعاتی در بازار شناسی سنتی در کشور، از طریق بررسی هاي میدانی و 
کتابخانه اي، به شناخت و تحلیل ساختار بازار بزرگ تهران و ارزیابی عملکرد آن به عنوان یک نهاد اجتماعی، 

نتایج حاصله از پژوهش موید و نشان  .شناسی پرداخته استقتصادي و نیز جایگاه بازار در عرصه ایرانفرهنگی و ا
گیري تحولات اجتماعی، دهنده جایگاه بسیار مهم و اساسی بازار بزرگ تهران در گذشته و حال در روند شکل

   .باشدفرهنگی، سیاسی و اقتصادي پایتخت و نیز کشور می
 "شناسی اقتصادي بازار تهران، مطالعه انسان"نیز، در اثري با عنوان ) 1389(ژوهش، سمیه کریمیدر زمینه موضوع پ

شناسی اقتصادي با بررسی فضا و چیدمان بازار، سلسله مراتب دینی، ساختار قومی و مواردي از از دیدگاه انسان
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ترین مراکز اقتصادي کشور پرداخته ز مهمبزرگ تهران به عنوان یکی ا تبیین ساختار و عملکرد بازار این قبیل، به
با تشریح نظري  "نقش بازار تهران در توسعه گردشگري  "در گزارشی با عنوان ) 1390(اکبریان و اسدي  -. است

بزرگ تهران در توسعه  ابعاد مختلف مفاهیم بازار شهري و گردشگري به بررسی نقش، جایگاه و اثرگذاري بازار
نتایج حاصله از پژوهش نشان  .اند و ارایه راهکارهاي عملی در این زمینه پرداخته اندگردشگري شهري پرداخته

هاي ، از قابلیت ها و توان12ریزي شهري صحیح، محله بازار در منطقه دهد که در صورت مدیریت و برنامهمی
و بسترسازي در فرهنگی و اقتصادي در جهت جذب گردشگران داخلی و خارجی  –بسیار بالاي تاریخی، مذهبی 

 –پایان نامه حاضر در جهت تکمیل مطالعه پیشین با نگرشی توصیفی . راستاي توسعه گردشگري شهري را دارد
مسیر گردشگري براي بازار  "در گزاررشی با عنوان )1390(ابراهیمی و مشیر  -.  تحلیلی تدوین گردیده است

پژوهش و  اند و از جنبه تحلیلیزار بزرگ پرداختهبه معرفی و توصیف جاذبه هاي مختلف گردشگري با "تهران 
در ) 1389(نیا ملک .اندبررسی عوامل و نیروهاي اثرگذار در زمینه توسعه گردشگري بازار بزرگ غافل مانده

در توسعه گردشگري  12نقش محورهاي فرهنگی و تاریخی منطقه "با عنوان) پایان نامه کارشناسی ارشد(پژوهشی
به عنوان قطب برتر گردشگري تهران، از طریق انتخاب مسیرهاي نمونه در  12دف معرفی منطقه با ه"شهر تهران 

اند، نتایج پژوهش سنجی و برنامه عملیاتی توریسم شهري را مورد ارزیابی قرار داده، نوعی امکان12محدوده منطقه 
ت برنامه ریزي صحیح و نیز تعریف دهد که با توجه به تجربیات جهانی بویژه شهرهاي اروپایی، در صورنشان می

طرح هاي توسعه گردشگري بر اساس احیاي مرکز تاریخی شهر می توان این محدوده را به عنوان قلب فرهنگ و 
بررسی  .تاریخ و گردشگري کلانشهر تهران حیات مجدد بخشید و آن را به جریان زندگی و فعالیت شهر بازگرداند

طور کلی روند تحقیقات و مطالعات صورت گرفته در زمینه گردشگري رو به  دهد، که بهپیشینه پژوهش نشان می
افزایش است؛ ولی در ارتباط با تشریح اهمیت و نقش این نوع فعالیت در تحولات اقتصادي همچون اشتغالزایی و 

توسعه  افزایش درآمدها و نیز برقراري عدالت اجتماعی در عرصه هاي شهري و بویژه در زمینه نقش بازارها در
کالبدي سنتی  این امر در حالی است که با توجه به ساختار هاي اندکی صورت گرفته است؛گردشگري پژوهش

عملکردي مهم در روند تحولات ... شهرهاي کشور از جمله تهران، بازار در کنار عناصري چون مسجد، مدرسه و 
داشته است واز سویی دیگر با توجه به توان  اي و نیز محلی سیاسی و اقتصادي در سطوح ملی، منطقه –اجتماعی 

هاي متنوع تاریخی، فرهنگی و تجاري نقشی بارز در جذب گردشگران داخلی و خارجی و به دنبال آن افزایش 
بنابراین بهره جویی از  فرصت هاي شغلی، افزایش درآمد، رونق اقتصادي و در نهایت توسعه پایدار را داشته است؛

هاي سایر مطالعات و تحقیقات در راستاي دستیابی به اهداف پژوهش حاضر ضروري به نظر ههاي کار و یافتشیوه
می رسد؛ وجه تمایز این پژوهش با تحقیقات پیشین در این است که با نگرشی نو علاوه بر شناخت و توصیف 

توسعه گردشگري  هاي گردشگري بازار بزرگ به تبیین عوامل و نیروهاي موثر در زمینه عملکرد بازار درتوان
  . شهري تهران و دیگر نواحی همسان می پردازد
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  مبانی نظري پژوهش 
در زبان هاي انگلیسی، فرانسه و آلمانی به صورت مصطلح در  1گردشگري یا توریسم، معادل فارسی و کاملا دقیق واژه
ها و روابط تمامی پدیدهملشا گردشگري،. )7،ص1381رهنمایی،(زبان فارسی به شکل جهانگردي نیز ترجمه شده است

ها و جوامع میزبان، در فرآیند کنندگان و فروشندگان محصولات گردشگري، دولتحاصل از تعامل گردشگران، عرضه
  .)Mcintosh , 1995 , p11(جذب و پذیرایی از گردشگران می باشد

  انواع گردشگري با توجه به هدف - 1جدول 

  
  ) 17و16،ص 1381کردي،(: منبع  

  
  : گیردگري به سه شکل صورت میگردش
  . ساکنان یک کشور که فقط داخل آن کشور مسافرت می کنند:  " 2گردشگري داخلی ") الف
  . افرادي که ساکن یک کشور نیستند و به آن کشور مسافرت می کنند:  " 3ها گردشگري خارجی") ب 
،ص  1378راس ویل ، (ور مسافرت می کنندافراد ساکن یک کشورکه به خارج از آن کش: " 4گردشگري به خارج ")ج

19.(  
توریست یا گردشگر ، طبق نظر اریک کوهن، مسافر داوطلب و موقتی است که به امید لذت بردن از یک تجربه متنوع و 

  ). 5،ص  1378لی، ( تازه ،طی یک سفر نسبتا طولانی و غیر تکراري، به مسافرت می پردازد
  : گردندجهانی گردشگري به سه دسته عمده تقسیم می جاذبه هاي گردشگري از سوي سازمان

  )1جدول).(Inskeep , 1991 , pp1-31(جاذبه هاي ویژه )  3تاریخی و  –جاذبه هاي فرهنگی )  2جاذبه هاي طبیعی    )1
                                                        
1. Tourism 
2   . Domestic Tourism   
3  . In bound Tourism  
4 . Out bound Tourism  
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بازار در ایران فضایی است، براي خرید و فروش و تولید و عرضه کالاهاي گوناگون که یک مسیر  ،1)شهري(بازار
. داددر شهرهاي سنتی ایران، بازار یکی از اجزاء اصلی هسته مرکزي شهر را تشکیل می .گذردی از میان آنها میارتباط

امروزه نیز بازارها کانون مبادله، تولید کالا و تجمع فعالیت هاي اجتماعی هستند و از نظر جایگاه، قلب شهرهاي ایرانی 
ردهاي گوناگون اقتصادي، اجتماعی و مذهبی نماد کاملی از بنیان هاي به طور کلی بازارها با عملک .روندبه شمار می

نظریه گردشگري پایدار، شروع ). 75،ص  1387سعید نیا، (مدنی محسوب می شوند که طی سده ها شکل گرفته اند
ه گردشگري باید ب. ، بر می گردد1970مباحث مربوط به گردشگري پایدار در جوامع غربی به سالهاي آغازین دهه 

اي که سیستم اقتصادي، منابع طبیعی، و محیط جامعه میزبان اي پایدار و باثبات، برنامه ریزي و اداره شود، به گونهشیوه
 ،2گردشگري شهري ).151 – 153،ص1384منشی زاده،(اي بر آنها وارد نشودمورد حمایت قرار گیرد وخدشه

که گردشگري امروزي به عنوان یک پدیده انبوه از شهرها  بدین معنا .گردشگري وشهر دو پدیده همزاد یکدیگر هستند
آغاز شد و این شهرنشینان بودند که توانستند جریان هاي گردشگري را از اشکال پراکنده به صورت سازمان یافته و انبوه 

، اقتصادي چرا که شهرها به دلایل زیارتی. رابطه شهر و گردشگري حتی در بعد تاریخی نیز شناخته شده است. درآورند
اشاره ) 1387(رهنمایی و همکاران .)12،ص1390،رهنمایی(و فرهنگی پیوسته محل مراجعه انبوه مسافران بوده و هستند

شهرها به عنوان مقصد گردشگري، داراي عملکرد چند منظوره هستند، آنها به عنوان دروازه ورودي به  "می کنند که
و مقاصد مجاور خود هستند، علاوه بر این شهرها فقط مقاصدي که در آنها کشور، مراکز اقامت و مبدا سفر به روستاها 

 باشند،شوند نمیجمعیتی با فعالیت هاي اقتصادي، زندگی فرهنگی و تحت کنترل نیروهاي سیاسی کنار هم جمع می
ي در شهرها ،مفهوم بنابراین، باید به جاي گردشگر. بلکه نقش مهمی را به عنوان مراکز فعالیت گردشگري بر عهده دارند

با توجه به ماهیت شهرها، جاذبه هاي طبیعی کمتري در درون شهرها . مورد بررسی قرار گیرد)) گردشگري شهري((
هاي هاي انسان ساخت که شامل جاذبهمعمولا در مورد مناطق شهري به ویژه کلانشهرها تنها جاذبه .گرددمشاهده می

  . شودبه آنها اشاره می) 1(قرار می گیرند که در شکل  فرهنگی و تاریخی می شود ، مورد بررسی
  

                                                        
1   . Urban Market 
2 .Urban Tourism  
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  عناصر مرتبط با مبحث گردشگري شهري در کلانشهرها  - 1شکل 

  ) 1389ملک نیا ، : (منبع 
  هاي توسعه گردشگري شهري شاخص
 –زیسـت محیطـی، اجتمـاعی    (هاي توسعه گردشگري شهري را می توان به صورت بازتـاب اثـرات  شاخص

  : هاي شهري مشاهده نمودگردشگري بر ساختار فضایی عرصه) اقتصاديفرهنگی و 
  هاي شهري اثرات گردشگري بر ساختار فضایی عرصه

گذارد که می هاي شهري میفرهنگی و اقتصادي عرصه -اجتماعی ،گردشگري اثرات مثبت و یا منفی در ساختار محیطی
  :هاي گردشگري به این تاثیرات توجه نموده وآینده نگري را در این زمینه اتخاذ کردبایستی در برنامه ریزي

  محیطی گردشگري اثرات زیست - 1
، گسترش گردشگري و بویژه اکوتوریسم می تواند مسولان و مردم محلی را در حفاظت از منابع و زیبایی از جنبه مثبت

تخریب : از جمله اثرات منفی گردشگري می توان. ر ترغیب نمایدهاي طبیعی در راستاي جذب گردشگر و توسعه پایدا
را اشاره نمود که منجر به ناپایداري عرصه هاي  غیرههاي طبیعی و نیز آلودگی هوا، آب، خاك و محیط زیست و میراث

  . گرددزیستی شهري ، روستایی و حومه ها می
  فرهنگی گردشگري  -اثرات اجتماعی   - 2

 مادي، آداب و رسوم غیر(، از جمله تاثیرات فرهنگی مثبتی مطالعات صورت گرفته در این رابطهبا توجه به بررس
تفریح، آشنایی با  تحولات معنوي، سلامتی،(فرهنگی مثبت -، اثرات اجتماعی)محصولات فیزیکی و ارتباط فرهنگی

عدم توجه به آداب و رسوم : فرهنگی منفی -یو آثار اجتماع...)دیگرزبان ها، ایجاد تفاهم بین المللی، تبادل فرهنگ ها و
  .را می توان مطرح نمود غیرهاز خود بیگانگی فرهنگی و ... )جنایت، ترویج بی بندوباري و (محلی، رفتار اخلاقی
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  اثرات اقتصادي گردشگري  -3

  : می توان اثرات مثبت و منفی توسعه توریسم بر ساختار اقتصادي  را به شرح زیر مطرح نمود
  : اثرات اقتصادي مثبت گسترش گردشگري شهري) الف

هاي مالی، جلب سرمایه ها، تحرك سرمایهاشتغال زایی، افزایش درآمدهاي ارزي، افزایش قدرت کارآفرینی سایر بخش
هاي خارجی، بهسازي و توسعه تاسیسات زیربنایی، موازنه پرداخت هاي بین المللی، توسعه صادرات غیرنفتی، به 

  ي موجود محلی و توسعه منطقه ايایی هاکارگیري توان
  : اثرات منفی آن شامل) ب

هاي فرصت، وابستگی بیش از حد به گردشگري، تورم و نابرابري هاي فضایی و توسعه نامتوازن منطقه اي، هزینه
توسعه بخش خدمات و  بالا رفتن قیمت زمین و مسکن شهري، مشاغل فصلی و بیکاري، افزایش عمومی قیمت ها،

 – 47،صص  1386تولایی، (ش تولیدات کالاها، کاهش خدمات عمومی همگانی، وابستگی به کشورهاي بیگانه کاه
45(.   

  مواد و روش ها 
  معرفی محدوده مورد مطالعه ) الف 

 .می باشد 12، منطقه 3جامعه مورد مطالعه، کلانشهر تهران و محدوده مورد مطالعه محله بازار واقع در ناحیه   
و محله امامزاده یحیی و ) تقاطع آهنگ تا چهارراه گلوبندك(از شمال به خیابان پانزده خردادمحله بازار 

، از )شهید هرندي/ شوش(و محله غار )از میدان قیام تا میدان محمدیه (، از جنوب به خیابان مولوي)ارگ(پامنار
شکل هاي (ن خیام منتهی می شوددرخونگاه و خیابا –شرق به خیابان ري و محله قیام و از غرب به محله سنگلج 

 .) 50، ص 1390اکبریان و اسدي، ) (5-2
   

  
  
  
  
  
  
  

  در کلانشهر  12موقعیت جغرافیایی منطقه   -  3موقعیت جغرافیایی کلانشهر تهران                                  شکل   -2شکل 
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  محله بازار بزرگ تهران  -5شکل                                        رانکلانشهر ته 12ناحیه بندي و محله بندي منطقه   -4شکل
  

  نگاهی به برخی از ویژگی هاي بازار بزرگ تهران
بازار تهران و محورهاي تجاري و فعالیتی اطراف آن مهمترین کانون هاي جذب و تولید سفر در منطقه و تهران 

شهرداري (هزار نفر فقط به بازار تهران وارد یا از آن خارج می شوند 400بزرگ به شمار می آیند و روزانه نزدیک به 
هاي هاي تجاري، تیمچه ها و دالانها، مجتمعبازار تهران شامل پاساژها، بازارها و بازارچه .)17،ص  1385تهران، 

و اجراي  به علاوه با طراحی. شوندمحسوب میاي براي گردشگري شهري متعددي است که هر کدام خود جاذبه
مجموعه پیاده راه هاي مرکز شهر تهران در خیابان پانزده خرداد، ناصر خسرو، باب همایون، صور اسرافیل و داور، 

 ترین مراکز خریدبازار بزرگ تهران که هنوز هم یکی از اصلی. هاي به خصوصی شده استاین منطقه داراي جاذبه
اي از دالانها و کوچه هاي تو در تو با این بازار مجموعه. می باشد تهران است از یادگارهاي زمان فتحعلی شاه قاجار

هایی است که گویی تمامی ندارند و همین معماري سنتی و جالب است که آن را ممتاز ها و راسته مغازهردیف دکان
یشین را ندارند اما الحرمین، دیگر آن نقش پهایی از بازار مانند بازار بینامروزه بخش. از سایر بازارها نموده است

مجموعه بازار تهران داراي ). 255،ص 1385سازمان زمین شناسی کشور، (هنوز از نظر جنبه تجاري رونق بسیار دارند
الدوله، تیمچه قیصریه، تیمچه مهدیه ،چهار سوق توان به تیمچه علاءبخش هاي مختلفی است که از آن جمله می

 .فروشان و بازار بین الحرمین اشاره نمود قدس، تیمچه صدر اعظم، تیمچه کتاببازار بزرگ، بازار امیر ،تیمچه امین ا
در واقع تنوع در جاذبه هاي بازار بزرگ تهران و موقعیت مهم آن از نظر استقرار در بافت تاریخی و مرکزي کلانشهر 

ه و این امر زمینه ساز برخوردار شد... تهران، باعث گردیده تا از عملکردهاي مختلف تجاري، مذهبی، تفریحی و 
  .جذب گردشگر با انگیزه هاي مختلف بوده است

  
  روش شناسی پژوهش) ب

جهت گردآوري  .تحلیلی صورت پذیرفته است-قیاسی است و به روش توصیفی شناسی،این پژوهش از نظر روش
و ... )و هاي آمارينامهمطالعه کتاب ها، مقاله ها، گزارش ها، اسناد، سال(ايهاي کتابخانهداده ها از طریق روش
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ها و اطلاعات نیز از در راستاي تحلیل و تبیین داده. عمل گردیده است)و مصاحبهمشاهده، پرسشنامه(میدانی 
 و  Excelو نرم افزارهاي آماري ) آمار توصیفی و استنباطی(و کمی ) تحلیل منطقی (هاي کیفی روش

SPSSاستفاده شده است .  
عدم قطعیت (هاي مختلف در گردآوري داده ها، محدودیت)همبستگی(ه نوع تحقیق در این پژوهش با توجه ب  

-نفر می 150، و توجه به حجم نمونه تحقیقات قبلی با جامعه آماري مشابه، حجم نمونه )در حجم جامعه آماري

- هت واقعدر این راستا در ج. اندگیري اتفاقی تعیین و مورد پرسشگري واقع شدهباشد که براساس روش نمونه

گرایی و دستیابی به اهداف تحقیق و تبیین مساله، سعی گردید تا نمونه ها از افرادي که از بخش هاي مختلف 
  . انتخاب شوند بازدید نموده اند،...) تجاري ، مذهبی و (بازار با کارکردهاي 

می )  بین متغیرها کشف همبستگی(اي و رابطه) توصیف وضعیت(با توجه به فرضیات تحقیق که از نوع توصیفی
متغیر  ؛ و)زاربازیرساخت ها و جاذبه هاي توریستی (متغیر هاي مستقل : باشد، متغیرهاي اصلی عبارتند از

  ). 2جدول( )تهران(توسعه گردشگري شهري : وابسته
  

  متغیرها و شاخص هاي پژوهش -2جدول
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  یافته ها 
  .مورد آزمون قرار گرفتدر راستاي پاسخ به سوال اول پژوهش فرضیه ذیل مطرح و 

  .بازار بزرگ تهران یکی از مراکز عمده جاذبه توریست هاي مذهبی است:  فرضیه اول 
  :نتایج حاصله نشان می دهد که از مجموع پاسخ هاي دریافت شده

ري درصد، تجا)45.3(تجاري –تفریحی : در زمینه انگیزه گردشگران از آمدن به بازار بزرگ تهران، به ترتیب اولویت 
درصد بوده ) 3.3(مذهبی –و تفریحی ) 8.7(، تجاري)10.7(سرگرمی –، تفریحی )10.7(، تاریخی)21.3(مذهبی –

و 3جدول (باشداست، که در راستاي فرضیه اول، نشان دهنده قابلیت بالاي مذهبی بازار در جذب توریست می
، تفریحی، تاریخی، مذهبی در تجاريدر واقع تنوع در عملکردهاي بازار بزرگ و وجود عناصر مختلف  .)6شکل

بافت بازار و محدوده پیرامونی که در تناسب با علایق و سلیقه هاي مختلف افراد گوناگون و طبقات مختلف 
باشد و بویژه تنوع در شرایط داد و ستد کالا و وجود اماکن متعدد تاریخی و مذهبی در مجموع شرایط اجتماعی می

نفر پاسخ  150ختلف گردشگر با مقاصد گوناگون فراهم نموده است؛ از مجموع مناسبی را جهت جذب انواع م
تجاري را انگیزه  –ترکیبی از عوامل بویژه تفریحی ) که بیشتر زن بوده اند(نفر با توجه به نوع جنسیت 68دهنده ،

  .اصلی خود جهت انتخاب بازار بزرگ تهران به عنوان مقصد گردشگري عنوان نموده اند
  

  انگیزه اصلی گردشگران از آمدن به بازار بزرگ تهران – 3جدول 
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  نظر پاسخگویان در مورد انگیزه رفتن به بازار بزرگ تهران - 6شکل 

 بینمیانگین باشد، جهت بررسی میزان تفاوت می) توصیف وضعیت(با توجه به اینکه فرضیه نخست از نوع توصیفی 
ترجیح بازار بزرگ به سایر  ...)مذهبی و (عناصر بازار بزرگ  بازدید از دو گروه مردان و زنان در رابطه با انگیزه

  .مستقل، استفاده گردید Tاز آزمون جذابیت اصناف و عناصر بازار بزرگ تهران  مراکز بازاري و 
) ن هابرابري میانگی(از این رو فرض صفر باشد،می. 05از آنجائیکه سطح معناداري بیشتر از  با توجه به نتایج آزمون،

تایید می گردد؛ بنابراین از لحاظ آماري تفاوت معناداري بین دو گروه مردان و زنان در زمینه انگیزه بازدید از عناصر 
  ).4جدول(وجود ندارد... )مذهبی و (

از این رو فرض  می باشد،. 05از آنجائیکه سطح معناداري بیشتر از  دهد،همانگونه که نتایج آزمون نیز نشان می
بنابراین از لحاظ آماري تفاوت معناداري بین دو گروه مردان و زنان در  گردد؛تایید می) برابري میانگین ها(صفر 
به نحوي که پس از عامل دسترسی آسان به  وجود ندارد؛ترجیح بازار بزرگ نسبت  به سایر مراکز بازاري زمینه 

ر جهت ترجیح بازار بزرگ برسایر بازارها محسوب به عنوان عاملی مهم د)مذهبی -تاریخی(انواع بازار، قدمت بنا
   .)5جدول (شودمی

  دو گروه زنان و مردان در رابطه با انگیزه رفتن به بازار بزرگ مستقل  جهت مقایسه میانگین  Tنتایج آزمون – 4جدول 
   مستقل Tآزمون)ب                                                مردان و زنان(گروه ها ) الف                  
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 دو گروه زنان و مردان در رابطه با ترجیح بازار بزرگ به سایر مراکز بازاري مستقل  جهت مقایسه میانگین  Tنتایج آزمون – 5جدول 

  مستقل    Tآزمون) ب                                                   ) مردان و زنان(گروه ها ) الف                              
 

  
  

  
که نشان دهنده توان و قابلیت بالاي بازار بزرگ  بنابراین با توجه به شواهد ارائه شده حاصله ازیافته هاي پژوهش،

  .باشد، فرضیه اول تایید می گردد تهران در زمینه جاذبه هاي تورریستی مذهبی می
  

  : فرضیه دوم 
 .مهمی در جذب توریسم دارد قدمت بناهاي تاریخی بازار بزرگ نقش 

در این زمینه فرضیه به صورت هاي زیر مطرح  باشد،می) کشف همبستگی بین متغیرها(ايفرضیه دوم از نوع رابطه
  :گردید 

H1  : رابطه معنا داري بین قدمت بناهاي تاریخی بازار بزرگ و توسعه توریسم وجود دارد.  
H0  :یخی بازار بزرگ و توسعه توریسم وجود ندارد رابطه معنا داري بین قدمت بناهاي تار .  

با سطح ) عدم وجود رابطه( H0از این رو فرضیه  است،. 01داري آزمون کمتر از با توجه به این که سطح معنی
داري بین قدمت رابطه معنایعنی از لحاظ آماري  گردد؛تایید می H1بنابراین فرضیه  درصد رد می شود؛ 99اطمینان 

، جهت آن مثبت و براساس ضریب همبستگی یخی بازار بزرگ تهران و توسعه توریسم شهري وجود دارد؛بناهاي تار
هرچه قدمت  یعنی طبق نظر پاسخگویان، نوع همبستگی مستقیم است، .باشدمی و شدت همبستگی نسبتا قوي

   .)6جدول (بناهاي تاریخی یک بازار بیشتر باشد، توسعه توریسم نیز بیشتر خواهد بود
 نتایج آزمون همبستگی پیرسون در فرضیه دوم -6جدول 

  
  

  :فرضیه سوم 
  . زیرساخت هاي بازار بزرگ تهران پتانسیل مناسبی براي توسعه گردشگري است
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مطرح  H1و  H0فرضیات  در این زمینه جهت کشف همبستگی بین متغیرها، اي است،فرضیه سوم نیز از نوع رابطه
 . شدند

H1  :ي بین گسترش زیرساخت هاي بازار بزرگ تهران و توسعه گردشگري شهري وجود داردرابطه معنا دار.  
 H0  :رابطه معنا داري بین گسترش زیرساخت هاي بازار بزرگ تهران و توسعه گردشگري شهري وجود ندارد .  

درصد رد و  95با اطمینان  H0می باشد ، فرضیه . 05با توجه به این که سطح معناداري آزمون همبستگی کمتر از 
با توجه به ضریب همبستگی، همبستگی مستقیم کامل وجود دارد، به معناي این که با . پذیرفته می شود H1فرضیه 

توسعه گردشگري شهري نیز روند کاهشی می )ارتباطی، خدماتی، اطلاعاتی(ضعف و کاهش زیر ساخت ها 
  .)7جدول (یابد

  
  ه سومنتایج همبستگی پیرسون در مورد فرضی  -7جدول 

  
  

عوامل  استفاده از منابع اطلاعاتی جهت بازدید از بازار،(در زمینه) مردان و زنان(در پایان تفاوتهاي میانگین جنسیتی
باعملکرد مدیریت شهري در زمینه حفاظت از بافت تاریخی بازار بزرگ و توسعه  مانع توسعه گردشگري بازار،

سطح سواد گردشگران و توسعه گردشگري مبستگی میان زیرساخت ها ي لازم جهت جذب گردشگر و سنجش  ه
  .شهري مطرح می گردد

  
  گیري نتیجه

دهد که بازار بزرگ تهران با توجه به نحوه هاي حاصله از پژوهش نشان میبررسی سیر تحولات تاریخی و نیز یافته
و سیاسی، ...) ده زید و یحیی و مسجد، بارگاه امامزا(و همجواري با اماکن مذهبی  )در مرکزیت شهر(استقرار کالبدي

همواره داراي تنوع عملکردي بوده و نقش حائز اهمیتی در رخدادهاي سیاسی، اجتماعی، فرهنگی و اقتصادي در 
بررسی و مقایسه روند تحولات و نقش آفرینی بازار بزرگ تهران نشان . اي و نیز محلی داشته استسطوح ملی، منطقه

) بازار بزرگ تهران(توجهی در زمینه مدیریت و برنامه ریزي توسعه گردشگري  می دهد که ضعف کارکردي قابل
هاي مختلف فضایی در صورت تدوین برنامه ریزي راهبردي، وجود دارد؛ از این رو بازار بزرگ با توجه به توان

ها و هاي ارتباطی، خدماتی و اطلاعاتی منطبق بر معیارمدیریت مشارکتی و تامین کمی و کیفی زیرساخت
تواند نقش بسزایی در جذب گردشگران داخلی و خارجی و تحولات عمیق و مثبت استانداردهاي جهانی  می

  . ساختاري  کلان شهر تهران و سایر سطوح فرودستی و فرادستی داشته باشد
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  پیشنھادھا 
  :در بعد پژوهشی ) الف 

 گردشگري شهري تهران بررسی امکانات و محدودیت هاي بازاربزرگ تهران در راستاي توسعه 

  )تهران(ارزیابی عملکرد مدیریت شهري تهران در توسعه گردشگري بازار شهري  
  ارزیابی عملکرد بازار بزرگ تهران در توسعه گردشگري شهري تهران 
  آسیب شناسی برنامه ریزي گردشگري شهري با تاکید بر بازار بزرگ تهران  
  کارکردي شهري تهران –لات ساختاري تبیین نقش گردشگري بازار بزرگ تهران در تحو 
 هاي توسعه شهري تهرانتبیین جایگاه گردشگري بازاربزرگ تهران در برنامه 

 بررسی تطبیقی عملکرد بازار بزرگ تهران در توسعه گردشگري شهري  

نه هاي علمی ملی و بین المللی با همکاري مراکز پژوهشی دانشگاهی و نهادهاي اجرایی در زمیبرگزاري همایش 
 . بررسی جایگاه بازاربزرگ تهران در توسعه گردشگري شهري تهران و آسیب شناسی مسائل آن

  
  : در بعد برنامه ریزي ) ب

ریزي گردشگري شهري در تهران و تبیین چالش هاي پیش روي مدیران در توسعه آسیب شناسی فرایند برنامه 
 گردشگري بازاربزرگ تهران

برنامه ریزي راهبردي و پایدار گردشگري در برنامه ریزي توریسم شهري تهران و تدوین رویکرد مدیریت مشارکتی،  
 تعیین جایگاه گردشگري بازار بزرگ تهران در این فرایند

ها و نهادهاي گیري از تجارب سنتی و بومی گسترش توریسم بازار شهري در ایران و تجربه هاي نوین سازمانبهره 
 ینه برنامه ریزي گردشگري پایدار در بازارهاي شهري با تاکید بر بازربزرگ تهرانمعتبر جهانی و سایر کشورها در زم

ریزي استراتژیک و پایدار توریسم در جهت تبدیل نقاط ضعف به قوت و تهدیدها به فرصت در زمینه گردشگري بازار بزرگ برنامه  
  .تهران
  

  منابع 
 .31و  30، ماهنامه ایرانا، صص راي بازار تهران، مسیر گردشگري ب1390ابراهیمی، ژاله و مشیر، حمیدرضا،  .1

، نقش بازار تهران در توسعه گردشگري، ویژه نامه اقتصاد گردشگري شهري، 1390اکبریان، سعید و اسدي سارا، .2
 .13.  46 – 53صص 

 .، از شهر تهران چه می دانیم، نشر صائب1345 باختري، هوشنگ، .3

گ تهران، بازارها و بازارچه هاي پیرامونی آن در دویست سال اخیر ، ، سرگذشت بازار بزر1389بنیاد ایرانشناسی ، .4
 .انتشارات بنیاد ایرانشناسی، تهران

 .مروري بر صنعت گردشگري، انتشارات دانشگاه تربیت معلم، تهران  ،1386 سیمین،  تولایی، .5

 .ین شناسی کشور، اطلس ژئوتوریسم استان تهران، انتشارات سازمان زم1385 سازمان زمین شناسی کشور،  .6

www.sid.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

  ٧٩                                                                                                                 1392تابستان، 38، شماره دهمفصلنامه جغرافیایی سرزمین، سال   
 

 .، انتشارات شهرداري تهران)دارالخلافه ناصري(تاریخ اجتماعی و فرهنگی تهران، 1378 تکمیل همایون، ناصر، .7

، طرح جامع توسعه گردشگري استان تهران، سازمان میراث 1385سازمان میراث فرهنگی و گردشگري استان تهران،  .8
 . فرهنگی و گردشگري استان تهران

، بازار شهري در ایران، دانشنامه مدیریت شهري و روستایی، چاپ اول، انتشارات سازمان 1387،نیا، احمدسعید .9
 .75 – 83شهرداري ها و دهیاري هاي کشور، تهران، صص 

 .،  سیماي میراث فرهنگی تهران، انتشارات آقایی1381سلیمی موید، سلیم، .10

 .تهرانتهران در یک نگاه، انتشارات شهرداري  ،1371 شهرداري تهران، .11

 .انتشارات شهرداري تهران ، مطالعه گردشگاه هاي تهران، 1374 شهرداري تهران، .12

 . ، مهندسان مشاور باوند)تجدید ساختار مرکز تاریخی ( 12، طرح تفصیلی منطقه  1385 شهرداري تهران، .13

ذیرش ، بررسی سنجش ظرفیت پ1388 و رشیدي، مصطفی،شعبانی فرد، محمد، پوراحمد، احمد، حسینی، علی .14
، نشریه تهران  12منطقه :نمونه موردي (گردشگري شهري و مدلسازي شهرهاي گردشگري پایدار از بعد کالبدي

 .47 – 74،صص 14، ش 11تحقیقات کاربردي علوم جغرافیایی، ج 

ه شهید ، برنامه ریزي توریسم شهري با تاکید بر توسعه پایدار، پایان نامه کارشناسی ارشد، دانشگا1381 کردي، محمد،  .15
  .بهشتی

، مدیریت جهانگردي، چاپ اول، تهران، دفتر پژوهش 1378محمد اعرابی و داود یزدي، : راس ویل، راجر، ترجمه .16
 . هاي فرهنگی

 .43، توسعه گردشگري فرصتی براي مدیریت شهري، نشریه شهرداریها، شماره1381رهنمایی، محمد تقی، .17

، بررسی ظرفیت حوزه مقصد 1387 ،مصطفیقدمی وآندریاس ،دیتمان ،الهرحمت ،فرهودي ،محمدتقی ،رهنمایی .18
 . 66، پژوهش هاي جغرافیاي انسانی، شماره )مطالعه شهرکلاردشت : نمونه مورد ي( گردشگري با تاکید برجامعه میزبان

در  12ي فرهنگی و تاریخی منطقه ، نقش محورها1390 محبوبه وجهانیان، منوچهر، ملک نیا، تقی،رهنمایی، محمد .19
 . توسعه گردشگري شهر تهران، فصلنامه نگرش هاي نو در جغرافیاي انسانی، سال سوم، شماره چهارم 

 .بازار تهران، مطالعه انسان شناسی اقتصادي، انتشارات افکار، تهران  ، 1389 کریمی، سمیه، .20

شگري و توسعه در جهان سوم،  شرکت   چاپ و نشر ، گرد1378عبدالرضا رکن الدین افتخاري، :لی، جان، ترجمه .21
 .بازرگانی، تهران 

 .، انتشارات انجمن آثار ملی ، تهران)اماکن متبرکه(، آثار تاریخی طهران1361مصطفوي، سید محمد تقی، .22

پژوهشی  –ها و راهکارها ، در مجله علمی ، گردشگري پایدار در ایران، کارکردها، چالش1388 محسنی، رضاعلی، .23
 . 28اي جغرافیایی دانشگاه آزاد واحد اهر، شماره فض

پایان نامه  در توسعه گردشگري شهر تهران، 12، نقش محورهاي فرهنگی و تاریخی منطقه 1389نیا، محبوبه ،ملک .24
  . کارشناسی ارشد، دانشگاه پیام نور 

 .، اندر مقوله گردشگري، نشر منشی، تهران 1384 ،منشی زاده، رحمت االله .25
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26. Ebtekar ,M, 2009, Iran’s environmental policy in the Reform Period (1997–
2006), International Journal of Environmental Studies.,Vol. 66, No. 3, June, 
pp289–296. 
27. Hall .P and Stephan. F., 1994, Witt and Luie management Hand Book , 
Second  9. 
28. Inskeep, E, 1992, Tourism Planning , An Integrated and Sustainable 
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