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  SWOT شناسایی عوامل تاثیرگذار در توسعه گردشگري ورزشی با استفاده از مدل

  )هاي شهر اصفهانزورخانه: مطالعه موردي(

  

1ایمان چقاجردي
  3سید احسان شجاعی اصفهانی نژاد          2غلامعلی فیض الهی     

  

  آباددانشگاه آزاد اسلامی واحد نجف ریزي گردشگري،افیا و برنامهجغر کارشناسی ارشد يدانشجو .1

  آباددانشگاه آزاد اسلامی واحد نجف ریزي گردشگري،جغرافیا و برنامه کارشناسی ارشد يدانشجو .2

  آباددانشگاه آزاد اسلامی واحد نجف ریزي گردشگري،جغرافیا و برنامه کارشناسی ارشد يدانشجو .3

  

  یدهچک

 ،و نیرو محرکه توسعه اقتصـاد جهـانی   ،ترین صنایعبه عنوان یکی از پر رونق ،ري در قرن حاضرصنعت گردشگ

نظر بسیاري از دسـت انـدر کـاران     ،توانسته با تاثیرگذاري خود روي دیگر صنایع ،شود. این صنعت نو ظهورشناخته می

باشد. که از همیت در دنیاي کنونی، مطرح می. ورزش نیز به عنوان یکی از صنایع بزرگ و با اصنایع را به خود جلب کند

به وجود آمده است. ایـن   "گردشگري ورزشی"انگیزترین صنایع خدماتی مدرن به نام صنعت تلفیق آنها یکی از شگفت

شاخه از گردشگري، درچند دهۀ اخیر، رشد فراوانی داشته است. و بسیاري از کشورها، دراین زمینه، اقدام بـه پـژوهش،   

اند گردشگري را در کشور خود توسعه داده وازفواید  گذاري و بازاریابی کرده و از این محل، توانستهزي، سرمایهریبرنامه

هاي متعدد طبیعی و انسانی، یکی از مند گردند. اصفهان نیز، با دارا بودن منابع و جاذبههاي اقتصادي بهرهزیاد آن در زمینه

باشد. اما متأسفانه، فقدان شناخت کافی، عـدم مـدیریت و نبـود    ري ورزشی میهاي اثرگذار در زمینه توسعه گردشگشهر

فرد موجود در این شـهر،  هاي منحصربههاي مدون و مشخص باعث غفلت از این حوزه و از دست رفتن فرصتاستراتژي

واز مدل  د.شهر اصفهان می باش در ،گردشگري ورزشینقش زورخانه ها در توسعه بررسی  ،هدف این پژوهششده است.

SWOT .روش پژوهش براساس هدف کـاربردي و بـر اسـاس ماهیـت توصـیفی       براي تحلیل آن استفاده شده است– 

آوري اطلاعات از پرسش نامه وآمارهاي توصیفی(میانگین وانحراف معیار) استفاده شده اسـت.   جهت جمع موردي است.

کمبود امکانات رفـاهی وحمـل ونقـل     ورزشی،دشگري نتایج پژوهش نشان داده عامل نبود افراد متخصص در حوزه گر

قدیمی بودن ساختمان زورخانه ها و آشـنایی نداشـتن    ،تبلیغات بسیار کم در این زمینه ،مناسب براي گردشگران ورزشی

  ها، در ضعف توسعه گردشگري ورزشی زورخانه هاي شهر اصفهان، نقش دارند. مردم با زورخانه

  ،زورخانه، اصفهانزشیگردشگري ور: هاي کلیديواژه

  

   

                                                             
 :نویسنده رابط ichaghajerdi@gmail.com 
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  مقدمه

گردشگري، به عنوان بزرگترین صنعت جهان، در حال حاضـر در جوامـع اجتمـاعی بـه عنـوان یـک       

       میلیـون شـغل     192پدیده جهانی، به رسمیت شناخته شده است. صنعت گردشـگري باعـث بوجـود آمـدن     

گردشگري نشان می دهد میانگین نـرخ  درصد اشتغال جهانی است. برآورهاي سازمان جهانی  3می شود. که 

) ورزش بـه  1386است. (پـورخلیلی واسـتادي،    1/4حدود  1990-2010رشد گردشگري جهانی براي دوره 

هاي مهم ، به یکی از متداول ترین عوامل ایجـاد انگیـزه، بـراي گردشـگران در سراسـر      عنوان یکی از صنعت

ه روشـهاي جدیـد و ارائـه نـوآوري در ایـن صـنعت،       جهان تبدیل شده و کشورها براي کسب درآمد بیشتر ب

تمایل پیدا کرده اند. ورزش این توانایی را دارد که گردشگران زیادي را به خـود جلـب کنـد. و روش بسـیار     

خوبی براي جمع کردن اقوام و ملل مختلف به گردهم براي اشتراك شادیها و هیجانات آنهاسـت . برگـزاري   

ري را براي شهرهاي میزبان از نظر فیزیکـی، اجتمـاعی، اقتصـادي و فضـایی،     مسابقات ورزشی، تغییرات بسیا

بهمراه دارد . سود حاصله از گردشگري ورزشی، در پشت صحنه ورزش و مسـابقات ورزشـی موجـب مـی     

شود، بسیاري از شهرها و کشورها این فرصت را بسیار مغتنم بشـمارند. و بـه جـذب گردشـگران بپردازنـد .      

کـه  هاي اخیـر شـکل جدیـدي از گردشـگري، محسـوب مـی شـود . بـه طـوري         ر دههگردشگري ورزشی د

) در 1387(،یکتـا  وديمحم ـ ).  Mohsin,2005گردشگري و ورزش به هـم وابسـته و مکمـل یکدیگرنـد. (    

ژوهشی به شناسایی عوامل جذب کننده و بازدارنده گردشگران ورزشی فعال سفرکننده به ایـران پرداخـت و    پ

مدیریت ، فرهنگ جاذبه هاي طبیعی و غیر طبیعی را به عنوان عوامل جذب کننده و نبود  عوامل زیرساخت ،

) در پژوهشـی بـه مطالعـه ابعـاد مختلـف      1389 (بیان کرد. افتخـاري  ،این عوامل را به عنوان عوامل بازدارنده

نـد بیلیـون   گردشگري ورزشی ، تجارتی چ :امنیت در گردشگري ورزشی ایران پرداخت و به این نتیجه رسید

و بـه دلیـل    .تریلیون دلار در صنعت گردشگري در سطح دنیـا دارد  5/4دلاري است که سریعترین رشد را با 

تـاجزاده  . کند،به موضوع بسیار راهبردي مبدل شـده اسـت  نقش مهمی که از لحاظ اقتصادي و سیاسی ایفا می

شـگري ورزشـی از دیـدگاه گردشـگران     نگرشی بر آمیـزه بازاریـابی گرد   ،) در پژوهشی1391(،نیکنام نمین و

ضـعف وجـود    ،ورزشی پرداختند و دریافتند که در مورد عناصر بهره وري ، کیفیت و فرآینـد مکـان و زمـان   

) در پژوهشی به بررسی جاذبه هاي طبیعی موثر بر گردشگري استان کردستان 1392(،کروبی و همکاران دارد.

هاي مـورد مطالعـه از نظـر، جاذبـه ي طبیعـی و ورزشـی اسـتان        که نتایج نشان داد که بین دیدگاه .پرداختند

به بررسی نقش کیفیـت   ،) در پژوهشی1392(،و همکارانخطیب زاده  .کردستان تفاوت معناداري وجود ندارد

تـاثیر کیفیـت    ،خدمات گردشگري در تمایل به بازگشت گردشگران ورزشـی پرداختنـد کـه نتـایج نشـان داد     

 – 194 :1392و همکـاران(  ورزشکار و مسابقه ورزشـی بیشـتر اسـت. شـجاعی     دسترسی از دو متغیر کیفیت

 ـ ،) در پژوهشی به برنامه ریزي راهبردي توریسم ورزشی استان مازندران173 و یافتنـد کـه شـرایط     دپرداختن

و عـدم   ،ت ترین و کم اهمیت تـرین نقـاط قـوت   مساعد آب وهوایی و شرایط حمل و نقل به عنوان با اهمی

) در 1393،(مهـدي زاده وهمکـاران   .محسـوب مـی شـود    ،استان این سابقات ورزشی با کیفیت دربرگزاري م
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پرداختند. وبه ایـن   SWOT تحلیل اساس بر مشهد شهر در ورزشی گردشگري وضعیت بررسیمقاله اي، به 

 افراد وجودعدم  قوت، نقطه ترین مهم ،ها هتل در اسکان کیفیت مطالعه، مورد افراد دیدگاه : ازنتیجه رسیدند

 مهمتـرین T مشـهد  در وسیع بازار و دادوستد وجود ضعف، نقطه ترین مهم مختلف هاي پست در متخصص

 مشـهد  شـهر  در ورزشـی  گردشگري زمینه در تهدید ترین مهم ورزشی، لی ما حامیان وجود عدم و فرصت،

دشـگري پایـدار) در   در پژوهشی در مورد رویداد گردشگري ورزشـی (گر ) ibson  et al, )2012( باشد.می

به این نتیجه رسیدند که حضور تماشـاگران   ،ماه، در مورد متغیر اقتصادي 18بررسی از شش رویداد در زمان 

  Shonk and در آن جامعه مـی شـود.   ،در محل برگزاري، باعث رفاه مالی افراد و ایجاد شغل و تزریق پول

Chelladurai,(2008)  و به این نتـایج رسـیدند    .گردشگري پرداختنددر پژوهشی به بررسی کیفیت خدمات

که کیفیت خدمات گردشگري در برگیرنده کیفیت دسترسی ، کیفیـت مجموعـه ورزشـی، کیفیـت اقامتگـاه و      

کیفیت مسابقه می باشد. منظور از کیفیت دسترسی ، سهولت و سرعت رسیدن گردشگران به مناطق مورد نظر 

. اسـتان اصـفهان یکـی از    ، مجموعـه ورزشـی و اقامتگـاه اسـت    و شامل کیفیت دسترسی به مقصد  .می باشد

پرجاذبه ترین مناطق ایران است. این استان، رتبه اول کشور در تعداد آثار گردشگري و مناطق دیـدنی را دارد.  

اصفهان از دیرباز پذیراي گردشگران بوده و امکانات نسبتاً مناسبی را به آنها عرضه نموده است. ولـی امـروزه   

از این امکانات گرفتار پاره اي از کاستی هاست که موجب شده تا این شهر، نتواند متناسب با جایگاه  هر یک

) 1385تارخی و جاذبه هاي فراوانش گردشگران را به سوي خـود جلـب کنـد. (زنگـی آبـادي و همکـاران،       

همیت در این شهر، کیفیت تجربه گردشگري در شهر اصفهان رو به کاهش است. و تنها وجود جاذبه هاي با ا

باعث جذب گردشگران به این مقصد شده است. و امکانات و تسـهیلات گردشـگري نتوانسـته اسـت نقـش      

) در زمینه گردشگري ورزشی ، علـی رغـم    1392سیف الدینی و همکاران ، ناسبی در این میان ایفا نماید. (م

ي مختلف کشوري و بین المللی، با حضور تیم هاي ورزشی و ورزشکاران اصفهانی در تورنمت ها و لیگ ها

کاستی ها و مشکلات فراوانی رو به رو بوده است که یکی از عمده تـرین ایـن مشـکلات، کمبـود فضـاها و      

  .امکانات ورزشی استاندارد می باشد

  

  بیان مساله

ــه ــز   ،هــازورخان از ابعــاد  ،یکــی از مراکــز مهــم اجتمــاعی در شــهرهاي اســلامی اســت. ایــن مراک

ــی در زمی ــهر       خاص ــا در ش ــه ه ــود زورخان ــت. وج ــوردار اس ــاعی برخ ــی و اجتم ــتی ، فرهنگ ــه بهداش ن

 ـأدر فرهنـگ اسـلامی اسـت. مت    ،حـاکی از اهمیـت جسـم و تعـالی وجـود      ،اصفهان فانه زورخانـه هـا در   س

 فرامــوش شــدن در میــان قشــر جــوان ، تخریــب و فرســودگی  :ســال هــاي اخیــر دچــار مشــکلاتی ماننــد

تـوجهی بـه   عدم توجـه بـه ایـن مکـان، جهـت ورزش هـاي باسـتانی و نیـز بـی         وها  اکثر زورخانه ساختاري

ــه ــت زورخان ــود قداس ــاره نم ــا، اش ــوال. ه ــه  س ــرا ورزش زورخان ــون: چ ــائلی همچ ــا ومس ــهر ه اي در ش

ــا سیاســت   ــوان ب ــه مــی ت ــا چگون هــا گــزارياصــفهان، اهمیــت خــاص خــود را از دســت داده اســت؟ وی
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 ـ وتهمیـدات، مجـدداً زمینــه   ن ورزش را فـراهم نمــود؟ ذهـن نگارنــدگان را بـر آن داشــت،    هـاي  توســعه ای

  .تا به بررسی این موضوع بپردازند

  

  ژوهش ف پاهدا

  اصلی هدف

  بررسی نقش .جایگاه  زورخانه ها در توسعه گردشگري ورزشی اصفهان

  فرعی فاهدا

 پهلوانی– آشنایی با ورزش زورخانه اي 

 تاثیرات ورزش هاي زورخانه بر سلامت جسم 

  زورخانه ها فضایی-پراکنش مکان بررسی 

  

  روش پژوهش 

              ابـزار . باشـد تحلیلـی مـی   -بر اساس هدف کاربردي و بـر اسـاس ماهیـت توصـیفی     ،روش پژوهش

بوده و از پرسش نامه به عنوان ابزار گردآوري استفاده شده اسـت. و   جمع آوري اطلاعات، به صورت میدانی

نفر بوده که از  70تعداد حجم نمونه  )1391نیا، (حافظ.حاصل شده است ونهتعداد حجم نم 1رانکاز فرمول کو

مشـتمل بـر یـک بخـش مربـوط بـه        ،پرسش نامـه طراحـی شـده   باشد.  نفر مرد می 40نفر زن و30این تعداد 

و بـا سـوال در برگیرنـده متغیرهـاي      .توانمندي زورخانه ها در جذب گردشگر و توسعه گردشگري می باشد

در . و حضوري به اعضاي نمونه پژوهش ارائه شده است شخصاً ها،این پژوهش پرسش نامه پژوهش بود. در

رد تحلیل قـرار  وم  SPSSداده ها توسط نرم افزارشد و اي لیکرت استفاده گزینه 5این پرسش نامه از مقیاس 

  گرفت.

  

  مبانی نظري

  گردشگري ورزشی 

شـرکت در یـک فعالیـت ورزشـی      گردشگري ورزشی شامل هرگونه سفر، از محـل اقامـت، جهـت   

هاي و یا بازدید و مشاهده یک جاذبه ورزشـی،  تفریحی یا رقابتی، مشاهده ورزشی در سطوح آماتور یا حرفه

          هـاي بـدنی و یـا بزرگداشـت     باشد. سفري تفریحی که در آن افراد براي مشارکت و یـا تماشـاي فعالیـت   می

شوند. و سـفري  به طور موقتی از اجتماع محدوده زندگی خود دور میهاي بدنی، هاي مرتبط با فعالیتجاذبه
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که به دلایل غیر شغلی، براي مشارکت یا مشاهده فعالیت هـاي ورزشـی بـه محلـی دور از محـدوده زنـدگی       

  Gammon, Robinson, 2003)(گیرد. روزمره انجام می

  

  آن سابقه تاریخیو  زورخانه

هـاي  بیشتر در کوچه پس کوچـه و در گذشته،   .کنندرزش میجایی است که مردان در آن وزورخانه 

ولی اکنون مانند تمام اماکن ورزشی با جانمایی و توجه به تمام موارد مربوط به فضاهاي  .شدشهر ساخته می

بنابر شواهدي در کتاب هاي کهـن چـون    ،قدمت ورزش باستانی  )1384(طبائیان ، . ورزشی ساخته می شود

  ) 1392اربابی،( .مین که مربوط به قرن چهارم هجري می باشدکتاب هدایت المعلّ

  

  قلمرو مکانی تحقیق

 38درجـه و   32و عـرض جغرافیـایی    ؛ثانیـه شـرقی   40درجه و  51شهر اصفهان با طول جغرافیایی 

 424شـهر اصـفهان در    .سـومین شـهر بـزرگ ایـران اسـت      ،بعد از تهـران و مشـهد   ؛ثانیه شمالی 30دقیقه و 

 .تا استان چهار محال ادامـه دارد  ،نوب تهران واقع شده است. اصفهان در غرب مناطق کوهستانیکیلومتري ج

تا کوههاي کرکس و قهرود. منطقه جلگه اي از آبرفت جویبارهاي کوهستانی و رودخانـه زاینـده    ،و در شرق

 ،هاي مورد مطالعهههاي توانمندي زورخانفهلّؤم)1جدول شماره ( )1379رود به وجود آمده است. (سعیدیان، 

   )1.(شکل شماره می باشد است، زورخانه مهم شهر اصفهان 7که 

  

  هاي مورد مطالعهزورخانه: 1جدول شماره

  آدرس زورخانه  نام زورخانه

  جنب بازارچه علی قلی آقا -خیابان مسجد سید -اصفهان  علی قلی آقا

پهلوان رحیم 

  نجارپور

  جنب بازارچه -کوچه سنبلستان -خیابان ابن سینا -میدان شهدا -اصفهان

  مجموع ورزشی کارگران -روبروي بیمارستان شریعتی -چهارباغ بالا -اصفهان  کارگران

  کوچه هدایت -بعد از پل تمدن -خیابان معراج -اصفهان  صاحب الزمان

  جنب مسجد لسان الارض -پشت گلستان شهدا -اصفهان  گلستان

  شهید منصور پهلوانی کوچه -خیابان مسجد لنبان -اصفهان  آهن

  خیابان کهندژ -اصفهان  المهدي
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  : موقعیت زورخانه هاي مورد مطالعه در شهر اصفهان 1شکل 

  

  هاي تحقیقیافته

  :دلایل رفتن به زورخانه2جدول شماره

شاخص هاي 

  آماري

ورزش 

  وسلامت جسم

سلامت جسم 

  وفضاي معنوي
  فضاي معنوي

شناخت آداب 

  پهلوانی

معماري زیباي 

  آن

  8/2  6/2  3/2  9/2  2/3  میانگین نمره

  2/1  1/1  2/1  1/1  1  انحراف معیار

  متوسط  کم  کم  زیاد  خیلی زیاد  سطح توانمندي

  

  منبع یافته هاي تحقیق

درصد  83از پاسخگویان  ،انجام شده است که با استفاده از آمارهاي توصیفی(انحراف،معیار، میانگین)

دلایل رفتن به زورخانه هـا سـوال   از ند. اهبه حال از زورخانه دیدند کردتا  ،درصد از خانم ها 17از آقایان و 

درصـد بـراي سـلامت جسـم و     24) و 2/3±1( ،درصد به خاطر ورزش و سلامت جسـم  39که  .پرسیده شد

درصد فقط براي فضاي معنوي زورخانـه بـه زورخانـه    19)و 9/2±1/1فضاي معنوي موجود در زورخانه ها (

) از 6/2±1/1بـراي شـناخت بیشـتر شـناخت آداب پهلـوانی (      ،درصـد پاسـخگویان  26) 3/2±2/1(.رفته انـد 

) 2/3±1) در ایـن بـین ورزش و سـلامت جسـم (    8/2±2/1( .درصد براي معماري زیبـاي آن 28پاسخگویان 

  )2(جدول شماره  .) میانگین کل نمرات است76/2±%56بالاترین میانگین و (داراي 
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  ز زورخانه ها: انواع شناخت ا3جدول شماره

شاخص هاي 

  آماري
  قوانین

وسایل 

  زورخانه

معانی 

  واصطلاحات
  دعاهاي پایانی

معماري زیباي 

  آن

  1/2  5/0  1/2  1/3  1/4  میانگین نمره

  5/1  9/0  3/1  2/1  1  انحراف معیار

  کم  خیلی کم  کم  زیاد  خیلی زیاد  سطح توانمندي

  

  منبع یافته هاي تحقیق

قـوانین ایـن    ازدرصـد پاسـخگویان    75که  .سوال پرسیده شد ،نه هادر مورد انواع شناخت از زورخا

) 1/3±2/1( .درصد از پاسخگویان شناختی از وسایل زورخانه داشـتند 36) و 1/4±1ورزش شناخت داشتند (

درصد از پاسخگویان بـا   80 ) 1/2±3/1( .درصد از پاسخگویان با معانی اصطلاحات آن آشنایی داشتند 29و 

          درصــد از پاســخگویان بــا اســامی قــدیمی  40و  )5/0±9/0( .ایــن ورزش آشــنایی داشــتنددعاهــاي پایــانی 

 امتیـاز؛  بـالاترین  داراي )1/4±1شـناخت قـوانین بـا (    ،) در این سوال1/2±5/1( .زورخانه ها آشنایی داشتند

  .)4(جدول شماره  .) است38/2±59/0میانگین کل نمرات (و

 

  ورخانه ها در گردشگري ورزشیعوامل توسعه ز :4جدول شماره

شاخص هاي 

  آماري

انجام تبلیغات 

  افراد متخصص

استفاده از افراد 

  متخصص

استفاده از 

بروشورهاي 

رنگی و بسیار 

  زیبا

بهسازي و 

  نوسازي

برگزاري 

همایشهاي 

داخلی و بین 

  المللی

  79/3  22/3  95/3  57/4  25/4  میانگین نمره

  %897  121/1  %852  %59  %623  انحراف معیار

  کم  کم  متوسط  خیلی زیاد  زیاد  سطح توانمندي

  

  منبع یافته هاي تحقیق

درصـد  90 ،در مورد عـواملی کـه باعـث توسـعه زورخانـه هـا در گردشـگري ورزشـی مـی شـوند          

 .پاسخگویان معتقدند بایـد تبلیغـات بسـیار فراوانـی در رسـانه ملـی و روزنامـه هـا و مجـلات انجـام شـود           

) 57/4±59/0( .تربیت کـرد  ،د معتقدند که باید افراد متخصصی را در این زمینهدرصد افرا95) 623/0±25/4(

شورهاي رنگی و بسیار زیبا در مورد زورخانه ها فراهم کرد و در اختیار ودرصد اظهار داشته اند که باید بر68

و نوسازي  معتقدند باید به بهسازي ،درصد افراد 6/36) 95/3±852/0(. گردشگران داخلی و خارجی قرار داد

            معتقدنـد بایـد همـایش هـاي داخلـی و       ،درصـد  59) 22/3±121/1( .زورخانه هاي شهر اصـفهان پرداخـت  
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) در راهکارهـاي ارائـه   79/3±897/0( .بین المللی در مورد ورزش هاي پهلوانی و باستانی کشور برگزار شود

ــا (  ــراد متخصــص ب ــت اف ــا57/4±59/0شــده تربی ــالاترین می ــرات  ) داراي ب ــانگین کــل نم نگین نمــره و می

  )5(جدول شماره .)است 408/0±95/3(

 

  گردشگري ورزشیدر توسعه  زورخانه ها عوامل ضعف: 5جدول

شاخص هاي 

  آماري

نبود افراد 

  متخصص

تبلیغات بسیار 

  کم

قدیمی بودن 

ساختمان 

  زورخانه ها

آشنایی نداشتن مردم 

  با زورخانه ها

کمبود امکانات رفاهی  

  مناسبحمل و نقل 

  62/1  83/3  76/2  9/3  6/3  میانگین نمره

  24/1  77/0  8/0  72/0  9/0  انحراف معیار

  خیلی کم  خیلی زیاد  کم  خیلی زیاد  زیاد  سطح توانمندي

  منبع یافته هاي تحقیق
  

درصـد اعتقـاد دارنـد کـه کمبـود      7 ،در مورد عواملی که باعث ضعف  توسعه در این زمینه شده انـد 

از پاسـخگویان نبـود افـراد     3/62) و 62/1±24/1مل و نقل مناسـب بـراي گردشـگران (   امکانات رفاهی و ح

قـدیمی   8/13) و 9/3±72/0(  ،درصد معتقدند تبلیغات بسیار کم در این زمینـه  2/72) 6/3±9/0( ،متخصص

اعتقـاد دارنـد آشـنایی     4/72) و 76/2±8/0( ،بودن ساختمان زورخانه ها و وجود در نقاط معـدودي از شـهر  

) از عوامل کاهش توریسم در این زمینـه و کـاهش   83/3±77/0( ،داشتن مردم با زورخانه هاي شهر اصفهانن

) 9/3±72/0توسعه گردشگري ورزشی شهر اصفهان شده است. در عوامـل ضـعف تبلیغـات بسـیار کـم بـا (      

  )6(جدول شماره .باشد) می14/3±44/0بالاترین میانگین نمره و میانگین کل نمرات (

  

  گردشگري ورزشی اصفهان  SWOT: ماتریس6 جدول

  )oفرصت ها (

-O1 محلی –وجود زمینه برگزاري جشنواره هاي ورزشی بومی  

-O2 نشر اصول فلسفه اسلامی و آیین ایرانی  

-O3ارتباط نزدیک با شهرها و کشورهاي همسایه  

-O4اتحاد و شکل گیري هویت و عرق استانی  

O5-وي انسانیپایین بودن هزینه هاي خدمات و نیر  

O6-جلب سرمایه هاي خارج از استان از طریق توسعه توریسم  

O7-فرهنگ پذیرش توسعه توریسم ورزشی  

O8  -رونق اشتغال در بخش هاي مختلف  

O9-هموار بودن زمینه بهره گیري از تجربیات نخبگان ورزشی  

O10-توسعه بازار هاي اقتصادي از طریق پویایی این صنعت  

  )sنقاط قوت(

S1- ه هاي طبیعی و محلیجاذب  

S2-خدمات رفاهی، تفریحاتی و تسهیلاتی با قیمت مناسب  

S3-مهیا بودن مسیرهاي گردشگري ورزشی مناسب  

S4-محلی در رشته هاي مختلف -برگزاري مسابقات بومی  

S5-پتانسیل برگزاري رویدادهاي ملی ورزشی  

S6-برگزاري مسابقات و تورنمنت هاي ملی ورزشی  

S7-روهاي داوطلبی متخصصفراهم بودن نی  

S8- باستانی و سایت هاي دیدنی و جذاب –آثار فرهنگی  

S9-غذاها و نوشیدنی هاي متنوع و با کیفیت  

S10-سیستم حمل و نقل ( هوایی ، زمینی) مناسب  
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 T)تهدیدها(

T1-عدم نظارت بر روند توسعه توریسم ورزشی 

T2-نبود رقابت سالم بین عوامل توسعه این صنعت  

T3- م جذب امکانات و اعتبارات جهت توسعه ورزش عد

  درشهر

T4نبود امنیت جهت سرمایه گذاري بخش خصوصی  

T5- عدم احساس اعتماد در مسئولین نسبت به توسعه وبهره

  وري این صنعت

T6-  نبود برنامه ریزیهاي کلان جهت توسعه زیربناهاي

  گردشگري ورزشی

T7-تهاجم تبلیغات فرهنگی به شهر  

T8- سیاست ها و آیین نامه هاي مدون ومشخصعدم وجود  

T9-ناآگاهی شهروندان نسبت به نقش سازنده گردشگري  

T10-نبود انسجام  وهماهنگی میان سازمان هاي مختلف  

  

  )wنقاط ضعف(

W1 - عدم برگزاري مسابقات و تورنمنت هاي بین المللی

  ورزشی

W2 -شفاف نبودن آمار درآمد حاصل از این صنعت  

W3 - جه و منابع مالی کافی در خدمت عدم وجود بود

  گردشگري ورزشی

W4-عدم مساعدت رسانه هاي جمعی و مطبوعات  

W5 -عدم  رغبت بخش خصوصی به سرمایه گذاري  

W6 - قواعد اداري بوروکراتیک جهت پذیرش و جذب

  توریست ها

W7 - عدم برگزاري دوره مربیگري و داوري ملی و بین

  المللی

W8 - روادید گردشگران عدم تسهیلات ویژه براي صدور

  ورزش

W9 -استفاده ناکافی از بیلبوردها ، بروشور ها و نشریات  

W10نبود فضاي ورزشی مطلوب با معماري جذاب  

  

  :  عوامل داخلی وخارجی گردشگري ورزشی اصفهان7جدول 

 S,W امتیاز رتبه وزن  O,T امتیاز رتبه وزن

28/0 4 07/0 O1 2/0 4 05/0 S1 

28/0 4 07/0 O2 2/0 4 05/0 S2  

28/0 4 07/0 O3 12/0 3 04/0 S3 

12/0 3 04/0 O4 12/0 3 04/0 S4 

12/0 3 04/0 O5 12/0 4 04/0 S5 

24/0 4 06/0 O6 2/0 4 05/0 S6 

2/0 4 05/0 O7 12/0 3 04/0 S7 

2/0 4 05/0 O8 24/0 4 06/0 S8 

24/0 4 06/0 O9 24/0 4 06/0 S9 

12/0 3 04/0 O10 12/0 4 04/0 S10 

04/0 1 04/0 T1 05/0 1 05/0 W1 

18/0 3 06/0 T2 14/0 2 07/0 W2 

08/0 2 04/0 T3 14/0 2 07/0 W3 

04/0 1 04/0 T4 05/0 1 05/0 W4 
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1/0 2 05/0 T5 05/0 2 05/0 W5 

04/0 1 04/0 T6 04/0 2 04/0 W6 

1/0 2 05/0 T7 0.5/ 2 05/0 W7 

1/0 2 05/0 T8 12/0 2 06/0 W8 

04/0 1 04/0 T9 05/0 2 05/0 W9 

04/0 1 04/0 T10 04/0 2 04/0 W10 

 مجموع 1  72/2  1  84/2

  

  so استخراج استراتژي هاي 

با توجه به  نتایج به دست آمده از جدول عوامـل داخلـی و خـارجی گردشـگري ورزشـی اصـفهان،       

نظور حداکثر نمـودن نقـاط   داراي بیشترین  وزن می باشد. این استراتژي ها به م تهاجمی)( so استراتژي هاي

قوت داخلی، براي حداکثر نمودن فرصت هاي خارجی، می باشد. بنابراین شهر اصفهان داراي توانمدي براي 

  توان به موارد زیر اشاره کرد:) میتهاجمیso(توسعه گردشگري ورزشی می باشد. در راستاي استراتژي 

 تاسیس فدراسیون مخصوص ورزش هاي پهلوانی 

 نه هاي جدید با سبک معماري نوساخت  زورخا 

  برگزاري همایش هاي بین الملی 

 ساخت مدارس ورزش هاي پهلوانی 

   رشته مخصوص ورزش پهلوانی در دانشگاه  

  

  نتیجه گیري جمع بندي و

اصفهان به دلیل داشتن آثار و ابنیه تاریخی ، فرهنگی و مذهبی و برخورداري از فرهنگ وسنن اصـیل  

و امروزه نیـز   .مورد توجه گردشگران داخلی و خارجی بوده است ،از دیرباز ،شگريو جاذبه هاي فراوان گرد

به عنوان یکی از شهرهاي مهم تاریخی و صنعتی در قلمرو ملی ، منطقه اي و جهـانی داراي اهمیـت خاصـی    

ي می باشد. به طوري که از اصفهان به عنوان پایتخت فرهنگی جهان اسلام یاد می شود. این شهر بـا شـهرها  

شی آن چین، کوالالامپور مالزي، فرایبورگ آلمان ، فلورانس ایتالیا، ایاسی رومـانی، بارسـلون اسـپانیا، ایـروان     

خوانـدگی  داراي پیوند خواهر ،ارمنستان، کویت کویت، هاوانا کوبا، سنت پیترزبورگ روسیه و لاهور پاکستان

از سـوي دیگـر بـا توجـه بـه       للی می باشـد. بین الم ت شهر اصفهان از منظرو این خود، گویاي اهمی .است

شـی در  پیشرفت چشمگیر ورزش اصفهان در سطح ملی و منطقه اي، و وجود تشکیلات نسـبتاً مناسـب ورز  

این شهر کهنریا، پتانسیل تبدیل شدن به یکی از قطب هاي گردشگري ورزشی  شهر اصفهان، به نظر می رسد

 ـ ا متأسفانه گردشـگري شـهر اصـفهان در زمینـه مـورد بررسـی در ایـن        حداقل در سطح ملی را دارا باشد. ام

پژوهش، دچار پاره اي از نقایص وکاستی ها می باشد. نتایج حاصله از این پژوهش نشان داد پنج عامل: نبود 

www.SID.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

 ...شناسایی عوامل تاثیرگذار در توسعه گردشگري                  ٣۵

 

 

 افراد متخصص گردشگري ورزشی، کمبود امکانات رفاهی وحمل ونقل مناسب براي گردشـگران ورزشـی،  

زمینه، قدیمی بودن ساختمان زورخانه ها وآشنایی نداشتن مردم با زورخانه هـا، در  تبلیغات بسیار کم در این 

رسد با توجـه بـه اهمیـت موضـوع     ضعف گردشگري ورزشی شهر اصفهان نقش دارند.در نهایت، به نظر می

گیري از منافع مختلف فردي، اقتصـادي، اجتمـاعی، فرهنگـی و سیاسـی     گردشگري ورزشی، و ضرورت بهره

گـزاري در   ریزي و سیاستدر تحقیقات مختلف، وقت آن رسیده است تا مدیران و مسئولان برنامه ثابت شده

امور گردشگري و ورزش شهر اصفهان بیش از پیش به ایـن حـوزه توجـه و اهتمـام نماینـد. و بـا همکـاري        

ی صـنایع  ربط، وتاثیر گذاري همچون  شهرداري، سـازمان میـراث فرهنگ ـ  سازمان ها ،ادارات ودستگاهاي ذي

هـاي  بدنی و منابع طبیعی در مناطق مختلف، به شـناخت و توسـعه جـذابیت   دستی گردشگري، ادارات تربیت

هاي مختلف بپردارند. و گسترش ایـن  و شهرستان هاي لازم در استانتفریحی و ورزشی و ارتقاي زیرساخت

آشـنایی بیشـتر مـدیران و مسـئولان،      اي آن، آغاز نمایند. لازمه این کـار، صنعت را با مدیریت بخشی و منطقه

ها با این مقوله و درك اهمیت جذب گردشـگران ورزشـی و اهمیـت میزبـانی رویـدادهاي      و شهرستان استان

هـا  باشد. در این راستا با توجه به این که اصفهان قابلیتمختلف ورزشی در توسعه همه جانبه مناطق خود می

ریـزان  به صورت طبیعی و مصنوعی داراست، مـدیران و برنامـه   هاي مختلف گردشگري ورزشی راو پتانسیل

            بخــش گردشــگري و ورزش شــهر و همچنــین پژوهشــگران و محققــان بایســتی اهتمــام لازم را در جهــت  

هاي مناسب از خود نشان دهند. تـا انشـااالله   ریزي و ایجاد استراتژيشکل گیري و توسعه این صنعت با برنامه

  مندي از منابع مختلف آن، براي شهر اصفهان باشیم. یک، شاهد توسعه این صنعت پاك و بهرهدر آینده نزد

  

  پیشنهادها و  راهکارها

در این بخش، سعی شده است تا با مطالعه منابع مختلف موجود و استفاده از تجربیات کشورهاي 

 SWOTل  از تحلیلمختلف در زمینه گردشگري ورزشی، و در نهایت با بهره گیري از نتایج حاص

راهکارهایی براي توسعه این صنعت تهیه و تدوین گردد. لازم به ذکر است که این مطالب بر اساس نظراتی 

است که توسط متخصصان و مدیران در دو حوزه گردشگري و ورزش در ایران گردآوري شده است. از این 

ردشگري کشور از مطالب و مباحث اندرکار در امور ورزش و گ رو، امید است مدیران و مسئولان دست

  .عنوان شده در جهت توسعه صنعت گردشگري ورزشی کشور، بهره برداري نمایند

 انجام تبلیغات بسیار وسیع وساخت بروشورهاي رنگی براي گردشگران ورزشی  

 استفاده از افراد متخصص در زمینه گردشگري ورزشی  

 ساخت هتل هاي مناسب در نزدیکی  زور خانه ها  

  ونوسازي زورخانه هاي قدیمی مرمت  

 ساخت زور خانه هاي جدید  با معماري عصر نوین  

 برگزاري همایش هاي بین المللی در مورد زورخانه ها 
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  هاي زمانی مشخصتعیین اهداف گردشگري ورزشی کشور در افق 

  هاي گردشگري ورزشی در حین برگزاري رویدادهااطلاع رسانی و تبلیغ جاذبه  

 هااز منابع مختلف اطلاع رسانی و تبلیغاتی و رسانه گیري مناسببهره  

 ها پس از گرفتن میزبانی در جهت جلب گردشگران خارجیتبلیغ رویدادها و جاذبه  

 ها به گردشگران ورزشیها براي معرفی جاذبهچاپ بروشور، پوستر و کتابچه  
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