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  گردشگري شهري سیرجانهاي ارزیابی پتانسیل

  

   1محسن پورخسروانی

  

  کرمانریزي شهري، دانشگاه شهید باهنر جغرافیا و برنامهگروه استادیار  -1

  

 

  چکیده

 در شهر کشش و توانمندي میزان محیطی، هاي ویژگی با مختلف هاي فعالیت از ايپیچیده ترکیب شهري، گردشگري

 اشاعه تواند می مطلوبی نحو به باستانی و رسوم ها، باورهاارزش حفظ امکان با که است خدمات ارائه و گردشگران جذب

باشد. در همین راستا این پژوهش سعی دارد با ارزیابی معیارهاي  و محلی ملی سطح در جوامع و سنن هاارزش دهنده

جهت  هاي گردشگري شهري را در شهر سیرجانهاي گردشگري سایتارتباطی، خدماتی، گردشگري و علمی، توان

امتیاز از  6/48دهد که سایت گردشگري بادگیر چپقی با کسب توسعه گردشگري بررسی نماید. نتایج پژوهش نشان می

هاي مطالعاتی جهت توسعه گردشگري شهري به خود اختصاص داده است. از امتیاز ممکن رتبه اول را در بین سایت 60

هاي ها حاکی از آن است که فقط از نظر معیار ارتباطی سایتنگینهاي آنالیز واریانس و مقایسه میا طرفی نتایج آزمون

گردشگري در دو گروه جداگانه قرار گرفته و از نظر سایر معیارها تفاوت معناداري بین میانگین زیرمعیارها وجود نداشته 

هاي عف سایتدهد که مهمترین ضاند. همچنین نتایج پژوهش نشان میها در یک گروه قرار گرفتهو تمامی سایت

باشد. کسب حداقل امتیاز از زیرمعیار، سطح هاي مطالعاتی میمطالعاتی عدم تبلیغات مناسب و شناساندن صحیح سایت

  هاي مطالعه شده دلیلی بر این مدعاست. خدمات و تبلیغات گردشگري توسط تمامی سایت

  

  پتانسیل، سایت گردشگري، گردشگري شهري، سیرجان واژه هاي کلیدي:

   

                                                             
  :نویسنده رابطpourkhosravani@uk.ac.ir 
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  مقدمه 

هاي گردشگري از جمله مهمترین راهها جهت بهبود وضعیت در جهان رقابتی امروز استفاده از پتانسیل

ایجاد  ،توسعه روابط علمی و فرهنگی ،باشد. پس کسب درآمدهاي سرشار ارزياقتصادي و کسب درآمد می

اشتغال به صورت مستقیم و غیر مستقیم و نمایش ثبات و امنیت کشور در جهان از جمله نتایج و دست 

). به طوري که 16: 1388 ،شود( اسدي نیا آوردهاي گسترش صنعت توریسم در هر کشور محسوب می

دشگري شهري یکی از شود. در این میان گرهاي گردشگري به عنوان گذرگاه توسعه یاد میامروزه از فعالیت

شمار آمده و نیروي اصلی در زمینه بهبود توسعه اقتصادي و فرهنگی شهرها  اجزاي مهم صنعت گردشگري به

آید. در همین راستا بناهاي باستانی و تاریخی با داشتن حافظه تاریخی بلند مدت نمایانگر هنر، به حساب می

به همین دلیل تأثیر بسزایی در واکنش احساسی و معماري، فرهنگ، تمدن و عظمت علمی یک ملت بوده و 

 از ايپیچیده ترکیب شهري، گردشگري زیبایی شناختی گردشگران داشته و قابلیت جذب گردشگر را دارند.

 خدمات ارائه و گردشگران جذب در شهر کشش و توانمندي میزان محیطی، ویژگیهاي با مختلف فعالیتهاي

 و رسوم ها، باورهاارزش حفظ امکان با ). این بخش از گردشگري18: 1390(موحد و همکاران،  است

 باشد. مهمتر و محلی ملی سطح در جوامع و سنن هاارزش دهنده اشاعه تواند می مطلوبی نحو به باستانی

 و توسعه محلی ساکنان براي درآمد وکسب اشتغال براي فرصتهایی ایجاد با شهري گردشگري اینکه

). 2: 1394آورد(فرهنگی و نیکنام،  می فراهم را شهري و یکپارچه پایدار توسعه امکان بنایی زیر ساختارهاي

هاي گردشگري شهر سیرجان را هاي گردشگري سایتبر همین اساس این پژوهش سعی دارد پتانسیل

  بررسی نماید. 

  

  طرح مسئله

 به خدمت رسانی براي ايزنجیره صورت به که است مختلف فعالیتهاي از ايگردشگري شهري آمیزه

 فروشندگان و عرضه کنندگان گردشگران، تعامل از حاصل روابط و هاپدیده تمامی و باشد می گردشگران

گیرد (مکینتاش، می بر در پذیرایی و جذب فرآیند در را میزبان جوامع و دولتها گردشگري، محصولات

ایجاد درآمد و اشتغال، کمک به توسعه سایر کسب منافع اقتصادي حاصل از درآمدهاي ارزي، . )175: 1995

گیري، ایجاد انگیزه براي دولت در ساخت زیر  هاي اقتصادي نظیر، کشاورزي، جنگلداري، ماهیبخش

باشند که لزوم شناخت هایی نظیر، جاده، آب و فاضلاب، برق و انرژي از جمله مزایاي این صنعت میساخت

کند. لزوم توسعه گردشگري که بر اساس آمار و ارقام منتشر ن میگذاري در این بخش را دوچندا و سرمایه

شده از سوي سازمان جهانی گردشگري در هزاره جدید به بزرگترین منبع درآمد جهانی تبدیل شده است 

)، به عنوان صنعتی جایگزین براي کشورهایی مانند ایران که داراي اقتصاد تک 25: 1389(مدهوشی و نیازي، 

باشند بسیار ضروري است. شهر سیرجان با توجه به قدمت تاریخی، آثار  ی بر نفت میمحصولی و متک

باشد که متأسفانه تاکنون باستانی و موقعیت نسبی پتانسیل بالایی جهت توسعه صنعت گردشگري شهري می
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ز مواهب ها نشده است. اما به واقع چه عاملی باعث شده است که این شهر ااي از این پتانسیلهیچ استفاده

   بهره بماند؟ اقتصادي و فرهنگی این صنعت بی

  

  اهمیت و ضرورت تحقیق

 گردشگري امروزي در صورت وجود یک مدیریت شهري سیستماتیک و قوي، پیچیده جوامع در

 سطح ارتقاء و محیط زیست حفظ محلی، جوامع نیازهاي میان پایدار تعادلی به نیل شهري عاملی مهم جهت

هاي متنوع باشد. نواحی شهري با داشتن جاذبهنهایت رسیدن به توسعه پایدار شهري میزندگی و در  کیفیت

هاي سینما و تئاتر، پارکها، مراکز هاي ورزشی، سالنها، بناهاي یادبود، استادیومو بزرگی همچون، موزه

ه این مهم تأثیر ها، قابلیت جذب گردشگران زیادي را دارند کتجاري، بناهاي باستانی و تاریخی و شهربازي

: 2001، 1(هال زیادي در رسیدن این نواحی به توسعه اجتماعی و اقتصادي و در نهایت توسعه پایدار دارد

: 1996، 2(لاو باشندبه طور کلی فرهنگ و تجارت دو هدف و انگیزه اصلی گردشگري شهري می). 129

اصلی براي همه اهداف گردشگري  هاياز محیطهاي شهري ). بر همین اساس در سالهاي اخیر محیط168

 از دنیا سطح در که توجهی قابل رشد به توجه با گردشگري شهري اصولاً). 1032: 2008، 3اند (ادواردزبوده

 اینکه دلیل به صنعت این داشته است. کار بازار و فقر زدایی بر درآمد زایی، که فراوانی تأثیر داده، نشان خود

 صنایع سایر از متفاوت شرایطی است، گرفته فرهنگی شکل و طبیعی تاریخی، تولیدات و محصولات پایه بر

 واقعیت با همراه و خور در نامی آن براي سبز نام صنعت شک بی شود، رعایت آن اصول اگر و باشد می دارا

 است.

  

  مبانی نظري و پیشینه تحقیق

 امکان این که باشدمی گردشگري فضاي مداخله در رویکرد یک واقع در گردشگري فضایی الگوهاي

(سقایی و  گردد تسهیل گردشگري محصول امکان سنجی و گردشگري جریان بنديپهنه تا کندمهیا می را

 مختلفی هاي گردشگري، معیارهايجاذبه بندي). بر همین اساس براي سنجش و اولویت4: 1392علیزاده، 

 مورد جغرافیایی و قانونی نهادي، محیطی، زیست زیرساختی، فرهنگی، -اجتماعی اقتصادي، معیارهاي مانند

کرد(  انتخاب گوناگون هايجاذبه نسبت به را مطلوب هاي گزینه بتوان ها،آن بر اساس تا گیردمی قرار توجه

هاي گردشگري مناطق  ). با توجه به اهمیت شناسایی و معرفی قابلیت150: 1390قالیباف و شعبانی فر، 

 اي در این زمینه صورت گرفته است. از جمله، حاتمی نژاد و همکارانگستردههاي مختلف تاکنون پژوهش

جامع،  مسجد هاي کنند که سایت شهر ارومیه بیان می گردشگري يها سایت ارزیابی و ) ضمن بررسی1393(

برنامه  که دارد ضرورت و هستند مؤثر بازاریابی براي و بوده ها سایت مستعدترین اللرباغی و بازار، پارك

                                                             
1 . Hall 
2 . Low 
3 . Edwards 
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) 1392معطوف گردد. همچنین فتحی و همکاران( ها سایت این روي بر کوتاه مدت در گردشگري ریزي

هاي پرالونگ و پریرا نتیجه تبریز با استفاده از مدل شهر تاریخی ابنیه گردشگري پتانسیل ضمن ارزیابی

 امتیاز کمترین ساعت میدان و امتیاز بالاترین تبریز تاریخی بازار هاي ارزیابی شدهگیرند که از بین سایت می

هاي  ) ضمن ارزیابی و اولویت بندي جاذبه1390آوردند. در پژوهشی دیگر قالیباف و شعبانی فرد( بدست را

 و فرهنگی يها کنند که جاذبه گیري چند متغیره بیان می هاي تصمیم گردشگري شهر سنندج با استفاده از مدل

است. انوآر  ریزي برنامه و توسعه براي بیشتري اولویت داراي دیگر هاي جاذبه به نسبت سنندج شهر تاریخی

 شهر در سالم شهر یک ایجاد در فراغت اوقات به عنوان کارکرد گردشگري نقش ) به2011(1و همکاران

 با و تر سالم فضایی ایجاد موجب گردشگري که اند رسیده نتیجه این به و کرده اشاره مالزي کشور 2پوتراجایا

) به مطالعه 2011(3است. همچنین کین و همکاران شده شهر این در گذشته به نسبت کمتر جنایت و جرم

 داراي این شهر که دهد می نشان پژوهش پرداختند. نتایج چین 4گوآنژو شهر در و شب در شهري گردشگري

  است. شده از گردشگران بسیاري ورود و جذب موجب و بوده شب در گردشگري فعالیتهاي از تنوعی

 به و گردشگري، صنعت سریع توسعه و کند رشد) بیان می33: 2002( 5هانسن در پژوهشی دیگر

 توسعه و طرف یک از غیر انتفاعی و غیردولتی ملی، المللی، بین مختلف هايسازمان گیري شکل موازات آن

 ضد تمایلات دیگر، طرف از دانشگاهی جدید هايرشته و علمی  هايپژوهش قالب در گردشگري تحقیقات

  نموده است. رنگ کم بسیار را گردشگري

  

  موقعیت منطقه مورد مطالعه

 گرفته قرار کرمان استان غربی جنوب در مربع کیلومتر 17481 حدود در وسعتی با سیرجان شهرستان

 آباد حاجی بخش به جنوب از بردسیر، شهرستان به شرق از شهر بابک، شهرستان به شمال از و است

 55 موقعیت با سیرجان شهر شهرستان، مرکز شود. می محدود فارس ریز نی شهرستان به غرب از و هرمزگان

 چهار آسفالته شوسه راههاي تقاطع در شمالی عرض دقیقه 27 و درجه 29 و شرقی طول دقیقه 40 و درجه

 بدست را مناسبی بسیار ویژگی بندرعباس -تهران  اصلی راه مسیر در و هرمزگان و فارس کرمان، یزد، استان

  ).1است(شکل آورده

                                                             
1 . Anuar et al 
2 . Putrajaya 
3 . Qin et al 
4 . Guangzhou 
5 . Hansen 
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  ) موقعیت منطقه مورد مطالعه1شکل(

  

  هامواد و روش

ژوهش با استفاده پتحلیلی، از نوع کاربردي است. در این  –ژوهش حاضر، توصیفیپروش تحقیق در 

و سپس در دو مرحله به  ژوهش پرداختهپاي به گردآوري اطلاعات مورد نیاز  هاي میدانی و کتابخانه از روش

هاي گردشگري سایتبررسی موضوع مورد مطالعه پرداخته شده است. در مرحله اول توان گردشگري 

هاي دوقلو، بازار قدیمی و زیارتگاه امام زاده علی(ع) مشخص شهري منطقه مطالعاتی شامل، بادگیرها، یخدان

 براي که هستند شهر حومه یا مرکز در شهري ايهپدیده یا هانمکا شهري، گردشگري سایت گردید. منظور از

سپس در مرحله دوم ضمن گیرند. می قرار استفاده مورد گردشگري با ارتباط در و بوده جذاب گردشگران،

تهیه نقشه کاربري اراضی شهر سیرجان با استفاده از روش الکتره نواحی مختلف شهر سیرجان از نظر 

  گردشگري رتبه بندي شد. 

فرهنگی، زیرساختی، و  -هاي گردشگري معیارهاي، اجتماعیجاذبه بندي اولویت و جهت سنجش

گیري نمود(  هاي گوناگون تصمیمگیرد تا بر اساس آنها بتوان نسبت به جاذبهجغرافیایی مورد توجه قرار می

ررسی ). بر همین اساس در مرحله بعد با استفاده از مطالعات میدانی، ب30: 1385پاپلی یزدي و سقایی، 

مطالعات پیشین صورت گرفته در حوزه گردشگري شهري و همچنین مصاحبه با تعدادي از کارشناسان 

ها گردشگري شهري معیارهاي ارتباطی، خدماتی، گردشگري و علمی جهت ارزیابی توان گردشگري سایت

هاي زرگراهها و جادهها، بتعیین گردید. بر این اساس معیار ارتباطی شامل زیر معیارهاي، فاصله از پایانه

باشد. زیرمعیارهاي ارتباطی زمینه جابجایی و پخش گردشگران را فراهم اصلی و فاصله از میادین شهري می

هاي حمل و نقل است. بر همین ها محل تمرکز جمعیت و سیستمنمایند. همچنین میادین شهري و پایانهمی

کنند. معیار اسبی براي رونق گردشگري فراهم میهاي منهاي ارتباطی زمینهاي مجاور شبکهاساس سایت

خدماتی شامل زیرمعیارهاي، فاصله از هتل و فضاهاي سبز و همچنین سطح خدمات و تبلیغات گردشگري 
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نیز از جمله  سبز آیند. همچنین فضاهايباشد. هتل و مسافرخانه از مهمترین مراکز اقامتی بشمار میمی

دارد. به طور کلی  بالایی کارکرد شبانه و روزانه تفریح براي که دشومی محسوب گردشگري هايکاربري

 برخوردار نیز بیشتري ارزش از باشند، نزدیکتر ها هتل و سبز فضاهاي هاي گردشگري بههرقدر که سایت

 ارایه ضمن که دارد ضرورت سبز، فضاهاي و هاهتل در گردشگران تفریح و اقامت تأمین از هستند. پس

 اطلاع رسانی و تبلیغات گردشگري، هايجاذبه از گردشگران بازدید از قبل مکانها، این در مختلف خدمات

کنند. معیار گردشگري نیز شامل  بازدید سایتها از کامل، آگاهی با گردشگران تا گیرد صورت سایتها براي

-سطح جذابیت میها و انداز، تعداد گردشگران، تنوع جاذبهزیرمعیارهاي، تعداد نقاط دید، اختلاف چشم

 و رنگ معماري، بافت، شکل، نظر از گردشگري، سایت یک که است معنا این به انداز چشم باشند. اختلاف

بالا  انداز موجبچشم اختلاف دارد. داشتن تضاد و اختلاف خود پیرامون محیط با میزان چه دیگر، ویژگیهاي

 براي مورد این که شودمی پیرامون يها کاربري از سایت رفتن حس زیبایی شناختی و همچنین، تمایز

است. در کنار این زیر معیار قابلیت دید سایت از فواصل مختلف اهمیت  زیادي اهمیت حائز گردشگران

گذاري این زیرمعیار از ارزش صفر( بدون نقطه داشت. ارزش خواهد گردشگري هايریزيبرنامه زیادي در

 500حداقل  فاصله با نقطه یک یا خیابان یک از باید نقاط ست. ایننقطه) محاسبه شده ا 6(بیش از  4دید تا 

ها از جمله زیرمعیارهایی باشد. سطح جذابیت و تنوع جاذبه مختلف زوایاي و هاجهت از همچنین و متري

) تا 4المللی( ارزشریزي گردشگري دارند. سطح جذابیت از سطح بینهستند که اهمیت زیادي در برنامه

 دیگري مختلف هايجاذبه سایت، یک پیرامون در جذابیت( ارزش صفر) تعیین شده است. چنانچهبدون 

 گردشگران صورت، این شود. در می تلقی بالا ارزش یک گردشگري، ریزيبرنامه نظر از باشد، داشته وجود

 استفاده نیز دارد قرار آن پیرامون در که دیگر گردشگري سایتهاي از توانند می سایت، یک از بازدید کنار در

باشند. ارزش گذاري این زیرمعیار از، بدون  گرفته قرار سایت متري 500شعاع  در باید ها جاذبه کنند. این

) محاسبه شده است. در نهایت حجم گردشگر از 4جاذبه( ارزش 6جاذبه( ارزش صفر) تا بیش از 

نفر در سال(ارزش  10000یار از، کمتر از زیرمعیارهاي مهم معیار گردشگري است. ارزش گذاري این زیرمع

) تعیین شده است. همچنین اهمیت آموزشی، کمیابی، اهمیت 4نفر( ارزش 1000000صفر) تا بیش از 

دهند. جدول ها را تشکیل میهاي تجسمی زیرمعیارهاي معیار علمی سایتباستانی و تاریخی و ویژگی

دهد. در مرحله بعد جدول مزبور به ري را نشان می) ارزیابی عیارهاي چهارگانه گردشگري شه1شماره(

نفر از متخصصین توزیع گردید و امتیاز هر یک از معیارها بر اساس نظر کارشناسان  30عنوان پرسشنامه بین 

زمون آنالیز واریانس اختلافات آمحاسبه گردید. در نهایت پس از محاسبه امتیاز زیر معیارها با استفاده از 

هاي سپس با استفاده از پس آزمون. مختلف مورد آزمون قرار گرفت امتیاز زیرمعیارهاي گینبین میان موجود

براي این منظور  شد.هاي مختلف گردشگري شهري در منطقه مطالعاتی گروهبندي سایتها مقایسه میانگین

  ) استفاده شده است. α=05/0درصد ( 5در سطح احتمال خطاي  مقایسه میانگین دانکناز آزمون 
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   گردشگري شهري چهارگانه عیارهاي ارزیابی) 1جدول(

  4  3  2  1  صفر  زیر معیار

  معیار ارتباطی

  50کمتر از   200تا  50  400تا  200  500تا  400  500بیش از   ها پایانه از فاصله

 هاي جاده و بزرگراه از فاصله

  اصلی (متر)

بیش از 

3000  

تا  2000

3000  
  2000تا  1000

تا  500بین 

1000  

کمتر از 

500  

  50کمتر از   200تا  50  400تا  200  500تا  400  500بیش از   شهري میادین از فاصله

  معیار خدماتی

  50کمتر از   200تا  50  400تا  200  500تا  400  500بیش از   فاصله از هتل

  50کمتر از   200تا  50  400تا  200  500تا  400  500بیش از   فاصله از فضاي سبز

تبلیغات سطح خدمات و 

  گردشگري

خیلی 

  ضعیف
  خیلی زیاد  زیاد  متوسط  ضعیف

  معیار گردشگري

  6بیش از   6و  5و  4  3-2  1  -  دید نقاط تعداد

  چشم انداز اختلاف
خیلی 

  ضعیف
  خیلی زیاد  زیاد  متوسط  ضعیف

  ورودي گردشگران تعداد

کمتر از 

هزار  10000

  نفر

تا  10بین 

هزار  100

  نفر

 500تا  100بین 

  هزار نفر

 500بین 

هزار تا یک 

  میلیون

بیش از یک 

  میلیون نفر

  6بیش از   6و  5و  4  3-2  1  -  ها جاذبه تنوع

  جذابیت سطح
بدون 

  جذابیت
  بین المللی  ملی  منطقه اي  محلی

  معیار علمی

  خیلی زیاد  زیاد  متوسط  کم  -  اهمیت آموزشی

  بی نظیر  2تا  1بین   4تا  3بین   7تا  5بین   7بیش از   کمیابی

اهمیت تاریخی و باستان 

  شناسی
  بسیار زیاد  زیاد  متوسط  ضعیف  بدون اهمیت

  خیلی زیاد  زیاد  متوسط  کم  صفر  هاي تجسمیویژگی
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  هاي تحقیقیافته

گیري بناهاي تاریخی همراه با  قدمت تاریخی همراه با موقعیت طبیعی شهر سیرجان موجب شکل

  توانند از قابلیت بالایی در جذب گردشگر برخوردار باشند. از جمله: معماري خاص گردیده که این بناها می

  

  بازار سنتی سیرجان

 بازار سیرجان تنها بازار دو قلوي استان کرمان است که به ثبت آثار ملی و میراث فرهنگی رسیده

احداث  در آن زمان توسط مردمکه  ساله و مربوط به دوران قاجار است 200داراي قدمت است. این بازار 

ها، بازار است. بازار سنتی سیرجان داراي کاروانسرا و بازارهاي جنبی دیگر مانند بازار پارچه فروش شده

  باشد. مسگرها و تیمچه می

 
  ) تصاویر بازار سیرجان2شکل(

  

  بادگیر چپقی

 مرحوماست که براي خانه  جهان و ایران بادگیرهاي فردترین یکی از منحصربه سیرجان بادگیر چپقی

رضا  دوران است. این بادگیر در اخته شدهس) سیرجان شهرستان پزشک اولین( رضوي اصغر علی سید دکتر

هاي  هاي کشتی ها و هواکش نام سید محمد شجاعی و به تقلید از دودکش  توسط معماري به شاه پهلوي

پیموده، توجه وي به خنک بودن  در راه بازگشت از سفري که با کشتی میو ا است. قدیمی ساخته شده

وي با تلفیق از  یابد. شود که علت آن را در معماري خاص دودکشهاي کشتی می استراحتگاه کشی جلب می

هم اکنون این بادگیر به . هاي کشتی در شهر خود افتاد این ایده به فکر ساختن بادگیري به شکل دودکش

عنوان   به 6467 ثبت هبا شمار 1381مهر  7نماد شهرستان سیرجان معروف است. این اثر در تاریخ عنوان 

تر از جاهاي دیگر خانه در روي بام  بادگیر از برجکی تقریباً مرتفع  یکی از آثار ملی ایران به ثبت رسیده است.

اند. شدهنام حوضخانه بنا میهاي کویري به تشکیل شده است. عموماً بادگیرها بر روي قسمتی از خانه

اتاقهاي  .حوضخانه ایوانی کوچک بوده است که در انتهاي اتاقهاي تابستانی هر عمارت قرار داشته است

حوضخانه به شکل . اندتشکیل شده) در  5گاهی اوقات تا (تابستانی از اتاقهایی با ابعاد بزرگ و درهاي زیاد
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بستانی است. در میان این فضا، حوض کوچکی بود و دلیل فضاي رابط میان حیاط خانه و اتاقهاي تا

نامگذاري این فضا نیز به علت وجود این حوض در میان این فضا بود. بادگیرها دقیقاً در بالاي این حوض 

کنند. بادگیرها باد را قرار دارند، ولی از طریق منافذي که دارند جریان هوا را به روي آب حوض هدایت می

البته زیبایی این بادگیرهاي . شود کنند و با برخورد باد به آب حوضچه، فضا خنک میمی به داخل هدایت

هاي بادگیر با قطعات کوچک آجرهاي هندسی چپقی فقط به خاطر فرم خاص آنها نیست. بدنه خارجی لوله

  . شش ضلعی تزئین شده و جلوه زیبایی به بنا داده است

      
  ) تصاویر بادگیر چپقی 3شکل(

  

  یخدانهاي دوقلو

باشند که متر می 7تا  6متر و عمق  30تا  20هاي مدور و بزرگ به قطر دهانه حدود ها حوضیخدان

منحصر به فردترین  ازي سیرجان هاي دوقلو یخداناند. ساختهآنها گنبدي مخروطی شکل می بر روي

اند و در قدیم یخ مصرفی مردم  ساخته شدهر توسط افراد خی در دوره قاجار ها. این یخدانباشندمی ها یخدان

-کردند. اهالی سیرجان در فصل زمستان مخزن یخدانها را از یخ پر کرده و با بستن دربها و روزنه مین میأرا ت

کردند. این یخدانها در سیرجان، قسمت غرب محله باغ بمید، خیابان ها در فصل تابستان از یخ آن استفاده می

عنوان یکی از  به 11875 ثبتبا شماره  1384خرداد  18این اثر در تاریخ  .انداقع شدهشیخ فضل االله نوري و

  آثار ملی ایران به ثبت رسیده است.
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  ) یخدانهاي دوقلوي سیرجان4شکل(

  

هاي مختلف را که توسط کارشناسان لحاظ شده است میانگین امتیاز زیرمعیارهاي سایت 4تا  2جداول 

  دهند.  را نشان می

  ) میانگین امتیاز زیرمعیارهاي سایت گردشگري بازار قدیمی2جدول(

  امتیاز  زیر معیار  معیار

  

  ارتباطی

  6/3  ها پایانه از فاصله

اصلی  هاي جاده و بزرگراه از فاصله

  (متر)
2/3  

  8/3  شهري میادین از فاصله

  

  خدماتی

  2/3  فاصله از هتل

  4  فاصله از فضاي سبز

  6/1  تبلیغات گردشگريسطح خدمات و 

  

  

  گردشگري

  4/3  دید نقاط تعداد

  8/2  چشم انداز اختلاف

  4/3  ورودي گردشگران تعداد

  6/2  ها جاذبه تنوع

  1/2  جذابیت سطح

  

  علمی

  2/3  اهمیت آموزشی

  2/2  کمیابی

  4  اهمیت تاریخی و باستان شناسی

  3/3  هاي تجسمیویژگی
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دهد. نتایج امتیاز زیرمعیارهاي سایت گردشگري بازار سیرجان را نشان میمیانگین  2جدول شماره 

این جدول حاکی از آنست که زیرمعیارهاي فاصله از فضاي سبز و اهمیت تاریخی و باستان شناسی بیشترین 

  . اندرا به خود اختصاص داده 6/1امتیاز، و زیر معیار سطح خدمات و تبلیغات گردشگري کمترین امتیاز یعنی 

  

  ) میانگین امتیاز زیرمعیارهاي سایت گردشگري بادگیر چپقی3جدول(

  امتیاز  زیر معیار  معیار

  

  ارتباطی

  8/3  ها پایانه از فاصله

اصلی  هاي جاده و بزرگراه از فاصله

  (متر)
6/2  

  6/3  شهري میادین از فاصله

  

  خدماتی

  2/3  فاصله از هتل

  8/3  فاصله از فضاي سبز

تبلیغات سطح خدمات و 

  گردشگري
8/1  

  

  

  گردشگري

  2/3  دید نقاط تعداد

  2/3  چشم انداز اختلاف

  4/2  ورودي گردشگران تعداد

  8/2  ها جاذبه تنوع

  2/3  جذابیت سطح

  

  علمی

  8/3  اهمیت آموزشی

  6/3  کمیابی

  4  اهمیت تاریخی و باستان شناسی

  6/3  هاي تجسمیویژگی

  

دهد. نتایج این امتیاز زیرمعیارهاي سایت گردشگري بادگیر چپقی را نشان میمیانگین  3جدول شماره 

امتیاز بیشترین امتیاز را  4دهد که زیرمعیار اهمیت تاریخی و باستان شناسی با کسب میانگین  جدول نشان می

و در بین زیرمعیارها به خود اختصاص داده است. همچنین طبق نتایج این جدول زیرمعیار سطح خدمات 

  کمترین امتیاز را به خود اختصاص داده است.  8/1تبلیغات گردشگري با کسب امتیاز 
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  هاي دوقلو) میانگین امتیاز زیرمعیارهاي سایت گردشگري یخدان4جدول(

  امتیاز  زیر معیار  معیار

  

  رتباطیا

  2/2  ها پایانه از فاصله

اصلی  هاي جاده و بزرگراه از فاصله

  (متر)
2  

  2/2  شهري میادین از فاصله

  

  خدماتی

  6/2  فاصله از هتل

  2/3  فاصله از فضاي سبز

سطح خدمات و تبلیغات 

  گردشگري
6/1  

  

  

  گردشگري

  4/3  دید نقاط تعداد

  4/3  چشم انداز اختلاف

  8/1  ورودي گردشگران تعداد

  2/2  ها جاذبه تنوع

  2/3  جذابیت سطح

  

  علمی

  4  اهمیت آموزشی

  4/3  کمیابی

  4  اهمیت تاریخی و باستان شناسی

  6/3  هاي تجسمیویژگی

  

دهد. نتایج میانگین امتیاز زیرمعیارهاي سایت گردشگري یخدانهاي دوقلو را نشان می 4جدول شماره 

این جدول حاکی از آنست که زیرمعیارهاي اهمیت آموزشی و اهمیت تاریخی و باستان شناسی با کسب 

اند. همچنین زیرمعیار سطح امتیاز را در بین زیر معیارها به خود اختصاص داده ، بیشترین4میانگین امتیاز 

، کمترین امتیاز را در بین زیرمعیارها کسب نموده 6/1خدمات و تبلیغات گردشگري با کسب میانگین امتیاز 

   دهد.هاي مختلف را نشان مینمودار امتیاز کسب شده توسط زیرمعیارهاي سایت 2است. شکل شماره 
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  هاي مطالعاتی) نمودار میانگین امتیاز زیرمعارهاي کسب شده توسط سایت5شکل(

  

  ) نتایج حاصل از مطالعات میدانی5جدول(

سایت  بازار بادگیر چپقی هاي دوقلویخدان

  گردشگري

 ارتباطی  6/10 10 4/6

 خدماتی 8/8 8/8 4/7

 گردشگري 3/14 8/14 14

 علمی 7/12 15 15

  مجموع  4/46  6/48  8/42

  

هاي گردشگري شهر سیرجان نشان نتایج حاصل از مطالعات میدانی را براي سایت 5جدول شماره 

امتیاز رتبه اول را از  6/48دهد که سایت بادگیر چپقی با کسب مجموع دهد. نتایج این جدول نشان میمی

و  4/46مجموع امتیاز هاي بازار با هاي گردشگري به خود اختصاص داده است. همچنین سایتنظر توان

  اند. هاي دوم و سوم قرار گرفته در رتبه 8/42هاي دوقلو با مجموع امتیاز یخدان
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  ) نمودار امتیازات کسب شده توسط معیارهاي مختلف6شکل(

  

)، جدول آنالیز واریانس یا جدول آزمون فرضیه است یعنی اینکه آیا تفاوتی 6همچنین جدول شماره(

درصد بین برخی  05/0دهد که در سطح احتمال  دارد. نتایج این جدول نشان می بین پارامترها وجود

زیرمعیارهاي اندازه گیري شده تفاوت وجود دارد. بعد از آنکه جدول آنالیز واریانس اختلاف بین پارامترها را 

هاي هاي گردشگري بر اساس میانگین امتیاز زیرمعیار نشان داد جهت بررسی تمایزات و تشابهات سایت

  ارائه شده است.  7مختلف نتایج مقایسه میانگین آزمون دانکن در جدول شماره 

  

  هاي گردشگري شهريمعیارهاي سایت ) نتایج آنالیز واریانس6(جدول

مجموع  عوامل  معیار

 مربعات

درجه 

زاديآ  

میانگین 

 مربعات

سطح معنی  fمقدار

ندار شد  

  

  ارتباطی

  

  013/0  923/9  72/1  2  44/3 بین گروهها

ههاروگداخل   04/1  6  173/0  .....  .....  

  .....  .....  .....  8  48/4 مجموع

  

  خدماتی

  821/0  204/0  218/0  2  436/0 بین گروهها

 .....  .....  067/1  6  4/6 داخل گروهها

 ..... ..... .....  8  836/6 مجموع

  

  گردشگري

907/0  098/0  033/0  2  065/0 بین گروهها  

 ..... .....  332/0  6  984/3 داخل گروهها

 ..... .....  .....  8  049/4 مجموع

  

  علمی

  197/0  957/1  441/0  2  882/0 بین گروهها

 ..... .....  225/0  6  027/2 داخل گروهها

 ..... ..... .....  8  909/2 مجموع
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  هاي گردشگري شهر سیرجان) نتایج مقایسه میانگین معیارها را براي سایت7جدول (

ها زیرگروه  سایت گردشگري  معیار

  α= 05/0براساس

1  2  

  

  ارتباطی

  5333/3    بازار

  3333/3    بادگیر چپقی

    1333/2  هاي دوقلویخدان

  

  خدماتی

    9333/2  بازار

    9333/2  بادگیر چپقی

    4667/2  هاي دوقلویخدان

  

گردشگر

  ي

    86/2  بازار

    96/2  بادگیر چپقی

    8/2  هاي دوقلویخدان

  

  علمی

    175/3  بازار

    75/3  بادگیر چپقی

    75/3  هاي دوقلویخدان

  

دهد. نتایج این جدول حاکی از آنست که بر نتایج مقایسه میانگین معیارها را نشان می 7جدول شماره 

دو  هاي بازار و بادگیر چپقی نیز در گروههاي دوقلو در گروه یک و سایتاساس معیار ارتباطی سایت یخدان

دهد که تفاوت معناداري بین میانگین معیارهاي خدماتی، اند. همچنین نتایج این جدول نشان میقرار گرفته

  اند.ها در یک گروه قرار گرفتهگردشگري و علمی وجود نداشته و بر همین اساس کلیه سایت

  

   :الکتره  روش 

گردشگري در مرحله بعد با استفاده از هاي بندي سایت همانگونه که ذکر شد بعد از ارزیابی و اولویت

) و تصاویر DEMتوپوگرافی، مدل رقومی ارتفاعی(  1:50000هاي  زمین شناسی و  نقشه 1:100000هاي نقشه

با استفاده  سپسو  رداختهپ تهیه نقشه کاربري اراضی شهر سیرجان (شکل) به عنوان نقشه مبنابه  اي ماهواره

  ها تهیه گردید. شاخص CVرداخته  و  در پحی از نظر گردشگري  بندي نوا از روش الکتره به رتبه
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 ) نقشه کاربري شهر سیرجان7شکل(

  

شود.  اي استفاده می ها از مفهوم جدیدي معروف به غیر رتبه در روش الکتره به جاي رتبه بندي گزینه

هیچ ارجحیتی از نظر ریاضیاتی  1و  kهاي  بیانگر آن است که اگر چه گزینه  A1-Akبدین صورت که 

  ). 357: 1392موسوي،  ،حکمت نیاذیرند (پ می A1را بر  Akندارند؛ اما ریسک بهتر بودن 

  

  ها ماتریس دادهمرحله اول: تشکیل -6-1-1

  ها ) ماتریس داده8جدول(

  هاگزینه  هاشاخص

a b  c  d  e  f   انحراف

  استاندارد

 CV  میانگین

  

  زیرساختها

G 5348  15385  22423  34742  42052  53574  75/ 17861  67/28920  618/0  

H  5500  8800  11000  11000  7250  7250  986/2222  667/8466  263/0  

I  8333  4500  20000  15000  11250  11250  22/13603  17/18472  736/0  

   

  

  هاسایر کاربري

J 24338  5333  5000  38989  28455  19571  05/13374  20281  658/0  

K  12500  3833  1819  148883  75598  117082  4/63557  32/59952  060/1  

L  7500  1540  4932  4026  24437  33029  82/12946  33/12577  029/1  

O  3860  4440  2055  7425  19629  2855  164/6591  667/6710  982/0  

P  550134  256087  88011  537766  142026  1694731  9/596096  5/544792  094/1  

V  1460  62910  23386  89624  39773  110546  29/41094  5/54616  752/0  

T  7500  7500  5000  55090  265373  17537  6/102510  67/59666  718/1  

  Z 3  3  3  3  9  3  44949/2  4  612/0  ارزش بافت و معماري

  

  ژئومورفولوژي

E 24000  20000  16000  18000  21000  21000  81/2756  20000  138/0  

Y  32879  30000  17000  15000  15000  12000  266/8812  17/20313  434/0  

P  14663  12315  10711  13423  15034  16954  972/2194  13850  158  
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:  درمانی، J :گردشگري و جهان گردي ،I: فاصله از فرودگاه ،H :فاصله از ایستگاه راه آهن،  G دسترسی:

K، فرهنگی: L  ،مذهبی :O ،فضاي سبز :P ،ورزشی  :V ،تجاري :T  ،سنتی بودن  :Z :فاصله از گسل ،E ،

  P :لایاپفاصله از و  Y:  فاصله از کوهستان

 

ها از طریق فرمول زیر محاسبه  بی مقیاس سازي داده بی مقیاس سازي و وزن دهی: مرحله دوم: -6-1-2

  گردد:  می

��� =
���

∑ ����
���

 ) 1فرمول(                         

ایه پاساس این روش بر این گیرد. صورت می آنتروپی از طریق روش  ها مرحله وزن دهی شاخصدر این 

راکندگی در مقادیر یک شاخص بیشتر باشد آن شاخص از اهمیت بیشتري برخوردار پاستوار است که هرچه 

کنیم. که  را محاسبه می  Ln(m)و   kلازم است ابتدا آنتروپیبراي محاسبه ).  354: 1392( حکمت نیا، است

                                                       باشد.                                                  ها می در واقع تعداد گزینهm در این جا 

�
���� ∑ [�����]�����]→�

∀���، �، �،….، � 

��
�

��(�)

�
���

  ) 2= فرمول(   

مساوي است با:                                          kدر نتیجه 
�

 ��(�)
= k   )            3= فرمول(  =

 

  کنیم.  محاسبه درجه انحراف معیار :  براي محاسبه درجه انحراف معیار از طریق فرمول زیر عمل می

 �������
  ) 4= فرمول( 

ها از طریق فرمول زیر عمل  ها: براي محاسبه وزن هر یک از شاخص محاسبه وزن هر یک از شاخص

  کنیم.  می

�
��

��

∑ ��
�
���

 

  

گیري  از ضرب ماتریس تصمیم : تشکیل ماتریس بی مقیاس شده موزون: این ماتریسمرحله سوم -6-1-3

  گردد. ها حاصل می بی مقیاس در ماتریس اوازن شاخص

ماتریس مؤثر هماهنگ و  این مرحله تشکیل ماتریس مؤثر هماهنگ و ناهماهنگ:  در :چهارم مرحله-6-1-4

        مورد قضاوت قرار گیرد.  A1 بر  Ak سنجیده شده تا شانس ارجحیت  آستانه نسبت به یک حد

: این ماتریس از ضرب ماتریس هماهنگ مؤثر در  H: مشخص نمودن ماتریس کلی نجمپمرحله  -6-1-5

هایی که داري عناصر واحد بوده حذف و بر آید. در این مرحله ستونماتریس ناهماهنگ مؤثر به دست می

  دهد.  گردند. شکل() نواحی شهري در منطقه مورد مطالعه را نشان می این اساس نواحی رتبه بندي می
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  ) رتبه بندي نواحی9جدول(

 رتبه نواحی

A 1 

D 1 

E 1 

F 1 

B 2 

C 2 

 

 
  ) نقشه نواحی شهر سیرجان8شکل(

  

  نتیجه گیري

 رفتاري الگوي و دارد وجود آن در گردشگري منابع که است فضایی شهري، گردشگري فضاي

 در رفتاري است. الگوي خدمات و امکانات اقامت، محل ها،جاذبه مانند گردشگري منابع از تابعی گردشگران

 گردشگري فضاي از تابعی کلی به طور و فرهنگی و اجتماعی اقتصادي، ايه ویژگی با متناسب شهري محیط

 فضایی ساختار از جداي گردشگري فضایی ساختار اجتماعی، هايپدیده حسب بر و است شهري فضاي و

هاي گردشگري سایت). در همین راستا این پژوهش توانهاي 95: 1390کند( تقوایی و صفرآبادي، می تغییر

دهد که سایت گردشگري بادگیر گردشگري شهر سیرجان را بررسی نموده است. نتایج پژهش نشان می

 16امتیاز، و از حداکثر  8/8و  10امتیاز ممکن معیارهاي ارتباطی و خدماتی به ترتیب  12چپقی از حداکثر 

تیاز را کسب نموده است. به عبارت دیگر ام 15و  8/14امتیاز ممکن معیارهاي گردشگري و علمی به ترتیب 

امتیاز ممکن رتبه نخست را براي برنامه ریزي جهت توسعه  60امتیاز از حداکثر  6/48این سایت با کسب 

هاي مطالعاتی به خود اختصاص داده است. همچنین سایت گردشگري بازار گردشگري شهري در بین سایت
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 7/12و  3/14امتیاز ممکن معیارهاي ارتباطی و تاریخی و  12ر امتیاز از حداکث 8/8و  6/10سنتی با کسب 

امتیاز ممکن معیارهاي گردشگري و تاریخی رتبه دوم را جهت توسعه گردشگري کسب  16امتیاز از حداکثر 

امتیاز  12امتیاز از حداکثر  4/7و  4/6هاي دوقلو با کسب نموده است. و در نهایت سایت گردشگري یخدان

امتیاز ممکن معیارهاي گردشگري و  16امتیاز از حداکثر  15و  14ي ارتباطی و خدماتی و ممکن معیارها

هاي دهد که در بین تمامی سایتعلمی در رتبه سوم قرار گرفته است. از طرفی نتایج تحقیق نشان می

و گردشگري مطالعه شده حداقل امتیاز کسب شده مربوط به زیرمعیار سطح خدمات و تبلیغات گردشگري 

حداکثر امتیاز کسب شده مربوط به زیر معیار اهمیت تاریخی و باستان شناسی بوده است. به همین دلیل 

هاي گردشگري اهمیت بالایی در بازدید گردشگران از این معرفی و تبلیغات جهت معرفی و شناساندن سایت

اي زیرمعیارها حاکی از آنست که هها را دارد. همچنین نتایج آنالیز واریانس و آزمون مقایسه میانگینسایت

هاي گردشگري در دو گروه مختلف قرار درصد از نظر معیار ارتباطی سایت 5در سطح احتمال خطاي 

هاي بازار سنتی و بادگیر چپقی نیز در هاي دوقلو در یک گروه و سایتگیرند به طوریکه سایت یخدان می

ایر معیارها تفاوت معناداري بین میانگین زیرمعیارها وجود اند. طبق این نتایج از نظر سیک گروه قرار گرفته

اند. از طرفی نتایج آنالیز و رتبه بندي نواحی شهر سیرجان ها در یک گروه قرار گرفتهنداشته و تمامی سلیت

 Fو  A ،D ،Eجهت اولویت بندي توسعه گردشگري با استفاده از روش الکتره حاکی از آنست که نواحی 

، رتبه دوم را به خود اختصاص دادند. مقایسه نتایج پژوهش حاضر با تحقیقات B ،Cاحی رتبه یک و نو

-) در بررسی عوامل مؤثر بر توسعه شهري کرمانشاه که نتیجه می1391تقوایی و همکاران ( مشابه از جمله،

مرتبط با هاي گیرند، اصلاح نهادهاي مدیریتی، تقویت تبلیغات، تعامل بیشتر بین مسئولان و سازمان

باشند. همچنین ابراهیم گردشگري و مردم را مهمترین راهکارها براي توسعه گردشگري در شهر کرمانشاه می

) که وضعیت امکانات و تسهیلات گردشگري شهر سمنان را ارزیابی کرده و نتیجه 1394زاده و همکاران (

باشد. لازم براي جذب گردشگر می ها فاقد امکانات و تسهیلاتگیرند که شهر سمنان در اغلب زمینهمی

ریزي راهبردي  را در برنامه 1) که نقش تکنیک متا سوات1394همچنین قائد رحمتی و خاوریان گرمسیر (

گیرند که ثبات سیاسی در سطح کلان، نیروي انسانی مجرب و گردشگري شهر یزد بررسی نموده و نتیجه می

باشند. حاکی از توسعه گردشگري شهري در یزد می گذاري در صنعت گردشگري مهمترین عوامل سرمایه

هاي گردشگري شهري، مناسب نبودن آنست که تقریباً تمامی این تحقیقات، عدم آگاهی و شناخت پتانسل

سطح خدمات و تبلیغات گردشگري و نبود برنامه اصولی و مدون براي توسعه گردشگري را از مهمترین 

  دانند.         یران میعوامل عدم توسعه گردشگري شهري در ا

   

                                                             
1. Meta SWOT 
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  و مآخذ: منابع

، تحلیلی بر وضعیت امکانات و تسهیلات 1394ابراهیم زاده، عیسی، دارایی، مرضیه، دارایی، ابوالفضل،  -1

گردشگري شهر سمنان از منظر گردشگران با استفاده از آزمون پیرسون، نشریه پژوهش و برنامه ریزي 

 . 60-43، صص 22، شماره 6شهري، سال

گردشگري و صنعت  ،هاي سبز: ماهنامه سفر ؛ عجایب هفت گانه قشم؛ جاده1388راحله؛  ،سدي نیاا -2

 .1388.؛ آذر 56حمل و نقل؛ شماره 

  مفاهیم)، تهران، انتشارات سمت. و ،  گردشگري(ماهیت1385پاپلی یزدي، محمدحسین، سقایی، مهدي،  -3

فضاهاي  ریزي برنامه بر تأکید با شهري گردشگري ، مدیریت1390اعظم، مسعود، صفرآبادي، تقوایی، -4

توسعه اجتماعی، سال  و رفاه ریزيبرنامه فصلنامه شهر کرمانشاه، مطالعه موردي گردشگر، جاذب شهري

 . 185 -210، صص 4اول، شماره

، بررسی عوامل مؤثر بر توسعه شهري 1391تقوایی، مسعود، وارثی، حمیدرضا، صفرآبادي، اعظم،  -5

، صص 33(فصلنامه علمی و پژوهشی انجمن جغرافیایی ایران)، سال دهم، شماره کرمانشاه، جغرافیا 

27-47 . 

 ارزیابی و ، بررسی1393نژاد، حسین، اروجی، حسن، شکروي، نگین، مولائی قلیچی، محمد،  حاتمی -6

 توسعه و برنامه ریزي ارومیه)، مجله ي موردي: شهر ي شهري( مطالعه گردشگري يها سایت

 . 168 -151، صص 1393، تابستان 9شماره  سوم، سال، گردشگري

پاوه،  شهرستان در روستایی گردشگري سنجی محصول ، امکان1392سقایی، مهدي، علیزاده، سید دانا،  -7

، 41شماره  سیزدهم، جغرافیایی، دانشگاه آزاد اسلامی واحد اهر، سال فضاي پژوهشی -علمی فصلنامه
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