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  ریزي توسعه گردشگريبندي مناطق نمونه گردشگري شرق استان گیلان جهت برنامهاولویت

  

  4فاطمه عاشوري    3مریم محمدي   2رضا ویسی     1سیمین تولایی

  

 

   ریزي شهري، دانشگاه خوازمی تهران، ایراناستاد گروه جغرافیا و برنامه -1

دانشگاه خوارزمی  -رافیا و برنامه ریزي شهريکارشناس شهرسازي شهرداري رشت و دانشجوي دکتري جغ -2

  تهران، ایران

  دانشگاه پیام نور، رشت، ایران، ریزي شهريکارشناس ارشد جغرافیا و برنامه -3

 دانشگاه ملایر، ایران - دانشجوي دکتري جغرافیا و برنامه ریزي شهري -4

     

  

  چکیده

گیري چند معیاره، جهت  هاي تصمیمبندي مناطق نمونه گردشگري بر اساس اصول علمی و تکنیکاولویت

هاي عمرانی، از جمله گذاري و اجراي پروژهریزي توسعه گردشگري، سرمایهتعیین استعداد مناطق براي برنامه

رویکردهاي ضروري در فرایند نیل به توسعه پایدار و متوازن و جلوگیري از هدر رفت وقت و سرمایه است. این پژوهش 

AHPهاي حاصل از مدل تحلیل سلسله مراتبی (لیلی انجام گرفته است. یافتهتح -با رویکرد توصیفی 
) نشان داد که 1

ریزي و توسعه گردشگري قرار گرفت. شهر لاهیجان در رتبه در رتبه اول جهت برنامه منطقه نمونه گردشگري دیلمان

ریزي و توسعه وم جهت برنامهدوم و منطقه نمونه گردشگري زیاز و سجیران از توابع شهرستان رودسر در رتبه س

هاي نمونه اي حاکی از آن است که مکانهاي حاصل از روش تحلیل خوشهگردشگري قرار گرفته است. همچنین یافته

ریزي و به عنوان گردشگري دیلمان، شهر لاهیجان، زیاز و سجیران، تی تی، شوئیل و ابی نام در اولویت اول برنامه

ودشت،    له له رود، خرما، خصیل دشت، کلاچاي، چاف و چمخاله، علیسرود، سفید قطب توریستی مشخص شدند، هل

ریزي و به عنوان مرکز توریستی و در نهایت، مناطق نمونه گردشگري آب، چابکسر و امیرکلایه در اولویت دوم برنامه

  قطه توریستی شناسایی شدند. ریزي و به عنوان نجواهر دشت، کیا کلایه، میان لنگه و سرولات در اولویت سوم برنامه

  

  ، شرق گیلانAHPبندي، مناطق نمونه گردشگري، مدل اولویت :واژه هاي کلیدي

  

  

  

   

                                                             
 :نویسنده رابط  Ashouri2015@gmail.com 

  
1. Analytical hierarchy process 
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    ٦٤                    21 شماره ،ششمسال  گردشگري،فضاي فصلنامه 

  مقدمه و بیان مسئله

هاي هاي اقتصادي، تأثیر بسزایی در تقویت بنیاناي از فعالیتتوسعه گردشگري به عنوان مجموعه

دیدي براي ایجاد اشتغال، کسب درآمد، جذب ارز و اقتصادي جوامع دارد. نقش گردشگري به عنوان منبع ج

هاي اجتماعی، شناخته شده است، به طوري که امروزه توسعه و ارتقاي گردشگري به طور تقویت زیرساخت

 Koها قرار گرفته است (وسیعی به خصوص در کشورهاي درحال توسعه پذیرفته شده و در دستور کار دولت

& Stewart, 2002: 521از یکی به شدن حال تبدیل در حاضر، حال در گردشگري اقتصاد و ي). گردشگر 

 از نیز توسعه گذاران و سیاست ریزان برنامه از بسیاري این، بر افزون تجاري جهان است. اقتصاد اصلی ارکان

 به گردشگري به توسعه یابیدست براي کنند.یاد می پایدار توسعه اصلی عنوان رکن به گردشگري صنعت

 و گردشگري و مقررات قوانین انسانی، نیروي آموزش و ریزيبرنامه مناسب سازمانی، ساختار نظیر؛ عواملی،

 و توانا مدیریتی گردشگري وجود صنعت در مناسب و پایدار توسعه براي ایجاد است. نیاز سرمایه جذب

: 1382پور، اهمیت است (مدهوشی و ناصر حایز بسیار خصوصی بخش و بخش دولتی بین و هماهنگی منسجم

به  متکی شدت به نفتی منابع از برداري بهره و از اکتشاف بعد اقتصادي ایران ساختار اینکه به توجه ). با7

و  وضعیت این از خروج براي صورت گرفته هاي و تلاش است بوده آن از حاصل ارزي درآمد و نفت صادرات

 همه جانبه اي توسعه ایجاد براي اینک است، تهبر نداش در چندانی نتیجه غیرنفتی اقتصادي هاي سیاست اتخاذ

 از استفاده نیازمند کشور، در نفتی منابع به جاي درآمد کسب جدید منابع جایگزینی همچنین و و پایدار

 به است. جهان کشورهاي تریندیدنی از ایران یکی که است حالی در ها هستیم. اینقابلیت و تمامی امکانات

 پنج جزو و گردشگري تمدنی) و هاي (فرهنگی لحاظ جاذبه از جهان اول کشور ده جزو که کشور ایران طوري

 دستی صنایع تنوع از نظر جهان اول سه کشور جزو و طبیعی) گردشگري تنوع (محیط نظر از اول جهان کشور

 مایهنیازمند سر کشوري هر در اقتصادي توسعه ). از طرفی دیگر، اصولا1: 1385است (زنگی آبادي و دیگران، 

 زیربنایی هايدر طرح گذاريسرمایه بدون و است کشور آن مختلف اقتصادي هايفعالیت و هابخش گذاري در

 امروزه این مهم، تحقق براي داشت. را اقتصادي رفاه و تولید گسترش اشتغال، انتظار نمیتوان روبنایی، و

و سلیمی،  اند (شاکريکرده پیدا هاي خارجیسرمایه جذب شدیدي به تمایل جهان، کشورهاي از بسیاري

 جذب به منظور ايمنطقه بالقوه هايتوان از استفاده و گردشگري هاي زیرساخت در گذاري). سرمایه2: 1385

 هايمجموعه فعالیت عنوان به گردشگري توسعه است. بدین منظور مناسب، راههاي از یکی گردشگر،

هاي مهم ). یکی از بحث1: 1387دارد (کاظمی،  جوامع تصادينهاي اقبنیا تقویت بسزایی در تأثیر اقتصادي،

گذاري و تخصیص منابع، مدیریت صحیح است. کار اصلی مدیریت، اختصاص منابع نایاب در زمینه سرمایه

هایی است که بالاترین بازده را به دنبال دارند، اگر سرمایه به درستی اختصاص (افراد، زمان و پول) به فرصت

رود (مقصود، اند، تمام سرمایه از بین میهایی قرار گیرد که به درستی تعریف نشدهاختیار پروژه نیابد یا در

1388 :33 .(  

ریزي و مدیریتی این صنعت از اهمیت بالایی هاي برنامههاي گردشگري در تمامی بخشمنابع و جاذبه

ها در یک کشور یا منطقه اساس هاي منابع و جاذبه). ویژگیDondo et al., 2009: 27برخوردار است (

کردن بستر مناسب جهت ). بنابراین براي فراهمEfenel, 2006: 123سازد (توسعه گردشگري را مهیا می

ریزي براي توسعه آنها در مراحل بعدي ها در مرحله اول و برنامهتوسعه امر گردشگري، شناسایی این جاذبه

  رسد.امري ضروري به نظر می
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هاي طبیعی از جمله وجود دریا، ساحل، جلگه، کوهپایه، کوه، توجه به دارا بودن جاذبه استان گیلان با

هاي تاریخی و فرهنگی به عنوان یکی از محورهاي هاي متراکم، همچنین جاذبههاي آب سرد و جنگلرودخانه

و خارجی  اصلی گردشگري در ایران شناخته شده است که قابلیت بسیاري در زمینه جذب گردشگران داخلی

هاي هدف گردشگري هاي مذکور در بسیاري از مناطق استان باعث شده است که مکاندارد. وجود جاذبه

ریزي و توسعه گردشگی زیادي در منطقه وجود داشته باشد که یکی از مهمترین مسائلی که در زمینه برنامه

اي توریستی جهت هدهد، بحث سطح بندي این مکانپیش روي مدیران بخش گردشگري قرار می

گذاري و نیز میزان و سطح خدمات مورد نیاز در هر مکان است. به طوري که بندي اختصاص سرمایه اولویت

گذاري دولتی و خصوصی در مناطقی انجام هاي سرمایههاي اخیر موارد زیادي اتفاق افتاده که پروژهدر سال

هاي فراهم شده را ندارند و یا این ختشده است که توان کافی جهت جذب گردشگر متناسب با زیرسا

تر هاي دیگري که هم از لحاظ جاذبه و هم از لحاظ اهمیت مناسبتوانست در مکانها میگذاريسرمایه

هاي گردشگري در استان بندي و سطح بندي مکان شد. بنابراین تحقیق در زمینه درجههستند انجام می

  و از دست دادن زمان ضرورت دارد.گیلان، جهت جلوگیري از هدر رفتن سرمایه 

 20این پژوهش جهت رسیدن به هدف مذکور به دنبال پاسخ دادن به این سؤال است که، در بین 

  هاست؟  ریزي با کدام مکانمکان نمونه گردشگري مصوب شرق استان گیلان، اولویت برنامه

  

  اهداف تحقیق

  شگري بر اساس معیارهاي مختلف؛هاي گردبندي کانونالف) شناسایی، وزن دهی و اولویت

  ب) تبیین و تعریف عناصر سازمانی و ساختاري هر کانون با توجه به وزن و سطح عملکرد هر مکان.

  

  پیشینه تحقیق

ریزي فضایی توسعه صنعت گردشگري در محور )، در پژوهشی به برنامه1389تقوایی و غفاري ( -

هاي حاصل از اختند. در این تحقیق با استفاده از وزنبازفت از توابع استان چهارمحال و بختیاري پرد

هاي گردشگري برتر و تنظیم گیري از مدل استاندارد سازي، مبادرت به انتخاب کانونمعیارهاي مختلف و بهره

تعاملات کارکردي بین هر یک و سرانجام، ارائه راهبردهایی اجرایی در توسعه و تجهیز ساختار و سازمان 

  هر کانون و حوزه فرادست آن شده است.فضایی حاکم بر 

هاي )، با استفاده از فرایند تحلیل سلسله مراتبی به تعیین اولویت1391عبداللهی و همکاران ( -

گردشگري در منطقه گاوخونی پرداختند، نتایج تحقیق مذکور نشان داد وجود مناظر زیباي طبیعی به عنوان 

هاي شنی به عنوان اولین با توجه به وضعیت فعلی منطقه، تپه ترین عامل براي گردشگران مطرح است ومهم

هاي گردشگري نیز بر اساس علایق گردشگران اولویت گردشگري در منطقه تعیین شد. همچنین فعالیت

  بندي شدند و پیشنهادهایی براي بهبود وضعیت گردشگري در منطقه ارائه گردید.رتبه

به تحلیل عوامل مؤثر بر گسترش گردشگري در ناحیه ساحلی )، 1388زاده (زاده و آقاسیابراهیم -

 منطقه یک به شدن تبدیل ظرفیت از برخورداري رغمعلی شهر که این ها نشان دادچابهار پرداختند، یافته

 عنوان به را تبلیغات ضعف و هاساختد        زیرمدیریتی، کمبو مسایل و گیرانتصمیم تعدد نمونه گردشگري،

 ارزي زایی، درآمداشتغال زمینه وجود حال، این با دارد. خود مقابل در هدف این به رسیدن راه ساسی درا موانع
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    ٦٦                    21 شماره ،ششمسال  گردشگري،فضاي فصلنامه 

 آثار وجود و هافرصت مهمترین 18/0و  28/0، 40/0وزنی  هاي امتیاز با ترتیب به بنایی،زیر گذاريسرمایه و

 قوت نقاط عنوان به طبیعی هايجذابیت و شنی سواحل از برخورداري و تفریحی  -ورزشی هايتاریخی، جاذبه

 مسئولان بین فکريهم و تعامل تبلیغات، تقویت مدیریتی، اصلاح نهادهاي و توسعه امکان در کنار جاذب و

 منظور به هارهیافت مهمترین از توسعه اکوتوریسم، و مردم و گردشگري با مرتبط هايو سازمان آزاد منطقه

  .گردندمی تلقی ناحیه گردشگري این توسعه

اي تحت عنوان نقش مدیریت شهري در توسعه توریسم پایدار، )، در مقاله1388احمد حشمتی ( -

معتقد است در شهرهاي نهادهاي متعددي براي توسعه گردشگري و گسترش آن فعالیت دارند. ولی با تمام 

شود که مدیران یشنهاد میکنند. بنابراین پاین وجود تمام این نهادها بصورت جداگانه و موازي حرکت می

شهرها در زمینه تأسیس نهاد جداگانه در سطح شهرها که فقط به امور مربوط به گردشگري رسیدگی نمایند 

  به اتفاق نظر دست یابند.

)، در تحقیق خود با عنوان مدیریت شهري در توسعه پایدار میراث فرهنگی و 1387لو (علی مومن -

ت، نقش مدیریت در توسعه گردشگري تاریخی و تأثیر آن بر اقتصاد و گردشگري شهري، چنین نتیجه گرف

 داند.فرهنگ شهري مؤثر بوده و مهمترین عامل در توسعه گردشگري شهري را مدیریت یکپارچه می

)، در تحقیق خود با عنوان راهکارهاي توسعه پایدار گردشگري ساحلی (مطالعه 1388بهاره رضایی ( -

ین نتیجه گرفت، جهت دستیابی به توسعه پایدار گردشگري ساحلی که هدف نهایی موردي: شهر بابلسر) چن

آن عدالت است، نیازمند ایجاد امکانات، تسهیلات و انجام تبلیغات، براي شناساندن چگونگی دستیابی و 

  باشد.استفاده سالم و بهینه از دریا، با مدیریت و کنترل صحیح توسط نیروهاي متخصص می

-تحقیقات پیشین گویاي این مطلب است که این تحقیقات از زوایاي مختلفی به برنامهبررسی نتایج 

نگاه به اند، اما تحقیق پیش رو از نظر ریزي توسعه گردشگري در سطح مناطق، شهرها و سواحل پرداخته

مینه نگاه باشد. اول اینکه، در زمقوله توسعه صنعت گردشگري و نیز روش کار، با تحقیقات پیشین متمایز می

به مبحث توسعه گردشگري، هدف تحقیق مذکور، نوعی تصمیم سازي و ایجاد یک بستر مناسب جهت 

باشد. دومین تمایزي که در این پژوهش نسبت به گیري متولیان بخش گردشگري استان گیلان میتصمیم

- یه و تحلیل دادهشناسی تحقیق است، جهت رسیدن به اهداف مدنظر و تجزتحقیات پیشین وجود دارد، روش

)، وزن دهی بر اساس مقایسه زوجی با نرم AHPهاي ترکیبی نظیر: مدل تحلیل سلسله مراتبی (ها از روش

  ) استفاده شده است.SPSSاي با  نرم افزار () و نیز روش تحلیل خوشهExpert Choiseافزار (

  

  روش پژوهش

هاي اسنادي، وري اطلاعات از روشتحلیلی است. جهت گردآ –در این پژوهش روش تحقیق، توصیفی 

ها، از اي، پرسشنامه و مشاهدات میدانی استفاده شده است. همچنین براي تجزیه و تحلیل دادهکتابخانه

فرایند تحلیل سلسله مراتبی استفاده شده است. بدین صورت که ابتدا اقدام به مشخص نمودن معیارها و 

دهی به معیارها اي نمونه گردشگري شده، سپس جهت وزنهبندي مکان زیرمعیارهاي اصلی جهت اولویت

گیري توسط کارشناسان و گردشگران  پرسشنامه در رابطه با اهمیت هر معیار در فرایند تصمیم 50تعداد 

ها و روش استاندارد سازي اهمیت هر معیار در مقایسه با سایر تکمیل و با استفاده از میانگین فراوانی پاسخ

) وزن Expert Choiseافزار (ه و سپس با استفاده از روش مقایسه زوجی در محیط نرممعیارها مشخص شد
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هاي مورد  نهایی معیارهاي اصلی به دست خواهد آمد، و در نهایت پس از مشخص شدن وزن نهایی مکان

سه ) اقدام به خوشه بندي مناطق در SPSSاي در محیط نرم افزار (بررسی، با استفاده از روش تحلیل خوشه

  سطح قطب گردشگري، مکان گردشگري و نقطه گردشگري شد. 

  

 )AHPمعرفی فرآیند تحلیل سلسله مراتبی (

MCDMگیري چند معیاره (هاي تصمیمروش
هاي داراي ساختار است که به ) شامل کلیه روش1

 kuo:269 (گیري کنند هاي خود و بر اساس بیش از یک معیار، تصمیمکند، بر اساس تمایلافراد کمک می

et Linkov et al., 2006کند که )به عبارت دیگر آنالیزهاي چند معیاره معمولا شرایطی را فراهم می

گیران براي تعیین عملکرد هر گزینه با توجه به هر معیار و همچنین مشخص کردن اهمیت نسبی  تصمیم

). روش فرایند تحلیل Deng, 1999: 217هاي کیفی بپردازند (معیارها با توجه به هدف اصلی، به ارزیابی

سازي )، امکان کمیYu, 2002: 1971گیري چند معیاره است (هاي تصمیمسلسله مراتبی که از روش

). مراحل روش فرایند Taleai et al., 2009: 294آورد (گیران فراهم میفاکتورهاي غیرعینی را براي تصمیم

  باشد:تحلیل سلسله مراتبی شامل موارد زیر می

  ساز؛هاي تصمیمکیل گروهتش -

  مراتبی.تشکیل ساختار سلسله  -

). هدف، Hansen, 2005:29هاست (ساختار سلسله مراتبی داراي سه سطح اصلی هدف، معیارها و گزینه

 :Holgen et al., 2000باشد (گیري میبالاترین سطح درخت سلسله مراتبی است و بالاترین سطح تصمیم

باشند. پس از هدف هستند که قابل تقسیم به زیر معیارها در سطوح مختلف می ). معیارها دومین سطح171

ها، آخرین سطح ساختار ). گزینهBeynon, 2005: 405باشد (گیري هدف میمعیار در واقع وسیله اندازه

ی: آید. انجام مقایسات زوجهاي ترسیم شده به دست میباشند و پاسخ هدف از میان  گزینهسلسله مراتبی می

ها)، مقایسۀ گیري (هدف، معیارها و گزینهدر این روش پس از ایجاد ساختار سلسله مراتبی از عناصر تصمیم

 ,.Kiker et alشود (گیرد و وزن هر عنصر در هر سطح تعیین میدو به دوي هر سطح از عناصر صورت می

شود قایسات زوجی تشکیل می). بدین ترتیب که در هر سطح ساختار سلسله مراتبی، ماتریس م102 :2005

که در این ماتریس عناصر هر سطح نسبت به عناصر سطح بالاتر خود در ساختار سلسله مراتبی مورد مقایسه 

). براي مقایسه اهمیت نسبی معیارها از مقادیر مطلق Figueira et al., 2005: 547گیرند (زوجی قرار می

هاي تعیین شده، اقدام به محاسبۀ نرخ سازگاري ثبات وزن شود و جهت حصول اطمینان ازاستفاده   می 9-1

C.R). اگر نرخ سازگاري Chulmin, 2007: 103) (Fuller & Carlsson, 2006: 139)گردد (ها میآن
2 (

هاي زوجی بار دیگر ها را قابل اعتماد دانست، در غیر این صورت باید مقایسهتوان وزنیا کمتر باشد، می 1/0

  ا ناسازگاري مقایسات رفع گردد.انجام شوند ت

 

  

  

                                                             
1
 : Multi Criteria Decision Making 

2
 : Consistency Ratio 
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  محدوده مورد مطالعه

  

  نقشه موقعیت محدوده مورد مطالعه -1شکل 

  

- اندازهاي رویایی، سواحل زیبا، کشتانگیز، چشمهاي شگفتها، کوهگیلان سرزمین رودها، جنگل

ت که همواره پذیراي زارهاي با برکت و مردمانی مهربان، آرام و صبور در کنار دریاي نیلگون مازندران اس

). وجود این 7: 1385هاي علوم زمین کشور، مسافران و گردشگران داخلی و خارجی است (پایگاه ملی داده

هاي گردشگري بیشماري در منطقه شده است که هاي متعدد و زیبا در استان گیلان باعث خلق مکانویژگی

ه و اطلاعات زیادي دارد که از حوصله این پژوهش ریزي جهت تمامی آنها نیاز به وقت، هزینبررسی و برنامه

شهرستان شرقی استان  5خارج است، بنابراین جهت اشراف بر منطقه و بالا رفتن دقت کار، در این پژوهش، 

گیلان (لاهیجان، لنگرود، سیاهکل، املش و رودسر) که به منطقه شرق گیلان معروف هست به عنوان 

است. همچنین منطقه شرق گیلان به علت همجواري به استان مازندران محدوده مورد مطالعه انتخاب شده 

ریزي توسعه صنعت گردشگري برخوردار به عنوان قطب مهم گردشگري کشور از اهمیت زیادي جهت برنامه

باشد. بر اساس اطلاعات سازمان میراث فرهنگی و گردشگري استان گیلان و به استناد گزارش سفرهاي می

اند مکان نمونه گردشگري در استان گیلان مشخص نموده 71ه استان گیلان، هیأت وزیران ریاست جمهوري ب

هاي مورد مورد آن در شهرستان 20هاي مذکور که قابلیت توسعه گردشگري را دارا هستند، از این مکان

  شوند.بررسی در این پژوهش قرار دارند که جامعه آماري تحقیق فوق را شامل می
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  هاي نمونه گردشگري مورد مطالعه در این پژوهشانمک - 1جدول 

 1نقاط نمونه گردشگري شهرستان ردیف

1 

 لاهیجان

 امیر کلایه

 علیسرود 2

 شهر لاهیجان 3

4 

 لنگرود

 چاف و چمخاله

 خرما 5

 کیا کلایه 6

7 

 سیاهکل

 ابی نام

 تی تی 8

 دیلمان 9

10 
 املش

 هلودشت

 خصیل دشت 11

12 

 ررودس

 زیاز و سجیران

 جواهر دشت 13

 چابکسر 14

 کلاچاي 15

 سرولات 16

 سفیدآب 17

 شوئیل 18

 میان لنگه 19

 له له رود 20

  25-24: 1389منبع: میراث فرهنگی و گردشگري استان گیلان، 

 

  

 هاي تحقیق یافته

  معیارها و زیر معیارهاي اولویت بندي مناطق نمونه گردشگري 

شوند و تعداد معیارهاي ارزیابی به خصوصیات ي ارزیابی به تبع یک مسئله خاص تعیین میمعیارها

گیري  اي از معیارهاي ارزیابی براي یک مسئله تصمیمگیري بستگی دارد. همچنین مجموعهمسئله تصمیم

حاصل  خاص، ممکن است از طریق بررسی پیشینه مربوطه، مطالعات تحلیلی و پیمایش عقاید و آراي افراد

بندي مناطق نمونه گردشگري منطقه  ). در این پژوهش جهت اولویت195: 1385شده باشد (مالچفسکی، 

زیر معیار استفاده شده است. انتخاب معیارها و زیرمعیارها بر اساس پیشینه  29معیار و  6مورد مطالعه از 

و نظرسنجی از کارشناسان  ) 99: 1391و عبدالهی،  6: 1389و عشوري،  90-89: 1389مشابه (تقوایی، 

  حوزه گردشگري صورت گرفته است. 

 
                                                             

 اند.باشد که به عنوان نقاط نمونه گردشگري شناسایی شدهلان می: نقاط مذکور مصوب جلسه هیأت وزیران در استان گی 1

www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

www.SID.ir


    ٧٠                    21 شماره ،ششمسال  گردشگري،فضاي فصلنامه 

  معیارها و زیرمعیارهاي تحقیق و کاربرد هر یک در هدف  - 2جدول 

 هدف از استفاده در امر ارزیابی زیر معیارها هاي اصلی معیار

هاي  تنوع جاذبه

 طبیعی

 ساحل

اهمیت در فراهم نمودن نیاز گردشگرانی با سلایق 

 ان بسط گردشگري متمرکز و متفرقگوناگون و امک

 تالاب و دریاچه

 آبشار

 رودخانه

 هاي قابل نفوذ جنگل

 داشتن هواي خنک و ییلاقی

 غار

هاي  تنوع جاذبه

 انسانی

 آثار تاریخی

اهمیت در فراهم نمودن نیاز گردشگرانی با سلایق 

 گوناگون و امکان بسط گردشگري متمرکز و متفرق

 اي مصنوعیه جاذبه

 هاي فرهنگی اجتماعی  جاذبه

 جاذبه مذهبی

متوسط شعاع جذب 

 گردشگر  

 محلی 

اهمیت در برنامه ریزي توسعه صنعت توریسم و تعیین 

 نوع و سطح خدمات مورد نیاز

 استانی 

 منطقه اي

 ملی

 بین المللی

 نوع راه ارتباطی

 اصلی درجه یک

تسریع در توسعه زیر  تسهیل در دسترسی، تردد و

 ها ساخت

 اصلی درجه دو

 فرعی

 شوسه

 خاکی و جیب رو

فاصله تا نزدیکترین 

 سکونتگاه روستایی

 کیلومتر 5کمتر از 
اهمیت در تأمین امنیت، تأمین برخی از خدمات اجتماعی 

و یا سهولت در انتقال خدمات زیربنایی چون آب، برق، 

 گاز، تلفن و ...

 کیلومتر 10تا  5

 کیلومتر 15تا  10

 15بیشتر از 

 مساحت منطقه 

 هکتار 50کمتر از 

 اهمیت در فضا سازي و استقرار عناصر توریستی
 هکتار 100تا  50

 هکتار 200تا  100

 هکتار 200بیش از 

  

 هاي اطلاعاتیگذارش متغیرها و لایهبندي و ارزشطبقه

ت، یابی با استفاده از سیستم اطلاعات جغرافیایی اسحل اصلی مکاندر این مرحله که یکی از مرا

). در این 151:1389نژاد طیبی، شوند(علیگذاري میبندي و ارزشطبقهها به صورت مجدد مجموعۀ داده

استفاده شده است. روش مبتنی بر تحلیل  )AHP(هاي اطلاعاتی از مدل گذاري لایهتحقیق براي ارزش
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ها (مالچفسکی، اي و ترکیب اولویت) بر پایۀ سه اصل قرار دارد: تجزیه، قضاوت مقایسهAHPسلسله مراتبی (

  گیرد:). براي انجام روش مقایسۀ دوتایی مراحل زیر انجام می364:1385

 

  ایجاد ماتریس مقایسۀ دوتایی: .1

ا یک سلسله گیرد. در ابتدصورت می Expert Choiseافزار دهی به معیارها در نرمدر این روش، وزن

-شود که در این سلسله مراتب هدف، معیارها و زیر معیارها مشخص میمراتب از مسألۀ مورد نظر ایجاد می

شود. سپس عناصر موجود در هر سطح از سلسله مراتب به ترتیب از پایین به بالا نسبت به کلیۀ عناصر مرتبط 

شود که نسبت به اهمیت عوامل زوجی تشکیل میشوند. در نهایت ماتریس مقایسۀ در سطح بالاتر ارزیابی می

  باشد. می 9تا  1از شمارة 

  محاسبۀ وزن معیارها: .2

  آید:آید، وزن نسبی معیارها بدست میپس از تشکیل ماتریس مقایسه، به ترتیبی که در زیر می

  گام اول: محاسبۀ مجموع مقادیر هر ستون در ماتریس مقایسۀ زوجی.

 
  وجی معیارهاي اصلی ماتریس مقایسه ز - 3جدول 

 شرح

تنوع 

هاي  جاذبه

 طبیعی

تنوع 

هاي  جاذبه

 انسانی

متوسط 

شعاع 

جذب 

 گردشگر

نوع راه 

 ارتباطی

فاصله تا 

نزدیکترین 

سکونتگاه 

 روستایی

مساحت 

 منطقه

 9 7 5 3 2 1 هاي طبیعی تنوع جاذبه

 7 5 3 2 1 5/0 هاي انسانی تنوع جاذبه

 5 3 2 1 500/0 333/0 متوسط شعاع جذب گردشگر

 3 2 1 500/0 333/0 200/0 نوع راه ارتباطی

 2 1 500/0 333/0 200/0 143/0 فاصله تا نزدیکترین سکونتگاه روستایی

 1 500/0 333/0 200/0 143/0 111/0 مساحت منطقه

 27 500/18 833/0 033/7 176/4 287/0 جمع

  

مؤلفۀ ماتریس حاصل از مقایسۀ زوجی،  گام دوم: استانداردسازي اعداد ماتریس، به این صورت که هر

آید. عدد نرمالیزه شده براي به مجموع ستونش تقسیم شده و ماتریس مقایسۀ زوجی نرمال شده به دست می

i  وj آید، که در این فرمول از رابطۀ زیر بدست میj  وVi  عناصر ماتریس مقایسۀ زوجی، اندیسNij  عناصر

  مقایسه است. تعداد عناصر مورد  nنرمال شده و 

Nij=
� و ��

∑ � � و �� ��
�

  

ها در هر ردیف از ماتریس استاندارد شده است. این کار با استفاده از گام سوم: محاسبۀ میانگین مؤلفه

تعداد معیارها است. که  nوزن نسبی و  Wiگیرد (فرمول ): که در این رابطه اندیس رابطۀ زیر صورت می

=                                                                                آید.نهایتاً وزن نهایی بدست می
∑ � � و �� 

�و�

� و ��
  

www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

www.SID.ir


    ٧٢                    21 شماره ،ششمسال  گردشگري،فضاي فصلنامه 

ماتریس نرمال شده مقایسه زوجی و تعیین وزن نهایی معیارهاي اصلی - 4جدول   

 شرح 

تنوع 

هاي  جاذبه

 طبیعی

تنوع 

هاي  جاذبه

 انسانی

متوسط 

شعاع 

جذب 

 گردشگر  

ع راه نو

 ارتباطی

فاصله تا 

نزدیکترین 

سکونتگاه 

 روستایی

مساحت 

 منطقه 

وزن 

 ها شاخص

437/0 هاي طبیعی تنوع جاذبه  479/0  427/0  423/0  378/0  333/0  415/0  

219/0 هاي انسانی تنوع جاذبه  239/0  284/0  254/0  270/0  259/0  255/0  

متوسط شعاع جذب 

 گردشگر  
146/0  120/0  142/0  169/0  162/0  185/0  153/0  

087/0 نوع راه ارتباطی  080/0  071/0  085/0  108/0  111/0  090/0  

فاصله تا نزدیکترین 

 سکونتگاه روستایی
062/0  048/0  047/0  042/0  054/0  074/0  054/0  

049/0 مساحت منطقه   034/0  028/0  028/0  027/0  037/0  034/0  

 1   جمع

  

  
  Expert Choiseاستفاده از نرم افزار ها با نمودار وزن نهایی شاخص -2شکل

 

با توجه به ماهیت روش تحلیل سلسله مراتبی،  جهت تعیین وزن زیر معیارها نیز باید ماتریس 

  مقایسه زوجی تشکیل شود و پس از طی مراحل فوق وزن نهایی زیر معیارها مشخص شود. 

ن نهایی هر زیر معیار در فرایند پس از مشخص شدن وزن معیارها و زیر معیارها، اقدام به محاسبه وز

گیري خواهد شد، فرایند کار بدین صورت است که عدد نهایی وزن معیارها را در وزن هر یک از زیر تصمیم

  باشد. معیارها ضرب خواهد شد، عدد حاصل شده وزن نهایی زیر معیارها می
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 تعیین وزن معیارها و زیر معیارها - 5جدول 

 معیار اصلی
وزن معیار 

 اصلی
 وزن زیر معیار زیر معیار

وزن معیار 

ضربدر وزن 

 زیر معیار

 415/0 هاي طبیعی تنوع جاذبه

 135/0 326/0 ساحل

 088/0 212/0 تالاب و دریاچه

 070/0 169/0 آبشار

 049/0 120/0 رودخانه

 031/0 075/0 داشتن هواي خنک و ییلاقی

 022/0 054/0 هاي قابل نفوذ جنگل

 018/0 043/0 رغا

 225/0 هاي انسانی تنوع جاذبه

 066/0 450/0 آثار تاریخی

 066/0 260/0 هاي مصنوعی جاذبه

 043/0 171/0 هاي فرهنگی اجتماعی  جاذبه

 031/0 120/0 جاذبه مذهبی

 153/0 متوسط شعاع جذب گردشگر  

 008/0 053/0 محلی 

 014/0 089/0 استانی 

 024/0 153/0. منطقه اي

 040/0 262/0 ملی

 068/0 444/0 بین المللی

 090/0 نوع راه ارتباطی

 045/0 503/0 اصلی درجه یک

 024/0 260/0 اصلی درجه دو

 012/0 134/0 فرعی

 006/0 068/0 شوسه

 003/0 035/0 خاکی و جیب رو

فاصله تا نزدیکترین سکونتگاه 

 روستایی
054/0 

 026/0 482/0 ترکیلوم 5کمتر از 

 015/0 272/0 کیلومتر 10تا  5

 009/0 158/0 کیلومتر 15تا  10

 005/0 088/0 15بیشتر از 

 034/0 مساحت منطقه 

 002/0 057/0 هکتار 50کمتر از 

 004/0 122/0 هکتار 100تا  50

 009/0 263/0 هکتار 200تا  100

 019/0 558/0 هکتار 200بیش از 

  

هاي مشخص شدن وزن نهایی زیر معیارهاي مورد بررسی در پژوهش، جدول برخورداري مکان از پس

گردشگري از این زیر معیارها تشکیل خواهد شد و به صرف دارا بودن هر مکان گردشگري از زیرمعیار  نمونه
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ع زدن تمام مورد نظر، وزن مربوط به زیر معیار مربوطه در جدول مذکور وارد خواهد شد، در نهایت با جم

 هاي نمونه گردشگري محاسبه خواهد شد.اوزانی که به هر مکان تعلق گرفته جمع امتیاز مکان

 
  

  هاي نمونه گردشگري از اوزان زیر معیارهابرخورداري مکان - 6جدول 

 زیر معیار

یه
لا

 ک
یر

ام
 

ود
سر

لی
ع

ن 
جا

هی
لا

ر 
شه

له 
خا

چم
و 

ف 
چا

 

ما
خر

یه 
لا

 ک
یا

ک
 

ام
ی ن

اب
 

ی
ی ت

ت
 

ن
ما

یل
د

ت 
ش

ود
هل

 

 - -  -  -   - -  135/0 -  -  135/0 ساحل

  - -  088/0 -   - -   - 088/0 088/0  - تالاب و دریاچه

  - 070/0  - 070/0 -  -  -  070/0  -  - آبشار

 049/0 049/0 049/0 049/0 049/0  - -   -  -  - رودخانه

داشتن هواي خنک و 

 ییلاقی
-  031/0 -   - 031/0  - 031/0 031/0 031/0 031/0 

 022/0 022/0 022/0 022/0 -  022/0 -   - 022/0  - هاي قابل نفوذ جنگل

  - -  -  -  -  -  -  -  -   - غار

 114/0 114/0 114/0 114/0 -  114/0 -  114/0 -  -  آثار تاریخی

 -  066/0 066/0 -   - 066/0 066/0 066/0 -  066/0 هاي مصنوعی جاذبه

نگی هاي فره جاذبه

 اجتماعی 
 - 043/0 043/0 -  043/0 043/0 043/0 043/0 043/0 043/0 

 -  031/0 -   - 031/0 -   - 031/0 -   - جاذبه مذهبی

 008/0 008/0 008/0 008/0 008/0 008/0 008/0 008/0 008/0 008/0 محلی 

 014/0 014/0 014/0 014/0 -  014/0 014/0 014/0 014/0 014/0 استانی 

 024/0 024/0 024/0 024/0 -   - 024/0 024/0 024/0  - قه ايمنط

  - 040/0 -   - -   - 040/0 040/0 040/0  - ملی

  - 068/0 -   - -   - -  068/0  -  - بین المللی

 045/0 045/0 045/0 045/0 045/0 045/0 045/0 045/0 045/0 045/0 اصلی درجه یک

  - -  -  -  -  -  -  -  -   - اصلی درجه دو

  - -  -  -  -  -  -  -  -   - فرعی

  - -  -  -  -  -  -  -  -   - شوسه

  - -  -  -  -  -  -  -  -   - خاکی و جیب رو

 026/0 026/0 026/0 026/0 026/0 026/0 026/0 026/0 026/0 026/0 کیلومتر 5کمتر از 

  - -  -  -  -  -  -  -  -   - کیلومتر 10تا  5

  - -  -  -  -  -  -  -  -   - کیلومتر 15تا  10

  - -  -  -  -  -  -  -  -   - 15بیشتر از 

 002/0 -  002/0 002/0 -  -  -  -   - 002/0 هکتار 50کمتر از 

 -  004/0 -  -   - 004/0 -  -  -   - هکتار 100تا  50

 -   - -  -   -  - 009/0 -  -   - هکتار 200تا  100

 -  -  -   - 019/0  -  - 019/0 019/0 -  هکتار 200بیش از 
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  هاي نمونه گردشگري از اوزان زیر معیارهابرخورداري مکان - 7جدول 

 زیر معیار

ت
ش

 د
ل

صی
خ

ن 
را

جی
س

و 
ز 

یا
ز

 

ت
ش

 د
هر

وا
ج

 

سر
ک

چاب
 

ي
چا

لا
ک

ت 
لا

رو
س

ب 
دآ

فی
س

 

ل
ئی

شو
گه 

لن
ن 

یا
م

 

ود
 ر

له
ه 

ل
 

 135/0 -  -  -   - 135/0 135/0 -  -   - ساحل

 -  -  -  -  -  -   - -  -   - تالاب و دریاچه

 -  -   - 070/0 -   - -   - 070/0 -  آبشار

 049/0 -  049/0 049/0 -  049/0 -   - 049/0 049/0 رودخانه

داشتن هواي خنک و 

 ییلاقی
031/0 031/0 031/0 -  -  -  031/0 031/0 031/0 -  

  - 022/0 022/0 022/0  -  -  - 022/0 022/0 022/0 هاي قابل نفوذ جنگل

  -  -  -  -  -  -  - -  -   - غار

  -  - 114/0  -  -  -  -  - 114/0 114/0 آثار تاریخی

 066/0  - 066/0  -  - 066/0 066/0  - 066/0   هاي مصنوعی جاذبه

هاي فرهنگی  جاذبه

 اجتماعی 
043/0 043/0 043/0 -   - -  -  043/0 -  -  

  -  - 031/0  -  - -   - -  -   - جاذبه مذهبی

 008/0 008/0 008/0 008/0 008/0 008/0 008/0 008/0 008/0 008/0 محلی 

 014/0 014/0 014/0 014/0 014/0 014/0 014/0 014/0 014/0 014/0 استانی 

 024/0 -  024/0 024/0 -  024/0 024/0 024/0 024/0 024/0 منطقه اي

 -   - 040/0 040/0  - -  040/0 040/0 040/0 -  ملی

 -   - -  -  -  -  -  -  -   - بین المللی

 045/0 045/0  - 045/0 045/0 045/0 -  -  045/0 -  اصلی درجه یک

 -   - 024/0 -  -  -   - 024/0 -  024/0 اصلی درجه دو

 -   -  - -  -  -   - -  -   - فرعی

 -   -  - -  -  -   - -  -   - شوسه

 -   -  - -  -  -   - -  -   - خاکی و جیب رو

 026/0 026/0 026/0 026/0 026/0 026/0 026/0 026/0 026/0 026/0 کیلومتر 5کمتر از 

 -   -  - -  -  -  -  -  -   - کیلومتر 10تا  5

 -   -  - -  -  -  -  -  -   - کیلومتر 15تا  10

 -   -  - -  -  -  -  -  -   - 15بیشتر از 

 -   - 002/0 -  -  -  -  -  -   - هکتار 50کمتر از 

 -  004/0 -  004/0 004/0 004/0 004/0 004/0 004/0 -  هکتار 100تا  50

 009/0 -  -  -  -  -  -  -   - -  هکتار 200تا  100

 -  -  -  -  -  -  -  -   - 019/0 هکتار 200بیش از 

  

اي، در ها، با استفاده از تحلیل خوشهیاز نهایی مناطق نمونه گردشگري در کلیه شاخصدر ادامه امت

بندي گردید، و جایگاه هر یک از مناطق در نظام سلسله مراتب عملکرد فضایی مشخص شد، سه دسته خوشه

ابی نام  هاي نمونه گردشگري دیلمان، شهر لاهیجان، زیاز و سجیران، تی تی، شوئیل وکه براي اساس مکان

www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

www.SID.ir


    ٧٦                    21 شماره ،ششمسال  گردشگري،فضاي فصلنامه 

ریزي و به عنوان قطب توریستی مشخص شدند، هلودشت، له له رود، خرما، خصیل در اولویت اول برنامه

ریزي و به دشت، کلاچاي، چاف و چمخاله، علیسرود، سفید آب، چابکسر و امیرکلایه در اولویت دوم برنامه

کیا کلایه، میان لنگه و سرولات در عنوان مرکز توریستی و در نهایت، مناطق نمونه گردشگري جواهر دشت، 

  ریزي و به عنوان نقطه توریستی شناسایی شدند.اولویت سوم برنامه

  

 
  هاي نمونه گردشگريریزي مکانبندي و اولویت برنامهرتبه - 8جدول 

مکان نمونه 

 گردشگري

جمع 

 امتیاز
 رتبه

جایگاه 

عملکرد 

 فضایی

اولویت 

برنامه 

 ریزي

ر اساس خدمات گردشگري پیشنهادي ب

 عملکرد فضایی

 1 657/0 دیلمان

   
قطب  

 توریستی

  

 اولویت اول

 ایجاد بنایی ضروري، زیر خدمات توزیع و تأمین

 اقامتگاه، بهداشتی، مسجد، سرویس پارکینگ،

 امکانات ورزشی، تأسیسات کمپینگ، رستوران،

 عرضه بازار بنزین، پمپ و آموزشی، تفریحی

 ایجاد ،محلی و مصنوعات و محصولات خدمات

هاي توریستی، اطلاع رسانی از قابلیت شهرك

گردشگري منطقه از طریق رادیو تلویزیون، 

تابلوهاي جاده اي، تورهاي گردشگري و 

 هاي ملی و منطقه اي. همایش

 2 657/0 شهر لاهیجان

 3 558/0 زیاز و سجیران

 4 533/0 تی تی

 5 494/0 شوئیل

 6 449/0 ابی نام

 7 379/0 ودشتهل

   
  

مرکز 

  توریستی

  

 اولویت دوم

 ایجاد بنایی ضروري، زیر خدمات توزیع و تأمین

 اقامتگاه، بهداشتی، مسجد، سرویس پارکینگ،

 اطلاع رسانی در سطح منطقه. کمپینگ، رستوران،

 8 376/0 له له رود

 9 375/0 خرما

 10 375/0 خصیل دشت

 11 372/0 کلاچاي

 12 367/0 و چمخالهچاف 

 13 361/0 علیسرود

 14 334/0 سفیدآب

 15 317/0 چابکسر

 16 296/0 امیر کلایه

    17 236/0 جواهر دشت
نقطه 

  توریستی

  
  

 اولویت سوم

 بنایی ضروري، سرویس زیر خدمات توزیع و تأمین

تأسیسات مربوط به   کمپینگ، ، اقامتگاه، بهداشتی،

 ذیرایی موقت.اقامت و پ

 18 222/0 کیا کلایه

 19 151/0 میان لنگه

 20 098/0 سرولات
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  AHPهاي نمونه گردشگري بر اساس امتیاز حاصل از مدل بندي مکانخوشه -3شکل 

  
  

 گیرينتیجه

هاي لاهیجان، هاي نمونه گردشگري شهرستانبندي مکاندر این پژوهش به منظور بررسی و اولویت

هاي طبیعی گردشگري، تنوع گرود، املش، سیاهکل و رودسر به ارزیابی معیارهایی همچون تنوع جاذبهلن

هاي روستایی و گاههاي انسانی، متوسط شعاع جذب گردشگر، نوع راه ارتباطی، فاصله تا سکونتجاذبه

هاي حاصل از تجزیه مساحت منطقه نمونه گردشگري در قالب تجزیه و تحلیل چند معیاره پرداخته شد. یافته

ریزي و توسعه و تحلیل چند معیاره، نشان داد که منطقه نمونه گردشگري دیلمان در رتبه اول جهت برنامه

هاي مانند عبور رودخانه از این مسیر، داشتن هواي گردشگري قرار گرفت که این امر به دلیل وجود جاذبه

مندي از آثار تاریخی، وجود جاذبهو قابل نفوذ، بهرههاي زیبا هاي سال، وجود جنگلخنک در گرمترین ماه

انداز زیبا است. هاي مصنوعی و فرهنگی و اجتماعی و مذهبی و برخورداري از مسیر گردشگري و     چشم

هاي زیباي طبیعی و انسانی مثل استخر داخل شهر، بام سبز لاهیجان، شهر لاهیجان با برخورداري از جاذبه

ریزي و توسعه هاي فرهنگی اجتماعی در رتبه دوم جهت برنامهریخی و مذهبی و جاذبهکابین، آثار تاتله

گردشگري قرار گرفته است. منطقه نمونه گردشگري زیاز و سجیران از توابع شهرستان رودسر در رتبه سوم 

  ریزي و توسعه گردشگري قرار گرفته است.جهت برنامه

هاي نمونه گردشگري اي حاکی از آن است که مکانهاي حاصل از روش تحلیل خوشههمچنین یافته

ریزي و به عنوان قطب دیلمان، شهر لاهیجان، زیاز و سجیران، تی تی، شوئیل و ابی نام در اولویت اول برنامه

توریستی مشخص شدند، هلودشت، له له رود، خرما، خصیل دشت، کلاچاي، چاف و چمخاله، علیسرود، سفید 

ریزي و به عنوان مرکز توریستی و در نهایت، مناطق نمونه ه در اولویت دوم برنامهآب، چابکسر و امیرکلای

ریزي و به عنوان نقطه گردشگري جواهر دشت، کیا کلایه، میان لنگه و سرولات در اولویت سوم برنامه

  توریستی شناسایی شدند.

 کامل پوشش منظور به گردشگري، هر کانون عملکرد قدرت و نوع وزن،  و تمایز تعیین از نظر صرف

 نوع، .گیرندمی قرار یکدیگر با پایدار تعاملی در هااز کانون هر یک متنوع گردشگر نیازهاي مینتأ نیز و فضا

 تأمین حال، این با در فضاست. کانون هر و عملکرد وزن بر مبتنی نیز نیاز مورد خدمات و توزیع تأمین نحوه
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 توسعه نیاز در مورد هايحداقل و عناصري کلیدي عنوان به اساسی زیرساختهاي و خدمات از برخی

 به توانمی جمله آن از که است تحقیق این در معمول دیگر رویکردهاي از هرکانون، متمرکز گردشگري

 مناسب دسترسی، راه سالم، شده کشیو لوله آشامیدنی آب ضروریی چون: و بناییو توزیع خدمات زیر تأمین

 ایجاد همراه، تلفن شبکه سراسري طریق از ارتباط زمینه برقراري سازيفراهم نایی،روش شبکه تأمین یا برق

هر  و عملکرد وزن به با عنایت گردشگري خدمات انواع سایر توزیع که هر چند .نمود اشاره...و پارکینگ

به  شگرگرد اي که گونه به ها کانون بین مکانی فاصله حال، این با است، منطقه توریستی فضاي در کانون

 هايکانون در و منطقه سطح از گذر زمان با حداقل در را خود نیاز مورد خدمات تمام تا باشد قادر راحتی

 هايکانون از یک هر تفکیک به پیشنهادي خدمات و انواع تعداد مبنا، بر این .نماید دریافت مختلف جاذب

   .شد ارائه گردشگري نقاط و مرکز قطب، از جاذب، اعم

 و که در مناطقی که به عنوان قطب گردشگري شناسایی شدند، خدماتی شامل تأمین صورتبدین

 کمپینگ، رستوران، اقامتگاه، بهداشتی، مسجد، سرویس ایجاد پارکینگ، بنایی ضروري،زیر خدمات توزیع

 و مصنوعات عرضه خدمات و محصولات بازار بنزین، وآموزشی، پمپ تفریحی امکانات ورزشی، تأسیسات

هاي گردشگري منطقه از طریق رادیو تلویزیون، رسانی از قابلیتتوریستی، اطلاع ایجاد شهرك محلی،

اي پیشنهاد شد و در مناطقی که به عنوان هاي ملی و منطقهاي، تورهاي گردشگري و همایشتابلوهاي جاده

ایجاد  بنایی ضروري،زیر خدمات توزیع و هاي شامل تأمینمکان و نقطه گردشگري شناسایی گردیدند، فعالیت

  رسانی در سطح منطقه پیشنهاد شد.اطلاع اقامتگاه، کمپینگ، رستوران، بهداشتی، مسجد، سرویس پارکینگ،

  

 
 هاي نمونه گردشگري بر اساس جایگاه عملکرد فضاییریزي مکاناولویت برنامهنقشه  -4شکل
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 و مآخذ: منابع
  

حلیل عوامل مؤثر بر گسترش گردشگري در ناحیه ساحلی چابهار . ت1388زاده، ع. زاده، ع.، آقاسیابراهیم .1

- 128) : 1( 1اي، هاي شهري و منطقه). مجله مطالعات و پژوهشSWOTبا استفاده از مدل راهبردي (

107.  

گذاري در استان  ، سرمایه1389اداره کل میراث فرهنگی، صنایع دستی و گردشگري استان گیلان،  .2

  گیلان.

، اطلس ژئوتوریسم استان گیلان، گروه زمین شناسی، 1385هاي علوم زمین کشور ،پایگاه ملی داده .3

  مرداد.

ریزي فضایی در توسعه صنعت گردشگري (مطالعه موردي: استان . برنامه1389تقوایی، م.، غفاري، س.  .4

 .16229-16250): 25(96چهارمحال و بختیاري، محور بازفت). فصلنامه تحقیقات جغرافیایی،
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