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 هاي گردشگري با هدف توسعه گردشگري بندي جاذبه ارزیابی و اولویت

  (منطقه مورد مطالعه: شهر مشهد)

  

  2صدیقه ذاکري    1طاهره صادقلو 

  
 

 ریزي روستایی، دانشگاه فردوسی مشهد، مشهد، ایران  استادیار جغرافیا و برنامه -1

 ریزي شهري، دانشگاه فردوسی مشهد، مشهد، ایران کارشناس ارشد جغرافیا و برنامه -2

  

  

  چکیده

زایی مستقیم و غیر مستقیم و در نتیجه، کسب درآمد براي مقصدهاي گردشگري،  صنعت گردشگري با اشتغال

نقش مهمی در اقتصاد منطقه دارد. براي دستیابی به این درآمد، ابتدا باید گردشگر جذب شود و به منظور 

گردشگري بررسی شود. بنابراین   برخورداري از منافع حاصل از گردشگري، اولویت گردشگران در انتخاب مقصدهاي

با توجه به اینکه اغلب گردشگران در ایران به دلیل محدود شدن گردشگري خارجی، گردشگران داخلی هستند و 

هدف از این هاي مقدس نظیر مشهد و قم است؛  بسیاري از سفرهاي داخلی در ایران نیز دیدارهاي مذهبی از مکان

 SPSS وVICORگردشگري در شهر مشهد با استفاده از تکنیک آنتروپی،  هاي تحقیق، شناسایی اولویت جاذبه

آوري شده است. نتایج  هاي مورد نیاز آن به روش میدانی جمع است. این پژوهش از نوع توصیفی تحلیلی بوده و داده

دشگران و دست آمده نشان داد که در مجموع، بارگاه امام رضا(ع) اولویت اول جاذبه گردشگري را در میان گر به

اند. بنابراین شهر مشهد با  هاي بعدي قرار گرفته هاي گردشگري در اولویت مسئولان مورد مطالعه است و سایر جاذبه

  هاي جدید ایجاد شده براي توسعه گردشگري در این شهر تاکنون موفق نبوده است. جاذبه

  

  چند معیاره، شهر مشهدگیري  توسعه گردشگري، جاذبه گردشگري، روش تصمیم واژه هاي کلیدي:

  

  

                                                             
 نویسنده رابط :zakeri.sedigheh92@gmail.com  
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  مقدمه

اجتماعی  –گیرد که متشکل از محیط طبیعی و فرهنگی گردشگري در بستري جغرافیایی صورت می

محیط متشکل از عواملی هستند که به نوعی بر گردشگري تأثیرگذار است و از آن  است. هر یک از این دو

منطقه گردشگرپذیر برجاي بگذارد. این  در توجهیقابل و متفاوت تواند اثراتپذیرد. گردشگري میتأثیر می

محیطی باشند. با توجه به پیچیدگی و توانند اجتماعی، فرهنگی، اقتصادي، سیاسی و زیستاثرات می

هاي گردشگري اثرات ناشی از آن نیز ابعاد به هم پیوسته بسیاري دارند که باید در مطالعه گستردگی فعالیت

هاي اخیر رشد و توسعه صنعت در دهه ).43، ص: 2003، 1جه شود (مایسوناثرات گردشگري به آنها تو

هاي عمده اقتصادي از طرف کشورهاي توسعه یافته و در حال گردشگري و اتخاذ آن به عنوان یکی از فعالیت

ریزان را بر آن داشته تا براي  توسعه و رقابت مقاصد عمده گردشگري در جهت جذب گردشگران، برنامه

هاي گردشگري به دو مقوله مهم توجه نمایند: اول، افزایش رضایت  درآمدهاي حاصله از فعالیتافزایش 

گردشگران و ارتقاي لذت و کیفیت تجربه گردشگري و دوم، تلاش در جهت حفظ منافع جوامع میزبان 

، ). امروزه یکی از فضاهاي گردشگري که مورد توجه گردشگران قرار گرفته است23، ص: 1385(کاظمی،

فضاهاي شهري است. گردشگري شهري داراي ماهیت دوگانه است؛ و دوم این که شهر به عنوان مقصد 

گردشگري مدنظر قرار دارد و در واقع، هدف از ورود گردشگر به فضاي شهري؛ یعنی شهر به عنوان مقصد 

، ص: 1386یی، شود(رهنما هاي گردشگري شهر وارد فضاي آن می گردشگري است و به قصد بازدید از جاذبه

ها و تأسیسات گردشگري فراوان و غنی هستند که در پیدایش و توسعه آنها نقش  ). شهرها داراي جاذبه20

کنند. امروزه گردشگري براي بسیاري از مدیران و مسئولان شهري به صورت یک امر  اساسی ایفا می

ها، داوري میان  و تعیین هدفاقتصادي بااهمیت درآمده است که مستلزم ارزیابی صحنه رقابت، تعریف 

هاي  گذاري و آمایش و ایجاد ساختار مناسب و تجارتی فرآورده هاي گوناگون در زمینه سرمایه گزینه

ها، نحوه  ریزي بر اساس جاذبه ). اکنون نکته مهم در برنامه11، ص: 1384گردشگري شهري است(دیناري، 

ها معمولاً معیارهاي  بندي جاذبه ي سنجش و اولویتبندي در توسعه و چگونگی توسعه آنهاست. برا اولویت

محیطی، نهادي، قانونی و جغرافیایی  –فرهنگی، زیرساختی، زیست  –مختلفی؛ از قبیل: اقتصادي، اجتماعی 

گیري نمود(پاپلی  هاي گوناگون تصمیم گیرد تا بر اساس آنها بتوان نسبت به جاذبه مورد توجه قرار می

گیري باید در یک فضاي  طی که معیارهاي گوناگون همسو نیستند، تصمیم). در شرای30:1385یزدي،

هاي ارزیابی چندمعیاره، با توجه به این که در آنها فرض  چندبعدي صورت پذیرد. در چنین شرایطی روش

 ).2:1380تواند استفاده شود(زبردست، اي هستند، می براین است که هریک از معیارها محور یا بعد جداگانه

هاي گردشگري در داخل ایران (جز چند مورد) مطالعات زیادي انجام  بندي جاذبه ینه اولویتدر زم

  نشده است. مطالعات خارجی در این زمینه به شرح زیر است:

بندي، تصویر عاطفی و  بررسی نقش طبقهاي تحت عنوان ) در مقاله2006هانگ و همکاران (

  MDSروشدر ابتدا مقصدهاي مشابه از طریق گیري مدل مجموعه انتخاب،  ها در شکل محدودیت

اي براي تعیین قصد بازدید از مقصد معین  اي آشیانه بندي شدند و سپس یک مدل لاجیت چند جمله طبقه

بندي و فرآیند ترتیبی در فرآیند انتخاب مقصد،  دهد که مفهوم طبقه به کار گرفته شد. نتایج نشان می

کند.  گیران را آسان می صمیمهاي مشابه، فرآیند انتخاب ت بندي مقصدهاي سفر در گروه تأثیرگذار است. طبقه

                                                             
1. Mason 

www.SID.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

 ...هاي بندي جاذبه ارزیابی و اولویت                                 61

 

هاي  )، به اولویت2009هاوس ( اي که براي انتخاب محل به تلاش کمتري نیاز دارند. فیلیپس و به گونه

گردشگري ساحلی پرداخته است. که سه مؤلفه بازار گردشگري، اسکی روي آب، طبیعت گردي و خانوادگی 

   بندي شدند. اولویت

هاي گردشگري مناطق  بندي ظرفیت اي به اولویت)، در مقاله1390ان (در ایران نیز: افتخاري و همکار

اند که روستاهایی با جاذبه محیطی بیشتر(سقزچی، شیران، ویند، کلخوران، روستایی شهرستان نیر پرداخته

اي با عنوان مکانیابی )، در مقاله1390برجلو، گلستان و گوگرچین) در اولویت هستند. فاضل نیا و همکاران (

هاي شهري، با استفاده از روش تحلیل سلسله مراتبی و سیستم اطلاعات جغرافیایی  بندي پارك و اولویت

هایی مانند داشتن امکانات، زیبایی، امنیت،  هاي شهر را با توجه به مؤلفه (مطالعه موردي : الشتر)، پارك

د. این تحقیق نشان داد که بندي کردن دسترسی راحت، توزیع مناسب در سطح شهر و میزان مساحت اولویت

هاي اول  اي، پارك شهید رجایی و پارك شهید باهنر به ترتیب در اولویت پارك شهید استویی، پارك صخره

دهی شده و با توجه به میزان  ها وزن و پیوند نقشه GISتا چهارم قرار گرفتند و نقشه نهایی با استفاده از 

اي  درصد شرایط، پارك صخره 80آن پارك شهید استویی با اهمیت معیارهاي مورد نظر به دست آمد و در

درصد شرایط  40درصد شرایط و پارك شهید باهنر با60درصد شرایط، پارك شهید رجایی با 70با

هاي اکوتوریسم  بندي جاذبه )، به ارزیابی و اولویت1391بندي شدند. رحیمی و رنجبر دستانی ( اولویت

روستاي  12از میان  AHPکه با استفاده از روش تحلیل سلسله مراتبی اند چهارمحال و بختیاري پرداخته

گذاري برگزیدند. بر اساس نتایج این  هاي نخست سرمایه عنوان اولویت روستا را به 3مصوب هدف گردشگري،

گذاري دارند و دیگر  چشمه، هوره و آتشگاه به ترتیب شرایط بهتري براي سرمایه 10مطالعه، روستاي 

هاي  هاي بعدي قرار دارند. در این پژوهش سعی بر این است تا با توجه به زیرساخت اولویت روستاها در

هاي گردشگري  بندي جاذبه بندي و سطح گردشگري و توزیع فضایی آنها در سطح شهر مشهد، نسبت به رتبه

مؤثر براي  هاي ها و شاخص هاي اساسی زیر پاسخ داده شود: مهمترین مؤلفه مشهد اقدام شود تا به سؤال

ها  هایی هستند و براساس این شاخص بندي و تعیین آنها چه مؤلفه ارزیابی اثرات گردشگري جهت رتبه

هاي گردشگري مشهد کدام یک داراي اولویت بیشتري براي توسعه از دیدگاه مزایاي گردشگري براي  جاذبه

  باشند. جامعه میزبان می

  

 منطقه مورد مطالعه

 37هاي  قی ایران و مرکز استان خراسان رضوي است. این شهر بین عرضمشهد شهري در شمال شر 

دقیقه ي  2درجه و  59دقیقه و  38درجه و  60دقیقه ي شمالی و طول  43درجه و  35دقیقه و  7درجه و 

هاي کلات، از شمال غربی به درگز، از غرب به  شرقی واقع شده است. این استان از شمال به به شهرستان

گردد. این شهر در انتهاي جنوبی دشت توس  یشابور و از شرق به سرخس و تربت جام محدود میچناران و ن

بخش مرکزي،  4واقع شده و رشته کوه بینالود در غرب و جنوب غربی آن قرار دارد. شهرستان مشهد داراي 

دهستان  13هاي مشهد، ملک آباد، رضویه، طرقبه، شاندیز و  شهر به نام 5احمدآباد، طرقبه، رضویه و 

  ).10، ص: 1388است(آمارنامه ي شهر مشهد، 
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  : موقعیت جغرافیایی منطقه مورد مطالعه (منبع: نگارندگان)1شکل

  

  

 هاي گردشگري شهرستان مشهد براساس کارکرد . تقسیم بندي انواع جاذبه1جدول 

فرهنگی و -مذهبی

 تاریخی

 .... گنبد سبز، مقبره پیر پالان دوز وبارگاه امام رضا(ع)، مقبره خواجه ربیع، گنبد خشتی، 

 امامزاده یحیی، خواجه مراد، خواجه اباصلت و .... فرهنگی-مذهبی

مسجد و حمام شاه، آرامگاه و موزه نادري، مصلاي مشهد، شهر توس، آرامگاه فردوسی،  تاریخی-فرهنگی

 هارونیه و ... 

 ....بند گلستان، موزه و باغ ملک آباد و  تفریحی-تاریخی

 کوهسنگی، پارك ملت، کوستان پارك، پارك جنگلی وکیل آباد، و ... تفریحی-فرهنگی

 طرقبه، شاندیز، زشک، جاغرق، کنگ، سد چالی دره، سد کارده، ابرده و ... تفریحی-طبیعی

 بازار رضا، بازار بین المللی، مجموعه سپاد، زیست خاور، الماس شرق و ... تجاري

 چشمه گراب، مجتمع ثامن و .... و ..)غیره(درمانی،ورزشی 

  )1386مأخذ: (مومنی و همکاران، 

  

 مواد و روش

هاي گردشگري شهرستان مشهد براي توسعه و  بندي جاذبه جایی که موضوع این پژوهش اولویت از آن

هاي  لذا در ابتداي کار به مطالعه پیمایشی درباره وضعیت موجود شهرستان مشهد و جاذبه ؛ریزي است برنامه

هاي گردشگري بر اساس  هاي ارزیابی جاذبه گردشگري آن پرداختیم. در مرحله اول معیارها و شاخص

اده از اي و بر اساس مبانی نظري موجود در زمینه گردشگري تهیه گردید و سپس با استف مطالعات کتابخانه

ربط اقدام کردیم.  گیري به شیوه تصادفی به تهیه دو پرسش نامه براي گردشگران و مسئولان ذي نمونه

در  07/0درصد و مقدار خطاي 95همچنین براي تعیین حجم نمونه از فرمول کوکران با ضریب اطمینان 

پرسش نامه در  35ن و پرسش نامه در میان گردشگرا 250، 1394نظر گرفته شد که بر این اساس در سال 
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و  Excelهاي  افزار میان مسئولان مرتبط توزیع گردید و براي تجزیه و تحلیل اطلاعات به دست آمده از نرم

Spss هاي آنتروپی و  ها از تکنیک بندي جاذبه استفاده شد، در پایان نیز براي اولویتVicor  استفاده شده

  است.

 

  هاي پژوهش یافته

تحقیق، جامعه آماري گردشگران و مسئولان شهرستان مشهد در نظر گرفته با بررسی اهداف  -الف

هاي نمونه مورد مطالعه، به بررسی نتایج برآمده از آمار توصیفی و مدل آنتروپی  شد. پس از آشنایی با ویژگی

  خواهیم پرداخت.

  

  توزیع گردشگران و مسئولان مورد مطالعه بر اساس جنسیت

درصد پاسخ دهندگان زن و در  41,3درصد از گردشگران مرد و57,9، در میان نمونه مورد مطالعه

  اند. زن بوده 17,1مرد و  82,9میان مسئولان 

  

  توزیع گردشگران و مسئولان مورد مطالعه بر اساس سطح تحصیلات

سهم عمده نمونه مورد مطالعه، به گردشگران با تحصیلات فوق دیپلم و لیسانس اختصاص داشت 

درصد)، کارشناسی ارشد وبالاتر  16از این گروه به ترتیب، تحصیلات متوسطه ( درصد). پس 62,4(

درصد) قرار دارند در میان مسئولین نیز سهم عمده به  1,2درصد) و فاقد سواد ( 5,6درصد)، ابتدایی (14,8(

و درصد) اختصاص داشته و پس از آن به ترتیب، کارشناسی ارشد  54,3مسئولان با تحصیلات کارشناسی (

  درصد) قرار دارند. 14,3درصد)، کاردانی ( 31,4بالاتر (

  

  توزیع گردشگران مورد مطالعه بر اساس استان مبدأ

 10,8درصد) بودند. استان تهران ( 79,2ها ( در نمونه مورد مطالعه اغلب گردشگران از شهرستان

  شتند.درصد) گردشگران در رتبه سوم قرار دا 10درصد) در مرتبه دوم و روستاییان (

  

  توزیع گردشگران مورد مطالعه بر اساس تعداد سفر به مشهد

بیشترین فراوانی در میان نمونه مورد مطالعه، متعلق به گردشگرانی بود که سه تا پنج مرتبه به شهر 

مشهد سفر کرده بودند. پس از این گروه، یک تا دو مرتبه سفر بیشترین فراوانی را در نمونه مورد مطالعه 

هاي گردشگري شهر مشهد  توان گفت که اغلب نمونه مورد مطالعه، آشنایی کافی با جاذبه ابراین میداشت. بن

  اند. داشته

هاي به کار گرفته شده، از روش ویکور استفاده  هاي گردشگري بر مبناي شاخص بندي جاذبه براي رتبه -ب

  گردد: شده است. که فرآیند و الگوریتم این روش به شرح زیر خلاصه می

  گزینه.  mآلترناتیو و  nها بر اساس  تشکیل ماتریس داده .1

 تهیه ماتریس نرمالیز شده .2
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)1(       
کنیم. به این ترتیب که  هاي موجود در ماتریس تصمیم (خام) را بدون مقیاس می در این گام مقیاس

 شود. هر کدام از مقادیر به اندازه بردار مربوط به همان شاخص تقسیم می

  

ها بر اساس روش آنتروپی  پس از تهیه ماتریس مقادیر نرمال شده، در این مرحله وزن هر یک از شاخص .3

  باشد.  1شود. باید در نظر داشت که مجموع وزن معیارها برابر  محاسبه می

 
  

 
  ها به روش آنتروپی . تعیین وزن شاخص2جدول

 wj 0.200005 0.200161 0.200343 0.199375 0.200116 وزن معیارها

 )1394هاي تحقیق  مأخذ: (یافته

  

و  (max)آل مثبت و منفی براي هر معیار یا شاخص است. براي هر معیار، بهترین  تعیین نقطه ایده .4

 نامیم. می ¯fjو   *fjها تعیین کرده و به ترتیب  هر یک را در میان همه گزینه (min)بدترین 

براي هر معیار مقدار سودمندي فاصله نسبی هر گزینه از  (R)و مقدار تأسف (s)تعیین مقدار سودمندي .5

آل مثبت  آل مثبت و مقدار تأسف بیانگر مقدار ناراحتی هر گزینه از دوري از راه حل ایده راه حل ایده

  .است

  

  

 

)2(  

                                                                      

  شود. روش زیر محاسبه میمقدار ویکور براي هر گزینه به  .6

)3(  
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  هاي گردشگري شهر مشهد توسط گردشگران بندي جاذبه .  اولویت3جدول

 ها شاخص

 ها جاذبه

-فرهنگی زیرساخت طبیعی

 اجتماعی

 اولویت sum=s max=r Q فردي اقتصادي

 1 0 0.0956 0.1683 0.0007 0 0 0.0956 0.0718 مجموعه حرم

 28 1 0.2001 0.9453 0.1464 0.1993 0.1993 0.2001 0.2000 خواجه ربیع

 14 0.4804 0.1433 0.5601 0.1433 0.0887 0.0887 0.1186 0.1205 گنبد خشتی

 27 0.8753 0.2001 0.7520 0.2001 0.1164 0.1164 0.1558 0.1631 گنبد سبز

 26 0.7525 0.1743 0.7524 0.0996 0.1743 0.1743 0.1399 0.1640 پیرپالاندوز

 11 0.4690 0.1649 0.3817 0.0053 0.0786 0.0786 0.0540 0.1649 امامزاده یحیی

 15 0.4892 0.1539 0.4953 0.0467 0.0786 0.0786 0.1372 0.1539 خواجه مراد

 18 0.5122 0.1566 0.5106 0.0360 0.1004 0.1004 0.1169 0.1566 خواجه اباصلت

 10 0.4580 0.1440 0.5201 0.0743 0.1440 0.1440 0.0460 0.1115 مسجدشاه

 25 0.6801 0.1677 0.6892 0.1035 0.1403 0.1403 0.1372 0.1677 موزه نادري

 16 0.4920 0.1437 0.5752 0.0628 0.1276 0.1276 0.1133 0.1437 مصلاي مشهد

 23 0.5809 0.1589 0.6003 0.1104 0.1589 0.1589 0.0770 0.0949 آرامگاه فردوسی

 8 0.4163 0.1478 0.4276 0.1127 0.1478 0.1478 0 0.0193 بندگلستان

 20 0.5363 0.1584 0.5350 0.0782 0.1584 0.1584 0.0938 0.0460 باغ ملک آباد

 9 0.4392 0.1547 0.4117 0.0475 0.1547 0.1547 0.0123 0.0423 کوهسنگی

 24 0.6436 0.1727 0.5950 0.1134 0.1727 0.1727 0.1000 0.0359 پارك ملت

 22 0.5766 0.1610 0.5778 0.0621 0.1610 0.1610 0.1133 0.0801 پارك وکیل آباد

 17 0.5039 0.1568 0.4965 0.0375 0.1568 0.1568 0.0752 0.0700 کوهستان پارك

 5 0.3501 0.1345 0.4235 0.0383 0.1345 0.1345 0.0903 0.0258 طرقبه

 3 0.2299 0.1238 0.3157 0.0467 0.1238 0.1238 0.0212 0 شاندیز

 13 0.4796 0.1579 0.4508 0.0720 0.1579 0.1579 0.0619 0.0009 جاغرق

 21 0.5488 0.1637 0.5149 0.0437 0.1637 0.1637 0.0681 0.0755 سد چالی درره

 12 0.4712 0.1595 0.4259 0 0.1595 0.1595 0.0212 0.0857 بازار رضا

 19 0.5217 0.1536 0.5479 0.0881 0.1536 0.1536 0.0354 0.1170 مجموعه سپاد

 7 0.4084 0.1424 0.4548 0.0897 0.1424 0.1424 0.0451 0.0350 الماس شرق

 6 0.3920 0.1403 0.4451 0.0590 0.1403 0.1403 0.0593 0.0460 زیست خاور

 4 0.3333 0.1307 0.4251 0.0651 0.1307 0.1307 0.0504 0.0479 مجتمع ثامن

 2 0.1485 0.1100 0.2921 0.0076 0.1100 0.1100 0.0044 0.0599 سرزمین موجهاي آبی

Sum 2.5012 2.2451 3.776 3.7764 1.9919 S R     

          s- 0.9453 0.2001     

          s* 0.16831 0.0956     

  )1394هاي تحقیق  مأخذ: (یافته

  

  هاي گردشگري از دیدگاه مسئولان، با استفاده از روش ویکور بدین شرح است: جاذبهبندي  اولویت -ج

پس از مراحل طی شده که براي ماتریس گردشگران انجام دادیم، ماتریس مسئولان نیز به همان روال 

  پردازیم. ها توسط مسئولان می بندي جاذبه انجام شده که در نهایت با تکنیک ویکور به اولویت
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هاي گردشگري شهر مشهد از مدل ویکور استفاده شد. نتایج به دست  هاي جاذبه فتن اولویتبراي یا

به دست آمده که کمترین مقدار به دست آمده نشان دهنده درجه  Qآمده از این مدل بر اساس مقدار

 هاي شهر مشهد براي گردشگران به بندي جاذبه اهمیت بیشتر آن جاذبه است. بر اساس این مدل اولویت

  شرح زیر است:

هاي آبی در درجه دوم  اولویت اول گردشگران مورد مطالعه، بارگاه امام رضا(ع) است و سرزمین موج

نامه، طرقبه در اولویت بالاتري قرار گرفت و  اهمیت قرار داشت. در میان مناطق تفریحی ارائه شده در پرسش

بارگاه امام رضا(ع) در اولویت اول قرار گرفته،  رتبه سوم را از نظر اهمیت قرار داشت و از نظر مسئولان نیز

هاي دوم و سوم از نظر اهمیت قرار دارند. نتیجه این  هاي آبی در رتبه آرمگاه فردوسی و سرزمین موج

ي گردشگري  ) است. بر اساس این مطالعه که درباره1387تحقیق، مشابه نتایج مطالعه مافی و سقایی (

کنند که علاوه بر داشتن  م شده است، گردشگران بیشتر به نقاطی سفر میروستایی در کلانشهر مشهد انجا

تر است. نتیجه این مطالعه  تر و حمل و نقل به آن آسان هاي گردشگري، از نظر مسافت قابل دسترس جاذبه

هایه بازدید از مناطقی که فاصله کمتري با  هاي بعدي خود را از جاذبه نیز نشان داد که گردشگران اولویت

هاي تفریحی معرفی شده، براي گردشگران اهمیت  اند و در میان جاذبه شهر مشهد دارند، اختصاص داده

  بیشتري دارند.

هاي جدید ایجاد شده  بررسی نتایج به دست آمده از این تحقیق نشان داد که گردشگران هنوز با جاذبه

از بازدید این شهر تنها زیارت بارگاه امام در این شهر به اندازه کافی آشنایی ندارند و انگیزه اصلی خود را 

ربط در  اند؛ همچنین مسئولان ذي هاي تفریحی بیان کرده رضا(ع)، خرید از مراکز تجاري و استفاده از جاذبه

هاي قدیمی دارند و براي جذب گردشگران  این حوزه نیز تا به امروز مطابق گذشته توجه خاصی به جاذبه

اند. از این رو نکته قابل توجه درباره توسعه گردشگري شهر  گونه تلاشی نکرده چهاي جدید هی نسبت به جاذبه

هاي  گذاري در دیگر جاذبه مشهد این است که تمرکز عمده بر کارکرد مذهبی، موجب غفلت از سرمایه

  گردشگري شده است.

  

 گیري و پیشنهادها نتیجه

هاي اخیر از حالت  بر اساس آنچه که مطرح شد هدف مسافران از بازدید شهر مشهد در سال

ي مورد بررسی  اي (با اولویت زیارت) تغییر کرده است. کل نمونه اي (بر پایه زیارت) به چند گزینه گزینه تک

ان زیارت است. اما اولویت اول جاذبه شهر مشهد را بارگاه امام رضا(ع) معرفی کردند؛ زیرا هدف اصلی آن

اي در برنامه گردشگران شهر مشهد دارد و اغلب  هاي تجاري، جایگاه قابل ملاحظه تفریح و خرید از مجتمع

دهند. چنانچه در  مسافران این شهر باقیمانده اوقات خود را پس از زیارت به این دو فعالیت اختصاص می

زه نادري در اولویت  قرار دارند که نشان دهنده توجه هاي تاریخی آرامگاه فردوسی و آرامگاه مو میان جاذبه

هاي تاریخی دیگر نیز براي گردشگران جذابیت  هاست. همچنین جاذبه نسبتاً اندك گردشگران به این جاذبه

دهند. در واقع فقدان  زیادي ندارد و اغلب آنان بازدید از این مناطق را در برنامه سفر خود قرار نمی

هایی مانند شهر توس و روستاي پاژ، موجب  در مرمت، بازسازي و نوسازي جاذبه گذاري مناسب سرمایه

مهجور ماندن بخشی از کارکرد تاریخی شهر مشهد شده است. اگرچه رشد و توسعه فضایی شهر از 

تفریحی و مناطق ییلاقی  -هاي طبیعی فرهنگی به سمت جاذبه - هاي مذهبی  پذیري انحصاري از جاذبه نقش
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هاي تاریخی، ورزشی و درمانی  ه و شاندیز گرایش بیشتري داشته است، از ظرفیت کامل جاذبهمانند طرقب

  برداري نشده است. شهر مشهد بهره

در شرایط موجود نقش و کارکرد هر یک از ساختارهاي گردشگري شهر مشهد در رابطه با جایگاه حرم 

ر گردشگري مانند ورزشی، تاریخی، فرهنگی ي استفاده از کارکردهاي دیگ تعریف شده است. حال آنکه زمینه

و درمانی نیز در این شهر فراهم است و محقق شدن این کارکردها نیازمند عوامل مکمل آن است؛ از این رو 

ي فراهم آوردن بسترهاي گردشگري براي کارکردهاي دیگر  هاي بلند مدت در زمینه گذاري این سیاست

تواند مزایاي قابل توجهی براي این شهر و ساکنان آن  است، میگردشگري که کمتر مورد توجه گردشگران 

  همراه داشته باشد.

هایی مانند پارك ملت، کوهسنگی، طرقبه، شاندیز،  توان نتیجه گرفت که شهر مشهد از جاذبه می

هاي دیگر بهره فراوانی برده است. به عبارت دیگر  هاي تجاري در مقایسه با جاذبه کوهستان پارك و مجتمع

هاي دیگر  ها در جذب گردشگر استفاده مناسبی شده است و از ظرفیت تاکنون از ظرفیت این جاذبه

هاي شهر مشهد مانند پارك جنگلی وکیل آباد، بند گلستان، دیگر مناطق ییلاقی اطراف شهر مشهد،  جاذبه

آباد در جذب پارك جنگلی طرق، آرامگاه فردوسی، موزه نادري، مقبره خواجه ربیع، موزه و باغ ملک 

هاي طبیعی و انسان ساخت، به دلیل  گردشگر استفاده نامناسب شده است؛ زیرا با وجود فراهم بودن جاذبه

ي آنان در جذب  هاي بالقوه فقدان عناصر ثانویه (امکانات مورد نیاز) و مکمل (قابلیت دسترسی و..) ظرفیت

هاي گردشگري در  هاي سرپرست این جاذبه گاهاستفاده مانده است. به عبارت دیگر دست گردشگر نسبتاً بی

  ایجاد جذابیت براي مناطق مذکور نقش مؤثري نداشتند.

شهر  بندي گردشگري در کلان توان بیان داشت که حوزه بندي کلی در این زمینه می در یک جمع

دام نمایند مشهد، در چهارچوب شهر زائر و شهر مجاور به همرا آسایش و افزایش کیفیت تجربه گردشگران اق

و با عدم تداخل این  دوام توسعه گردشگري و توسعه شهري روندي از همپوشی متقابل را براي پایداري 

  شهر مشهد فراهم آورند. کلان

که نتوانسته  هاي معرفی شده در این تحقیق است و با وجود این به بخش دولتی که مالک بیشتر جاذبه

  شود: شهر مشهد را فراهم سازد، چندین پیشنهاد ارائه می هاي گردشگري در شرایط استفاده از ظرفیت

شهر مذهبی جهان اسلام براي گسترش  گیري از موقعیت خاص شهر مشهد به عنوان دومین کلان بهره -1

  المللی. هاي ملی و بین انواع دیگر گردشگري مانند گردشگري آموزشی، سمینارها و همایش

هاي  ي به حداکثر رساندن استفاده از هریک از جاذبهها برا خصوصی سازي بهره برداري از جاذبه -2

 گردشگري شهر مشهد.

 هاي تاریخی (مانند شهر توس و روستاي پاژ). گذاري در مرمت و باز زنده کردن جاذبه سرمایه -3

رسانی به گردشگران از طریق  هاي گردشگري شهر مشهد و اطلاع ارائه تصویري مناسب از دیگر کارکرد -4

 ها از طریق تهیه بروشور از مناطق هدف.ها و مهمانسرا هتل

 هاي طبیعی و درمانی). هاي تاریخی و جاذبه هاي گردشگري (درباره جاذبه بهبود زیر ساخت -5

هاي  گنجاندن مقصدهاي گردشگري خاص در تورهاي مسافرتی مشهد (مقصدهایی نظیر سرزمین موج -6

 آبی).

 اي تاریخی (مانند شهر توس و روستاي پاژ).ه فراهم آوردن تسهیلاتی براي دسترسی راحت تر به جاذبه -7
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  خذآمنابع و م

ریزي استراتژیک توسعه  )، برنامه1390ابراهیم زاده، ع.، کاظمی نژاد، ش.ا. و اسکندري ثانی، م. ( -1

هاي جغرافیاي  گردشگري، با تأکید بر گردشگري مذهبی (مطالعه موردي: شهر قم)، مجله پژوهش

  .115-141، صص 76انسانی، شماره 

هاي گردشگري مناطق  بندي ظرفیت . اولویت)1390افتخاري، ع.ر.، پورطاهري،م، مهدویان، ف. ( -2

  .23-38)، 24،( شماره پیاپی9روستایی شهرستان نیر، مجله جغرافیا و توسعه، دوره

  ). گردشگري (ماهیت و مفاهیم) ، تهران: سمت.1385پاپلی یزدي، م.ح. و سقایی، م. ( -3

ریزي ). بررسی و تحلیل فضاهاي توریستی شهر تبریز به منظور برنامه1389(تقوایی، م و مبارکی، ا.  -4

  .133پژوهشی جغرافیایی و برنامه ریزي ، شماره- توریسم در آن، نشریه علمی

  ). مروري بر صنعت گردشگري، دانشگاه تربیت معلم.1386تولایی، س. ( -5

  اژگان خرد.). گردشگري شهري در (ایران و جهان). مشهد: و1384دیناري، ا. ( -6

هاي اکوتوریسم(روستاهاي هدف  بندي جاذبه ). ارزیابی و اولویت1391رحیمی، د و رنجبرستانی، م. ( -7

هاي شهري و منطقه اي، سال چهارم،  گردشگري استان چهارمحال و بختیاري)، مطالعات و پژوهش

  .14شماره

  فیا دانشگاه تهران.). جزوه درسی جغرافیاي توریسم، دانشکده ي جغرا1386رهنمایی، م. ت. ( -8

). تحلیل کیفیت زندگی شهري در 1390رهنمایی، م.ت.، منوچهري میاندوآب، ا. و فرجی ملایی، ا. ( -9

  .28بافت فرسوده شهري میاندوآب، مدیریت شهري، شماره 
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