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 ارتقايدرصد از تغییرات % 55 تواند یمپژوهش نشان داد  صنایع فرهنگی خلاق  يها افتهی: ها افتهی
درصد از تغییرات این متغیر وابسته را در شرایط مطلوب % 18سرمایه فرهنگی را در وضعیت موجود و 

سرمایه فرهنگی در ایران  ارتقايبین صنایع فرهنگی خلاق و  همچنین،. تبیین و پیش بینی نماید
 توانند یم درستیه صنایع فرهنگی خلاق  ب يها شاخصهمبستگی مثبت و معناداري وجود دارد و 

 این پژوهش يها افتهی. سرمایه فرهنگی در ایران را به ویژه در شرایط موجود پیش بینی نمایند ارتقاي
فرهنگی در کشور قرار  ارتقاي يها يگذارراه گشاي برنامه ریزان، در راستاي تحقق سیاست  توانند یم

  .گیرند

  .سرمایه فرهنگی، ایران ارتقايصنایع فرهنگی خلاق،  :)گان(واژه کلید

  مقدمه
در      هاملتدر دنیاي کنونی سرمایه فرهنگی به یک مزیت رقابتی براي تمایز بخشی 

فردي و تجسد  يها قالبسیاسی، اجتماعی، اقتصادي و فرهنگی مبدل شده است و از  يها عرصه
استراتژیک  يها رقابتآن چه در . یافته که فقط فرد را از خود منتفع سازد، خارج شده است

، فقط اند شدهعنوان عامل اثر گذار شناخته ه سیاسی ب يها ينابرابرقدرت و  يها موازنهجهانی، 
یا در عرصه توسعه پایدار ، بلکه مزایاي رقابتی دننیستنداقتصادي، انسانی و اجتماعی  يها هیسرما
 Phillips) خورد یمفرهنگی رقم  يها هیسرماجهان امروزه در حوزه  گوناگون کشورهايدر 

and Shockley, 2010) . دیگر  يها هیسرما افزایشدر  توان یماهمیت سرمایه فرهنگی را
قابلیت تبدیل سرمایه فرهنگی به چشم اندازهاي اقتصادي و قدرت تبدیل . جستجو نمود

است که  يا عمده يها نقشاجتماعی در تولید انباشت هاي فرهنگی،  يها هیسرمابه  یوندگش
حضور سرمایه فرهنگی در شبکه جهانی نه . ردیپذ یمتوسط سرمایه فرهنگی در جامعه صورت 

 ارکان اساسی توسعه پایدار مورد توجه قرار گرفته است عنوان بهبلکه  يا هیسرمامبدل  عنوان به
(Green and Geotting, 2010) . با  توان یمسرمایه فرهنگی  ارتقايبدین معنا که با تکیه بر

رشد  باعثو  دتولیدات مبتنی بر دانش را نیز فزونی بخشی ،و دانش افراد ها مهارتبهره گیري از 

Archive of SID

www.SID.ir


www.SID.ir

 

141  
 

 جای
سی

برر
گ

رتقا
در ا

ق 
 خلا

گی
رهن

ع ف
صنای

طه 
و راب

اه 
...   

اثرات تبدیل آفرینی انواع سرمایه و مدیریت  لیدل به. با نیازهاي جامعه شد متناسباقتصادي 
 عنوان بهدر حوزه مدیریتی منابع و سرمایه نیز  تواند یمآنها توسط سرمایه فرهنگی، این سرمایه 

 انجام شده در هاي پژوهشطبق . (Cochrane, 2006)داساسی توسعه پایدار عمل نمای عامل
اندازه گیري سرمایه فرهنگی، مشخص گردید که در بعد  يها شاخصراستاي شناسایی  ،ایران

تنوع مصرف، میزان مصرف و نوع محصولات  يها شاخصجمعی مؤلفه صنعت فرهنگ با 
  ). 16 .، ص1387سپهرنیا، ( باشد یمفرهنگی در تعیین اندازه سرمایه فرهنگی دخیل 

در بسیاري از جوامع تنوع وجود کالاها و خدمات  فرهنگی، تنوع مصرف و میزان کالاهاي 
در . باشند یمفرهنگی مصرفی، همگی در تعیین میزان سرمایه فرهنگی افراد در جامعه مؤثر 

کارساز تر از بقیه در جهت  تواند یمکشور ما به عقیده صاحب نظران و نخبگان فرهنگی آن چه 
بوردیو ذاتاً . است» میزان مصرف فرهنگی«تر عمل نماید، رفرهنگی اثر گذا تعیین سرمایه

شاخصه سرمایه فرهنگی در راستاي مصرف کالاهایی فرهنگی  عنوان بهمصرف فرهنگی را 
، گوش دادن به ها موزهمانند، مطالعه کتاب، دیدن فیلم، گوش دادن به موسیقی، رفتن به اپرا و یا 

، ولی در بعضی از کشورها مانند استرالیا و یا آمریکا فقط مصرف دینما یممعرفی  غیرهرادیو و 
کالاهاي  مصرفبلکه میزان  گردد ینم قلمداداز سرمایه فرهنگی  يا نشانهکالاي فرهنگی 

و یا  ها شگاهینمابه  مراجعه، یا تعداد شود یمکه در هفته خوانده  ییها کتابتعداد  مانند(فرهنگی
مانند آنچه در ایران  ؛ درستباشند یم ان سرمایه فرهنگی جوامع تأثیر گذاردر تعیین میز) ها موزه

در نظر صاحب نظران فرهنگی با  آرايبه  در میان جامعه ایرانی نیز با توجه. مشخص شده است
، میزان مصرف کالاهاي فرهنگی، سپس تنوع کالاهاي فرهنگی و در نخست ها تیاولو گرفتن
اندازه گیري سرمایه فرهنگی  يها شاخصو تنوع کالاهاي فرهنگی در جامعه، فراوانی  نهایت
صنایع فرهنگی خلاق  اما به راستی،). 156 .، ص1387سپهرنیا، ( اند شدهعد جمعی معرفی در ب

؟ آیا صنایع فرهنگی در ایران  قدرت تبیین شوندسرمایه فرهنگی  يارتقاباعث  توانند یمچگونه 
  ؟ استی را دارا سرمایه فرهنگي ارتقا
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  سرمایه فرهنگی ارتقاينقش صنایع فرهنگی خلاق در 
-که با تولید و بهره داقتصادي دارن هاي فعالیتوسیعی از  گسترةاشاره به  "صنایع خلاق"

            برداري از دانش و اطلاعات و از طریق خلاقیت و نوآوري به تولید محصولات خود 
صنایع فرهنگی خلاق شامل تبلیغات،  .(Landry and Bianchini, 1995, p. 4) پردازند می

د، فیلم و موسیقی، هنرهاي نمایشی، چاپ و نشر، نرممعماري، هنر، صنایع دستی، طراحی م -

به صنایعی خلاق . گردد می تلقی تلویزیون وویدیویی، رادیو  هاي بازيافزار، اسباب بازي و 
یک مزیت و استعداد  عنوان بهکه بتوانند از خلاقیت، مهارت و استعداد فردي  شود می گفته

 به. بالقوه در ایجاد ثروت و شغل از طریق تولید و بهره برداري از مالکیت معنوي استفاده نمایند
سرمایه معنوي و ( ها وروديخلاقیت فرایندي است که با تأثیرگذاري بر  دیگر، عبارت
صنایع . سازد میاقتصادي و اجتماعی مبدل  هاي سرمایهرا به  آنها) فرادفرهنگی ا هاي سرمایه

تولیدات را براي ذائقه مخاطبین آماده  توانند میکه  دهستن مندنظاممبدل  نوعیفرهنگی خلاق، 
  . (Howkins, 2001, p. 88) و قابل مصرف نمایند

باعث تولید مصرف  توانند می نه تنها ،با تولید نیازهاي جدید، بنابراین صنایع فرهنگی خلاق
 توانند میان فرهنگی جدید در جامعه باشند بلکه همچنان با تشدید مصارف فرهنگی گکنند

 سوياز . شوند موجبسرمایه فرهنگی در جامعه است را  يارتقا نیازمندانباشت فرهنگی را که 
و مبتکرانه نوآورانه  هاي تخصصبه جذب  توان میبا تکیه بر صنایع فرهنگی خلاق  ،دیگر

خود با تولید  اینهاپرداخت و در بعدي دیگر طبقات خلاق و متفکر را در جامعه ایجاد نمود که 
در .  در جامعه را ارتقا بخشند اي سرمایه هاي ظرفیت توانند میفرهنگی تجسد یافته،  هاي سرمایه

است که در کنار صنایع فرهنگی، به معناي بهره گیري از صنایعی » خلاق«نتیجه عبارت 
کامل و کارآمد به جذب و مصرف  صورت بهکالاهاي فرهنگی تولیدي خود را  توانند می

مخاطبین منتخب خود درآورده و نه فقط از ذخائر مصرف کنندگان فعلی بهره برند بلکه در 
بازار را مدیریت نمایند  شریان نوعی بهتولید مخاطبین جدید داخلی و خارجی نیز پیشرو بوده و 

نظیم الگوهاي قالبی مشخص بتوانند در نهاد خود به تولید مخاطبین جدید ارزشی نائل و با  ت
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هدفمند در راستاي تولید  صورت بهبا بهره گیري از دانش و تکنولوژي و  درستی بهآیند و 
  .محصولات و خدمات فرهنگی اقدام نمایند

نشان داده است که اگر صنایع فرهنگی متناسب با نیاز مخاطبین خود به  پژوهشهابسیاري از 
تولید کالاها و خدمات فرهنگی بپردازند خواهند توانست باعث افزایش مصرف فرهنگی و در 

سرمایه فرهنگی در  ارتقايفرهنگی و بالطبع  هاي سرمایهنتیجه انباشتگی جو فرهنگی و تولید 
    .(Cheng, 2006) جوامع شوند

با تولید کالاهاي فرهنگی به وضعیت مصرف و نیازهاي  توانند میصنایع فرهنگی خلاق 
که گفته شد میزان مصرف، نوع مصرف و  طوري همان. فرهنگی در جامعه نیز سرو سامان دهند

تنوع کالاهاي فرهنگی موجود در جامعه قدرت تبیین کنندگی سرمایه فرهنگی در جامعه را دارا 
پایگاه اجتماعی و میزان  توان میمعنا که با سنجش مصارف فرهنگی افراد بدین . باشند می

حال اگر چنان چه با نگاهی رو به جلو . سرمایه فرهنگی ایشان را مشخص و حتی پیش بینی نمود
بومی، صنایع فرهنگی بتوانند نیازهاي جدید ارزشی را براي جامعه تعریف  هاي ارزشو مبتنی بر 

قه و سلیقه عقلانیت مصرف را نیز توجیه  نمایند، خواهند توانست با انباشت نموده و با تولید ذائ
، 1390چاوشیان، در بوردیو،( سرمایه فرهنگی در جامعه شوند ارتقايفرهنگی در جامعه سبب 

  .)173 .ص
با افزایش ذائقه و یا  تواند میعبارتی سرمایه فرهنگی با تولید و مصرف فرهنگی خلاق ه ب

 ارتقايتغییر آن با تناسبات سیاسی و اجتماعی و فرهنگی و در نهایت منفعت طلبی اقتصادي، 
بازار مصرف را بدست گیرد و با جذب و آموزش افراد خلاق و ارزشی به تولید انعطاف پذیر 

پس صنایع  .با فناوري بالا و خلاقیت فرهنگی متناسب با اکولوژي بومی و مقبول بپردازد
 بخش سرمایه فرهنگی عمل نمایند ارتقايفاکتورهاي  عنوان به توانند میفرهنگی خلاق 
(Sasaki, 2010) .  

به  توانند یماستراتژیک با تغییر ذائقه و سلائق افراد و آحاد جامعه حتی  يها يزیربرنامه 
قدرت  يها موازنهجدید اجتماعی و تغییر  يها ينابرابرتولید سرمایه فرهنگی پرداخته و با تولید 
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در بازار سرمایه و سرمایه گذاري در عرصه بازار، تغییراتی ایجاد نموده و با باز تعریف 
ملی و انسجام بخش نوین، سبب بروز همیت هاي همگرا و یا واگرا در جامعه شده و  يها تیهو

شناسایی  بنابراین ).(Moeller, 2009 اقتصادي و اجتماعی نقش آفرینی نمایند يها حوزهدر 
معنوي در یک  يها هیسرماسبب فزونی  توانند یمسرمایه فرهنگی نه تنها بخش  ارتقايعوامل 

باعث رشد اقتصادي و پویایی صنایع خلاق نیز در جامعه  توانند یمجامعه محسوب گردد، بلکه 
  . مادي را نیز تزاید بخشند يها هیسرمانوعی ه شوند و ب

از طریق » شهرهاي خلاق«در مدیریت استراتژیک جهانی، بازسازي شهرها و تحقق 
سرمایه  ارتقاي توانند می، که خود شود میفرهنگی و صنایع فرهنگی خلاق انجام  هاي خلاقیت

افرادي مانند فلوریدا، که بر تبیین و استخراج . فرهنگی در بعد اجتماعی و ملی را تضمین نمایند
ارتقا را، وجود طبقات  هاي شاخصت در اروپا و امریکا کوشیده است، خلاقی هاي شاخص
با حضور خود در میان یک جمع سبب بروز خلاقیت و  توانند میطبقاتی که  داند میخلاق 

ساساکی با نگاهی انتقادي نشان داده که جهت  .(Florida, 2002) نوآوري در جامعه شوند
بیش از طبقات خلاق اجتماعی و  باید می» شهر خلاق«به  یابی دستسرمایه فرهنگی و  ارتقاي

تولید مفاهیم و فرهنگ محور در تعادل میان تولید و مصرف فرهنگی سود  هاي سیستمافراد، از 
ضمن  توانند میصنایع خلاق  که کردوي با ارائه مفهوم تولید انعطاف پذیر، مشخص . جست

 اي منطقهاد تقاضا، سبب افزایش گردش داخل همراهی با تکنولوژي و فناوري پیشرفته با ایج
کننده و حامی مالی در  پشتیبانیحمایتی،  صورت به تواند میافزایش بودجه . درآمد شوند

همین تولید مضاعف و مصرف تزایدي سبب . عرصه تولید و مصرف فرهنگی بیشتر، عمل نماید
ایه فرهنگی در شهر، نیاز سرم ارتقايسرمایه فرهنگی در شهرها شده و با افزایش و  ارتقاي

 ,Sasaki) خواهد آورد وجود بهبیشتري براي حضور افراد نوآور و افراد دانشی در صنایع خلاق 

2010).  
 بهبخش سرمایه فرهنگی در جامعه بلکه  ارتقاي عنوان بهامروزه مصرف فرهنگی نه فقط 

اجتماعی ایشان نیز  هاي پایگاهعامل تمایز بخش سلائق و سرمایه فرهنگی افراد در  نوعی
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صنایع فرهنگی خلاق با تولید مصرف فرهنگی با سه ویژگی خود، یعنی . شود میمحسوب 
میزان مصرف، تنوع مصرف و انتخاب نوع محصول فرهنگی در رتبه بندي سرمایه فرهنگی نیز 

اپرا مثلاً نوع گوش دادن به موسیقی (» نوع مصرف فرهنگی«چنانچه با استفاده از . کاربرد دارند
نوع و میزان سرمایه فرهنگی شنوندگان را مورد ارزیابی و طبقه بندي قرار  توان می) یا کلاسیک

انجام شده در ایران نیز میزان مصرف فرهنگی در میان  پژوهشهاطبق  .(Rossel, 2011) داد
 از جمله فاکتورهاي سرمایه فرهنگی در بعد فردي مورد توجه قرار تواند مینخبگان دانشگاهی 

  .)137 .ص ،1387سپهرنیا، (گیرد 
مصرف فرهنگی در نهاد خود همچنان که معیاري براي سنجش میزان سرمایه فرهنگی افراد 

در تزاید مصرف فرهنگی و تولید نیازهاي مصرف جدید  تواند می، همچنین شود میمحسوب 
. سرمایه فرهنگی افراد را ارتقا بخشد نوعی بهسبب انباشتگی فرهنگی در جامعه و فرد شده و 

     بدین جهت در بسیاري از کشورها با تبلیغات هدفمند و تلاشِ صنایع فرهنگی خلاق سعی 
 هاي سیاستکه الگوهاي مصرف فرهنگی را در قالب و اسلوب مورد دلخواه و بر مبناي  شود می

ه تحمیل نمایند تا از طریق تجویزي، ولی در شکلی پنهان در جامع صورت بهسیاسی و کشوري، 
  .فرهنگی جامعه را به سمت و سوي دلخواه سوق دهند هاي سرمایهآن بتوانند 

برند محبوب و "که بتوانند در تولید  شود می گفته نیز صنایع فرهنگی خلاق به صنایعی
که علاوه بر افزایش  شود میبرند ملی محبوب و دلخواه، به برندي گفته . موفق باشند "ملی

و در نهایت رضایت  مندي علاقهمیزان تقاضا و مصرف در مخاطبین، باعث وابستگی عاطفی و 
وجود محبوبیت در برند، به واسطه بهره گیري صنایع خلاق، . مندي در مصرف کننده نیز شود

بومی  ارتباطات فرهنگ هاي شاهراه. پذیرد میفرهنگی مخاطبین شکل  هاي ویژگیاز فرهنگ و 
نوعی   توانند می ها فرهنگفرهنگی و دانش خرده  هاي محبوبیتدر هر منطقه و یا کشور، یافتن 

وابستگی عاطفی را در جوار مصرف، ملازم و همراه نمایند و به نوعی باعث تداوم مصرف 
متعصبانه از محصولاتی با برند خاص گردند، چرا که افراد، این نوع محصولات را بخشی از 

 تواند میاثر گذاري صنایع خلاق با این شرایط . دانند میه خانوادگی و همراه خود تاریخچ
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 آنهاو نمادهاي برندها،  ها سمبلدر افراد شده و با تکرار » ناخودآگاه جمعی«باعث بروز نوعی 
  .یدنما ور غوطهزندگی  هاي سبکمصرف جلب کرده و در  هاي حوزهرا به درون 

یویورك نشان داد که سرمایه گذاري عمومی در فرهنگ و ي در نپژوهشهامک کینزي در 
 ارتقايبرگشت سود مالی را در سرمایه اقتصادي و  تواند میهنر و صنایع فرهنگی خلاق، 

سرمایه فرهنگی را، سرمایه گذاري در صنایع فرهنگی  ارتقايوي . سرمایه فرهنگی نمایان سازد
حوزه  -الف: و حوزه سرمایه گذاري در صنایع فرهنگی را در چهار بعد نماید میمعرفی 

سودآوري معرفی  - توجه به تحکیم جامعه، ت - ، پاي حرفهبازاریابی شغلی و  -اقتصادي، ب
  .کرده و نشان داده است

دغدغه اساسی حوزه اقتصادي در شرایط کنونی، ایجاد منبع درآمدي جدید، براي سرمایه 
براي . باشد میعنوان یک منبع مالی جدید و بالقوه ه گیري از حوزه فرهنگ بگذاري و بهره 

و صنایع فرهنگی، افزایش  ها سازمانمالی  هاي سیستماز طریق سرمایه گذاري در  رتحقق این ام
بهره وري از سیستم مالیاتی، جذب توریست و بهره گیري از خدمات جانبی صنایع فرهنگی و 

در . داند میغیر انتفاعی لازم  هاي بخشانتفاعی را در کنار  فرهنگی هاي سازمانحضور 
فرهنگی، ایجاد سرمایه  هاي سازمانمرتبط و جدید در حوزه  هاي شغلبازاریابی شغلی، با ایجاد 

با تحکیم اجتماعی، به تأمین . اند ساختهخلاق فرهنگی و جذب نیروهاي ماهر و خلاق را مطرح 
جهانی و دسترسی فناوري و اطلاعات، استفاده از  هاي شبکههایی چون تقویت  زیر ساخت

و نهایت آن که،  اند پرداختهروابط همسایگی و تعاملات دیپلماتیکی و تجدید حیات فرهنگی 
هاي شناور در سرمایه گذاري، و  سرمایهمالی افراد در جذب  هاي قابلیتدر سودآوري، از 

تمامی این . اند کردهدآور بعدي استفاده سو هاي پروژهمندي از سود حاصل و مشارکت در  بهره
سرمایه فرهنگی  ارتقايموارد به معناي اهمیت سرمایه گذاري در صنایع فرهنگی خلاق جهت 

  . (McKinsey, 2002) باشد می
      جو فرهنگی در یک جامعه در طول زمان و از طریق مصرف خدمات فرهنگی انباشته 

میراث فرهنگی، (با استفاده از سرمایه فرهنگی . ابدی یمو از طریق استهلاك نیز کاهش  شود یم
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سرمایه  توان یم) اپرا، موزه(، خدمات ارائه شده از طریق صنایع فرهنگی )نقاشی، موسیقی
 بهبهره وري افراد . و ارتقا بخشید کرد تر بزرگفرهنگی را با تولید کالاهاي جدید فرهنگی 

متأثر از  آنهامثبت و فزاینده، توسط خدمات فرهنگی تحت تأثیر قرار گرفته و مصرف  طور
        کالاهاي فرهنگی تولید شده در جو فرهنگی و سرمایه فرهنگی انباشته در جامعه تغییر 

در سیاست اقتصاد آزاد، افراد تمایل دارند براي ایجاد سود بیشتر تمایل افراد را در . ابدی یم
مصرف فرهنگی افزایش دهند که این به نوعی سبب افزایش سرمایه فرهنگی جامعه  يها حوزه

موروثی  يها هیسرماالگوي مصرف فرهنگی افراد نه فقط بر مبناي سلائق، عادات، . گردد یمنیز 
ي نشان داده شد که این مصارف فرهنگی پژوهشهابلکه در  کند یمو بسترهاي خانوادگی تغییر 

. (Katz-Gerro, 2003) اند بودهنژاد، قومیت، مذهب و جنسیت نیز تغییر پذیر و الگوي آن با 
ارتقاي  همسو با تواند یمخود  يها شاخصپس با آن چه گذشت صنایع فرهنگی خلاق با 

باید مورد توجه  ییها شاخصسرمایه  فرهنگی با چه  ارتقايولی . سرمایه فرهنگی مؤثر باشد
  قرار گیرند؟

عنوان ه فردي بلکه در بعد اجتماعی و باز جنبۀ در شبکه جهانی امروز، سرمایه فرهنگی نه 
 بهارتقا در سرمایه فرهنگی، امروزه  وتوسعه  بنابراین. استشاخصی مؤثر در توسعه مد نظر 

سرمایه فرهنگی در  .(Phillips, 2010) باشد یمدر جوامع مورد نظر  "توسعه پایدار" عنوان
 تیرسم بهاوقات فراغت و تولید صنایع خلاق  يها تیفعالهنري،  يها تیفعالراستاي تولید 

سبک  ارتقايآنها براي توسعه پایدار فرهنگی و حفظ و  ارتقايبا  توان یمکه  اند شدهشناخته 
سرمایه  قايارتدر حقیقت . شد مند بهرهزندگی آحاد جامعه و رسیدن به جوامع خلاق از آنها 

 يها حوزهنیروهاي محرك تجدید حیات فرهنگی هر کشور در تمامی  عنوان بهفرهنگی 
به منفعت طلبی  دنتوان یمکه جوامع با تکیه بر آن  استاجتماعی، سیاسی، اقتصادي و فرهنگی 

   .(Kuly, 2005) دنمادي و معنوي دست یاب
به امکانات آموزشی و تحرك اجتماعی  یابی دستانتقال فرهنگی،  پژوهشگراناز  يا عده

ي که در بعد وسیعی در انگلستان پژوهشهادر . دانند یمسرمایه فرهنگی  ارتقاي يها شاخصرا 
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سرمایه فرهنگی در والدین، منجر به افزایش تشویق و  ارتقايانجام شد مشخص گردید که 
 ها ارزشدرونی سازي  آموزشی، جامعه پذیري و یابی دست ارتقايانتظارات از کودکان، جهت 

بخشی از اثر طبقات و کلاس والدین بر روي . شود یمو هنجارها و انتقال فرهنگی ایشان 
 بهآموزشی  یابی دستتحصیلی، کسب نمرات بالاتر و  يها شرفتیپ صورت بهکودکانشان، 

به  یابی دستسطوح  تواند یمحتی » انتقال فرهنگی«این . ابدی یمانتقال فرهنگی معنا  صورت
با اثر مثبت، از تنزل کودك  تواند یمهم چنین انتقال فرهنگی . امکانات آموزشی را تعیین نماید

تحرك اجتماعی را در فرزندان  ینوع بهبه عقب جلوگیري نموده و باعث رشد بیشتر گردد و 
  :گردند یمموارد زیر در فرزندان  زسرمایه فرهنگی والدین سبب برو ارتقاي بنابراین. سبب شود

و  ها ارزشآموزشی که توسط والدین در راستاي درونی سازي : جامعه پذیري فرهنگی .1
 .ردیپذ یمهنجارهاي فرهنگی و اجتماعی به فرزندان صورت 

که از طریق تشویق و انتظارات والدین انجام شده : به امکانات آموزشی یابی دستافزایش  .٢
 .آموزشی را نیز مشخص نماید یابی دستسطوح  تواند یمو حتی 

فرهنگی موجود خانوادگی، که  يها هیسرماانتقال سرمایه موروثی بر مبناي : انتقال فرهنگی .٣
  .(Scherger & Savage, 2010) شود یمسبب بروز انگیزه و تحرك رو به جلو در افراد 

  

) سطوح سواد والدین ژهیو به(سرمایه فرهنگی والدین  ارتقايدیگري  پژوهشدر 
را نشان » کلامی و سواد خواندن يها مهارت«سبب افزایش دستاوردهاي فرزندان به ویژه در 

سرمایه فرهنگی فرزندان  ارتقايسرمایه فرهنگی والدین از سه طریق زیرمی تواند باعث . دهد یم
  :شود

از طریق خواندن کتاب، بلند خواندن (فرهنگی در فرزندان  يها تیفعالبروز عادات و  -1
 )کتاب

 افزایش سطوح انتظارات از کودکان و اعمال تشویق بیشتر -2

 انتقال دانش فرهنگی -3
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کلامی در  يها مهارتدر نهایت این که این متدهاي انتقالی سبب بروز سواد خواندن بیشتر و 
 يها آموزشامروزه استفاده و بهره مندي از  . (Myrberg & Rosén, 2009) گردند یمفرزندان 

سرمایه فرهنگی در  ارتقايبراي  ییها شاخصفراملی، به عنوان  يها شبکهو استفاده از  یالملل نیب
با توجه به مطالعات انجام شده، در این . (Waters, 2006) اند گرفتهمورد توجه قرار  ها خانواده

جامعه پذیري  يها شاخصسرمایه فرهنگی در افراد و آحاد اجتماع با  ارتقايمقاله نیز بررسی 
  .آموزشی، انتقال فرهنگی و تحرك اجتماعی انجام پذیرفته است یابی دستفرهنگی، 

گذشته، مشخص گردید که بسیاري از جوامع، صنایع فرهنگی خلاق را  پژوهشهابا مرور 
و معتقدند که میزان مصارف فرهنگی  شناسند یمسرمایه فرهنگی  ارتقايدر راستاي  يا مؤلفه

هدفمند برنامه ریزي شده و سبب افزایش سرمایه فرهنگی در جوامع  صورت به توانند یم
سرمایه فرهنگی در دنیاي توسعه و جایگاه صنایع  ايارتقبا توجه به اهمیت و جایگاه . گردند

  :فرهنگی خلاق در این میان لازم است که به سوالات زیر پاسخ داده شود
سرمایه فرهنگی در ایران ارتباطی  ارتقايآیا بین مؤلفه صنایع فرهنگی خلاق و  :سوال اصلی

  وجود دارد؟
  :فرعی يها سؤال

 ارتقايو  "تولید کالاهاي فرهنگی منطبق بر نیازهاي فرهنگی جامعه"آیا بین شاخص  -1
  سرمایه فرهنگی در ایران ارتباطی وجود دارد؟

و  "تولید کالاهاي فرهنگی منطبق بر تکنولوژي و فناوري جهانی"آیا بین شاخص  -2
  سرمایه فرهنگی در ایران ارتباطی وجود دارد؟  ارتقاي

و  "تولید کالاهاي فرهنگی منطبق بر خلاقیت و نوآوري فرهنگی"اخص آیا بین ش -3
  سرمایه فرهنگی در ایران ارتباطی وجود دارد؟ ارتقاي

سرمایه  ارتقايو  "تولید نیاز جدید فرهنگی و افزایش مصرف فرهنگی"آیا بین شاخص  -4
  فرهنگی در ایران ارتباطی وجود دارد؟ 
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سرمایه  ارتقايبا  "ارتباط با بازارهاي جهانی و تولید بازار جهانی"آیا بین شاخص  -5
  فرهنگی در ایران ارتباطی وجود دارد؟ 

سرمایه فرهنگی در ایران  ارتقايبا  "جذب و آموزش افراد خلاق "آیا بین شاخص  -6
  ارتباطی وجود دارد؟ 

سرمایه فرهنگی در ایران  ارتقايبا  "گیتولید برند ملی کالاهاي فرهن"آیا بین شاخص   -7
  ارتباطی وجود دارد؟ 

  پژوهش ادبیات بر مروري
جامعه آماري پژوهش شامل مدیران ارشد . روش پژوهش توصیفی از نوع همبستگی است

صدا و سیما، آموزش و پرورش، فرهنگ و ارشاد اسلامی،  يها سازمانو کارشناسان فرهنگی 
و  ها ياستاندارفرهنگی و اجتماعی مجلس،  يها ونیسیکمفرهنگ و ارتباطات اسلامی، 

که از طریق نمونه  باشند یماستان کشور  31آزاد اسلامی در  يها دانشگاهفرهنگی  يها معاونت
پرسشنامه محقق  صورت به ها دادهابزار جمع آوري . انتخاب شدند يا خوشهگیري تصادفی 
مشابه  پژوهشهاي يها شاخصرفته از مورد استفاده در آن برگ يها شاخصساخت بوده و 

با اکولوژي فرهنگ ایرانی پرسشنامه  ها شاخصخارجی صورت پذیرفته ولی جهت انطباق 
 يها شاخصدر ابتدا به بررسی چگونگی توزیع . خبرگان در ابتدا مورد بررسی قرار گرفت

با  ها نهیگزفرهنگی پرداخته شد و فراوانی نظران  نفر از صاحب 30پرسشنامه خبرگان در میان 
بود  ها شاخصمؤید تایید نظر خبرگان در این  ها شاخص فراوانی این. طیف لیکرت ارزیابی شد

مورد ارزیابی آزمون نرمالیتی نیز قرار گرفتند و مشخص گردید  ها شاخصولی براي قطعیت، 
روایی و پایایی پرسشنامه با . فوق از نظر خبرگان داراي اهمیت هستند يها شاخصکه تمام 

 يها شاخصمورد ارزیابی قرار گرفته شد و  پس از تایید ) 8/0(ضریب آلفاي کرونباخ 
   .پرسشنامه، با استفاده از رگرسیون چندگانه خطی بررسی و تجزیه و تحلیل شدند
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  ها یافته
صنایع  يها شاخصدر این پژوهش ابتدا جهت تأیید یا رد ارتباطات موجود در میان 

سرمایه فرهنگی در دو وضعیت موجود و مطلوب، از بررسی همبستگی  ارتقايفرهنگی خلاق با 
در متغیرهاي ناپارامتریک از طریق روش کندال کمک گرفته شد و مشخص گردید که تمامی 

 ارتقاياز ارتباط مثبت و معناداري با  05/0صنایع فرهنگی با سطح معنی داري  زیر  يها شاخص
گام بعدي براي تعیین جایگاه و نقش هر یک از متغیرها  رد. باشند یمفرهنگی برخوردار سرمایه 

، از آن جایی که دو یا چند متغیر، تأثیر پژوهشدر این . از رگرسیون چندگانه استفاده شد
از رگرسیون چندگانه جهت پیش بینی متغیر وابسته  بنابراینبر متغیر وابسته دارند،  يا عمده

ه است و براي ورود متغیرهاي مستقل به مدل رگرسیون خطی چندگانه در این استفاده شد
از آن جایی که این پژوهش در پی ارائه راهکارهاي . استفاده گردید 1نترا پژوهش از روش

و  ها دادهدر  بنابراینضروري جهت برنامه ریزي فرهنگی است  يها فاصلهعملیاتی و تشخیص 
در . توجه شده است ها ضرورتبه دو وضعیت موجود و مطلوب براي ارزیابی  آنهاجمع آوري 

جدول زیر ضریب همبستگی چندگانه، ضریب تعیین، ضریب تعیین تعدیل شده و خطاي معیار 
ضریب همبستگی چندگانه، همبستگی بین . نشان داده شده است ها مدلتخمین، براي هر یک از 

مقادیر ضریب همبستگی . دهد یممتغیر وابسته را نشان  مقادیر مشاهده شده و پیش بینی شده
هستند که  1تا  0چندگانه مربوط به مدل برازش یافته با دستورالعمل رگرسیون، در محدوده 

نشان دهنده روابط قویتر بین مقادیر مشاهده شده و پیش بینی شده متغیر وابسته  بزرگترمقادیر 
  .است

  
  
  
  
  

                                                 
1. Enter  
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 خطی چندگانهخلاصه نتایج مدل رگرسیون  .1جدول 

 مدل
ضریب همبستگی چندگانه 

)R(  
  ضریب تعیین

)R Square(  
  ضریب تعیین
  تعدیل شده

  خطاي
  معیار تخمین

رابطه متغیر صنایع فرهنگی 
سرمایه  ارتقايخلاق و متغیر 

 )وضعیت موجود(فرهنگی

743/0 553/0 551/0 34387/0 

رابطه متغیر صنایع فرهنگی 
سرمایه  ارتقايخلاق و متغیر 

  )فرهنگی وضعیت مطلوب
430/0  185/0  182/0  39045/0  

صنایع  يها شاخصرابطه 
 ارتقايفرهنگی خلاق  و متغیر 

وضعیت (سرمایه فرهنگی
 )موجود

759/0 577/0 568/0 33749/0 

صنایع  يها شاخصرابطه 
 ارتقايفرهنگی خلاق و متغیر 

وضعیت ( سرمایه فرهنگی
 )مطلوب

475/0 225/0 209/0 38348/0 

% 55 تواند یممتغیر صنایع فرهنگی خلاق  که دیگردبا توجه به جدول فوق، مشخص 
این تغییرات را در % 18سرمایه فرهنگی را در ایران در وضعیت موجود و  ارتقايتغییرات 

و در % 56صنایع فرهنگی در وضعیت موجود  يها شاخص. وضعیت مطلوب تبیین نماید
مشخص گردید که  بنابراین. اند نمودهاز این تغییرات را پیش بینی % 20وضعیت مطلوب فقط 

سرمایه فرهنگی خیلی بیش  ارتقايجایگاه صنایع فرهنگی خلاق در وضعیت موجود در راستاي 
در . نگی قرار گرفته استاز نقش آن در وضعیت مطلوب مورد توجه دست اندرکاران نظام فره

صنایع فرهنگی  يها شاخصگام بعدي براي تعیین اهمیت و رتبه بندي اثر گذاري هر یک از 
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از  کی هرسرمایه فرهنگی و تعیین سهم  ارتقايجهت برنامه ریزي و سیاست گذاري در عرصه 
  .اقدام  شد 4ویژه در جدول  صورت به ها شاخص

نی نشان دهنده میزان تغییر در متغیر وابسته به ازاي مقدار استاندارد شده ضرایب رگرسیو
مطلق ضریب رگرسیونی هر چه  رقد. تغییري به اندازه یک انحراف معیار در متغیر مستقل است

آنچه که  .بین متغیر وابسته و متغیرهاي مستقل است يتر يقوبزرگتر باشد، نشان دهنده رابطه 
اهمیت دارد این است که براي استفاده از ضرایب رگرسیون در مدل رگرسیون خطی، باید 

آنها را  توان یمدر صورت معناداري هر یک از ضرایب . معناداري آنها مورد بررسی قرار گیرد
وارد مدل نمود اما اگر معنادار نباشند با وجود همبستگی اندك بین آنها با متغیر وابسته، 

براي ضریب ثابت رگرسیونی و نیز هر  توان یماین آزمون را  .آنها را وارد مدل کرد توان ینم
و سطح معنی داري جهت  1آماره تی استودنت. یک از ضرایب رگرسیونی دیگر انجام داد

در . اند شدهآزمون فرض تساوي هر یک از ضرایب رگرسیون با عدد صفر در جدول ذیل ارایه 
جز رابطه شاخص تولید نیاز فرهنگی در وضعیت موجود ( ها شاخصتمامی و براي  ها مدلتمام 

انطباق با نیاز فرهنگی، خلاقیت، تولید نیاز فرهنگی جدید و تطابق با بازار جهانی  يها شاخصو 
، سطح معنی داري آزمون تساوي ضرایب )سرمایه فرهنگی ارتقايدر وضعیت مطلوب با متغیر 

بنابراین فرض  .است 05/0از مقدار خطاي تر کوچکار صفر، رگرسیون و مقدار ثابت با مقد
شود و جز در موارد ذکر شده، تساوي ضرایب رگرسیون و مقدار ثابت با مقدار صفر رد می

به عبارت دیگر این . باشد ینماز معادله رگرسیون   ها شاخصنیازي  به خارج کردن سایر 
جدول زیر شامل ضرایب . تأثیر گذارندمتغیرهاي مستقل و مقدار ثابت بر متغیر وابسته 

-، آماره تی)ضریب رگرسیونی استاندارد شده(رگرسیونی، خطاي معیار ضرایب، ضریب بتا 
  .استیودنت و سطح معناداري است

  
  

                                                 
1. T- student 
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  ضرایب رگرسیون خطی چندگانه در وضعیت موجود .2جدول 

  مدل
  ضرایب استاندارد نشده

ضرایب استاندارد 
  داري امعن  تی استیودنت  شده

  ضرایب  خطاي استاندارد  ضرایب
  00/0  911/11    102/0  217/1  مقدار ثابت

  00/0  735/20  743/0  047/0  971/0  صنایع فرهنگی خلاق
  00/0  314/12    101/0  245/1  قدار ثابتم

کالاي فرهنگی منطبق بر 
  فرهنگی نیاز

241/0  038/0  292/0  400/6  000/0  

کالاي فرهنگی منطبق با 
 تکنولوژي

097/0 029/0 130/0 293/3 001/0 

کالاي فرهنگی منطبق با 
 خلاقیت

146/0  032/0  184/0  574/4  000/0  

فرهنگی جدیدنیاز  تولید  056/0  032/0  068/0  717/1  087/0  

085/0 تطابق با بازار جهانی  031/0  105/0  714/2  007/0  

جذب و آموزش افراد 
 خلاق

150/0  031/0  198/0  838/4  000/0  

170/0 تولید برند ملی  034/0  199/0  987/4  000/0  

  ضرایب رگرسیون خطی چندگانه در وضعیت مطلوب .3جدول 

  مدل
  ضرایب استاندارد نشده

ضرایب 
  استاندارد شده

  داريامعن  تی استیودنت
  ضرایب

خطاي 
  استاندارد

  ضرایب

  00/0  021/14    194/0  716/2  مقدار ثابت
  00/0  430/0  743/0  052/0  462/0  صنایع فرهنگی خلاق

  00/0  298/13    197/0  620/2  قدار ثابتم
 کالاي فرهنگی منطبق بر نیاز

  فرهنگی
045/0  027/0  083/0  705/1  089/0  
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کالاي فرهنگی منطبق با 
 تکنولوژي

090/0 027/0 167/0 384/3 001/0 

 187/0 321/1 065/0 025/0 033/0 کالاي فرهنگی منطبق با خلاقیت

فرهنگی جدیدنیاز  تولید  028/0  028/0  049/0  972/0  332/0  

036/0 تطابق با بازار جهانی  043/0  066/0  849/0  396/0  

104/0 جذب و آموزش افراد خلاق  047/0  172/0  202/2  028/0  

152/0 تولید برند ملی  028/0  266/0  347/5  000/0  

ضرایب . استاندارد شده استجدول ضرایب شامل دو دسته ضرایب استاندارد نشده و 
یکسان نیستند در صورتیکه در ضرایب استاندارد شده  گریکدی انشده مقیاس متغیرها ب استاندارد

طبق جداول فوق، شاخص . مقیاس متغیرها یکسان شده و امکان مقایسه متغیرها وجود دارد
انطباق با نیاز فرهنگی، خلاقیت، تولید  يها شاخصتولید نیاز فرهنگی در وضعیت موجود و "

و بنابراین ) 05/0ضرایب بالاتر از (معنی دار نبوده  "نیاز فرهنگی جدید و تطابق با بازار جهانی
جهت مقایسه اثرات متغیرهاي مستقل موجود در مدل رگرسیون بر متغیر وابسته، فقط از ضرایب 

صنایع فرهنگی خلاق  يها شاخصدول ذیل در ج. استانداردشده و معنی دار استفاده شده است
  :اند شدهدر وضعیت موجود و مطلوب به ترتیب اولویت نشان داده 

در وضعیت موجود سرمایه فرهنگی در ایران ارتقاياثر گذار صنایع فرهنگی خلاق بر  يها تیاولو. 4جدول   
به ترتیب اولویت ) وضعیت موجود(فرهنگی خلاق  عیصنا ریمتغ يها شاخص

  سرمایه فرهنگی ارتقايتأثیر بر 
 همبستگی استاندارد شده

292/0 تولید کالاي فرهنگی منطبق بر نیاز هاي فرهنگی جامعه  

199/0 تولید برند ملی براي کالاي فرهنگی  

198/0 جذب و آموزش افراد خلاق و متخصص در صنایع فرهنگی کشور  

184/0 تولید کالاي فرهنگی منطبق بر خلاقیت و نوآوري فرهنگی  

130/0 تولید کالاي فرهنگی منطبق بر تکنولوژي و فناوري جهانی  
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105/0 نقش ارتباط با بازار جهانی براي تولید بازار جدید فرهنگی  

  سرمایه فرهنگی در ایران در وضعیت مطلوب ارتقاياثر گذار صنایع فرهنگی خلاق بر  يها تیاولو. 5جدول 
به ترتیب اولویت تأثیر ) وضعیت مطلوب(فرهنگی خلاق  عیصنا ریمتغ يها شاخص

  سرمایه فرهنگی ارتقايبر 
 همبستگی استاندارد شده

266/0 تولید برند ملی براي کالاي فرهنگی  

172/0 جذب و آموزش افراد خلاق و متخصص در صنایع فرهنگی کشور  

167/0 تولید کالاي فرهنگی منطبق بر تکنولوژي و فناوري جهانی  

  بحث و نتیجه گیري 
یک مؤلفه مستقل در  به عنوانمشخص گردید صنایع فرهنگی  ها یافتهکه در  يهمان طور

. نماید یفااسرمایه فرهنگی در ایران  ارتقايوضعیت موجود توانسته نقش بسزایی در 
 ارتقايدرصد بالایی از تغییرات  اند توانستهصنایع فرهنگی نیز هر کدام به تنهایی  يها شاخص

 پژوهشطبق سوالات . سرمایه فرهنگی در ایران را در وضعیت موجود پیش بینی و تبیین نمایند
سرمایه فرهنگی  ارتقايآن با  يها شاخصتمامی ارتباطات بین مؤلفه صنایع فرهنگی خلاق و 

سرمایه  ارتقايصنایع فرهنگی خلاق با  يها شاخصر گرفتند و مشخص شد که مورد تأیید قرا
کاهش  پژوهشنکته قابل تأمل در این . باشند یمفرهنگی در ایران در ارتباط مثبت و مستقیم 

 پژوهشهاي. باشد یمآن در وضعیت مطلوب  يها شاخصمیزان اثر تبیین کنندگی این مؤلفه و 
 رسد یم به نظر. اند بودهسرمایه فرهنگی  ارتقايیع فرهنگی در بسیاري مؤید جایگاه رفیع صنا

. معرفی و تبیین نشده است یبه درستجایگاه صنایع فرهنگی خلاق در کشور ما هنوز 
سرمایه فرهنگی با این متغیر  ارتقايمؤید ارتباط تنگاتنگ  گوناگون هاي پژوهش

 ,Green and Geotting 2010; Cochrane, 2006; Sasaki, 2010; McKinsey)باشند می

2002) .  
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ان ید نه تنها باعث تولید مصرف کنندگبا تولید نیازهاي جد توانند یمصنایع فرهنگی خلاق 
فرهنگی جدید در جامعه باشند بلکه هم چنان با تشدید مصارف فرهنگی انباشت فرهنگی را که 

از طرفی دیگر با تکیه بر صنایع . شوند یمسرمایه فرهنگی در جامعه است را سبب  ارتقايلازمه 
نوآورانه و مبتکرانه پرداخت و در بعدي دیگر  يها تخصصبه جذب  توان یمفرهنگی خلاق 

فرهنگی تجسد  هاي یهسرماخود با تولید  ینهااطبقات خلاق و متفکر را در جامعه ایجاد نمود که 
متأسفانه روند تولیدات فرهنگی در . بخشند یمدر جامعه را ارتقا  اي یهسرما هاي یتظرفیافته 

از آن در راستاي تولید نیازهاي ارزشی برنامه ریزي  تر مهمکشور منطبق با نیازهاي فرهنگی و 
فرهنگی مبادرت به تولید محصولات  يها داشتهو هر صنعت با توجه به منافع و  شوند ینم

فرهنگی و یا ارزشی افراد منجر  بهبودجذب این محصولات لزوماً به  بنابراین. نماید یمفرهنگی 
، در حالی که در نماید یمنشده و فقط سود مالی و منفعت طلبی بخش خاصی از جامعه را تأمین 

 گردند یمدر چارچوب غیر انتفاعی مدیریت  ها بخشکشورهاي دیگر، علیرغم این که این 
ت گذاران کلان خیلی بیشتر تحت اثرات اهداف پنهان حامیان اساسی صنایع که همانا سیاس

. اند یدهورزپنهان به تولید مخاطبین داخلی و حتی خارجی مبادرت  نظارتتحت  باشند یم
کارکرد بی ارزش و فقدان اثر  یلبه دلکاهش جایگاه صنایع فرهنگی خلاق در کشور ما نه 

ر فقدان حضور ساختارمند این گونه صنایع فرهنگی د یلبه دل، بلکه این امر باشد یمبخشی لازم 
فرهنگی کشور که بتوانند  يها حوزهنبود چنین صنایعی در  یلبه دل یبه عبارت ؛کشور است

از طرفی . یما نمودهمبادرت  آنهامدیریت مصرف را کنترل نمایند ما از اساس به حذف کلی 
ایدئولوژیکی  يها نظارت، باشند یمچون در کشور، متولی حوزه فرهنگ، نهادهاي دولتی 

خلاقیت در این حوزه را از خلاقان و صاحب نظران فرهنگی گرفته و اصولاً  جزمی، اجازه بروز
در عین حال علیرغم . اند نمودهخلاقان فرهنگی در این عرصه را با خطوط قرمز زیادي مواجه 

توسعه چهارم و پنجم بر فرهنگ محوري در مبانی تفکري و ارزشی،  يها برنامهتأکید 
مالی، در  هاي یتحماکافی در این مبادي کمتر هزینه شده و بیش از صرف هزینه و  يها بودجه

 يها چارچوباین صنایع ما با دستورالعمل و باید و نباید هاي تولید محصولات فرهنگی و 
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سیاست گذاري  هاي یتاولوو شاید همین موانع، صنایع فرهنگی را براي  یما بودهارزشی مواجه 
  .رنگ نموده است فرهنگی کم رنگ و بی

سرمایه فرهنگی در  ارتقاياعلام داشت، براي  توان یم پژوهشبا استناد به این  بنابراین
جامعه،  فرهنگی هاي نیاز بر منطبق فرهنگی کالاي تولید يها شاخصوضعیت موجود با تکیه بر 

 صنایع در متخصص و خلاق افراد آموزش و فرهنگی، جذب کالاي براي ملی برند تولید
 کالاي فرهنگی، تولید نوآوري و خلاقیت بر منطبق فرهنگی کالاي کشور، تولید فرهنگی
 بازار تولید براي جهانی بازار با ارتباط جهانی و نقش فناوري و تکنولوژي بر منطبق فرهنگی

 هاي یتاولوبرنامه ریزي نمود، و در وضعیت مطلوب با در نظر گیري  توان یمفرهنگی  جدید
 صنایع در متخصص و خلاق افراد آموزش و فرهنگی، جذب کالاي براي ملی برند تولید

 ارتقايجهانی براي  فناوري و تکنولوژي بر منطبق فرهنگی کالاي کشور و تولید فرهنگی
  .سرمایه فرهنگی بومی اقدام نمود
سرمایه فرهنگی در ایران توسط صنایع فرهنگی خلاق،  ارتقايکوتاه سخن آن که، براي 

ارزش آفرینی و تولید نیازهاي فرهنگی منطبق با اکولوژي فرهنگی و بهره گیري از  ابتدا از
جدید در تولید کالاهاي فرهنگی باید آغاز نمود و سپس با ایجاد  هاي يفناورتکنولوژي و 

این امر سبب . و برندهاي ملی و دینی هدایت مصرف و ذائقه جامعه را مدیریت نمود الگوها
، از طرفی شود یمفرهنگی و تزاید اقتصادي صنایع فرهنگی در جامعه  افزایش مصرف کالاهاي

فرهنگی، زمینه تولید بازار هاي جهانی را  هاي یاستسو  گوناگونارتباط و تعامل با کشورهاي 
فرهنگی  هاي یهسرما ارتقايبراي  کالاهاي فرهنگی جدید صنایع فرهنگی فراهم نموده و سبب 

پس براي کسب مزایاي رقابتی بازار . و جهانی نیز خواهد شد المللی ینب يها صحنهایران در 
مصرف فرهنگی، نیازمند آموزش و حضور متخصصین فعال و خلاق فرهنگی هستیم تا بتوانند با 

 المللی ینب يها عرصهحضور کالاهاي فرهنگی را در  هاي ینهزمشناسایی عوامل محیطی جهانی 
چندگانه و چند سویه، سبب تحول کیفی و کمی بازار  فراهم سازند، حضور این تعاملات
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فرهنگی را در بر  يها سیاستاقتصاد فرهنگ و  ارتقايکالاهاي فرهنگی در جامعه شده و 
  . خواهد داشت و با ایجاد هم افزایی، سبب بروز انباشت فرهنگی ملی در جامعه خواهند شد

  پیشنهادهاي کاربردي
راهکارهاي بومی و عملیاتی زیر را  توان یممذکور،  هشپژوو نتایج  ها یافتهبا توجه به 

  :سرمایه فرهنگی در ایران ارائه نمود ارتقايجهت 
سرمایه فرهنگی در شرایط  ارتقايصنایع فرهنگی خلاق در  يها شاخصبهره گیري از  -1

  .موجود
بخش سرمایه فرهنگی در حوزه صنایع فرهنگی خلاق  ارتقاي يها شاخص یريکارگ به -2

  .استراتژیک فرهنگی کشور هاي یزيرجهت وضعیت مطلوب در برنامه 
  .هدایت صنایع فرهنگی کشور در راستاي تولید فرهنگی، منطبق با نیازهاي فرهنگ بومی -3
  .تأکید بر تولید برند ملی براي کالاهاي فرهنگی -4
  .صنایع فرهنگی در کشور يها حوزهید به جذب این افراد در آموزش افراد خلاق و تأک -5
  .توجه به خلاقیت و اجازه نوآوري فرهنگی در کالاهاي فرهنگی -6
  .نوین جهانی در عرصه تولید کالاهاي فرهنگی در کشور هاي يفناورتوجه به تکنولوژي و  -7
به  یابی دستی جهت فرهنگی در حوزه صنایع فرهنگ سیاستارتباطی و  هاي ینهزمایجاد  -8

  .بازار هاي جدید جهانی
و از  شود یمکشوري که قوانین آن توسط اصول ارزشی و دینی حمایت  به عنوانایران 

است در چشم انداز فرهنگی خود، نیازمند تولیدات فرهنگی و دینی  مند بهرهبستر تمدنی دیرینه 
- مبادلهفرهنگی در  سیاستیک مزیت رقابتی و ابزار  به عنوانانحصاري و برند سازي فرهنگی 

کنون در این وادي کار با ارزشی در رابطه با آن  فرهنگی است، آن چه که متأسفانه تا هاي
 نشانباید در این وادي وارد شوند تا با  به حتمفرهنگی  اندرکاراندستو  است انجام نپذیرفته

تولید پویایی فرهنگی و ایجاد امنیت فرهنگی بستر ملی و فرهنگی با ایجاد همگرایی فرهنگی در 
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با استخراج  پژوهشاین . فرهنگی در کشور فراهم سازند هاي یهسرما ارتقايمناسبی را براي 
 يگشاراه تواند یمبخش بومی سرمایه فرهنگی در صنایع فرهنگی خلاق،  ارتقاي يها شاخص
جامعه نقش  و در اعتلاي فرهنگی شود قلمدادفرهنگی کشور  هاي يگذارراه سیاستنقشه ترسیمِ
  .داشته باشد يا سازنده
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