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 1 پسته در ايران تحليلي بر عوامل مؤثر بر صادرات

  

  *دكتر منوچهر جفره
  **گلناز فرج الهي

  
  6/4/1390پذيرش: تاريخ     25/6/1389 تاريخ ارسال:

  چكيده 

ز موضـوعات اساسـي در   عدم شناخت شرايط تجارت جهاني و عوامل مؤثر بر صـادرات كـالا و خـدمات ا   
صـادرات پسـته در   ب شده تا بر اساس بيماري هلندي، اتكا به صادرات نفت موجمي باشد. صادرات پسته 
. براي رشد صادرات پسته توجه به دو دسته از عوامل ضروري است؛ دسته اول كاهش يابددهه هاي اخير

متغيرهاي اقتصادي مانند نرخ ارز واقعي، درآمد خارجيان و ميزان توليد پسته هستند كه تـأثير مثبتـي  در   
الگوي اقتصادسنجي و داده آماري سري زمـاني   گسترش صادرات اين محصول دارند. براي اين منظور از

ايم. دسته دوم، متغيرهاي بازرگاني و بازاريابي مي باشند كه عوامل مؤثر بر آن را با اسـتفاده   استفاده كرده
هـاي   ايم. عواملي مانند قوانين و مقـررات دولتـي، بازاريـابي، هزينـه     از يك مطالعه ميداني به دست آورده

هاي گمرگي، عدم ثبات قـوانين و  وضـعيت كـلان اقتصـادي كـه بـر        ل، حمايتتبليغات، كيفيت محصو
  صادرات پسته مؤثر هستند. 

  
  . صادرات پسته، تجارت جهانيواژگان كليدي: 

 JEL : M1,M37,M38بندي طبقه

  

                                                 
  Dr.jofreh@yahoo.com  مركزيعضو هيأت علمي دانشكده مديريت دانشگاه آزاد اسلامي واحد تهران * 

 golnaz_farajollahi@yahoo.com  كارشناس ارشد مديريت** 
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  مقدمه 

به ترين محصول صادراتي غير نفتي ايران است. بيش از نيمي از پسته دنيا متعلق  پسته پس از فرش مهم
 70شود.  ايتاليا و يونان توليد ميتركيه، سوريه، ايران است و باقيمانده آن بيشتر توسط كشورهاي آمريكا، 

بررسي رونـد صـادرات پسـته ايـران      1شود. درصد از پسته توليدي ايران صادر و بقيه در داخل مصرف مي
ارزش و مقدار  1378و تا سال به بعد سير صعودي داشته  1363دهد كه ميزان صادرات از سال  نشان مي

بـه طـور    1375-63هـاي   برابر شده است. در فاصله سـال  10تقريباً  1363صادرات پسته نسبت به سال 
درصد رشد داشته، ولـي در چنـد سـال     9/67متوسط ميزان صادرات اين محصول در كشور سالانه حدود 

 83درصد از سهم توليد جهـان و   55ز اخير، رقم رشد رو به كاهش بوده است. اين در حالي است كه هنو
درصد بـازار خـاور دور در اختيـار     60درصد بازار مصرف اروپا و بيش از  74درصد از بازار مصرف جهاني، 
اين تهديد وجود دارد كه چنانچه تمهيدات هاي اخير،  شده در سال هاي انجام ايران است. بر اساس بررسي

سـهم ايـران از بـازار    المللي براي پسته ايران صورت نگيرد،  بينلازم در جهت بازاريابي صحيح در صحنه 
  جهاني پسته كاهش يابد.

رقيـب اسـت،    هر چند ايران در توليد و صادرات محصول پسته و همچنين محصول خرما در دنيـا بـي  
اديه هايي كه از ايران به كشورهاي عضو اتحتبليغات سوء رقبا عليه پسته ايران وجود داشته و تمامي بسته

از نظر بهداشتي و ايمني مورد بازرسي دقيـق قـرار گيرنـد كـه عـاري از سـم        شوند، بايستياروپا وارد مي
  2باشند. افلاتوكسين

آيـد  هاي بازار و تغييراتي كه در آنها بـه وجـود مـي   در عصر حاضر، مديران بازاريابي خود را با واقعيت
   3تعيين شده فراهم شود. دهند تا امكان دستيابي به اهداف از پيش تطبيق مي

تواند مختص به افراد خاصي باشد. بلكه اعتقاد بر اين است علم شناخت بازار، بازاريابي و فروش، نمي
كه هر فردي در هر واحدي از كسب و كار، بايد به اصول اوليه اين علم تا حد امكان آشـنا بـوده و ماننـد    

  4يك متخصص با مسائل مربوط برخورد كند.
  هـاي بازرگـاني و صـادرات    ترين مشـكلات كشـور، عـدم توسـعه بخـش      يگر، يكي از مهماز سوي د

هاي توليدي و صنعتي است كه ناشي از عوامل گوناگوني از جمله عدم شناخت مـديران  ها و بنگاهشركت
ويژه نبود راهكارهـاي مناسـب بـراي صـادرات      ها از مقوله تجارت جهاني بهبازاريابي و صادرات اين بنگاه

                                                 
 آمارنامه كشاورزي . 1

2. pistachio.(2009).1 
  .3). ص1388نثايي.(. 3
  .3همان منبع. ص . 4
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  الا و خدمات است.ك
است كه روز به روز از سهم صادرات غير  شده  اتكاي جدي به فروش نفت در پنجاه سال گذشته باعث

نفتي ايران در بازارهاي جهاني كاسته شود؛ به طوري كه سهم ايران از تجارت جهاني بـه كمتـر از يـك    
خطر جدي براي اقتصاد اسـت،   رفت از چنين وضعيت نامطلوبي كه همواره درصد رسيده است. براي برون

انـدركاران ايـن حـوزه از اهميـت و     هاي گوناگون بازاريابي براي صادرات و آمـوزش دسـت   شناخت روش
  حساسيت بسياري برخوردار است.

شـود، لـذا   از آنجايي كه در حال حاضر كشور ايران به عنوان يك كشور در حال توسعه محسوب مـي 
هاي اقتصاد تك محصولي است. چـه بسـا هـر كشـور بـه      دن سيستميكي از شرايط توسعه آن، از بين بر

هـاي  ريـزي جـامعي را سـرلوحه برنامـه    هاي خويش در ايـن زمينـه برنامـه   تناسب مقدورات و محدوديت
وسـيله آنهـا وضـعيت     دهد. بنابراين، تفكر جانشين نمودن كالاهايي كـه بتـوان بـه    اقتصادي خود قرار مي

شـود؛ زيـرا   چند محصولي ارتقا داد، از جمله امور مهم و حساس تلقي مياقتصادي را از تك محصولي به 
اي حركت كرد كه سـاختار جديـد كمتـرين آسـيب را در تحـولات      اولاً بايد در اين تغيير وضعيت به گونه

اقتصاد جهاني متحمل شود. دوم اينكه جايگزيني مناسب و سريع در اقتصاد محسوب شود. با توجه به اين 
اي كـه در توليـد و صـادرات كشـور دارد، همچنـين امكانـات و       حصول پسته به جهت سـابقه دو عامل، م

تواند بـه عنـوان يـك    گان به جهت پيشينه آن در دسترس دارند، ميمقدوراتي كه كشاورزان و صادركنند
هـا مقـام اول را در جهـان دارا     محصول جايگزين به حساب آيد. افزون بر اين، صادرات پسته ايران سـال 

المللي نيز برخوردار است. اين ويژگـي بـه عنـوان ابـزار پيشـرونده در ايـن محصـول        بوده و از اعتبار بين
  شود.محسوب مي

توان به عوامل اقتصادي زير اشاره كرد كه در اين پژوهش مورد  در كنار عوامل مربوط به بازاريابي مي
  دهيم.  بررسي قرار مي

 مباني نظري. 1

براي يك سطح  (x)دهيم. به لحاظ نظري، تابع صادرات  ري  صادرات ارايه ميدر اين قسمت، مباني نظ
  شود: هاي خارجي عموماً به شكل زير در نظر گرفته ميمعين تقاضاي كل و قيمت

),( epfx   
مـي دهنده سطح قيمت داخلي و نرخ ارز است. با افزايش قيمت داخلي انتظار به ترتيب نشان eو  pكه در آن، 

رود، صادرات كاهش يابد. از سوي ديگر، چنانچه قيمت كالاهاي داخلي نسبت به خارج افزايش يابد، صـادرات  
بودن ساير عوامل). از اين رو، چنانچه نرخ ارز (قيمت يك واحد پول خارجي  كاهش خواهد يافت (با فرض ثابت
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  اين، خواهيم داشت:برحسب پول داخلي) افزايش يابد، صادرات افزايش خواهد يافت. بنابر
0,0 








e

x

p

x

 
براي استخراج تابع صادرات ابتدا آن را به دو جزء تقاضـا و عرضـه تفكيـك كـرده اسـت.       1بلا بالاسا

سپس، با استفاده از شرط تعادل (برابري عرضه و تقاضاي صادرات)، تابع واحدي بـراي صـادرات معرفـي    
تحت تأثير رقابت  (XF)براي صادرات يك كشور مشخص  نموده است. به عقيده وي، تقاضاي خارجيان

  المللي و درآمد آنها قرار دارد. لذا تابع تقاضاي صادرات را به شكل زير در نظر گرفته است:بين
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R  ،نرخ اسمي ارزF

Tp   ده قيمت كالاهاي تجاري در كشورهاي خارجي (معمولاً شـاخص قيمـت عم ـ
Dشود) و  فروشي به عنوان جانشين آن در نظر گرفته مي

Tp .قيمت كالاهاي خارجي در داخل است  
تحت تـأثير وضـعيت كالاهـاي     (XD)از سوي ديگر، وي معتقد است كه عرضه صادرات هر كشور 

هاي از شاخص قيمت دادن چنين وضعيتي، معمولاً تجاري در مقابل كالاهاي غيرتجاري است. براي نشان
)p(شود كه از نسبت شاخص قيمت داخلي بـراي كالاهـاي تجـاري     نسبي داخلي استفاده مي D

T    نيـز بـه
تـابع عرضـه    بالاسـا عنوان يكي از عوامل مؤثر بر عرضه صادرات در نظر گرفته شـده اسـت. از ايـن رو،    

  صادرات را به شكل زير در نظر گرفته است:
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)XX(بديهي است در شرايط تعادل  FD  

با در نظر گرفتن توابع عرضه و تقاضاي صادرات و نيز شرط تعادل، تابع صادرات در شكل كلـي زيـر   
  شود: استخراج مي
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ادرات و ظرفيـت داخلـي،   براي برآورد تابع بالا به منظور رفع خودهمبستگي بين متغيرهاي ص ـ بالاسا

نسبت صادرات به توليد را به عنوان متغير وابسته در نظر گرفته است. همچنين، براي برآورد تابع صادرات 
  كشاورزي، ارزش افزوده اين بخش را به عنوان جانشين ظرفيت داخلي در نظر گرفته است.

  
                                                 

1. Bella balassa  

www.SID.ir

www.SID.ir


Arc
hive

 of
 S

ID

 71   ................................................................................  تحليلي بر عوامل مؤثر بر صادرات پسته در ايران  

 پيشينه پژوهش. 2

، عوامل مؤثر بر صادرات پسته را مورد بررسي قـرار  ) در پژوهش خود1386ابونوري، باصري و مرتضايي (
هاي قيمتـي و ظرفيـت توليـد بـوده اسـت.       اند. هدف آنها برآورد تابع عرضه صادرات و برآورد كشش داده
توان صادرات پسته را افزايش داد و نرخ ارز  دهد كه با كاهش قيمت صادراتي مي هاي آنها نشان مي يافته

مثبت و معناداري بر ميزان صادرات اين محصـول دارد. در مطالعـه آنهـا از روش    ميزان توليد داخلي تأثير 
  حداقل مربعات معمولي استفاده شده است. 

هـاي مطلـوب    حـل  بررسي مشكلات صادرات پسته و ارائه راه"اي با عنوان ) در مقاله1373طاهري (
ل و مسـائلي كـه در ارتبـاط بـا     كند كه عوام پردازد. وي تلاش ميبه بررسي صادرات پسته مي "براي آن

صادرات پسته وجود دارد، مورد شناسايي قرار داده، سپس، جايگاه هر يك از ايـن مشـكلات را مشـخص    
كند. به بيان ديگر، متغيرهاي اصلي و فرعي را كه در كاهش يا افزايش صادرات پسته مـؤثر هسـتند،    مي

هايي را براي از  حل ه اطلاعات گردآوري شده، راهبندي كرده و در پايان با توجه ب شناسايي و سپس اولويت
رغم  بين بردن مشكلات و توسعه صادرات پسته ارائه كرده است. وي تلاش نموده تا مشخص كند چرا به

هاي مكرر مسئولان در زمينه گسترش صادرات غير نفتي باز هم قادر به حصول اهـداف نيسـتيم،   توصيه
-نتوانسته موفقيـت  -ترين اقلام صادراتي ايران است يكي از مهم كه-چرا با وجود اهميت صادرات پسته 

شود كه در اين زمينه (صادرات پسته) با گيري را در اين زمينه كسب كند. بنابراين، مشاهده مي هاي چشم
  هاي وسيع دارد. رو هستيم كه نياز به بررسي مشكلات اساسي روبه
، به بررسي "رسي عوامل مؤثر بر صادرات پسته ايرانبر"اي با عنوان ) در مقاله1379رضايي صومعه (

كند كه با توجه به رشد جمعيت و افـزايش مصـرف    اهميت صادرات غير نفتي پرداخته است. وي بيان مي
داخلي نفت در آينده درآمد حاصل از صادرات نفت بسيار اندك و ناكافي خواهد بود. تنهـا يـك راه بـراي    

د دارد و آن افزايش صادرات غيـر نفتـي اسـت. صـادرات محصـولات      برطرف كردن نياز ارزي كشور وجو
هاي ديگـر از  اي در صادرات غير نفتي داشته و صادرات اين بخش نسبت به بخشكشاورزي نقش عمده

اي دارد. وي در ايـن  ثبات بيشتري برخوردار بوده است. در بين محصولات كشاورزي پسته اهميـت ويـژه  
اي تكـراري مـورد   صادرات را از روش برآورد كمترين مربعات سـه مرحلـه  پژوهش، توابع تقاضا و عرضه 

هاي تقاضا و عرضه صادرات را نسبت به عوامل مؤثر محاسبه كرده است. نتايج برازش قرار داده و كشش
دهد كه كشش قيمتي تقاضاي صادرات پسته در حدود يك است. ميبرآورد توابع تقاضاي صادرات نشان 

يكي ديگر از عوامل بسيار مهم مؤثر بر صادرات است كه كشش تقاضاي صـادرات نسـبت   نرخ مبادله ارز 
دهد. كشش تقاضاي صـادرات نسـبت بـه    به نرخ ارز اهميت كم آن را بر صادرات اين محصول نشان مي

درآمد كشورهاي تقاضاكننده نيز حكايت از باكششي اين محصول دارد. برآورد تابع صادرات بـراي پسـته   
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پـذير اسـت،    دهد كه كشش قيمتي عرضه صادرات براي محصول پسته بزرگتر از يك و كشـش نشان مي
دهد. از سوي ديگر، ارزش افـزوده پسـته    كه آمادگي كشور براي صادرات بيشتر اين محصول را نشان مي

ت صادراتي اثر مثبتي بر عرضه صادرات پسته دارد. با توجه به روند خوب توليد پسته، صادرات آن از ظرفي
هاي درست صادراتي همراه با بازاريابي مناسب اتخـاذ   بالقوه بالايي برخوردار است. در صورتي كه سياست
  شود، درآمد ارزي مناسبي را عايد كشور خواهد كرد.

كنـد كـه   بيـان مـي   "بررسي بازاريابي پسـته رفسـنجان  "نامه خود با عنوان  ) در پايان1378شفيعي (
ترين اقـلام صـادراتي كشـور اسـت، بـر       كه به لحاظ ارزش يكي از مهماهميت اقتصادي و تجاري پسته 

خيـز  هـاي پسـته   ترين توليدكننده پسته در جهان است و در بين استان كسي پوشيده نيست و ايران اصلي
تـرين   به عنوان اصـلي  1373-1361هاي  درصد از كل توليد در سال 92ايران، استان كرمان با اختصاص 

 60شناخته شده و از ده شهرستان تابعه اين استان، شهرستان رفسنجان با توليد بيش از استان توليدكننده 
باشد، لذا بررسي وضـعيت بازاريـابي پسـته در ايـن     درصد پسته به عنوان قطب توليدي پسته در ايران مي

ر متجلي اي داشته و اهميت مسأله بازاريابي و بازاررساني در منطقه رفسنجان بيشت شهرستان اهميت ويژه
كـرده، همچنـين حاشـيه     شود. وي در اين پژوهش، ابتدا وضعيت خـدمات بازاريـابي پسـته را بررسـي    مي

كاران هاي اقتصادسنجي عوامل مؤثر بر رفتار پسته كند. وي با استفاده از روشبازاريابي پسته را تعيين مي
باغـدار شهرسـتان    100منطقه در انتخاب نحوه فـروش محصولشـان را مشـخص ميكنـد. وي از تعـداد      

دهـد كـه خـدمات    گيري به عمل آورده و نتايج پژوهش وي نشان ميفروش نمونهعمده 12رفسنجان و 
بنـدي مناسـبي در ايـن زمينـه وجـود نـدارد. ميـانگين        گيرد و بستهبازاريابي در حداقل ممكن صورت مي

ي منطقه است. بـا محاسـبه   ترين بخش ضايعات مربوط به شرايط اقليم درصد و مهم 8/13ضايعات حدود 
حاشيه بازاريابي سه رقم پسته (كله قوچي، فندقي و اكبري) مشـخص شـد كـه كـاراترين روش، فـروش      

كاري در تهران بالاترين حاشيه بازاريابي را به خود  العملفروشي است و خريد به روش حقصورت خرده به
تـرين عوامـل در    مشخص شد كـه مهـم  هاي لاجيت در اين پژوهش  اختصاص داده است. با برآورد مدل

وسيله باغدار، مساحت باغ، درآمد غير فعاليت باغداري، تجربه و ميزان تحصـيلات   انتخاب كانال فروش به
است. با توجه به نتايج اين پژوهش لازم است كه دولـت تسـهيلاتي در منطقـه فـراهم آورده و خـود بـه       

شـود در نهايـت بـه سـود     د عمل شود كه باعث ميعنوان عامل اصلي خريد و فروش پسته در منطقه وار
 طرفين تمام شود.

نقـش آميختـه بازاريـابي در محصـولات     "نامه خود با عنـوان   ) در پايان1379كار (محمودرضا صنعت
عناصر مهم آميخته بازاريابي و متغيرهاي محيطي تأثيرگذار بر فرآيند صادرات، نقاط ضـعف و   "كشاورزي

ها و تهديدات محيطي، زمينـه را بـراي    كند، همچنين با شناخت فرصتيي ميقوت وضع موجود را شناسا
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ارائه پيشنهادهاي مناسبي به منظور بهبود وضع موجود و در نتيجه، دستيابي به ظرفيـت بهينـه صـادرات،    
هايي در زمينه علـل  اي، پس از تعيين فرضيهمهيا كرده است. لذا بر اساس روش پژوهش موردي و زمينه

هـا و چـارچوب نظـري بررسـي     آوري اطلاعات، در راستاي فرضيهمدن مشكلات پژوهش و جمعبوجود آ
نفـر از نمونـه    100شـده، در بـين    انجام شد، سپس در بخش پيمايشي پژوهش، پرسشنامه نهايي تـدوين 

آوري  آماري مورد نظر در مراكز اصلي توليد محصولات كشاورزي به شكل تعاوني توزيع شد. پس از جمع
هـا مـورد بررسـي قـرار      درصد، فرضيه 5ها، بر اساس آزمون فريدمن با درصد خطاي كردن داده صهو خلا

دهد كه صادركنندگان بـه   ها نشان مي هاي پژوهش به تأييد رسيد. يافته گرفتند، كه در نتيجه تمام فرضيه
ار، رقبـا و سـاير   كننـدگان، بـاز  علت عدم آشنايي با فنون مختلف بازاريابي و عدم شناخت لازم از مصـرف 

اند محصول صادراتي را در مكان مناسب، زمان مناسـب و  متغيرهاي تأثيرگذار بر فرآيند صادرات، نتوانسته
  به شكل مورد نظر به مشتري ارائه دهند.

 1999-89 )، به بررسي وجود مزيـت نسـبي و رونـد تغييـرات آن در دوره    1380بهار (سلامي و پيش
اند. آنها براي مطالعه خود از معيارهـاي مختلفـي اسـتفاده    غي كشور پرداختهبراي گروهي از محصولات با

دهد كه هر چند بر اساس معيارهاي محاسبه شده، ايران مزيت نسبي  مي اند. نتايج پژوهش آنها نشانكرده
روشن و در خور توجهي در توليد بيشتر محصولات مورد مطالعه داشته، ولي رفتار اقتصادي توليدكنندگان 

اند واكـنش بـه موقـع و مناسـب در برابـر تغييـرات سـاختار        اي بوده كه نتوانستهو صادركنندگان به گونه
  صادراتي كشورهاي منطقه و جهان نشان دهند.

 پژوهش روش . 3

ميداني است. بدين  - پيمايشي از نوع اسنادي - اي و توصيفي روش پژوهش در اين مطالعه به صورت كتابخانه
آوري اطلاعات، از پرسشنامه و مصاحبه نيـز اسـتفاده   استفاده از اسناد و مدارك براي جمع صورت كه علاوه بر

عضـو رسـمي و    1000ايم. بر اساس آمار سايت اتحاديـه صـادركنندگان خشـكبار ايـران، ايـن اتحاديـه        كرده
از لحاظ آمـاري   ايم. نفر را به عنوان حجم نمونه تعيين كرده 214غيررسمي در زمينه صادرات خشكبار دارد كه 

  كارگيري جدول مورگان از رابطه زير نيز استفاده كرد: توان علاوه بر بهبراي تعيين حجم نمونه مي
  
  
  

 SPSSافزار ها از دو روش توصيفي و استنباطي استفاده كرده و با استفاده از نرمبراي تجزيه و تحليل داده
دو و هـاي خـي  شـده و بـا اسـتفاده از آزمـون     وع دريافتها در مجم ميانه، ميانگين، واريانس هر يك از پرسش
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دو بـه  هاي خـي داد. رابطه آزمون  پيرسون، عمليات آماري را انجام خواهيم
  شود:شكل زير تعريف مي

  
  

  كه در آن:
Oij،فراواني مشاهده شده :  
Eij،فراواني مورد انتظار :  

r،تعداد سطرها :  
  ها هستند.: تعداد ستونc و 

 هاتجزيه و تحليل يافته. 4

ايـم و   در بخش عرضه و تقاضاي صادرات از روش بالاسا استفاده كرده كه در مباني نظري به آن پرداخته
هاي سري زماني ارزش صادرات پسته به قيمت ثابت و نرخ ارز و سـطح توليـد و ميـانگين درآمـد      از داده

  كنيم.   اده مياستف OECDكشورهاي عضو 

  بررسي روند صادرات و توليد پسته در ايران و مقايسه با جهان . 5

دهد. براي درك موضوع و  نشان مي 1388-1360، بررسي روند توليد و صادرات پسته را در دوره 1جدول 
نيم. ك هاي توسعه اول، دوم، سوم و چهارم و دوران جنگ را بررسي مي تحليل شرايط، روند پسته در برنامه

 1367ميليـون ريـال در سـال     14180بـه رقـم    1360ميليـون ريـال در سـال     1943صادرات پسـته از  
درصد رشد داشته است. در اين دوره، به دليـل محـدوديت صـادرات نفـت،      84/32يافته و سالانه  افزايش

يـان جنـگ،   شـد. در برنامـه اول توسـعه و پـس از پا     اي به صادرات غيرنفتي از جمله پسته مي توجه ويژه
درصد رشد داشته است. برنامه اول توسعه با  68/12درصد و توليد به ميزان  54/16صادرات پسته سالانه 

هدف و اولويت بخش كشاورزي تعريف شد و در اين دوره، صادرات پسته به روند صعودي خود ادامه داد. 
درصـد   -64/7د نيـز بـا رشـد    درصـد) و تولي ـ  -71/3در برنامه دوم توسعه، صادرات پسته با رشد منفي (

هاي ارزي نيز شروع شد و همه شواهد با افزايش نرخ واقعـي ارز   شد. در برنامه دوم توسعه، سياست مواجه
همراه بود، ولي در عمل بر صادرات پسته تأثير داشته است. در برنامه سوم توسعه، صادرات پسته با رشـد  

درصد و  76/14چهارم توسعه، رشد صادرات پسته برابر درصد مواجه بوده است. در برنامه  11/7و  13/53
، وضعيت صادرات كشورهاي منتخـب جهـان را نشـان    1درصد بوده است. نمودار  04/24رشد توليد برابر 
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درصدي مقام نخست را در ميان كشورهاي صادركننده داشته و  55، ايران با سهم 2007دهد. در سال  مي
درصـد قـرار دارنـد.     5درصد و چين بـا   9درصد، سوريه با  15تركيه با  درصد، 16پس از ايران، آمريكا با 

، سهم صادرات پسته ايران كمي كاهش يافته است كه نياز به بررسي 2007هاي بعد از سال  البته در سال
 مجدد ساختارهاي صادرات و توليد دارد.

  2007. سهم صادرات پسته كشورهاي توليد كننده در سال 1نمودار 

 

  و برآورد الگو  تبيين

در اين بخش دو الگوي اقتصادسنجي درباره عوامل مؤثر بر عرضه و صادرات پسـته ارائـه كـرده، سـپس     
  كنيم.  هاي مطالعه ميداني در خصوص بازاريابي ارائه مي الگويي براي آزمون فرضيه

  بخش اول الگو: الگوهاي عرضه و تقاضاي صادرات پسته 
بالاسا, الگوي عرضه صادرات پسته و تقاضاي صـادرات پسـته را ارائـه    در اين بخش بر حسب الگوي بلا 

ترتيـب بـا اسـتفاده از روش حـداقل مربعـات       كنيم. نتيجه برآورد الگوي عرضه و تقاضاي صادرات بـه  مي
  معمولي به قرار زير است: 

   
LOG(EXPORTP)=-8/9 + 0/89LOG(PROD) +0/77 LOG(EXR) + 0/4 MA(1) 

                        (-7/3)         (13/9)                       (4/9)               (2/5) 
DW=1/9                               R2=0/93 
 
LOG(EXPORTP) = -8/16 + 0/34 LOG(YOECD) + 0/94 LOG(EXR) + 0/34              
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                               MA(1)            (-7/3)            (14/7)          (6/6)         (1/9)  
DW = 2/1                          R2=0/93 

  كه در آن:
EXPORTER 1376: ارزش صادرات پسته به قيمت ثابت،  

PROD،ميزان توليد پسته :  
 EXR،نرخ ارز بازار :  

 YOECD: درآمد سرانه كشورهاي عضوOECD. 

تمام ضرايب معنادار بوده و علايم مورد انتظار را دارند. پيش از تحليل عوامل مؤثر بر صادرات پسـته  
 I(1)دهـد كـه تمـام متغيرهـا      كنيم. آزمون ديكي فولر نشـان مـي   را ارائه مي ابتدا نتايج آزمون ايستايي

شود. آماره ديكي فـولر بـراي متغيرهـاي صـادرات پسـته،       گيري ايستا مي هستند، يعني با يك بار تفاضل
بوده و با يـك   -35/1و   -6/1، -9/1، -96/1درآمد سرانه خارجيان، توليد پسته و نرخ ارز بازار به ترتيب 

گيـري سـاكن    است يعني با يك بـار تفاضـل   -9/4و  -9/7، -7/4، -8/5گيري به ترتيب برابر  ار تفاضلب
اسـت. لـذا    -98/4و  -3/5اند. چون آزمون ديكي فولر براي باقيمانده الگـوي اول و دوم بـه ترتيـب     شده

هـاي   اسـت، يعنـي رگرسـيون    I(0)است و اين بدين معناست كه تركيب خطـي متغيرهـا    I(0)پسماند 
  يادشده كاذب نبوده و اين ضرايب مورد قبول هستند.

در تابع عرضه صادرات، كه سطح توليد پسته را به عنوان يك متغير مستقل دارد، توليد تأثير مثبـت و  
درصد  89/0معناداري بر صادرات پسته دارد. يك درصد افزايش در توليد پسته، صادرات پسته را به ميزان 

  تواند بر صادرات پسته مؤثر باشد.  راين، شرايط توليد و عملكرد در هكتار ميدهد. بناب افزايش مي
نرخ ارز تأثير مثبت و معناداري بر عرضه صادرات پسته دارد. يك درصد افزايش در نرخ ارز، صادرات پسته 

وي صـادرات  درصد افزايش دهد. نرخ ارز در دو حالت نرخ ارز بازار و نـرخ ارز واقعـي در الگ ـ   77/0را به ميزان 
گيرد. در اين مطالعه، نرخ ارز واقعي تأثير معناداري بر صادرات پسته نداشته و بـر همـين    مورد استفاده قرار مي

هاي داخلي نسـبت بـه خـارجي     دهد كه اگر قيمت ايم. اين نتيجه نشان مي اساس از نرخ ارز بازار استفاده كرده
دهد؛ زيرا بازار داخلي كشش جذب  ادرات پسته را كاهش نمييابد ولي ص افزايش يابد، نرخ ارز واقعي كاهش مي

  توليد پسته را نداشته و صادركنندگان تحت هر شرايطي به بازار خارجي پسته توجه دارند. 
در الگوي تقاضاي صادرات، علاوه بر نرخ ارز، درآمد سرانه كشورهاي اروپايي تأثير مثبت و معنـاداري  

ك درصد افزايش در درآمد خارجيان، تأثير مثبت و معناداري بر تقاضـاي  بر تقاضاي صادرات پسته دارد. ي
  صادرات پسته دارد. 

  بخش دوم: الگو بر اساس مطالعه ميداني 
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بخش دوم الگو براساس مطالعه ميداني صورت گرفته است. پس از تكميل پرسشنامه توسط دسـت انـدركاران   
ايم. سپس، بـا   ها را در زير ارائه كرده نتايج اين پرسش نماييم كه صنعت پسته، به چند پرسش اساسي توجه مي

  دهيم. تأثير هر يك از متغيرها بر صادرات را مورد ارزيابي قرار مي كاي دواستفاده از آزمون 
  :آيا ميزان صادرات پسته شركت شما با توجه به تغيير قـوانين دولتـي افـزايش يـا     پرسش اول

  يابد؟ كاهش مي
  و درصد پاسخ به پرسش اول  . توزيع فراواني1جدول 
  درصد  فراواني  ها گزينه

  4/16 35 خيلي كم
  9/15 34 كم

  4/16 35 نسبتاً زياد
  2/25 54 زياد

  1/26 56 خيلي زياد
  100 214 جمع

   
درصد، نسبتاً زيـاد   9/15درصد، كم  4/16كم  است، گزينه خيلي طور كه در جدول مشخص شده همان

اند. بنـابراين،   ها را به خود اختصاص داده درصد از پاسخ 1/26صد و خيلي زياد در 2/25زياد  درصد، 4/16
ها با توجه بـه تغييـر قـوانين دولتـي      شده، ميزان صادرات شركت هاي داده توان عنوان كرد طبق پاسخ مي

  يابد.  افزايش يا كاهش مي
 :يش يـا كـاهش   بازاريابي در محصول پسته نقش مـؤثري در افـزا   به نظر شما آيا پرسش دوم

  صادرات دارد؟
  . توزيع فراواني و درصد پاسخ به پرسش دوم2جدول 
  درصد  فراواني  گزينه
  2/19 41 خيلي كم

  6/13 29 كم
  6/12 27 نسبتا زياد

  2/18 39 زياد
  4/36 78 خيلي زياد
  100 214 جمع
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د، نسـبتاً  درص ـ 6/13درصد، كـم   2/19كم  مشخص شده است، گزينه خيلي 2طور كه در جدول همان
انـد.   هـا را بـه خـود اختصـاص داده     درصد از پاسخ 4/36درصد و خيلي زياد  2/18زياد  درصد، 6/12زياد 

كرد كه  قريب به اتفاق معتقدند بازاريابي محصول پسته نقش مؤثري در افزايش يا  توان بيان بنابراين، مي
  كاهش صادرات دارد.

  :لان كشور بر ميزان صادرات شـما تأثيرگـذار   آيا تصميمات اقتصادي و سياسي كپرسش سوم
  هستند؟

  . توزيع فراواني و درصد پاسخ به پرسش سوم3جدول 
  درصد فراواني گزينه
  3/17 37 خيلي كم

  15 32 كم
  1/18 39 نسبتاً زياد
  8/24 53 زياد

  8/24 53 خيلي زياد
  100 214 جمع

 
درصد، نسبتاً زيـاد  15درصد، كم  3/17 كم مشخص شده است، گزينه خيلي 3طور كه در جدول  همان

تـوان   اند. مـي  ها را به خود اختصاص داده درصد از پاسخ 8/24زياد  درصد و خيلي 8/24زياد درصد،  1/18
هاي اقتصادي و سياسي كلان كشور بر  كرد كه قريب به اتفاق به اين موضوع اعتقاد دارند كه تصميم بيان

  قيم دارد. ميزان صادرات آنان تأثيرگذاري مست
  پردازيم.  دو مي ها با روش كي حال، به آزمون فرضيه

 آزمون فرضيه اول

هاي صادركننده پسته و بهبود صادرات پسته رابطه معناداري  بين مديريت مطلوب بازاريابي توسط شركت
  . وجود دارد

X2 تعداد ضريب همبستگي سطح معناداري درجه آزادي 

63/191 212 000/0 942/0 214 
P=0.000 , df= 212 , X2= 63/191  

 

طـور   دهـيم. همـان   دو، معناداري اين فرضيه را مورد نظر مورد بررسي قرار مي با استفاده از آزمون خي
آمـده برابـر بـا     دسـت  دو عـدد بـه   كه در جدول و رابطه زير آن مشخص شده است، با استفاده از آماره خي
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كرد كه رابطـه بـين ايـن دو متغيـر      توان بيان راين، ميدو جدول بزرگتر است. بناب است كه از خي 63/191
هـاي   بيـان ديگـر، مـديريت مطلـوب در شـركت      شود. بـه  معنادار بوده، در نتيجه، فرضيه اول پذيرفته مي

  صادركننده در افزايش صادرات تأثير مثبتي خواهد داشت. 
كرده كه ميزان ايـن   در بررسي ضريب همبستگي بين دو متغير، از ضريب همبستگي پيرسون استفاده

بوده كه به جهـت   000/0است و سطح معناداري آن برابر با  942/0همبستگي و دامنه آن در جدول بالا 
توان گفت كه مديريت مطلـوب بازاريـابي از جملـه عوامـل اثرگـذار بـر بهبـود         مي 05/0كوچكتربودن از 

شـد كـه نـوع     مشـخص  942/0دبـودن عـد   صادرات محصول پسته خواهدبود. همچنين، با توجه به مثبت
آمـده از   تأثيرگذاري مستقيم بوده و از آنجايي كه دامنه اين ضريب به يك نزديك است، عـدد بـه دسـت   

سطح معناداري نيز برخوردار است. ضمن پذيرفتن فرضيه اول، به لحاظ آماري، تأثيرگذاري متغير مديريت 
  مطلوب بر بهبود صادرات كاملاً معنادار است. 

  يه دوم آزمون فرض
بين چارچوب و تثبيت قوانين دولتي براي مسـاعدت بـه صـادركنندگان و بهبـود صـادرات پسـته رابطـه        

  معناداري وجود دارد.
X2 تعداد ضريب همبستگي سطح معناداري درجه آزادي 

57/198 212 000/0 931/0 214 
P=0.000 , df= 212 , X2= 57/198  

 

ي از جمله عوامل مهم و تأثيرگذار در صادرات محصول پسته از آنجا كه چارچوب و تثبيت قوانين دولت
آنهـا را مـورد بررسـي قـرار      دو خـي شود، با در نظر گرفتن نوع متغيرها و با استفاده از آزمون  محسوب مي

 و مقـدار  000/0و سطح معنـاداري برابـر بـا     212شد درجه آزادي برابر با  طور كه مشخص ايم. همان داده
توان گفت كـه ايـن    جدول بزرگتر بوده، در نتيجه مي دو خياست كه از عدد  57/198 آمده دست به دو خي

 فرضيه، پذيرفته شده است. 

ايـم كـه ميـزان     كرده در بررسي ضريب همبستگي بين دو متغير از ضريب همبستگي پيرسون استفاده
اسـت كـه بـه     000/0 بوده و سطح معناداري آن برابر با 931/0اين همبستگي و دامنه آن در جدول بالا 

  توان گفت فرضيه دوم مورد تأييد قرار گرفته است.  مي 05/0جهت كوچكتر بودن از 
  آزمون فرضيه سوم  

اندركار صادرات و بهبود صادرات محصـول پسـته رابطـه     هاي دست بين هماهنگي و انسجام بين سازمان
  معناداري وجود دارد.
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R R2  درجه آزادي F پيشنهادي دست آمده به T سطح معناداري 

835/0697/0 212 91/56657/6 853/0 39/9000/0 
  

 Rو مجذور  835/0برابر با  Rايم كه  كرده براي بررسي اين فرضيه، از آزمون رگرسيون خطي استفاده
دست آمده از دو متغير برابـر   و بتا به 57/6و بتا پيشنهادي برابر با  91/566برابر با  Fو 697/0نيز برابر با 

  است.  000/0و سطح معناداري برابر با  39/9نيز برابر با  Tاست. عدد  853/0با 
جـدول و همچنـين    F(آزمـون فيشـر) از    Fكرد كه بـه دليـل بـزرگ بـودن عـدد       گونه بيان توان اين مي

، رابطـه بـين دو متغيـر    05/0جدول و كوچكتربودن سطح معنـاداري از   Tه از آمد دست به Tبزرگتربودن عدد 
معنادار بوده و اين دو متغير از لحاظ رگرسيون خطي تأثيرگذاري مستقيم بر يكديگر دارند. همچنين، عدد بتاي 

دست آمده كوچكتر از بتاي پيشنهادي است. به بيـان ديگـر، هـر ميـزان كـه انسـجام و همـاهنگي ميـان          به
 اندركار صادرات بيشتر باشد، به همان ميزان بهبود صادرات پسته افزايش خواهد يافت.  هاي دست ازمانس

 گيري نتيجه

پسته به عنوان يك محصول استراتژيك از مهمترين محصولات صادراتي بـه شـمار مـي رود. ايـران در     
ي جهاني مـي باشـد، افـزايش    توليد و صادرات پسته داراي سابقه طولاني و شهرت قابل توجه در بازارها

صادرات اين محصول تابع عوامل مختلفي است. انسجام  قوانين حاكم بـر توليـد و كـاهش بوروكراسـي     
حاكم بر كشور، هماهنگي لازم سازمانهاي دست اندر كار مي تواند راه افزايش صـادرات پسـته را همـوار    

انايي اثر گـذاري سياسـت هـاي لازم را در    نمايد، صرف اصلاح بازاريابي بدون توجه به ساير اصلاحات تو
اين عرصه كاهش خواهد داد. لذا بهبود قوانين داخلي كشور و تنظيم جدولي زمـاني معـين بـراي صـدور     

  محصول در اختيار صادركنندگان مي تواند نوعي ثبات در صادرات پسته ايجاد نمايد.
صادراتي كشـورمان از مرغوبيـت    دهد كه محصول پسته نتايج به دست آمده در اين تحقيق نشان مي

به مراتب بهتري نسبت به محصولات مشابه برخوردار است. ولي كشورهاي رقيب در صـادرات محصـول   
پسته از بازاريابي به مراتب بهتري برخوردارند. درحالي كه خدمات بازاريابي در ايران، در سطح پائيني قرار 

ايـن نقيصـه برنامـه اي منسـجم در زمينـه مـديريت       گرفته است. بنابراين، ضروري است به منظور رفـع  
  بازاريابي طراحي و از مدل هاي گوناگون بازاريابي و فروش الگو برداري كرد.

بندي محصول پسته ايران صرفاً جنبه حمل و نقـل   همچنين نتايج حاصله نشان مي دهد كه در بسته
مي شود. مناسب تر آن است كـه در ايـن   آن در نظر گرفته شده و از لحاظ تبليغي به پسته توجه چنداني ن

  زمينه نيز اقدامات موثر و مثبتي در راستاي افزايش صادرات صورت پذيرد.
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