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  ر تجارت الكترونيكي بر صادرات غير نفتيبررسي اث

  1 *دكتر فرهاد دژپسند
  **مريم كرمي

  چكيده

ظهور . امروزه فناوري اطلاعات و ارتباطات محور توسعه اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي كشورهاي مختلف قرار گرفته است
   . آن در دهه هاي اخير شيوه هاي سنتي تجارت را متحول نموده است كاربرداينترنت و

تجارت الكترونيكي انقلابي در  .با ورود فناوري اينترنت به صفحه اقتصاد، تجارتي موسوم به تجارت الكترونيكي رايج شده است
در محيط . شيوه ها و رويه هاي تجاري گذشته ايجاد كرده و سرعت و صرفه جويي را در بهترين وجه، جامه عمل پوشانده است

 و محدوديت هاي زماني و مكاني منتفي و مبادلات تجاري بر پايه اطلاعات الكترونيكي انجام الكترونيكي فاصله هاي جغرافيايي
  .مي شود

 يكي از نمودهاي عيني انقلاب فناوري اطلاعات و ارتباطات در عرصه اقتصادي است، به عنوان يكي از  كهامروزه تجارت الكترونيكي
  .واهد پاييد كه كل ساختار تجارت و عمليات خرده فروشي را دگرگون سازدكاربردهاي مهم اينترنت رو به تكامل است و ديري نخ

 .در تجارت بين الملل يكي از روش هايي كه ارتباط بين كشورها را برقرار مي نمايد، جريان صادرات كالاها و خدمات است
 .  ببخشدطور قابل ملاحظه اي آن را رونق توانسته به  و روند تجارت جهاني را تسريعخودتجارت الكترونيكي با رفع موانع فرا روي 

بررسي اول شامل . در اين مقاله اثر تجارت الكترونيكي بر صادرات غيرنفتي در دو گروه از كشورها مورد بررسي قرار گرفته است
، تركيه، پاكستان، كشورهاي آمريكا، كانادا، فرانسه، كره جنوبي، مالزي، سنگاپور، چين، دانمارك و هند و بررسي دوم كشورهاي ايران

نتايج نشان دهنده تأثير مثبت و معنادار ضريب نفوذ .  ميلادي مي باشد2006 تا 2000اسپانيا، ايتاليا، يونان و لهستان طي سال هاي 
اـدرات غيرنفتي در هريك از گروه كشورها مي باشد   . اينترنت به عنوان شاخصي از تجارت الكترونيكي بر ص
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  مقدمه

با ورود به هزاره سوم، شاهد رقابت فشرده تر دولت ها و قطب هاي اقتصادي در جهان به ويژه در 
افزايش يكي از مهمترين فرصت هاي به وجود آمده براي تسهيل تجاري و . بخش تجاري هستيم

تجارت الكترونيكي به . رقابتمندي در سطح جهان، استفاده از فناوريهاي نوين اطلاعات و ارتباطات است
عنوان مهمترين محصول و زاييده اين فناوري هاي نوين، مي تواند فرصت مناسبي را براي كشورها در 

  .مبادلات تجاري داخلي و بين المللي فراهم نمايد
، متخصصان و آينده نگرها بر اين عقيده اند كه در سال هاي اخير انقلابي بسياري از اقتصاددانان

 ساخته است و بسياري از "عصر اطلاعات"مشابه انقلاب صنعتي به وقوع پيوسته، كه جهان را وارد 
يكي از ابعاد . هاي اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي حيات بشر را دستخوش تحول عميق نموده استجنبه

. يرات عميقي است كه در روابط اقتصادي بين افراد، شركتها و دولتها بوجود آمده استاين تحول، تغي
مبادلات تجاري بين افراد با يكديگر، شركتها با يكديگر و افراد با شركتها و دولتها به سرعت از حالت 

بادلات از سنتي خود كه عمدتا مبتني بر مبادله اسناد و مدارك كاغذي است خارج شده و به سوي انجام م
  .طريق بهره گيري از سيستم هاي مبتني بر اطلاعات الكترونيكي در حركت است

سير تكاملي بشر و به ويژه پيشرفت هاي فناوري قرن حاضر در زمينه هاي مختلف از جمله ارتباطات 
بارزترين . و حمل و نقل، دنياي بسيار بزرگ ما را به جهان كوچك و يكپارچه اي تبديل كرده است

ژگي جهان امروز كه آن را از زمان هاي گذشته متمايز ساخته، ضرورت همياري و روابط با ساير ملل وي
  . نمونه بسيار مهم اين نوع همياري در قالب تجارت بين المللي قابل مشاهده است. مي باشد

يكي تعامل بين فن آوري و فعاليت هاي اقتصادي و تجاري، كليد فهم اثراتي است كه تجارت الكترون
آنچه تجارت الكترونيكي را از . بر معاملات اقتصادي و در نهايت بر كل اقتصاد مي تواند داشته باشد

تجارت به روش سنتي متمايز مي كند، روش يا مسيري است كه از طريق آن، اطلاعات بين خريداران و 
نكه از طريق تماس در تجارت الكترونيكي، اطلاعات به جاي اي. فروشندگان مبادله و پردازش مي شود

  .شودمستقيم اشخاص منتقل شود، از طريق يك شبكه ديجيتالي يا ساير كانال هاي الكترونيكي مبادله مي
مشاهدات موجود در كشورها نيز، وجود يك رابطه مثبت بين استفاده از اينترنت و مبادلات جهاني را 

د، در مقايسه با كشورهايي كه ضريب نفوذ كشورهايي كه ضريب نفوذ اينترنت بالاتري دارن. كندتاييد مي
در واقع رشد سريع اينترنت به وسيله كاهشي كه . از صادرات بيشتري برخوردار هستند پايين تري دارند، 

در هزينه جستجو، ارتباطات، تبليغات و ورود بنگاه ها به وجود مي آورد، به افزايش صادرات كشورها 
  .منجر شده است
 "بررسي اثر تجارت الكترونيكي بر روي افزايش صادرات": ه عنوان هدف مطرح است مقاله بآنچه در اين
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باشد و  ميلادي مي2006 تا 2000سال هاي مورد نظر براي گرد آوري اطلاعات و تجزيه و تحليل . باشدمي
و هند و كشورهاي انتخابي گروه اول، آمريكا، كانادا، فرانسه، كره جنوبي، مالزي، سنگاپور، چين، دانمارك 

  .كشورهاي انتخابي گروه دوم ايران، تركيه، پاكستان، اسپانيا، ايتاليا، يونان و لهستان مي باشند
ساختار اين مقاله بدين صورت است كه در ادامه و در بخش اول، مباني نظري موضوع و سابقه 

 مدل و تحليل بخش دوم به ارائه الگو و چارچوب تجربي و بخش سوم به برآورد. تحقيق مرور مي شود
  .نتايج و بخش چهارم به نتيجه گيري اختصاص يافته است

  مروري بر مباني نظري

  مروري بر نظريات تجارت بين الملل

با توجه به اينكه كشور ما از جمله كشورهاي در حال توسعه محسوب مي شود، تحليل هر متغير 
هاي بگيرد، يكي در چارچوب تحليلكلان كليدي مثل متغير صادرات ضرورتاً بايد در دو قلمرو صورت 

بر اين . معمول و ديگري در چارچوب اقتصاد توسعه، به گونه اي كه اين دو بحث همديگر را تكميل كنند
اساس در اين بخش ضمن اشاره به روند نظريات ارائه شده در خصوص تجارت بين الملل جايگاه آن در 

از نخستين نظريه هاي ارائه شده در خصوص تجارت  .توسعه اقتصادي نيز مورد بررسي قرار گرفته است
 مطرح گرديد، ")1776(ثروت ملل"الملل مي توان به نظريه مزيت مطلق آدام اسميت كه در كتاببين

ارائه اين نظريه سبب گرديد كه ديگر نظريه پردازان نئوكلاسيك همانند ريكاردو به تشريح . اشاره داشت
اما اين نظريات .  ديگر نظريات خود نظير مزيت نسبي را ارائه دهندو بسط نظريه مزيت مطلق پرداخته و

  :و تئوريها داراي اشكالات فراواني بوده كه مي توان به موارد ذيل اشاره نمود
در اين نظريات صرفاً يك عامل توليد در مقايسه هزينه ها منظور شده و آن هم  -1

  .عامل كار مي باشد

 .وليد بررسي شده استمبادله بين كشورها تنها از ديد ت -2

نقش تقاضا در تعيين جهت مبادله در نظر گرفته نشده و تنها هزينه توليد مشخص  -3
 .كننده مقدار توليد و مؤثر در تجارت است

اما اين پايان راه نبود چرا كه براي رفع اين نقايص، نئوكلاسيكها تئوري هاي جديدي مثل نظريه 
اما همه اين نظريات بر پايه .  ارائه نموده اند" از عوامل توليدبرخورداري" و نظريه"هزينه فرصت هابرلر"

ها غالباً به اين نظريه. يك رشته فروض قرار دارند كه مغاير با واقعيات روابط كنوني بين المللي است
ارتباط و بيگانه انجامند كه با تجربيات تاريخي و فرآيند توسعه در كشورهاي در حال توسعه بينتايجي مي

چرا كه براساس نظريات سنتي اگر هر كشور در توليد كالايي كه در آن مزيت نسبي دارد تخصص . است
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بدست آورد، آنگاه توليد جهاني افزايش يافته و هر كشور از طريق مبادله مي تواند، منافع خود را نسبت به 
اي توسعه يافته و در با توجه به توزيع موجود عوامل توليد و تكنولوژي بين كشوره. گذشته افزايش دهد

حال توسعه، بر اساس نظريه مزيت نسبي كشورهاي در حال توسعه بايد به تخصص در توليد و صادرات 
  .مواد خام، مواد معدني و مواد غذايي به كشورهاي توسعه يافته در مقابل واردات كالاهاي صنعتي ادامه دهند

تاه مدت شود، ولي كشورهاي در حال هرچند وضعيت فوق ممكن است باعث حداكثرشدن رفاه در كو
توسعه دست يافتند كه اين الگوي تخصص و تجارت آنها را به يك وضعيت وابسته به ديگر كشورها قرار 

  .داده و آنها را از دستيابي به منافع پوياي صنعت و حداكثر رفاه در بلندمدت محروم مي دارد
دانان كلاسيك و   از ديدگاه اقتصادآنچه تاكنون گفته شد به طور عمده تئوري تجارت آزاد

مفهوم اعمال سياستهاي بازرگاني در تجارت بين الملل و دخالت در امور تجاري . نئوكلاسيك ها مي باشد
از آن زمان . كشور همانند اكثر سياست هاي اقتصادي با ظهور انقلاب كينزي به سرعت گسترش يافت

ا و عوامل تعيين كننده تجارت بين الملل ايجاد شد كه به بعد ديدگاههاي مختلفي در مورد ترازپرداخته
اهم اين روشها دو روش مالي . گرفتندهاي خاصي را جهت تعديل تجارت خارجي بكار ميهريك سياست

در روش مالي بررسي ترازپرداختها در تحليل تراز . ترازپرداختها و روش پولي ترازپرداختها مي باشد
... پس انداز كل و غيرهاي مالي تأكيد دارد و متغيرهايي نظير مخارج كل،بر مت) تجارت بين الملل(خارجي

اما بايد  ).اصولاً روش مالي از يك ديدگاه كينزي تبعيت مي كند( در به تعادل رساندن آنها مهم مي باشد
اشاره داشت اين سياست ها نيز مطابق با شرايط اقتصادي كشورهاي صنعتي طراحي شده و نگرشي 

يعني در . بر آنها حاكم است و به هنگام بروز مشكلاتي در تراز خارجي ازآنها استفاده مي شودكوتاه مدت 
اين در حالي است كه در كشورهاي در حال . صورت رفع نقيصه ديگر لزومي به اعمال آنها نمي باشد

ورت يك توسعه به دليل وجود تنگناهاي بنيادي و ساختاري در اقتصاد، مشكل كسري ترازپرداختها به ص
. مشكل مزمن و دراز مدت درآمده و برخورد كوتاه مدت براي علاج اين مشكلات ساده انگارانه است

در كشورهاي در حال توسعه يك برنامه ريزي ) و همچنين صنعتي شدن( براي حل معضل ترازپرداختها
 شده تا از اين بلندمدت مورد نياز است تا از طريق آن موانع و مشكلات از سر راه توليد داخلي حذف

هاي طريق توليد داخلي جايگزين واردات كالاها و خدمات شود و از سوي ديگر با رشد توليد در بخش
ها صادراتي شاهد توسعه صادرات در كشورهاي مزبور باشيم، تا بدين وسيله كسري مزمن ترازپرداخت

هاي ي نمي باشد كه سياستالبته مطلب فوق به اين معن. رفته رفته بطور اساسي و ريشه اي حل شود
بلكه به اين معني است كه اگر اين كشورها . تجاري در كشورهاي در حال توسعه قابل استفاده نيستند

را در داخل حل نكنند، استفاده ) و بهره وري عوامل توليد( بطور ساختاري مشكل توليد و ظرفيت توليدي
در بلندمدت منجر به حل ...) يد به صادرات و نظير تعرفه، سهميه، پرداخت سوبس(از سياست هاي تجاري
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بنابراين اين كشورها از يك استراتژي بلندمدت بايد پيروي نموده و در . مشكل ترازپرداختها نخواهد شد
براين . هاي كوتاه مدت بازرگاني جهت برخورد با مشكل عدم تعادل خارجي بهره جويندكنار آن از سياست

ه به جايگاه تاريخي و مرحله توسعه يافتگي هر كشور اهميت و وزن اساس مي توان گفت صادرات بست
يعني قبل از توليد انبوه (ها مشخصاً در دوران انجام و تكامل زير ساخت. متفاوتي به خود مي گيرد

لذا صادرات به عنوان مازادي كه از خرج كردن . تأكيد روي طرف عرضه اقتصاد است) كالاهاي باكيفيت
 شود، تقويت كننده رشد نيست؛ اما بعد از اين مرحله صادرات از طريق ارتقاء بهره وري از داخل دريغ مي

شود، در و تعامل با آن و نيز از طريق تقويت و تحريك سرمايه گذاري هاي كيفي موجب بهبود رشد مي
شرايط نبود تقاضا هم، صادرات موجب افزايش فروش محصول مي شود و مثل سياست انبساطي مالي، 

  .كندتيابي به اشتغال كامل و محصول اشتغال كامل را تسهيل ميدس
در پايان اين بخش همة اين مطالب را مي توان اين طور جمع بندي نمود كه در چارچوب نظري 

براي تأمين (موضوع، صادرات علاوه بر وابستگي به نرخ ارز و قيمت ها به سرمايه گذاري هاي مبنايي 
، تأمين نيازها و ضرورت هاي علمي، تكنولوژيكي، مديريتي و تأمين )يهاي فيزيكي و انسانسرمايه

  .كيفيت نيز وابسته است

  سابقه پژوهش

مطالعه تحقيقات و بررسي هاي انجام شده را مي توان به عنوان چراغي جهت راهنمايي و هدايت 
  . شوندساير تحقيقات اخير تلقي نمود كه باعث غني تر شدن و دقيق تر شدن تحقيقات آتي مي

با مطالعه تأثير . ، اثر اينترنت روي تجارت بين المللي را بررسي نموده اند)2004 (1وينهولد و فروند
نويسندگان . اينترنت بر تجارت بين الملل به اين نتيجه رسيده اند كه اينترنت باعث رونق تجارت مي شود

درصد رشد در 10مي دهند كه با استفاده از سري هاي زماني و مقطعي كشورهاي مختلف جهان نشان 
به طور متوسط با توجه به . درصد در صادرات يك كشور منجر مي شود2/0فضاهاي اينترنتي، به رشد 

دامنه بررسي شده در اين پژوهش، اينترنت باعث افزايش حدود يك درصد رشد در صادرات سالانه در 
  .  ميلادي شده است1999 -1997سال هاي 

، هر كدام به طور جداگانه به بررسي همبستگي بين استفاده از فناوري )2003 (2ستنباليامون، انيوو و وال
اند كه رابطه اطلاعات و ارتباطات و درجه باز بودن تجاري پرداخته اند و در نهايت هر سه به اين نتيجه رسيده

  . حال توسعه وجود داردمثبتي بين اندازه فناوري اطلاعات و ارتباطات و درجه باز بودن تجاري در كشورهاي در 

                                                 
1. Freund. and weinhold 
2. Baliamoune 
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نتيجه مي گيرد به آن اندازه اي كه يك كشور در اقتصاد جهاني ادغام شده است، باز ) 2002(انيوو
بنابراين . بودن تجاري آن مي تواند در دسترسي آن كشور به فناوري اطلاعات و ارتباطات نقش بازي كند

 .شوندند در تكنولوژي ديجيتالي پيشرفته تر ميكشورهايي كه سهم بيشتري در مبادلات تجارت بين الملل دار
در مقابل، نتيجه پژوهش هاي والستن و باليامون اين بود كه سهم بالاي كاربران اينترنت در كشورهاي 
در حال توسعه، آزادي تجاري را در اين كشورها افزايش داده است، به طوري كه هر چند ميزان استفاده از 

  . بيشتر باشد، افزايش درجه باز بودن تجاري را در پي داردفناوري اطلاعات و ارتباطات
 كشور داراي درآمد بالا و پايين در اروپاي شرقي و 20، با مطالعه اطلاعات مربوط به )2001(1كلارك

آسياي مركزي، به اين نتيجه رسيده است كه مؤسسات متصل به اينترنت در اين كشورها داراي نسبت 
  . ش در مقايسه با مؤسسات فاقد اتصال و دسترسي به اينترنت هستندصادرات بيشتري از كل فرو

، به اين نتيجه رسيده اند كه نفوذ بالاي اينترنت در كشورهاي درحال )2004(كلارك و والستن 
به بيان . توسعه با صادرات بيشتر اين كشورها به كشورهاي توسعه يافته ارتباط مستقيمي داشته است

تيجه رسيده اند كه دسترسي به اينترنت باعث افزايش صادرات كشورهاي فقير به ديگر، آن ها به اين ن
   .كشورهاي ثروتمند مي شود، زيرا سطح اطلاع رساني و بازاريابي در كشور هاي گروه اول ارتقا يافته است

نشان داده است كه تخصص يك كشور در فناوري اطلاعات و ارتباطات با رشد ) 2002 (2مليچياني 
  . ادرات آن رابطه مثبت و با رشد سهم واردات آن رابطه منفي داردسهم ص

 28عوامل تعيين كننده صادرات محصولات فناوري اطلاعات و ارتباطات را در ) 2009 (3وغياتزاوغلو
متغيرهاي مورد استفاده براي توضيح صادرات اين  . بررسي كرد2000-2006كشور طي دوره زماني 
تعداد محققان در بخش تحقيق و (نه هاي تحقيق و توسعه، سرمايه انساني هزي: محصولات عبارتند از

، نرخ ارز، درجه بازي اقتصاد، ارزش افزوده در صنعت فناوري اطلاعات و )توسعه به ازاي يك ميليون نفر
ارتباطات، اندازه صنعت فناوري اطلاعات و ارتباطات، سرمايه گذاري مستقيم خارجي و تعداد خط تلفن 

ه ازاي هر نفر، در اين مطالعه نتيجه گيري شده است كه متغير هائي مانند هزينه هاي تحقيق و ثابت ب
اگرچه فاكتورهاي تعيين كننده ديگري . توسعه و سرمايه انساني، عوامل معني دار و تعيين كننده هستند

 اگرچه نتايج در .كه مرتبط با تئوري هاي اخير تجاري باشد، به نظر مي رسد كه به طور نسبي مهم باشد
 گروه محصولات فناوري اطلاعات يكسان نيستند، اما در حالت كلي مي توان فهميد كه هزينه تحقيق 3

و توسعه و سرمايه انساني از لحاظ آماري اثر معني داري روي صادرات محصولات فناوري اطلاعات هر 
 .دارد) قطعم(كشور 

                                                 
1.Clark  
2. Melicioni 
3. Vogiatzoglou 
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 3+كشور عضو اتحاديه آسه آن8 جريان صادرات در ، به بررسي اثر اينترنت بر)1386(طيبي و جباري 
محققين به اين نتيجه رسيده اند كه به طور .  ميلادي پرداخته اند1992-2002و ايران طي سالهاي 

 044/0متوسط افزايش يك درصدي در آمار استفاده كنندگان از اينترنت در هر يك از كشورها باعث 
با اين حال با فراگير شدن كاربرد اينترنت در آينده . شوددرصد افزايش در حجم صادرات آن كشور مي 

  . نزديك، ضريب تاثيرگذاري آن به مراتب بيشتر خواهد شد
 حالت –، با استفاده از داده هاي سرمايه گذاري ارتباطات و روش فضا )1383(مشيري و جهانگرد 

)space-state (1348 -1380قتصادي در دوره به برآورد تاثير فناوري اطلاعات و ارتباطات بر رشد ا 
نتايج برآوردي نشان دهنده تأثير مثبت و معنا دار اين متغير بر رشد اقتصادي بوده و تأثير آن . پرداخته اند

 70 هجري شمسي و سال هاي ابتدايي دهه 60پس از يك دوره كاهـش در سال هاي پاياني دهـه 
 70رتـباطات در سال هاي پاياني دهه هجري شمسي، با افـزايش شـاخـص هاي سرمـايه گذاري ا

ايجاد فضاي مناسب و استفاده بهتر از اطلاعات و ارتباطات، همراه با . هجري شمسي بهبود يافته است
 تواندافزايش سرمايه گذاري داخلي و مستقيم خارجي به دليل افزايش احتمال تطابق فناوري هاي جديد مي

  .همچنان در رشد اقتصادي موثر باشد
  .مينه عوامل موثر بر صادرات غير نفتي نيز مي توان به مطالعاتي اشاره نموددر ز

تحليل اقتصاد سنجي عوامل موثر در توسعه صادرات "ميرزايي اخيجهاني، در تحقيقي تحت عنوان 
 با استفاده از مدل ارائه شده توسط خانم باند، تابع عرضه صادرات بخش هاي كشاورزي "غير نفتي ايران

در اين تحقيق توابع . صنعت و معدن، مصرفي، واسطه اي و سرمايه اي را برآورد كرده استو سنتي، 
 و بكارگيري (OLS)عرضه هر يك از بخش هاي مذكور با استفاده از روش حداقل مربعات معمولي 

  .  تخمين زده شده استTSPنرم افزار 
  :رح زير است نتايج برآورد معادله عرضه صادرات كالاهاي كشاورزي و سنتي به ش

LXAS=7.7 + 0.8LIP + 0.65LGDP +0.53d2 
R2=0.87   D.W=1.53    F=57    n=28 

ارزش صادرات كالاهاي : XAS . نشان دهنده لگاريتم استLمعادله به صورت لگاريتمي دو طرفه بوده و 
موثر ارز، شاخص قيمت كالاهاي صادراتي به شاخص قيمت عمده فروشي ضرب در نرخ : IPكشاورزي و سنتي، 

GDP : و 1361توليد ناخالص داخلي به قيمت ثابت d2 :متغير مجازي متناسب با انقلاب اسلامي است .  
برآورد شده است كه هر دو % 65و كشش درآمدي عرضه برابر % 82كشش قيمتي عرضه برابر 

كشش كوچكتر از واحد هستند و كم كشش بودن عرضه صادرات بخش كشاورزي و سنتي نسبت به 
ضريب متغير مجازي متناسب . را نشان مي دهند) درآمد داخلي(يمت هاي نسبي و توليد ناخالص داخلي ق

www.sid.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

 )1388 پاييز، 8سال دوم، شماره ( فصلنامه علوم اقتصادي ..................................................................... 36

با انقلاب اسلامي، نشان دهنده توجه خاص كشور به صادرات كالاهاي كشاورزي و سنتي پس از پيروزي 
  .انقلاب اسلامي مي باشد

يران را با استفاده از تكنيك همگرايي خان بدر، در تحقيقي تابع عرضه بلند مدت صادرات غير نفتي ا
در اين تحقيق رابطه تعادلي بلند مدت مربوط به .  برآورد كرده است1338 -74و داده هاي سري زماني 
 : صورت زير ارائه شده است

LXNO= 0.135LP2 +1.258LGDP+ 0.63LEXX -0.107LXOG – 0.466LCO 
شاخص قيمت نسبي، : P، )سب دلار آمريكابر ح(ارزش صادرات غير نفتي : XNOدر معادله فوق، 

GDP : بعنوان شاخصي از ظرفيت توليد كشور، برحسب قيمت هاي ثابت سال (توليد ناخالص داخلي
1361( ،EXX :  نرخ برابري يك دلار آمريكا بر حسب ريال)نرخ صادراتي(  ،XOG : درآمدهاي ارزي

به عنوان شاخصي از تقاضاي داخلي و (مصرف بخش خصوصي : CO، )برحسب دلار آمريكا(نفت و گاز 
  . لگاريتم طبيعي را نشان مي دهد: L، )1361برحسب قيمت هاي ثابت سال 

مـدل به صورت لگاريتمي دو طرفه بوده و ضرايب متغيرها، كشش عرضه متغيرهاي مورد نظر را 
  . نشان مي دهد

، لگاريتم شاخص قيمت هاضرايب لگاريتم نسبت طبق نتايج حاصل از آزمون حداكثر راست نمائي، 
توليد ناخالص داخلي و لگاريتم نرخ ارز صادراتي در سطح كمتر از يك درصد و ضرايب متغيرهاي لگاريتم 

 درصد معني دار 10 درصد و 5درآمـدهاي ارزي و لگاريتم مصرف بخش خصوصي به ترتيب در سطوح 
 غير نفتي نسبت به توليد ناخالص نتايج تجربي اين تحقيق نشان مي دهد كه عرضه صادرات. باشندمي

  .داخلي با كشش و نسبي به ساير عوامل وارد شده در مدل كم كشش است
، در مقاله اي اثر تغييرات نرخ ارز بر صادرات غيرنفتي را مورد بررسي )1389(صمصامي و توتونچي 

ي باشند و متغيرهاي مذكور از آنجايي كه توليد و تورم دو متغير مؤثر بر صادرات غيرنفتي م. قرار داده اند
در اين مقاله اثرات تغييرات نرخ ارز بر توليد و تورم و در نهايت اثر  پذيرند، از نرخ ارز نيز تأثير مي

نتايج حاصل نشان داده كه گرچه افزايش نرخ . غيرمستقيم نرخ ارز بر صادرات غيرنفتي بررسي شده است
شود؛ اما اثرات غيرمستقيم حاصل از افزايش نرخ  تي ميارز به طور مستقيم موجب افزايش صادرات غيرنف

نتيجه . ارز به دليل افزايش تورم و كاهش توليد، در نهايت موجب كاهش صادرات غيرنفتي مي شود
مطالعه نشان داده كه در مجموع، اثرات غيرمستقيم و منفي تغيير نرخ ارز بر صادرات غيرنفتي از طريق 

بر صادرات غيرنفتي، از اثرات مستقيم و مثبت ) تورم و توليد(اثر اين متغيرها تأثير آن بر تورم و توليد و 
  .افزايش نرخ ارز بر صادرات غيرنفتي بيشتر است
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  ارائه الگو

  مباني نظري الگو
در ادبيات اخير، اثر اينترنت روي تجارت با اين فرض الگو سازي مي شود كه با ورود آن به يك بازار 

بالا رفتن ضريب نفوذ اينترنت باعث تغيير رفتار صادرات و كاهش .  اهش مي دهدخاص هزينه ثابت را ك
زيرا اينترنت مي تواند هزينه هاي تبليغات، بازاريابي، برقراري ارتباط، عقد . هزينه هاي صادراتي مي شود

هاي ينهتجارت الكترونيكي هز. قرارداد، كاغذ بازي و جز اينها را كاهش داده و باعث رونق صادرات شود
همچنين اينترنت . دهد توليد، نگهداري و بازيافت اطلاعات را نسبت به سيستم هاي كاغذي كاهش مي

تواند با تشكيل بازارهاي جهاني برخط و تسهيل قرارگيري به هنگام و همزمان اطلاعات در اختيار مي
ه عنوان مثال ديگر ب. همه كشورها، هزينه هاي ثابت ورود بنگاهها به تجارت جهاني را كاهش دهد

بازاريابي براي منطقه آسيا يا خاور ميانه مطرح نيست، بلكه تمام جهان را شامل مي شود و از اين لحاظ 
از طرفي هرچه ضريب نفوذ . تواند به طور قابل ملاحظه اي هزينه هاي صادراتي را كاهش دهدمي

 برقراري ارتباط و عقـد قـرارداد با اينترنت بالاتر باشد، صادركنندگان جهت ورود به حيطـه صادرات،
به بيان ديگر اينترنت با از ميان بردن . مشكل مواجه نمي شوند و به راحتي به امر صادرات مي پردازند

مرزهاي جغرافيايي و محدوديت هاي زماني و تغييرات سازماندهي شده شمار زيادي از خريداران و 
د، تأثـيرات قابل توجـهي بر هزينه هاي مبـادله به ويژه فروشندگان و ايـجاد موتورهاي جستجوي قدرتمن

  .در حـوزه بين المللي يعني صادرات و واردات داشته است
توسعه روز افزون تكنولوژي اطلاعات و ارتباطات و افزايش ضريب نفوذ اينترنت اين امكان را بوجود 

هاي  بازاريابي و كاهش فاصلهآورده كه تجارت بدون مرز در كمرنگ كردن مرزهاي جغرافيايي در امر
 المللفيزيكي نقش ويژه اي بازي كنند و با كاهش هزينه هاي ارتباطات، حجم در حال افزايش تجارت بين

  . را بار ديگر با افزايش رو به رو كنند
هاي گسترش استفاده از اينترنت و بالا رفتن ضريب نفوذ آن باعث تغيير رفتار صادرات و كاهش هزينه

همچنين اينترنت مي تواند با تشكيل بازارهاي جهاني برخط، هزينه هاي ثابت ورود بنگاهها به . شودي ميصادرات
به بيان ديگر اينترنت با از ميان بردن مرزهاي جغرافيايي و محدوديت هاي زماني و . تجارت جهاني را كاهش دهد

يجاد موتورهاي جستجوي قدرتمند، تاثيرات تغييرات سازماندهي شده شمار زيادي از خريداران و فروشندگان و ا
  .المللي يعني صادرات و واردات داشته استقابل توجهي برهزينه هاي مبادله به ويژه در حوزه بين

از آنجا كه رشد استفاده از اينترنت به عنوان زمينه تحول در فناوري اطلاعات و ارتباطات، بر 
و هزينه هاي معمولي و سنتي مبادلات را كاهش داده است ارتباطات تجاري بين كشورها تاثير گذار بوده 
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توان اينترنت را يكي از عوامل توسعه صادرات نام برد و رابطه مثبت بين ضريب نفوذ اينترنت و مي
  .افزايش حجم صادرات كشورهاي استفاده كننده از اينترنت را مشاهده مي نماييم

ترنت و هزينه هاي صرف شده روي تكنولوژي اطلاعات توان متغيرهاي ضريب نفوذ ايندر اين راستا مي
را نام برد كه تجلي عملي تجارت الكترونيكي را به نمايش مي گذارند و مي توانند متغيرهاي جايگزين 

شوند، چرا در واقع، تمام عوامل به ضريب نفوذ اينترنت منتهي مي. مناسبي براي تجارت الكترونيكي باشند
ها بايد از طريق كامپيوترهاي شخصي و يا حتي امكانات الكترونيكي مدرن بانككه تعداد خطوط تلفن يا 

  . خطوط اينترنت، مسير تجارت بدون مرز را طي نمايند تا در زمره تجارت الكترونيكي قرار گيرند
  :در زمينه ديگر عوامل تأثير گذار مي توان به اين صورت بيان نمود

بـا افـزايش نـرخ    . مينه صادرات غيرنفتي محسوب مي شود يكي از متغيرهاي مهم در ز  نرخ ارز  -*
البته تـاثير آشـكار نـرخ ارز را مـوقعي     .  ميزان صادرات افزايش پيدا مي كند       ارز يا كاهش ارزش پول ملي،     

توان مشاهده كرد كه سيستم كنترل ارزي و يا پيمان ارزي وجود نداشته باشد و صادركنندگان بتواننـد                  مي
ولي با وجود پيمان ارزي كه صادركنندگان را ملزم . ات خود را در بازار آزاد بفروشندارزهاي حاصل از صادر

  .به فروش ارز حاصل از صادرات به سيستم بانكي مي كند تاثير اين متغير كاهش پيدا مي كند
 تاثير منفي بر ديگـر بخـشهاي اقتـصادي از جملـه              در واقع آشفتگي و نوسان در رفتار نرخ واقعي ارز،         

از اينرو نرخ واقعي ارز به عنوان عاملي به منظور افزايش درجه رقابت بين المللـي كـشور و                   . ات دارد صادر
  .در نتيجه افزايش صادرات در نظر گرفته شده است

درآمد ارزي حاصل از صادرات به پول داخلي افزايش يافته و اين               با افزايش نرخ ارز،       بر اساس تئوري،  
  . صادر كنندگان براي عرضه بيشتر محصولات صادراتي باشدمسئله مي تواند باعث تشويق

به عنوان شاخصي از ظرفيت توليد كشور است، در نتيجه براي رسيدن             توليد ناخالص داخلي     -*
معمولا وقتـي افـزايش     . به هدف صادرات غير نفتي بيشتر مي بايست بنيان هاي توليد كشور تقويت شود             

هـاي  اين افزايش سبب رشد توليد در صنايع مختلف از قبيل بخش              در ظرفيت توليد كشور صورت مي گيرد،      
  .صادراتي مي گردد

زيرا از نظـر    .  اثر مثبتي بر عرضه صادرات غير نفتي دارد         شاخص قيمت كالاهاي صادراتي    -*
  .مثبت است  حداقل در كوتاه مدت،   شيب منحني عرضه، اصول و مباني تئوري اقتصاد كلان،

با افزايش قيمت صـادرات،     . ه متغيرها در زمينه تصميم گيري براي صادرات است        قيمت صادراتي از جمل   
  . لذا رابطه بين قيمت صادراتي و مقدار عرضه صادرات مثبت است. ميزان صادرات افزايش مي يابد 

با يك رابطه ( صادرات تابعي از شاخص هاي قيمـت هاي داخـلي است  قيمت هاي داخلي- *
 افزايش قيمت هاي داخلي موجب  با فرض ثابت بودن ساير عوامل از جمله نرخ ارز، ه بدين ترتيب ك ). معكوس
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 قدرت  در واقع با افزايش قيمت داخلي،. گرانتر شدن كالاهاي صادراتي براي مصرف كنندگان خارجي مي شود
 در   جهاني،رقابت محصولات داخلي در بازار جهاني كاهش پيدا مي كند زيرا توليدات به جاي عرضه به بازار

  .گذاردپس افزايش قيمتهاي داخلي اثر معكوس بر صادرات مي. بازارهاي داخلي عرضه مي شود

  داده هاي تابلويي:چارچوب تجربي

تجزيه و تحليل تركيب سري زماني و مقطعي يكي از موضوعات جديد و كاربري در اقتصاد سنجي 
 .دهدرا در طول زمان مورد بررسي و تجزيه قرار مي... خانوار و  بنگاه،  است، به اين ترتيب كه چندين كشور،

تركيب سري زماني و مقطعي يك محيط بسيار غني از اطلاعات را براي گسترش دادن تكنيكهاي برآورد 
  . و نتايج نظري فراهم مي آورد

  :با توجه به مطالب مطرح شده مي توان از مدل زير براي تخمين استفاده نمود 
+  bi4GDPPit     +  bi5 ORit       + bi6 Hit  + Uit       EPit=bi1 +   bi2 IUit    +    bi3 TEit   

 EPit : ،صادرات غيرنفتي    GDPPit : ،توليد ناخالص داخلي سرانه   IUit : ضريب نفوذ اينترنت  
 TEit : ،هزينه هاي تكنولوژي اطلاعات و ارتباطات سرانهORit   : ،نرخ ارز صادراتيHit : خص شا
   كالاهاي صادراتي به قيمت هاي داخلي قيمت

  . ميلادي در نظر گرفته شده است2000صادرات و توليد ناخالص داخلي به قيمت ثابت سال 
i,t  به ترتيب نشان دهنده كشور i ام و سالtام، در دوره موردنظر هستند.  

ن شاخصي از تجارت ورود متغير اينترنت و هزينه هاي تكنولوژي اطلاعات و ارتباطات به عنوا
و كلارك ) 2004(فروند و وينهولد: براي مثال(الكترونيك در معادله، از مطالعات موجود در ادبيات مربوط 

هاي ثابت و الهام گرفته است، بيانگر تاثيرگذاري آن بر صادرات از طريق كاهش هزينه)) 2004(و والستن
  .افزايش سود صادركنندگان كشورها است

ت به عنوان يك شبكه جهاني و نيز به عنوان شاخص تجارت الكترونيكي به دليل در واقع اينترن
داشتن حضور فراگير، هزينه دسترسي نسبتا پايين، سهولت كار با آن، انعطاف پذيري و جذابيت، در حال 

اين فناوري الگوهاي جديدي براي خريد، فروش و ارائه خدمات به . تغيير روشهاي سنتي تجارت است
  .  ارائه داده استمشتريان

در زمينه ديگر عوامل اثرگذار بر صادرات غيرنفتي نيز، متغيرهاي توليد ناخالص داخلي، شاخص قيمت 
  .كالاهاي صادراتي به شاخص قيمت كالاهاي داخلي، نرخ ارز را مي توان نام برد
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  انتخاب كشورها

 نفتي را به خوبي و به صورت واضح در اين مقاله براي اينكه تأثير تجارت الكترونيكي بر صادرات غير
هاي يك گروه از كشورها كه در رتبه بندي شاخص. مشخص كنيم، دو گروه كشور انتخاب كرده ايم

نسه، مالزي، تجارت الكترونيكي رتبه بهتري نسبت به ايران داشته كه شامل كشورهاي آمريكا، كانادا، فرا
گـروه ديگر از كشـورها كه از نظر رتـبه بندي ، هند و دانـمارك مي باشند و سنگاپور، چين، كره

هاي تجارت الكترونيكي هم سطح ايران بوده، شامل كشورهاي تركيه، لهستان، اسپانيا، ايتاليا، شاخص
  .باشنديونان و پاكستان مي

 تخمين رگرسيون با داده هاي تابلويي

  :ر استفرم استاندارد براي مدل هاي تركيبي سري زماني و مقطعي به صورت زي
  yit= αi+ ßxit +εit   :رابطه كلي
 هااختلاف بين مقطع.  وجود دارندxiدر ) بدون احتساب عرض از مبدا( متغير توضيحي kكه در اين مدل 

  . شوند نشان داده مي شود كه در طول زمان ثابت فرض ميαiدر ...)  خانوارها و   بنگاهها، كشورها،(
  : ي اينگونه مدل هاي تركيبي سري زماني و مقطعي وجود داردبه طور كلي دو روش مختلف براي بررس

   2 و روش اثرات ثابت1روش اثرات مشترك
  :اثرات مشترك

 OLS روش حداقل مربعات معمولي   براي تمام كشورها ثابت است،αiاگر فرض بر اين باشد كه 
 در بين مقاطع مختلف در صورتي كه فرض شود. ارائه خواهد دادß  و  αبرآوردهاي كارا و سازگاري از

ساده ترين حالت، حذف ابعاد . هاي ديگري براي تخمين استفاده شود بايد از روش اختلاف وجود دارد،
و زمان از داده هاي تركيبي و تخمين مدل رگرسيون رابطه كلي با استفاده از روش حداقل ) مكان(فضا 

قطع از بالا به پايين براي هر متغير رابطه يعني مشاهدات سري زماني را براي هر م. مربعات معمولي است
در اين صورت رابطه كلي . كلي مرتب كنيم و بعد مدل را به روش حداقل مربعات معمولي تخمين بزنيم

  :به صورت زير در مي آيد
yit= α+ ßxit +εit  

 براي مقاطع شود كه مقدار عرض از مبدافرض مي. ، عرض از مبدا مشترك براي تمامي مقاطع استαكه در آن، 
  .همچنين فرض مي شود كه ضرايب شيب متغيرهاي توضيحي براي مقاطع مختلف يكسان است. مختلف يكسان است

                                                 
1. Common Effect 
2. Fixed Effect  
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  :اثرات ثابت
 بر اين فرض استوار است كه  يك روش متداول در فرموله كردن تركيب سري زماني و مقطعي،

 نشان داد و بنابراين در رابطه كلي اختلافات بين واحد ها را مي توان به صورت تفاوت در عرض از مبدا
  .اشناخته است كه بايد برآورد شوديك پارامتر ن αi هر

 بوده و داراي iεام باشد و بردار جزء اخلال i مشاهده براي واحد T شامل yi و xiبا فرض اينكه 
    : باشد مي توان رابطه كلي را به صورتT.1ابعاد 

i =  Iαi + xiB + εi       i= 1,2,……n  
y1                    1  0………….0       a1                     x1                                     ε1     
y2                    0   1…………0           a2             x2                                    ε2 

.         =               . . ..  ... .. ……            .           +           .           B      +        .      

. 

yn            0   0…………1       an                      xn                                   εn  

  
  : شتمدل فوق را مي توان به شكل خلاصه شده و به صورت زير نو.  استT.1 بردار با ابعاد Iكه در اينجا 

y = [a1  a2……….. an][ α   ß]  +  ε  
 D = [a1  a2……….. an]حال اگر .  امين مقطع استiمتغير مجازي براي نشان دادن ai كه 
 كه اين رابطه به عنوان مدل حداقل مربعات متغير Y= Da + XB +u    تعريف شود،n.T.hبا ابعاد 

سيوني كلاسيك بوده و هيچ شرط مدل اخير يك مدل رگر.  ناميده مي شود(LSDVM)1مجازي 
 رگرسور K با OLSتوان مدل را با استفاده از روش مي. جديدي براي تجزيه و تحليل آن لازم نيست

همچنين مي توان در .  پارامتر برآورد كردn+k به عنوان يك مدل چند متغير با D ستون در n و Xدر 
بلكه در زمان مختلف  ه تنها در مقاطع مختلف، روش اثرات ثابت عرض از مبدا را طوري برآورد كرد كه ن

  . نيز متفاوت باشند

                                                 
1. Least Squre Dummy Variable Model 
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  متغيرهاي الگو  1پايايي

احتمال تغيير تابع توزيع متغيرها در طول زمان، لزوم بررسي پايايي اين تابع را در تحليل هاي مختلف 
 كه هم اثر تابع عدم توجه به اين امر در الگوهاي مختلف، ضرايبي را به دست مي دهد. ضروري مي سازد

در . توزيع و هم اثر تغيير مقدار متغير را در بر دارد و به عبارتي ديگر روابط كاذبي را منجر مي گردد
اما . الگوهاي مقطعي كه زمان موضوعيتي ندارد، لزومي به بررسي پايايي متغيرهاي مورد بحث وجود ندارد

ته و ادبيات گسترده اي را به خود اختصاص در تحليل هاي مبتني بر سري زماني جايگاه ويژه اي داش
در سالهاي اخير بررسي پايايي در الگوهاي تلفيقي نيز جايگاه ويژه اي را در ادبيات . داده است

توان به مطالعات انجام شده توسط در اين راستا مي. اقتصادسنجي به خود اختصاص داده است
 الگوهاي تلفيقي زمان است ضروري است كه پيش از از آنجا كه يكي از ابعاد. اشاره نمود) 2000(2هدري

به منظور بررسي پايايي . پرداختن به ضرايب مدل ها سكون متغيرهاي لحاظ شده در آن بررسي گردد
  :استفاده مي شود) LM(متغيرها از آماره ضريب لاگرانژ 
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  : ت جمله اخلال حاصل از تخمين الگو اسit ζكه در اينجا 

 Yit = ρit + ζit 
 مستقل از همديگر بوده و   ζit وvit  . يك گام تصادفي است  ρit= ρit-1 + vit كه در اين رابطه
  .  و نرمال توزيع شده اندi.i.t و مقاطع مختلف به صورت به صورت tبه ازاي جميع مقادير 

رهاي آمريكا، كانادا، فرانسه، مالزي، كشورهاي گروه اول شامل كشو( متغير و دو گروه كشورها 6در اين مقاله 
سنگاپور، چين، كره، هند، و دانمارك و كشورهاي گروه دوم كشورهاي ايران، تركيه، لهستان، اسپانيا، ايتاليا، يونان 

 استفاده شده Excell از نرم افزار LMجهت تشكيل آماره .  ساله بررسي شده است7در يك دوره ) و پاكستان
ه آزمون ضريب لاگرانژ تحت فرضيه صفر مبني بر عدم وجود ريشه واحد در متغيرهاي جدول زير آمار. است

 ، =9N و =7tاز آنجا كه مقدار بحراني حاصل از شبيه سازي مونت كارلو به ازاي . تلفيقي الگو را نشان مي دهد
ني هستند، از اين رو  است و از آنجا كه مقادير بدست آمده كوچكتر از مقادير بحراt=،2/1  7 و=7N و براي 3/1

  .فرضيه صفر در مورد تمامي متغيرهاي الگو صدق كرده و فرض پايايي متغيرهاي الگو رد نمي شود
                                                 

1. Stationary  
2. Hadri 
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  جدول نتايج آزمون پايايي براي كشورهاي گروه اول
مقدارآماره   نام متغير

  آزمون
  نتيجه آزمون

  عدم رد فرضيه صفر  3/1  صادرات
   صفرعدم رد فرضيه  67/0  ضريب نفوذ اينترنت

  عدم رد فرضيه صفر  81/0  مخارج صرف شده روي تكنولوژي اطلاعات
  عدم رد فرضيه صفر  84/0  شاخص قيمت كالاهاي صادراتي به قيمت هاي داخلي

  عدم رد فرضيه صفر  1/1  توليد ناخالص داخلي سرانه
  عدم رد فرضيه صفر  1/1  نرخ ارز

  جدول نتايج آزمون پايايي براي كشورهاي گروه دوم

مقدار   م متغيرنا
  نتيجه آزمون  آماره آزمون

  عدم رد فرضيه صفر  79/0  صادرات
  عدم رد فرضيه صفر  58/0  ضريب نفوذ اينترنت

  عدم رد فرضيه صفر  35/0  مخارج صرف شده روي تكنولوژي اطلاعات
  عدم رد فرضيه صفر  1/1  شاخص قيمت كالاهاي صادراتي به قيمت هاي داخلي

  عدم رد فرضيه صفر  35/0  نهتوليد ناخالص داخلي سرا
  عدم رد فرضيه صفر  59/0  نرخ ارز

  منابع آماري متغيرها

، جهت استخراج داده هاي متغيرهاي 2006 تا 2000با توجه به كشورهاي مورد بررسي طي سالهاي 
 الگو، از اطلاعات آماري مورد نياز از منابع سالنامه آماري بانك مركزي جمهوري اسلامي ايران، آمارهاي

ها  استفاده شده است و برآورد داده1منتشر شده توسط بانك جهاني و آمارهاي اتحاديه ارتباطات بين المللي
  .  بوده استEviews و Excellبه كمك نرم افزار 

  

                                                 
1. ITU 
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  برآورد الگو و تجزيه و تحليل نتايج

   F آزمون

شود كه در تفاده مي يا ليمر اسFبراي بررسي اطلاعات به روش داده هاي تابلويي گاهي از آزمون 
) متفاوت بودن عرض از مبداها (H1در مقابل فرضيه ) يكسان بودن عرض از مبداها (  H0آن فرضيه 

آماره اين آزمون بر مبناي مقايسه مجموع مربعات پسماندهاي مقيد حاصل از تخمين . آزمون مي شود
  .مدل به روش اثرات ثابت مي باشد

F=(R2
ur 

– R2
r)/(N-1) ⁄ (1-R2

ur)/(NT-N-K)  
 :كه در آن

  R2
ur :ضريب تعيين غير مقيد حاصل از تخمين مدل به روش اثرات ثابت  

R2
r  : ضريب تعيين مقيد حاصل از تخمين مدل به روش اثرات مشترك  
  N : كشورها(تعداد مقاطع(،  T : تعداد مشاهدات سري زماني وKتعداد متغيرهاي توضيحي مدل مي باشد  .  

N-1 :  صورت، درجه آزاديNT-N-Kدرجه آزادي مخرج   
كند كه تحت فرضيه صفر در اين آزمون تفاوتي بين مقاطع وجود ندارد و فرضيه مقابل بيان مي

  :به عبارت ديگر مي توان نوشت. تفاوت بين مقاطع وجود دارد
  =αi ≠ αj  H1تفاوت بين مقاطع وجود دارد  H0=α1=α2=...=αN   تفاوت بين مقاطع وجود ندارد

 جدول بزرگتر باشد، فرضـيه صفر رد شده و فرضيـه مقابل را قبـول F  محاسبه شده ازF مقدار اگـر
 جدول F محاسبه شده از Fولي اگر . كنيم، در اين صورت تفاوت بين مقاطع را مي توان پذيرفتمي

 . كوچكتر باشد، فرضيه صفر پذيرفته مي شود و تفاوت بين مقاطع را نمي توان پذيرفت

 محـاسبه شده در كـشورهاي F محـاسبه شده است و از آنجايي كه مقـدار Fجا نيز مقـدار در اين 
 Fمحاسبه شده بزرگتر از F باشد، و چون مي) 47/12(و در كشورهاي گروه دوم ) 39/15(گروه اول

  .مي باشد، از روش اثرات ثابت استفاده مي شود) 5/2(جدول
  برآورد مدل

 و با روش داده هاي تابلويي براي Eviewsبا استفاده از نرم افزار در اين مقاله مدل مورد نظر 
كشورهاي گروه اول و دوم برآورد گرديده است و همچنين براي اينكه دقت كار را افزايش دهيم علاوه بر 

  . كشورهاي گروه اول و دوم برآوردي از كليه كشورها نيز به عمل آمده است
ده در مطالعات پيشين بيشتر به صورت لگاريتمي بوده و همچنين براي با توجه به اينكه مدلهاي استفاده ش

  . ده و نتايج در جداول آورده شده استش استفاده  نيز جهت برآورداز مدل لگاريتميحاصله مقايسه بهتر نتايج 
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  جدول نتايج برآورد كشورهاي گروه اول

P-Value  آمارهt متغيرمقدار ضريب 

0462/0 971132/110+E47/6 ضريب نفوذ اينترنت 

0004/0 963121/310+E30/3 تكنولوژي اطلاعات مخارج صرف شده روي 

  سرانهتوليد ناخالص داخلي 06197/1223025775 000/0

 نرخ ارز 394152/171339647 1732/0

000/0 050054/809+E03/8 هاي   به قيمتشاخص قيمت كالاهاي صادراتي
 داخلي

  )حالت لگاريتمي(اي گروه اولجدول نتايج برآورد كشوره

P-Value آمارهt متغيرمقدار ضريب 

 ضريب نفوذ اينترنت879365/2162072/0 0072/0

تكنولوژي اطلاعات مخارج صرف شده روي884200/2185532/0 0071/0  

  سرانهتوليد ناخالص داخلي974946/3000102/0 000/0

 نرخ ارز760455/4000405/0 000/0
هاي داخلي  به قيمتشاخص قيمت كالاهاي صادراتي460572/7023314/0 000/0

  جدول نتايج برآورد كشورهاي گروه دوم

P-Value آمارهt متغيرمقدار ضريب 

 ضريب نفوذ اينترنت 057006/3013600/0 0058/0

 تكنولوژي اطلاعات مخارج صرف شده روي 072806/1108526/0 2950/0

  سرانهتوليد ناخالص داخلي 262604/3875194/0 0000/0
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 نرخ ارز 622353/5830899/0 0036/0

هاي داخلي  به قيمتشاخص قيمت كالاهاي صادراتي 645266/3173084/0 0014/0

  جدول نتايج برآورد كشورهاي كليه كشورهاي انتخابي

P-Value آمارهt متغيرمقدار ضريب 

0206/0 380160/208+E86/2نتضريب نفوذ اينتر 

 تكنولوژي اطلاعات مخارج صرف شده روي697140/216475844 0091/0

  سرانهتوليد ناخالص داخلي130553/3873756/0 0027/0

 نرخ ارز503964/02570715 6162/0

0000/0 48681/1610+E01/1هاي داخلي  به قيمتشاخص قيمت كالاهاي صادراتي

  )حالت لگاريتمي(ي انتخابيجدول نتايج برآورد كشورهاي كليه كشورها
P-Value  آمارهt متغيرمقدار ضريب 

0248/0 307572/2049071/0 
 ضريب نفوذ اينترنت

0007/0 593122/3144462/0
 تكنولوژي اطلاعات مخارج صرف شده روي

0417/0 972053/112-E98/1 
  سرانهتوليد ناخالص داخلي

 نرخ ارز674880/1123671/0 0996/0

000/0 566929/4494397/0
 هاي داخلي  به قيمتشاخص قيمت كالاهاي صادراتي

 كليه كشورها شامل كشورهاي گروه اول و گروه دوم آمريكا، كانادا، فرانسه، مالزي، سنگاپور، چين، *
  .كره، هند و دانـمارك، تركيه، لهستان، اسپانيا، ايتاليا، يونان و پاكستان مي باشند
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  تفسير نتايج

. باشد متغير مربوط به ضريب نفوذ اينترنت مثبت و معني دار ميt از جداول پيداست آماره همانطور كه
درصد افزايش در ضريب نفوذ اينترنت رخ دهد، ميزان صادرات غيرنفتي در كشورهاي 1يعني چنانچه 

درصد 04/0درصد و در گروه كليه كشورها 013/0درصد و در كشورهاي گروه دوم 16/0گروه اول  
از آنجا كه رشد استفاده از اينترنت به عنوان زمينه تحول در فناوري اطلاعات و . يابدش ميافزاي

ارتباطات، بر ارتباطات تجاري بين كشورها تاثير گذار بوده و هزينه هاي معمولي و سنتي مبادلات را 
 بين ضريب كاهش داده است مي توان اينترنت را يكي از عوامل توسعه صادرات نام برد و رابطه مثبت

  .نفوذ اينترنت و رشد حجم صادرات كشورهاي استفاده كننده از اينترنت را مشاهده نماييم
ضريب مربوط به هزينه هاي صرف شده روي تكنولوژي اطلاعات و ارتباطات در كشورهاي گروه اول و 

 صادرات غيرنفـتي درصد،1كليه كشورها مثبت و معني دار مي باشد، يعني با افزايش متغير مزبور به ميزان 
اما . يابددرصد افزايش مي14/0درصد و در گروه كليـه كشورهاي انتخابي 18/0در كشـورهاي گروه اول 

در بيان علت اين طور مي توان بيان كـرد كـه در . اين متغير در كشورهاي گروه دوم معني دار نمي باشد
 .و جـهت تسهيل صــادرات صرف شده استايـن گـروه كشـورها اين هزينـه ها كمـتر در زمينه تجارت 

ضريب مثبت و معني دار توليد ناخالص داخلي سرانه نشانگر اثر مثبت توليد ناخالص داخلي بر 
درصد افزايش در توليد ناخالص داخلي سرانه صادرات غيرنفتي در 1به طوري كه با . صادرات مي باشد

درصد و در گروه كليه كشورها 87/0م درصد و در كشورهاي گروه دو0001/0كشورهاي گروه اول 
 اين  در واقع معمولا وقتي افزايش در ظرفيت توليد كشور صورت مي گيرد،. درصد افزايـش مي يابد87/0

  .افزايش سبب رشد توليد در صنايع مختلف از قبيل بخشهاي صادراتي مي گردد
يعني . باشدلگاريتمي معنا دار ميآماره مربوط به متغير نرخ ارز در كشورهاي گروه اول و دوم در حالت 

درصد و در كشورهاي 004/0درصد، صادرات غيرنفتي در كشورهاي گروه اول 1با افزايش نرخ ارز به ميزان 
با افزايش نرخ  اين نتيجه منطبق بر مباحث تئوريكي مي باشد كه . درصد افزايش مي يابد83/0گروه دوم 

داخلي افزايش يافته و اين مسئله مي تواند باعث تشويق  درآمد ارزي حاصل از صادرات به پول  ارز،
اما از آنجايي كه اين متغير طي دوره مورد . صادركنندگان براي عرضه بيشتر محصولات صادراتي باشد

  .بررسي تغيير چشم گيري نداشته و تقريبا ثابت بوده پس اثر معنا داري در كليه كشورها نداشته است
. باشدص قيمت كالاهاي صادراتي به قيمت هاي داخلي مثبت و معني دار ميآماره مربوط به متغير شاخ

درصد افزايش در شاخص قيمت كالاهاي صادراتي به قيمتهاي داخلي رخ دهد، ميزان 1يعني چنانچه 
درصد و در گروه 17/0درصد و در كشورهاي گروه دوم 02/0صادرات غيرنفتي در كشورهاي گروه اول 

  . افزايش مي يابددرصد49/0كليه كشورها 
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  نتيجه گيري و پيشنهادات

با شكل گيري تحولات اخير در جهان و گسترش روزافزون استفاده از تجارت الكترونيكي، ايجاد روابط 
روابط تجاري جهاني نيز با تأثيرپذيري از اين امر . در سطح بين المللي بسيار آسان و كم هزينه شده است

 مقاله با وارد كردن متغيرهاي مربوط به تجارت الكترونيكي در الگوي در اين. گسترش چشمگير داشته است
صادرات به مطالعه تأثير تجارت الكترونيكي بر صادرات غيرنفتي در دو گروه كشورها و همچنين يك بررسي 

روش استفاده .  پرداخته شده است2000- 2006كه شامل كليه كشورهاي انتخابي مي باشد، طي سالهاي 
  .ي تابلويي بوده كه با استفاده از مجموعه داده هاي كشورهاي مزبور برآورد كرده ايمشده داده ها

به . نتايج نشان دهنده تأثيرگذاري معنادار تجارت الكترونيكي بر الگوي تجاري اين كشورها است
طوري كه با افزايش ضريب نفوذ اينترنت و هزينه هاي صرف شده روي تكنولوژي اطلاعات و ارتباطات، 

  .جم صادرات اين كشورها به طور معناداري افزايش مي يابدح
اـدراتي مي شودبالا رفتن ضريب نفوذ اينترنت و پهـناي باند باعـث تغيير رفتار صادرات و كاهش هزينه . هاي ص

را كاهش داده زيرا اينترنت مي تواند هزينه هاي تبليغات، بازاريابي، برقراري ارتباط، عقد قرارداد، كاغذ بازي و جز اينها 
همچنين اينترنت مي تواند با تشكيل بازارهاي جهاني برخط و تسهيل قرارگيري به . و باعث رونق صادرات شود

. هاي ثابت ورود بنگاهها به تجارت جهاني را كاهش دهدهنگام و همزمان اطلاعات در اختيار همه كشورها، هزينه
يا خاور ميانه مطرح نيست، بلكـه تمام جهان را شامل مي شود و از به عنوان مثال ديگر بازاريابي براي منطقه آسيا 

ل ملاحظه اي هزينه هاي صادراتي را كاهش دهد اـظ مي تواند به طور قابـ از طرفي هرچه ضريب نفوذ . اين لح
شوند ه نمياينترنت بالاتر باشد، صادركنندگان جهت ورود به حيطه صادرات، برقراري ارتباط و عقد قرارداد با مشكل مواج

هاي بردن مرزهاي جغرافيايي و محدوديتبه بيان ديگر اينترنت با از ميان . و به راحتي به امر صادرات مي پردازند
زماني و تغييرات سازماندهي شده شمار زيادي از خريداران و فروشندگان و ايجاد موتورهاي جستجوي قدرتمند، 

اـدله  ل توجهي برهزينـه هاي مب اـدرات و واردات داشته استبه ويژه در حوزه بيـنتأثيـرات قابـ   .المللي يعني ص
در واقع از آنجا كه رشد استفاده از اينترنت به عنوان زمينه تحول در فناوري اطلاعات و ارتباطات، بر 
ارتباطات تجاري بين كشورها تاثير گذار بوده و هزينه هاي معمولي و سنتي مبادلات را كاهش داده 

ن اينترنت را يكي از عوامل توسعه صادرات نام برد و رابطه مثبت بين رشد استفاده از است، مي توا
به بيان ديگر . اينترنت و رشد حجم صادرات كشورهاي استفاده كننده از اينترنت را مشاهده نماييم

اينترنت و پديده حاصل از نفوذ آن در حوزه تجارت يعني تجارت الكترونيكي در سطح خرد، اثرات 
تلفي نظير كاهش هزينه جستجو، كاهش موانع ورود به بازار، افزايش رقابت و كوتاه شدن زنجيره مخ

توليد و توزيع كالاها و خدمات را در پي داشته است كه باعث گسترش بازارهاي جهاني كالاها و خدمات 
  .و در نتيجه، افزايش صادرات كشورها مي شود
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گونه بيان كرد كه امروزه تجارت الكترونيكي توان ايند الگو ميبا توجه به نتايج به دست آمده از برآور
هاي تجارت الكترونيك نظر به اينكه ضريب تأثير شاخص. نقش مهمي را در تجارت كشورها ايفا مي كند

بر صادرات غير نفتي در كشورهايي كه در اين زمينه از رتبه بالاتري برخوردار هستند بيشتر است، لذا 
تر در ايران سرمايه گذاري بر روي تكنولوژي اطلاعات و ارتباطات افزايش يابد تا سريعضروري است كه 

  . به هدف افزايش صادرات غير نفتي دست يابيم
در عمل، پيام سياستي نتايج اين تحقيق بر توسعه اينترنت و بخش فناوري اطلاعات و ارتباطات و 

. ه ويژه بخش صادراتي كشور ايران تاكيد داردبهينه سازي كاربرد اينترنت بر بخش هاي اقتصاد و ب
همچنين دولت به عنوان پيشرو مي تواند به منظور تشويق و ترغيب بخشهاي مختلف، خدمات خود را به 

  . صورت الكترونيكي ارائه نمايد
به وزارت فناوري اطلاعات و ارتباطات توصيه مي شود كه فراهم سازي زير ساخت فني لازم را در 

ين و اجراي برنامه هاي راهبردي فناوري اطلاعات، تجارت الكترونيكي و صادرات الكترونيكي زمينه تدو
  . و نيز ايجاد همسويي بين اين برنامه ها را در اولويت قرار دهد

) هاي صادراتياعطاي اعتبارات مالي، جوايز و مشوق(به وزارت بازرگاني توصيه مي شود حمايت هاي مادي 
از ) ها در بازارهاي رقابتيزهاي فعاليت و صادرات، حفظ حق اختراع و دفاع از حقوق شركتاعطاي مجو(و معنوي 

  :شركت هايي از بخش خصوصي را در اولويت قرار دهد كه در زمينه هاي زير گام مؤثر برداشته اند
 ايجاد يكپارچگي بين بخش هاي مختلف شركت هاي خصوصي جهت بهره گيري از اينترنت *

  خش خصوصي از تكنولوژي اطلاعات جهت ارائه خدمات بهتربهره گيري ب*
 اطلاعات و اسناد و مدارك توسط بخش خصوصي) غير كاغذي(مبادله الكترونيكي *

 فعاليت هاي اصلي و پشتيباني فرآيند صادرات) از حالت سنتي خارج كردن(الكترونيكي كردن *

هاي خدماتي و توسعه  ارائه سرويسبا اصلاح زيرساخت هاي مخابراتي، تقويت بخش هاي خصوصي در
تجارت الكترونيكي، دولت، بيمه، گمرك و بانكداري الكترونيكي مي توان زمينه هاي تاثير بيشتر بر صادرات را 

در واقع گسترش تجارت الكترونيكي مي تواند به افزايش صادرات كشورها از طريق . بيش از بيش فراهم آورد
در . هاي كشور منجر شودد روابط مالي و تعميق ارتباطات نوين بين بنگاههاي حمل و نقل، بهبوحذف هزينه

  .نتيجه سياستگذاران بايد براي توسعه تجارت الكترونيكي تلاش نمايند
براي حضور مؤثر كشور در عرصه جهاني، داشتن حجم قابل توجهي از صادرات غيرنفتي و رشد اقتصادي 

ش قابل توجهي از منـابع كشور به توسعه تجـارت الكترونيكي مي باشيم معقـول در آينـده، ناچار به پرداختن بخ
در واقع لازمه موفقيت در اقتصاد پويا، . تا بتوانيم خود را مهيا مواجه با تغييرات شديد و شگفت فناوري آينده بسازيم

  . لكترونيكي استايجاد زير ساختهاي لازم براي تربيت و به كارگيري نيروهاي متخصص با به كارگيري تجارت ا
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