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  1   آسيا مركز، جنوب و غرب عوامل مؤثر بر صنعت گردشگري در منطقه

  *نارسيس امين رشتيدكتر 

  **فاطمه فهيمي فر

  ***ابراهيم صيامي عراقي

  21/9/90:                      تاريخ پذيرش20/3/90:تاريخ ارسال

  چكيده
جهانگردان را  هاي طبيعي متنوع خاص خود،ونهقاره آسيا از ديرباز به دليل برخورداري از تاريخ كهن و گ

اما بدليل ناامني در مناطق مختلف آن از قبيل جنگهاي داخلي  از سراسر دنيا به سوي خود جذب كرده است،
و خارجي، تروريسم، نبود امكانات مناسب در ارائه خدمات به جهانگردان، محدوديتهاي گوناگون درخصوص، 

. خود اختصاص داده است يره همواره سهم اندكي از گردشگري جهاني را بهتعصبهاي قومي و قبيلهاي و غ
رغم وجود تمركز ذخاير عظيم نفت و گاز در برخي از كشورهاي اين منطقه و وجود درآمدهاي بالا در اين  به

  . حوزه، صنعت گردشگري در اين منطقه مغفول مانده و توجه شايسته و درخور به آن نشده است
د دارد عوامل موثر بر گردشگري منطقه جنوب، غرب و مركز آسيا را مورد مطالعه قرار اين مقاله قص

داده و همچنين با توجه به شرايط جهاني و درگيريهاي اخير نظامي در منطقه، اين اثرها را بر صنعت 
هاي علاوه بر هدف هاي ياد شده، هدف مهم ديگر اين مقاله،بررسي اثر جاذبه. گردشگري تحليل كند

در اين جا  .گياهان، پرندگان، پستانداران و ماهيان بر جذب گردشگر استهاي  طبيعي مانند انقراض گونه
توان از نتايج اين پژوهش مي.  استفاده شده است1995-2008هاي تابلويي در دوره زماني از روش داده

ر ميزان آمار گردشگر اثر به عوامل ناامني و عدم ثبات در منطقه جغرافيايي مانند جنگ اشاره كرد كه ب
  .تواند اثر مثبت بر تعداد گردشگران داشته باشدمنفي گذارده و عوامل ايجاد كننده اكوتوريسم مي

  .هاي تابلوييگردشگران، اكوتوريسم، جنگ و ناامني، داده:واژه هاي كليدي
  JEL:L83,C33, H56 طبقه بندي

                                                 
 Narciss.Aminrashti@Gmail.com. اقتصادوحسابداري دانشكده مركزي، تهران واحد اسلامي آزاد دانشگاه استاديار اقتصاد، دكتري*

 دانشكده مركزي، تهران واحد اسلامي آزاد دانشگاه اقتصادي، هاي سيستم ريزي برنامه -اقتصادي علوم ارشد كارشناس**
 fatemeh_fahimifar@yahoo.com.                               جوان پژوهشگران باشگاه عضو حسابداري، و اقتصاد

 مركزي، تهران واحد اسلامي آزاد دانشگاه اقتصادي، هاي سيستم ريزي برنامه -اقتصادي علوم ارشد كارشناس***
 ebrahimsiami@gmail.com،                             جوان پژوهشگران باشگاه عضو حسابداري، و اقتصاد دانشكده
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  مقدمه

بسياري از .  از صنايع كاربر همواره مطرح استبدون شك صنعت گردشگري در جهان به مثابه يكي
در سال . آورند افزوده اقتصادي خود را در اين صنعت بدست مي كشورهاي دنيا سهم عمدهاي از ارزش

افزوده صنعت گردشگري در جهان بوده است، كه از اين   ميليارد دلار ارزش300 بيش از 2003
  .انداند سهم عمده را به خود تخصيص دادهاختيار داشتهميان،كشورهايي كه زير ساخت هاي مناسبي را در 

اند كه از آن جمله گردشگرهاي زيادي با هدف هاي متفاوتي در جهان در گردش در حال حاضر،
هر گروه از اين . توان به گردشگران تفريحي، مذهبي، درماني، طبيعي، فرهنگي و غيره اشاره كردمي

هر كشوري با توجه به  .به مقصد مورد نظر قابليت تميز دارندن ها آافراد بسته به نوع هدف سفر 
بديهي است در اين . دهندپتانسيل و امكانات خود سهمي از اين درآمد جهاني را به خود اختصاص مي

ميان كشورهايي كه توانايي بيشتري در برقراري جذابيتهاي مختلف گردشگري براي ايجاد انگيزه در 
قدرت بيشتري در تخصيص  رائه خدمات بهتر با قيمت كمتر را داشته باشند،گردشگران قبل از سفر و ا

  .درآمد حاصل از اين صنعت را نيز خواهند داشت
كننده و تقاضاكننده را دارند و انتظار اين است كه  گردشگران درواقع از لحاظ اقتصادي نقش مصرف

در  قتصادي مربوط به مصرف و تقاضا،رفتار اين گروه در بازار گردشگري را بتوان به كمك تئوريهاي ا
هدف گردشگران كسب حداكثر مطلوبيت و رضايت از . علم اقتصاد تبيين و مورد تجزيه و تحليل قرار داد

سفر است كه با محدوديتهايي از جمله محدوديت درآمد، زمان، دانش مربوط به مقاصد و محدوديتهاي 
  )1386موسايي، ( .سياسي و اجتماعي روبرو هستند

توان به دو دسته تقسيم كرد، دسته اول منابع طبيعي و دسته دوم منابع مربوط به صنعت گردشگري را مي
هاي منابع طبيعي شامل، آب و هواي خوب، مناظر ديدني، سواحل زيبا، كوهپايه.هاي ساخت بشر استمنابع و جاذبه

ابع طبيعي هستند كه در طبيعت وجود دارند مناسب كوهنوردي و يا شكار، وجود آبهاي معدني و يا گرم از جمله من
 .متقاضي اين گونه منابع معمولا گردشگران تفريحي، درماني و گردشگران ورزشي هستند. و ساخت بشر نميباشند

ها، آثار باستاني و هاي ساخت بشر هستند كه منابعي از قبيل موزههمانطور كه بيان شد دسته دوم منابع و جاذبه
متقاضيان اين گونه . ها، جشنوارهها را كه به وسيله انسان ساخته شده است شامل ميشوندتاريخي، نمايشگاه

  .ها معمولا گردشگران فرهنگي، مذهبي، كاري و سياسي هستندجاذبه
هاي گوناگوني اعم از اقامتي، حمل و كه وارد كشوري ميشود داراي هزينه المللي هنگامي يك گردشگر بين

باشد و در حقيقت مانند آن است كه خدمات و كالاهايي را از كشور ميزبان به  غيره مينقل، غذايي و تفريحي و
چون اين جريان قابل محاسبه نيست به گردشگر، صادرات  كشورهاي صادركننده گردشگر ارسال كند از اين رو،

  .آيدنامرئي گفته مي شود و منبع مهم درآمد ارزي براي كشورهاي مختلف به حساب مي
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شايد مهمترين  .المللي به مراتب بيشتر از آثار آن در مقياس ملي استردشگري در مقياس بينآثار گ
اثر گردشگر با توجه به اينكه گردشگرها در سراسر سال ميان نواحي و نقاط مختلف جهان به سير و سفر 

المللي در نپردازند توزيع دوباره ثروت و سرمايه در ميان ملتهاي جهان است؛ از طرفي گردشگر بيمي
  .هايشان تاثير بسزايي داردوضع و اندوخته ارزي دولتها و تراز پرداخت

با توجه به اهميت موضوع،در اين مقاله عوامل موثر بر جذب گردشگر، شناسايي و ميزان اثرگذاري و 
صادي شايان ذكر است علاوه بر متغيرهاي كلان اقت .گيرد نها مورد بررسي قرار ميآنوع تاثير هر يك از 

ها از جمله شبكه  گذاري در زير ساختمانند تورم، توليد ناخالص داخلي، شاخص هريتيج و تاثير سرمايه
هاي در حال انقراض و وقوع جنگ در اين  اي، توجه ويژه اي به ساير عوامل تاثيرگذار مانند گونهجاده

دو عامل اخير بر جذب منطقه شده و در پي اثبات اين فرضيه است كه علاوه بر عوامل اقتصادي، 
در مقاله حاضر ابتدا به بيان مباني نظري صنعت گردشگري پرداخته، .گردشگر در منطقه مذكور تاثير دارند

سپس روند متغيرهاي مرتبط با موضوع مورد بررسي قرار گرفته و در پايان الگوي عوامل موثر بر ورود 
  .شود المللي تخمين زده ميگردشگران بين

  مباني نظري

آثار اقتصادي گردشگري بر منطقه ميزبان گردشگر و استخراج تابع تقاضاي  ر اين قسمت،د
  :گردشگري مورد بررسي قرار گرفته است

  آثار اقتصادي گردشگري

  :آثار اقتصادي صنعت گردشگري تحت تاثير عوامل زير است
 درآمد ملي  

)(با توجه به اين كه يكي از اجزاي درآمد ملي، خالص صادرات  MX   بوده كه داراي
صنعت گردشگري در حوزه هاي گردشگري داخلي و  رابطه مستقيم با درآمد ملي است،

طوري كه گردشگري داخلي به به .كندگردشگري خارجي به افزايش ميزان اين جز كمك مي
نجر شود و از خروج ارز جلوگيري كرده و با كاهش واردات، معنوان جانشين واردات محسوب مي

از منظر گردشگري خارجي نيز . به افزايش خالص صادرات و در نتيجه افزايش درآمد ملي ميشود
با افزايش آن، درآمدهاي ارزي افزايش يافته و اين امر به منزله افزايش صادرات محسوب شده و 

  .در نتيجه خالص صادرات و در نهايت درآمد ملي را افزايش مي دهد
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  ثروت و درآمد  
المللي ثروت از كشورهاي اعزام كننده كه غالبا كشورهاي با درآمد بالا ري بيندر گردشگ

در گردشگري داخلي نيز ثروت و درآمد از مناطق پردرآمد .يابدهستند به ساير مناطق انتقال مي
يابد، اين امر منجر به تقسيم مجدد درآمد در هاي گردشگري انتقال ميبه مناطق داراي جاذبه

  .المللي و داخلي مي شودنگستره هاي بي
 سطح قيمتهاي داخلي  

اي بيايند كه سطح درآمد يا قيمت در آن بالاتر از مقصد باشد، چنانچه گردشگران از منطقه
البته اين مسئله در صورتي است كه افزايش تقاضاي .ممكن است فشارهاي قيمتي ايجاد شود
  .بوجود آمده با محدوديت عرضه روبرو شود

 يارزش پول داخل  
اين امر منجر به افزايش .اكثر كشورهاي در حال توسعه، داراي كمبود منابع ارزي هستند

توسعه صنعت گردشگري از طريق افزايش درآمد ملي و افزايش  .نرخ ارز در اين كشورها ميشود
تواند موجب جذب اين ارزها در داخل و جلوگيري از خروج عرضه پول خارجي در كشور مي

ود كه از يك طرف عرضه پول خارجي را افزايش داده و از طرف ديگر گردشگران داخلي ش
  .انجامدتقاضاي پول خارجي را كاهش داده و در مجموع اين امر به افزايش ارزش پول ملي مي

 اشتغال  
بسياري از سياستگذاران، توسعه گردشگري را سياستي مطلوب براي كاهش بيكاري در مناطقي ميدانند 

المللي در نقش بخش سفر و گردشگري بين. اقتصادي فرصتهاي شغلي اندكي دارندكه در ساير بخشهاي 
  )1386موسايي، (. اشتغالزايي بستگي به نحوه محاسبه اشتغال و ماهيت بازارهاي كار محلي دارد

  تابع تقاضاي گردشگري خارجي

ي نه به عنوان تئوري متداول تقاضا، براي تحليل تقاضاي گردشگري بر اساس اين رويكرد كه گردشگر
گردشگران به كالاهاي  بر اساس اين رويكرد، .رودبه كار مي يك كالا، بلكه به عنوان كالاهايي منفرد است،

اثر تغيير در هر  .كنندمختلف گردشگري به مثابه مجموعه اي كه داراي يك قيمت كل هستند، نگاه مي
تواند جاي جزء در كل هزينه دارد و هر جزء ميجزء از اين بسته مانند اقامتگاه بستگي به درجه اهميت آن 

در اين . كنندبه عبارت ديگر اجزا در مصرف قسمتي از بودجه گردشگر با يكديگر رقابت مي .ديگر را بگيرد
اين رويكرد . بخشدشود و هر جزء محصول، ويژگي خاصي به آن ميرويكرد هر سفر يك محصول تلقي مي

  .العه قرار گرفته استاولين بار توسط لنكستر مورد مط
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 :با فرض اينكه تابع مطلوبيت گردشگر به صورت زير است
),...,,,,...,(: 211 mni zzzxxUMax  

تواند يك كالاي منفرد  محصولات گردشگري است كه ميnx تا 1x و i مطلوبيت گردشگرiUكه در آن 
 نيز ساير كالاهايي كه گردشگر mz تا 1zاي از يك بسته كه در هر سفر مدنظر است؛  سفر باشد يا مجموعهاز يك

تفكيك كالاهاي گردشگري به غير گردشگري به علت آنست كه اين دو گروه . كنددر يك دوره معين مصرف مي
فرض بر اين است . دهدالاهاي امكان سفر و گردشگري را كاهش ميرقيب هم محسوب شده و مصرف بيشتر ك

اي كه گردشگر قادر است به خريد كالاهاي در واقع هزينهmzكه محدوديت، صرفا به درآمد محدود شده است و 
ه گردشگر به چنانچه درآمد قابل تصرفي ك. مختلف در يك دوره زماني اختصاص دهد به سطح درآمد بستگي دارد

 :نشان دهيم، آنگاه داريمYدهد با خريد كالاها و خدمات مصرفي اختصاص مي

jzjixi ZPXPYst :        ni ,...,2,1           mj ,...,2,1   
 :شودننده ماكزيمم ميكبا استفاده از ضريب لاگرانژ و با در نظر گرفتن قيد بودجه، تابع مطلوبيت مصرف

][),( jzjixijii ZPXPYzxUL   
 :با فرض برقراري شرط مرتبه دوم خواهيم داشتگيري از تابع مطلوبيت نسبت به متغيرها و پس از مشتق
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از حل .  مقادير مطلوبيت نهايي مصرف كالاي گردشگري و ساير كالاها و خدمات است2U و1Uكه منظور از
بنابراين تابع تقاضاي گردشگري به صورت شكل تابعي زير در . آيندبدست ميو jZ وiXدستگاه معادلات بالا

 ):1386 موسايي،(خواهد آمد
),,( zjxii PPYfX   

تعداد گردشگرهاي وارد شده و يا درآمد ارزي بدست آمده از آنها و يا تعداد شبهاي اقامت در كشور iXكه  
با توجه به اين امر . باشداير كالاها مي قيمت سzjP قيمت كالاهاي گردشگري و xiP درآمد و Yمقصد  و متغير

هاي درآمدي و قيمتي هدف برآورد توابع تقاضا است، بنابراين چنانچه فرم اوليه تابع كه تجزيه و تحليل مقادير كشش
 :تقاضا به صورت زير تصريح شده باشد
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uother
zjxi ePPYX

i

 321
0

  
 :در نتيجه با تبديل لگاريتمي خواهيم داشت

uotherLnPLnPLnYLnLnX zixii  3210  
از ) به عنوان قيمت ساير كالاها( تورمzjP به عنوان درآمد ناخالص داخلي وYدر مطالعه حاضر علاوه بر

otherلازم به ذكر است بردار . به عنوان ديگر عوامل اثرگذار بر جذب گردشگر استفاده شده است
otherباشدها و ناامني ميها، انقراض گونهربردارنده شاخص هريتيج، زيرساختد.  

  پيشينه تحقيق

تابع  ،" تخمين تابع تقاضاي خارجي كل گردشگري ايران"اي با عنوان، در مقاله)1389(محمدزاده و ديگران
ارامتر متغير در طول  با استفاده از رهيافت پ1350- 1385تقاضاي گردشگران خارجي در ايران را در طول سالهاي 

آن است كه تقاضاي گردشگري ايران با  از جمله نتايج اين پژوهش،. فيلتر برآورد كردهاند- زمان و روش كالمن
  .يابدجنگ رابطه معكوس داشته و در نتيجه با وقوع جنگ، تقاضاي خارجيان براي گردشگري در ايران كاهش مي

تصريح و برآورد تابع تقاضاي گردشگري ايران " عنوان ، در مقاله خود با)1384(حبيبي و عباسي نژاد
 به بررسي عوامل اقتصادي موثر بر تقاضاي گردشگري "مقطعي-با استقاده از داده هاي سري زماني

از نتايج اين پژوهش مي توان بيان نمود كه بيشترين تاثير بر تقاضاي گردشگري را متغيرهاي . اندپرداخته
  .سبي داشته انددرآمد سرانه و قيمت هاي ن

نقش كشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي در توريسم "در مقالهاي با عنوان ) 1388(افتخاري و ديگران
درصد از كل درآمد گردشگري 33كنند چهار كشور تركيه، مالزي و مصر و مراكش با اختصـاص  ، بيان مي"جهاني

جغرافيايي نامتوازن توسعه گردشگري در ميان كشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي،به رغم نمايش توزيع 
افزون بر  .كنندكشورهاي اسلامي،حركت جديد و سياستهاي موفق اين كشورها را در حوزه گردشگري بازگو مي

 كارشناسان صنعت گردشگري در تحليل وضعيت اين صنعت در كشورهاي  هاي ميداني از ديدگاهيافته اين،
اتخاذ راهبرد تهاجمي را پيش  فرصتهاي پيش رو در كنار نقاط قوت گردشگري،اسلامي نيز حاكي از آن است كه 
اي، زمينه يكپارچگي اي و منطقههاي راهبردي خوشه كنند كه با اتخاذ سياستروي كشورهاي اسلامي مطرح مي

اقتصادي براي تشكيل بازار مشترك اسلامي در حوزه گردشگري را بيش از ساير حوزه هاي اقتصادي ممكن 
هاي تحقق اين ايده اي و تنظيم نقشه راه توسط آنها زمينهچنين دورنمايي با تقويت اتاق بازرگاني منطقه. سازدمي

  .را از انديشه به عمل منطقي جلوه مي دهد
گذاران خارجي در بازار گردشگري در آسياي پذيرش سرمايه"در مقالهاي با عنوان ) 2006(كنتارسي
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هاي طبيعي منطقه آسياي مركزي رهنگ، تاريخ، باستانشناسي و جاذبهبيان ميدارد كه ف ،"مركزي
كشورهاي مورد مطالعه در اين مقاله  .هاي مهمي در حال حاضر براي اين منطقه به شمار مي روندفرصت

شامل قزاقستان، قرقيزستان، تركمنستان، ازبكستان بوده و شرايط سرمايه گذاري كل اين چهار كشور 
گذاري ويژه گردشگري، تشريح شده و مورد گذاري كل، سرمايهوان تابعي از سرمايهآسياي مركزي بعن

نتايج اين مطالعه حاكي از آن است كه مفاهيم مديريتي و سياستي براي سرمايه .آزمون قرار گرفته است
  .كشور آسياي مركزي اعمال شده استگذاران و چهار 

تاثير  ،"مطالعه موردي كشور تركيه: م و گردشگريتروريس"در مقالهاي با عنوان ) 2009(اردم يايا 
نتايج اين پژوهش بيانگر اثر منفي  .تروريسم را بر گردشگري در كشور تركيه را مورد آزمون قرار مي دهد

هر چند كه حملات تروريستي در تركيه آمار گردشگران خارجي  ولي اندك تروريسم بر گردشگري است،
قابل ذكر است كه هزينه اقتصادي تروريسم در  .ن كاهش داده است ميليو6را در نه سال گذشته به 

اين مقاله نشان مي دهد حملات  . بوده است2006 ميليون دلار در سال 700صنعت گردشگري بيشتر از 
  .تروريستي در قاره اروپا و آمريكا و جنگهاي كشورهاي همسايه تاثيري در گردشگري در تركيه نداشته است

عات تجربي صورت گرفته ميتوان گفت در اكثر اين كشورها، عواملي مانند درآمد، در مورد با مطال
قيمت و همچنين ناامنيهاي حاصل از جنگ از عوامل تاثيرگذار بر ميزان گردشگر بوده و از عوامل طبيعي 

 از اين رو در مقاله حاضر سعي بر آن است تا به تاثير عوامل.در باره جذب گردشگر استفاده نشده است
پژوهش حاضر را مي توان . مرتبط با محيط زيست علاوه بر عوامل موثر ديگر بر جذب گردشگر، بپردازد

  .به عنوان مكمل مطالعات صورت گرفته در نظر آورد

  بررسي روند متغيرها

در اين قسمت به ارائه و تحليل آمارهاي مرتبط با موضوع به تفكيك مناطق جغرافيايي و كشورهاي همسايه 
و همچنين سازمان جهاني گردشگري  هاي آماري نيز از بانك آماري بانك جهانيداده. پرداخته شده استايران 

شود بيشترين ميزان ارز مشاهده مي) 1(همانطور كه در جدول  .جمع آوري و مورداستفاده قرار گرفته شده است
ر قاره اروپا بوده و سپس  د1990- 1995- 2000- 2005وارد شده از طريق گردشگران خارجي در طول سالهاي 

  .به ترتيب مربوط به قاره آمريكا، آسيا و آفريقا هستند
 4/8 متعلق به قاره آفريقا با 1990-2005بيشترين ميزان متوسط نرخ رشد ساليانه در طول سال هاي 

درصد بوده كه بيانگر بهبود شرايط گردشگري در اين قاره با گذشت زمان است بگونهاي كه ميزان 
در قاره آسيا نيز بيشترين ميزان متعلق . تي از صنعت گردشگري طي اين سالها گسترش يافته استدرياف

 درصد بيشترين ميزان نرخ 11به منطقه شمال شرق آسياست و منطقه جنوب آسيا نيز با رقمي معادل 
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  .رشد را در اين قاره به خود اختصاص داده است
   بر حسب كشورهاي مقصددريافتي هاي گردشگران بين المللي). 1(جدول

دريافتي 
 سرانه

به  دريافتي
 هر ورودي ازاي

 )دلار، ميليون(ها از گردشگران خارجي دريافتي
  نام كشورها

 سال

  2005 2000 1995 1990  
 اروپا 142885 212159 232486 348263 775 374
 شمال اروپا 26267 33916 35932 53818 985 551
 غرب اروپا 63114 80821 82774 121940 845 634
 مركز و شرق اروپا 2097 19633 20375 32328 335 76
 جنوب اروپا و مديترانه 51408 77788 93405 140176 890 596
 و اقيانوسيه آسيا 46474 80700 90207 140765 900 36
 شمال شرق آسيا 22651 33167 44460 70820 805 42
 ق آسياجنوب شر 14479 26981 26210 33403 685 57
 اقيانوسيه 7315 14148 14739 26727 2435 763
 جنوب آسيا 2029 3404 4797 9816 1140 6

 آمريكا 69274 98439 130797 144556 1050 151
 شمال آمريكا 54872 77491 101472 107067 1145 228
 مركز آمريكا 735 1523 2964 4576 705 105
 يكاجنوب آمر 4946 7189 9215 12527 655 29
 آفريقا 6402 8500 10503 21526 555 24
 شمال آفريقا 2333 2867 3823 6993 475 54
 غرب آفريقا 605 537 1005 1917 470 7
 مركز آفريقا 98 133 181 274 345 2

 شرق آفريقا 1285 2323 2377 3917 500 14

 جنوب آفريقا 2081 2640 3118 8424 750 144

  )UNWTO(ي،سازمان جهاني گردشگر:منبع
با . نشاندهنده تعداد گردشگران وارد شده به كشورهاي مورد مطالعه در اين تحقيق است) 1(نمودار 

توجه به نمودار زير، تركيه و عربستان بيشترين ميزان گردشگر وارد شده به كشورشان را از بين 
 مذهبي عربستان و در بايد در نظر داشت كه موقعيت. اندكشورهاي مورد مطالعه به خود اختصاص داده

نتيجه ورود زائران خانه خدا به اين كشور، از دلايل عمده بيشتر بودن ميزان گردشگران نسبت به 
كشور تركيه نيز به دليل قرارگرفتن در منطقه مديترانه و دارا بودن مناظر . كشورهاي ديگر منطقه است
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ست ميزان گردشگر وارد شده به كشورهاي لازم به ذكر ا. طبيعي، ميزان گردشگر فراواني را در بردارد
از سويي ديگر . اندمورد مطالعه به استثناي كشور تركمنستان در سالهاي اخير بيشترين ميزان را دارا بوده

، تمام كشورهاي حوزه خليج فارس در اين سال ميزان گردشگر 2003با توجه به جنگ عراق در سال 
البته به استثناي ( اند را به خود اختصاص داده2002ل ورودي كمتري نسبت به سال گذشته يعني سا

  ). كشور امارات متحده عربي
  تعداد گردشگران واردشده به كشورهاي منطقه در منطقه جنوب، غرب و مركز آسيا). 1(نمودار

  
  ))WDIشاخص توسعه جهاني، بانك جهاني: منبع

ري، سفرهاي بينالمللي پيش بيني سازمان جهاني گردشگ2020بنا بر آمارهاي چشم انداز گردشگري 
آمار گردشگران وارد شده به كشورها بنا بر هر .  برسد2020 ميليارد، در سال 1,6شود نزديك به مي

 سه ناحيه بالاترين ميزان را به خود اختصاص خواهند 2020منطقه جغرافيايي نشان ميدهد كه در سال 
 ميليون 282(و آمريكا )  ميليون گردشگر397(نوسيه، شرق آسيا و اقيا) ميليون گردشگر717(داد، اروپا
هاي انجام گرفته، شرق آسيا و با توجه به پيشبيني. ، سپس آفريقا، خاورميانه و جنوب آسيا)گردشگر

 درصد در سال خواهند داشت، در مقايسه 5اقيانوسيه، خاورميانه و آفريقا و جنوب آسيا نرخ رشدي بالاي 
اروپا بيشترين سهم . باشندرصد،اروپا و آمريكا پايينتر از نرخ رشد متوسط ميد1/4با ميانگين رشد جهاني 

 درصد 46 به 1995 درصد در سال 60را همچنان از سفرهاي جهاني خواهد داشت، اگر چه اين ميزان از 
  . كاهش يافته است2020در سال 
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  پيش بيني گردشگران وارد شده بر حسب مناطق جغرافيايي). 2(جدول
رخ نمتوسط 

 سالانهرشد 

سهم از درصد
 بازار

 پيش بيني

 )ميليون(
 سال پايه

2020-1995 2020 1995 2020 2010 1995 
 شرح

 جهان 565 1006 1561 100 100 4,1
 آفريقا 20 47 77 3,6 5 5,5
 آمريكا 110 190 282 19,3 18,1 3,8
 و اقيانوسيه شرقي آسياي 81 19 397 14,4 25,4 6,5
 اروپا 336 527 717 59,8 45,9 3,1
 خاورميانه 14 36 69 2,2 4,4 6,7
 جنوب آسيا 4 11 19 0,7 1,2 6,2

  )UNWTO(سازمان جهاني گردشگري، :منبع

  تخمين و نتايج حاصل از برآورد الگو

- مي گردشگري صنعت بر موثر عوامل بررسي هدف حاضر مقاله در شده، مطرح مطالب به توجه با

 كشورهاي ييافته انقراض هايجمعيت،گونه داخلي، ناخالص درآمد گران،گردش تعداد متغيرهاي. باشد
 آزادي (2هريتيج شاخص و جهاني بانك "1جهاني توسعه شاخص" هايداده بانك از بررسي مورد

 و 1995-2008زماني دوره به مربوط استفاده مورد هايداده. است شده استفاده هريتيج بنياد از) اقتصادي
بنابراين با در . باشدمي 3آسيا مركز و غربي جنوب در ايران همسايه كشورهاي سيبرر مورد كشورهاي

هاي تابلويي براي تخمين مدل نظر گرفتن كشورها و همين طور سري زماني مورد نظر از روش داده
شود كه براي هاي سري زماني و مقطعي استفاده ميهاي تابلويي از دادهدر مدل داده. استفاده شده است

ititiit مين از مدل با اثرات ثابت با فرم كليتخ xy  


  و اثرات تصادفي
iitiit uxy 

گردد استفاده مي .  
صورت زير شرح داده قبل از بيان نتايج حاصل از تخمين مدل، متغيرهاي استفاده شده در الگو به 

 :شودمي

                                                 
1. World Development Index(WDI) 
2 . Heritage. 

 امارات سوريه، سعودي، عربستان قطر، عمان، لبنان، كويت، اردن، قدس، اشغالگر رژيم بحرين، ايران، كشورهاي شامل. 3
 .ازبكستان تركمنستان، تركيه، پاكستان، رمنستان،ا آذربايجان، يمن، عربي، متحده
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itt

ititititit

INFDUM

HERLog
AREA

RO
LogTHLog

L

GDI
LogTLog

)()(

)()()()()(

65

4210









دهنده زمان است و متغيرهاي بكارگرفته شده در مدل نشانt  كشورهاي مورد مطالعه، بيانگرiكه
  :عبارتند از

itT  tام در زمانiتعداد گردشگران وارد شده به كشور )(

itL

GDI
)(

 tام در زمانiدر كشور ) به ازاي تعداد نيروي كار( سرانه1درآمد ناخالص داخلي: 

itTH ام در iدر كشور ) گياهان، پرندگان، پستانداران و ماهيان(هاي در حال انقراضتعداد گونه: )(
 tزمان

itAREA

RO
)(

ام در i، در كشور )برحسب كيلومتر(اي به مساحت كشوربكه حمل و نقل جادهش: 
 tزمان

itINF  tام در زمانiدر كشور ) برحسب توليد ناخالص داخلي(نرخ تورم : )(

tDUM  tدامي، جنگ عراق در زمانمتغير : )(

itHER)( :شاخص هريتيج)در كشور ) آزادي اقتصاديiام در زمانt 
به منظور تعيين وجود و يا عدم وجود عرض از مبدا جداگانه براي هر يك از كشورها از تست 

F)شده است، 201,42با توجه به اين كه ميزان آماره محاسبه شده برابر با . استفاده شده است) مرلي  
به منظور انتخاب الگوي اثر . بنابراين بايستي عرض از مبداهاي متفاوتي در مدل لحاظ شود

ثابت
0))(( 

it

it

X

U
E

  در مقابل الگوي اثر تصادفي
0))(( 

it

it

X

U
E

 استفاده شد و مدل  از آزمون هاسمن
 .با اثرات ثابت پذيرفته شد

اي بر ميزان گردشگر اثر انتظار بر اينست كه درآمد سرانه، شاخص هريتيج و شبكه حمل و نقل جاده
هاي در حال انقراض بر تعداد گردشگر مثبتي داشته و متغيرهاي نرخ تورم و وقوع جنگ، اثر منفي و گونه

خلاصه نتايج حاصل از برآورد الگو به روش حداقل . يا منفي داشته باشندتواند به ترتيب اثر مثبت و مي

                                                 
 2000 سال ثابت دلار قيمت به. 1
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  :و با اثرات ثابت در جدول زير نشان داده شده است) EGLS(مربعات تعميم يافته تخميني
  نتايج حاصل از برآورد الگو). 3(جدول 

 متغيرها ضرايب tآماره 

62/0- 02/2- C 

71/2 82/0 
L

GDI
 

44/5 46/1 TH 

01/2 79/0 
AREA

RO
 

53/2 5/0 HER 

89/1- 004/0- INF 

51/5- 12/0- DUM 

D-W=1,96 2R =0,99 

Hausman Test=١٤.٢٣ 
2R =0,99 

 F-Test=201,42 

  هاي پژوهشيافته: منبع
درصد و متغير نرخ تورم در 95شود تمامي متغيرهاي بكارگرفته شده در سطح همانطور كه ملاحظه مي

 درصد معنيدار بوده و ضريب تعيين مدل برآوردي نشاندهنده قدرت توضيح دهندگي بالاي الگو 90سطح 
 درصد از عوامل اثرگذار بر تعداد گردشگران 99اند  تهاست؛ بگونهاي كه متغيرهاي بكارگرفته توانس

همچنين مقدار . خارجي كشورها را توضيح دهند و اين امر گوياي دقت لازم در انتخاب متغيرها بوده است
  . باشد واتسون نيز بيانگر اين است كه مدل دچار خود همبستگي نمي-آماره دوربين

 بر ميزان گردشگر ورودي هر كشور است، اين شاخص را ضريب متغير درآمد سرانه داراي اثر مثبتي
اي كه با توان به عنوان شاخصي كه نشاندهنده توسعه يافتگي يك كشور است بيان كرد به گونهمي

توان انتظار افزايش تفريح و سپري كردن اوقات فراغت افزايش ميزان درآمد سرانه افراد يك كشور مي
بنابراين كشور مورد نظر از حيث امكانات و جاذبه هاي گردشگري .داشتهاي گردشگري را افراد در جاذبه

  .انجامدتواند در سطح خوبي قرار داشته باشد و در نتيجه اين امر به جذب گردشگر خارجي نيز ميمي
هاي آن عبارتند از آزادي تجاري، شاخص هريتيج نشاندهنده آزادي اقتصادي است كه زير شاخص
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ها، عدم فساد گذاري، آزادي نظام مالي، حقوق داراييدولت، آزادي پولي، آزادي سرمايهآزادي مالي، اندازه 
ميزان اين شاخص اثر  طبق برآورد انجام شده،. باشداقتصادي، آزادي بازار كار و آزادي كسب و كار مي

  . مستقيمي بر ميزان تعداد گردشگر در پژوهش حاضر داشته است
هاي يك كشور به طور دهنده افزايش سطح هزينه كشور نشانافزايش مداوم سطح قيمتهاي يك

هاي گردشگري يك كشور به همراه در نتيجه عدم ثبات را در هزينههاي گردشگري و جاذبه .مداوم است
  . اثر منفي نرخ تورم بر ميزان گردشگران در اين تحقيق نيز مويد اين امر است. دارد

اي مدنظر قرار گرفته گر در يك كشور، شبكه حمل و نقل جادههاي جذب گردشبه عنوان يكي از زيرساخت
تر، اين متغير بر ميزان مساحت هر كشور تقسيم شد تا از اين طريق ميزان است به منظور تشخيص اثرگذاري واقعي

بدين ترتيب با افزايش اين زير ساخت به مثابه عاملي براي  .هاي ارتباطي به مساحت هر كشور مشخص شودراه
  .  گردشگر از جنبه رفاه و همينطور مشاهده مناظر طبيعي اكثر نقاط هر كشور، بر ميزان گردشگر افزوده ميشودجذب

با توجه به اين كه  عدم امنيت يكي از عوامل اثرگذار بر ميزان جذب گردشگر است؛ از سوي ديگر،
براين در مقاله حاضر وقوع بنا هاي اخير دستخوش ناامنيهاي فراواني شده است، منطقه خاورميانه در دهه

با توجه به . جنگ عراق و آمريكا به عنوان عاملي اثر گذار بر كاهش گردشگر در نظر گرفته شده است
مدل برآوردي مشاهده ميشود كه اين متغير بر ميزان گردشگر خارجي اثر منفي گذاشته و اين واقعيت را 

  . تاثير ميگذاردتاكيد مي كند كه ناامني در يك كشور بر كل آن منطقه 
در  با توجه به اينكه اكوتوريسم و يا گردشگري طبيعي يكي از عوامل محيطي جذب گردشگر است،

هاي در حال انقراض گونه. اين مقاله از شاخصي به نام جذب گردشگر به لحاظ محيطي استفاده شده است
 در نظر گرفته شده تا بتواند اثر گياهان، پستانداران، ماهيان و پرندگان، به مثابه شاخصي براي اين كار

علامت منفي از اين حيث كه با منقرض شدن جانوران، كشورها از  .مثبت و يا منفي آن را نشان دهد
 .مانندداشتن گردشگران طبيعي كه بواسطه وجود حيوانات و گياهان اقدام به مسافرت مي كردند، محروم مي

 مي دهد كهِ در حال انقراض شدن جانواران و ناياب شدن مثبت بودن اثرگذاري نيز اين مهم را در نشان
شود افزايش اين متغير بر ميزان همانطور كه مشاهده مي. تواند بر ميزان اكوتوريسم بيافزايدمي آنها،

  .گردشگران در كشورهاي مورد مطالعه افزوده است

  نتيجه گيري و پيشنهادها

المللي به كشورهاي ميزبان  شت،ورود گردشگران بينميتوان انتظار دا بر اساس مباني صنعت توريسم،
داراي اثرات اقتصادي گوناگوني از جمله تاثير بر درآمد ملي، انتقال ثروت و درآمد از مناطق گردشگر 
 فرست به گردشگر پذير، تاثير بر سطح قيمتهاي داخلي، افزايش ارزش پول داخلي و افزايش اشتغال است؛
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از منظري ديگر  .وان به افزايش درآمد ارزي كشور پذيراي گردشگر اشاره كردكه از مهمترين آثار آن ميت
با افزايش تعداد گردشگران، درآمدهاي ارزي افزايش يافته و اين امر به منزله افزايش صادرات محسوب 

  . شده و در نتيجه خالص صادرات و در نهايت درآمد ملي را افزايش مي دهد
رونق مطرح بوده و سهم  در جهان به عنوان يك صنعت پربدون شك صنعت گردشگري امروزه 

همچنين قاره آسيا . ارزش افزوده زيادي را در برخي كشورهاي در حال توسعه به خود اختصاص داده است
هاي طبيعي متنوع خود مورد توجه بسياري از جهانگردان بوده  از ديرباز با توجه به پيشنه كهن و گونه

ر مناطق مختلف، نبود امكانات مناسب در ارائه خدمات به جهانگردان سهم اندكي اما بدليل ناامني د است،
  .است از گردشگري بخصوص در سالهاي اخير را به خود اختصاص داده

در اين مقاله عوامل موثر بر جذب گردشگر از جمله توليد ناخالص داخلي سرانه، تورم،  بر اين اساس،
ور، شاخص هريتيج به عنوان متغيرهاي اثر گذار اقتصادي، شبكه جاده اي به نسبت ميزان وسعت كش

هاي در حال انقراض و وقوع جنگ به عنوان متغيرهاي موثر بر جذب گردشگر نيز در نظر  تعداد گونه
نتايج حاصله حاكي از آن است كه متغيرهاي درآمدسرانه، شاخص هريتيج و شبكه جاده اي . اند گرفته شده

همچنين متغير مجازي جنگ عراق و آمريكا اثر منفي و متغير  . منفي دارداثر مثبت و نرخ تورم اثر
بنابراين عدم وجود امنيت در منطقه مي تواند اثرات منفي بر . هاي در حال انقراض اثر مثبت دارد گونه

تقاضاي گردشگر در تمام كشورهاي منطقه از خود به جاي بگذارد، به گونه اي كه جنگ هاي متعدد در 
هاي گذشته و ناامن شدن منطقه خاورميانه و از جمله در جنوب غرب آسيا منجر به كاهش طول سال

عوامل طبيعي از جمله جاذبه هاي گردشگري و عوامل مرتبط با . گردشگر به داخل اين كشورها شده است
ذب زيرساخت هاي ارتباطي داخل هركشور مانند شبكه حمل و نقل جاده اي، ريلي، هوايي و آبي نيز بر ج

  . گردشگر موثر است، به گونه اي كه نتايج اين پژوهش نيز بر اين امر صحه گذاشته است
توان بيان كرد كه علاوه بر متغيرهاي اقتصادي كه در بسياري از مطالعات در نظر گرفته در خاتمه مي

  .تنداند متغيرهاي ديگري مانند ناامني و گونه هاي در حال انقراض در جذب گردشگر موثر هس شده
  :با توجه به نتايج بدست آمده در پژوهش حاضر، پيشنهاد مي شود تا موارد زير مورد توجه قرار گيرد

 اكوتوريسم(شناسايي، معرفي و حفاظت جاذبه هاي طبيعي(  
 تأمين امنيت سياسي، اجتماعي، اقتصادي و در منطقه  
 يكنترل و تثبيت قيمتها خصوصاً كالاها و خدمات مرتبط با صنعت گردشگر  
 كشور) حمل و نقل( بهبود شرايط ارتباطي  
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