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 "عوامل موثر بر تقاضاي گردشگري در ايران"

  1*دكتر تيمور محمدي
  2 **مجتبي كريمي
  3 ***نگين نجارزاده

  4 ****معصومه شاه كرم اوغلي

  چكيده 

اي گردشگري و با توجه به اهميت درآمد توريسم براي اقتصادهاي فعلي در سطح جهان، تحليل تقاض
برآورد تابع تقاضاي آن از اهميت وافر برخوردار است. لذا در اين مطالعه ضمن بررسي عوامل مؤثر بر 
تقاضاي گردشگري به طور نظري براساس مدل تعديل جزئي توابع كوتاه مدت و بلندمدت تقاضاي 

مي باشد كه به وسيله  1370-88توريسم در ايران مورد برآورد قرار مي گيرد. دروه مورد برآورد سالهاي 
توليد ناخالص ملي تخمين ضرائب صورت گرفته است. نتايج حكايت از معناداري تأثير OLSروش 

مي باشد. كشش كوتاه مدت و بلندمدت تقاضاي گردشگري نسبت  به شاخص  جهاني ونرخ ارز حقيقي
اين تحقيق عدم تأثير هزينه حمل و نقل و تأثير  محاسبه شده است. از جمله نتايج 53/0و  72/0قيمت 

  معنادار تعداد گردشگران وارد شده به ايران و توليد ناخالص ملي جهاني و نرخ ارز حقيقي است.
 كشش تقاضا،مدل كوتاه مدت تقاضا ،مدل بلند مدت تقاضا اكولوژي، تقاضاي گردشگري، واژگان كليدي:

  jel :Q21,O44,Q57,R4طبقه بندي 

                                                 
 عضو هيات علمي دانشگاه علامه طباطبائي و دانشگاه آزاد واحد علوم و تحقيقات.*

  رشد برنامه ريزي سيستمهاي اقتصادي،دانشگاه آزاد واحد تهران مركزيدانشجوي كارشناسي ا**
.Email:tabakarimi62@gmail.com 

  دانشجوي كارشناسي ارشد برنامه ريزي سيستمهاي اقتصادي، دانشگاه آزاد واحد تهران مركزي***
E.Mail:negin.na90@yahoo.com 

  صادي، دانشگاه آزاد واحد تهران مركزيدانشجوي كارشناسي ارشد برنامه ريزي سيستمهاي اقت****
E.Mail: masoomeh.shahkaram@yahoo.com 
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  مقدمه

امروزه اهميت صنعت گردشگري در ايجاد اثرات مثبت اقتصادي در سطح دنيا به طور روز افزون 
آشكارتر شده و دولتمردان چه در كشورهاي توسعه يافته و چه در كشورهاي در حال توسعه گردشگري را 

مي كه يك جهانگرد هنگا به عنوان يكي از عوامل مهم ايجاد اشتغال و كاهش نرخ بيكاري مي دانند.
و باشد مي تفريحي و... ، غذايي،وناگون اعم از اقامتي، حمل و نقلوارد يك كشور مي شود داراي هزينه هاي گ

در حقيقت مانند آن است كه خدمات و كالاهايي كه از كشور ميزبان به كشورهاي صادركننده جهانگرد 
نامرئي گفته مي شود و منبع  صادرات ارسال نمايد و چون اين جريان قابل محاسبه نيست به توريسم،

مهم درآمد ارزي براي كشورهاي مختلف به حساب مي آيد. در ايران نيز صنعت گردشگري به عنوان 
يك بخش اقتصادي داراي اثر فزاينده نسبتابًالايي در توليد انبوه بوده و قدرت اشتغال زايي آن به صورت 

صادي بيشتر است و توسعه آن مطئناً باعث رشد مستقيم و غير مستقيم از بسياري از بخشهاي ديگر اقت
پرشتاب اقتصادي همواره با بهبود توزيع درآمددر كشور خواهد شد. همچنين توسعه گردشگري مبتني بر 
شرايط فرهنگي وتاريخي و همچنين جاذبه هاي طبيعي و تاريخي و فرهنگي كشورمان باعث تعامل 

مصالح كشور نيز  بع سرشار اقتصادي، اجتماعي و سياسي آن،سازنده و موثر با جهان شده و باتوجه به منا
 444ميلادي درآمدهاي مستقيم و غير مستقيم جهانگردي بالغ بر  1996برآورده خواهد شد.در سال 

.درآمد ارزي حاصل از صنعت مذكور 1درصد از صادرات جهاني خدمات بوده است 35ميليارد دلار و معادل 
به طوري كه در آمدهاي حاصل از اين صنعت نسبت به دهه شصت ميلادي  روز به روز افزايش مي يابد،

ميليون  204درصد درآمد جهاني رسيده و نزديك به  10بيش از چهار برابر شده و در سال گذشته به 
شغل ايجاد كرده است و البته سهم همه كشورهاي اسلامي از درآمدهاي ارزي حاصل از گردشگري 

 آنكه با توجه به اتكاي بيش از حد اقتصاد ايران به صادرات نفت خام وحدود هفت درصد است. حال 
توسعه  هاي اقتصادي و غير اقتصادي،آسيب پذيري فراوان آن در اثر تغييرات قيمت نفت و ساير شوك

گذاران اقتصادي را نيز در صنعت گردشگري تا حد زيادي مي تواند اين آسيب پذيري را بكاهد و سياست
ر مشكلات جاري، از قبيل كمبود درآمدهاي ارزي، پايين بودن سطح درآمد جامعه، پايين فائق آمدن ب

بودن صادرات غيرنفتي و مشكل بيكاري، كمك كنند، در اين راستا تحليل عوامل موثر بر تقاضاي اين 
  صنعت اهميت مي يابد. 

ر ايران مي باشد. دراين هدف اين مقاله بررسي تاثير متغيرهاي اثر گذار در تابع تقاضاي گردشگري د
اي درباره اهميت صنعت راستا اين مقاله به شكل زير سازماندهي شده است. در قسمت اول به بيان مقدمه
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گردشگري و بررسي پتانسيل هاي ايران در اين صنعت مي پردازيم . سپس مباني نظري تحقيق و 
يان مي شود. در بخش سوم همچنين مدل تقاضاي جهانگردي توسط مصرف كننده ودر سطح بازار ب

پيشينه تحقيق و مدل هاي تجربي وارد شده در زمينه تقاضاي جهانگردي آورده شده است. در بخش 
چهارم اقتصاد گردشگري به شكل آمار و نمودار بيان شده است. در اين مقاله مدل تجربي تقاضاي 

ع تقاضاي جهانگردي طبق به وسيله تكنيك رگرسيون تاب 70-88هاي گردشگري براي ايران طي سال
  مدل تعديل جزئي برآورد شده و نتايج و پيشنهادات حاصل از اين تحقيق بيان شده است.  

 مباني نظري

اشخاص  به طور كلي اقتصاددانان ترجيحات افراد را به عنوان عامل اصلي ارزش در نظر مي گيرند.
گذاري لوبيت مي كند. در نظريات ارزشخواسته ها و آرزوهايي دارند كه براي آنها ايجاد مط نيازها،

مطلوبيت يك  در روش تابع مطلوبيت، افتصادي، از دو روش تابع مطلوبيت و تابع توليد استفاده مي گردد.
فرد يا خانوار نسبت به محدوديت بودجه حداكثر مي گرددو نتيجه آن محاسبه تمايل به پرداخت و تمايل 

لوبيت ،علاوه بر كالاهاي متعارف شامل كالاهاي عمومي همانند به دريافت مي باشد. در اينجا تابع مط
) 1974هانمن ( –مي باشد.اين روش مطالعه ميلر  كالاهاي زيست محيطي و يا كيفيت محيط زيست و...

)مي باشد. در اين مطالعه جزئيات مربوط به اين نظريه ها و 1966ارائه شده كه مبتني بر الگوي لانكستر (
) ارائه و تحليل مي گردد. نتايج و جمع بندي اين مباحث 1943مانند نظريه هيكس (نظريه هاي مكمل 

گذاري اقتصادي منابع زيست ايل به دريافت است كه مبناي ارزش،نحوه محاسبه تمايل به پرداخت و تم
  1محيطي و مكانهاي گردشگري محسوب مي شود.

  مدل نظري تقاضاي جهانگردي توسط مصرف كننده 
دل نظري تقاضاي جهانگردي مي توان از رهيافت لانكستر استفاده نمود. لانكستر در جهت ارائه م

نظريه تئوري مطلوبيت مصرف كننده ارائه كرد. از سال "روش جديدي براي  1971و 1966هاي سال
تاكنون فقط راگ مطالعه تجربي و تخمين آمار براساس تئوري لانكستر انجام داده است و غير از  1973
مدلي را ساخت كه در آن تابع مطلوبيت  1973اگ در سال ر جديد ديگري صورت نگرفته است. آن كار

فرد تابعي است از خصوصيات مقصد و در اين مسير نيز با محدوديت زمان مواجه مي باشد به دنبال 
تئوري لانكستر او خصوصيات مقصد را بصورت تابعي از زمان سپري شده در مقصد گرفته ودر آن تابع 

وليد را بصورت قيدي ديگر در مدل بگنجانيده است. بنابراين براساس مدل راگ نوع مقصد را مي توان ت
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  با توجه به در آمد و زمان اختصاص داده شده به مصرف جهانگردي پيدا نمود. 
مدلي براساس آن ،انتخاب نحوه سفر صورت مي گيرد ،يعني مدل مورلي  1992سيلور مورلي در سال 

ي قبل را تا حدي جبران مي كند به اين ترتيب كه تابع مطلوبيت مقيد مشخص مي كند كه نواقص مدلها
 گذاردآيا شخص سفر خود را با تور انجام خواهد داد يا خير ؟بعد مدلي كه به طريقي در تابع مطلوبيت تاثير مي

  را معرفي و چگونگي استفاده از آنها در مطالعات تجربي را نشان مي دهد.
دل خود فرض مي كند كه اشخاص براي اين كه تصميم به مسافرتهاي جهانگردي گيرند وي براي م

سعي در حداكثر كردن مطلوبيت مي نمايند . البته با توجه به قيدهاي مشخص تابع مطلوبيت فرد شامل 
زماني است كه براي امر سفر صرف مي شود و مقاديري است كه براي مصرف كالاي ديگر اختصاص 

نمايش داده   q=(q1,q2,…qn)كالاديگر را مي توان بصورت nبه عبارت ديگر مصرف  يابد. يامي
حال مقادير مصرف كالاهاي مختلف و كالاي مشخص جهانگردي بستگي به زماني كه فرد براي 

درآمد ) براي عامه مردم زمان  yزمان، tجهانگردي اختصاص مي دهد و همچنين در آمد وي دارد ( 
دارد و زمان صرف شده به دوقسمت ، ي بستگي به تعداد روزهاي مرخصي سالانهمصرفي براي جهانگرد

 تقسيم مي شود:

  مي شود. ^tزماني كه صرف رفت و برگشت  )1
  ).(tزماني كه در مقصد سپري مي گردد )2

گرددوهمچنين خرج امور جهانگردي وي گردد. هزينه  qدرآمد شخص نيز مي بايستي صرف خريد 
براي هر واحد زمان سپري شده در تور مي گردد.  C0زمه پرداخت براي بليت بعلاوه جهانگردي او نيز لا

                                 P` q+C0 t+f≤yبنابران محدوديت بودجه او را مي توان بصورت زير:
را براي شخص جهانگردي در نظر بگيريم تابع مطلوبيت بستگي به سليقه و رجحان و  rانديس 
را انتخاب كند كه تابع  qrو trازقبيل درآمد و زمان داشته كه فرد سعي دارد مقاديري ازمتغيرهايي 

  مطلوبيت او حداكثر گردد. يعني:
),( qtu rrr

Max
 

Tt rr
t  ˆ

 
ytcq

rrt
P 

0  
  بردار ستوني قيمت كالاهاي ديگر  :Pكه در آن : 

t^ : زمان سپري شده در رفت و آمد   
C0 :  قيمت هر واحد زماني تور  
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F: قيمت بليط تور  
  آيد:پس از حل روابط فوق مقادير مطلوب مصرف ساير كالاها و زمان جهانگردي به صورت زير بدست مي

),,,ˆ,,(
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*

yTcqq
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  شود:شان داده ميمطلوبيت حاصل از مصرف اين كالاها در حالت مطلوب خود به وسيله رابطه زير ن و

),,,ˆ,,(
0

*

YTcrr rrrr
ftp  تابع مطلوبيت غير مستقيم

گيري در مدل فوق تغييراتي داده شده است كه ضمن آن بتوان در خصوص انتخاب مقصد نيز تصميم
اين مدل با گنجانيدن تورهاي مختلف در مدل منظور گرديده است  انتخاب مقصدهاي مختلف در نمود،

عنوان سفر جهانگردي در نظرگرفته شده كه يا د ريك مقصد و يا در مقصدهاي به اين معني كه تور به 
هاي مختلف در آن سفر انجام مي گيرد. بنابراين شخص مي تواند ازميان مقصدهاي مختلف كه با هزينه

 Cjدارد و آن را با  jبستگي به تور  C0مختلف انجام مي شود يكي را انتخاب كند. بنابراين مقادير 
و زمان سپري شده در رفت و آمد نيز بستگي به نوع  fدهيم . همچنين مادير خرج شده براي  نشان مي

  . بنابراين كل مسئله حداكثر كردن مطلوبيت بصورت زير تغيير مي يابد:خواهد داشت jتور 
),( tqu rjrr

Max
 

tTT ijrrj
St :

 
yftcq

rrjrjjr
P 

 
لاحات فراواني كه در آن نسبت به مدل هاي قبل صورت گرفته هنوز در البته مدل فوق با وجود اص

 عمل به طور تجربي برآورد نشده است . شايد اين قسمت بزرگترين مشكل مدل فوق مي باشد.

  تقاضاي جهانگردي در سطح بازار 
متغيرهاي موثر در جهانگردي به متغيرهاي موجود در محل زندگي محدود نمي شود .جدول زير 

  ي از متغيرهاي اقتصادي موثر بر تقاضاي جهانگردي ارائه شده است.نوع
 متغيرهاي ارتباطي متغيرهاي اقتصادي كشورمقصد متغيرهاي اقتصادي كشور مبدا

 قيمتهاي نسبي در دو كشور سطح عمومي قيمتها ميزان درآمد شخصي قابل تصرف

 تبليغات در دو كشور كيفيت محصولات جهانگردي توزيع درآمد

 نرخ مبادله ارز امنيت مرخصي استحقاقي

 هزينه حمل ونقل اكولوژي نظارت بر مخارج جهانگردان
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سمت راست صرف نظر از اينكه مقصد جهانگردان كجا باشد بر تقاضاي كليه  متغيرهاي ستون اول،
ي كلي مسافران و جهانگردان منطقه جهانگرد فرست تاثير مي گذارد. اين متغيرها عمدتاً به محدوديتها

حاكم بر توانايي خريداران براي ورود به بازارهاي جهانگردي مربوط مي شوند .متغيرهايي چون درآمد و 
  وقت جهانگرد و ميزان اجازه دولت به علاقه مندان به جهانگردي در اين گروه جاي مي گيرد.

قصد نزد متغيرهاي ستون دوم، به فرض ثابت بودن ساير شرايط ،معرف ميزان جاذبه اقتصادي م
  .جهانگردان است

توانند مربوط به محصول باشند يا عرضه چون بين مقصدها و نيز داخل هر معصد اين متغيرها مي
رقابت وجود دارد شرايط موجود در برخي مقصدها به طور كاركردي با هم عمل خواهند كرد تا از طريق 

يرهاي گروه آخر ناشي از نحوه ارتباط تقاضاي جهانگردي را تحت تاثير قراد دهند. متغ اثرات جانشيني،
  مبدا مي باشد.  منطقه مقصد و

 در اكثر موارد مدلهاي تقاضاي جهانگردي معطوف به نحوه مدلسازي و تخمين تجربي مدلها است؛
ها و زير بناي تئوريكي مدلها داشته باشد. مباني نظري اين مدل "مطلوبيت"ون انكه توجهي به مفهوم بد

  توجيه و پيدا نمودن متغيرهاي مستقل استفاده مي شود.  نيز عمدتاً براي
 كشورهاي خارجي، گردشگران اكثر مبدأ. است منطقه اي بازار يك عمدتاً ايران گردشگري بازار

 از ايران خارجي گردشگري بازار كه دهد مي نشان ها بررسي.است اسلامي شورهايك عضو همسايه

 اهل و تجار بازار آن، بخش زير مهمترين كه ودش مي تشكيل بخش مشخص زير يا قسمت چندين

 برگزاري به بازار مربوط سهم.درصداست 35 در حدود بازار كل از آن سهم كه است كار و كسب

 در و كم زمستاني و تعطيلات تابستاني گذراندن بازار چنين هم و ها گردهمايي،كنفرانس،نمايشگاه

 راه گردشگران درصد و 28 حدود اقوام و دوستان از داردي زيارتي،بازار بازارهاي .باشد مي درصد6حدود

 درصد15 حدود در آسيا شرق و آمريكا اروپا، از فرهنگي و تاريخي اماكن و مناظر از ديدار به قصد دور

 .شوند مي برآورد

 از مداوم بازار تحقيقات انجام است، تغيير حال در همواره گردشگران، علايق كه نكته اين به توجه با

 لازم ريزي برنامه سپس و گردشگران نيازهاي و ها خواسته مورد در آگاهي و بازار هاي مختلفبخش

 پيشنهاد اول اولويت عنوان به موجود شرايط و امكانات چارچوب در نيازهاي گردشگران ارضاي جهت

 چنين هم و گردشگري هاي برنامه مؤثر و صحيح طراحي و هاي گردشگران انگيزه تشخيص. شودمي

 هايويژگي و فرهنگ به توجه با ها بخش از يك هر مناسب براي ترغيبي و تشويقي هاي فعاليت جامان

  .داشت خواهد همراه به را بالاتر و كارايي امكانات و منابع رفتن هدر از جلوگيري محيطي،
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  پيشينه تحقيق 

  ردازد. حال در اين بخش به مدل هاي تجربي برآورد شده در زمينه تقاضا جهانگردي مي پ

 مدل تقاضاي جهانگردي دياموند 

اي با عنوان نقش جهانگردي در توسعه اقتصادي به بررسي تقاضاي جهانگرد كشور ر مقالهد 1دياموند
تركيه پرداخته است. در اين مقاله وي تاكيد مي كند كه براي مدل سازي تقاضا بايد عوامل بسياري را در 

ل ونقل ،هزينه هاي نسبي هتل و اقامت ،جاذبه ها و تنوع آن در از جمله هزينه هاي حم نظر گرفته شود.
هاي قيمت هاي نسبي تركيه و...عليرغم اين كه برخي از متغيرهاي فوق آزمون شده مدل كشور،

  پيشنهادي بصورت تك معادله و كشش هاي ثابت به صورت زير طراحي شده است. 
T=aPb1Yb2Fb3 

T: ر مقصد تعداد جهانگردان وارد شده به كشو  
P:  جمعيت كشور توليد كننده جهانگرد  
Y:GDP سرانه كشور مقصد توليد كننده جهانگرد  
F :  قيمت بليت هواپيما بين مقصد و پايتخت هر يك از كشورها  

درصد  90تا  85براي برخي سالها و همچنين كشورهايي كه حدود  olsكه معادله فوق به صورت 
ند تخمين زده شده است. ظاهراً به اين دليل جمعيت وارد مدل شده جهانگرد در تركيه را تشكيل داده ا

است كه نويسنده فرض كرده است كه رابطه تنگاتنگي بين جمعيت و تعداد جهانگرد وجود دارد؛ يعني هر 
جهانگرد بيشتر خواهد داشت محدوديت هاي طرف عرضه نيز باعث  چه كشوري پرجمعيت تر باشد،

مي شود. بيشترين محدوديت هاي طرف عرضه ،مسئله سرمايه بر بودن مشكلاتي در امر جهانگردي 
نقل  تسهيلات جهانگردي است. اين امر بايد با سرمايه گذاري هاي زير بنايي در امر ساختمان و حمل و

   .هاي لازم استصورت پذيرد. مسئله ديگر آموزش نيروي انساني و تخصص

  هانمن ) –وبيت (ميلر نظريه اقتصادي ارزش گذاري براساس الگوي مطل

كه مبناي ارزش گذاري كالاهاي عمومي از جمله مكان هاي گردشگري و  الگوي نظري مطلوبيت،
 3ميلادي ارائه شد. الگوي ميلر توسط هانمن 1974در سال  2توسط ميلر منابع زيست محيطي مي باشد،

                                                 
1 Diamond 
2 Maler 
3 Hanemanm – Generalized Lancaster model 
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  ر ارائه مي شود. گسترش يافت. هم اكنون الگوي بسط يافته توسط هانمن در زي 1982در سال 
نشان داده مي شود به  qيك فرد ترجيحاتي براي مطلوبيت زيست محيطي غير بازاري دارد كه با 

 qهمان كالاي زيست محيطي است كه روي مطلوبيت فرد اثرگذار است. در ضمن  qعبارت ديگر 
ه شده در نظر راداد qممكن است اسكالر،بردار و يا يك يا چندين مطلوبيت زيست محيطي باشد. فرد 

براي فرد يك كالاي عمومي است) در مقابل فرد مي تواند آزادانه مصرف خود را از  q(در واقع  گيردمي
  شود:كالاهاي خصوصي تغييردهد. تحت اين شرايط ترجيحات فرد به وسيله تابع مطلوبيت زير نشان داده مي

),( qcuu   
مطلوبيت  q،cغير كاهشي در اجزا تابع است. يعني با افزايش تابع مطلوبيت پيوسته و  uه در آن ك

مطرح  1982هانمن در سال  مي باشد. cافزايش مي يابد يا ثابت مي ماند. همچنين تابع شبه مقعردر 
تعميم يافته الگوي لانكستر است و يك تغيير در الگوي تقاضاي مصرف كننده  كند الگوي ميلر،مي

گوي ميلر مي رساند. در الگوي لانكستر از متغير جذابيت استفاده مي شود ولي ) مارا به ال1966لانكستر (
  هانمن از متغير كيفيت استفاده مي كند. 

  1"بامول"و  "كوانت "الگوي تقاضاي 

 و وسيله ي نقليه نوع هاي قيمت از تابعي صورت به  A,Bبين جمعي تقاضاي بيانگر الگوي اين
 سفر تعداد متغير وابسته، و هواپيماست نقليه، وسيلة تنها الگو اين در . است مقصد و مبدأ خدمات ساير

  است. tدر سال  jكشور  به كانادايي شهروندان
  2"آبراهام "و  "آربل") الگوي تعيين تقاضاي گردشگر 2-4
 متغيرهاي و زده شده تخمين نيويورك، ايالت هاي پارك براي گردشگر تقاضاي ميزان الگو اين در

 الگو اين در خارجي ارزهاي دربرابر دلار ارزش انرژي، كمبود انرژي، قيمت هوا، و آب لهجم از مختلفي

  :است زير شرح به الگو خلاصة .است گرديده لحاظ
LnHALnTLnLnYLn bbbPbbbQ ED 543210


 

شاخص قيمت در  Hانرژي، كمبود براي مجازي متغيرA هزينه ي واقعي حمل ونقل ، Tكه در آن 
  .است ارزي متغير xبنزين و قيمت PE، واقعي تصرف قابل درآمد Y،پارك از ديدار تعداد QD هتل،

 كنندة ميزان تعيين عامل ترين م مه شك، بدون درآمدي، كشش كه دهد مي نشان الگو نتايج

  .است تفريحات

                                                 
1 ondt&Bamumol(1970) 
2 Arbel & Abraham(1985) 
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 نشود آن استفاده از است ممكن كشوري بين و تطبيقي مقايسة در كه است اين الگو اصلي مشكل

 اصلي ساختار از كه باشد،هرچند نداشته خاصي استفادة مورد خارجي شگريگرد موضوع بررسي در يا

 .كرد استفاده گردشگري خارجي تقاضاي طراحي براي تعديل هايي با توان مي الگو

 "1سامري"به تحقيق توان مي توسعه حال در كشورهاي در گردشگري تقاضاي مطالعات ديگر از

  :است زير شرح به دهش زده تخمين الگوي دو آن در كه كرد اشاره
X = aYb1 Ab2 Eb3 Pb4  
X = aYb1 Ab2 Eb3 Pb4 eb5 TAN  

 براي دوم كنندوالگوي مي سفر كشور يك به كه است گردشگراني تعداد تخمين براي اول الگوي

 تصرف قابل درآمد ،Yتعداد گردشگران، Xآن در و كنند مي سفر كشور چند به معمولا كه گردشگراني

 حاصل كه نسبي قيمت متغير Pنرخ ارز كنيا،  Eشده، تعديل تورم نرخ با بليت تقيم A مبدا، كشور

 متغير TAN كنياست و مصرفي هاي قيمت شاخص كشور به در مصرفي هاي قيمت شاخص تقسيم

 مشكل الگوها اين اصلي مشكل .تانزانياست مرز شدن بسته اثر بررسي دهندة نشان كه است مجازي

  .است نشده حل كه است همخطي

  ساير مطالعات تقاضاي جهانگردي 

  :كند مي معرفي است شده تشكيل جغرافيايي عنصر سه از كه سيستمي يك را جهانگردي 2هال مايكل
 سفركه به علاقمند جمعيت و است فرست توريست شرايط داراي كه است محلي :مبداء . ناحيه1

 .رادارند سفر توانايي

 .دارد قرار آن در توريستي هاي جاذبه و كند مي تخدما ارائه كه است محلي: مقصد ناحيه .2

 .باشد مي مقصد و مبداء بين تبليغات و اطلاعات و نقل و حمل شامل: ترانزيت شبكه .3

  :داند مي عنصر 5 از متشكل اقتصادي اجتماعي مهم فعاليت يك را جهانگردي ،3پيرس آقاي
 جهانگردي اوليه مبناي او جايي ابهج و انسان حركت با كه چرا است، عنصر مهمترين: توريست .1

 .است اصلي عامل پس مي گيرد، شكل

  .است جهانگردي بازار واقع در كند مي زندگي آن در توريست كه جايي :مبداء ناحيه .2
 .دارد قرار آنجا در توريستي هاي جاذبه و كنند مي خدمات ارائه كه: مقصد ناحيه .3

 .هستند گردشگري مقاصد به داءمب كننده متصل كه :ارتباطي هاي شبكه .4

                                                 
1 Summary(1987) 
2 M.Hall 
3 Pears 
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 توزيع شغل، ايجاد باعث كه است صنعت آورترين ارز و نامرئي صادرات را جهانگردي :.اقتصاد5

 1.شودمي دستي وصنايع صنعتي توليدات توسعه و دوستي و صلح زندگي، سطح ارتقاء و فقر ثروت،كاهش

 واع گردشگري متمركز،، طبق نظريه وي گردشگري مبتني بر طبيعت همه ان2مدل گودوين
 برداريگردشگري با انگيزه هاي هيجان طلبي و گردشگري با پيامدهاي خفيف را كه در آنها انگيزه اصلي بهره

 هاييسيماهاي طبيعي و رودخانه از طبيعت وحشي و دست نخورده همراه با گونه ها و زيستگاه هاي جانوري،
گردشگري  ،به عبارت ديگر گردشگري Goodwin,1995)( جذاب و تماشايي است را شامل مي شود

مشاهده نزديك حيات  مسافرت به منظور لذت بردن از نواحي طبيعي دست نخورده و مبتني برطبيعت،
   .3وحش گياهي و جانوري است

 هايبراي ارزش گذاري جنبه"لاب انزلي ارزش گذاري اقتصادي تا"در مطالعه اي تحت عنوان  4فليحي
هزينه مسافرت كه مبتني بر تابع توليد خانوار گري بيكر مي باشداستفاده كرده  تفريحي تالاب از روش

پرسشنامه تكميل گرديد.وي  213است. براي بررسي وضعيت مسافران و ميزان تمايل به پرداخت آنها 
  تابع تقاضاي مسافرت زير را كه يك تابع تقاضاي مارشالي مي باشد تخمين زده است.

Z=f(pzt,Q,Y)   
 Qمجموع هزينه مسافرت و هزينه فرصت (سرانه)، Pztتعداد بازديد در سال ازتالاب و  Zن كه در آ

سطح درآمد خانوار مي باشد.نتايج حاصل از تخمين تابع تقاضاي مسافرت با  Yسطح كيفيت تالاب و 
 استفاده از داده هاي ميداني به صورت زير به دست آورده اند.

Log(z)=2/23 – ./17log (pzt) + ./.1log(q) 
R-2=./15    Dw=1/9     N=230    F=18/1 

 
داري معني قيمت تفريح تاثير منفي و تعداد كل مشاهدات مي باشد. براساس معادله فوق، Nكه در آن 

است و در  0,7بر تعداد بازديد سالانه تالاب دارد. كشش تقاضاي مسافرت نسبت به قيمت تفريح معادل
ريال محاسبه كرده است.  398713ا، تمايل به پرداخت هر فرد را معادل نهايت وي با تخمين تابع تقاض

 علاوه بر اين در اين مطالعه نامبرده عوامل موثر بر تمايل بر پرداخت هر مسافر اعم از وضعيت تاهل،
سطح  ميزان علاقه فردبه تالاب را مورد مطالعه قرار داده است. براساس اين مطالعه، سطح تحصيلات،

                                                 
 و پارسئيان علي ترجمه ادآردوفايوسولا، همكاري با ، جامع اندازي چشم در انگرديجه گي، واي چاك ١

 .1382 فرهنگي هاي پژوهش دفتر اعرابي محمد
2 Goodwin. 

 .1384وارثي و رخشاني نسب، ٣
 .)1385فليحي ( ٤
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داردو همچنين سطح تحصيلات افراد وميزان علاقه افراد  wtpر مثبت ومعني داري بر ميزان درآمدتاثي
 دارد ودر مجموع سطح درآمد، wtpبه تالاب تاثير مثبت و معني داري برتمايل به پرداخت افراد 

  تحصيلات و ميزان علاقه به تالاب از مهمترين دلايل مسافرت و بازديد از تالاب محسوب شده است.
راهكارهايي براي ارزش گذاري چند كاركرد و ") در مطالعه اي تحت عنوان  1378ارع مايوان (ز

به بررسي اكوسيستم تالاب شادگان پرداخته است وي "خدمات اكوسيستمي تالاب ها ،تالاب شادگان 
نفر كه به پرسشنامه پاسخ داده  538براي محاسبه ارزش گذاري گردشگري تالاب از اطلاعات آماري 

  بودند استفاده كرده است و از فرمول زير اين ارزش را به دست آورده است:
 ارزش گردشگري=(تعداد نفر گردشگران * متوسط هزينه هر نفر)+ (تعدادگردشگران*مبلغ وروديه)

براي محاسبه ساير ارزش هاي تالاب نيز از فرمول هاي ارزش هاي اقتصادي ارائه شده توسط 
نفر گردشگر  7000ت . در اين مطالعه ارزش گردشگري با توجه به تعداد حداقل كاستانزا استفاده شده اس

  دلار به دست آمده است .  528100نفر روز استفاده از تالاب معادل  35000و 

  اقتصاد گردشگري در آينه آمار

  در اين قسمت مقاله به شاخص ها و آمارهاي مربوط به اين صنعت در جهان و ايران مي پردازيم.
 جدول اقتصاد گردشگري  هي بهنگا

هاي تاريخي، باستاني و طبيعي ايران نسبت به كشورهايي مانند امارات متحده عربي و تركيه  جاذبه
تر  اند بسيار فراوان كشند و گوي سبقت را از ما ربوده كه در حال حاضر عنوان كشور توريستي را يدك مي

تبليغات، تسهيلات    اي ورود گردشگر به يك كشور است وهاي گردشگري تنها يكي از معياره است. اما جاذبه
 .اي در جذب گردشگر داشته باشند توانند سهم عمده هاي كلي در يك كشور هر كدام مي و سياست

در گزارشي كه توسط كارشناسان اين شورا و به كمك  (WTO) سازمان جهاني شوراي سفر
نه گزارشي در بازه هاي زماني ده ساله تهيه وضعيت كند، سالا دانشكده اقتصاد دانشگاه آكسفورد تهيه مي

  .كشور دنيا بررسي مي كند 181گردشگري و اثرات اقتصادي آن در 
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  1.1جدول 
رشد واقعي توليد ناخالص داخلي حاصل از

 گردشگري

 

2010  
 

2020  
 

 خاورميانه

 
0,1- 

 5,2  
 

 جهان
 

0,5 
 

4,4  
 

 
 ايران

 

3,9  

 

3,8   
 

  
 2020تا  2010كه آمار و وضعيت گردشگري كشورها را از سال  WTOاي بنابر آخرين گزارشه

درصدي در صنعت گردشگري دارد.  9/3ميلادي رشد  2010بيني كرده است ايران در سال  ميلادي پيش
 8/3شود و اين عدد به  با ركود مواجه مي 2020بر اساس همين گزارش وضعيت گردشگري ايران تا سال 

ميليارد  4/2ميلادي، درآمد حاصل از گردشگر ورودي به ايران به حدود  2010سال اما در . رسد درصد مي
بيني سازمان جهاني  دهد. طبق پيش درصد از صادرات كل ايران را تشكيل مي 5/2دلار مي رسد كه 

درصد از كل صادرات  4,2رسد و  ميليارد دلار مي 1/5ميلادي اين مبلغ به  2020شوراي سفر در سال
  .دهد تشكيل ميايران را 

  2,1جدول 
 شرح
 

2009 2010 2019 
2020  
 

توليد ناخالص داخلي ايران از
  (درصد) گردشگري
 

8,2   8,4  8,1  8  

رشد واقعي ناخالص داخلي ايران 
 (درصد) از گردشگري

 

7,3-  3,9  4,3  3,8  
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يليارد دلار است م 4/3هاي كشور كه معادل  گذاري درصد از كل سرمايه 2/3در سال گذشته ميلادي، 
درصد از كل  8,2ميلادي اين آمار به رقم  2020در بخش گردشگري انجام شده و در سال 

  .رسدميليارد دلار مي 6/7ها و معادل  گذاري سرمايه
هاي بارز صنعت گردشگري، تاثير مستقيم و غير مستقيم اين صنعت در اشتغالزايي  يكي از ويژگي

اند. اين  مشغول به كار شده 2010واسطه صنعت گردشگري در سال  هزار نفر به 598است. در ايران 
 .درصد از كل مشاغل كشور را به خود اختصاص دهد 3/8صنعت نوپا در ايران، توانسته 

  3,1جدول 
 2009 2010 2019 2020 

درآمد حاصل از 
گردشگر ورودي 

 به ايران

 

درصد  11,7
صادرات كشور 

ميليارد  10,3(
  دلار)
 

 2,4درصد (2,5
 )ميليارد دلار

 

درصد  11,6
صادرات 

ميليارد  24,3كشور(
  )دلار
 

درصد صادرات 2,4
ميليارد  5,1كشور(

 )دلار

ميزان سرمايه 
 گذاري

 

درصد از كل  3,7
سرمايه گذاري ها 

ميليارد  4معادل 
  دلار
 

درصد از كل  2,6
سرمايه گذاري ها 

ميليارد 9معادل 
  دلار
 

درصد از كل  2,6
سرمايه گذاري ها 

ميليارد 9ادل مع
  دلار
 

درصد از كل  2,8
سرمايه گذاري ها 

ميليارد  7,6معادل 
  دلار
 

ميزان اشتغالزايي 
 به طور مستقيم

درصد از كل  8,3
مشاغل معادل 

  هزار شغل 598
 

درصد از كل 1,6
مشاغل معادل 

شغل از  594000
شغل  13,5هر 

يكي مرتبط با 
  گردشگري

 

درصد از كل  2,6
مشاغل معادل 

 618ر و هزا 771
  شغل
 

درصد از كل 2
مشاغل معادل 

 598هزار و  726
 14,1شغل از هر 

شغل يكي مرتبط 
  با گردشگري

 
تواند آتش زير خاكستر اقتصاد كشور را  دهد كه توجه به اين صنعت خاموش مي همين آمار نشان مي

ركود صنعت هاي سازمان جهاني شوراي سفر و با توجه به پيش بيني  بيني ور كند. طبق پيش شعله
نفر را مشغول به كار  598هزار و  726سال بعد 10ميلادي، اين صنعت  2020گردشگري ايران در سال 

www.sid.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

  )1389، بهار 10......فصلنامه علوم اقتصادي (سال سوم، شماره ........................................................................ 40

 

  .كند كه متاسفانه اين رقم در ايران تنها دو درصد از كل مشاغل كشور را به خود اختصاص خواهد داد مي
 درآمدهاي جهاني گردشگري

ارنامه موفقي از خود به جا بگذارند، علاوه بر معرفي اند در صنعت گردشگري ك كشورهايي كه توانسته
در جهان، يكهزار  2009سال .شود شان مي كشور خود به گردشگران درآمد سرشاري از اين صنعت نصيب

درصد از كل  02/9گذاري در بخش توريسم انجام شد كه اين رقم معادل  ميليارد دلار سرمايه 241و 
درصد از  04/9ميليارد دلار خواهد رسيد كه  757/2به  2020تا سال گذاري جهان است. اين رقم  سرمايه

 .گذاري در جهان را تشكيل مي دهد كل سرمايه

درصد از كل توليد ناخالص داخلي  2/9به 2009توليد ناخالص داخلي جهان از گردشگري در سال 
يليارد دلار بوده م 5751سال گذشته رشد نيم درصدي داشته و اين رقم معادل  10بوده كه نسبت به 
ميلادي توليد ناخالص داخلي جهان  2020هاي سازمان جهاني شوراي سفر در سال  بيني است. طبق پيش

درصدي  4/4رشد  2010رسد كه نسبت به سال  ميليارد دلار مي 151/11از گردشگري به مبلغي معادل
  .افزايش مي يابد درصد كل توليد ناخالص جهان 6/9خواهد داشت و نسبت اقتصاد گردشگري به 

شغل در سراسر دنيا يك شغل مربوط به  12,3بر اساس آخرين آمار اين سازمان در حال حاضر از هر 
درصد از كل مشاغل جهان را به خود  1/8، صنعت گردشگري 2010صنعت جهانگردي است. در سال 

به كار هستند. هزار نفر به واسطه اين صنعت مشغول  758ميليارد و اكنون  235اختصاص داده و 
درصد از كل مشاغل دنيا مرتبط با  2/9دهد كه  سال آينده نشان مي 10هاي اين سازمان در  بيني پيش

 .هزار شغل مرتبط با گردشگري به وجود مي آيد 19ميليون و  303صنعت گردشگري خواهد بود و 

ي نقاط جهان رشد دهد با توجه به اينكه گردشگري در ده سال آينده در تمام نشان مي 1-4جدول 
اگرچه گردشگري ايران   .رو مي شود خوبي خواهد داشت، اما ايران در اين صنعت با يك درصد تنزل روبه

در اقتصاد ملي سهم قابل توجهي را به دست بياورد و در رتبه بندي، چهار پله صعود كند اما   توانسته
بقت را در رشد توليد ناخالص داخلي حاصل اند گوي س رقباي اين كشور آنچنان عمل كرده اند كه توانسته

  .اي ايران در جهان شوند پله 37از گردشگري بربايند و موجب سقوط 
 كشور 181) رتبه اقتصاد گردشگري ايران در جهان در بين 4-1جدول

  شرح          
 سال

توليد   پيش بيني رشد
  ناخالص داخلي

نسبت به اقتصاد ملي با توجه 
 به درصد تورم

الص توليد اندازه خ
 ناخالص داخلي

2009 28 99 100 

2010 30 95 137 
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نيز در منطقه خاورميانه نيز رقباي سرسختي مانند لبنان و اردن، جايگاه ايران   1-5بر اساس جدول 
درصد رشد در توليد  37,6كه كشور لبنان با  اند به طوري را در گردشگري منطقه رو به انحطاط برده

درصدي  3,9درصدي را با 37شگري، براي كسي جاي نقد نگذاشته است(فقط رشد ناخالص داخلي از گرد
ايران مقايسه كرده است). اردن، مصر، سوريه، تركيه، عربستان نيز به ترتيب به دنبال اين كشور هستند و 

 .سعي در گرفتن گوي سردمداري توريسم منطقه خاورميانه دارند

  كشور 12خاورميانه در بين  ):رتبه اقتصاد گردشگري ايران در5-1جدول
2009 2 7 7 

2010 3 8 9 

 
سال آينده ايران در رتبه هاي آخر اين  10دهد در  ها نشان مي اما اسف بار اين است كه پيش بيني

اي بسيار روشن و منطقي از آمار و ارقام نشانگر آن است  نتيجه.ايستد بندي و تنها بالاتر از سوريه مي رده
ايران در سالهاي آينده بسيار نامطلوب بوده و بايد هر چه زودتر براي اين صنعت كه وضعيت گردشگري 

  اي انديشيد. بيمار كشور چاره
  نقل حمل و

 ملزومات مهمترين از يكي گردشگران براي بالا كيفيت با و راحت دسترسي و نقل و حمل ساختار

 و وسيع نقل و حمل شبكه ،گردشگري يافته توسعه مناطق اغلب در. است گردشگري هرمنطقه ايجاد
  . دارد وجود مناسب

 آمريكا در . است متفاوت گردشگران براي مختلف كشورهاي در نقل و حمل سامانه نوع اهميت

 بين مسافرتهاي از درصد 15 درآمريكا. است برخوردار بيشتريي اهميت از نقل هوايي و حمل سامانه

درصد است ).عمده ترين ويژگي  3يران حدود هوايي انجام مي شود (در ا ونقل حمل ازطريق شهري
 حمل ونقل هوايي سرعت جا بجايي بالاي آن است. 
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درصد گردشگران بين المللي با هواپيما به منطقه آسياي جنوبي  82برخلاف ساير مناطق جهان 
 (گردشگري در منطقه آسياي جنوبي  بسيار ضعيف است، زيرادر اين منطقه تعداد 1مسافرت نموده اند.

  معدودي جاده براي ارتباط با كشورهاي داخلي آن وجود دارد.)و ايران نيز در اين منطقه قرار دارد.
  ) گردشگران خارجي وارد شده به كشور بر حسب مرزهاي ورودي 6-1جدول
 مرز دريايي مرز زميني مرز هوايي جمع سال

1370 
  

1375  
  

1380  
  

1382  
  

1383  
  

1384  
  

1385  
  

1386 

249103 
  

573449  
  

1402160  
  

1500439  
  

1659479  
  

1889000  
  

2735000  
  

2171699 

101613 
  

101613  
  

395309  
  
000  
  
000  
  
000  
  
000  
  

886123 

141792  
  

398437  
  

991833  
  
000  
  
000  
  
000  
  
000  
  

1274120 

5698  
  

6434  
  

15018  
  
000  
  
000  
  
000  
  
000  
  

11456 

  

  ) طول خطوط مرزي ايران7- 1جدول 

 جمع

  مرز
 -ايران
 عراق

  زمر
 -ايران
 تركيه

  مرز
 -ايران

تركمنستان

  مرز
 -ايران

آذربايجان

  مرز
 -ايران

ارمنستان

  مرز
آبي 
 شمالي

  مرز
 -ايران

افغانستان

  مرز
 -ايران

 پاكستان

  مرز
آبي 
 جنوبي

8856  1609 511 1205 759 48 765 945 978 2045 

                                                 
 .95ص 1388ركبير، فراسواولا، يونل بيچريل،ترجمه محمد ابراهيم گوهر يانن، گردشگري بين المللي، انتشارات امي ١
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  امنيت توريسم 
ايران نسبت به جذب توريسم موفق آمار نشان ميدهد كه با توجه به مشكلات كشورهاي همسايه 

معمولا كساني كه قصد تفريح گردش دارند به دليل شرايط خاص ايران معمولا به  عمل كرده است. 
تمدن مهم دنيا است توريسم  5اما با توجه به اينكه ايران جزو .كشورهاي تركيه و امارات سفر مي كنند

تاريخي هستند با وجود تبليغات منفي هم به  خاصي دارد، يعني كساني كه اهل فرهنگ و ديدن اماكن
  .ايران مي آيند
 هزينه هتل

هتل هاي ما   اي نرخ هتل ها را عامل ديگري براي عدم حضور توريسم مي دانند در حاليكهعده
نسبت به كشورهاي همسايه نرخ ارزان تري داريم. مثلا نرخ يك شب اتاق دو نفره در هتل استقلال 

در ايران شما  .يورو است 350يكه يك هتل در كشور تركيه با همين مشخصات دلار است در حال 240
توانيد  دلار پيدا كنيد. اين در حالي است كه نمي  160، 150ستاره با قيمت  6، 5هاي  توانيد هتل مي

 5قيمت هتل در كل منطقه و كشورهاي همجوار ما كه هتل  .قيمت مشابه را در كل منطقه پيدا كنيد
 4دلار است كه بستگي به امكانات و شرايط هتل دارد. هتل  350تا  300است، معمولا بين ستاره كم 

دلار است. اين بدان مسئله نيست كه با تورهاي ورودي با قيمت بالا قرارداد  240-250ستاره بين حدود 
رق ما ف.دلار رزرو شود 150، 100دلار باشد ولي با قيمت  350ببنديم. يك هتل ممكن است كه قيمتش 

توانند هتل را خريداري كرده، در زماني كه تقاضا بالا  هايي وجود دارند، كه مي با آنها اين است كه شركت
است، گران بفروشند و در زماني كه تور هست، ارزان بفروشند، اما ما اين سيستم را در ايران نداريم. براي 

گذاري و هم نرخ درصد  هم نرخ سرمايهرزرو كردن هم شما بايد تابع يكسري مقررات خاصي باشيد كه 
  اشغال هتل را بالا نگه دارند.

  8- 1جدول 
 هزينه اقامت در هتل يا مهمان پذير

13701372137313741376 13771383 1384 1385 1386 1387 1388 

2,9 6,4 9,3 13,7 22,2 29 100 112,8129,1157,5205,5247,5
 تبليغات
 پايدار گردشگري هاي استراتژي فرهنگي و اجتماعي، اقتصادي مزاياي ردمو در جامعه سازي آگاه

 هارسانه طريق از مناسب و علمي هاي برنامه از استفاده با ها آن در مطلوب عمومي ايجاد تصور و كشور

 تريپايين سواد سطح از كه مردم از گروهي براي خصوص به است، فرهنگي كار نوعي واقع در
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ر كلي موانع و تنگناهاي فرهنگي موجود در جهانگردي ايران ابعاد مختلفي دارد كه به طو. برخوردارند
  :اهم اين موانع را مي توان به شرح ذيل بر شمرد

 بيم از اثرات مخرب جهانگرد برفرهنگ الف)

نگاه منفي به جريانهاي توريستي وجود دارد .به اين صورت كه توريسم موجب تخريب و آسيب 
  ي محلي كشور مي شود.رساني به فرهنگها

  ب)تصوير نادرست جهانگردان ازايران
تصوير نادرستي است كه  يكي ديگر از موانع فرهنگي موجود در زمينه جذب توريست به كشور،

  بسياري از توريستهاي خارجي از ايران دارند ووجود  تبليغات منفي برخي كشورها در مورد ايران مي باشد.
 ه جاذبه هاي سياحتي ايرانج)عدم تبليغات مناسب درزمين

عدم شناخت جهانگردان از جاذبه هاي كشور موجب كاهش ميزان جهانگردي در كشور شده است. 
علاوه بر آن در خارج از ايران نيز تصوير نامناسبي از كشور ترسيم شده است. لازم است رسانه هاي ايران 

 .هاي اجتماعي و اقتصادي و فرهنگي ايران ايفا كنندبويژه؛ راديو و تلويزيون نقشي فعال در زمينه معرفي واقعيت

در مجموع نارسايي در وسايل اطلاع رساني، كمبود و حتي فقدان نشريات مختلف، ژورنالها، مجلات 
هاي و اطلاعات جهانگردي براي معرفي جاذبه ها، عدم امكانات و راهنمايي مسافران، عدم وجود نقشه

هاي ه زبانهاي مختلف و بسياري موارد ديگر از جمله محدوديتسياحتي و مصور و راهنماي شهرها ب
  .تبليغات داخلي است

بنابراين با توجه به اينكه يكي از اقدامات مهم در راه رسيدن به توسعه صنعت فوق تبليغات است 
اصلاح كيفيت توزيع و دسترسي آسان به بروشورها، نقشه هاي جهانگردي و سياحتي ضروري است. لذا 

يع و عرضه محصولات جهانگردي، اصلاح تصوير وضعيت فعلي در داخل و خارج از كشور و در توز
  ترغيب جهانگردان براي آمدن به 

توان در ظرفيت توسعه و تقويت اين صنعت كشور مهم به نظر مي رسد و در غير اين صورت نمي
   1گامي اساسي برداشت.

  اكولوژي
كيلومتر مربع مساحت دارد و در  1648000است كه  كشور جمهوري اسلامي ايران سرزمين پهناوري

جنوب غربي آسيا، ميان كشورهاي تركمنستان، آذربايجان و ارمنستان در شمال؛ افغانستان و پاكستان در 
هاي خليج فارس و  شرق؛ و تركيه و عراق در غرب قرار گرفته است. سراسر مرزهاي جنوبي ايران را كرانه

                                                 
 .1389خسرو ايران پور، رئيس جامعه هتلداران ايران،  ١
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كيلومتر، و مجموع مرزهاي آبي آن،  51700مجموع مرزهاي خشكي ايران درياي عمان فراگرفته است. 
ايران در قلب خاورميانه قرار گرفته است و چون پلي درياي  .كيلومتر است 2510در شمال و جنوب 

نمايد و همچنين مانند چهارراهي بر  يعني زيباترين درياچه جهان را به خليج فارس وصل مي  مازندران،
 .رب، پيوندگاه تجليات فرهنگي، معنوي و سياسي جهان شرق و غرب استسر راه شرق و غ

هاي  هاي پسته، رديف درختان تبريزي، كوچ كاروان عشاير در فصل ها، باغ سارهاي زلال، انارستان چشمه
هاي خاموش و  هاي پايان ناپذير، آتشفشان بلندي ها، پستي ها، كوه هاي پرستاره، صخره گوناگون شب
اندازهاي  هاي درياي مازندران از جمله چشم كوههاي البرز و كرانه  هاي انبوه رشته رف، جنگلپوشيده از ب

 .گذارند هاي ماندگار در اذهان جهانگردان به جا مي اند كه خاطره ديدني و فراموش ناشدني طبيعت ايران
، گاه پر از چهره دشت و هامون ايران در خلال سال مختلف و متغير است ؛ زماني پر از شن و سنگ

  .سيلاب و زماني پوشيده از برف و گل و لاي يا سرشار از گل و گياه و سبزه است

  
  تريليون دلار 78,36روند تغييرات توليد ناخالص داخلي جهان :

  IMFمأخذ: برآوردهاي 
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  تخمين مدل تجربي

  تخمين تابع تقاضاي گردشگري
  براي گردشگري به صورت زير تخمين زده شده است:شكل كلي تابع تقاضا 

Logyt=a0+a1logyt-1+a2logx1t+a3logx2t+a4logx3t+ut   
 متغيرهاي توضيحي عبارتند از:

Yt ) تعداد ورود گردشگران خارجي (هزار نفر )به ايران در حكم متغير وابسته :Tourism  (  
X1t ) ( دلار) توليد ناخالص ملي جهاني :World gross national product (  
X2t (شاخص قيمت خارجي به شاخص قيمت داخلي *نرخ ارز) نرخ ارز حقيقي:  

(real exchange rate = R
CPI

CPIW
* ) 

X3t) هزينه حمل ونقل :dTransport  (  
Yt-1) تعداد ورود گردشگران خارجي به ايران در دوره قبل :Tourism( -1) (  

Ut  جزء اخلال :  
نمودن اين متغيرها و تخمين معادله معرفي شده پس از رفع خود همبستگي اجزا اخلال مدل  با لحاظ

سرانجام نتيجه زير حاصل  MA:Moving Averageو  AR:Auto Regresiveالگوهاي با
  گرديد:

Log (Tourism)=-1.82 +0.72 log (ourism(-1)) +0.15log (WGNP)+ 
0.114 log( rate) -0.088log (dtransport)  
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به دليل اينكه هزينه حمل ونقل در مدل فوق معني دار نيست از مدل حذف مي شود و مدل دوم 
  بدون تاثير هزينه حمل ونقل برآورد مي شود. 

  كوتاه مدت:
Log (tourism)=-1.82 +0.72 log (tourism(-1)) +0.15Log (WGNP)+ 

0.114log( rate)+ut  
0.047 0.061 0.063                            SE:    
2.42 2.48 11.42                           t :  
 
R2=0.983                 Durbin Watson:2.71  F:189.44  df(3-12) 
 0,72براي بدست آوردن مدل بلندمدت طبق الگوي تعديل جزئي از ضريب متغير با وقفه به شكل 

مدل بلند مدت  ^Ɣتقسيم كل مدل برپس با  -Ɣ 1^=0,72بدست مي آيد،كه Ɣ^ضريب تعديل 
 حاصل مي شود. 

  بلند مدت:
Log (Tourism)=-6.42 +0.53 log (WGNP)+0.4log( Rate)+ut 

مي بينيم تمامي ضرايب داراي علامت مورد انتظار و موافق با نظريه هستند. ضرايب متغيرهاي 
 ر دردوره قبل معني دارند.توضيحي توليد ناخالص ملي جهاني ونرخ ارز حقيقي و تعداد ورود گردشگ

كه از  همچنين سياست هاي پولي و ارزي كشور مي توانندبر تقاضاي جهانگردي اثر معنادار داشته باشند،
تغييرات  0,983بيانگر اين است كه  R2طريق نرخ ارز حقيقي بر تقاضاي گردشگري موثر هستند.آماره 

وضيح داده مي شود كه اين بيانگر قدرت بالاي متغير وابسته با متغيرهاي توضيحي وارد شده در مدل ت
  توضيح دهي مدل است. 

به دليل اينكه تابع مذكور داراي شكل لگاريتمي است ضرايب متغيرهاي مستقل حساسيت و كشش 
درصد افزايش در تقاضاي  1بيانگر اين است كه   =0,72a2متغير وابسته به آن را بيان مي كند. ضريب 

% بر ميزان تقاضاي 72) در كوتاه مدت مي توان با ضريب كشش  t -1گردشگري در دوره قبل (
 درصد افزايش در 1در مدل كوتاه مدت بيانگر اين است كه  a3= 0,15) اثر گذارد. ضريب  tگردشگري (

% تقاضاي گردشگري را افزايش مي دهد. به عبارت ديگر تقاضاي 15توليد ناخالص ملي جهاني به ميزان 
مدت نسبت به تغييرات توليد ناخالص ملي جهاني نسبتاً بي كشش است . اما د ربلند  گردشگري د ركوتاه

% 53درصد افزايش در توليد ناخالص ملي جهاني  1حاكي از آن است كه  a3=0. 53مدت ضريب
بلندمدت نسبت به  تقاضاي گردشگري را افزايش مي دهد وبه عبارت ديگر تقاضاي گردشگري در

اين  در مدل كوتاه مدت بيانگر a 4= 0,114ملي جهاني با كشش است. ضريب تغييرات توليدناخالص 
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% تقاضاي گردشگري را افزايش مي دهد و در 11درصد افزايش در نرخ ارز حقيقي به ميزان  1است كه 
واقع تقاضاي گردشگري در كوتاه مدت نسبت به تغييرات نرخ ارز كم كشش است. ولي در بلندمدت اين 

% 40درصد افزايش در نرخ ارز حقيقي به ميزان  1است كه حاكي از آن است كه  a 4= 0,4ضريب 
تقاضاي گردشگري را افزايش مي دهد. به عبارت ديگر تقاضاي گردشگري در بلند مدت نسبت به 

 تغييرات نرخ ارز داراي كشش است.

  نتيجه گيري 

ر ايران مي باشد. نتايج اين هدف اصلي اين مقاله ،بررسي تاثير عوامل موثر بر تقاضاي گردشگري د
دهد كه، از ميان عوامل موثر بر تقاضاي گردشگري ايران براساس تابع تقاضاي معمول، تحقيق نشان مي

هزينه حمل ونقل بر تقاضاي گردشگري اثر معنادار ندارد. تعداد گردشگران وارد شده به ايران در دوره 
انگر چسبندگي وكندي تعديل در تحولات تقاضاي قبل در كوتاه مدت داراي اثر مثبت مي باشد،كه بي

نرخ ارز حقيقي، هم در بلند مدت و هم در كوتاه مدت بر  جهانگردي است. توليد ناخالص ملي جهاني و
به دوره قبل  0,72تقاضاي گردشگري اثر مثبت دارد و در واقع ميزان توريسم در ايران ،با ضريب كشش 

عين حال كشش بلند مدت نسبت به توليد ناخالص ملي جهاني (به خود در كوتاه مدت پيوند دارد و در 
) و نرخ ارز 0,15) و در كوتاه مدت به توليد ناخالص ملي جهاني (0,4)و نرخ ارز حقيقي ( 0,53ميزان 

  ) مي باشد. 0,114حقيقي (
ي فرهنگي و... بر تقاضا اين نكته حائز اهميت است كه، مدارك نشان مي دهند كه تحولات سياسي،

توريسم در طي زمان اثر دارد و ازسوي ديگر، با توجه به پيشينه تاريخي و فرهنگي و وجود طبيعت چهار 
فصل ،ايران در زمينه جذب گردشگر مي تواند از طريق تبليغات مثبت و تغيير ديدگاه جهان نسبت به خود 

  شته باشد.دا جايگاه بهتري دروضعيت گردشگري جهان، و معرفي بهتر فرهنگ غني ايراني،
  ضميمه

Dependent Variable: LOG(TOURISM)
Method: Least Squares
Date: 04/25/11   Time: 18:52
Sample (adjusted): 1371 1388
Included observations: 18 after adjustments
Convergence achieved after 24 iterations
Newey-West HAC Standard Errors & Covariance (lag truncation=2)
MA Backcast: 1369 1370
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Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

LOG(TOURISM(-1))0.721466 0.063138 11.42688 0.0000
LOG(GNP) 0.153071 0.061569 2.486192 0.0273
LOG(RATE) 0.114221 0.047035 2.428418 0.0304
C -1.823502 1.378081 -1.323218 0.2086
MA(2) -0.939426 0.061684 -15.22972 0.0000

R-squared 0.983134 Mean dependent var 13.85521
Adjusted R-squared 0.977944 S.D. dependent var 0.740801
S.E. of regression 0.110018 Akaike info criterion -1.346212
Sum squared resid 0.157352 Schwarz criterion -1.098886
Log likelihood 17.11591 Hannan-Quinn criter. -1.312109
F-statistic 189.4425 Durbin-Watson stat 2.718722
Prob(F-statistic) 0.000000

Inverted MA Roots .97 -.97
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