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   صادرات محصولات كشاورزي بر بررسي عوامل مؤثر
  بررسي بازارهاي هدف اين محصولات و

  
 1*هادي محمدي

  2**فرانك همتي

  چكيده
است كه بررسي ارتباط ميان صادرات و رشد اقتصادي در اين  بخش كشاورزي يكي از بخشهاي مهم اقتصادي

با در نظر گرفتن عوامل مؤثر بر صادرات، تابع تقاضاي صادرات مطالعه  در اين بخش از اهميت فراواني برخوردار است.
استفاده، اطلاعات مورد  و پسته، با استفاده از روش داده هاي پانل برآورد گرديده است. سيب درختي خرما،محصولات 

كه وارد كننده  كشور شريك عمده تجاريبوده و مقاطع به كار رفته در مدل، چهار  1387تا  1378مربوط به دوره زماني 
همچنين مزيت نسبي ايران در توليد اين سه محصول با  اين محصولات از ايران بوده اند، در نظر گرفته شده است.

) بررسي شده RSCA) و مزيت نسبي آشكار شده متقارن (RCA(استفاده از شاخص هاي مزيت نسبي آشكار شده 
) و شاخص تقاضاي HHIهرفيندال ( –)، هيرشمن CRاست. در نهايت با استفاده از سه شاخص (نسبت تمركز(

 وارداتي) بازارهاي هدف اين سه محصول مورد بررسي قرار گرفته و كشورهايي به عنوان بازارهاي جديد معرفي شده اند.

معني دار و توليد ناخالص داخلي اثر مثبت و معني  ين مطالعه نشان مي دهد كه قيمتهاي صادراتي اثر منفي ونتايج ا
داري بر تقاضاي صادرات اين سه محصول داشته است. بعلاوه ايران در طول اين دوره در صادرات اين سه محصول 

ار چند جانبه بوده است. براي محصول پسته نوع بازار هر سه محصول نيز از نوع انحص داراي مزيت نسبي بوده و
ايتاليا، مالي و تايلند و براي محصول سيب  ايرلند و نيوزلند و براي محصول خرما كشورهاي اسپانيا، كشورهاي دانمارك،

  توان به عنوان بازارهاي جديد صادراتي اين محصولات در نظر گرفت.هلند، اسپانيا و بلژيك را مي كشورهاي ايتاليا،
 بازارهاي هدف داده هاي پانل، مزيت نسبي، تقاضاي صادرات، ژگان كليدي:وا

  JEL: Q11, Q13, Q17طبقه بندي 
                                                 

   مركزي اقتصاد و حسابداري،دانشگاه آزاد اسلامي واحد تهران .استاديار دانشكده1
hm_mohamady@iauctb.ac.ir 

   F.hematy87@yahoo.com.دانشجوي كارشناسي ارشد اقتصاد،دانشگاه آزاد اسلامي واحد تهران مركزي2
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  مقدمه
تحولات در عرصه ي اقتصاد بين الملل، بازتابهاي گسترده اي بر اقتصاد داخلي كشورها و بويژه كشورهاي در 

پيوند بين فرآيند توسعه اقتصادي كشورها با  حال توسعه داشته است. از مهمترين پيامدهاي اين تحولات، ضرورت
اگرچه تا چند دهه ي پيش، كشورهاي در حال توسعه براي رهايي از  نيروها و عوامل اقتصاد بين الملل مي باشد.

آثار عقب ماندگي و پيوستن به جريان پوياي توسعه اقتصادي به منافع و عوامل داخلي متكي بودند، امروزه با توجه 
صورت گرفته، تجربيات كشورها و نظريات جديد اقتصاد توسعه مشخص شده است كه توسعه ديگر به تحولات 

اقتصادي نيست و هيچ كشوري نمي تواند به تنهايي و با اتكا به منابع و نيروهاي دروني خود به  "مقوله اي صرفا
ن مي دهد كه بخش توسعه دست يابد. از سوي ديگر تجربه ي كشورهاي موفق در امر توسعه اقتصادي نشا

خارجي اقتصاد، نقش بسيار مهمي در فرآيند توسعه ايفا نموده و در واقع تجارت به صورت موتور رشد و توسعه 
  كشورها عمل كرده است.

در پنجاه سال اخير تحولات بسيار اساسي در سياست تجاري و در موانع مشاركت كشورها در اقتصاد جهاني 
حولات، تغييرات اساسي در الگوي تجاري كشورهاي درحال توسعه صورت گرفته روي داده است؛ همراه با اين ت

است. در حالي كه سياست تجاري در سطح ملي كانون توجهات بوده است، كشورهاي در حال توسعه به سرعت 
اي و نظام چندجانبه شده اند. جهاني شدن اقتصاد طي دهه هاي اخير شتاب گرفته است.  مشغول مذاكرات منطقه

ك بعد مهم فرايند جهاني شدن تغيير وتحول اساسي در ماهيت روابط تجاري بين كشورهاي در حال توسعه و ي
تحول مورد بحث، بازنگري رويكردهاي سنتي در ارزيابي تجارت وتوسعه را ضرورتي  توسعه يافته است.تغيير و

  اجتناب ناپذير مي سازد.

  ضرورت و فرضيه هاي پژوهش

توسعه صادرات موجب افزايش  مترين اجزاي نظامهاي اقتصادي محسوب مي شودمه بازرگاني خارجي از
كمك  پرداختها طريق جذب سرمايه وكمك هاي خارجي به تراز از تخفيف معضل بيكاري شده و و داخلي توليد
يد به گفته برخي كارشناسان وابستگي شد ايران نيز سالهاست كه برصادرات غيرنفتي تأكيد مي شود و در كند.مي

 قيمت نفت وجود داشته روي آوري اقتصاد نفت وتزلزلي كه در ساليان گذشته در داخلي وصادرات به درآمد توليد
عرضه  و زمينه توليد قابليتهاي فراوان كشور در به سوي صادرات غيرنفتي اجتناب ناپذيركرده است. كشور را

 اين محصولات به خود را در كشور محصولات كشاورزي سبب شده است حجم عمده اي از صادرات غيرنفتي
از طرف ديگر، با توجه به اينكه عضويت ايران در سازمان تجارت جهاني اجتناب ناپذير مي باشد  .اختصاص دهند

و در آينده عضويت ايران در اين سازمان عملي خواهد شد لازم است بستر مناسب براي بهبود و تداوم صادرات 
ان فراهم شود. باعضويت در سازمان تجارت جهاني رقابت بين كشورها براي ايران پس از عضويت در اين سازم

افزايش صادرات تقويت خواهد شد. در چنين شرايطي كشورهايي امكان حضور در صحنه را خواهند داشت كه 
عه، شرايط حاكم بر سازمان تجارت جهاني را پذيرا باشند. با توجه به اينكه يكي از اهداف اساسي برنامه سوم توس
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گسترش صادرات غير نفتي است و محصولات كشاورزي از عمده ترين كالاهاي غيرنفتي به شمار مي آيند 
اهميت و تأثير صادرات اين كالاها بررشد اقتصادي بخش كشاورزي و در پي آن رشد اقتصادي كل كشور معين 

    شود.مي

  بنابر آنچه گفته شده به دنبال بررسي فرضيات زير هستيم: 
  هاي نسبي محصولات صادراتي كشاورزي رابطه معكوس با ميزان صادرات اين محصولات دارد.اول: قيمتفرضيه 

  فرضيه دوم: توليد ناخالص داخلي كشورهاي وارد كننده با ميزان صادرات محصولات كشاورزي رابطه مثبت دارد.
 دارد.  فرضيه سوم: نرخ واقعي ارز رابطه منفي با صادرات محصولات كشاورزي صادراتي

 فرضيه چهارم: ايران داراي مزيت نسبي در توليد محصول پسته است.

 فرضيه پنجم: ايران داراي مزيت نسبي در توليد محصول خرما است.

 فرضيه ششم: ايران داراي مزيت نسبي در توليد محصول سيب است.

  مباني نظري
كشور درحال توسعه را در  15ر ، خان تقاضاي واردات و صادرات د1978مدل خان گلدستون درسال  )2-1
مورد مطالعه قرار داد. تابع تقاضاي واردات در دو حالت تعادل و عدم تعادل مورد بررسي  1951-1969دوره 

قرارگرفت كه در حالت تعادل، تابعي از درآمد واقعي و سطح قيمت هاي نسبي و در حالت عدم تعادل علاوه بر 
بل شناخته شد. مدل رياضي وي به صورت خطي لگاريتمي به شرح زير متغيرهاي فوق تابعي از واردات دوره ق

مي باشد كه (W)و درآمد جهاني (PW)) سطح قيمتهاي جهاني PMاست كه در آن واردات تابعي از قيمت (
  ) زير است: 1به صورت لگاريتم خطي به شرح مدل (

 
ل توسعه آزمون معني دار بودن هدف محسن خان از بررسي تقاضاي واردات و صادرات در كشورهاي در حا

  ) مي باشد: 2كششهاي قيمتي در اين كشورها بود.معادله عرضه به صورت معادله (

 

  قيمت صادرات 

  واقعي كشور توليد 
) طرح ريزي 1978چارچوب سنتي تجزيه و تحليل تقاضا براي كالاهاي صادراتي توسط گلدستون و خان (

اما همواره اقتصادانان بر حسب شرايط مدلهاي مختلفي را براي تابع تقاضاي صادرات تصريح كرده اند. شده است. 
در اين مطالعه براي بررسي عوامل مؤثر بر تقاضاي صادرات سيب درختي، خرما و پسته ايران از الگوي انانكو و 

  ) با انجام اصلاحاتي استفاده شده است. 1999اپرسون (
اس بخش تابع تقاضاي مدل محسن خان و الگوي ارائه شده ي انانكواپرسون كه از تغيير برخي بنابراين بر اس
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متغيرهاي اثر گذار برتابع تقاضاي مدل محسن خان برآورد شد است؛ تابع تقاضاي صادرات محصولات پسته، 
ي ايران و نسبت خرما و سيب درختي كه به صورت تابعي از نرخ ارز واقعي و درآمد كشورهاي شريك عمده تجار

  ) تعيين شده است: 3قيمت كالاهاي صادراتي به صورت معادله (

  
 توضيح و تعريف متغيرها به صورت زير مي باشد: 

wex?   ميزان صادرات محصول موردنظر  
 gdp? شاخص توليد ناخالص داخلي كشورهاي شريك تجاري ايران  

  x?/ wexقيمت كالا صادراتي 

ir رآمريكانرخ ارز واقعي به دلا  

كشش نسبت قيمت صادراتي كالاي مورد  بالا كشش درآمدي خارجي تقاضاي صادراتي  در اين معادله

  اثر مثبت دارد. پذيريم كه  كشش نرخ ارز تقاضاي صادرات مي باشد بر اساس تئوري مي نظر و
  ):OLS( ) روش حداقل مربعات معمولي2-2

اين روش مشهورترين روش شناخته شده است كه كاربرد وسيعي دارد در اين رو اصل بر حداقل كردن 
  مجموع مجذورات پسماند هاست. همچنين وزن يا اهميت مساوي به هر يك از مشاهدات داده مي شود.

  ):GLS) روش حداقل مربعات تعميم يافته (2-3
عي برآورد شده است، استفاده مي شود. همچنين اين روش ناهمساني در اين روش از واريانسهاي پسماند مقط

واريانس را به وسيله حداقل كردن مجموع مربعات پسماندها توضيح مي دهد وزن متغيرهاي مدل عكس 
  واريانسهاي برآورد شده مدل حاصل مي شوند.

 ):SUR)روش رگرسيون به ظاهرغيرمرتبط(2-4

هاي سري  تعريف شد. او اين مدل را براي داده 1962سال در Zellner) اولين بار توسط SURمدل (
از اين مدل براي تخمين مدلهاي  Averyشخصي به نام   1977زماني و مقطع عرضي به كاربرد. اما سال 

مبتني بر داده هاي تركيبي استفاده نمود. اين روش براي تخمين رگرسيون چند متغيره درحالتي كه معادلات 
  مقطعي در مورد پارامترها باشند به كار مي رود. شامل محدوديت هاي

و همبستگي متقارن جملات  اين روش علاوه بر برآورد پارامترهاي مدل آنها را از نظر ناهمساني واريانس
اخلال در معادلات نيز مورد بررسي قرار مي دهد در اين روش از ماتريس كواريانس پسماند مقطعي برآورد شده 

تخمين ماتريس كواريانس پسماند مقطعي برآورد شده استفاده مي شود كه تخمين ماتريس استفاده مي شود كه 
واريانس كواريانس، معادله مقطعي، بر پايه  محاسبات پارامتري در سيستمي است كه در آن وزن پارامترها در 

  نظرگرفته نمي شود.
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  ) مزيت نسبي:2-5
ا و تعداد كثيري از اقتصاددانان معاصر شاخص مزيت كه بار اول توسط بالاس يكي از معيارهاي مزيت نسبي

)، با تكيه بر ساختار موجود صادرات براي بررسي امكان پيوستن كشورهاي در حال RCAنسبي آشكار بالاسا( 
  توسعه به سازمان تجارت جهاني و ارزيابي آثار بلند مدت آزاد سازي تجاري نيز ابزار مناسبي تلقي مي گردد

  ) تعريف شده است: 4محاسبات به صورت معادله (روابط رياضي اين 

  
xij  صادرات كالايi  مربوط به كشورj ،xTj كل صادرات كشور j,XTi  كل صادرات كالايi  ،در جهان 

XTj ي شود.اين شاخص تغيير كل صادرات جهان، اين معيار مي تواند در مقاطع مختلف براي كالا اندازه گير
ساده اي دارد. بدين صورت كه اگر مقدار آن كمتر از واحد باشد نشان مي دهد كه آن كشور عدم مزيت  "نسبتا

دهد دارد و همين طور اگر مقدار اين شاخص بيشتر از يك باشد نشان مي iنسبي آشكار شده در صادرات محصول 
  .كه كشور در كالاي مزيت نسبي آشكار شده دارد

نامتقارن بودن شاخص مزيت نسبي آشكار شده در بالا يكي از نقاط ضعف اين شاخص به شمار مي آيد، بدين معنا كه 
نبود مزيت نسبي يك محصول در محدوده صفر تا يك نشان داده مي شود، در حالي كه وجود مزيت نسبي در محدوده يك 

  ) ارائه شده است: 5ني از اين شاخص به صورت معادله(تا بينهايت بيان مي گردد. براي رفع اين ضعف، شكل متقار

 
+ را به خود مي گيرد كه مقادير مثبت نشان از 1تا  - 1شاخص مزيت نسبي آشكار شده متقارن مقادير بين 

  وجود مزيت و مقادير منفي نشان دهنده عدم مزيت مي باشد.
  ) شاخصهاي بازار هدف:2-6

تا از بزرگترين بنگاهها را به كل اندازه فروش بازار نشان مي دهد،  iاندازه فروش  :)CRiالف)نسبتهاي تمركز(
) نشان مي دهد بزرگترين بنگاه موجود در بازارچه سهمي از CR1به عبارت جزئي تر نسبت تمركز تك بنگاهي (

تا از   n) مبين نسبت مجموع اندازهCRnبنگاه ( nكل اندازه فروش بازار را تشكيل مي دهد و يا نسبت تمركز 
بزرگترين بنگاهاي موجود در بازار به كل اندازه بازار است. از آنجايي كه در بازار رقابتي اندازه در بين بنگاههاي 

) CR16(هشت بنگاهي  )،CR4)، چهاربنگاهي (CR1زيادي توزيع شده و در نتيجه نسبت تمركز تك بنگاهي (
بسيار پايين است، لذا در يك بازار انحصار كامل، يك بنگاه كل اندازه بازار را  ) ارقاميCR16بنگاهي ( 16و حتي 

به خود اختصاص مي دهد و نسبت تمركز تك بنگاهي نزديك يك خواهد بود. شاخص فوق تا حدودي مي تواند 
  ن رقابت و انحصار كامل را تبيين كند.انواع بازار بينابي

 n) نشان مي دهند. در اين فرمول  ( ;HIاين شاخص را با : )HIب)شاخص هرفيندال (
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سهم بنگاهها از كل اندازه بازار است. در شاخص فوق تعداد بنگاهها و اندازه  Sتعداد بنگاههاي موجود در بازار و 
ا در محاسبه مدنظر قرار مي گيرد. اگر تعداد بيشماري بنگاه با اندازه هاي نسبي يكسان در سهم هاي نسبي آنه

بازار وجود داشته باشد، شاخص فوق بسيار كوچك و نزديك به صفر است؛ ولي اگر تعداد كمي بنگاه با اندازه هاي 
  نسبي نابرابر در بازار وجود داشته باشد، اين شاخص نزديك به يك خواهد بود.

 پيشينه تحقيق

  مطالعات انجام شده در داخل كشور
بخش كشاورزي بر روي  ): در تحقيق خود به اين نتيجه رسيده است كه صادرات 1384سيد بابا درويشي (

 ) اثر مثبت دارد.GDPخود بخش، ارزش افزوده بخش كشاورزي و توليد ناخالص داخلي(

رات مركبات ايران پرداختند و نتيجه گرفتند درآمد ): به بررسي تابع عرضه صاد1379عبد شاهي وتركماني (
 حاصل از صادرات مركبات در بلند مدت ناپايدار بوده است.

 1341-78بررسي عوامل مؤثر بر صادرات بخش كشاورزي ايران طي دوره  1381خليليان و فرهادي: در سال 
 فيت توليدي)، قيمتهاي نسبي صادرات وكه توليد ناخالص داخلي كشور(ظر پرداختند. نتايج تحقيق آنها نشان داد

نرخ  همچنين تأثير دارند. عرضه صادرات محصولات كشاورزي تأثير معني دار در مصرف داخلي (تقاضاي داخلي)
 نامناسب بودن سياستهاي ارزي دولت در دليلي بر ارز در عرضه صادرات محصولات معني دار نيست كه اين خود

 در دوره مورد مطالعه بوده است.زمينه صادرات محصولات كشاورزي 

عرضه صادرات پسته انجام دادندكه نتايج  و زمينه توابع تقاضا مطالعه اي در 1375نوري و كوپاهي: درسال 
 نشانة اثر و -389/0اين مطالعه نشان مي دهد كشش تقاضاي صادرات پسته نسبت به نرخ ارز مبادلاتي معادل

 از صادرات پسته بوده است.تغييرات نرخ ارز بر درآمد حاصل  منفي

 طالعات انجام شده در ساير كشورهام
): صادرات قهوه در هند را بررسي كرد. اهداف اين مطالعه عبارت بودند از: تعيين  DOSS، 1991داس (

صادرات قهوه، اندازه گيري ميزان رشد صادرات قهوه و عوامل مؤثر بر اين رشد.نتايج اين مطالعه  عوامل مؤثر بر
دادكه توليد داخلي تأثير مثبت و معني داري بر صادرات اين محصول داشته است. اما افزايش واقعي صادرات نشان 

 ) شده اند.1972-86و درآمد خالص ملي سرانه باعث كاهش ميزان صادرات قهوه در هند در سال مورد بررسي (

به كشور هند و نيز با به ): با استفاده از داده هاي سري زماني مربوط Mookergee ، 1997موكرجي(
كارگيري تكنيك همجمعي به بررسي رابطه بين نرخ ارز وحجم صادرات هند با رشد توليد ناخالص داخلي 

ناخالص جهان پرداخت.نتايج نشان داد كه  توليد كشورهاي عضو سازمان همكاريهاي اقتصادي و همچنين رشد
ت به رشد توليد ناخالص جهان حساس است. با اين حجم صادرات هند نسبت به نرخ واقعي ارز و همچنين نسب

حال از نتايج به دست آمده چنين استنباط مي شود كه كشور هند مي تواند از سياستهاي تشويق صادرات، نسبت 
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 به حالتي كه صادرات اين كشور با استفاده از كاهش ارزش پول داخلي تشويق شود، سود بيشتري ببرد.

 اند.ر تابع عرضه خالص صادرات براي چند كالاي مشخص را مورد بررسي قرار داده): رفتا1992نارايان وردي (
سال است كه  26بوده است داده هاي مورد نياز مربوط به  1960هدف از اين مطالعه بررسي صادرات هند از سال 

ي تشويق صادرات از سايت سازمان فائو گرفته شده است . نتايج مطالعه نشان داده است كه كشور هند هنوز به جا
يك كشور با سياست جايگذيني واردات است . نتايج همچنين حاكي از آن است كه فاكتورهاي داخلي مثل توليد و 

  قيمت داخلي نقش مهمي را در توزيع تغييرات صادرات بر عهده دارند.
HE Shu – Quan )2008 به بررسي مزيت نسبي صادرات و تجارت محصولات كشاورزي چين، طي :(

  پرداخته و از عدم وجود مزيت نسبي اكثر محصولات كشاورزي چين خبر مي دهد. 2005تا  2001الهاي س
Shinoj p. ,Mathur V.C )2008 نيز به بررسي تغييرات مزيت نسبي صادرات محصولات كشاورزي هندوستان :(

ند و به اين نتيجه رسيده اند كه اين ) پرداخته ا2004- 1991در مقابل ديگر كشورهاي آسيايي، طي سالهاي پس از بازسازي (
 كشور طي سالهاي مورد مطالعه مزيت نسبي خود را در صدور برخي از محصولات كشاورزي از دست داده است.

  برآورد مدلهاي تحقيق

 مدل تخميني محصول پسته
ثابت يا  قبل از تأثير متغيرهاي مستقل بر متغيرهاي وابسته آزمون هاسمن كه براي برآورد مدل با اثرات

  تصادفي انجام شد. كه براي اين محصول آزمون نشان داد كه بايد با اثرات ثابت مدل برآورد شود.
كشور  4نتايج بهتري را به ما مي دهد.براي محصول پسته،  GLSمدل برآوردي به فرم زير مي باشد، روش 

پانيا هستند.كه مدل برآوردي به روسيه و اس آلمان، عمده شريك تجاري ايران كشورهاي: امارات متحده عربي،
  مي باشد. 1)، جدول شماره 6صورت و مدل (

 

  ): مقادير برآوردي مدل پسته1ل  جدو
 t  Probآماره   انحراف ازمعيار  ضرايب تخمين  متغير

  c(  32,3-  21,2  1,52-  0,14ضريب ثابت(
log(gdp?)  1,82  0,88  2,06  0,048  

 1,1-  0,42  2,64-  0,012  
log(ir)  0,23  0,11  2,1  0,044  

R2  0,66  -  -  -  
 0,6  -  -  -  
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همان طور كه مشاهده  مي شود تمام متغيرها به غير از ضريب ثابت از نظر آماري معني دار هستند.همچنين 
به علت اينكه مدل لگاريتمي است ضرايب كشش (حساسيت) متغير وابسته به متغيرهاي مستقل را نشان مي دهد. 

  است و اعتبار مدل را تأييد مي كند. 0,66به ميزان  به علاوه 
است بدين معناست كه اين متغير با كشش است و افزايش يك درصد  1,82برابر   log(gdp?)ضريب متغير

  دهد.صادرات پسته ايران به آن كشورها را افزايش مي 1,82در توليد ناخالص داخلي كشورهاي وارد كننده به ميزان

بدين معنا كه افزايش يك درصد در قيمت كالاي  -1,1برابر است با  ضريب متغير 
مورد انتظار بود. براي  "درصد صادرات را كاهش مي دهد.علامت منفي اين متغير كاملا 1,1صادراتي به ميزان 

قيمت قيمت صادراتي قدرمطلق كشش را در نظر گرفته كه به معناي با كشش بودن صادرات نسبت به متغير 
  صادراتي مي باشد.
بدين معني كه يك درصد افزايش در نرخ ارز صادرات پسته را به   0,23برابر است با  log(ir)ضريب متغير

  افزايش مي دهد. 0,23ميزان 
براي   "متغير نرخ ارز به علت تعداد كم داده ها در دوره ي مورد بررسي، و همچنين اين متغير را معمولا

ه ها بكار مي رود و نه براي تعداد محدودي كالا، بنابراين در بعضي از موارد، علامت مورد بررسي گروهي از داد
  انتظار را نشان نمي دهد.

  مدل تخميني محصول خرما:
شركاي عمده ي تجاري براي محصول خرماي ايران، كشورهاي امارات متحده عربي، پاكستان، روسيه، 

  ) مدل برآوردي در نظر گرفته شده است.Cross section تركيه مي باشند كه به عنوان مقاطع (
در ابتدا آزمون هاسمن نشان داد كه مدل بايد با اثرات تصادفي برآورد شود اما نتايج برآوردي با اثرات ثابت 

  بهتر بود.
مي باشد كه نتايج  surبهترين روش براي برآورد اين مدل استفاده از روش رگرسيونهاي به ظاهر نامرتبط 

و  2) نيز اين را تأييد مي كند. مدل برآوردي به صورت جدول شماره 0,88بالا ( را به ما مي دهد ميزان بهتري 
  ) مي باشد.7مدل (

  
  ): مقادير برآوردي مدل خرما2جدول 

  t  probآماره   انحراف ازمعيار  ضرايب تخمين  متغير
  c(  60,33-  13,78  4,378-  0,0001ضريب ثابت(
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log(gdp?)  2,96  0,58  5,09  0,000  

 1,02-  0,17  6,13-  0,000  
log(ir)  0,06-  0,05  1,07-  0,293  

 0,88  -  -  -  

 0,86  -  -  -  
  مأخذ: يافته هاي تحقيق

مي باشد كه   2,96كه همان كشش متغير وابسته  به توليد ناخالص است. برابر log(gdp?)ضريب متغير
وارد كننده مي باشد  كشورهاي نسبت به لگاريتم توليد ناخالص داخلي نشان دهنده با كشش بودن ميزان صادرات

و به بيان ديگر افزايش يك درصد در توليد ناخالص داخلي كشورهاي وارد كننده ميزان صادرات محصول خرما به 
  اين كشورها را افزايش مي دهد. علامت اين متغير نيز مطابق انتظار مثبت مي باشد. 

كه نشان دهنده كشش صادرات نسبت به اين   -1,02نيز برابر است با  log (x?/wex?) ضريب متغير
متغير نيز مي باشد و بيان مي كند كه افزايش يك درصد در قيمت صادراتي اين محصول مطابق انتظار ميزان 

با كشش بودن  كاهش مي دهد.بعلاوه قدر مطلق كشش قيمت صادراتي،  -1,02حجم صادرات خرما را به اندازه 
 ميزان صادرات را نسبت به اين متغير را نشان مي دهد.

كه علامت آن مطابق انتظار  منفي است و در   -0,06برابر است  log(ir)ضريب متغير نرخ ارز واقعي يعني 
  كاهش مي يابد.  0,06واقع نشان مي دهد كه با افزايش يك درصد نرخ ارز واقعي حجم صادرات به ميزان 

  مدل تخميني براي محصول سيب رآوردب
آزمون هاسمن نيز در مورد داده هاي اين محصول انجام شد و اين آزمون تأييد كرد كه مدل بايد با اثرات 

برآورد شد كه به صورت زير مي باشد و نيز نتايج بدست ols ثابت برآورد شد. سپس مدل با اثرات ثابت و روش 
  ) آمده است.8و مدل ( 3ول شماره آمده در مورد ضرايب به طور كامل در جد

  
  ): مقادير برآوردي مدل سيب3جدول 

 t  probآماره   انحراف ازمعيار ضرايب تخمين  متغير
  c(  4,56-  11,45  0,39-  0,69ضريب ثابت(

log(gdp?)  0,85  0,49  1,71  0,097 
log (x?/wex?) 1,008-  0,067  15,06- 0,00  

log(ir)  0,27-  0,14  1,99-  0,055 
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R2  0,91  -  -  -  
Adj.R2  0,89  -  -  -  

  مأخذ: يافته هاي تحقيق
  با توجه به جدول بالا به بررسي نتايج حاصل از اين تخمين مي پردازيم.

درست و مورد انتظار بدست آمده و  "علامت مثبت آن كاملا 85/0برابر است با  log(gdp?) ضريب متغير
افزايش در متغير صادرات مي شود. علاوه بر اين  85/0در اين متغير باعثنشان مي دهد كه با افزايش يك درصد 

  نشان دهنده كم كشش بودن متغير وابسته به متغير مورد بررسي است.
كه علامت منفي نشان مي دهد كه  -008/1برابر است با  log (x?/wex?) ضريب متغير قيمت صادراتي 

كاهش مي دهد و نيز اين  -008/1ي محصول ميزان صادرات را به اندازه افزايش يك درصد در قيمت صادرات
  مقدار نشان دهنده با كشش بودن متغير وابسته به متغير مورد بررسي مي باشد.

است كه ميزان افزايش يك درصد در اين متغير به  -27/0برابر است با  log(ir)ضريب متغير نرخ ارز واقعي 
مورد انتظار بود به علاوه اين عدد ميزان كشش  "كاهش مي دهد. كه علامت كاملاحجم صادرات را  27/0اندازه 

) نشان دهنده 91/0بالا در اين برآورد(  R2متغير وابسته نسبت به متغير مورد بررسي را نيز نشان مي دهد. ميزان
  اعتبار اين مدل مي باشد.

ه ها بعضي از متغييرها در سطح و برخي ديگر با يك يا دو در هر سه مدل برآوردي بالا به علت تعداد كم داد
  بار تفاضل گيري ايستا شده اند.

  محاسبه شاخص هاي مزيت نسبي 
ي ) و مزيت نسبي آشكار شده  RCAدر جدولي ميزان دو شاخص مزيت نسبي؛ مزيت نسبي آشكار شده (

ي كه بزرگترين صادركننده هاي اين كشور10) براي هر محصول در دوره مورد مطالعه و در   RSCAمتقارن(
محصولات هستند برآورد شده است. نتايج محاسبه اين شاخص ها، نشان دهنده اين است كه ايران همواره رتبه 

  اول را از لحاظ صادرات پسته در جهان دار بوده است و مي شود گفت مزيت مطلق از اين نظر در دنيا دارا است.
ساير كشورهاي صادركننده اين محصول وجود دارد. اما كشورهايي مانند آلمان تفاوت فاحش بين رتبه ايران و 

و لكزامبورگ نيز موقعيت مناسبي را دارا مي باشند بنابراين كشورمان بايد همواره سعي در حفظ رتبه و موقعيت 
 خود را در جهان نمايد.

وزلند، آفريقاي جنوبي كشورهايي همان طور كه يافته هاي تحقيق نشان مي دهند كشورهايي مانند شيلي، ني
گوياي اين مطلب است. در  RCAصاحب نام در عرصه صادرات سيب درختي مي باشند و مقدار عددي متغير 

 "مورد ايران مقدار اين شاخص حاكي از آن است غير از چند كشور نام برده داراي موقعيت مناسبي بوده و تقريبا
فرانسه، آمريكا و لهستان و حتي در بعضي موارد گاهي داراي موقعيت در سطح كشورهاي ديگري مانند ايتاليا، 

  بهتري نسبت به كشورهايي مانند چين، هلند و بلژيك است.
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اما بررسي تغييرات اين شاخصها براي ايران نشان دهنده آن است كه صادرات سيب در طي سالهاي اوليه 
نسته تا حدودي موقعيت خود را در بين رقبا حفظ كند اما در مورد بررسي داراي روندي تقريبا ثابت بوده و ايران توا

سالهاي اخير اين روند حالت نزولي به خود گرفته وكاهش داشته است. با وجود كاهش در صادرات اين محصول 
افزايش مصرف داخلي و همچنين به دليل اينكه سيب تازه در نظر گرفته شده است، مقداري از اين محصول به 

شده درآورده و به آن صورت صادر شده و يا به مصرف داخلي مي رسد وضع مقررات بهداشت  صورت فرآوري
نباتي براي صادرات در دنيا، و... مي توان از دلايل اين روند نزولي نام برد. بنابراين تلاشها بايد در جهت بهبود 

ر اين راستا قرار گيرد ايران به لحاظ اگر برنامه ريزان د "موقعيت ايران در بازارهاي اين محصول باشند كه مطمئنا
  موقعيت جغرافيايي و اقليمي كشوري مستعد مي باشد.

بررسي جدول بالا حاكي از آن است كه ايران يكي از كشورهاي داراي مزيت در صادرات محصول خرما در 
از كشورهايي مانند  جهان بوده و در سالهاي مورد بررسي در رتبه ي سوم و يا چهارم جهان قرار گرفته است و بعد

تونس و پاكستان قرار داشته و تقريبا در يك سطح با كشورهايي مانند عراق و الجزاير مي باشد و به طور كلي در 
  جهان داراي موقعيت مناسبي است.

نسبي براي هر سه محصول مورد بررسي در دوره  نشان دهنده روند تغييرات شاخص مزيت 1نمودار شماره 
  ) مي باشد.1378 -1387مورد بررسي (

  1 نمودار

  
  

براي محصول پسته به غير از بعضي سالها كه جهشهايي در   RCAتغييرات شاخص مزيت نسبي آشكار شده
جهت بهبود وضعيت ايران ديده مي شود در بقيه سالها شاهد روندي نزولي در وضعيت مزيت ايران هستيم و اين 

زايش ارزش صادرات پسته جهان و در نتيجه كاهش سهم نسبي به معناي كاهش ارزش صادرات پسته ايران و اف
صادرات پسته ايران از صادرات جهاني آن محصول مي باشد و با توجه به اينكه در ديگر كشورها اين روند 
صعودي مي باشد و نيز با توجه به افزايش صادر كنندگان مجدد اين محصول و همچنين افزايش توليد كشورهاي 
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تلاش براي حفظ قدرت رقابت در بازار جهاني اجتناب ناپذير به نظر مي رسد و رسيدن به ، مريكارقيب به ويژه آ
تغيير در بازارهاي هدف و به  اين هدف نيز از طريق افزايش ميزان تقاضاي جهاني، افزايش سطح زير كشت،

  دست آوردن بازارهاي جديد تا حدود زيادي مي تواند امكان پذير باشد.
ثابت مي باشد بدين معنا كه ايران توانسته  "ي محصول خرما نشان دهنده ي يك روند تقريبااين شاخص برا

  موقعيت مناسب خود را طي اين دوران حفظ نمايد. 
بررسي روند تغييرات اين شاخص براي محصول سيب درختي، نشان مي دهد كه هرچند ايران در صادرات 

و خرما مي باشد اما به طور كلي در مقايسه با كشورهاي زيادي  اين محصول داراي مزيت پايينتري نسبت به پسته
كه در زمره ي صادركنندگان اين محصول هستند، موقعيت مناسبي  برخوردار بوده و ظرفيتهاي توليدي بالايي در 

  صادرات اين محصول دارد به طوريكه در طول سالهاي مورد بررسي موقعيت خود را حفظ كرده است. 
) و مزيت نسبي آشكار شده متقارن RCAر كاهش شاخص هاي مزيت نسبي آشكار شده (در سالهاي اخي

)RSCA براي سيب ايران را شاهد هستيم و علت آن را  ميتوان در مواردي همچون كيفيت پايين خدمات (
ه، بازاريابي، بازار پسند نبودن واريته هاي توليدي كشور، سياستها و تحريمهاي اقتصادي كشورهاي واردكنند

سياستهاي اعمال شده ي ناكارآمد داخل كشور به خصوص از سوي بعضي از انحصارگران واحدهاي صنايع تبديلي 
محصول سيب و پاره اي مقررات ارزي و تجاري سد راه توسعه صادرات كشور و كم آبي در اين چند ساله و غيره 

  از دلايل كاهش  مزيت نسبي در سالهاي اخير به شمار آورد.
برتري كه داراي مزيت نسبي در  كشور 10مقادير شاخصهاي مزيت نسبي را براي  6و 5، 4ل شماره در جداو

  اين سه محصول مي باشند، در دوره مورد بررسي آورده شده است.
  )1378- 1387): مقادير شاخصهاي مزيت نسبي محصول پسته سالهاي(4جدول

  1382  1381  1380  1379  1378  كشور
RCA RSCA RCA RSCA RCA RSCA RCA RSCA RCA RSCA 

  0,99  152  0,99  143,1 0,99 150,5 0,98 131,7 0,99  162,3  ايران
  -0,02  0,96  0,024  1,05  - 0,015  0,97  -0,02  0,96  - 0,093  0,83  آمريكا
  -0,35  0,48  -0,16  0,72  -0,04  0,92  0,01  1,01  -0,07  0,87  آلمان
  0,99  0,005  -0,23  0,63  - 0,087  0,84  -0,38  0,45  0  0  بلژيك
  -0,92  0,04  -0,92  0,04 -0,92 0,04 -0,92 0,043 -0,75  0,14  چين
  -0,32  0,51  -0,64  0,22 -0,85 0,084 -0,82 0,097 -0,6  0,25  هلند
  - 0,083  0,95  -0,73  0,16 -0,86 0,08 -0,8 0,11 -0,91  0,05  استراليا
  0,46  2,7  0,49  2,9 0 0 0 0 0  0  امارات

  0,91  21,5  0,91  21  0,92  22,6  0,95  37,4  0  0  لكزامبورك

  1  0,36  2,14  0,72  6,15  -0,19  0,68  0,01  1,02  تركيه
  

  1387  1386  1385  1384  1383  كشور
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RCA RSCA RCA RSCA RCA RSCA RCA RSCA RCA RSCA 

  1  82  0,97  105  0,98  130  0,98  225  1  123  ايران
  0,06  4  0,33  2  0,4  2,33  0,38  2,2  0,3  1,8  آمريكا
  0,88  16  0,02  1,04  -0,18  0,69  -0,14  0,76  -0,15  0,7  آلمان
  0,33  2  0  1  -0,24  0,61  -0,14  0,42  -0,33  0,5  بلژيك
  -0,34  0,49  -0,9  0,06 -0,92 0,04 -0,9 0,05 -0,87  0,06  چين
  0  1  0,18  1,44 0,18 1,43 -0,03 0,49 0,78  8,08  هلند
  0,6  4  0,7  5 -0,9 0,1 -0,8 -0,7 -0,7  0,2  استراليا
  0,33  2  0,43  2,49 -0,94 0,03 0,36 2,04 -0,59  0,26  امارات

  0,88  15  0,88  16  0,92  23  0,92  23  0,91  22,48  لكزامبورك
  0,33  2  -0,18  0,69  -0,06  0,88  -0,15  0,74  -0,51  0,74  تركيه

  مأخذ: يافته هاي تحقيق
  )1378-1387): ميزان شاخصهاي مزيت نسبي محصول سيب درسالهاي (5جدول

  1382  1381  1380  1379  1378  كشور
RCA RSCA RCA RSCA RCA RSCA RCA RSCA RCA RSCA 

  0,55  3,44  0,53  3,24  0,45  2,63  0,48  2,83  0,43  2,5  ايتاليا
  0,55  3,43  0,57  3,65  0,56  3,56  0,57  3,65  0,48  2,81  فرانسه
  0,05  1,11  0,1  1,22  0,17  1,42  0,16  1,39  0,07  1,15  آمريكا
  -0,21  0,78  -0,16  0,72  -0,21  0,65  -0,19  0,68  0,67  5,12  چين
  0,93  26,9  0,94  34,3 0,94 32,7 0,93 26,5 0,93  29  شيلي
  0,27  1,7  0,22  1,6 0,17 1,4 0,22 1,57 0,36  2,13  هلند
  0,96  0,02  0,39  2,29 0,43 2,53 0,45 2,65 0  0  بلژيك

آفريقاي 
  0,79  8,61  0,97  62,9  0,72  6,15  0,73  6,3  0,78  7,96  جنوبي

  0,94  30,4  0,93  29,3  0,92  25,2  0,95  43,4  0,96  49,7  نيوزلند
  0,47  2,76  0,93  27  0,32  1,93  0,48  2,9  0,41  2,37  لهستان
  0,47  2,8 0,1 1,1 0,32 1,93 0,48 3 0,41 2,37  ايران

  1387  1386  1385  1384  1383  كشور
RCA RSCA RCA RSCA RCA RSCA RCA RSCA RCA RSCA 

  0,6  4  0,59  3,9  0,6  3,7  0,6  3,4  0,5  2,9  ايتاليا

  0,51  3,1  0,5  3,2  0,5  2,9  0,5  3  فرانسه
  

0,5  

  0,33  2  0,71  1,4  0,2  1,4  0,2  1,5  0,1  1,1  آمريكا
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  0  1  -0,05  0,9  -0,1  0,9  -0,1  0,9  -0,1  0,8  چين
  0,91  22  0,35  2,1 0,9 17,9 0,9 19,6 1  24,8  شيلي

  0,29  1,8  0,3  1,8  0,3  1,8  0,3  2  هلند
  

0,3  

  0,23  1,6  0,3  1,7  0,3  1,7  0,3  2  بلژيك
  

0  

آفريقاي 
  0,77  7,7  1  10,4  1  8  0,8  9,3  جنوبي

  
0,75  

  0,92  25  1  72,2  1  34  95  37,7  نيوزلند
  

1  

  0,52  3,2  0,5  3  1  3,5  1  3  لهستان
  

1  

  -0,7  0,2 -0,7 0,2 0,5 2,9 -0,42 0,4 0,3 2  ايران
  مأخذ: يافته هاي تحقيق

  )1378- 1387( هايهاي مزيت نسبي محصول خرما در سال): ميزان شاخص6 جدول

  1382  1381  1380  1379  1378  كشور
RCA RSCA RCA RSCA RCA RSCA RCA RSCA RCA RSCA 

  0,99  214  0,99  234  0,99  269,7  0,99  167,91  0,99  177,9  تونس
  0,92  24  0,92  22,8  0,93  28,9  0,93  23,1  0,92  23,9  ايران
  0,85  12  0,85  12,5  0,85  12,7  0,82  18,16  0,93  28,7  امارات
  0,72  6  0,77  7,81  0,74  6,7  0,62  6  0,39  2,31  عربستان
  0,41  2  0,63  4  0,51  3  0,83  11  0,84  11  عراق
  0,92  25  0,82  9,9  0,68 5,27 0,92 4,9 0,71  5,9 اسرائيل
  0,96  50  0,97  66,9  0,97  60,97  0,96  83,6  0,97  64,3  پاكستان
  0,11  1  0,09  1,2  0,09 1,19 0,07 1,45 0,12  1,28 فرانسه
  0,88  16  0,91  20,3  0,86  13,2  1  17,01  0,93  27,42  الجزاير
  0,29  2  0,76  7,44  0,35 2,06 0,62 7,03 0,81  9,72 مصر

  كشور
1383  1384 1385 1386  1387  

RCA RSCA RCA RSCA RCA RSCA RCA RSCA RCA RSCA 

  0,99  216  0,99  264  1 218 0,99 227 1  261 تونس
  0,88  15  0,96  44,7  0,9  32,72  0,93  27,08  1  25  ايران
  0,75  7  0,79  8,43  0,5  3,36  0,82  10,1  0,6  4  امارات
  0,67  5  0,6  4,15  0,7  4,73  0,62  4,26  0,8  8  عربستان
  0,9  23  0,7  5,8  0,8 8,5 0,9 19,8 0,8  7,3 عراق
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  0,91  20  0,92  23,4  29,8 28,81 0,92 22,75 0,92  24 اسرائيل
  0,67  39  096  51,64  1  52,19  0,96  43,8  0,96  50  پاكستان
  0,75  1  0,13  1,29  0,2 1,34 0,07 1,15 0,0  1 فرانسه
  0,88  6  1  9,26  0,8 10,39 1 9,4 0,9  13 الجزاير
  0,75  7  0,58  3,77  1 4,69 0,62 4,23 0,6  4 مصر

  مأخذ: يافته هاي تحقيق

  

  هدفبرآورد شاخصهاي بازار 
 باشدمي 40بيشتر از  CR4در مورد محصول پسته مقدار شاخص چهار بنگاهي  بر اساس اطلاعات بدست آمده

كشور عمده وارد  4درصد حجم پسته صادراتي دنيا تنها به  40و اين بيان كننده اين مطلب است كه بيشتر از 
صادر شده است و به معناي اين است كه بازار اين به سمت انحصاري شدن پيش مي رود. در واقع نوع بازار كننده 

هرفيندال نيز در اين چند ساله مؤيد  –موجود در اين سالها از نوع انحصار چند جانبه مي باشد. شاخص هيرشمن
كه گفته شد به سمت  قع همانطوراين مطلب مي باشد كه در حال افزايش و دور شدن از صفر است كه در وا

  بازارهاي انحصاري نزديك مي شود.
 توانندكشورهايي در زير همراه با سمهشان از واردات از جهان آورده شده است، ايران صادراتي به آنها نداشته و مي

  به عنوان بازارهاي جديدي براي پسته ايران محسوب شوند: 
 0,012درصد)، فيليپين ( 0,05درصد)، اسلووني ( 0,09د)، نيوزلند (درص 0,09درصد)، ايرلند ( 0,12دانمارك (

  درصد). 0,01درصد)، عمان ( 0,012درصد)، هندوراس ( 0,01درصد)، كاستاريكا ( 0,019درصد)، فنلاند (
حتي كشورهايي مانند آلمان و اسپانيا وجود دارند كه علاوه بر واردات بالاي اين محصول، به عنوان 

صلي نيز محسوب مي شوند و در واقع صادرات مجدد اين محصول را انجام مي دهند. بنابراين بايد صادركنندگان ا
  يك جنبه توجه صادركنندگان به اين كشورها نيز باشد.

را طي اين سالها  40اطلاعات بدست آمده از شاخص چهار بنگاهي عددي در مورد محصول خرما بيشتر از 
نكته دارد بازار اين محصول نيز به سمت انحصاري پيش مي رود در واقع بيشتر نشان مي دهد و اين تأكيد بر اين 

نيز طي سالهاي  HIكشوري كه در بالا ذكر شده اند، صادر شده است. شاخص 4درصد خرماي دنيا تنها به  40از 
  اخير روندي صعودي و افزايشي داشته كه باز تأييدي بر اين نكته است.

صلي ايران در بازار اين محصول وجود دارند كه صادر كنندگان بايد توجه جدي كشورهايي به عنوان رقباي ا
زير كشورهايي همراه  به آنها داشته باشند و با توسعه بازارهاي خود سعي كنند عمده بازار را در دست بگيرند. در
شته، كشورهايي مانند: با درصد سهمشان از واردات جهاني آورده شده اند كه ايران هيچ گونه صادراتي به آنها ندا

درصد)،  0,15درصد)،  موريتاني ( 0,16درصد)، تايلند ( 0,15درصد)، مالي ( 2,82درصد)، ايتاليا ( 3,42اسپانيا (
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درصد) و ... اين كشورها  0,01درصد)، ماكائو ( 0,03درصد)، ويتنام ( 0,03درصد)، آرژانتين ( 0,025تونس (
  بوده، كه مي توانند به عنوان بازارهاي جديد در نظر گرفته شوند. دار ترين كشورها -مناسبترين و اولويت

بررسي روند تغييرات اين شاخص براي محصول سيب درختي، نشان مي دهد كه هرچند ايران در صادرات  
خرما مي باشد اما به طور كلي در مقايسه با كشورهاي  اين محصول داراي مزيت پايينتري نسبت به پسته و

زمره ي صادر كنندگان اين محصول هستند، موقعيت مناسبي  برخوردار بوده و ظرفيتهاي توليدي زيادي كه در 
  بالايي در صادرات اين محصول دارد به طوريكه در طول سالهاي مورد بررسي موقعيت خود را حفظ كرده است. 

متقارن  ) و مزيت نسبي آشكار شدهRCAدر سالهاي اخير كاهش شاخص هاي مزيت نسبي آشكار شده (
)RSCA براي سيب ايران را شاهد هستيم و علت آن را  ميتوان در مواردي همچون كيفيت پايين خدمات (

بازار پسند نبودن واريته هاي توليدي كشور، سياستها و تحريمهاي اقتصادي كشورهاي واردكننده،  بازاريابي،
از انحصارگران واحدهاي صنايع تبديلي سياستهاي اعمال شده ي ناكارآمد داخل كشور به خصوص از سوي بعضي 

غيره  كم آبي در اين چند ساله و تجاري سد راه توسعه صادرات كشور و محصول سيب و پاره اي مقررات ارزي و
زير كشورهايي همراه با درصد سهمشان از  از دلايل كاهش  مزيت نسبي در سالهاي اخير به شمار آورد. در

 ند:واردات جهاني آورده شده اند مان

 درصد)، مكزيك3,19( درصد)، بلژيك3,95( درصد)، اسپانيا5,56درصد)، هلند(0,59درصد)، ايتاليا(9,42آلمان(  
 اندونزي درصد)،1,76( سوئد درصد)،1,6( تايوان درصد)،2,6( فرانسه درصد)،3,19( آمريكا درصد)،3,76(
درصد)، 1,06درصد)، تايلند(1,18درصد)، انگلستان(1,02درصد)،  هنگ كنگ(1,32درصد)، دانمارك(1,69(

  درصد) و...0,06درصد) تركيه (0,13درصد)، لكزامبورگ(0,26درصد)، مصر(0,14درصد)، مالزي(1,18پرتغال(
ايران به اين كشورها (به جز كشور آلمان آن هم با حجم بسيار كم) هيچ گونه صادراتي نداشته در حالي كه 

د. بنابراين اين كشورها به عنوان بازارهاي جديد براي بازارهاي عمده براي اين محصول محسوب مي شون
  صادركنندگان كشورمان بايد مورد توجه جدي قرار بگيرد.

  بررسي فرضيات تحقيق
  فرضيه اول:

با توجه به نتايج برآوردي مدل براي هر سه محصول اين فرضيه تأييد شد به بيان ديگر افزايش قيمت 
  ن تقاضاي صادراتي مي شود.صادراتي اين محصولات باعث كاهش ميزا

  فرضيه دوم: 
نتايج برآوردي اين فرضيه را نيز تأييد كردند و علامت مثبت ضريب متغير توليد ناخالص داخلي نيز حاكي از 
تأييد اين فرضيه مي باشد.يعني افزايش در توليد ناخالص داخلي باعث افزايش در تقاضاي صادراتي مي شود 

  هش در تقاضاي صادراتي مي شود.وكاهش در اين متغير باعث كا
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  فرضيه سوم: 
براي اين متغير در مورد سيب و خرما نتيجه مورد انتظار بدست آمد يعني نرخ ارز واقعي در اين دو مورد داراي 
علامت منفي و مورد انتظار بوده، اما در مورد محصول پسته علامت ضريب اين متغير مثبت (بنا بر دلايل گفته 

  رم ) شده است. بنابراين به طور كلي اين فرضيه تأييد نمي شود.شده در فصل چها
  فرضيه چهارم: 

  نتايج بدست آمده نشان داده اند كه ايران در محصول پسته داراي مزيت نسبي مي باشد.
  فرضيه پنجم:

  برآورد نتايج نشان داده اند كه ايران در محصول خرما داراي مزيت نسبي مي باشد.
  فرضيه ششم:

وردي براي محصول سيب درختي اين فرضيه را تأكيد كرد كه ايران در توليد اين محصول نيز داراي مدل برآ
  مزيت نسبي مي باشد.

  نتايج وپيشنهادات
نسبت قيمت صادراتي محصولات خرما، سيب درختي، پسته به قيمت جهاني اين محصولات از جمله عوامل 

ر نظر گرفته شده است .در اين تحقيق ضريب تخميني متغير مهم و تأثيرگذار بر ميزان صادرات اين محصولات د
 فوق در معادله تقاضاي صادرات براي هر سه محصول منفي و معني دار شده است.

دومين عامل مهم و تأثير گذار بر ميزان تقاضاي صادرات محصولات كشاورزي منتخب ايران ميزان توليد 
ر مي باشد اين ضرايب در معادله هاي تخميني داراي ناخالص داخلي كشورهاي واردكننده محصولات مذكو

 علامت مثبت و در هر سه معادله تقاضاي صادرات برآورد شده معني دار نيز بود.

سومين متغير وارد شده در تابع تقاضاي صادرات مورد بررسي نرخ ارز واقعي مي باشد كه اين متغيير براي 
نتظار بوده ولي براي محصول پسته، نتايج علامت مثبت را خرما داراي علامت منفي و مورد ا محصول سيب و

 نتيجه عكس را به ما مي دهد. نشان دادند و

برآورد شاخص هاي مزيت نسبي و بررسي روند تغييرات آن نشان مي دهد كه ايران در محصولات مورد 
داراست و به راحتي بقيه بررسي داراي موقعيت مناسبي است. در مورد محصولي مانند پسته رتبه اول را در دنيا 

كشورها قدرت رقابت با ايران ندارد. محصول خرما رتبه مناسبي را دارست در مورد سيب درختي نيز هر چند ايران 
 حفظ كرده اما رقباي جدي در اين بازار دارد. "موقعيت خود را تقريبا

ر صورت بر طرف شدن د همانطور كه گفته شد با توجه به موقعيت ايران در صادرات اين سه محصول،
كشورهاي زير را مي توان به  توجه به نتايج حاصل از شاخص هاي برآوردي بازار هدف، مشكلات داخلي و با

 عنوان بازارهاي هدف جديد براي صادرات اين سه محصول معرفي كرد: 

  عمان. براي محصول پسته كشورهاي: دانمارك، ايرلند، نيوزلند، اسلووني، فيليپين، فنلاند و
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  براي محصول خرما كشورهاي: اسپانيا، ايتاليا، مالي، تايلند، موريتاني، تونس، آرژانتين.

  براي محصول سيب كشورهاي: ايتاليا، هلند، اسپانيا، بلژيك، مكزيك، سوئد، اندونزي.
نبه از نوع انحصار چند جا "به طور كلي با توجه به جداول بالا نوع بازار اين سه محصول مورد بررسي تقريبا

 .باشدمي

  پيشنهادات
با توجه به نظرات سياست گذاران اقتصادي مبني بر اهميت افزايش و جهش صادرات غيرنفتي و به ويژه 
صادرات بخش كشاورزي و ادعاي آنان مبني بر حمايت از صادر كنندگان و از طرف ديگر عدم اعتقاد 

ود كه طي مطالعه اي بررسي گردد كه صادركنندگان بخش كشاورزي از حمايت واقعي دولت پيشنهاد مي ش
تاكنون چه سياستهاي حمايتي از توسعه صادرات غيرنفتي و به ويژه صادرات بخش كشاورزي از طرف دولت به 
كارگرفته شده است و ميزان اثر گذاري اين سياستها بر روي افزايش صادرات غيرنفتي و به ويژه بخش كشاورزي 

 را براي گسترش حمايت و افزايش صادرات مي توان ارائه داد.چه مقدار بوده و چه راه كارهايي 

صادرات محصولات كشاورزي فرآيندي چند جانبه و گسترده مي باشد كه سازمانها و بخشهاي مختلف در آن 
دخالت دارند به عبارتي صادركنندگان كالاهاي كشاورزي تنها يكي از دست اندركاران امر صادرات محصولات 

د اين مسأله به ويژه در رابطه با كيفيت محصول صادراتي اهميتي خاص مي يابد. براي تحقق كشاورزي مي باشن
توليد نيز بايد در راستاي صادرات و با توجه به بازارهاي هدف صورت گيرد و اين تنها با  هدف جهش صادراتي،

يد محصولات كشاورزي با ارتباط مستقيم كشاورزان و صادركنندگان و حمايت وزارت جهاد كشاورزي و ترويج تول
كيفيت مناسب و مورد نياز بازارهاي هدف محقق مي شود. يكي از راههاي تحقق اين امر برگزاري جلسات 

 كشاورزان بزرگ و مسؤلين وزارت جهادكشاورزي مي باشد. مشترك بين صادركنندگان،

ت نسبي، در جهت كشور جمهوري اسلامي ايران در محصولات كشاورزي منتخب مورد بررسي داراي مزي
توسعه صادرات و دسترسي به بازارهاي مصرف جديد با اتحاديه هاي اين مناطق وارد مذاكره شده و در قالب 
موافقتنامه هاي تجاري ازتعرفه هاي ترجيهي برخوردار شود.در واقع صادركنندگان بايد در دو جهت تلاش كنند 

هم اينكه سعي در جهت استهكام و بهبود جاي خود در هم اينكه به دنبال ورود به بازارهاي جديد باشند و 
 بازارهاي قبلي باشند.

تغيير قوانين ، اطلاع رساني به هنگام از كليه مراحل صادرات به ويژه در شناخت بازارهاي هدف و بازارشناسي
دترين و مقررات اداري و بهداشتي در داخل كشور و بازارهاي هدف و همچنين اطلاع رساني در رابطه با جدي

روشهاي بسته بندي وبازاريابي محصولات منتخب صادراتي، گامي اساسي در جهش صادراتي محصولات به 
حساب مي آيد. در همين راستا پيشنهاد مي گردد حمايت مادي و معنوي بخش دولتي با مشاركت فعال 

هاي مورد نياز با  صادركنندگان به عنوان متوليان اصلي تشكل هاي تخصصي، جهت ارائه اطلاعات و آموزش
 مديريت صادركنندگان تشكيل شود.
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