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  آمايش سرزمين مبنايي براي توسعه صنعت گردشگري پايدار
  1فرزام پوراصغردكتر 

  2رضا ويسي
  

  چكيده:
هاي توسعه با توجه به  اي در شناخت توانمندي آمايش سرزمين، يك امر علمي با رويكردي فضايي و منطقه 

نگري و بخشي باشد. توسعه نيز در عصر پسامدرن مبناي چند بعدي يافته و از حالت تك هاي مكاني مي قابليت
نمايد كه  الت جغرافيايي را دنبال ميبودن گذار نموده است. تعامل آمايش سرزمين و توسعه فضايي هدفي چون عد

آيد. در اين ميان گردشگري يكي از ابعاد  از طريق ايجاد رفاه اقتصادي، اجتماعي، فرهنگي و سياسي فراهم مي
هاي فضايي مورد  رو در آمايش سرزمين يكي از قابليت باشد. از اين چند بعدي توسعه فضايي يك منطقه مي

ه است تا با شناسايي آن و در چارچوب پايداري بستري براي توسعه فضايي بررسي قابليت گردشگري هر منطق
سنجي توسعه گردشگري صورت فراهم آيد. آمايش سرزمين در زمينه گردشگري در هر منطقه از طريق امكان

 هاي توسعه گردشگري، باز شناخته شود. مقاله حاضر در چارچوب آمايش سرزمين، گيرد تا از اين طريق قابليت مي
هاي گردشگري در زمينه توسعه فضايي را، تبيين و تحليل نموده و بر مبناي آمايش سرزمين در زمينه  قابليت

  گردشگري به مطالعه موردي استان خراسان رضوي پرداخته است. 
  

  ريزي فضايي، صنعت گردشگري.  برنامه آمايش سرزمين، كليدي: واژگان
  JEL:C33,Z11طبقه بندي 

 

                                           
  اي،ه منطقه.دكتراي محيط زيست دانشگاه تهران و رييس گروه دفتر تلفيق برنامه، آمايش سرزمين و توسع1

farzam_1344@yahoo.comE.Mail: 
      اي،.كارشناس ارشد توسعه روستايي و كارشناس دفتر تلفيق برنامه، آمايش سرزمين و توسعه منطقه2

E.Mail:r_veicy@yahoo.com 
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  مقدمه:
هاي توسعه با توجه به  اي در شناخت توانمندي سرزمين، يك امر علمي با رويكردي فضايي و منطقهآمايش 
نگري و بخشي باشد. توسعه نيز در عصر پسامدرن، مبناي چندبعدي يافته و از حالت   تك هاي مكاني مي قابليت

نمايد  جغرافيايي را دنبال مي بودن، گذار نموده است. تعامل آمايش سرزمين و توسعه فضايي، هدفي چون عدالت
آيد. در اين ميان، گردشگري يكي از ابعاد  كه از طريق ايجاد رفاه اقتصادي، اجتماعي، فرهنگي و سياسي فراهم مي

هاي فضايي مورد بررسي،  رو در آمايش سرزمين يكي از قابليت باشد. از اين چندبعدي توسعه فضايي يك منطقه مي
است تا با شناسايي آن و در چارچوب پايدار؛ بستري براي توسعه فضايي فراهم آيد. قابليت گردشگري هر منطقه 

گيرد تا از  سنجي توسعه گردشگري صورت ميآمايش سرزمين در زمينه گردشگري در هر منطقه از طريق امكان
  ).Pearce,2000:36(هاي توسعه گردشگري، باز شناخته شود اين طريق قابليت

هاي  گردشگري به عنوان يك راهبرد و استراتژي به منظور كاستن از عدم توازن رو توسعه صنعتاز اين
ها، منابع و منافع، ضرورتي  اي و سرزميني و در جهت تعديل نابرابري ميان روستا و شهر از حيث فرصت منطقه

ن مطرح و به رود و بايستي به عنوان يكي از محورهاي اساسي آمايش سرزمي شمار مي ناپذير به اساسي و اجتناب
  ). Mills,2002:42طور همه جانبه مورد بررسي و اجرا قرار گيرد (

ي نوين در زمينه توسعه صنعت گردشگري در آمايش سرزمين،نيازمند در نظر انداز چشمچنين تدوينبنابراين، 
ضعيت و توجه بيش از حد به واز آنها  گرفتن مسايل و مقولات بسيار مختلفي است كه در نظر نگرفتن هريك

جوامع شهري و روستاييو تعامل بين هنگامي كه موضوع  خصوص بهنتيجه مطلوب را دربرنخواهد داشت.  ،موجود
آيد، بر اهميت و پيچيدگي رابطه آمايش سرزمين و گردشگري افزوده خواهد  انسان و طبيعت پيش مي

  ).Getz,2001:56شد(
اي در زمينه آمايش سرزمين در تجميع  گرش منطقهپذير است كه يك ن برآورد اين راهبردها تا زماني امكان

هاي مختلف گردشگري، راهكارهاي  هاي گردشگري وجود داشته باشد؛ تا با شناسايي مناطق مستعد و گونه فعاليت
تواند با توجه به  سنجي گردشگري مياي توسعه گردشگري اخذ گردد. در اين بين، امكان لازم در تبيين منطقه

-هاي گردشگري و پيرامون آن؛ راههاي ارتباطي و سهولت دسترسي؛ ظرفيت ز جمله جاذبههاي مناسب ا شاخص

هاي فرهنگي و  اقتصادي؛ امكانات سكونتگاهي؛ پتانسيل -پذيري گردشگر در واحد سطح؛ تاسيسات زيربنايي
فاه تمايل ساكنان محلي در جذب گردشگري؛ پيامدهاي گردشگري در اشتغال، سطوح درآمد و افزايش سطح ر

  ).WILLIAMS,2000:77خانوارها و بالاخره دستيابي به يك گردشگري پايدار، صورت گيرد(
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هاي مناسبي را در تلفيق و تركيب شرايط  تواند زمينه سنجي در چارچوب آمايش سرزمين مياين گونه امكان  

سنجي چارچوب امكانهاي گردشگري در  بندي جاذبه الذكر فراهم آورد. بطور كلي دسته هاي فوق مناسب شاخص
كند.  تر ترغيب مي و آمايش سرزمين موجب جذب گردشگران بيشتري به منطقه شده و آنها را به اقامت طولاني

انجامد و  هاي مناسب در منطقه مي هاي لازم براي ايجاد زيرساخت ها نوعاً به كاهش هزينه همچنين تجمع جاذبه
  ).Murphy,2004:85آورد( بستر مناسبي را فراهم مي هاي گردشگري، هم چنين براي سازماندهي برنامه

ها و با عنايت به اين موضوع، مطالعه حاضر سعي دارد به تبيين توسعه صنعت گردشگري با توجه به تأثيرات برنامه  
ملاحظات آمايش سرزمين از ابعاد مختلف اجتماعي، اقتصادي، فرهنگي و اكولوژيكي؛ پرداخته و راهكارهايي را در 

گزينه مطلوب توسعه صنعت ”تاي نيل به توسعه صنعت گردشگري با تأكيد بر آمايش سرزمين در قالب راس
  ارائه نمايد.“ گردشگري

  
  اهداف تحقيق.1
  هدف كلي -
شناسي صنعت توسعه گردشگري با توجه به ملاحظات هدف كلي يا اصلي اين مطالعه، عبارت است از: آسيب  

  آمايش سرزمين. 
  
  اختصاصي طرحاهداف  -
  تبيين ابعاد مفهومي آمايش سرزمين و صنعت گردشگري؛ -1
  تشريح و تبيين تعامل آمايش سرزمين و صنعت گردشگري؛ -2
تبيين توسعه صنعت گردشگري با توجه به ملاحظات آمايش سرزمين در قالب مطالعه موردي استان خراسان  -3

  رضوي؛
  گردشگري با تأكيد بر آمايش سرزمين. ارائه پيشنهادها و راهكارهايي به منظور نيل به توسعه صنعت  -4

  شناسي تحقيقروش.2
در مطالعه حاضر، از روش تحليلي و پيمايشي، براي انجام پژوهش حاضر استفاده شده است. بدين ترتيب كه  

مايش سرزمين، به مطالعه موردي موضوع علاوه بر تبيين و تحليل تئوريك تعامل صنعت گردشگري و آ
  گردشگري با توجه به ملاحظات آمايش سرزمين در استان خراسان رضوي به طور موردي، پرداخته شده است. 
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  تبيين و تحليل ابعاد مفهومي و كاركردي آمايش سرزمين  -

ازماندهي فضا فعاليتهايي مايش و در جهت سآتوجه به مفهوم علمي  باروشن است كه  ،مايشلغتĤ در بررسي ريشه
 ،ميختنآمودن به معناي آت چراكه سمستترا» مودنآ«صورت خواهد گرفت كه به نوعي در معاني مختلف مصدر

» مائيدنآ«و» مودنآ«مايش اسم مصدرآباشد و  مي و ...راسته كردن و در كنار هم چيدن آ در نشاندن،مستعدكردن،
هاي اقتصادي، اجتماعي، فرهنگي  آمايش سرزمين علم و دانش سازماندهي منطقي و عقلاني جنبه« باشد. مي

هدف اساسي آن، توسعه مناطق و روابط متقابل دروني و بروني ». شود حفاظت و توسعه محيط زيست را شامل مي
ي) و غيرساخته (محيط زيست ساخت (محيط زيست انسانآنها، استفاده معقول از منابع، ارزشمندسازي ميراث انسان

شود. به  هاي افقي و عمودي در سطوح مختلف و ... را شامل مي طبيعي)، ترميم و تقويت محيط زيست، هماهنگي
هاي توسعه ترسيم  عبارت ديگر سيماي موجود و آتي توسعه يافتگي منطقه را از لحاظ محورهاي توسعه و قطب

  ). 42: 1383نمايد(مطالعات آمايش سرزمين،  مي
به عنوان بخشي از  ،به تشخيص،تشريح و تصويرگري ساختارهاي فضايي فضايي يا به عبارتي آمايش ريزي برنامه
  ). 22: 1381(مخدوم، پردازد مي ،هايي متشكل از روابط داراي معني سيستم

ايجاد سازمانو ديدگاهها و روشهايي است كه در جهت  ،ي مفاهيم مجموعه ،ريزي فضايي برنامهعبارتي ديگر،  به   
ريزي فضايي در واقع نام ديگري براي  گيرد. برنامه مطلوب و دلخواه مورد استفاده قرار مي فضايي ساختار
تر از مفهوم منطقه است و مرزهاي منطقه را قطع  با اين تفاوت كه مفهوم فضا كلي ،اي است ريزي منطقه برنامه
شود و در سطوح گوناگون به كار  عمودي و افقي نمايان مي كند و اين يك فرايند مداوم است كه بصورت حالت مي
تواند دورنماي كاملي از سازمان  اي جدانيست و مي ريزي منطقه ريزي فضايي از اهداف برنامه هدف برنامه. رود مي

ئه اار... چگونگي استقرار جمعيت،نحوه ارتباط شهري و روستايي و ،موجود فعاليتها،قطبها،محورهاي توسعه
  ). 36: 1380(عندليب، نمايد

ها  كند و به بررسي آن هاي طبيعي، اقتصادي، انساني توجه مي ريزي فضايي پيوسته به محدوديت برنامه  
نمايد و سرانجام  هاي تعيين شده توسط مسئولان منتخب مردم توجه مي ريزي فضايي به هدف پردازد. برنامه مي

گيرند تا قانونيت و ضمانت اجرايي لازم را بيابند.  مردم قرار ميهاي ارايه شده، مورد تصويب برگزيدگان  برنامه
شود كه به نحوي ناظر بر عمران و  يا  ها گفته مي ريزي هاي فضايي يا آمايش سرزمين به آن دسته از برنامه برنامه

ين طبق حفاظت فضا يا سرزمين (سرزمين يك كشور، يك منطقه، ... يا حتي اخيراً يك قاره) هستند.آمايش سرزم
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هاي مختلف  ضوابطي با نگرش بازده پايدار و درخور، بر حسب توان و استعداد كيفي و كمي سرزمين براي استفاده

  ).Goodwin, 2000:101 پردازد (  انسان در سرزمين، به تعيين نوع كاربري از سرزمين مي
(مطالعات آمايش سرزمين، مركز ملي آمايش سرزمين نيز آمايش سرزمين را به شرح زير توصيف نموده است 

1383 :46:(  
گيري  تنظيم كنش متقابل بين عوامل انساني و عوامل محيطي به منظور ايجاد سازمان سرزميني مبتني بر بهره 

شود. آمايش سرزمين در چارچوب اصول  بهينه از استعدادهاي انساني و محيطي، آمايش سرزمين ناميده مي
زدهي اقتصادي، گسترش عدالت اجتماعي، رفع فقر و محروميت و برقراري مصوب، از طريق افزايش كارآيي و با

تعادل و توازن در برخورداري از سطح معقول توسعه و رفاه در نقاط و مناطق جغرافيايي، ايجاد نظام كاربري اراضي 
اي  منطقهمتناسب با اهداف توسعه متعادل و حفظ محيط زيست، ايجاد و تحكيم پيوندهاي اقتصادي درون و برون 

مكاني سياستهاي بخشي و سياستهاي توسعه مناطق و محورهاي خاص به  - سازي تاثيرات فضاييو هماهنگ
انداز بلندمدت توسعه كشور و مديريت يكپارچه سرزميني را محقق  كند كه بتواند اهداف چشم اي عمل مي گونه
  سازد.

گروههاي انساني است كه در مقياسهاي متفاوت در مجموع، آمايش سرزمين، نتيجه و بازتاب انديشه و عملكرد 
اي مانند ايجاد يك بزرگراه يا تأمين آب مورد نياز يك اي (آمايشهاي بزرگ ناحيهمحلي (شهر و روستا)، ناحيه

شود تا توزيع بهينه انسانها را فراهم سازد و توزيع هماهنگ فعاليتهاي اقتصادي را در رابطه ناحيه) و ملي پياده مي
بع طبيعي ناحيه به گونه بايسته، تضمين كند. آمايش سرزمين در ايران براي تنظيم رابطه بين انسان، فضا و با منا

برداري منطقي از تمامي امكانات به منظور شود. هدف از تنظيم اين رابطه، بهرهفعاليتهاي انسان در فضا انجام مي
ي و توجه به سوابق فرهنگي با ابزار علم و تجربه بهبود وضعيت مادي و معنوي اجتماع براساس ارزشهاي اعتقاد

ريزي توسعه تأكيد خاصي در طول زمان است. آمايش سرزمين بر ديدگاه فضايي (مكاني و جغرافيايي) در برنامه
دارد و آرمان اين ديدگاه، توزيع و تقسيم جمعيت و فعاليتهاي عمراني در پهنه سرزمين، اجراي راهبرد بهزيستي 

جامعه، استفاده مطلوب از منابع محيطي و نيروي انساني در جهت كفايت اقتصادي و اجتماعي براي فرد و 
است.مطالعات آمايش سرزمين، نظم نويني از سازماندهي منابع طبيعي و فعاليتهاي انساني بر پهنه سرزمين را مهيا     

پردازد. آمايش سرزمين  انساني ميسازد و به سازماندهي منطقي و معتدل فضاي موجود، براي هر گونه تجمع مي
-) رويكردي كلانManagement Territorialبه معناي تنظيم رابطه انسان و فعاليتهاي انسان در فضا (

  شود.  ريزي محسوب مي نگر و بلندمدت در برنامه نگر، جامع
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  تبيين و تحليل ابعاد مفهومي صنعت گردشگري  -
ها اعم از اجتماعي، فرهنگي، اقتصادي، كه ابعاد مختلف زندگي انساناي است گردشگري، نظام (سيستم) پيچيده 

داده سياسي، زيست محيطي و كالبدي (هم فضاهاي شهري و هم فضاهاي روستايي) را تحت تأثير خود قرار 
و درآمد  اشتغالميزان  همواره به افزايشِ ،توسعه آن كهصنعت توليد و مصرف است  ،گردشگرياست. در واقع 

رشد  ،در مبادلات فرهنگيه است و ديگرد مك كرده و موجب ايجاد تقاضا براي بسياري از كالاها و خدمات ملي ك
ه با درآمد سرشار ارز، عنوان يك صنعت سودده هاي اخير بدر سال و اي دارد سهم عمده ،اجتماعي و تفاهم ملي

 . )21: 1379(اليوت، مورد توجه تمامي كشورهاي جهان قرار گرفته است 

گيرد هايي را در بر ميمجموعه مسافرت ،گردشگري«) گردشگري را چنين تعريف كرده است 1931آرتور بورمن (
 ،هاي شغلي و يا اينكه به منظور شركت در مراسم خاصكه به منظور استراحت و تفريح و تجارت يا ديگر فعاليت

باشد. موقتي و گذرا مي ،ي اين مسافرتگيرد و غيبت شخص گردشگر از محل سكونت دائم خود در طانجام مي
كنند مشمول اين بديهي است كساني كه اقدام به مسافرت هاي شغلي منظمي بين محل كار و زندگي خود مي

  .(Inskeep, 2002:45 )»شوندتعريف نمي
هاي  جاذبه و داراي ردهاي گردشگري در رديف ده كشور اول جهان قرار دا از نظر دارابودن جاذبهنيز، كشور ايران 

 گردشگران داخلي و خارجي،تواند براي  متنوع و منحصربه فرد تاريخي، مذهبي، فرهنگي، طبيعي و ... است كه مي
هاي . در اين ميان، توجه به امكانات و قابليتروانه كشور كند ،ديدني باشد و عده زيادي را براي بازديد از اين آثار

ري، تاريخي و معماري جهت فقرزدايي، كاهش مهاجرت، ايجاد مناطق مستعد گردشگري از جنبه اكوگردشگ
هاي فرهنگ سنتي، حفظ بافت سنتي، ارتباطات فرهنگي، هاي اشتغال، ايجاد رفاه اجتماعي، حفظ  ويژگيفرصت

ها، عنصري اساسي و ضروري محسوب شده و يكي از حفظ منابع طبيعي و تقويت غرور ملي در كنار ديگر فعاليت
هاي باشد. توسعه فعاليتهكارهاي رهايي اين مناطق از مسائل و مشكلات اجتماعي و اقتصادي ميترين رامهم

هاي كالبدي هاي اجتماعي، اقتصادي، نهادي و به ويژه ساختهايي به لحاظ ساختگردشگري، همواره با آسيب
...)، واحدهاي كوچك اقامتي نظير شبكه راههاي مناسب، آب، برق، شبكه ارتباطي (تلفن، مخابرات، اينترنت و

هاي بين راهي، ها و اماكن غذاخوري سنتي و مدرن، استراحتگاه(مهمانسرا، مسافرخانه و...)، رستوران
باشد. بررسي وضعيت هاي كرايه اتومبيل و ... روبرو ميها، آژانسفروشگاههاي صنايع دستي، مراكز هنري، موزه

هاي دهد كه اين نقاط، دچار نارساييهاي كالبدي نشان ميساختموجود فضاهاي مستعد گردشگري از نظر 
باشند. به طوريكه در بعضي از نقاط، امكان ارائه حداقل امكانات رفاهي براي گردشگران وجود ندارد؛ از عديده مي
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ي هاي جديد و متعاقب آن پويايگيري فعاليتهاي گردشگري) منجر به شكلهاي موجود (قابليترو ظرفيتاين

  ). 42: 1382اقتصادي مناطق مستعد گردشگري، نگرديده است(پاپلي يزدي، 
  
  با توجه به ملاحظات آمايش سرزمين تبيين توسعه صنعت گردشگري -
امروزه گردشگري با توجه به دامنه تقاضا و نيازهاي فضايي رو به توسعه داشته و از اهميت و جاذبه خاصي،  

  ). Fleischer,2000:44برخوردار است( 
اين در حالي است كه گردشگري براي به نتيجه رسيدن اهداف مورد نظر خود به پايداري و حفاظت محيط، احياء  

و ثبات اقتصادي جوامع و توسعه تجارت گردشگري در مقياس كوچك به عنوان يك شيوه عمل وابسته است 
)Getz,2001:74اي در زمينه آمايش  نگرش منطقه پذير است كه يك ). برآورد اين راهبردها تا زماني امكان

هاي مختلف  هاي گردشگري وجود داشته باشد، تا با شناسايي مناطق مستعد و گونه سرزمين در تجميع فعاليت
سنجي توان امكان اي توسعه گردشگري اخذ گردد. در اين راستا مي گردشگري، راهكارهاي لازم در تبيين منطقه

باشند در  كه شامل تعداد زيادي از عوامل اصلي و حياتي براي توسعه ميگردشگري را در يك منطقه جغرافيايي 
تواند تعداد مناسبي از بازديدكنندگان غيرمحلي را جذب كند  نظيري كه مي هاي بي نظر گرفت كه در آن جاذبه

  ).Holland,2003:102وجود دارد(
مناسبي را در تلفيق و تركيب شرايط هاي  تواند زمينه سنجي در چارچوب آمايش سرزمين، مياين گونه امكان 

سنجي هاي گردشگري در چارچوب امكان بندي جاذبه الذكر، فراهم آورد. بطور كلي دسته هاي فوق مناسب شاخص
كند.  تر ترغيب مي و آمايش سرزمين، موجب جذب گردشگران بيشتري به منطقه شده و آنها را به اقامت طولاني

ه عنوان ابزاري براي ترويج اشتغال محلي و بهبود كيفيت عمومي زندگي و بالا نواحي در فرآيند آمايش سرزمين ب
،كوششي براي با راهبرد گسترش گردشگري گردند.آمايش سرزمين بردن سطح رفاه اقتصادي منطقه محسوب مي

يك يابي به اهدافي را با توجه به  باشد كه دست اي مي رسيدن به بهترين الگوي فضايي در جهت توسعه منطقه
  ). Lea,2002:23سيستم كلي از توسعه ملي مدنظر دارد (

راهكارهاي اقتصاي در زمينه آمايش سرزمين در رابطه با گردشگري وابسته به آن است كه به مقاصد گردشگري  
كند  ). اين نگرش كمك ميFleisher,2000:36به عنوان مكاني براي يك تجارت كوچك، نگريسته شود (

اي محسوب  ريزي منطقه گردشگري به عنوان يك زيربخش برنامه ]مكان[اي هر مقصد  تا در يك سيستم منطقه
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 نمايد (زياري، 

قتصادي مطرح 
ع و پائين بودن 

سترسي به مل د
و تعليم ساكنان 
يريت و اجراي 

  اند:فته

رچوب عرضه و 
گري در ارتباط 
 حمل و نقل، 
ولي پيوند بين 

گيرد. مي در بر 

........................

هاي افقي تبديل

 زمينه رهيافت اق
سترس بودن منابع

شامل ،شگري بومي
شگري، آموزش و

مدي ،ذب گردشگر

ن مدنظر قرار گرف

ه باشد كه در چار
عرضه گردشگ 2 

د كه عبارتند از:
او :ملاحظه نمود

منطقه مقصد را

ر......................

ه گري به فعاليت

و رشد يابنده در
 با توجه به در دس
راي توسعه گردش
يت خدمات گردش
شويقي براي جذ

در آمايش سرزمين

ه اين پديده همرا
ر شكلط گان د

دانند عنصر مي 5
ن در دو سطح م
 حمل و نقل در

پايدارگردشگري

ينه توسعه گردشگ

 بخش ارزشمند و
گذاري نه سرمايه

بر مايش سرزمين
ش كيفيت و كميت

هاي تش ي و برنامه
Gunn,2(.  

باشد كه بايد د مي

گاهي سيستمي به
ي ارائه شده توسط

5ي را تركيبي از
توان  نقل را مي

ي بررسي شبكه

وسعه صنعت گ

عمودي را در زمي

عنوان يك  ي به
ي كمتري در زمين

آم باشد. هاي مي ه
افزايش ،ل مناسب

 منطقه؛ بازاريابي
2002:55(باشد ي

ردشگري پايدار م

شگري، بايد با نگ
گردشگري سيستم

عرضه گردشگري
حمل و .تبليغات

ران است و دومي

ن مبنايي براي تو

هاي ع  تخصيص

زمين، گردشگري
هاي طرات و هزينه

سه با ديگر پروژه
شبكه حمل و نقل
 با گردشگري در
عه گردشگري مي
ن دهنده سطوح گر

ن در رابطه با گردش
بر مبناي سگيرد.  

عگيرد.   قرار مي
اطلاعات و ت ،ت
و مقصد گردشگر 

آمايش سرزمين

گرديده تا بتواند
1378 :62( .  

در آمايش سرز  
بوده و داراي خط

ها در مقايس قيمت
منطقه با ايجاد ش
محل در رابطه 
بهينه طرح توسعه

نشكل ذيل نشا
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
 

آمايش سرزمين 
گ تقاضا شكل مي
متقابل با تقاضا

ها، خدمات جاذبه
أهاي مبد مكان
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مل حمل ونقل، 
محسوب  ،ي

دشگري موجود 
سنجي د. امكان

 آن براي جذب 
 گردشگري به 
 غلبه بر پايين 
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شتغال و توسعه 
ي كه سوددهي 
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گيرد ها انجام مي
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هاي ررسي جاذبه

وسعه گردشگري
 در مقاصد گرد

اش ار براي توليد
خصوص در نواحي
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 دانست كه
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ي توسعه گردشگر

ه وجود جاذامل ب
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باشد ي مطرح مي
د شغلي و تحو

تواند به گري مي
هش فقر و افزايش

فصلنا ………

ري را بايد در تهي
خدمات تجاري

 
ايش سرزمين در

سنجيالب امكان
رضه وابستگي كا
يش سرزمين در

 جريان گردشگري
هاي جديد رصت

 اجتماعي، گردشگ
هايي را براي كا

110( .  

………………

ريزي گردشگر امه
رتباطات و خ

Gunn,2002(.
يت اساسي در آما

باشد كه در ق مي
گري به عنوان عر
از اين رو در آماي

گيريدين شكل
ئه فررآمد و ارا

Urryدر ابعاد .(
طوح منطقه، اميد

0: 1381(كلي، رد

194…….…

 
فرآيند كامل برنا
آب، برق، ار

2:56گردند( مي

در اين بين، اولوي
در يك منطقه م
محصول گردشگ
گردشگر، دارد. ا
عنوان اصل بنياد
بودن سطح در
y,2000:92)

اقتصادي در سط
راهم آورندارند، ف
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 195..پايدار....................................................آمايش سرزمين مبنايي براي توسعه صنعت گردشگري 

  )استان خراسان رضوي (مطالعه مورديگردشگري
پذير است كه در گام اول شناخت وضع موجود پيرامون  در واقع زماني امكان گردشگري دستيابي به اهداف توسعه

آنچه در اين شناخت  .حاصل شود هاي گردشگري با رويكردي به آمايش سرزمين به خصوص جاذبه گردشگري
باشد كه در دوسويه زائر و  باشد درك فضامندي جريان گردشگري در استان خراسان رضوي مي ارزشمند مي

  آورد. به وجود مي ،هاي مربوط به خود رادخور و بازگرفته گردشگر شكل 
هاي گردشگري در ديگر  سنجي توسعه گردشگري در استان خراسان رضوي، قابليتب امكانبر اين مبنا در قال

توسعه گردشگري در استان خراسان  سنجيدر واقع، امكانمناطق اين استان، مورد بررسي قرار گرفته است. 
گذاري، رشد و توسعه اقتصادي،  چالشها و راهكارهاي جذبسرمايه در نظر گرفتن سيستمي بارضوي با يك رويكرد 

سنجي توسعه دستيابي به اهداف امكان براي .گردشگري، انجام گرفته استپايداري فرهنگي و  -اجتماعي
 فضاييهاي  توسعه گردشگري برپايه قابليترسد؛ يكي  لازم به نظر ميدو رويكرد اساسي ، توجه به گردشگري

 گردشگريو نيز عناصر عرضه در سيستم  هاي محيطي در نظر گرفتن پتانسيلم از انساني و طبيعي) و ها (اع جاذبه
ديگر توسعه گردشگري بر و...)؛ و  بازاريابيحمل و نقل، اطلاعات، تبليغات، ي، (خدمات، تسهيلات، امكانات زيربناي

  ميزبان،است.  پايه جامعه
هاي  هاي گردشگري و همچنين جاذبه ارزشيابي در خصوص مولفه هاي گردشگري با ديدگاه براي بررسي جاذبه 

) براي بررسي (Gartner ,2002,357 – 361 گردشگري با توجه به استراتژي و يكپارچگي آنها معيارهايي
  ها مورد بررسي قرار گرفت. كه عبارتند از: هاي گردشگري در استان خراسان رضوي برگزيده شد و اين جاذبه جاذبه

  هاي استان بندي جاذبه ست برداري و طبقهالف) فهر
 - 4منحصر به فرد بودن                -3اصالت  -2كيفيت  -1ها پنج معيار:  (براي ارزيابي جاذبهب) ارزيابي 

  قدرت جذب؛ بكار گرفته شده است). -5گسترش فعاليت و  
ان، مشخص گرديد. بانك اطلاعات جاذبه با قابليت گردشگري در اين است 273ها تعداد  بر مبناي اين بررسي 

جاذبه استان  273هاي پر شده براي  هاي استخراج شده از پرسشنامه توصيفي ايجاد شده، ماحصل شاخص
هاي رقومي  برداشت گرديده و تبديل به داده GPSها توسط دستگاه  باشد. ضمن اينكه موقعيت مكاني جاذبه مي

ديگر همچون راهها، روستاها و... اين موقعيت پردازش گرديد و  گرديد و با در نظر گرفتن موقعيت نسبي عوارض
ها به صورت رقومي و براساس  لينك گرديده؛ پس از اين مرحله جاذبه GISهاي توصيفي  به نقاط  سپس داده

  بندي گرديده و نمادهاي مختص به هر نوع جاذبه، طراحي شده است.  نوع جاذبه، طبقه
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هاي گردشگري انتخاب شده  هاي انتخاب شده در استان خراسان رضوي، جاذبه بندي جاذبه در روندي از طبقه 

اند. بر اساس نتايج حاصل از اين مطالعه،  بندي شده دسته، طبقه 15هاي هدف) در استان خراسان رضوي در  (جاذبه
بعد از اين  باشد. هاي تاريخي ـ فرهنگي مي درصد متعلق به جاذبه 9/35هاي گردشگري با  بالاترين درصد گونه

درصد  79/8هاي مذهبي با  گيرد. جاذبه درصد، قرار مي 21/28تفريحي با  -هاي طبيعي  گونه گردشگري جاذبه
ها،  هاي گردشگري به خود اختصاص داده است. بعد از اين گونه بندي جاذبه جايگاه سوم را در زمينه طبقه

تفريحي، تجاري و  -طبيعي، تاريخي -ني، تاريخي طبيعي، درما -تاريخي، تفريحي، مذهبي  -هاي مذهبي  جاذبه
ترين  اند. پايين درصد، قرار گرفته 73/0و  47/1، 30/3، 66/3، 4/4، 13/5، 49/5تجاري به ترتيب با  -تاريخي 

تاريخي و  -ورزشي -مذهبي، طبيعي -طبيعي -هاي درماني هاي گردشگري متعلق به جاذبه درصد طبقات جاذبه
  اند.  درصد را به خود، اختصاص داده 37/0باشد؛ كه هر يك  اني ميدرم -تاريخي -مذهبي

بندي نشان دهنده قابليت بسيار بالاي اين استان در  فرهنگي در اين طبقه -هاي تاريخي بالا بودن درصد جاذبه  
شناسي متفاوتي هاي مذهبي، گونه تفريحي و جاذبه -هاي طبيعي زمينه گردشگري فرهنگي دارد كه در كنار جاذبه

  گيرد.  اي در بر مي را در ابعاد منطقه
ها  باشد. به طوريكه در تعدادي از شهرستان هاي گردشگري، قابل توجه مي در استان خراسان رضوي، تنوع جاذبه  

درصد كل  39/15ها و  تنوع آن وجود ندارد؛ به عنوان مثال شهرستان مشهد با  تناسبي بين نسبت كل جاذبه
گيرد.بايد توجه داشت كه  هاي كمتري بهره مي درصد از تنوع جاذبه 65/14نسبت به شهرستان نيشابور با ها  جاذبه

هاي مختلف به خود جذب كند؛ از اين رو داشتن تعداد  تواند تعداد گردشگر بيشتري را با سليقه ها مي تنوع جاذبه
  كند.  ريزي گردشگري را طلب مي خاص برنامه ها، هر يك به نوبه خود حائز اهميت بوده و راهكارهاي زياد جاذبه

هاي مطرح شده در اين مقاله، آمايش سرزمين در رابطه با گردشگري در  بنابراين، بر مبناي مباحث و بررسي  
هاي گردشگري در اين استان انجام گرفته و بر  هاي جاذبه سنجي قابليتاستان خراسان رضوي در چارچوب امكان

هاي  هاي هدف براساس شاخص هاي گردشگري در يك بستر فضايي و انتخاب جاذبه جاذبه اين مبنا با شناسايي
سازد كه مطالعات بعدي آمايش سرزمين در پيرامون  ها ضروري مي مدنظر، انجام گرفته است. انجام اين بررسي

جزاء مرتبط با گردشگري در اين استان با اخذ رويكردهاي منسجم، سعي بر آن داشته باشد كه تمامي عوامل و ا
تواند با در نظر گرفتن الگوي كلي  آمايش سرزمين را در رابطه با گردشگري، مورد توجه قرار دهند. اين روند مي

  ) انجام گيرد.3زير (شكل 
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هاي   پيچيدگي
هاي  حاظ انگيزه

Ace بدبوي ،(
ن مطلب اشاره 
ر رابطه با ديگر 

و مقدرات  عي
) Getz گتز (

ايجاد روابط  در 
ي براي صنعت 
م براي حصول 
حيطي و نهايتاً 

........................

  
  
  
  
  
  
  
  

شگري در واقع از
ماهيت آن (از لح
erenza 1985

ارهاي خود به اين
ي جديد آن را در
گر مصالح اجتما
ست خواهد شد.

,2:(  
وي شرايط بهينه

Murريزي ) برنامه
ظم در يك سيستم
صادي و زيست مح

ر......................

اي صنعت گردش
 مكاني) و انواع م

Brad) كرنزا5)، ا

Murpدر نوشتا (
هاي  شده و ديدگاه

گردشگري با ديگ
 منجر به شكس
002FALUD

مبتني بر جستجو
rphyه مورفي (

ي و تغييرات منظ
اجتماعي، اقتص فع

پايدارگردشگري

 ش سرزمين

ريزي برا ي برنامه
ز لحاظ فراگيري

)ddon 1982

phy و مورفي (

بعدي خارج تك
اقع اگر صنعت گ
 تنظيمي نهايتاً

DIف نموده است (

قيق و ارزيابي و م
براساس نظريه». 

نگري آينده«ت از:
عث افزايش مناف

وسعه صنعت گ

شگري و آمايش

 
هاي نوع در روش

ت گردشگري (از
ي نظير برادون (
Getz 1986(
ز حالت محض و
 داده است. در وا

ريزي شد؛ برنامه
گونه تعريف  بدين

ست براساس تحق
فظ محيط زيست

رزمين، عبارت است
اي كه با  به گونه

ن مبنايي براي تو

وه ارتباط گردش

 پيشنهادات:
شاره شد وجود تن
طحي بودن صنع

گردد. افرادي  مي
BaudB) گتز ،(

عت گردشگري از
ي و طبيعي قرار
سويي نداشته با
عت گردشگري را

شگري، فرآيندي اس
شگري، رفاه و حف
جه به آمايش سر
شد مرتب توسعه

 ك منطقه گردد.

آمايش سرزمين

  
نحو): 3شكل 

و گيرينتيجه
همچنان كه اش  

مربوط به چندسط
جابجايي) ناشي

)Bovy 1985

اند كه صنع نموده
مسائل اجتماعي
اكولوژيكي، همس

ريزي صنعت برنامه
صنعت گردشگ«  

بين صنعت گردش
گردشگري با توج
به گسترش و رش
توسعه پايدار يك
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بايستي موارد و نكات در مجموع، به منظور نيل به توسعه گردشگري با توجه به ملاحظات آمايش سرزمين، مي  

  پيشنهادي ذيل در دو سطح كلان و خُرد، مورد توجه قرار گيرد:
  
 سطح كلان 

o  هاي شهري و روستايي براي حفظ و نگهداشت جمعيت متناسب با اقتصاد ظرفيت محيطاستفاده حداكثر از
گيري مؤثر و متوازن از منابع پايه پراكنده كشور در فضاهاي روستايي و  هاي اكولوژيك و بهره اي و توان منطقه
 شهري؛

o ين توليد اقتصادي و ها و تكنولوژي نووري سرزمين با گسترش آموزش فني و استفاده از شيوهارتقاي بهره
 ها و علمي كردن مراحل مختلف توليد؛به كارگيري صحيح نهاده

o  تهيه طرح جامع گردشگري در مناطق شهري و روستايي با توجه به توان اكولوژيكي بالاي مناطق، به
منظور توسعه پايدار صنعت گردشگري و نيز تعيين ظرفيت بُرد گردشگري از لحاظ اكولوژيكي در راستاي 

 هاي محيطي از توسعه صنعت گردشگري؛ شگيري از تخريبپي

o تعيين ميزان تقاضاي بازديدكنندگان در استفاده از مناظر تاريخي طبيعي و ترويج  -انجام مطالعات
سازي پذيرش اجتماعي اهالي براي كاربري موجود در محدوده مورد گردشگري روستايي و شهري همراه با ظرفيت

 اث فرهنگي محلي و بومي؛مطالعه از نظر حفظ مير

o هاي پايدار توسعه خصوصاٌ جلب مشاركت و حمايت سازي برنامهجلب مشاركتهاي مردمي به منظور پياده
 افراد محلي و بومي؛

o سازي اجراي طرحهاي توسعه زيرساختها و انجام مطالعات دقيق در مقياسهاي مشخص به منظور ظرفيت
 توان اما فاقد تأسيسات و تجهيزات مناسب.عوامل زيربنايي، خصوصاٌ در مناطق واجد 

 

 سطح خرد 

o  توسعه گردشگري پايدار با تأمين فضاها و تجهيزات مناسب پس از آمايش سرزمين؛ 

o هاي صنايع دستي و ساير ريزي و اجراي كارگاهها، گسترش صنعت گردشگري و توسعه فعاليتبرنامه
 فقرزدايي و جلوگيري از مهاجرت.طرحهاي مشاركتي در مناطق روستايي و شهري به منظور 
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