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   تأثير توسعه گردشگري بر رشد اقتصادي
  (مقايسه ايران وكشورهاي منتخب)

  

 1*دكتر حسين ميرزايي

 2**ساناز جليلي

  چكيده
توسـعة اقتصـاد   اي پيچيده از خدمات گوناگون است كه سرمنشأ بسياري از آنها در رشـد و   صنعت گردشگري مجموعه

هـاي مختلـف    هاي اشتغال گونـاگوني را در بخـش   باشد. مجموعة اين صنعت پيچيده، فرصت ملي (زيربنايي و روبنايي) مي
تواند در توليد و تجارت ديگر خدمات (نظير حمل و نقل، هتلداري و ...) تـأثير بگـذارد. در     كند و به طور مستقيم مي ايجاد مي

) از ي تأثير توسعه گردشگري بر رشد توليد ناخالص داخلي (مقايسه ايـران وكشـورهاي منتخـب   تحقيق به  بررسي آمار اين
، عبارت بودنـد از: پاكسـتان   خاورميانه ي ازمنتخب كشورهايهاي تابلويي، در دو آزمون اول و دوم طريق برآورد به روش داده

مورد آزمـون واقـع شـدند. و     1995- 2008ر كه در بازه زماني، امارات، كويت، لبنان، اردن، مصر و قط، عربستان، ايرانتركيه
شامل ايران، عربستان، امارات، كويت و قطر از متغيـر دامـي اسـتفاده     منتخببراي پنج كشور صادركننده نفت از كشورهاي 

اشـت. آزمـون   هاي مورد محاسبه استفاده از روش اثرات ثابـت كـارايي بيشـتري  د   نموديم. در هر چهار آزمون با توجه آماره
توسعه صنعت گردشگري تأثير مثبتي بر رشد توليد ناخـالص داخلـي در كشـورهاي منطقـه     "فرضيه اول بيانگر اين بود كه 

كه با توجه به اين نكته كه ضريب دريافتيهاي ناشي از گردشگري و ضريب تعداد گردشـگر وارد شـده بـه     "خاورميانه دارد.
گردد. همچنين با توجه به ايـن نكتـه كـه هـم     ار بودند بنابراين اين فرضيه تاييد ميدكشور در هر چهار آزمون مثبت و معني

ضريب دريافتيهاي حقيقي ناشي از گردشگري و هم ضريب تعداد گردشگر ورودي در هر دو آزموني كـه از متغيـر مجـازي    
باشـد، فرضـيه   خاورميانـه مـي  استفاده شد براي كشورهاي صادركننده نفت كمتر از كشورهاي وارد كننده نفـت در منطقـه   

  گردد.نيز تاييد مي "دركشورهاي صادركننده نفت صنعت گردشگري اثركمتري روي رشد اقتصادي دارد"
  كشورهاي صادركننده نفت، دريافتيهاي ناشي از گردشگري.توسعه گردشگري، رشد اقتصادي،  واژگان كليدي:

  :JELطبقه بندي 
                                           

 :h_mirzaie@iauctb.ac.ir E.Mail .استاديار دانشكده اقتصاد آزاد اسلامي، واحد تهران مركزي* 

 .اد اسلامي، واحد تهران مركزيدانشجوي كارشناسي ارشد علوم اقتصادي، دانشگاه آز** 
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  مقدمه
انـد   امروزه، صنعت گردشگري در جهان توسعة فراواني يافته و بسـياري از كشـورها از ايـن رهيافـت توانسـته     
نـرخ  وضعيت خويش را بهبود بخشيده و بر مشكلات اقتصادي خويش، از قبيل پايين بودن سـطح درآمـد سـرانه،    

شود تعداد گردشگران جهان تا سال  بيني مي بيكاري و كمبود درآمدهاي ارزي فائق آيند، به طوري كه پيش بالاي
ميليارد دلار را عايـد كشـورهاي جهـان خواهـد      1550به بيش از يك ميليارد نفر برسد كه درآمدي بالغ بر  2010

درصد درآمد و اشتغال  80نمود. توزيع جغرافيايي درآمد حاصل از گردشگري در جهان يكسان نيست به طوري كه 
درصـد بـه خاورميانـه     5/2مانـده تنهـا    درصد بـاقي  20روپا اختصاص داشته و از ناشي از اين صنعت به آمريكا و ا

  باشد.  اختصاص دارد كه سهم كشورمان از اين ميزان كمتر از يك درصد مي
بـرداري از آن بـه عنـوان     ترين منابع درآمدزايي در جهان، صـنعت اكتشـاف نفـت و بهـره     بندي مهم در تقسيم

شود و پس از آن صنعت خودروسازي و در رتبه سـوم گردشـگري و جـذب     ح ميپردرآمدترين فعاليت صنعتي مطر
  گردشگر قرار دارد. 

هاي تاريخي و فرهنگي منحصر به فرد از سـوي   كشور ما به لحاظ تنوع آب و هوايي از يك سو و وجود مكان
 ـ  ديگر، يكي از چند كشور انگشت شمار جهان است كه تاكنون از ظرفيت ن زمينـه بـه نحـو    هاي بالقوة خـود در اي

مطلوبي استفاده نكرده است. بررسي وضعيت صنعت گردشگري در ايران و ملاحظة ارقام درآمدي ارزش حاصل از 
آن، حاكي از اين است كه به رغم اين واقعيت كه ايران يكـي از ده كشـور مهـم جهـان از حيـث آثـار تـاريخي و        

دشگري را نصيب خود كرده است. حال آن كه با توجه باستاني است كمتر از يك هزارم درآمد جهاني حاصل از گر
پذيري فراوان آن در اثـر تغييـرات قيمـت نفـت و      به اتكاي بيش از حد اقتصاد ايران به صادرات نفت خام و آسيب

پـذيري را   توانـد ايـن آسـيب    هاي اقتصادي و غيراقتصادي، توسعة صنعت گردشگري تا حد زيادي مـي  ساير شوك
ن اقتصادي را نيز در فائق آمدن بر مشكلات جاري، از قبيل كمبـود درآمـدهاي ارزي، پـايين    بكاهد و سياستگذارا

  بودن سطح درآمد جامعه، پايين بودن صادرات غيرنفتي و مشكل بيكاري، كمك كند.
گذاري هاي مناسب در اين زمينـه احتيـاج   سياست در اينجا براي تصميم گيري صحيح در بخش گردشگري و

ايي از كشورها اعمال كنـيم تـا نتـايج بدسـت     زمون خود را فراتر از يك كشور و بصورت مجموعهآ وها داريم داده
 يـك كشـور و  تنها اگر تصميم گيري ها بر مبناي  قرار گيرد. ما مبناي مناسبي براي ارزيابي تر باشد وآمده صحيح

د انقلاب اسلامي و جنگ شده اسـت  آن هم كشوري مانند ايران باشد كه در طول چند دهه اخير دچار وقايعي مانن
انجام پذيرد ممكن است نتايج مناسبي از خروجـي هـاي مـدل نتـوان       ،باشدكه بر روي گردشگري تاثير گذار مي

 مدنظر قرار گيـرد ها ايي از كشورگرفت و سياستهاي مناسبي هم در راستاي آن نتوان اتخاذ نمود ولي اگر مجموعه
عتماد بيشـتري داشـت و سياسـتهاي صـحيح و درسـتي را بـراي توسـعه بخـش         توان به نتايج خروجي مدل امي

علت انتخاب منتخبي از كشورهاي منطقه خاورميانـه بـه دو دليـل     1))2003(لانزا، تمپل، اورگا(گردشگري گرفت. 
                                           

1. Lanza, A., Temple, P., & Urga, G. (2003) 
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عمده ميباشد: يكي مقايسه ازجهت صادركننده نفت بودن و صـادركننده نفـت نبـودن و ديگـري ازجهـت تفـاوت       
  سرانه آن كشورها تا براساس آن بتوانيم به پرسشها و فرضيه هاي تحقيق پاسخ دهيم.دردرآمد

  تحقيق: ت.ادبيا1
  ) اقتصاد گردشگري1-1

انـدازهاي  توان آن را از زوايـا و چشـم  اي بوده و ميگردشگري يك مفهوم گسترده و داراي خصلت بين رشته
قرار داد اما با توجه به رويكـرد اقتصـادي در ايـن تحقيـق،     مختلف(جغرافيايي، اجتماعي و اقتصادي)  مورد بررسي 

گردشگري فعاليتي است كه در آن افراد براي مقاصد تفريحي يا اقتصادي، به خارج از مكان زندگي خود مسـافرت  
مي كنند و خدمات و كالاهايي را براي مسافرين فراهم مي آورد و شامل مخارجي است كه بازديد كنندگان متقبل 

  شود. هايي ميآنها شده و يا آنكه حضورآنها موجب پيدايش چنين هزينه پرداخت
هاي اقتصادي با فعاليت هاي گردشـگري مـرتبط   با توجه به ماهيت بين بخشي گردشگري بسياري از فعاليت

هستند كه از جمله مهمترين آنها مي توان به موارد زير اشـاره كـرد. حمـل و نقـل عمـومي، خطـوط هواپيمـايي،        
هـا، مراكـز   هاي اجاره خودرو، خطوط مسافرت دريايي، مسافرت بـا قطـار و وسـايل نقليـه موتـوري، هتـل      شركت

نمايند از ها را ترتيب داده و انجام آنها را تسريع ميهاي اقتصادي كه مسافرتگردهمايي و همايش به علاوه بنگاه
هـاي ملـي و   گران از قبيـل پـارك  هاي گردشگري و مكانهـاي جـذب گردش ـ  قبيل سازمانهاي مسافرتي و آژانس

آورند و رستورانها. بنابراين گردشگري موضوعي كه امكانات تفريحي و سرگرمي را براي بازديد كنندگان فراهم مي
فعاليتي اقتصادي است  كه در آن سالانه ميلياردها دلار مبادله شـده و بـه لحـاظ اقتصـادي داراي اهميـت بسـيار       

با توجه به ماهيت خدماتي و دارا بودن ارتباطات پيشين و پسين فـراوان نقـش قابـل    بالايي مي باشد. اين فعاليت 
) اقتصـاد  36:1383،صـمدي  توجهي در ايجاد اشتغال داشته و ضريب فزاينده بالايي را در اقتصاد دارا خواهد بود. (

و القـايي را  مـورد    گردشگري ميزان مسافرت ها و تبعات و اثرات اقتصادي آنها، اعـم از مسـتقيم ، غيـر مسـتقيم    
  سنجش و اندازه گيري قرار مي دهد.

  هاي نظري عوامل اقتصادي در گردشگري   ) جنبه1-2
هـاي  گذارد، از طريـق تئـوري  عواملي كه بر روند درآمد و ورود گردشگر و نحوه توزيع آن در سراسر جهان تأثير مي

وامل تعيين كننده گردشگري بين المللي، متكي بـر  اوليه مبادلات بين المللي قابل توجيه است. مطالعه اقتصادي ع
كند. بدين منظور نظريات اقتصـادي از قبيـل نظريـه    روش بررسي نظري است كه مطالعات تجربي آن را تأئيد مي

الملل بسيار مؤثر هستند. براين اسـاس چهـار نظريـه را در مـورد عوامـل تعيـين كننـده        تخصصي نمودن امور بين
  توان برشمرد:مبادلات گردشگري بين المللي ميموقعيت يك كشور در 

  )  نظريه فراواني منابع طبيعي1
  )  نظريه هزينه نسبي2
  )  نظريه مزيت مطلق و دانش فني3
  ))106: 1384)  نظريه شرايط تقاضا(ولا و بيچريل (4
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  ) نظريه فراواني منابع طبيعي1-2-1
تكميـل   2توسـط اوهلـين   1933ود آمـد و در سـال   به وج 1توسط هكشر 1919نظريه فراواني منابع طبيعي در 

گرديد. اين نظريه متكي بر توزيع منابع طبيعي در هر كشور است، تا بيـانگر مزيـت نسـبي آن بـه سـاير شـركاي       
تجاري خود باشد. با توجه به اين نظريه كشورهايي كه در بعضي امور داراي منابع فراوان هستند از مزيـت نسـبي   

اي ناشي از اين منابع برخوردار خواهند بود. اين نظريـه در مـورد منـابع طبيعـي كـه بـراي       توليد و صادرات كالاه
گردشگري بين المللي بسيار مهم هستند ، صدق مي كند. زيرا بسياري از امكانات گردشگري از مزيت نسبي منابع 

فراواني منـابع در آن كشـور    طبيعي برخوردار هستند. بنابر اين ويژگي، گردشگري بين المللي هر كشور مستقيماً با
در ارتباط است تا با عرضه بيشتر امكانات گردشگري گردشگران بين المللي بيشتري را به خود جذب كند. بر پايـه  
اين نظريه برخورداري از منابع عرضه خدمات گردشگري از قبيل جاذبه هاي متنوع گردشگري كه توليـد خـدمات   

ي كنند.موجب ايجاد مزيت نسبي در جذب گردشگران بين المللي خواهد گردشگري بين المللي كشور را تضمين م
شد  و فراواني منابع عرضه خدامت گردشگري اثر قاطعي در موقعيت گردشگري بين المللي يك كشور دارد. منابع 

  توليد در ارائه خدمات و جذب گردشگران بين المللي را مي توان به سه دسته عمده تقسيم كرد:
  تاريخي ، هنري و ميراث فرهنگي.منابع طبيعي ،  
 .منابع انساني ، به كارگيري وبهره برداري از مهارت ها 

 110: 1384اي و زيربنائي.( ولا و بيچريل (منابع سرمايه((  
  ) نظريه هزينه نسبي1-2-2

كالاها نظريه هزينه نسبي كه بر پايه اين نظريه كشوري مي تواند در توليد كالاها و خدمات تخصص يابد كه 
بيـان   3ريكـاردو  توسط ديويد 1817را نسبت به ساير كشورها با قيمت بهتري عرضه كند. اين نظريه ابتدا در سال 

گرديد. با توجه به اينكه محصولات گردشگري عموماً خدماتي هستند كه نمي توانند به صورت مشابه هر بار تكرار 
  يط بخصوصي از گردشگري بين المللي مي باشد. شوند بنابراين مطالعه هزينه نسبي متوجه صفات و شرا

و صرفاً نمي توان اجزاي تشكيل دهنده هزينه (حمل و نقل، تسهيلات، خدمات وابسته) را تحليـل كـرد بلكـه    
بايد ضريب كيفي قيمت و پيشرفت هاي فن آوري را نيز به حسـاب آورد. سـوئيس و آلمـان در ميـان كشـورهاي      

ب نشـان مـي دهـد كـه ارائـه      پيشرو گردشگري جهان هستند و نرخ هاي گردشگري آنها نسبتاً بالاست. اين مطل
  خدمات با كيفيت بالا بهترين راه براي رقابت و برخوردار بودن از بهترين مزيت نسبي است. 

از موارد مهم ديگري كه مي تواند مزيت نسبي يك كشور را تغيير دهد ، تغييرات نرخ ارز است. كاهش ارزش 
  ))112: 1384كشور باشد.( ولا و بيچريل ( مزيت نسبي براي آن  پول ملي يك كشور مي تواند موجب ايجاد

 

                                           
1.Hechscher  
2.Ohlin 
3.D. Ricardo 
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  نظريه مزيت مطلق و پيشرفت فناوري  ) 1-2-3
اين نظريه بسط و توسعه تحليل آدام اسميت در تجارت بين المللي است. مزيت مطلـق نقـش سـازنده اي در    

سـتند و ايـن   گردشگري بين المللي دارد. در حقيقت برخي از كشورها داراي منابع گردشگري منحصر به فـردي ه 
منابع كه مي توانند به صورت امكانات طبيعي يا منابع هنري و معماري شناخته شده در سطح جهان باشند گردشگران را 

  گردد. - براي بازديد ترغيب مي كنند و بر حسب اهميت اين منابع منحصر به فرد بودن كشوري تعيين مي
تواند مزيت هاي مطلق يك كشور را قوت بخشد.  نوآوري و پيشرفت در فناوري از سياست هايي است كه مي

كشورهايي كه كيفيت برتر را هدف اصلي خود قرار داده اند در زمينه سياست گردشگري به پيشـرفت هـايي نايـل    
آمده اند. نوآوري فني در بخش گردشگري شامل نهادهاي ظاهري ، اطلاعـات و پيشـبرد، توسـعه فـرآورده هـا و      

ب پايين آمدن هزينه ها و ايجاد فرآورده هـاي جديـد گردشـگري مـي شـود. و از ايـن       بازاريابي است. نوآوري سب
  ))118-120طريق برتري مطلق يك كشور در جذب گردشگران بين المللي ايجاد مي شود.( همان منبع (

  ) نظريه شرايط تقاضا1-2-4
توسـعه و تـراكم حركـت     بيان گرديد. نظريه هاي تقاضا، توضيحي بـر  1توسط ليندر 1961اين نظريه در سال 

گردشگري در ميان كشورها هستند. تقاضاي گردشگري شامل كالاها و خدماتي اسـت كـه در لحظـه اي خـاص     
  مصرف كننده به آنها نياز دارد و تابع درآمد و ميزان علاقه مردم به گردشگري بين المللي است. 

منابع توليد بين كشورها منعكس كننده متوجه شد كه هميشه تفاوت سطح برخورداري از  1961ليندر در سال 
مبادلات بين المللي نيست و در حقيقت گاهي بيشترين تعداد مبادلات بين كشورهايي انجام مي گيرد كـه عوامـل   
اقتصادي يكساني دارند ( براي مثال در اروپا مهم ترين مبادلات گردشگري بين كشـورهاي همسـايه انجـام مـي     

را در اين رابطه قابل قبول ندانـد و نظريـه    ر آن داشت كه نظريه فراواني منابع توليدشود.) اين مشاهدات ليندر را ب
ديگري را در زمينه مبادلات بين المللي بر اساس تقاضاي داخلي يا تقاضاي عامل ارائه دهد. طبـق نظريـه لينـدر،    

وسعه گردشـگري بـين   ويژگي بين المللي يك كشور بستگي به سطح بالاي تقاضاي داخل آن دارد و در حقيقت ت
المللي نتيجه شرايط فراهم شده تقاضاي داخلي است. مزيت نسبي يك كشور از كيفيت ساختار، دانش گردشگري، 
سطح فن آوري و از محيط دلچسب آن مشتق مي شود. بنابراين حجم گردشگري بين المللي بين كشورهايي كـه  

  ساختار گردشگري داخلي مشابهي برخوردارند بيشتر است.
بادلات بين المللي بستگي به حجم تقاضا و تفاوت فرآورده ها دارد. حتي اگر فرآورده ها مشابه باشند هميشه م

تفاوت هايي در زمينه كيفيت و نوع فرآورده وجود دارد كه سبب مبادلات بين المللي مي گـردد. عامـل تفـاوت در    
در قالب تفـاوت هـاي جغرافيـايي، فرهنگـي و      تقاضا به ويژه در زمينه گردشگري بين المللي حائز اهميت است و

گفتاري سبب مبادلات بين كشورهاي مختلف مي شود. از اين رو كشورهايي كه به لحاظ جغرافيايي نزديـك هـم   
بوده و داراي منابع تقريباً مشابهي هستند از مبادلات گردشگري بيشتري برخوردارند تا كشورهايي كه منابع كـاملاً  

نظر جغرافيايي هم دورتر هستند. اگرچه اختلاف سليقه، حتي بـه صـورت جزئـي وجـود داشـته       متفاوتي دارند و از
                                           

1.Linder, 1961. 
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باشد، حركت گردشگري فقط بين كشورهايي در جريـان اسـت كـه داراي منـابع مشـابه هسـتند.( ولا و بيچريـل        
)1384 :121((  

نظـر نقـش بيشـتر يـا      تقاضا در گردشگري بين المللي متشكل از سه عامل است كه درارتباط با كشـور مـورد  
كمتري را ايفا مي كند.  عامل اول ؛ تقاضا براي گشت داخلي: حدود تقاضا در گشت داخلـي تعيـين كننـده سـطح     
گردشگري بين المللي آن كشور است. بر اساس نظريه ليندر سطح بالاي تقاضا در گشت داخلي يك كشور شرايط 

  راهم مي سازد.و محيط مناسب براي توسعه گردشگري بين المللي را ف
عامل دوم ؛تقاضـاي درون منطقـه اي گردشـگري: گردشـگري درون منطقـه اي تعريفـي اسـت از تقاضـاي         
گردشگران ساير كشورها در داخل يك منطقه و به سفرهايي گفته مي شود كه به وسيله ساكنان ناحيـه اي انجـام   

اهميت است و كشورهاي در حال توسـعه  مي شود. اين نوع گردشگري درتوسعه گردشگري بين المللي بسيار حائز 
  از اين بابت دچار كمبود هستند.

عامل سوم ؛ تقاضاي گردشگري بين المللي: اين طبقه بندي هم شامل گردشگري بين المللـي درون منطقـه   
اي و برون منطقه اي است. تقاضاي گردشگري بين المللي تمايل به طـرف كشـورهايي دارد كـه داراي تقاضـاي     

يي هستند و در كشورهاي در حال توسعه كه عملاً تقاضاي داخلي وجود ندارد تقاضاي گردشگري بـين  داخلي بالا
المللي هم بسيار ضعيف است. اما با وجود اين برخي كشورها ( اسپانيا) بدون تكيه بر تقاضاي داخلـي جنبـه هـاي    

 ))122-127بين المللي صنعت گردشگري خود را توسعه داده اند.( همان منبع (

  .مروري بر تحقيقات انجام شده2
روشهاي زيادي براي بررسي اثرات گردشگري در ادبيات اقتصـادي وجـود دارد. ايـن روشـها شـامل اقتصـاد       

باشد. در ايران و خارج از كشور تحقيقاتي در اين زمينـه بـا   ستانده و.... مي –سنجي، روشهاي آماري و روش داده 
  شود. ه بعضي از آنها اشاره ميروشهاي موجود صورت گرفته كه در زير ب

  ) مطالعات خارجي:  2-1
اي نقش گردشگري را در توسعه اقتصادي بلندمـدت اسـپانيا مـورد    در مطالعه 1)2002جوردا(-بلاگر و كانتاولا

و بـه كمـك روش    1997تـا فصـل اول    1975هاي فصلي، از فصـل اول  بررسي قرار دادند. آنها با استفاده از داده
جوهانسن اين رابطه را مورد بررسي قرار دادند. نتايج اين مطالعه وجود رابطـه مثبـت و معنـي دارر بـين     همجمعي 

  گردشگري و رشد اقتصادي را مورد تاييد قرار داد.
گردشگري و رشد اقتصـادي در كشـورهاي آمريكـاي    "اي با عنوان در مقاله 2)2004( انجينيو مارتين و مورالز

يي به بررسي اثر توسعه گردشگري بر رشد اقتصادي در كشورهاي آمريكاي لاتين تابلو يداده ها، با روش "لاتين
پرداخته اند. آنها در اين مقاله ضمن معرفي عوامل موثر بر رشد اقتصادي از جنبه هاي فيزيكي و اجتمـاعي، تـاثير   

وه كشورهاي با درآمد پـايين،  گردشگري را نيز مورد بررسي قرار دادند و براي اين منظور اين كشورها را به سه گر

                                           
1.Balaguer, J., & Cantavella-Jorda, M. (2002).  
2.Eugenio-Martin, J. L., & Morales, N. M. (2004). 

www.sid.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

 79  ............................................................................................  تأثير توسعه گردشگري بر رشد اقتصادي

متوسط و بالا تقسيم بندي كردند. نتايج حاصل از اين مطالعه حاكي از آن است كه در كشورهاي با درآمد متوسـط  
و پايين رشد بخش گردشگري تاثير قابل توجهي بر رشد اقتصادي آن كشورها مي گذارد. ولي توسعه گردشـگري  

  صادي آن كشورها ارتباط ندارد. در كشورهاي با درآمد بالا با رشد اقت
خود رابطه علي بين گسترش گردشگري و رشـد اقتصـادي در تـايوان را     در مطالعه 1)2006كيم و همكاران (

مورد بررسي قرار دادند كه براي اين منظور آزمون عليت گرنجر بر اساس روش هم گرايي مورد اجـرا قـرار دادنـد.    
و طرفه را بين اين دو متغير را مورد تاييد قـرار داد بـه عبـارت ديگـر توسـعه      نتايج اين مطالعه وجود رابطه عليت د

 كنند.گردشگري و رشد اقتصادي در تايوان يكديگر را تقويت مي

اي براي اقتصاد تركيه، سـهم و كمكـي كـه  توسـعه سـريع بخـش گردشـگري،        در مطالعه 2)2009زورتاك (
كشور دارا بوده را مورد بررسي قرار داد. او بـراي ايـن منظـور از    در رشد اقتصادي اين   1980بالاخص بعد از دهه 

استفاده كرد و از طريق آزمون عليت گرنجري و بر اساس  2008تا فصل سوم  1990هاي فصلي از فصل اول داده
، رابطه بين توسعه گردشگري و رشد اقتصادي را مورد بررسي قرار داد كه نتايج يك رابطـه يـك   VECMروش 

  توسعه گردشگري به سمت رشد اقتصادي را نشان داد.طرفه از 
 )  مطالعات داخلي:2-2

تخمين توابـع عرضـه و تقاضـاي     ") دربخشي از پايان نامه كارشناسي ارشد خود تحت عنوان 1374مراسلي (
-به بررسي مهمترين موانع و مشكلات موجود در صنعت گردشـگري در ايـران مـي    "گردشگري خارجي در ايران

ايشان با استفاده از روش اقتصاد سنجي و مباحث اقتصاد خرد و همچنين مطالعـات تجربـي و تطبيقـي در    پردازد. 
مورد برخي از كشورها از جمله كانادا، تركيه، كنيا و... و مقايسه ساختار صنعت گردشگري اين كشورها با ايران بـه  

ر دسـته تقسـيم بنـدي ميشـوند :     اين نتيجه مي رسد كه مشكلات موجود در صنعت گردشـگري ايـران بـه چهـا    
  مشكلات فرهنگي، سازماني، كارگزاري و نيز مشكلات ناشي از كمبود امكانات در ايران.

)در كتابي به عنوان صنعت جهانگردي در ايران (تخمين عرضه و تقاضـاي جهـانگردي)   1379صباغ كرماني (
ردي ارائـه كـرده و بـه بررسـي مـوردي      مجموعه اي از مدل هاي اقتصاد سنجي از ساختار تقاضا و عرضه جهـانگ 

و  1961 – 93جهانگردي در جمهوري اسلامي ايران مي پردازد. وي، استفاده از آمارهاي سري زمـاني طـي دوره   
به سه روش تحليل عليت گرنجر، روش تحليل معادلات رگرسـيوني (تـك معادلـه اي) تحليـل رونـد بلنـد مـدت        

كشور از جمله آلمان، انگلستان، ژاپن، تركيه، پاكسـتان، هندوسـتان و    8(آزمون ريشه واحد) ساختار تقاضا از سوي 
  فرانسه را مورد بررسي قرار داده است. 

-80بررسي رابطـه عليـت بـين گردشـگري و تجـارت در ايـران       "اي تحت عنوان مقاله) در 1384خوارزمي (
به بررسي رابطه بين گردشگري و تجارت در ايران پرداخته است. وي با استفاده از روش اقتصـاد سـنجي    "1338

                                           
1.Kim, H. J., Chen, M. H., & Jang, S. C. (2006). 
2.Zortuk, M. (2009). 
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 ان،) به بررسي رابطه عليت بين تقاضاي گردشگري بـه ايـران و هفـت كشـور آلم ـ    1ياماماتو -(آزمون عليت تودا

 "فرانسه، ژاپن، انگلستان، هند، پاكستان و تركيه و تجارت با اين كشورها پرداخته است و در نهايت فرضيه صـفر  

تجـارت علـت   "در كليه كشورها بجز انگلستان پذيرفته شده است اما فرضيه صفر "گردشگري علت تجارت نيست
ه يكطرفـه بـين تجـارت و گردشـگري (از     در كليه كشورها رد شده است و با توجـه بـه رابط ـ   "گردشگري نيست 

تجارت به گردشگري) نتيجه گرفته است كه افزايش تجارت ايران منجر به معرفي بيشتر ايران و كالاهـاي صـادر   
  شده ايراني در صحنه جهاني شده و باعث افزايش ورود گردشگران خواهد شد.

 "دي گردشگري در جمهوري اسلامي ايـران بررسي اثرات اقتصا") در پايان نامه خود با عنوان 1385تاج علي(
به بررسي رابطه بين بخش جهانگردي و بخش هاي ديگر اقتصادي در ايران، بـا اسـتفاده از جـداول داده سـتانده     
پرداخته است. نتايج اين پژوهش نشان مي دهد كه درآمدهاي ناشي از ورود گردشـگران خـارجي سـبب افـزايش     

  ت خواهد شد.درآمد، توليد، اشتغال و عوايد دول
  .تصريح مدل:3

در تصريح مدل سعي شده است از پايه هاي تئوريك جديدترين و معروف ترين مدلهاي رشـد اسـتفاده شـود.    
همچنين در انتخاب متغيرهاي مورد استفاده در مدل نيز سعي شده است مهمترين متغيرها از لحـاظ اثرگـذاري بـا    

قتصاد خاورميانه داشته باشد، انتخاب شود. اولين متغيرهـاي مـورد   توجه به مباني تئوريكي كه هم خواني كافي با ا
  باشد.استفاده در مدل اين تحقيق، دو متغير اصلي مدلهاي رشد، يعني سرمايه و نيروي كار مي

Y୧୲ ൌ fሺK୧୲, L୧୲ሻ 
از آنجا كه طي مطالعات جديد رشد گردشگري تأثير مثبتي بر رشد اقتصادي دارد با اضافه كردن اين متغيرهـا  

  ه مدل ساده رشد قبلي خواهيم داشت:ب
Y୧୲ ൌ fሺK୧୲, L୧୲	, RT୧୲ሻ 

  داگلاس در نظر گرفتن تابع توليد، خواهيم داشت:-با كاب
Y୧୲ ൌ A. L୧୲

஑భ. K୧୲
஑మ. RT୧୲

஑య 
  

دريافتيهـاي  RA୧୲ موجـودي سـرمايه،    K୧୲نيـروي كـار،    L୧୲توليد ناخالص حقيقي،   Y୧୲كه در معادله بالا 
  رسيم:با گرفتن لگاريتم از دو طرف معادله بالا، به مدل خطي زير ميباشد. مي 2گردشگري ناشي از حقيقي

LOGሺY୧୲ሻ ൌ LOGሺAሻ ൅	αଵLOGሺL୧୲ሻ ൅ αଶLOGሺK୧୲ሻ ൅ αଷLOGሺRT୧୲ሻ 
  

از مزاياي فرمول فوق اين است كه ضرايب هر متغير به كشش آن متغير در رابطه رشد اشاره دارد و همچنـين  
سي ميـزان تاثيرگـذاري گردشـگري بـر رشـد كشـورهاي       با توجه به اين نكته كه قرار است در اين تحقيق به برر

                                           
1.Toda & Yamamato 
2.International tourism, receipts (current US$) 
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بـراي متغيـر گردشـگري از تعـداد ورود     1منتخب خاورميانه بپردازيم، بنابراين در مدلي ديگر بـه عنـوان جـايگزين   
  كنيم. بنابراين مدل دوم عبارت خواهد بود از:استفاده ميNTA(2گردشگري(

LOGሺY୧୲ሻ ൌ LOGሺAሻ ൅	αଵLOGሺL୧୲ሻ ൅ αଶLOGሺK୧୲ሻ ൅ αଷLOGሺNTA୧୲ሻ 
هاي توليد ناخالص داخلي، نيروي كار، تعداد گردشگري وارده و دريافتيهاي ناشي از گردشگري از پايگـاه  دهدا
) استخراج شده است. اما با توجه به اينكه آمار دقيقي از سرمايه فيزيكي بـراي اكثـر   WDIهاي بانك جهاني(داده

نماييم. اطلاعات مربوط بـه  زير محاسبه ميكشورها در دسترس نيست به همين دليل سرمايه فيزيكي را به شكل 
  هاي بانك جهاني اخذ شده است. سهم سرمايه فيزيكي از داده

) ثابت است اين دلالـت دارد كـه نـرخ تغييـر در سـرمايه و      k/yبه توليد ( در حالت مانا (ثابت)، نسبت سرمايه
  توليد برابر است. بنابراين:

∂K୲ ൌ 	 I୲	 െ 	δK୲ → ሺ∂k୲ k୲⁄ ሻሺk୲ y୲⁄ ሻ ൌ ሺI୲ y୲⁄ ሻ െ ሺδK୲ y୲⁄ ሻ  
 

δ .نرخ استهلاك سرمايه ثابت است  
  يابند خواهيم داشت:از آنجا كه در حالت پايا توليد و سرمايه با نرخ مشابه رشد مي

ሺ∂y୲ y୲⁄ ሻሺk୲ y୲⁄ ሻ ൌ ሺI୲ y୲⁄ ሻ െ ሺδK୲ y୲⁄ ሻ → ሺg୲ ൅ δሻሺk୲ y୲⁄ ሻ ൌ ሺI୲ y୲⁄ ሻ 
  

  بنابراين سرمايه به توليد خروجي حالت مانا به شكل زير است:
ሺk୲ y୲⁄ ሻ∗ ൌ ሺI୲ y୲⁄ ሻ∗/ሺg୲∗ ൅ δሻ∗ 

  
توان نرخ اسـتهلاك  ) مي1994ثابت دارد. و طبق نظريه كينگ و لوين ( اشاره به مقادير حالت "∗"كه در آن 

)δ در نظر گرفت در فرمول بالا، 7) را برابر %I୲ y୲⁄ ناخالص (درصد از تشكيل سرمايهGDP.است (  
  آيد:) از نرخ رشد واقعي براي هر كشور به شكل زير بدست مي∗gنرخ رشد توليد در حالت پايدار (

g∗ ൌ λg ൅ ሺ1 െ λሻg୵ 
نرخ رشد حقيقي  g୵نرخ رشد واقعي براي هر كشور، g	است. 	λتركيب وزني از نرخ رشد، با ضريب كه يك 

λدر سال و  0.04جهاني كه تقريباً برابر  ൌ   باشد.گيري معكوس از نرخ رشد ميكه يك اندازه 0.25
 اقتصادي كشورهايدريافتيهاي حقيقي توريسم بر رشد  در اين قسمت از تحقيق در بخش اول به بررسي اثر 

، امارات، كويت، لبنان، اردن، مصر و قطر كه در بـازه  ، عربستان، ايران، تركيهشامل: پاكستان خاورميانه ي ازمنتخب
هاي مـورد محاسـبه اسـتفاده از روش اثـرات ثابـت      پردازيم. در هر دو آزمون با توجه آمارهمي 1995-2008زماني

 مدلهاي مورد بررسي در جدول زير بيان مي گردد. اي ازكارايي بيشتري  داشت. خلاصه

 

                                           
1.Proxy 
2.International tourism, number of arrivals 
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  ): نتايج برآورد مدلهاي تحقيق1جدول

 
تاثير دريافتيهاي حقيقي توريسم بر رشد 
 اقتصادي كشورهاي منتخب خاورميانه

تاثير تعداد توريست وارد شده بر رشد 
 اقتصادي كشورهاي منتخب خاورميانه

 ثابتروش اثرات  روش اثرات ثابت روش بهينه

 t-statistic ضريب متغير متغيرها
ضريب 
 متغير

t-statistic 

C 5.858 12.94 7.35 14.57 

LOG(L?) 0.816 19.92 0.70 13.71 

LOG(K?) 0.177 8.49 0.17 9.56 

LOG(RT?) 0.048 5.08 - - 

LOG(NTA?) - - 0.12 6.65 

 

R2=0.998 
Adj. R2=0.998 

F-statistic=4931.8 
SSR=0.736 

R2=0.998 
Adj. R2=0.998 

F-statistic=5304.7     

SSR=0.858 

  
منتخب خاورميانه با روش اثـرات  كشورهاي  اقتصادي بر رشد نتايج مدل اول(تاثير دريافتيهاي حقيقي توريسم

باشد و از لحاظ آمـاري  مي 0.81دهد كه ضريب نيروي كار در كشورهاي منتخب خاورميانه برابر با ثابت)نشان مي
باشند، كه نشـان دهنـده ايـن اسـت كـه نيـروي كـار در كشـورهاي منتخـب          دار ميدرصد معني 95در سطح نيز 

ديگر مدل، موجودي سـرمايه، نيـز    تأثير متغيرخاورميانه تأثير مثبت و معني داري بر رشد اقتصادي دارد، همچنين 
اسـت. و  در سطح بـالايي معنـي دار   از لحاظ آماري نيز  مثبت ومنتخب خاورميانه  بر رشد اقتصادي در كشورهاي 

ضريب متغير سوم حاكي از آن است كه اگر دريافتيهاي حقيقي ناشي از توريسم يك درصـد افـزايش يابـد متغيـر     
  يابد. درصد افزايش مي 0.048توليد ناخالص داخلي حقيقي 

انـه بـا روش اثـرات    منتخب خاورميكشورهاي  اقتصادي بر رشد نتايج مدل دوم(تاثير تعداد توريست وارد شده 
مي باشد و از لحـاظ آمـاري    0.7دهد كه ضريب نيروي كار در كشورهاي منتخب خاورميانه برابر با ثابت)نشان مي

باشند، با توجه به ضرايب برآوردي شاخصها اگر نيروي كار در گروه كشـورهاي   دار ميدرصد معني 95نيز در سطح 
 يابـد. درصد افـزايش مـي   0.7يد ناخالص داخلي در اين كشورها  به ميزان منتخب خاورميانه يك درصد افزايش يابد تول

باشد و اين عدد بيانگر اين است كـه اگـر موجـودي    مي 0.17همچنين ضريب موجودي سرمايه در اين مدل، برابر 
 0.17درصد افزايش يابد توليد ناخالص داخلي در اين كشورها به ميـزان   1سرمايه در كشورهاي منتخب خاورميانه 

باشد و نتايج حـاكي از آن اسـت   يابد. اما متغير سوم اين مدل، متغير تعداد توريست وارد شده ميدرصد افزايش مي
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   يابد.درصد افزايش مي 0.12كه اگر تعداد توريست وارد شده يك درصد افزايش يابد متغير توليد ناخالص داخلي حقيقي 
مجازي نفتي بودن يا نفتي نبودن به بررسي صادركننده نفت بـودن   در قسمت ديگري از تحقيق با وارد كردن متغير

و صادركننده نفت نبودن در ميزان كشش رشد اقتصادي نسبت به دريافتيهاي حقيقي ناشي از توريسم  و تعداد گردشگر 
  ، امارات، كويت، و قطر.، عربستانورودي پرداختيم. كشورهاي نفتي مورد بررسي عبارت بودند از ايران

 ): نتايج برآورد مدلهاي تحقيق با متغير مجازي2جدول

  
تاثير دريافتيهاي حقيقي 

 اقتصادي بر رشد گردشگري
  منتخب خاورميانهكشورهاي 

بر رشد تاثير تعداد گردشگر وارد شده 
  منتخب خاورميانهكشورهاي  اقتصادي

 روش اثرات ثابت روش اثرات ثابت روش بهينه

 t-statistic ضريب متغير t-statistic  ضريب متغير  متغيرها

C  6.23 17.69 5.54 8.62 

LOG(L?)  0.83 24.4 0.8 15.41 

LOG(K?) 0.14 7.4 0.19 9.81 

LOG(RT?) 0.1 7.32 - - 

DUM?* 
LOG(RT?) 

0.066 - 4.56 - -  -  

LOG(NTA?) -  -  0.15 10.04 

DUM?* 
LOG(NTA?) 

-  -  0.138 -  9.097 -  

  
R2=0.99 

Adj. R2=0.99 
SSR=0.816 

R2=0.99 
Adj. R2=0.99 
SSR=0.858 

  
منتخـب خاورميانـه بـا روش    كشورهاي  اقتصادي بر رشد نتايج مدل اول (تاثير دريافتيهاي حقيقي گردشگري

باشـد و از لحـاظ   مي 0.83دهد كه ضريب نيروي كار در كشورهاي منتخب خاورميانه برابر با اثرات ثابت)نشان مي
باشند، كه نشان دهنده اين است كه نيروي كار در كشـورهاي منتخـب   دار ميدرصد معني 95آماري نيز در سطح 

خاورميانه تأثير مثبت و معني داري بر رشد اقتصادي دارد و از آنجا كه اين مدل به صورت لگاريتمي بـرآورد شـده   
بـه ضـرايب بـرآوردي    باشند. با توجـه  است ضرايب متغيرها بيانگر كشش آن متغيرها نسبت به رشد اقتصادي مي

شاخصها اگر نيروي كار در گروه كشورهاي  منتخب خاورميانه يك درصد افزايش يابد توليـد ناخـالص داخلـي در    
بـر رشـد   ديگر مدل، موجودي سرمايه، نيز  تأثير متغيرهمچنين  يابد.درصد افزايش مي 0.83اين كشورها به ميزان 

www.sid.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

 )1390 تابستان، 15م، شماره فصلنامه علوم اقتصادي (سال پنج   ........................................................  84

اسـت. ضـريب   از لحاظ آماري نيز در سـطح بـالايي معنـي دار     مثبت ومنتخب خاورميانه  اقتصادي در كشورهاي
مي باشد و از آنجا كه اين مدل به صورت لگاريتمي برآورد شده اسـت و   0.14موجودي سرمايه در اين مدل، برابر 

باشند، اين عدد بيـانگر ايـن اسـت كـه اگـر      ضرايب متغيرها بيانگر كشش آن متغيرها نسبت به رشد اقتصادي مي
درصد افزايش يابد توليد ناخالص داخلي در ايـن كشـورها بـه     1مايه در كشورهاي منتخب خاورميانه موجودي سر

توجه و اهتمام به  افزايش موجودي سرمايه واست كه حقيقت كه حاكي از اين يابد. درصد افزايش مي 0.14ميزان 
اما متغيـر سـوم و كليـدي ايـن      .بر رشد اقتصادي اين كشورها در دوره مورد بررسي موثر بوده است جذب سرمايه

 .باشدمدل، متغير دريافتيهاي حقيقي ناشي از گردشگري مي

به منظور بررسي تاثير دريافتيهاي حقيقي ناشي از گردشگري در كشورهاي صادركننده نفت و واردكننده نفـت  
يك و براي بقيـه  ) در مدل استفاده شد. بدين صورت كه براي كشورهاي نفتي اين متغير DUMاز متغير مجازي(

بيانگر اثر خالص توريسم در كشورهاي نفتي  DUM?* LOG(RT?)صفر در نظر گرفته شد. در نتيجه متغير 
گـردد.  ) جمـع مـي  LOG(RT?)است كه اين ضريب براي كشورهاي صادركننده نفت با ضـريب كل(ضـريب   

دشـگري در كشـورهاي واردكننـده    بيانگر دريافتيهاي حقيقـي ناشـي از گر   0.1بنابراين در مدل مورد بررسي عدد 
آيد. نتـايج مثبـت و مطـابق    بدست مي 10.0337منتخب خاورميانه بوده و اين ضريب براي كشورهاي صادركننده 

الف)مشاهده شد كه ضريب دريافتيهاي حقيقي ناشي از گردشگري -باشد. در يك قسمت(مدل اولتئوري رشد مي
) بيانگر اثر كل گردشگري در هر دو گروه كشورهاي نفتـي  0.048ب (اثر مثبت و معنادار در مدل دارد كه اين ضري

ب) مشاهده شد كه ضريب دريافتيهاي حقيقي ناشـي از  -باشد. در قسمت ديگر(مدل اولو غير نفتي خاورميانه مي
گردشگري براي كشورهاي نفتي كوچكتر از كشورهاي غير نفتي است كه اين نتيجه نيز قابل انتظار ميباشـد و در  

  مت فرضيه ها به اين فرضيه خواهيم پرداخت.قس
(تاثير تعداد گردشگر وارد شده بر رشد  اقتصادي كشورهاي منتخب خاورميانه بـا روش اثـرات    نتايج مدل دوم

مي باشد و از لحـاظ آمـاري    0.8دهد كه ضريب نيروي كار در كشورهاي منتخب خاورميانه برابر با ثابت)نشان مي
باشند، كه نشـان دهنـده ايـن اسـت كـه نيـروي كـار در كشـورهاي منتخـب          دار مينيدرصد مع 95نيز در سطح 

خاورميانه تأثير مثبت و معني داري بر رشد اقتصادي دارد و از آنجا كه اين مدل به صورت لگاريتمي بـرآورد شـده   
ب بـرآوردي  است ضرايب متغيرها بيانگر كشش آن متغيرها نسبت به رشد اقتصادي مي باشند. با توجـه بـه ضـراي   

شاخصها اگر نيروي كار در گروه كشورهاي  منتخب خاورميانه يك درصد افزايش يابد توليـد ناخـالص داخلـي در    
يابد. همچنين تأثير متغير ديگر مدل، موجودي سرمايه، نيز بـر رشـد   درصد افزايش مي 0.8اين كشورها  به ميزان 

دار اسـت. ضـريب   ظ آماري نيز در سـطح بـالايي معنـي   اقتصادي در كشورهاي  منتخب خاورميانه مثبت و از لحا
باشد و از آنجا كه اين مدل به صورت لگاريتمي برآورد شـده اسـت و   مي 0.19موجودي سرمايه در اين مدل، برابر 

باشند، اين عدد بيـانگر ايـن اسـت كـه اگـر      ضرايب متغيرها بيانگر كشش آن متغيرها نسبت به رشد اقتصادي مي
                                           

كشش دريافتيهاي حقيقي ناشي از گردشگري براي كشورهاي صادر كننده  0.1)+ - 0.066( .از جمع دو عدد1
  آيد. نفت بدست مي
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درصد افزايش يابد توليد ناخالص داخلي در ايـن كشـورها بـه     1ر كشورهاي  منتخب خاورميانه موجودي سرمايه د
يابد. كه حاكي از اين حقيقت است كه افزايش موجودي سرمايه و توجه و اهتمام به درصد افزايش مي 0.19ميزان 

متغيـر سـوم و كليـدي ايـن      جذب سرمايه بر رشد اقتصادي اين كشورها در دوره مورد بررسي موثر بوده است. اما
اي مثبت و مطابق تئـوري بـر رشـد اقتصـادي كشـورهاي      باشد كه نتيجهمدل، متغير تعداد گردشگر وارد شده مي

مذكور دارد. به منظور بررسي تاثير تعداد گردشگر ورودي در كشورهاي صادركننده نفت و واردكننده نفت از متغيـر  
ورت كه براي كشورهاي نفتي اين متغير يك و براي بقيه صـفر در  ) در مدل استفاده شد. بدين صDUMمجازي(

بيانگر اثر خالص توريسم در كشورهاي نفتـي اسـت    DUM?* LOG(RT?)نظر گرفته شد. در نتيجه متغير 
گردد. بنابراين در ) جمع ميLOG(RT?)كه اين ضريب براي كشورهاي صادركننده نفت با ضريب كل(ضريب 

بيانگر تعداد گردشگر ورودي در كشورهاي منتخب خاورميانه بوده و اين ضريب براي  0.15مدل مورد بررسي عدد 
الف)مشاهده شد كـه ضـريب گردشـگران    -در يك قسمت(مدل دوم 1آيد.بدست مي  0.012كشورهاي صادركننده

شـورهاي  ورودي تاثير مثبت و معنادار در مدل دارد كه اين ضريب  بيانگر اثر كـل گردشـگري در هـر دو گـروه ك    
ب) مشاهده شد  كه ضريب گردشگران ورودي به -باشد. در قسمت ديگر(مدل دومنفتي و غير نفتي خاورميانه مي

باشـد و در  كشور براي كشورهاي نفتي كوچكتر از كشورهاي غير نفتي است كه اين نتيجه نيـز قابـل انتظـار مـي    
  قسمت فرضيه ها به اين فرضيه نيز خواهيم پرداخت.

  هاي تحقيق به صورت زير بيان شده بود:آزمون فرضيه
توسعه صنعت گردشگري تأثير مثبتي بر رشد توليد ناخـالص داخلـي در   "آزمون فرضيه اول بيانگر اين بود كه 

كه با توجه به اين نكته كه ضريب دريافتيهاي ناشـي از گردشـگري و ضـريب     "كشورهاي منطقه خاورميانه دارد.
ر در هر چهار آزمون مثبت و معني دار بودند بنابراين اين فرضيه تاييـد ميگـردد. و   تعداد گردشگر وارد شده به كشو

دركشورهاي صادركننده نفت صنعت گردشـگري اثركمتـري   "فرضيه دوم تحقيق درصدد آزمون اين نكته بود كه 
و هـم   كه با توجه به اين نكته كه هم ضريب دريافتيهاي حقيقي ناشـي از گردشـگري   "روي رشد اقتصادي دارد.

ضريب تعداد گردشگر ورودي در هر دو آزموني كه از متغير مجازي استفاده شد براي كشورهاي صـادركننده نفـت   
  گردد.باشد، فرضيه دوم نيز تاييد ميكمتر از كشورهاي وارد كننده نفت در منطقه خاورميانه مي

  پيشنهادات
    پيشنهادات اصلي: )1
 تـوان مـي   ايـن تحقيـق   در بررسي مورد مطالب و اقتصادي رشد روي بر گردشگري مهم و مثبت اثرات به توجه با

  :داد خاورميانه ارائه كشورهاي در گردشگري و گردشگري خدمات وضعيت بهبود منظور به را زير پيشنهادات
   تمركز بر گردشگري مذهبي به عنوان اولويت مهم گردشگري در اين منطقه مطرح شده و كشـورهايي

                                           
كشش رشد توليد ناخالص نسبه به تعداد گردشگر ورودي  براي  0.15)+ -0.138( .از جمع دو عدد 1

  آيد. كشورهاي صادر كننده نفت بدست مي
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اند. همچنين با توجـه بـه   سعودي درآمدهاي سرشاري را از اين مقوله به خود اختصاص دادهنظير اردن و عربستان 
توانند با سرمايه گذاري هايي در اين زمينـه  رود كشورهاي منطقه مياينكه اين منطقه مهد اديان الهي به شمار مي

 درآمدهاي بالايي را نصيب خود كنند.

 وسعه گردشگري در بين كشورهاي نفت خيـز كمتـر از   همانطور كه مشاهده شد كشش رشد نسبت به ت
كشورهاي واردكننده نفت بود، به اين حقيقت كه اين كشورها با توجه به درآمد بالاي نفتي نياز كمتري بـه درآمـد   

گـردد. بنـابراين اگـر    اند، برميحاصل از توريسم احساس كرده و متعاقباً تلاش كمتري براي جذب توريست داشته
تلاش براي ايجاد بستر مناسبي براي جذب گردشگر ننمايند با توجـه بـه اتمـام     -بالاخص ايران-يكشورهاي نفت

اي نه چندان دور با مشكلات عديده اي مواجـه شـده و بازارهـاي ايـن صـنعت را از      اين منابع پايان پذير در آينده
د نفتي زير ساختهاي لازم اين صنعت را گردد اين كشورها با استفاده از درآمدست خواهند داد. بنابراين پيشنهاد مي
  گذاري خارجي فراهم نمايد.براي استفاده بخش خصوصي و سرمايه

  پيشنهادات فرعي: )2
با توجه به محدوديت چهارچوب اين پايان نامه نكات مهم و تاثيرگذاري كه در اين منطقه قابل بررسـي بـوده   

شـوند  به محققان ديگر براي تحليل و بررسـي داده مـي  ولي با توجه به محدوديت وقت و زمان به عنوان پيشنهاد 
  عبارتند از:
 زايي و اشتغالزايي گردشگري مذهبي در منطقه خاورميانه.بررسي ميزان درآمد 

  .امكان سنجي جذب سرمايه خارجي و بررسي نحوه اثرگذاري آن بر توسعه گردشگري 

 تحقيقات نتايج كردن اجرايي و گردشگر جذب بر موثر عوامل خصوص در لازم تحقيقات انجام.  
  پيشنهادات سياستي: )3
 گـذاري  سـرمايه  خصوص در لازم انگيزه ايجاد و خارجي مستقيم گذاريسرمايه جذب جهت در تلاش 
 گردشگري. مختلف هاي بخش در مليتي چند هايشركت

 و مسـلمان  كشـورهاي  در هـا  فعاليـت  ايـن  افـزايش  و تبليغـاتي  و يابي بازار هايفعاليت بيشتر تمركز 
 .كشورها اين اتباع براي ويژه تسهيلات ايجاد و همسايه

 و امن محيطي ايجاد و سياسي مسايل از زدايي تنش جهت در تلاش و ايمنطقه هايهمكاري افزايش 
 .گردشگران براي راحت

 از هـا  ظرفيـت  همـه  از اسـتفاده  و گردشگر( شامل گردشگرهاي مذهبي، درمـاني و...)  در تنوع افزايش 
 .گردشگران ورود افزايش و كردن متنوع چه هر جهت در پزشكي و بازرگاني هاي ظرفيت جمله

 هـاي  معافيـت  و مـدت  بلند و بهره كم تسهيلات اعطاي با گردشگري بخش در گذاريسرمايه تشويق 
 .خصوصي بخش براي مالياتي

 و ماهواره قبيل از تبليغات عرصه در نوين ابزارهاي از استفاده با گردشگران سليقه مطابق تبليغات انجام 
 .بازاريابي و تبليغات صحيح هاي استراتژي تدوين و اينترنت
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 بيشـتر  چـه  هر جذب منظور به گردشگران مناسب خريد مراكز همچنين و تفريحي بزرگ مراكز احداث 
 ارزي. درآمدهاي افزايش و خارجي گردشگران

 هوايي. نقل و حمل سيستم بخصوص و نقل و حمل هاي سيستم دهي خدمات وضعيت بهبود 

  ها در خاورميانـه افـزايش   در شرايطي كه ميانگين گردشگرو در نهايت اينكه آمارها بيانگر آن است كه
اند كـاهش يافتـه   اقامت كرده يا ميانگين مدت زماني كه هريك از اين گردشگر ها در خاورميانه سپري و ، امايافته

رد توجه مسئولان گردشگري منطقه قرار بگيرد. مسئله ضرورت فوري كاهش اي است كه بايد مواست و اين نكته
تواند تا حدي به اين مسئله كمك كند تا با گشايش بازارهاي جديد تعداد بيشتري از قيمت بليت خطوط هوايي مي

 المللي را به اين منطقه جلب كنند.مسافران بين

 زماني كـه مشـكلاتي چـون مشـخص نشـدن سـهم       تا توان بيان داشت كه: و در پايان براي ايران مي
ي خـدمات   بخش خصوصي، كمبود فضاهاي اقامتي، عدم تعريفـي معـين از اقتصـاد گردشـگري، سـرعت عرضـه      

گذاري، گسترش گردشگري داخلـي، شكسـته شـدن     گردشگري، وضعيت حمل و نقل هوايي ايران، تمركز سياست
ن اميدوار بود كه تحولات بنيـاديني در گردشـگري ايـران    توا انحصار دولت در گردشگري و ... برطرف نشود، نمي

 شود.پديدار 
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