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113  ... فرهنگي–هاي تاريخيتحليل سلسله مراتبي جاذبه

و توسعه  1389 بهار-17 شماره-جغرافيا

 11/7/1387:وصول مقاله

 26/9/1388:نهايي تأييد

 113-138: صفحات

 هاي تاريخيـ فرهنگي شهرستان نيشابورتحليل سلسله مراتبي جاذبه

 سعيد داغستاني دكتر محمود ضيايي
 مديريت جهانگردي، دانشگاه علامه طباطبايي كارشناس ارشدت علمي دانشگاه علامه طباطباييأعضو هي

 چكيده
و جاذبه بهره ا هاي مقاصد گردشگري، مستلزم برنامه برداري بهينه از منابع و نجام اين مهم نيـز ريزي است

و دقيق موضوع برنامه  و تكنيك كـارأمت. ها وابسته است ريزي يعني جاذبه به شناخت كامل آسفانه تاكنون مبنا
ب جاذبهيريزي توسعهو علمي قابل قبولي براي برنامه تكنيـك. كار گرفته نـشده اسـتههاي مقصد در ايران

هاي مختلف گزينه امكان بررسيهاي تحليل علمي است كه تكنيك يكي ازانواعAHP(1(تحليل سلسله مراتبي 
و مديران مي را به برنامه  و مقايسهياين شيوه با در نظر گرفتن اثر همزمان كليه. دهدريزان ي معيارهاي دخيل

و با به بندي گزينه امتيازات آنها، به اولويت ن مطلـوب را تعيـييكارگيري روابط معرفي شده، گزينه ها پرداخته
.نمايدمي

و سطح معيـاره سازي چندهاي گردشگري با استفاده از تكنيك تصميمبندي جاذبههدف اين مقاله ارزيابي
و كاربردپذيري. است هـاي در ارزيابي جاذبـه"تكنيك تحليل سلسله مراتبي"در اين مقاله ابتدا مباني نظري

تجزيه فرهنگي شهرستان نيشابور مورد-هاي تاريخي سپس به كمك اين تكنيك، جاذبه. گردشگري بحث شد 
و اولويت  و نهايتاًو تحليل قرار گرفت شد سطح بندي  حياتيمدل چرخه"ها با بندي جاذبه انطباق سطح. بندي

.هاي اين تحقيق است از جمله يافته"نقشه ادراكي"و"محصول
ت هاي شهر نتايج نهايي تحقيق نشان داد كه جاذبه و وسعه در سه ستان به لحاظ اولويت سطح قـرار دارنـد

و تصميممبنايي براي برنامهتوانند اين سطوح مي . گيري مديران گردشگري شهرستان نيشابور باشندريزي

.نيشابورمحصول،شهرستانحياتيمراتبي،چرخهسلسلهتحليلها،تكنيكجاذبهمراتبيسلسلهنظام:هاكليدواژه

 مقدمه
و جاذبه و مـديريتي هاي برنامه در تمامي بخش)1380ضيايي،( هاي گردشگري منابع ريـزي

و ويژگي  و مشخصهصنعت گردشگري از اهميت بالايي برخوردار است و جاذبـه ها هـا هاي منابع
بـدون.(Inskeep,1991:75) سـازد در يك كشور يا منطقه اساس توسعه گردشگري را مهيا مي 

و جاذبه شك بهره  و توسـعه هاي گردشگري مندي از منابع  گردشـگري،يموجود، در پيـدايش
ب نقش اساسي را ايفاء مي و كارگيري منابع گردشگري نيـز مـستلزم نگـاهي همـههكند، جانبـه

 
1- Analytic Hierarchy Process (AHP) 
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و توسعه فصلنامه114  1389بهار، جغرافيا

و برنامه مقاصد. باشدعلمي به اين مقوله مي  باشـند، چـرا مـي ريزيگردشگري نيازمند مديريت
 كـه صـورتيدر.باشـد مـي آنها بـسيار مندي از ها براي بهرهكه با توجه به منابع محدود، خواسته

و مديريت خردمندانه برنامه و جاذبـه بهره اي در ريزي هـاي گردشـگري وجـود منـدي از منـابع
ميبمندي از اين منا بهره هاينداشته باشد، زمينه  و در برخي موارد موجب اتـلافع كاهش يابد

و مبتن. شودمنابع مي  در رابطـه بـاي بر واقعيـت به همين دليل، ضروريست كه شناختي عميق
و به جاذبه و منابع گردشگري داشته باشيم گيـري از گيـري مناسـب در بهـره منظور تـصميم ها

مكه در تصميم منابع، تمامي فاكتورهايي .ثر هستند را دخالت دهيمؤگيري
و مهيا، امكان مقاصد گردشگري بدون وجود جاذبهيتوسعه . باشـد نمـي پـذير هاي با ارزش

و فعاليت جاذبه و عمدتاً هاي گردشگري بسيار متنوع ها و طبيعـي ويژگي اند هاي ذاتي، فرهنگي
ب. نمايندمنحصر به فرد يك ناحيه را منعكس مي  و منحصر ازهاصالت فـرد بـودن منطقـه يكـي

ب مهمترين امتيازات رقابتي آن نسبت به مقاصد  ميهديگر ي اين امر، هم براي منطقه. آيدشمار
و هم منطقهگردشگرف .)1380ضرغام،(ي گردشگرپذير واجد اهميت استرست

و روش  شناسي تحقيقمواد
 روش تحقيق-

اي مورداستفاده ريزي منطقه ارزيابي چند معياره بيشتر در برنامه هايهاي اخير مدل در دهه
و كمتـر از ايـن  زا. ريـزي گردشـگري اسـتفاده شـده اسـت برنامـه هـا در روش قرارگرفته است

بهمي گيريهاي تصميم مهمترين روش تئوري مطلوبيت چنـد«،»1تصميمتحليل«مدل توان
و مـدل ارزيـابي»4تئـوري قـضاوت اجتمـاعي«،»3معيارهگيـري چنـد تـصميم«،»2مشخـصه 
.)14: 1380زبردست،( اشاره نمود» يند تحليل سلسله مراتبيآفر«چندمعياره

هـاي گردشـگريه مراتبي چندمعياره براي ارزيابي جاذبه در اين مقاله از مدل تحليل سلسل
 براي اولين بار توسط دانشمند»يند تحليل سلسله مراتبيآفر«مدل ارزيابي. استفاده شده است 

بر. مطرح گرديد 1980سال در5ساعتيالايراني توماس بنـا زوجييمقايسه اساس اين تكنيك
و برنامـه هاي نهاده شده است كه امكان بررسي گزينه   دهـد ريـزان مـي مختلـف را بـه مـديران

فر.)9: 1381 پور،قدسي( با در نظـر گـرفتن يند تحليل سلسله مراتبي چندمعيارهآروش ارزيابي
ويكليه اثر همزمان  هـا پرداختـه دي گزينهبن مقايسه امتيازات آنها، به اولويت معيارهاي دخيل

 
1- Decision Analysis (DA) 
2- Multi Attribute Utility Theory (MAUT) 
3- Multi Criteria Decision Making (MCDM) 
4- Social Judgment Theory (SJT) 
5- Tomas L. Saati 
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115  ... فرهنگي–هاي تاريخيتحليل سلسله مراتبي جاذبه

مطو با به كار در.)46: 1383 پور،صادق( نمايدلوب را تعيين مي گيري روابط معرفي شده، گزينه
مس سلسله ساختاراين تكنيك ابتدا ميلهأمراتبي  زوجـي بـينيسپس با مقايسه. شودساخته

و زيرمعيارهاي مورد مطالعه، وزن نسبي هر . گـردد هـا تعيـين مـي يـك از آن شـاخص معيارها
ب در ادامه با توجه به وزن هـاي مـورد مطالعـه محاسـبه از نمونه هر يك دست آمده ارزشههاي

.گرددمي

-رهاي تحقيق متغي 
و جاذبه فرهنگي ماتريسي است كه سطرهاي آن را منـابع-هاي تاريخي مدل ارزيابي منابع

و ستون-هاي تاريخيو جاذبه  ميي آن را معيارهايهافرهنگي بر اساس. دهندارزيابي تشكيل
و  و مـورد هاي گردشگري به سه گروه عمده جاذبه نگرش ادوارد اينسكيپ منابع تقـسيم شـده

.)Inskeep, Edward,1991:77-92( گيرندبررسي قرار مي
و جاذبه-1 و جاذبه-2طبيعيهايمنابع و تاريخيهايمنابع و جاذبه-3فرهنگي  ويژههايمنابع

ك با توجه به نگرش و ابعاد متفاوتيهها وجود دارد، جنبه خصوص جاذبهه در هاي گوناگوني ا
و بررسي قرار داد از آنها را مي و شـاخص با اين. توان مورد ارزيابي هـاي حال از ميـان معيارهـا

و جاذبه9هاي گردشگري جاذبه ارزيابي و ارزيابي منابع -تاريخي هاي معيار عمده براي بررسي
ك هاي برنامه كه از تلفيق ديدگاه فرهنگي در نظر گرفته شده است و برنامـه ريزان ريـزان لاسيك

 . ) Gun,C. A. et al ,2002( باشداستراتژيك مي
:گيردهر يك از اين معيارهاي عمده چندين معيار فرعي را در برمي

، گـذاري ميزان جذب سرمايه-2،زايي درآمد-1: مشتمل بر زيرمعيارهاي معيارهاي اقتصادي-1
ميـزان-6،زان افـزايش قيمـت زمـين ميـ-5، تسهيلات بانكي-4، ميزان بازگشت سرمايه-3

.افزايش تورم
 ميـزان-2، ميـزان آلـودگي هـوا-1:معيارهـاي مشتمل بـر زيـر محيطيمعيارهاي زيست-2

آب-4، ميزان آلودگي صوتي-3،آلودگي بصري . ميزان آلودگي
محلـي،( اهميـت جاذبـه-2، منحـصر بـه فـرد بـودن-1:معيارهاي محصول اصلي جاذبه-3

و بين، منطقه استاني  نزديكـي بـه-4، فـضايي جاذبـهي امكان توسـعه-3،)المللياي، كشوري
، بـصري جاذبـه/ سـيماي منظـر-6،برداري در طول سـال امكان بهره-5،هاي همجوار جاذبه

. مهيا بودن جاذبه-7
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و توسعه فصلنامه116  1389بهار، جغرافيا

،نـوازي جامعـه ميزبـان مهمـان-1:معيارهايفرهنگي مشتمل بر زير-معيارهاي اجتماعي-4
و شلوغي-4، بهبود رفاه-3،هاي اجتماعي ايجاد نابرابري-2 . ازدحام
و خــدمات گردشــگري-5 ، نزديكــي بــه اقامتگاههــاي گردشــگري-1:معيارهــاي تــسهيلات
و( نزديكي بـه مراكـز خريـد-3، رساني نزديكي به مراكز اطلاع-2 ، ...)صـنايع دسـتي، محلـي
و تــور هــايهمكــاري شــركت-4 فر-5،هــاگردانمــسافرتي و ،وانــي مراكــز پــذيراييا وجــود
فر-6 و و ايمني-7،واني خدمات مالياوجود . دسترسي به خدمات بهداشتي
،)سـطح تحـصيلات( ميـزان تخـصص-2، تعداد نيروي انـساني-1:معيارهاي منابع انساني-6
و-5، ميزان پاسخگويي بـه نيازهـاي گردشـگران-4، مرتبط بودن تخصص با شغل-3  تجربـه

.سابقه كار مرتبط
، كـشي بهداشـتي دسترسـي بـه آب لولـه-2، دسترسي فيزيكـي-1:معيارهاي زيرساخت-7
 سيـستم دفـع بهداشـتي-5، برخـورداري از گـاز-4، برخورداري از شبكه بـرق سراسـري-3

و زباله .فاضلاب
و نهادي-8  ميزان تخصيص-3،نيتام-2، وجود مركز مديريت جاذبه-1:معيارهاي سياسي

 شـبكه ارتبـاطي-6،هـاي اجرايـي برنامـه-5، داشتن طـرح توسـعه جاذبـه-4،بودجه دولتي
و( ....)مخابرات، پست
و عوامل رقابتي معيارهاي شاخص-9  ميـزان-3، مـدت اقامـت-2، ميزان تقاضا-1: هاي بازار

، بيت جاذبـه همجـوار ميـزان جـذا-5، ميـزان رضـايت گردشـگر-4،هزينه كـرد گردشـگران
.)1381حضوري،( همسان بودن با جاذبه همجوار-6

و حجم نمونهيجامعه-  تحقيقي آماري
ـ فرهنگـي شهرسـتان نيـشابور هاي تاريخي قلمرو موضوعي اين تحقيق شامل تمامي جاذبه

و كليه ارزيـابي براي بعدييدر مرحله. ها درتحقيق مورد بررسي قرار گرفت اين جاذبهياست
و تحليل سلسله جاذبه و تجزيه مراتبي استفاده ها از ديدگاه خبرگان آشنا به مسايل گردشگري

مياز. شده است  هاي منطقه، آشنايي جاذبهبايست اشراف كافي به آنجاكه كارشناسان مورد نظر
و سابقه  اييبا تكنيك تحليل سلسله مراتبي و يا دانشگاهي در داشـتند، مـين زمينه كار عملي

و نهايتـاً"گلوله برفي" گيرياز روش نمونه  ي جامعـه براي شناسايي ايـن افـراد اسـتفاده شـد
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117  ... فرهنگي–هاي تاريخيتحليل سلسله مراتبي جاذبه

شد20آماري بالغ بر و صـورته بـ1 نـوع پرسـشنامه3در مراحل مختلـف. نفر شناسايي رفـت
و برآيند نظـرات ايـشان در پرسـشنامه  بنـدي سـطح نهـايي بـراييبرگشتي بين ايشان توزيع

. هاي شهرستان مبناي كار قرار گرفتهجاذب

)هاارزيابي جاذبه(يند تحقيقآفر-
و جاذبه ارزيابي  انتخـاب-1: اصـلي شـامليـ فرهنگي در شش مرحلـه هاي تاريخي منابع

و-2،3 ايجاد ساختار سلـسله مراتبـي-2معيارهاي ارزيابي، تعيـين ضـرايب اهميـت معيارهـا
بنـدي سطح-6،هانهايي گزينه تعيين امتياز-5ها،ي در قضاوت بررسي سازگار-4 معيارها،زير

و جاذبه ايجاد ساختار سلسله مراتبي.ها صورت پذيرفته است گزينه  مذكور بـه هاي براي منابع
مياين دليل است كه عناصر تصميم بندي نمود، تا بتـوان توان در سطوح مختلف دستهگيري را

به جايگاه هر  منـدي از برخـي از مفـاهيم از در بهـره(. هنگام ارزيابي معين نمـود يك از عناصر را
.Carter, M.(1998),  http://www.mapnp.org/library/evaluation:هاي زير بهره برده شده استسايت

Trochim, W.M.K.,(2002), http://www.trochim.human.cornell.edu/kb(سـاختار سلـسله مراتبـي
ميأيك نمايش گرافيكي از مس  ر له پيچيده واقعي درأس آن هـدف كلـي مـسأباشد كه در و له

و گزينه  سـازي در عناصـر تـصميم.)30: 1381 پـور، قدسي( ها قرار دارند سطوح بعدي معيارها
و جاذبه  و گزينـه فرهنگي هـدف ارزيـابي، معي-هاي تاريخي ارزيابي منابع  هـا ارهـا، زيرمعيارهـا

و جاذبه( و هستند)هامنابع كه با توجه به ساختار سلـسله مراتبـي در چهـار سـطح شناسـايي
).1شكل( گرددارتباط بين آنها مشخص مي

م-1 دؤپرسشنامه مربوط به شناسايي معيارهاي -هـاي تـاريخير ارزيابي، پرسشنامه مربوط به معيارهاي ارزيـابي جاذبـه ثر
دو فرهنگي شهرستان هـاي، پرسشنامه مربوط به امتيازدهي بـه جاذبـه"زوجي"دويي نيشابور يا ماتريس ارجحيت مقايسه

. شهرستان بر اساس پرسشنامه شماره دو
2- Structuring Hierarchy 
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119  ... فرهنگي–هاي تاريخيتحليل سلسله مراتبي جاذبه

و زيرمعيارها جهت تعيين ضرايب اه ميـت پس از ايجاد ساختار سلسله مراتبي ارزيابي، معيارها
مي هر اي، مبنـاي قـضاوت در ايـن امـر مقايـسه.گردنـد يك از آنها دو به دو با يكديگر مقايسه

 و با توجه به هدف بررسـي،)1 جدول(تيجدولي نه كمي شـدت برتـري است كه بر اساس آن
ميj نسبت به شاخصiشاخص   شـاخص تعـدادnصـورت بـراي بـدين. شود تعيين

2
)1( −nn

و زيـر معيارهـا از روش. سه صورت خواهد گرفت مقاي به منظور محاسبه ضريب اهميت معيارها
. استفاده گرديده است1ويژه بردار

 مقادير ترجيحات براي مقايسه زوجي معيارها:1جدول
 امتياز

)اهميتشدت(
 توضيح تعريف

.در تحقق هدف دو شاخص اهميت مساوي دارند اهميت مساوي1
مي بيشتراهميت اندكي3 ازiدهد كه براي تحقق هدف، اهميت تجربه نشان . استj اندكي بيشتر
مي اهميت بيشتر5 ازiدهد كه براي تحقق هدف، اهميت تجربه نشان . استj بيشتر
مي اهميت خيلي بيشتر7 ازiدهد كه براي تحقق هدف، اهميت تجربه نشان . استj خيلي بيشتر
بهi بيشتر اهميت خيلي اهميت مطلق9 . به طور قطعي به اثبات رسيده استj نسبت

.هنگامي كه حالت ميانه وجود دارد ترجيحات بينابين8و6و4و2
.14: 1381قدسي پور،:خذأم

ها شود، احتمال ناهماهنگي در قضاوت كه اهميت معيارها نسبت به يكديگر برآورد مي هنگامي
ا. وجود دارد  هـا را اي استفاده گـردد كـه ميـزان ناهمـاهنگي داوريز سنجه بنابراين لازم است

درآهاي فر يكي از مزيت. نمايان سازد  ينـد تحليـل سلـسله مراتبـي، امكـان بررسـي سـازگاري
و زير شاخص هاي انجام شده براي تعيين ضريب اهميت شاخص قضاوت سـازوكاري. ها است ها

د كه اين مدل براي بررسي ناسازگاري در قضاوت   گيـرد، محاسـبه ضـريبي بـه نـامر نظر مي ها
شـاخص تـصادفي« بـه»3شـاخص ناسـازگاري« اسـت كـه از تقـسيم»2ضريب ناسازگاري«

مي»4بودن هـا چه اين ضريب كوچكتر از يك دهم باشد، سازگاري در قـضاوتنچنا. شودحاصل
 عبـارت ديگـر بـه. ها تجديدنظر نمود در غير اين صورت لازم است در قضاوت. مورد قبول است 
شاخص ناسازگاري طبق فرمول. تشكيل شوداً ها بايد مجدد دودويي شاخصايماتريس مقايسه

ب ميهزير .)48-50: 1385فتحي،( آيددست

)1 فرمول(
1

max

−
−

n
nλI.I. = 5شاخص ناسازگاري 

1- Eigenvector Method 
2- Inconsistency Ratio (IR) 
3- Inconsistency Index (II) 
4- Random Index (RI) 
5- Inconsistency Index  
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و توسعه فصلنامه120  1389بهار، جغرافيا

) R.L( تصادفي بودن با توجه به تعداد معيارها، از طريق جدول شاخص تصادفي بودن اخصش
.قابل استخراج است

)R.L( شاخص تصادفي بودن:2جدول

n23456789101112131415

R.I 0,0 0,58 0,9 1,12 1,1 1,32 1,41 1,45 1,49 1,51 1,48 1,56 1,57 1,59 

73: 1381قدسي پور،:خذأم

و جاذبـهي تعيين امتياز نهايي ابتدا امتياز اوليهيدر مرحله مبنـاي هـا بـر هريك از منـابع
و از طريق آن ماتريس اوليه جاذبه  هاي مطـرح گرديـده تـشكيل معيارهاي ارزيابي تعيين شده

و همچنين طيـف هاي اوليه با توجه به متفاوت بودن واحدهاي اندازه داده. گرددمي  هـاي گيري
هـاي مـاتريس به منظور استاندارد نمودن داده. سنجش متفاوت نيازمند استانداردسازي هستند

مي اطلاعات اوليه، ابتدا معيارهاي فرعي در دو  و غيرهمسو قرار )3 جـدول( گيرنددسته همسو
.هـاي اوليـه اسـتاندارد گردنـد دادهو يا غيرهمـسو بـودن معيارهـاي فرعـي تا با توجه به همس

از طرفـي. مطلـوب اسـت فرعي همسو، معيارهايي هستند كـه افـزايش مقـدار آنهـا معيارهاي
 بـراي.باشـد معيارهاي فرعي غيرهمسو، معيارهاي فرعي هستند كه افزايش آنها مطلـوب نمـي 

و بـراي همـسو از شـاخص لـود اسـتفاده مـي هاي معيارهاي فرعـي استانداردسازي داده گـردد
فرهـودي،( گـردد همسو از شـاخص هزينـه اسـتفاده مـي استاندارد كردن معيارهاي فرعي غير 

و هزينه به ترتيب زير استفرمول شاخص.)36-35: 1384 :هاي لود

 شاخص لود
)2فرمول(

 شاخص هزينه

)3فرمول(
:كه

ijY=استاندارد شده معيار فرعي ضريب iام براي منبع يا جاذبهjام

ijX=ضريب معيار فرعيiام براي منبع يا جاذبه jام
miniX=ترين ضريب براي معيار فرعي پايينiام
maxiX=بالاترين ضريب براي معيار فرعيiام

و لود، ماتريس استاندارد شـده نمودن دادهاستانداردق از طري ها با استفاده از شاخص هزينه

ميهب .آيددست

minmax
min

ii

iij
ij XX

XX
Y

−

−
=

minmax
max

ii

iji
ij XX

XX
Y

−
−

=
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121  ... فرهنگي–هاي تاريخيتحليل سلسله مراتبي جاذبه
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و توسعه فصلنامه122  1389بهار، جغرافيا

هـاي اسـتاندارد شـده، امتيـاز نهـايي هـر در اين مرحله از تلفيق ضرايب اهميت مزبور در داده
از. گزينه تعيين شده است  من»1اصل تركيب سلسله مراتبـي«براي اين كار بـه يـك جـر كـه

 هـا در تمـامي سـطوح سلـسله مراتبـي اسـت با در نظر گـرفتن همـه قـضاوت» بردار اولويت«
مي)4فرمول( بر.)48-50: 1385، فتحي( گردد، استفاده و در نهايت اساس بردار اولويـت منـابع

و نقطه شكست در سـه سـطح هاي گردشگري حوزه برنامه جاذبه ريزي از طريق نمودار فراواني
ميبندسته .شونددي

))4فرمول( )∑∑
= =

=
n

k

m

i
ijikH gWWV

1 1
 

:كه در آن
HV:امتياز نهايي منبع يا جاذبهHام 
kW:ضريب اهميت معيارK

iW:ضريب اهميت زيرمعيارiام
ijg:امتياز منبع يا جاذبهjام در ارتباط با معيار يا زير معيار iام

فركاربرد تصميم  يند تحليل سلسله مراتبيآسازي چندمعياره
و جاذبه-  فرهنگي شهرستان نيشابور-هاي تاريخي وضعيت عمومي منابع

و جاذبه فر تكنيكهاي مذكور ابتدا با استفاده از در ارزيابي منابع ينـدآارزيـابي چنـدمعياره
و جاذبه)AHP( تحليل سلسله مراتبي  و سـپس بـا بنـدي هاي گردشـگري اولويـت منابع شـده

و جاذبهSPSSاستفاده از دندوگرام در محيط  .اندگرديده بنديها سطح، اين منابع
35-42يهـاي اسـتان خراسـان رضـوي، در محـدوده شهرستان نيشابور يكي از شهرستان

وع : اين شهرستان داراي شش بخش شامل. طول شرقي قرارگرفته است49ـ50رض جغرافيايي
و ميـان جلگـه اسـت مهندسـين مـشاور( تحت جلگه، زبرخان، سرولايت، طاغان كـوه، مركـزي

.)2شكل()1385آرمانشهر، 

1- Principle of Hierarchic Composition 
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123  ... فرهنگي–هاي تاريخيتحليل سلسله مراتبي جاذبه

و استان خراسان رضوي:2 شكل  موقعيت شهرستان نيشابور در كشور
مي: خذ پايهأم و گردشگري استان خراسان رضويسازمان  راث فرهنگي، صنايع دستي

و نوع جاذبه را در جدول تفكيك جاذبه 4هاي گردشگري شهرستان نيشابور به لحاظ بخش
.فرماييدملاحظه مي

و جاذبه:4جدول و نوع جاذبهمنابع  هاي گردشگري شهرستان نيشابور به تفكيك بخش

زبرخانمركزي نام بخش
 تحت
 جلگه

طاغان كوهولايتسر
 ميان
 جلگه

 شهرستان
 نيشابور

43300111 طبيعي

ـ فرهنگي 3300127 20تاريخي

2010003 ويژه

266700241 مجموع

و اولويت جاذبه  ذكـر5انـد در جـدول بندي قرار گرفته هايي كه در اين تحقيق مورد بررسي
و پراكنش آنها در بخ . هاي مختلف شهرستان عنوان گرديده استشگرديده است
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و توسعه فصلنامه124  1389بهار، جغرافيا

و تعداد جاذبه:5جدول ـ فرهنگي شهرستان نيشابورموقعيت  هاي تاريخي
نام بخش نام جاذبهرديف نام بخش نام جاذبهرديف

 مركزي دبيرستان خيام15 مركزي عمارت امين الاسلامي1
 مركزي مسجد جامع نيشابور16 مركزي آرامگاه عطار2

 مركزي گنبد مهرآباد17 مركزي آرامگاه كمال الملك3

 زبرخان عمارت نشاط18 مركزي بازار تاريخي سرپوشيده4

 مركزي آرامگاه بانو پسنديده19 مركزي بقعه بي بي شطيطه5

 زبرخان رباط قلعه وزير20 جلگهميان كاروانسراي چاه سالار6

 مركزي امگاه سعيد بن سلام مغربيآر21 جلگهتحتبقعه امامزاده حسين اصغر7
 مركزي)ميدان خيام( سنگ قبر خيام22 مركزي بقعه فضل بن شاذان8

 مركزي منطقه باستاني شادياخ23 جلگهتحت بناي جوانمرد قصاب9

 مركزي كاروانسراي شاه عباسي24 مركزي منزل استاد كمال الملك 10

ك25 جلگهتحت آرامگاه خواجه نبي 11  مركزيهنشهر

 مركزي ستون هاي ياد بود خيام26 مركزي آرامگاه خيام 12

 زبرخان بقعه قدمگاه رضوي27 مركزي آرامگاه حيدر خشتمال 13

 مركزي مدرسه علميه گلشن 14

و طرح جامع سازمان ميراث فرهنگي، صنايع:خذأم و گردشگري استان خراسان رضوي  دستي
ن نيشابورگردشگري شهرستا

 معيارها) وزن( تعيين ضرايب اهميت
دو(تعيين ضرايب وزن معيارهاي كلي- 1)سطح

ب و جاذبـههميانگين ضرايب -هـاي تـاريخي دست آمده براي معيارهاي اصلي ارزيابي منـابع
و ميـانگين ضـرايب و كارشناسـان را تنظـيم  فرهنگي كه از طريق پرسشنامه نظرات خبرگـان

برهب  فرهنگي شهرستان نموده اسـت-هاي تاريخي اي معيارهاي كلي ارزيابي جاذبه دست آمده
، معيارهـاي محـصول128/0محيطـي، معيارهاي زيست191/0معيارهاي اقتصادي: عبارتند از

ـ فرهنگـي196/0اصلي جاذبه و خـدمات098/0، معيارهاي اجتمـاعي ، معيارهـاي تـسهيلات
، معيارهـاي067/0 هـا، معيارهاي زيرسـاخت026/0، معيارهاي منابع انساني036/0گردشگري

و نهادي و عوامـل رقـابتي099/0 سياسي ينـرخ ناسـازگاري مقايـسه.158/0، معيارهاي بازار
و جاذبه كه05/0ـ فرهنگي شهرستان نيشابور هاي تاريخي زوجي معيارهاي كلي منابع  است

. دقت نسبتاً بالاي اين مقايسه زوجي استيدهندهنشان

ـ فرهنگيسطح دو ساختار سلسله مراتبي ارزيابي جاذبه-1 .هاي تاريخي
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125  ... فرهنگي–هاي تاريخيتحليل سلسله مراتبي جاذبه

سه( تعيين ضرايب وزن زيرمعيارها- 1)سطح

ب و جاذبـههضرايب -هـاي تـاريخي دست آمده براي زيرمعيارهاي اقتـصادي ارزيـابي منـابع
 گـذاري، ميـزان جـذب سـرمايه055/0، درآمـدزايي048/0 زايـي اشـتغال: فرهنگي عبارتند از

ن افـزايش قيمـت زمـين، ميزا015/0، تسهيلات بانكي011/0ميزان بازگشت سرمايه،048/0
نـرخ ناسـازگاري مقايـسه زوجـي زيرمعيارهـاي اقتـصادي.006/0، ميزان افزايش تورم008/0
. دقت قابل قبول اين مقايسه زوجي استيدهنده است كه نشان07/0

و جاذبه دست آمده براي زيرمعيارهاي زيستهبضرايب -هاي تـاريخي محيطي ارزيابي منابع
، ميـزان آلـودگي037/0، ميزان آلودگي بـصري053/0 ميزان آلودگي هوا: فرهنگي عبارتند از

آب012/0صوتي نرخ ناسازگاري مقايسه زوجي زيرمعيارهـاي زيـست.026/0و ميزان آلودگي
.اين مقايسه زوجي است دقتيدهنده است كه نشان05/0 محيطي

ب وهضرايب  دسـت آمـده بـراي زيرمعيارهـاي محـصول اصـلي گردشـگري ارزيـابي منـابع
از تاريخي هايجاذبه ،051/0، اهميـت جاذبـه071/0 منحصر به فرد بودن:ـ فرهنگي عبارتند

برداري، امكان بهره008/0 همجوار هاي، نزديكي به جاذبه006/0 فضايي جاذبهيامكان توسعه
م017/0 در طول سال  نـرخ.023/0 جاذبـهو مهيـا بـودن019/0 بصري جاذبـه/ نظر، سيماي

ــسه ــازگاري مقاي ــگرييناس ــلي گردش ــصول اص ــاي مح ــه06/0 زوجــي زيرمعياره  اســت ك
بـ. دقـت قابـل قبـول ايـن مقايـسه زوجـي اسـتيدهنـده نشان دسـت آمـده بـرايهضـرايب

و جاذبـه-زيرمعيارهاي اجتماعي  ازف-خيهـاي تـاري فرهنگي ارزيابي منـابع : رهنگـي عبارتنـد
و016/0، بهبـود رفـاه008/0 هاي اجتمـاعي ايجاد نابرابري،054/0 نوازي جامعه ميزبان مهمان

و شلوغي 02/0ـ فرهنگي نرخ ناسازگاري مقايسه زوجي زيرمعيارهاي اجتماعي.019/0 ازدحام
.بالاي اين مقايسه زوجي است دقتيدهندهاست كه نشان
ب و خدمات ارزيـابي دست آمدهضرايب و جاذبـهه براي زير معيارهاي تسهيلات هـاي منـابع

از-تاريخي ، نزديكـي بـه مراكـز012/0هـاي گردشـگري نزديكي به اقامتگـاه: فرهنگي عبارتند
و صـنايع(، نزديكي به مراكـز خريـد001/0رساني اطلاع و محلـي ، همكـاري004/0...) دسـتي
جا شركت و تورگردانها در ،006/0 فراوانـي مراكـز پـذيراييو، وجـود002/0ذبه هاي مسافرتي

و فراواني مراكز و ايمنـي004/0 مـالي وجود نـرخ.007/0، دسترسـي بـه خـدمات بهداشـتي
ويناسازگاري مقايسه   اسـت كـه02/0 خـدمات گردشـگري زوجـي زيرمعيارهـاي تـسهيلات

ـسطح سه ساختار سلسله مراتبي ارزيابي جاذبه-1 . فرهنگيهاي تاريخي
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و توسعه فصلنامه126  1389بهار، جغرافيا

ب. دقت بالاي اين مقايسه زوجي استيدهندهنشان ه بـراي زيرمعيارهـاي دسـت آمـدهضرايب
و جاذبه از-هاي تـاريخي منابع انساني ارزيابي منابع  تعـداد نيـروي انـساني: فرهنگـي عبارتنـد

،007/0، مـرتبط بـودن تخـصص بـا شـغل007/0) سطح تحـصيلات(، ميزان تخصص002/0
و سـابقه كـار مـرتبط004/0 ميزان پاسخگويي به نيازهـاي گردشـگران نـرخ.006/0، تجربـه

 دقت قابـليدهنده است كه نشان06/0 زوجي زيرمعيارهاي منابع انسانييگاري مقايسه ناساز
ب. زوجي استيهقبول اين مقايس هـا ارزيـابي دست آمده براي زيرمعيارهاي زيرساختهضرايب

و جاذبه  از-هاي تاريخي منابع آب023/0 دسترسـي فيزيكـي: فرهنگي عبارتند ، دسترسـي بـه
، برخـورداري از گـاز014/0، برخـورداري از شـبكه بـرق سراسـري016/0كشي بهداشـتي لوله

و زباله006/0 مخابرات، پـست(و شبكه ارتباطي005/0، وجود سيستم دفع بهداشتي فاضلاب
 اســت كــه07/0 هــا نــرخ ناســازگاري مقايــسه زوجــي زيرمعيارهــاي زيرســاخت،002/0...)و

بـ.زوجـي اسـت دقـت قابـل قبـول ايـن مقايـسهيدهنـده نشان دسـت آمـده بـرايهضـرايب
و جاذبه  و نهادي ارزيابي منابع از-هاي تاريخي زيرمعيارهاي سياسي وجـود: فرهنگـي عبارتنـد

، داشـتن020/0، ميزان اختـصاص بودجـه دولتـي055/0، امنيت004/0 مركز مديريت جاذبه 
م.009/0 اجرايـييو برنامـه011/0 جاذبـهيطرح توسعه  زوجـييقايـسه نـرخ ناسـازگاري

و نهادي يقبـول ايـن مقايـسه دقـت قابـليدهنده است كه نشان08/0 زيرمعيارهاي سياسي
ب.زوجي است و دستهضرايب و عوامـل رقـابتي ارزيـابي منـابع آمده براي زيرمعيارهـاي بـازار

از فرهنگي-هاي تاريخي جاذبه ، ميـزان026/0، مـدت اقامـت046/0 ميـزان تقاضـا: عبارتنـد
، ميزان جذابيت جاذبـه همجـوار013/0، ميزان رضايت گردشگر058/0 ينه كرد گردشگران هز

 زوجـي زيرمعيارهـايينرخ ناسازگاري مقايسه.007/0، همسان بودن با جاذبه همجوار008/0
و عوامل رقابتي . زوجي اسـتي دقت قابل قبول اين مقايسهيدهنده است كه نشان07/0 بازار

ب و دو جدولهاز تلفيق ضرايب كـه وزن گـردد حاصـل مـي6شماره دست آمده در سطح يك
ميزير . دهدمعيارها را در ساختار سلسله مراتبي نشان

 هاي تحقيقيافته
هاي استاندارد شـده، امتيـاز نهـايي هـر گزينـه از از تلفيق ضرايب اهميت هر معيار در داده

يك» اصل تركيب سلسله مراتبي«طريق  يبا در نظر گرفتن همه» بردار اولويت«كه منجر به
بـر اسـاس).7جدول( شود، تعيين گرديده است ها در تمامي سطوح سلسله مراتبي مي قضاوت

و جاذبه  فرهنگي شهرستان نيشابور از طريق نمودار دنـدوگرام-هاي تاريخي بردار اولويت منابع
.بندي شدنددر سه سطح دسته
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127  ... فرهنگي–هاي تاريخيتحليل سلسله مراتبي جاذبه

س:6 جدول  اختار سلسله مراتبي ارزيابيوزن زير معيارها در
وزنزير معيارمعياروزنزير معيارمعيار

 0.0020 تعداد نيروي انساني 0.0478 اشتغال زايي

 0.0068 ميزان تخصص 0.0549 درآمدزايي
 0.0073 مرتبط بودن تخصص با شغل 0.0478 ميزان جذب سرمايه گذاري

 0.0112 ميزان بازگشت سرمايه
نياز ميزان پاسخگويي به

 0.0038 گردشگران

 0.0153 تسهيلات بانكي

منابع
 انساني

و سابقه كار مرتبط  0.0061 تجربه
 0.0228 دسترسي فيزيكي 0.0076 ميزان افزايش قيمت زمين

 اقتصادي

 0.0162 بهداشتيكشيلولهآبدسترسي به 0.0062 ميزان افزايش تورم

ه  0.0139 سراسريبرخورداري از شبكه برق 0.0526واميزان آلودگي

 0.0064 برخورداري از گاز 0.0372 ميزان آلودگي بصري

 0.0054 وزبالهفاضلاببهداشتيدفعسيستم 0.0124 ميزان آلودگي صوتي
زيست
 محيطي

 0.0263بآميزان آلودگي

 زيرساخت

 0.0025 شبكه ارتباطي

 0.0038 وجود مركز مديريت 0.0712 منحصر به فرد بودن
 0.0551 امنيت 0.0506 اهميت جاذبه

 0.0200ميزان تخصيص بودجه دولتي 0.0064امكان توسعه فضايي جاذبه
 0.0113 داشتن طرح توسعه 0.0083 هاي همجوارنزديكي به جاذبه

 0.0163 رداري درطول سالبامكان بهره

و سياسي
 نهادي

 0.0087 برنامه اجرايي

 0.0463 ميزان تقاضا 0.0190 بصري جاذبه/ سيماي منظر

محصول
اصلي 
 جاذبه

 0.0263 مدت اقامت 0.0232 مهيا بودن جاذبه
 0.0580 ميزان هزينه كرد 0.0542 مهمان نوازي جامعه ميزبان

 0.0128 ميزان رضايت 0.0084 ايجاد نابرابري اجتماعي

 0.0081 جذابيت جاذبه همجوارميزان 0.0163د رفاهبهبو

اجتماعي
 فرهنگي

و شلوغي  0.0195 ازدحام

معيارهاي
و  بازار
عوامل 
 رقابتي

 0.0068 همساني با جاذبه همجوار
 0.0122 گردشگريهاينزديكي به اقامتگاه

 0.0013 رسانينزديكي به مراكز اطلاع

 0.0039 نزديكي به خريد
وهايشركتهمكاري مسافرتي

 0.0022هادانتورگر

و فراواني مراكز پذيرايي  0.0057 وجود

و فراواني خدمات مالي  0.0041 وجود

تسهيلات
و خدمات

و ايمني  0.0070 دسترسي به خدمات بهداشتي
1386:89داغستاني، سعيد،:خذأم
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129  ... فرهنگي–هاي تاريخيتحليل سلسله مراتبي جاذبه

7جدول
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131  ... فرهنگي–هاي تاريخيتحليل سلسله مراتبي جاذبه

 فرهنگي شهرستان نيشابور-هاي تاريخيبندي جاذبهرتبه-
ب بنـابراين در جـدول. باشـد مـي ها در معيارهاي كلي يانگر رتبه هر يك از جاذبه جدول زير

در-هاي تاريخي بندي منابع جاذبه رتبه و امتيـاز نهـايي را فرهنگي شهرستان جايگاه هر جاذبه
ميمعيارهاي نه .توان ملاحظه نمودگانه

 فرهنگي شهرستان نيشابور-هاي تاريخيبندي جاذبهرتبه:8 جدول

محصول اصلي زيست محيطي اقتصادي
 جاذبه

اجتماعي
 فرهنگي

و تسهيلات
 خدمات

ياز
امت

يي
بهنها
رت

ياز
امت

يي
بهنها
رت

ياز
امت

يي
بهنها
رت

ياز
امت

يي
بهنها
رت

ياز
امت

يي
بهنها
رت

 15 80.011 0.064 18 20.082 0.129 13 0.041 آرامگاه بانو پسنديده
 17 0.008 22 0.046 21 0.071 14 0.116 19 0.027 آرامگاه حيدر خشتمال

 26 0.000 24 0.046 26 70.037 0.129 23 0.014 نبيآرامگاه خواجه
1 60.030 20.065 0.234 22 20.100 0.137 آرامگاه خيام
 11 0.018 25 50.041 40.206 0.129 20 0.027 مغربيآرامگاه سعيدبن

3 50.029 60.074 0.178 17 60.115 0.107 آرامگاه عطار
2 40.029 30.074 0.209 16 30.115 0.119 الملكآرامگاه كمال

6 0.026 11 70.061 0.158 27 10.000 0.176 بازار تاريخي سرپوشيده
 21 30.000 0.077 13 0.097 24 0.077 11 0.056 حسين اصغرزادهمامابقعه

 16 0.008 16 0.059 16 0.087 11 70.124 0.103 بقعه بي بي شطيطه
 12 0.015 15 0.059 12 0.102 26 0.047 15 0.038 بقعه فضل بن شاذان
 14 0.013 20 40.057 0.209 20 50.102 0.114 بقعه قدمگاه رضوي
 25 0.000 23 0.046 25 60.049 0.129 22 0.014 بناي جوانمرد قصاب
 10 0.023 21 0.051 14 90.092 0.129 26 0.012 دبيرستان خيام
 20 10.000 0.090 19 10.080 0.129 12 0.045 رباط قلعه وزيري

 13 0.015 18 0.058 15 0.089 21 0.102 18 0.034 هاي يادبود خيامستون
5 0.027 17 0.059 17 0.085 25 0.064 17 0.036 سنگ قبر خيام
 22 70.000 80.064 80.153 0.129 24 0.013 شهركهن نيشابور

4 0.028 14 0.059 11 0.106 12 90.124 0.087 الاسلامارت امينعم
 23 90.000 0.064 22 30.059 0.129 16 0.037 عمارت نشاط

 27 0.000 26 0.038 23 50.058 0.129 21 0.017 سالارسراي چاهكاروان
8 0.025 12 90.059 0.153 10 40.124 0.114 عباسيسراي شاهكاروان

 24 0.000 10 0.064 27 0.022 15 0.116 27 0.012 آبادگنبد مهر
 18 0.005 27 0.028 24 0.053 19 0.108 14 0.039 مدرسه علميه گلشن
9 0.023 13 0.059 10 0.125 23 0.086 10 0.071 مسجد جامع نيشابور

 19 20.004 0.090 20 0.080 13 0.124 25 0.012 الملكمنزل استادكمال
7 0.026 19 10.057 0.240 18 80.112 0.088 شادياخمنطقه باستاني
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ـ فرهنگي شهرستان نيشابور:8ادامه جدول  رتبه بندي جاذبه هاي تاريخي

و نهادي زير ساخت منابع انساني و سياسي معيارهاي بازار
 عوامل رقابتي

بردار اولويت
 نهايي

ياز
امت

يي
بهنها
رت

ياز
امت

يي
بهنها
رت

ياز
امت

يي
رنها

به
ت

ياز
امت

يي
بهنها
رت

ياز
امت

يي
بهنها
رت

 17 0.537 17 0.063 21 0.028 10 0.045 14 0.327 آرامگاه بانو پسنديده
 22 0.428 18 0.059 20 0.033 24 0.015 21 0.268 آرامگاه حيدر خشتمال

 27 0.318 27 0.015 25 0.014 22 0.019 26 0.225 نبيآرامگاه خواجه
1 10.931 30.150 90.071 10.047 0.567 آرامگاه خيام

 10 0.669 12 0.096 13 0.050 12 80.044 0.420 مغربيسلامآرامگاه سعيدبن
4 0.789 13 10.092 0.075 23 40.016 0.503 آرامگاه عطار

2 20.901 0.147 11 50.051 20.054 0.545 الملكآرامگاه كمال
8 80.689 0.110 22 0.028 13 70.043 0.421 بازار تاريخي سرپوشيده

 15 0.561 11 0.102 15 0.048 18 0.025 16 0.308 زاده حسين اصغرمبقعه اما
 11 0.616 14 0.087 18 0.046 16 0.036 10 0.381 بي شطيطهبقعه بي

 16 60.542 0.113 17 80.046 0.048 22 0.260 بن شاذانبقعه فضل
6 50.771 0.117 14 0.048 14 50.041 0.496 بقعه قدمگاه رضوي
 25 0.346 25 0.030 24 0.014 21 0.019 24 0.237 بناي جوانمرد قصاب
 18 0.530 20 0.054 16 70.046 0.050 17 0.306 دبيرستان خيام
 14 0.595 16 0.083 19 0.046 17 0.032 13 0.343 رباط قلعه وزيري

 19 0.491 26 0.028 12 0.051 15 0.039 18 0.299 هاي يادبود خيامستون
 13 40.602 50.120 10.065 0.060 20 0.272 سنگ قبر خيام
 12 0.603 10 70.102 0.059 20 0.019 12 0.359 شهركهن نيشابور

7 0.694 15 60.085 40.059 90.056 0.405 الاسلامعمارت امين
 21 0.451 23 0.035 10 0.053 25 0.011 19 0.288 عمارت نشاط

 24 0.348 21 0.050 26 0.014 27 0.006 23 0.241 سالارسراي چاهكاروان
5 30.786 90.121 60.054 60.051 0.476 عباسيسراي شاهكاروان

 26 0.341 24 0.035 23 0.019 26 0.009 27 0.214 گنبد مهرآباد
 23 0.401 22 80.035 0.056 11 0.045 25 0.233 مدرسه علميه گلشن
9 90.677 40.102 30.070 0.057 11 0.365 مسجد جامع نيشابور

 20 0.484 19 0.058 27 0.000 19 0.022 15 0.310 الملكمنزل استاد كمال
3 70.848 20.111 20.073 30.058 0.522 منطقه باستاني شادياخ

.104-105: 1386داغستاني،:خذأم

و و زيرمعيارها نهايتاً با در نظر گرفتن امتياز نهايي در به سـطح معيارهاي اصلي بنـدي كـه
مي. يافته شده است دست شودجدول زير ملاحظه مي  دهد كـه آرامگـاه خيـام، اين نتايج نشان

عباسـي، باستاني شادياخ، بقعه قدمگاه رضـوي، كاروانـسراي شـاهيالملك، منطقه آرامگاه كمال 
و آرامگاه سعيدبن  و اولويت ربي به جهت سطح سلام مغ آرامگاه عطار هاي توسعه در سطح بندي
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133  ... فرهنگي–هاي تاريخيتحليل سلسله مراتبي جاذبه

الاسلام، مسجد جامع نيـشابور، بـازار امينهايي مانند عمارت همچنين جاذبه. انديك قرار گرفته
بي تاريخي سرپوشيده،  رباط قلعه وزيري، بي شطيطه، شهر كهن نيشابور، سنگ قبر خيام، بقعه

ش بقعه امامزاده حسين  و دبيرسـتان خيـام در اصغر، بقعه فضل بن اذان، آرامگاه بـانو پـسنديده
و نهايتاً بندي قرار گرفته سطح دو اولويت  هـاي يـاد بـود ها مشتمل بر ستون سطح سه جاذبه اند

الملك، عمارت نشاط، آرامگاه حيدر خشتمال، مدرسـه علميـه گلـشن، منزل استاد كمال خيام،
و آرامگاه خواجهبناي جوانمرد قصاب، گنب كاروانسراي چاه سالار، ميد مهرآباد . باشدنبي

و زيـر تعيـين) شكل شماره سـه( اي بر مبناي تحليل خوشه و بـر اسـاس معيارهـا شـده
و جاذبه  در701/0-843/0هايي كه امتيـاز نهـايي آنهـا بـين از معيارهاي ارزيابي، منابع اسـت،

 قـرار» سـه« سـطحدر272/0-462/0، بين»دو« در سطح462/0-701/0، بين»كي«سطح 
).9 جدول(و)3 شكل( گيرندمي

و جاذبهسطح:9 جدول آنبندي منابع و زير معيارهاي  ها بر مبناي زير مبناي معيارهاي كلان

 سطح سوم سطح دوم سطح اول

 آرامگاه خيام-

 آرامگاه كمال الملك-

 منطقه باستاني شادياخ-

 بقعه قدمگاه رضوي-

سيسراي شاه عباكاروان-

 آرامگاه عطار-

 بن سلام مغربيآرامگاه سعيد-

 الاسلامعمارت امين-

 مسجد جامع نيشابور-

 بازار تاريخي سرپوشيده-

بي-  بي شطيطهبقعه

 شهر كهن نيشابور-

 خيام سنگ قبر-

 رباط قلعه وزيري-

 زاده حسين اصغربقعه امام-

 بن شاذانبقعه فضل-

 آرامگاه بانو پسنديده-

 دبيرستان خيام-

 هاي يادبود خيامستون-

 الملكمنزل استاد كمال-

 عمارت نشاط-

 آرامگاه حيدر خشتمال-

 مدرسه علميه گلشن-

 سالارسراي چاهكاروان-

 بناي جوانمرد قصاب-

 گنبد مهرآباد-

 نبيآرامگاه خواجه-
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ـ فرهنبندي جاذبهدندروگرام سطح:3شكل  گي شهرستان نيشابور هاي تاريخي
و زير معيارها  بر اساس معيارهاي كلان

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

135  ... فرهنگي–هاي تاريخيتحليل سلسله مراتبي جاذبه

 گيرينتيجه
و كارشناسان به معيارهاي ارزيـابي جاذبـه داده بندي فرم جمع-1 انـد هاي تكميلي كه خبرگان

دهد كه از ديدگاه ايشان در شهرستان نيشابور معيارهاي زير به ترتيب داراي اهميـت نشان مي 
: باشدمي

 معيارهاي ارزيابي بر اساس اولويت:10 جدول

 معيارهاي ارزيابي بر اساس اولويت رديف
 معيارهاي محصول اصلي جاذبه1
 معيارهاي اقتصادي2
و عوامل رقابتي3  معيارهاي بازار
 محيطيمعيارهاي زيست4
و نهادي5  معيارهاي سياسي
ـ فرهنگي6  معيارهاي اجتماعي
 ساختيمعيارهاي زير7
و خدمات گردشگريمعي8  ارهاي تسهيلات
 معيارهاي منابع انساني9

توان اظهار نظر نمود كه، منحصر به فرد بودن جاذبه، محلي، ملـي، لذا با توجه به اين موارد مي
و يا بين منطقه برداري آن در طول سـال، وضـعيت آن از لحـاظ المللي بودن آن، امكان بهره اي

و بالاخره  و سيماي منظر و بصري  ميزان آمادگي جاذبه در پذيرش گردشگران جـزء مهمتـرين
و ارزيابي جاذبه اولين معيارهايي است كه مي ها مـورد توجـه قـرار گيـرد تـا بايست در شناخت

زدريزيبدين وسيله بتوان برنامه . هايي مبتني بر واقعيت را رقم
و رابطه-2 ويي بين چرخه مستقيمي از ديگر نتايج حاصله مي توان به هماهنگي  عمر جاذبـه

مس. هاي صورت پذيرفته براي جاذبه اشاره نمود بنديسطح له دسـت يافتـهأاين تحقيق به اين
و از زيرسـاخت هايي كه در است كه جاذبه  هـا، عوامـل اقتـصادي، منـابع مقطع توسعه هـستند

و  هاي توسـعه را به نسبه مناسبي برخوردارند، جذابيت بيشتري جهت اولويت در طرح ... انساني
-هـاي تـاريخي بنـدي جاذبـه عمر جاذبه را در انطباق با سطحيشكل زير چرخه. باشنددارا مي 

مي)9 جدول( فرهنگي شهرستان نيشابور .دهدنشان
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و توسعه فصلنامه136  1389بهار، جغرافيا

 ها با چرخه عمر جاذبهانطباق سطح بندي جاذبه:4شكل
.346: 1380لومسدن،؛ 129: 1386داغستاني،:خذأم

 تـوان بـا فرهنگـي شهرسـتان مـي- تـاريخييهـا ايي دقيـق وضـعيت جاذبـه پس از شناس-3
و محـصول اصـلي جاذبـه پياده  بـا مـدل نقـشه ادراكـي سازي امتياز نهايي معيارهاي اقتصادي
و خلاء مي و با شـناخت عميـق توان رقبا ريـزي برنامـه بـهيتـر هاي موجود را شناسايي نموده

ع.)5شكل شماره( توسعه پرداخت  ومحور محور افقـي مودي نمايانگر امتياز معيارهاي اقتصادي
هـا جاذبـه ادراكـيينقـشه. اندجاي داده نمايانگر امتياز معيار محصول اصلي جاذبه را در خود 

و منحصر به فرد بااهميتهاي كه جاذبه استبيانگر آن  تري يافته توسعهيتر از اقتصاد به نسبه تر
بهي نقشهيها نسبت به محورها جاذبهشي پراكن نحوه. برخوردار هستند   حاكي از آن است كه

و شناخته هاياستثناي تعداد معدودي از جاذبه و عطار، خيام، كمـال اي مانند شدهمهيا الملـك
و بازاريـابي هاي شهرستان برنامه قدمگاه رضوي براي ساير جاذبه  ريزي قابل توجهي براي ارتقاء

ب. آنها صورت نگرفته است   اين نقشه ادراكي براي ساير معيارها نيـزيه ذكر است كه تهيه لازم
. قابل تعميم است
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137  ... فرهنگي–هاي تاريخيتحليل سلسله مراتبي جاذبه

 فرهنگي شهرستان نيشابور در نقشه ادراكي-هاي تاريخيپراكنش جاذبه:5شكل
 1386:127داغستاني، سعيد،:خذأم
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و توسعه فصلنامه138  1389بهار، جغرافيا

م و خذĤمنابع
.نامـه كارشناسـي ارشـد الگوي ارزيابي منـابع طبيعـي گردشـگري، پايـان.)1381( حضوري، حميد-1

. تهران.دانشگاه علامه طباطبايي
و رتبه.)1386( سعيد داغستاني،-2 هاي گردشگري، پايان نامـه بندي جاذبه تحليل نظام سلسله مراتبي

. تهران.دانشگاه علامه طباطبايي. كارشناسي ارشد
فر.)1380( زبردست، اسفنديار-3 و منطقـهمهيند تحليل سلسله مراتبي در برناآ كاربرد ،ايريزي شهري

. تهران.10 شماره.مجله هنرهاي زيبا
و گردشگري استان خراسان رضويصنايع).1385(فرهنگيسازمان ميراث-4 . معاونت گردشگري.دستي
و ديگران صادق-5 در انتخـاب)AHP(معيـاره استفاده از روش ارزيابي چنـد.)1383( پور، اميرحسين

. تهران.المللي مديريت پروژهبينكنفرانس، ساختگاه بهينه سد
 مقطع. دانشگاه علامه طباطبايي،ريزي توسعه جهانگردي جزوه درسي برنامه).1380(ضرغام، حميد-6

. كارشناسي
. 1380. مقطع كارشناسي ارشد،جزوه درسي شناخت صنعت جهانگردي). 1380(ضيايي، محمود-7
ب)1385( فتحي، حميد-8 و تدوين روابط بـين و منطقـه رنامـه، شناسايي و مـديريت ريـزي شـهري اي

. تهران. دانشگاه شهيد بهشتي. گروه شهرسازي.نامه كارشناسي ارشد پايان،ريسك زلزله
و منطقه برنامه.)1384( الهفرهودي، رحمت-9  گـروه.اي، جزوه درسـي كارشناسـي ارشـد ريزي شهري

. تهران. دانشگاه تهران.جغرافياي انساني
.انتشارات دانشگاه اميركبير.تهران،AHPيند تحليل سلسله مراتبيآفر). 1381( پور،سيدحسنقدسي-10
لس-11 هـاي پـژوهش دفتـر. بازاريابي گردشـگري، ترجمـه محمـدابراهيم گوهريـان).1380(لومسدن،

.تهران.فرهنگي
ارزيابي منابع. طرح جامع گردشگري شهرستان نيشابور، جلد نهم.)1385(مهندسين مشاور آرمانشهر-12

.تهران. ردشگريگ
13- Carter, M (1998). http://www.mapnp.org/library/evaluation. 
14- Gun,C. A. et al (2002). "Tourism Planning", Rutledge, New York. 
15- Inskeep, E (1991). Tourism Planning", John Wiley & sons, New York. 
16- Trochim, W.M.K.,(2002), http://www.trochim.human.cornell.edu/kb. 
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