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 ١٣٨٤ بهار  ـ١٥فصلنامه پژوهشهاي اقتصادي ـ شماره
 

 بررسي پيوستگي بازارهاي آبزيان ايران
 

  ۵/٧/١٣٨۴: تاريخ پذيرش    ٢۵/١١/١٣٨٣: تاريخ دريافت
  

  ١ارآيده شاه ولي 
   ٢دآترمحمد بخشوده

  
  چكيده

اخѧѧتلاف فاصѧѧله بѧѧين بازارهѧѧاي مختلѧѧف فѧѧروش محѧѧصولات بѧѧا مراآѧѧز توليѧѧدي موجѧѧب اخѧѧتلاف  
تواند باعث تبادل  زارهاي فروش ميارتباط و پيوستگي ميان با. شود قيمت ميان اين بازارها مي

در ايѧن مطالعѧه بѧا       . شѧود   محصول و آاهش اختلاف قيمت بين آنها تا حد هزينه انتقال محѧصول              
توجه به همين مطلب و اهميت منابع پروتييني دريايي در تغذيه، پيوستگي بين بازارهاي عمѧده                

جمعѧي بررسѧي و ارتبѧاط      شيلات ايران، بازارهاي جنوب، شمال و شيراز، به آمك رهيافѧت هم           
بѧراي تعيѧين بѧازار      . گرنجѧر ارزيѧابي شѧد اسѧت       -بلندمدت بين بازارها با استفاده از آزمون انگѧل        

همچنѧين بѧه آمѧك شѧاخص ارتبѧاط بѧازار            . مرآزي نيز آزمون عليѧت گرنجѧر بѧه آѧار گرفتѧه شѧد              
IMC      داده.  ميزان ارتباط بين بازارها تعيين شد     ѧاي عمѧامل قيمتهѧي   دههاي مورد استفاده شѧفروش

  .باشد  مي١٣٦٦ -١٣٨١ماهي و ميگو در اين بازارها در دوره
مѧدت بѧين ايѧن        هѧاي تحقيѧق نѧشان داد بѧا وجѧود ارتبѧاط بلندمѧدت بѧين بازارهѧا در آوتѧاه                       يافته

مѧѧدت قيمѧѧت بازارهѧѧاي يѧѧاد شѧѧده از  بѧѧه ايѧѧن معنѧѧي آѧѧه در آوتѧѧاه. بازارهѧѧا پيوسѧѧتگي وجѧѧود نѧѧدارد
مون عليت گرنجر بيانگر وجѧود رابطѧه علѧي دوطرفѧه بѧين دو               نتايج آز . شوند  يكديگر متأثر نمي  

ارتبѧاط بѧين بازارهѧاي شѧمال و شѧيراز و همچنѧين ارتبѧاط              . بازار شيراز و سواحل جنوبي اسѧت      
بѧه ايѧن دليѧل بѧازار شѧمال      . بين بازارهاي جنوب و شمال يك طرفه و به سمت بازار شمال است           

آѧه ارتبѧاط بѧازار      .  هѧم نѧشان داد     IMCخص  مقѧادير شѧا   . عنوان بازار مرآزي تعيين شد اسѧت        به
  .شمال و جنوب آمتر از ارتباط بازار شمال و شيراز است

  
، )آبزيان(گرنجر، شاخص ارتباط بازار، شيلات -پيوستگي بازار، روش همجمعي، آزمون انگل: آليد واژه

  .بازارهاي ماهي شمال، جنوب و شيراز
  
 
  مقدمه 

_____________________________________________________________________ 
  .فارغ التحصيل آارشناسي ارشد. ١
  hotmail.com @ Email: bakhshoodeh          ٢٢٨٦٠٨٢:   نمابر٠٧١١– ٢٢٨٦٠٨٢: دانشيار دانشگاه شيراز؛ تلفن. ٢
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٧٠  ١٣٨٤ بهار  ـ١٥ فصلنامه پژوهشهاي اقتصادي ـ شماره
آننѧѧدگان در  ايي اسѧѧت آѧѧه توليدآننѧѧدگان و مѧѧصرف اي، بازارهѧѧ منظѧѧور از بازارهѧѧاي فاصѧѧله 

اند و اين توزيѧع مكѧاني در نقѧاط مختلѧف موجѧب اخѧتلاف و تبعѧيض         مكانهاي مختلف توزيع شده 
آارايي اين نوع بازارها با استفاده از معيار پيوستگي قابѧل ارزيѧابي      . شود  قيمت محصولات مي  

 بررسѧѧي ارتبѧѧاط بѧѧين قيمتهѧѧاي هѧѧر  اي از طريѧѧق پيوسѧѧتگي يѧѧا اسѧѧتقلال بازارهѧѧاي فاصѧѧله . اسѧѧت
مѧدت ايѧن      منظѧور از ارتبѧاط آوتѧاه      . پذيراسѧت   مدت يѧا بلندمѧدت امكѧان        محصول به صورت آوتاه   

است آه تغييرات قيمت در يك منطقه به صورت آني و بدون وقفه زماني به منطقه ديگر منتقѧل     
. ر آارايي بѧازار اسѧت     مدت و آامل و بيانگ      در اين حالت پيوستگي بازار از نوع آوتاه       . شود  مي

امّا اگر تعديل قيمت در بلندمدت انجام شود، پيوستگي دو بѧازار از نѧوع بلندمѧدت خواهѧد بѧود و        
اگر هيچ تعديلي انجام نشود و نوسانات قيمت در دو بازار از هم تأثير نپذيرد، دو بѧازار مѧستقل           

  ).١٩٩٠ارشد (باشند از يكديگر مي
د پروتيين و عدم استفاده مطلوب از منابع دريѧايي در      با توجه به جمعيت روزافزون، آمبو     

در همѧين  . رسѧد  ايران، تحقيѧق و بررسѧي در مѧورد بѧازار شѧيلات ايѧران ضѧروري بѧه نظѧر مѧي                 
راستا و با توجه به اهميت ارتباط ميان بازارهاي شيلات در اين تحقيق بѧه چگѧونگي پيوسѧتگي                   

  . بازار شيلات در ايران پرداخته شده است
  

   مطالعات انجام شدهمروري بر
اي بѧه سѧه روش آلѧي          شѧده در زمينѧه پيوسѧتگي بازارهѧاي فاصѧله            به طور عمѧده مطالعѧات انجѧام       

  . انجام شده است
گذاري و پيوستگي بازارها با استفاده از   آارآيي نظام قيمت١٩٧٠ و ١٩٦٠در دهه 

ه از اين دليل عمده استفاد. است  بين دو سري قيمت بررسي شده ضرايب همبستگيتعيين 
ترتيب آه در اين روش تنها، قيمت مورد  بدين. است روش، نياز آن به اطلاعات اندك بوده

در اينگونه تحقيقات ابتدا ضريب همبستگي بين دو سري ). ١٩٧٣بلين(گيرد استفاده قرار مي
قيمت آالا در دو منطقه محاسبه و سپس پيوستگي بازار براساس مقدار اين ضريب تعيين 

ر اين اساس، اگر ضريب محاسبه شده نزديك به صفر باشد، بازارها ناپيوسته و ب. شود مي
  .اگرنزديك به يك باشد، بازارها پيوسته است

اولين افرادي بودند آه با استفاده از  )١٤٩، ص ١٩٦٧(و لل) ١٢، ص ١٩٦٧(آامينگز
 علاوه بر )١٩٧١(همچنين تاآاياما و جاج . اين روش، پيوستگي بازارها را ارزيابي آردند

آزمون فرضيه اختلاف قيمت برابر با هزينه حمل و نقل به تحليل حساسيت قيمت در يك منطقه 
آمده نشان داد آه اگر دو بازار پيوسته باشند، تغييرات قيمت در يكي  نتايج به دست. پرداختند

 از در مطالعه ديگري با استفاده) ١٩٧٤(تاآر. شد  موجب تغييرات مشابه در ديگري خواهد 
هاي اين  يافته. همبستگي قيمتها به بررسي پيوستگي بازار حبوبات در گجرات پرداخت

آند آه  پژوهش نيز نشان داد آه تنها در صورتي سيستم آلي بازار به صورت آارآ عمل مي
  .ضرايب همبستگي مقادير بالايي باشند
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٧١  نبررسي پيوستگي بازارهاي آبزيان ايرا

كن است ناشي از تفاوت بين قيمت آالاها در دو بازار، علاوه بر هزينه حمل و نقل مم
بنابراين علاوه بر تفاوت مكاني بايد به تفاوت در آيفيت . اختلاف در آيفيت آالاها نيز باشد

به آمك دو آزمون رگرسيون قيمت ) ١٩٨٤(بر اين اساس مونك و پزل . آالاها نيز توجه شود
 متفاوت گرايي، همگني آالاهاي داراي آيفيت و مبدأ دو متغيره و تخمين شاخص مبتني بر لذت

 بازار مختلف ٢٠هاي ماهانه قيمت پنبه در  هاي مورد استفاده شامل داده داده. را بررسي آردند
در اين پژوهش به نقش تنوع آيفيت آالاها در ايجاد .  بود١٩٦٢-١٣٧٩المللي در دوره  بين

گر آن نتايج به دست آمده در رگرسيون دو متغيره بيان. اختلاف بين قيمت بازارها نيز توجه شد
در حالي آه . شود اي در پيوستگي بازار بين آيفيتهاي مختلف مشاهده مي است آه رفتار پيچيده

اي بين انواع پنبه در طول زمان مشاهده  گرايي هيچ رابطه براساس مدل مبتني بر لذت
همچنين نتايج به دست آمده نشان داد آه پس از آنترل اختلاف آيفيت محصول بين . شود نمي

  .ي آشورهاي مختلف تفاوتي وجود نداردبازارها
و همچنين ) ١٩٧٩(و هريس) ١٩٨٣(، ليوت و همكاران)١٩٨٤(علاوه بر مونك و پزل

و استيگلر و ) ١٩٧٩(هريس . اند نيز مطالعه مشابهي انجام داده) ١٩٨٥(استيگلر و شروين 
جود رقابت معتقدند ضريب همبستگي بالا به لزوم نشانگر پيوستگي بازار و و)١٩٨٥(شروين 

اين ضريب همبستگي بالا ممكن است ناشي از انحصار يا افزايش قيمت آالا در . آامل نيست
علاوه بر اين اگر دو بازار اصلاً . باشد) ها ثابت است آه هزينه در حالي (اثر افزايش تقاضا 

د، دو بازار،  باشند، و هر دو نيز با يك بازار مرآزي در حال مبادله باشن اي نداشته با هم مبادله
با توجه به ضعفهاي روش ياد شده راواليون . ضريب همبستگي بالايي نشان خواهند داد

ضمن تشريح لزوم بررسي پيوستگي بازار و در نظرگرفتن نوعي از ساختار بازار، ) ١٩٨٦(
 تعيين پيوستگي راواليون،در روش . اقدام به ارائه رهيافتي براي مطالعه پيوستگي بازار آرد

ار بازار مشتمل بر يك بازار مرآزي و تعدادي بازار محلي است آه در آن قيمت بازار ساخت
هاي مختلف قيمت  هاي مختلف قيمت بازار مرآزي و وقفه محلي به شكل تابعي خطي از وقفه

در اين رهيافت در . شود بازار بررسي و بردار عوامل مؤثر بر بازار در نظرگرفته مي
هاي مختلف متغيرهاي قيمت بازار مرآزي از نظر آماري   وقفهصورتي آه هر يك از ضرايب

همچنين . شود بين بازار محلي و مرآزي هيچ پيوستگي وجود ندارد برابرصفر شود، گفته مي
مدت شرايطي بيان شده  براي تعيين پيوستگي بلندمدت و آوتاه) ١٩٨٦(در مدل راواليون 

مدت در هر بازار محلي  مدت و دراز آوتاهبراي بررسي پيوستگيهاي ) ١٩٨٦(راواليون. است 
 ١٩٧٣-١٩٧٥هاي قيمت ماهانه برنج در پنج بازار مختلف بنگلادش در سالهاي  از داده
نتايج مطالعه وي نشان داد آه از ميان پنج بازار فقط يك بازار داراي پيوستگي . آرد استفاده 
متغيرهاي موهومي فصل و محل همچنين . مدت و دو بازار داراي پيوستگي بلندمدت بود آوتاه

 راواليونتوانايي مدل . داري داشت بازار نيز بر تغييرات قيمت بازار مورد مطالعه تأثير معني
در رفع ضعفهاي روش مبتني بر ضرايب همبستگي باعث به آارگيري گسترده آن در 

 پيوستگي باشد آه به بررسي مي) ١٩٩٠(از آن جمله مطالعه ارشد . است مطالعات متعدد شده 
هاي ماهانه قيمت شيره خرما  در اين تحقيق آه از داده. بازار شيره خرما در مالزي پرداخت
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٧٢  ١٣٨٤ بهار  ـ١٥ فصلنامه پژوهشهاي اقتصادي ـ شماره
 منطقه اصلي آشور مالزي استفاده شد، نتايج بيانگر پيوستگي بالاي بازار شيره ٤در 

مدت و هم در بلندمدت، دسترسي به تسهيلات  دلايل اين پيوستگي بالا، هم در آوتاه. خرما بود
في و آارآ، اطلاعات آافي، وجود استاندارد آه نتيجه آن همگني آالاها و همچنين حمل و آا

  .نقل مناسب و وجود بازارهاي آينده بيان شده است
تر نيز بيان شد، يكي از عوامل اصلي اختلاف قيمت بين بازارها وجود  همانطور آه پيش

اي بررسي پيوستگي بازارهاي بر) ١٩٩٠(فمينو و بنسون . باشد هاي حمل و نقل مي هزينه
در اين مطالعه براي . گوشت خوك در مناطق مختلف آانادا فرضيه ياد شده را بررسي آردند

هاي قيمت هفتگي گوشت خوك در پنج   و از دادهراواليونبررسي اين فرضيه از رهيافت 
وره گذاري در د نتايج نشان داد آه سيستم قيمت.  استفاده شد١٩٦٥-١٩٧٠بازار در دور 

همچنين بين . باشد مي) توليدآننده(گذاري در بازار مبدأ  منتخب غير رقابتي و مبتني بر قيمت
  .اين بازارها از نظر قيمت پيوستگي وجود ندارد

 نيز داراي محدوديتهايي است؛ از جمله آنكه فرض وجود يك بازار مرآزي راواليونمدل 
؛ زيرا در اينگونه آشورها در آشورهاي در حال توسعه، هميشه فرض صحيحي نيست

  .اي زيادي وجود دارد آه اثر متقابلي بر روي هم دارند بازارهاي محلي يا منطقه
. باشد مي١ LOP بر اساس قانون تك قيمتي همجمعيتعيين پيوستگي بازارها به روش 

 قانون تك قيمتي در حالت قوي، وقتي آه هزينه حمل وجود نداشته باشد و آالاها همگن باشد به
شكل 
tt pp 21 . شود  آزمون ميLOPبنا براين براي تعيين پيوستگي، فرض . شود  بيان مي=
از جمله آساني بود آه به بررسي پيوستگي بازار هفت آالا در ميان چهار ) ١٩٩١(بافس 

  . پرداختLOPآشور با استفاده از روش 
 سيزده مورد بازار از مجموع هاي اين تحقيق بيانگر وجود رابطه همجمعي ميان يافته

نيز به بررسي پيوستگي بازارهاي ) ١٩٩١(گودوين و شرودر . باشد شانزده بازار مي
هاي هفتگي مراآز  در اين تحقيق از داده. اي دام با استفاده از روش همجمعي پرداختند منطقه

گر پيوستگي به طور آلي نتايج نشان.  استفاده شده است١٩٨٧تا ١٩٨٠آشتار دام در سالهاي 
بازارهايي آه با هم فاصلة زيادي دارند، درجة . باشد  مي١٩٨٠ضعيف بازار دام در دهة 

در ضمن همبستگي بازارها در طول . پيوستگي پاييني نسبت به بازارهاي نزديك به هم دارند
. اين افزايش همزمان با افزايش تمرآز بازار آشتار دام بوده است. زمان افزايش يافته است

چنين فاصله بين بازارها، نرخ تمرآز صنعت، حجم بازارها و نوع بازارها اثرات معني هم
براساس تحليل همجمعي به بررسي ) ١٩٩٣(زانياس . داري بر پيوستگي بين بازارها دارند

پيوستگي بازار گندم، شير، گوشت، سيب زميني در بين شش آشور انگليس، بلژيك، دانمارك، 
نتايج اين مطالعه نشان داد آه بازار شير آمترين پيوستگي را . يا پرداختفرانسه، آلمان و ايتال

موهانتي، پيترسون و اسميت . داراست و در مقابل بازار گندم بيشترين پيوستگي را دارد
المللي محصولات گندم، شكر، پشم،  نيز به بررسي قانون تك قيمتي در بازار بين) ١٩٩٨(

در اين . ستراليا، آمريكا، نيوزيلند و انگلستان پرداختند روي در آشورهاي آانادا، ا وچاي

_____________________________________________________________________ 
1. Law of One Price (LOP) 
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٧٣  نبررسي پيوستگي بازارهاي آبزيان ايرا

. اند مقاله از دو روش همجمعي معمولي و همجمعي جزئي استفاده و نتايج با هم مقايسه شده
آند و روش همجمعي جزئي،   را تأييد ميLOPدر سه حالت روش همجمعي معمولي قانون 
  .آند ارتباط بلندمدت را در هشت جفت تأييد مي

هاي آشاورزي   در بازار نهادهLOPي از مطالعات نيز به بررسي قانون تك قيمتي برخ
آه به بررسي اين قانون در آشور نيوزيلند ) ١٩٩٤(از جمله دلپاچيترا و سنت هيل . پرداختند
نتايج اين تحقيق . هاي قيمت پانزده نهاده آشاورزي استفاده شد در اين مطالعه از داده. پرداختند

مدت صادق نيست،تأييد آرده  گذشته را در مورد اينكه پيوستگي بازارها در آوتاههاي  يافته
هاي  اول اينكه قيمت نهاده. توان به شكل زير بيان آرد از جمله دلايل اين مسأله را مي. است

مزرعه تحت تأثير عوامل مختلفي از جمله عوامل فصلي، الگوي عرضه، وجود احتكار يا 
آنند و همچنين  نوان يك محافظ در شرايط تغييرات شديد بازار عمل ميذخائر احتياطي آه به ع

مدت، نوسانات قيمتي  اين عوامل در آوتاه. باشند وجود قراردادهاي بلندمدت و ميان مدت مي
مدت، در بلندمدت نتايج مختلفي حاصل شده   در آوتاهLOPبر خلاف نتايج. دهد را آاهش مي

بنابراين، اين . باشد  آمتر صادق ميLOP مختلف دارند در مورد محصولاتي آه انواع. است
شود، فرض    در آاربردهاي مدلسازي به طور عمومي به آار برده ميLOPفرضيه آه 

با اعتقاد به عدم . صحيحي نيست به ويژه اگر اين مدلها براي سياستگزاري استفاده شده باشند
اند به  آوشيده) ١٩٩٩(ات مانند آوپر تأثيرگذاري يكسان بازارها بر يكديگر نيز برخي مطالع

وي در مطالعه خود براي . عنوان بازار مرآزي بپردازند تعيين تأثيرگذارترين بازار به
اي ذرت با استفاده از روش همجمعي  شناسايي بازار مرآزي به بررسي شش بازار منطقه

نمايي با در اين تحقيق از روش برآورد حداآثر راست) ١٩٩٩(آوپر. يوهانسون پرداخت
آمده وجود ارتباط بلندمدت در ميان بازارهاي  نتايج به دست.  استفاده آرد١اطلاعات آامل

دو بازار مرآزي، . منطقه را تأييد و دو بازار را به عنوان بازار مرآزي شناسايي آرده است
 قيمت آننده بازارهاي روستايي بودند و نشانگر آن است آه توليد آنندگان در بازار ذرت، تعيين

  .باشند مي
  

  :وضع توليد و مصرف آبزيان در ايران
 ٩٠٠ آيلومتر مرز آبي در سواحل درياي عمان و خليج فارس و ١٨٠٠ايران با داشتن 

آيلومتر در سواحل درياي خزر و شرايط مناسب آبهاي داخلي، ظرفيت قابل توجهي از نظر 
 جنوب با توجه به اينكه در نزديكي از اين رو، بازارهاي شمال و. پرورش و توليد آبزيان دارد

همچنين استان فارس . باشند اند به عنوان مهمترين بازارهاي شيلات مي محلهاي صيد واقع شده
مشتمل بر استانهاي هرمزگان، بوشهر، سيستان و بلوچستان (به دليل مجاورت با بازار جنوب 

آنندگي مؤثر است به  قش توزيعآه فاقد امكانات لازم براي بازاررساني و ايفاي ن) و خوزستان
از طرف ديگر استان . باشد عنوان يكي از بازارهاي مهم توزيع شيلات توليدي مراآز مي

فارس با وجود دارا بودن هزاران هكتار منابع آبي شور و شيرين يكي از قطبهاي مهم توليد و 

_____________________________________________________________________ 
1. FIML 
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٧٤  ١٣٨٤ بهار  ـ١٥ فصلنامه پژوهشهاي اقتصادي ـ شماره
بي و سردآبي  مقدار سهم توليد ماهيان گرمآ٢ و ١در جدولهاي . باشد پرورش آبزيان مي

  .است  نشان داده شده١٣٨١ تا ١٣٧٤استان فارس در مقايسه با آل آشور در سالهاي 
  
توليد ماهيان گرمابي در مزارع پرورشي استان فارس در مقايسه با توليد آل در . ١جدول

  )تن= واحد (ايران 

  سال
ماهيان گرمابي استان 

  فارس
ماهيان گرمابي آل 

  آشور
يد سهم استان فارس از تول

  )درصد(آل آشور
١٥/٠ ٢٦٨٦٤ ٤٠ ١٣٧٤  
١١/٠ ٢٧٩١٦ ٣٢ ١٣٧٥  
٣٥/٠ ٢٧١٨٣ ٩٦ ١٣٧٦  
٢/١٦٢ ١٣٧٧  ٥٩/٠ ٢٧٣٧٤  
٧٩/٠ ٢٣٠٠٠ ١٨١ ١٣٧٨  
٥٦/٠ ٢٧٥٠٠ ١٥٥ ١٣٧٩  
٨٥/٠ ٢٨٠٦٠ ٢٣٨ ١٣٨٠  
٤٩/٠ ٥٤٨٠١ ٢٧٠ ١٣٨١  
  .هاي مختلف  سال،سالنامه آماري شيلات ايران: برگرفته از

 
  )تن= واحد (ليد ماهيان سردابي استان فارس با توليد آل در ايران مقايسه تو. ٢جدول

  سال
ماهيان سردابي استان 

  فارس
ماهيان سردابي آل 

  آشور
سهم استان فارس از توليد آل 

  )درصد(آشور
٥/٣٥٧ ١٣٧٤  ٢٤ ١٥٠٠ 
٢٦ ١٩٠٠ ٤٩٤ ١٣٧٥ 
٦/٧١٦ ١٣٧٦  ٥/٢٨ ٢٥١٤  
٢٣ ٤٩٩٤ ١١٦٠ ١٣٧٧ 
٢٠ ٧٠٠٠ ١٣٧٠ ١٣٧٨ 
١٤ ٩٠٠٠ ١٣٠٠ ١٣٧٩ 
١٣ ١٢١٧٠ ١٥٧٩ ١٣٨٠ 
١٢ ١٦٠٢٦ ١٩٨٥ ١٣٨١ 

  .هاي مختلف  سال،سالنامه آماري شيلات ايران: برگرفته از

 درصد آل ٢٠دهد استان فارس به طور متوسط توليد آننده   نشان مي٢ و ١ همانطور آه جدولهاي
ب با توجه به اهميت بازار بدين ترتي. باشد  درصد آل ماهيان گرمابي آشور مي٥/٠ماهيان سردابي و 

استان فارس هم از نظر توليد و هم از نظر توزيع شيلات توليدي سواحل جنوبي، بررسي بازار شيراز 
  .رسد فروشي استان فارس ضروري و با اهميت به نظر مي به عنوان مهمترين مرآز عمده

ف اين منابع براي بررسي اهميت غذايي منابع پروتيين دريايي ابتدا روند تغييرات مصر
در الگوي مصرفي خانوارهاي شهري ايران و سرانه مصرف آن و همچنين ميزان سرانه 
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٧٥  نبررسي پيوستگي بازارهاي آبزيان ايرا

در ادامه نيز تنگناها و . است مصرف ماهي در برخي آشورهاي جهان ارزيابي شده 
  .چالشهاي مطرح در شبكه بازاررساني بررسي شده است

 ١٣٥٣-١٣٧٤ شهري در دوره آنندگان  سهم مصرف سه گروه گوشت در ميان مصرف٣در جدول 
 درصد در ابتداي ٢/٤شود آه سهم مصرف گروه ماهي از  بر اساس اين جدول ملاحظه مي. است آمده 

بر اين اساس ميزان مصرف گروه ماهي . است  درصد در انتهاي دوره افزايش يافته ٨/٦اين دوره به 
متوسط سالانه سهم مصرف اين گروه آه به طور   برابر افزايش يافته ٦/١در دوره منتخب به بيش از 

 مصرف سرانه ماهي ايران را در سالهاي مختلف ٤جدول .  درصد رشد نشان داده است٥/٢را حدود 
شود، مصرف سرانه ماهي از يك آيلوگرم در  به طوري آه در اين جدول مشاهده مي. دهد نشان مي

 حال حاضر نيز سرانه مصرف در. است  افزايش يافته ١٣٧٦ به پنج آيلوگرم در سال ١٣٥٧سال 
رقم ) ٥جدول( آيلوگرم است آه اين مقدار در مقايسه با مصرف سرانه آشورهاي ديگر ٥ تا ٤حدود 

  .بسيار پاييني است
بر اساس نتايج اين جدول از ميان . است  نيز متوسط مصرف سرانه برخي از آشورها آمده ٥در جدول 

پاآستان داراي مقدار مصرف سرانه آمتر از ايران آشورهاي منتخب فقط سه آشور هند و اردن و 
هستند؛ البته مصرف بالاي ساير آشورها ممكن است افزون بر اهميت منابع پروتييني دريايي در 

ناشي از سهولت دسترسي به ) در برخي آشورها(الگوي مصرف و همچنين سطح درآمد بالاي آنها 
البته از نظر دسترسي به منابع پروتيين دريايي با . داين منابع و به عبارتي از عرضه بالاي آنها باش

  .باشد توجه به سواحل آبي طولاني ايران، ميزان دسترسي به نسبت بالا مي
  

  سهم مصرف هر يك از انواع گوشت در جامعة شهري. ٣جدول
  گوشت ماهي  گوشت مرغ  گوشت قرمز  )تن(آل گوشت   سال
٠٤٢/٠  ١١٨/٠  ٨٣٩/٠  ١٢٤٤٠  ١٣٥٣  
٠١٥/٠  ٠٦٣/٠  ٣٠١/٠  ٢٨٩٥٠  ١٣٥٤  
٠١٨/٠  ٠٦٠/٠  ٣١٣/٠  ٣٢٧٢١  ١٣٥٥  
٠٥٣/٠  ١٦٤/٠  ٧٨٢/٠  ٣٨٤٦٦  ١٣٥٦  
٠٥٣/٠  ١٨٣/٠  ٧٨٥/٠  ٥٠٢٨٤  ١٣٥٧  
٠٥٤/٠  ١٩٨/٠  ٧٤٧/٠  ٥٣٦٤٤  ١٣٥٨  
٠٣٣/٠  ١٩٧/٠  ٧٦٩/٠  ٦٨١٣١  ١٣٥٩  
٠٣٦/٠  ١٨٥/٠  ٧٦٩/٠  ٨٢٧٥١  ١٣٦٠  
٠٤٩/٠  ١٧٣/٠  ٧٧٧/٠  ١٠٧٩٣٥  ١٣٦١  
٠٤٧/٠  ١٥٧/٠  ٧٩٧/٠  ١٣٣٥٩٠  ١٣٦٢  
٠٥١/٠  ١٥٦/٠  ٧٩٦/٠  ١٥١٢٧٦  ١٣٦٣  
٠٥٨/٠  ١٥٤/٠  ٧٩٢/٠  ١٦٠٩٤٤  ١٣٦٤  
٠٧٢/٠  ٢٢٥/٠  ٧١٦/٠  ١٨٥١٢٤  ١٣٦٥  
٠٦٨/٠  ١٧٠/٠  ٧٦٧/٠  ٢٢٩٨٥٠  ١٣٦٦  
٠٧٩/٠  ١٤٠/٠  ٧٩١/٠  ٢٨٣٣٥٧  ١٣٦٧  
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٧٦  ١٣٨٤ بهار  ـ١٥ فصلنامه پژوهشهاي اقتصادي ـ شماره

  گوشت ماهي  گوشت مرغ  گوشت قرمز  )تن(آل گوشت   سال
٠٦٥/٠  ١٣٩/٠  ٧٨١/٠  ٢٨٩٢٢٨  ١٣٦٨  
٠٨٥/٠  ١٨٤/٠  ٨٦٢/٠  ١٧٢١٩١  ١٣٦٩  
٠٧٩/٠  ٢٢٢/٠  ٦٩٢/٠  ٢٤٦٣٠٠٠  ١٣٧٠  
٠٧٠/٠  ٢٥١/٠  ٦٦٩/٠  ٣١٥٠٧٤  ١٣٧١  
٠٦٧/٠  ٢٦٥/٠  ٦٦٤/٠  ٣٨٣٩٧٦  ١٣٧٢  
٠٦٧/٠  ٢٨٠/٠  ٦٥١/٠  ٤٨٠٠٨١  ١٣٧٣  
٠٦٨/٠  ٢٨١/٠  ٦٥٠/٠  ٧٠٥٧٨٣  ١٣٧٤  

  .مرآز آمار ايران، سالهاي مختلف: برگرفته از

  

  )ارقام به آيلوگرم(ميزان مصرف سرانه انواع آبزيان در آشور. ٤ جدول
  ١٣٧٣  ١٣٧٢  ١٣٧١ ١٣٧٠ ١٣٦٩ ١٣٦٨  ١٣٦٦  ١٣٥٧  سال

مصرف 
  سرانه

٤  ٥/٤  ٢٥/٤ ٤٠/٤ ٤٠/٤ ٢٥/٤  ٥/٢  ١  

١٣٧  ١٣٧٥  ١٣٧٤  سال
٦  

١٣٧
٧  

١٣٨١  ١٣٨٠  ١٣٧٩ ١٣٧٨  

مصرف 
  سرانه

٥  ٥  ٥  ٥  ٥/٤  ٥/٤  ٥/٤  ٥/٤  

  .سالنامه آماري شيلات ايران، سالهاي مختلف:برگرفته از
  

  )آيلوگرم: واحد(١٩٩٢ متوسط مصرف سرانه ماهي در چند آشور در سال .٥جدول

  فيليپين  ژاپن  آشور
امارات 
متحده 
  عربي

  قطر  بحرين  آمريكا  عمان  روسيه

مصر
ف 
  سرانه

٨/١٣  ٩/١٨  ٣/٢١  ٧/٢٣  ٥/٢٤  ٣/٢٦  ٦/٣٦  ٧٢  

 بنگلادش  آويت  آشور
 عربستان
  سعودي

  پاآستان  اردن  هند  يمن  ترآيه

مصر
ف 
  سرانه

٨/١  ٧/٢  ٧/٣  ٧/٥  ٣/٦  ٢/٧  ٣/٧  ٩/٨  

  .٢٠٠٢فائو، :برگرفته از
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٧٧  نبررسي پيوستگي بازارهاي آبزيان ايرا

 روند جهاني مصرف شيلات نيز بيانگر افزايش مصرف آنها و همچنين تغيير بررسي
الگوي مصرف گوشت از ساير انواع گوشت به سوي منابع پروتييني دريايي به موازات 

  ).٢٠٠٢فائو،(باشد  توسعه اقتصادي و اجتماعي مي
ز نظѧѧر توانѧѧد ا عѧѧلاوه بѧѧر اهميѧѧت منѧѧابع پѧѧروتيين دريѧѧايي در تغذيѧѧه، صѧѧنايع مѧѧاهيگيري مѧѧي

  .ارزش افزوده، اشتغالزايي و ارزآوري نيز داراي اهميت خاصي باشد
برداري دولتي، تعاوني  آوري آبزيان، نظامهاي بهره در حال حاضر در زمينة صيد و جمع

نظѧѧام دولتѧѧي در زمينѧѧة ماهيѧѧان خاويѧѧاري بѧѧه شѧѧكل انحѧѧصاري      . و خѧѧصوصي مѧѧشارآت دارنѧѧد 
 سѧاير آبزيѧان توسѧط بخѧش خѧصوصي و تعاونيهѧا              آنѧد و ديگѧر فعاليتهѧاي مربѧوط بѧه            فعاليت مѧي  
  .شود هدايت مي

شيلات داراي اهرمها و امكانات قانوني لازم براي اعمال مديريت مناسب در بازار آبزيان 
آشور ما به دليل شرايط خاص نوار همچنين در . شود نيست و اين امر موجب افزايش ضايعات مي

ساحلي شمالي و جنوبي، مراآز تخليه صيد پراآنده است و شبكه توزيع محصولات به شكل آارآ 
 نقطه ساحلي تخليه صيد وجود دارد و ٩٠بدين ترتيب آه در جنوب ايران بيش از . آند عمل نمي

بت براي خريدار و فروشنده در بيشتر آنها ميزان صيد به قدري آم است آه تمايل و شرايط رقا
علاوه بر اين، امكانات دسترسي خريدار به فروشنده محدود است و پراآندگي مراآز . وجود ندارد

وجود اين نوسانات در . شود تخليه صيد موجب نوسانات فصلي و مكاني عرضه ماهي و ميگو مي
دهد و باعث   ميعرضه محصول و عدم اطلاع خريداران از وضع صيد، ريسك بازار را افزايش

از طرف ديگر . شود تا خريداران به ندرت تمايل حضور در مراآز خريد داشته باشند مي
تر يا فروش  دليل عدم اطمينان به خريدار مناسب، اقدام به فروش با قيمت پايين فروشندگان نيز به 
  ).  ١٣٧٥پيغمبري (آنند  به شكل سلف مي

شور و عدم وجود آنترلهاي بهداشتي در مسير توزيع شرايط نامناسب توزيع آبزيان در داخل آ
همچنين اين عامل موجب . شود موجب افت آيفيت و ضايعات فراوان در طول مسير مي

اعتمادي مصرف آنندگان نسبت به سلامت و آيفيت محصولات دريايي و در نتيجه مصرف  بي
 تعمير و نگهداري ابزار هاي مربوط به فصلي بودن صيد و هزينه. شود سرانه پايين آبزيان مي

شود و از قدرت  و وسايل صيد باعث وابستگي صيادان به منابع اعتباري خريداران مي
  ).١٣٧٥حيراني (آاهد زني صيادان مي چانه

گذاري در صنايع  صيادان و خريداران واسطه با توجه به مخاطرات موجود در سرمايه
وري محصولات ندارند و بيشتر به درآمد جانبي ، به طور عموم تمايلي به انجام عمليات فرآ

آنند آه اين مطلب موجب افزايش ضايعات محصول  حاصل از خريد و فروش صيد بسنده مي
  .شود مي

افزون بѧر ايѧن دلايѧل آѧه بѧه طѧور عمѧده ريѧشه در ماهيѧت پѧرورش آبزيѧان و صѧنعت شѧيلات                            
 بهبود شبكه بازاررساني انجام دارد، متوليان دولتي نيز حمايت و اقدام مؤثري براي افزايش توليد و

  ).١٣٧٥قاسمي و قاسمي .(اند نداده
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٧٨  ١٣٨٤ بهار  ـ١٥ فصلنامه پژوهشهاي اقتصادي ـ شماره
  مواد و روشها 

بازارهاي عمده ماهي و ميگو ايران شامل آبهاي سواحل جنوبي، آبهاي سواحل شمالي و آبهاي 
  .باشد هاي پرورش ماهي مي داخلي به ويژه حوضچه

ده از روش همجمعي در اين مطالعه براي تعيين پيوستگي بلندمدت بازارهاي ياد ش
  .استفاده شده است

از نظر اقتصادي، همجمعي به اين معني است آه دو يا چند متغير سري زماني براساس 
با وجود اينكه خود اين متغيرهاي سري . دهند مباني نظري، يك رابطه بلندمدت را تشكيل مي

آنند به  دنبال ميزماني ممكن است نا ايستا باشند امّا يكديگر را در طول زمان به خوبي 
يكي از آزمونهاي همجمعي، آزمون . باشد اي آه تفاضل بين اين دو يا چند متغير ايستا مي گونه
در حالتي آه دو متغير سري زماني وجود داشته باشد تنها . است) ١٩٨٧( گرنجر -انگل
ني توان يك رابطه همجمعي بين اين دو متغير يافت در ضمن اگر اين دو متغير سري زما مي

براي بررسي ) ١٩٨٧( گرنجر –توان از آزمون انگل    ميI(d)از يك درجه ايستا باشند 
  مراحل اين آزمون، به شرح زير است. رابطه بلندمدت بين متغيرها استفاده آرد

  ).٢٠٠١لپينگ  (
  .شود  تخمين زده مي١ابتدا رگرسيون 

tejtPitP ++= ωϕ                                                                  )١(  
و ϕ.  استt در زمان j و قيمت در بازارi به ترتيب قيمت در بازارPjt و Pitآه در آن 

ω پارامترهاي معادله و etباشد  جمله خطا مي.  
  . شود در مرحله بعد ايستايي جملات پسماند به آمك معادله زير بررسي مي
∑
=

−− +∆+=∆
n

k
ttktt eee

2
11 µθλ                                                  )٢(  

در صورت ايستا بودن .  بدون عرض از مبدأ و روند برآورد شود٢لازم است معادله 
يعني دو بازار داراي پيوستگي .  خواهند بود(d,d)جملات پسماند، دو بازار پيوسته از درجه 

وسان قيمت در يك بازار به سرعت به بازار ديگر منتقل آه ن در صورتي . باشند بلندمدت مي
مدت  براي آزمون پيوستگي آوتاه. مدت خواهند بود شود، آنگاه دو بازار داراي پيوستگي آوتاه 

  . شود  تخمين زده مي٣ابتدا معادله 
  

tjtitjnn

jtjtnitnitit

TPPP

PPPPP

εδβαλµ

µµµµ

+−−−−∆+

+∆+∆+∆++∆=∆

−−−

−−−

)(
1

1112

12120111 LL
       )٣(  

 
  .شود  آزمون، انجام ميFو سپس فرضيه زير توسط آماره

αµλµµµµرضيه صفر     ف ======== 20221111 10 andnn ,LL  
  .مدت در دو بازار تأييد نخواهد شد اگر فرضيه صفر رد شود، پيوستگي آوتاه

. نيز با استفاده از آزمون عليت گرنجر به تعيين بازار مرآزي پرداخت) ١٩٨٢(برندت 
  .مدل استفاده شده در اين آزمون به شرح زير است
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٧٩  نبررسي پيوستگي بازارهاي آبزيان ايرا

tjtitnjtn

jtnitnitit

PPP

PPPP

11112

1211111

εδαγθ

θθθ

+−−−∆

++∆+∆++∆=∆

−−−

−−−

)(

LL
                )٤(  

  
  

121124

1413131

εδαγθ

θθθ

+−−−∆

++∆+∆++∆=∆

−−−

−−−

)( jtitnitn

itnjtnjtjt

PPP

PPPP LL
 

 
  .شوند سپس دو فرضيه زير براي بررسي رابطه عليت تست مي

01221 ==== γθθ nL                     
 . وجود نداردP  بهPj رابطه عليت از

02441 ==== γθθ nL            
  . وجود نداردPj  بهP رابطه عليت از

با گسترش مدل ) ١٩٨٤(تيمر. پيوستگي بازار نيز داراي اهميت استاطلاع از درجه 
  .راواليون به شكل زير به شاخص درجه پيوستگي دست يافت

ttttitit XbPbbPPbPbP µ++−+−++= −−− 411312111 )()()(          )٥(  
 tر زمان د) بازار مرآزي( و قيمت مرجع i به ترتيب قيمت در بازارP و itPآه در آن 

  .باشند  ميt در زمان i نيز بردار متغيرهاي فصلي و يا ديگر متغيرها در بازارXباشد و   مي 
  .شود  به شكل زير تعريف ميIMCبر اساس ضرايب به دست آمده از اين مدل شاخص 

)(
)(

13

11

bb
bIMC
−
+

=  
 
متغير صورت آسر، ضريب متغير با وقفه قيمت در بازار محلي و مخرج آسر، ضريب 

  .با وقفه قيمت در بازار مرآزي است
11بر اساس مدل راواليون هرگاه بازارها پيوسته باشند، خواهيم داشت −=b و در نتيجه  

٠IMC=و در صورتي آه بازارها آاملاً مستقل از يكديگر باشند )( 31 bb  درجه پيوستگي =
  . بود  خواهد∞ = IMCصفر و در نتيجه 

  
  ها داده
فروشي آبزيان در شيراز، استانهاي  هاي مورد استفاده در اين تحقيق شامل بهاي عمده داده

هاي  باشد آه از سالنامه  مي١٣٦٦-١٣٨١ساحلي شمالي و استانهاي ساحلي جنوبي براي دوره 
 .  آمد است فروشي آالاها به دست آماري شيلات و شاخص بهاي عمده

  
  نتايج بحث

امّا . است شده، ارتباط بين بازارهاي منتخب ارزيابي شده   قسمت به آمك روابط ارائه در اين
زماني  هاي سري پيش از بررسي رابطه بين بازارها با توجه به اينكه در اين مطالعه از داده
است، بنابراين ابتدا  قيمت ماهي و ميگو در بازارهاي شيراز، جنوب و شمال استفاده شده
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٨٠  ١٣٨٤ بهار  ـ١٥ فصلنامه پژوهشهاي اقتصادي ـ شماره
همانطور .  بررسي شدADF١ها از نظر ايستايي به آمك آزمون  ري اين دادهويژگيهاي آما

 نظر در سطح ايستا نبوده و  دهد، متغيرهاي مورد نشان مي) ٦جدول (آه نتايج آزمون ايستايي
بنابراين براي بررسي پيوستگي بلندمدت بازارها به . تفاضل مرتبه اول آنها ايستا بوده است

بر اساس اين روش، . آرد استفاده ) ١٩٨٧(گرنجر -آزمون انگلتوان از  روش همجمعي مي
 براي بازارهاي منتخب تخمين و سپس ايستايي جملات پسماند به دست آمده از ١ابتدا معادله 

، Psh . (است  آمده ٧نتايج اين بررسي در جدول .  بررسي شدADFاين معادلات به آمك آماره 
Ps و Pnروشي شيلات در بازارهاي شيراز، جنوب و شمال ترتيب بيانگر قيمت عمده ف  به
  ).باشد مي

   نتايج آزمون ايستايي.٦جدول 
  ايستايي مرتبه  بهينه وقفه  مقداربحراني  ADFآماره  نام متغير

Psh  ١  -٨٣/٣  -٧٦/٤  I(١) 
Ps  ١  -٨٣/٣  -٤٦/٤  I(١) 
Pn  ١  -٠٧/٤  -٦٥/٤  I(١) 
  .هاي تحقيق يافته: برگرفته از

  
   ADFمقادير آماره :  ايستايي جملات پسماندنتايج آزمون. ٧جدول 

  Psh  Pn  Ps  
Psh  -  ∗∗٠٨/٣∗∗∗  -٠٤/٢-  
Pn  -  -  ∗∗٧١/٢-  
Ps  -  -  -  

  .هاي تحقيق يافته: برگرفته از                  %٥و % ١داري در سطح   به ترتيب معني∗∗ و ∗∗∗

  
يعني . باشد مي بيانگر پيوستگي بلندمدت بازارها ٧نتايج آزمون همجمعي مندرج در جدول 

شايد دليل اين . شوند پذيرد و تعديل مي قيمت بازارهاي مختلف در بلندمدت از يكديگر تأثير مي
. هاي آبزيان بين بازارها دانست امر را بتوان عدم دخالت دولت و همچنين امكان تبادل فرآورده

 تهران و دوباره شود آه حتي بخشي از ماهي توليدي بازار شيراز به ويژه گاهي مشاهده مي به
شود و اين امر امكان عرضه محصول بين  در جريان توزيع از بازار تهران به شيراز منتقل مي

  ).١٣٧٥نژاد و سعادت اختر، موسي(آند  بازارهاي مختلف را فراهم مي
باشد، ممكن  علاوه بر ارتباط درازمدت بين بازارها آه نيازمند زمان نسبتاً طولاني مي

مدت نيز قيمت   آنها تعديلات قيمتي انجام شود به اين معني آه آنها در آوتاهاست به سرعت بين
مدت بازارها نيز به آمك  به همين منظور ارزيابي پيوستگي آوتاه. شوند از يكديگر متأثر مي

_____________________________________________________________________ 
1. Augmented Dicky Fuller (ADF). 
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٨١  نبررسي پيوستگي بازارهاي آبزيان ايرا

در اين آزمون فرض صفر . است  آمده ٨ انجام شد آه نتايج اين بررسي در جدول Fآزمون 
  .باشد مدت ميان بازارها مي تاهبه شكل وجود پيوستگي آو

  
  مدت بازارها  براي بررسي پيوستگي آوتاهF نتايج آزمون .٨جدول 

  سواحل شمالي  سواحل جنوبي  شيراز  
  رد فرض صفر  رد فرض صفر  -  شيراز

  رد فرض صفر  -  -  سواحل جنوبي
  -  -  -  سواحل شمالي

  .هاي تحقيق يافته: برگرفته از

  
نظر پيوستگي  دهد، بين هيچيك از بازارهاي مورد   نشان مي٨همانطور آه جدول 

بازار شيلات در ايران . آه برخي از دلايل اين امر به شرح زير است. مدت وجود ندارد آوتاه
از طرف ديگر شبكه توزيع و . آند يك بازار سنتي است آه به شكل رقابت ناقص فعاليت مي

همچنين عملكرد . بازار ناقص استباشد و اطلاعات در اين  خريد و فروش ماهي شفاف نمي
ضعيف تعاونيها و سازمانهاي اعتباري براي تأمين نقدينگي، باعث پر رنگ شدن نقش 

ريزي مناسب در  سيستم نامناسب بازاريابي موجود و عدم وجود برنامه. است ها شده واسطه
، نيز توزيع محصولات صيد شده از بنادر به مراآز مصرف و همچنين پراآندگي مراآز صيد

البته پيرامون . شود موجب اتلاف وقت، افزايش هزينه حمل و نقل و ضايعات فراوان مي
  .نارساييهاي بازار شيلات در انتهاي بحث اين پژوهش بيشتر بررسي انجام شده است

همانطور آه پيشتر نيز عنوان شد با وجود ارتباط متقابل بين بازارهاي مختلف، ممكن 
بر همين . باشند به برخي ديگر نقش مهمتري در تعيين قيمت داشته است برخي از آنها نسبت 

عنوان بازار مرآزي ايفا  رود يكي از اين بازارها بتواند نقش اصلي را به  اساس انتظار مي
آه نتايج اين آزمون در . گيري از آزمون عليت گرنجر بازار مرآزي تعيين شد با بهره. آند

   است  آمده٩جدول 
  

   آزمون عليت گرنجر نتايج.٩جدول
  سواحل شمالي  سواحل جنوبي  شيراز  
  ⇐  ⇔  -  شيراز

  ⇐  -  -  سواحل جنوبي
  -  -  -  سواحل شمالي

  .هاي تحقيق يافته: برگرفته از

شيراز و سواحل جنوبي نتايج آزمون عليت گرنجر بيانگر رابطه علي دوطرفه بين دو بازار 
 عنوان  توانند به پذيرند و هر دو بازار مي يعني قيمتهاي هر دو بازار از يكديگر تأثير مي. است

همچنين ارتباط بين بازار شمال و شيراز، يك طرفه و به . شوند گرفته  بازار مرآزي در نظر
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٨٢  ١٣٨٤ بهار  ـ١٥ فصلنامه پژوهشهاي اقتصادي ـ شماره
يك طرفه و از ارتباط بين بازار جنوب و شمال نيز رابطه علي . سمت بازار شمال است

آمده بازار شمال را  با توجه به نتايج به دست. باشد سوي بازار جنوب به سمت بازار شمال مي
  .گرفت عنوان بازار مرآزي در نظر توان به مي

عنوان بازار مرآزي با بازارهاي  همچنين براي بررسي ميزان ارتباط بين بازار شمال به
 نتايج به دست آمده از محاسبه ١٠جدول . به شد محاس١شيراز و جنوب، شاخص ارتباط بازار

  .دهد اين شاخص را نشان مي
  

  )بازار شمال= بازار مرآزي  (IMC مقادير شاخص .١٠جدول
          شيراز بازار جنوب                                            

  ٧٧/١                         ١/٣                   IMCشاخص 
  .هاي تحقيق يافته: ته ازبرگرف

  
بر اساس اين شاخص، ارتباط بازار شمال و جنوب آمتر از ارتباط بازار شمال و شيراز 

شايد دليل اين ارتباط آم را بتوان ذائقه مردم جنوب مبني بر برتري دادن ماهيهاي . باشد مي
  .درياي جنوب دانست

 
  گيري  نتيجه

 آبزيان شمال و جنوب از نظر نزديكي به محلهاي در اين تحقيق با توجه به اهميت بازارهاي
صيد و همچنين استان فارس به دليل مجاورت با استانهاي جنوب و داشتن امكانات لازم براي 

مدت و بلندمدت  بازاررساني و ايفاي نقش توزيع آنندگي مؤثر، ميزان ارتباط و پيوستگي آوتاه
 سه بازار آبزيان شمال و جنوب و استان نتايج نشان دادند آه در. اين سه بازار بررسي شد

توان ناشي از عدم دخالت دولت  شود آه اين مسأله را مي فارس پيوستگي بلندمدت مشاهده مي
مدت  همچنين نتايج نشانگر عدم وجود پيوستگي آوتاه. و امكان مبادله بين بازارها دانست

ن فاصله از يك بازار به بازار به اين معني آه تغييرات قيمت به سرعت و بدو. بازارها بودند
دلايل عمده اين امر شامل سنتي بودن بازار شيلات ايران،وجود رقابت . شود ديگر منتقل نمي

ناقص در اين بازار و همچنين شفاف نبودن شبكه توزيع و خريد و فروش ماهي و ناقص بودن 
  . اطلاعات در اين بازار است

توان بازار شمال را  به عنوان بازار  د آه ميهمچنين نتايج آزمون عليت گرنجر نشان دا
  نشان داد آه ارتباط بين IMCمحاسبه شاخص . مرآزي تعيين آننده قيمت در نظر گرفت

بازار شمال و جنوب آمتر از ارتباط بازار شمال و شيراز است آه اين امر با توجه به ذائقه 
 .ني بر انتظار استمردم جنوب در برتري دادن ماهيهاي جنوب به شمال امري مبت

_____________________________________________________________________ 
1. IMC 
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٨٣  نبررسي پيوستگي بازارهاي آبزيان ايرا

 بتواند به بهبود زيررود موارد  هاي اين مطالعه انتظار مي با توجه به يافته
  .آند  کمک بازارها بينافزايش ارتباط به بازاررساني و در نهايت 

تقويت و حمايت مالي و فني از تعاونيهاي صيادي براي ايفاي نقش محوري در بازار  -
ظارت بر فعاليت متوليان شبكه بازاريابي و شيلات و همچنين تدوين مقررات و ن

  بازاررساني شيلات؛
تجهيز ناوگان حمل و نقل شيلات به امكانات و تجهيزات استاندارد براي افزايش و  -

  تسهيل ارتباط ميان مراآز عمده توليد و مصرف و ارتقاي بهداشت آنها؛
  .مراآزافزايش مراآز توزيع در مناطق عمده مصرف و نظارت بر فعاليت اين  -
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٨٤  ١٣٨٤ بهار  ـ١٥ فصلنامه پژوهشهاي اقتصادي ـ شماره
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