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بررسي عوامل مؤثر در حاشيه سود در دو بازار انحصاري چندگانه بررسي عوامل مؤثر در حاشيه سود در دو بازار انحصاري چندگانه بررسي عوامل مؤثر در حاشيه سود در دو بازار انحصاري چندگانه بررسي عوامل مؤثر در حاشيه سود در دو بازار انحصاري چندگانه 
        ١فروش کالاي فرآوري شده و نهاده اصلي توليديفروش کالاي فرآوري شده و نهاده اصلي توليديفروش کالاي فرآوري شده و نهاده اصلي توليديفروش کالاي فرآوري شده و نهاده اصلي توليدي

        

            ∗تر مجيد احمديانتر مجيد احمديانتر مجيد احمديانتر مجيد احمدياندکدکدکدک

        ∗∗دکتر محمد علي متفکر آزاددکتر محمد علي متفکر آزاددکتر محمد علي متفکر آزاددکتر محمد علي متفکر آزاد

        چکيدهچکيدهچکيدهچکيده

هاي وابسته به يك صنعت تبديلي بـه معرفـي يـک مـدل نظـري       اين مقاله براي بيان رفتار بنگاه
هاي فرعي و با كاربرد تكنولـوژي فـرآوري    پردازد كه در آن نهاده اصلي توليدي به كمك نهاده مي

تقاضـا و   ,ا نهاده اصلي را از بازار انحصار چندگانـه خريـد  ه بنگاه. شود به محصول نهايي تبديل مي
معادله حاشيه سـود بازاريـابي    .نمايند عرضه مي, در بازار انحصار چندگانه فروش محصول نهايي را

براي يازده كارخانه قند منتخب در بازار بورس تهران با كاربرد روش تلفيقـي اطلاعـات مقطعـي و    
دهد کـه افـزايش سـهم خريـد      نتيجه مقاله نشان مي. شده است هاي زماني برآورد اطلاعات سري

شـود ولـي    نهاده اصلي و سهم فروش كالاي نهايي منجر به افزايش حاشـيه سـود بازاريـابي مـي    
, بـر ايـن   افـزون . شـود  افزايش در دستمزد كارگران و هزينه سوخت و انرژي باعث كاهش آن مي

  
اين مقاله از طرح تحقيقاتيِ تأمين اعتبار شده توسط معاونت محتـرم پژوهشـي دانشـگاه تهـران اسـتخراج       - ١

  .شده است
    .استاد دانشگاه تهران ∗

  .عضو هيئت علمي دانشگاه تبريز ∗∗
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بازار انحصار چندگانـه فـروش شـكر دلالـت بـر       هاي قند در رقم کوچک درجه توافق بين كارخانه
  .رفتار غيرانحصاري توليدكنندگان دارد

  
        : : : : گان كليديگان كليديگان كليديگان كليدي    واژواژواژواژ

درجه توافق، هزينه نهايي پالايش، حاشيه سود بازاريابي، انحصار چندگانه فروش و انحصار 
  .چندگانه خريد نهاده

  

        : : : :     JELبندي بندي بندي بندي     طبقهطبقهطبقهطبقه

 C13 ، C87  ،D43  وL25.  
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        مهمهمهمهمقدمقدمقدمقد

طي ساليان متمادي، براي ارزيابي قدرت بازاري در بازار انحصار چندگانه فروشِ 

در بيشتر اين . ٢شد استفاده مي ١کالاي فرآوري شده، روش تجربي كشش حدسي

هاي فرعي به  نهاده اصلي را به کمک نهاده, هاي وابسته به صنعت بنگاه ,مطالعات

عنوان كالاي نهايي همگن و با  د و بهنمودن محصول نهايي و فرآوري شده تبديل مي

 در نتيجه موضوع اصلي مطالعه. دادند كنندگان قرار مي قيمت يكسان در اختيار مصرف

عنوان يکي از معيارهاي عملکرد اقتصادي  آنها بررسي عوامل مؤثر در حاشيه سود به

رتباط مطرح شد بيشتر در ا) ١٩٨٧( ٣ولي مدل كاربردي كه توسط گلفند و اسپيلر. بود

با توليد کالاهاي مشترک که تقاضاي آنها به يكديگر مرتبط و قيمت متفاوتي داشتند 

جهت ارزيابي قدرت بازاري صنايع ) ١٩٩٠( ٤مدل آنها توسط شروتر و اعظم. بود

اين اقتصاددانان در مقاله معروف . تبديلي بخش كشاورزي مورد استفاده قرار گرفت

ر شرايط نااطميناني محاسبه و از اين طريق قدرت حاشيه سود را د, )١٩٩١(ديگر خود

هاي وابسته به صنايع  اهميت مقاله آنها اين است که بنگاه. بازاري را ارزيابي نمودند

اصلي را پالايش و فرآوري نموده و آن را به کالاي نهايي تبديل  تبديلي، نهاده خام و

ندگانه خريداري و از طرف چ از يک طرف، نهاده اصلي را در بازار انحصار. کردند مي

عرضه  ،ديگر، کالاي فرآوري شده خود را در بازار انحصار چندگانه فروش

  
1 - Conjectural Elasticity. 

) ,Applebaum و ١٩٧٩(اپـل بـام   , )Iwata و ١٩٧٤(اين مطالعات توسـط اقتصـادداناني نظيـر ايواتـا      - ٢

لوپز و همكـاران  , )Bresnahan و ١٩٨٩(برس ناهان , )Schroeter و ١٩٨٨(شروتر , )Robertو  ١٩٨٤( رابرت

(Lopez and et.al., 2002) ,لاس و همكاران (Lass and et.al., 2001)  و كنوشيتا و همكاران(Kinishita 

and et.al., 2001) فته استانجام گر.  
3 - Gelfand and spiller. 

4 - Schroeter and Azzam. 
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ولي تفاوت  .اين دو بازار مورد توجه قرار گرفته است, در مقاله حاضر. نمودند مي

جاي بررسي قدرت بازاري با  هاين است كه ب) ١٩٩١(اساسي آن با مدل شروتر واعظم

 پارامتر. از پارامتر درجه توافق استفاده شده است, حدسي کار بردن روش کشش هب

در ) ١٩٨٢( ١کلارک وديويس توسط هاي صنعت براي اولين بار درجه توافق بين بنگاه

بندي  سهميه ةنحوي ارتباط با تنظيم و تدوين قاعد که به شدهاقتصاد صنعتي معرفي 

ه ارتباط بين معيار کشش مهم مقاله حاضر اين است ک هاي ويژگياز . فروش کالا دارد

در  تعيين شده و درجه توافق بين يازده کارخانه منتخب قند ،حدسي با درجه توافق

هزينه  هاي ويژگياين، ساختار و  بر افزون. ده استشبازار بورس تهران برآورد 

تفاوت ) ١٩٩١(اعظم  و شکلي مشخص شده است که با مقاله شروتر نهايي پالايش به

  .اساسي دارد

هاي  بندي مقاله بدين صورت است كه در قسمت دوم براي بررسي رفتار بنگاه مانساز

کـه در آن  اسـت  مباني نظري در قالـب مـدل اقتصـادي ارائـه شـده       ،وابسته به صنعت

انحصار چندگانه خريد نهاده اصلي و انحصـار چندگانـه فـروش کـالاي نهـايي در دو      

ادل هـر بنگـاه در شـرايط بهينـه     شـرط تع ـ . اسـت  شدهبازار مرتبط به يكديگر مطالعه 

دنبـال حـداکثر سـود بـوده ودر نتيجـه معادلـه        ها بـه  که بنگاهاست طوري تعيين شده 

کاربرد  اجزاي معادله مزبور بابه برآورد قسمت سوم . حاشيه سود حاصل شده است

محاسـبه  و ) ١٣٨٣-١٣٧٥(سـري زمـاني   هـاي   داده هاي مقطعـي بـا   روش ترکيب داده

  .ارايه شده استگيري  نتيجهاص يافته است و در پايان نيز اختصدرجه توافق 

  

        مباني نظري مباني نظري مباني نظري مباني نظري . . . . ١١١١

بنگاه توليدي وابسته به صنعت وجود دارد که نهاده اصلي را N  کنيم تعداد فرض مي

هاي فرعي به محصول نهايي تبديل  با استفاده از تکنولوژي، فرآوري و به کمک نهاده

و در  کنند مياز بازار انحصار چندگانه خريداري  نهاده اصلي را ها بنگاهاين . کنند مي

در بازار  بنابراين. فروشند ميمقابل محصول نهايي را در بازار انحصار چندگانه کالا 

  
1 - Clarke and Davies. 
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. رو هستند روبهنهاده با تابع عرضه نهاده اصلي و در بازار کالا با تابع تقاضاي بازار 

∑در آن که باشد  مي r = r(x)صورت  بهنهاده اصلي تابع عرضه 
=

=
N

i
ixx

1

تابع . است 

که در آن  باشد مي P=P(Q) صورت بهکنندگان در بازار کالا  مصرف يتقاضا

∑
=

=
N

i
iqQ

1

  .است 

x(fq(را با تکنولوژي  xiنهاده اصلي , هر بنگاه iii تبديل  qiبه کالاي نهايي  =

 iبنگاه , از طرف ديگر. خواهد بود xi = Fi(qi) صورت بهکه تابع معکوس آن  کند مي

تابع حداقل هزينه را و  خرد ميرا در شرايط رقابتي ) فرعي(نهاده غيراصلي  mتعداد 

),...,,(صورت  به qiبراي توليد کالاي  1 iimiii qWWHH اين در . کند تعيين مي =

بدين . اشندب مي Wimالي  Wi1ترتيب  هاي فرعي به تابع هزينه پالايش، قيمت نهاده

هاي  نهاده تأمينمين نهاده اصلي از تابع هزينه پالايش براي أترتيب تابع هزينه براي ت

تشکيل صورت زير  بهفرعي از يكديگر تفکيک شده که مجموع آنها هزينه کل را 

  :دهد مي

)١ (                                     ),....,,( 1 iimiiii qWWHrxC +=  

سازي تابع  دهيم و بعد از ساده ميتوابع نظير آنها را قرار  rو  xiجاي  بهرابطه اين در 

  : آوريم دست مي صورت زير به ام را به iهزينه کل بنگاه 

 )٢(                          ),,.....,()()( 1 iimiiiii qwwHqFxrC +=  

  :گيريم مشتق مي qiنسبت به براي محاسبه هزينه نهايي توليد از اين رابطه 

)٣(                 
i

i

i

i

i
i

i

i
ii q

H

dq

dF
.

x

x
.

dx

dr
x

dq

dF
.r)q(MC

∂
∂+

∂
∂+=  

رابطه اين 
i

i
i dq

dF
F تغيير در مقدار نهاده اصلي مورد نياز براي تبديل به يک به  ′=

, ضرب کنيم rاگر آن را در قيمت . واحد اضافي از کالاي نهايي اختصاص يافته است

واقع  در. آيد دست مي هنهايي توليد همان واحد اضافي از محصول نهايي ب هزينه 

r.Fuحاصلضرب  ii نهايي توليد است که براي توليد يک واحد   بيانگر هزينه =′
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را ) ٣(سمت راست رابطه . اختصاص يافته است qiاضافي از محصول فرآوري شده 

در 
xr
xr  کنيم مي سادهزير  صورت بهضرب و سپس نتيجه را:  

)٤(                            iii
x

i
iii MHtu

e

b
uqMC ++=)(  

رابطه اين در 
x
x

t i
i  iبنگاه . باشد مياز نهاده اصلي  iسهم خريد بنگاه  =

تغيير در تقاضاي خريد نهاده اصلي منجر به تغيير در که کند  باور مي

د که توسط ضريب شو تقاضاي خريد صنعت مي
i

i x

x
b

∂
گيري  اندازه =∂

از طرف ديگر، . رددگ مي
x

r

r

x
e x .

∂
کشش قيمتي عرضه نهاده اصلي  =∂

بر اين،  افزون. است
i

i
i dq

dH
MH ش است که به يهزينه نهايي پالا =

  .شود هاي فرعي مربوط مي کمک نهاده تغيير شکل نهاده اصلي به
 که در بازار کنند ميهاي درون صنعت محصول نهايي همگن و متجانس توليد  بنگاه

درآمد حاصل از فروش . فروشند انحصار چندگانه فروش به قيمت يکساني مي

iiبا  iمحصول نهايي بنگاه  pqI ، درآمد qiگيري نسبت به  برابر است که با مشتق =

  :شود مي محاسبهزير  صورت بهنهايي 

)٥ (                                    
i

ii q

Q

dQ

dP
qPMR

∂
∂+= .  

رابطه اين در 
dQ

dP
P . شيب تابع تقاضاي کالاست و علامت منفي دارد ′=

اگر مقدار عرضه خود را به اندازه يک که کند  هر بنگاه گمان ميدر ضمن 

عرضه کل صنعت به اندازه  ،واحد اضافي تغيير دهد
i

i q

Q

∂
∂=α  تغيير

را در ) ٥(رابطه است عبارت دوم سمت ر. خواهد کرد
QP
QP  کنيم ميضرب 
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  :شود حاصل ميزير  صورت بهنمودن جملات، نتيجه نهايي  سادهو بعد از 

)٦ (                                                              Ps
a

PMR i
i

i η
−=  

با  iلاي نهايي براي بنگاه اکه در آن سهم فروش ک
q
q

s i
i و کشش  =

قيمتي تقاضاي کالا با 
Q
p

.
pd
Qd−=η است  نشان داده شده.  

 MCiاگر تابع . شود تفاوت بين درآمد نهايي با هزينه نهايي، سود نهايي ناميده مي

  .آيد ميدست  هزير ب صورت بهتابع سود نهايي  دشوکسر  MRiاز تابع 

)٧(                            iii
x

i
i

i
ii MHtu

e
b

Ps
a

uPM −−
η

−−=π  

) ٦(از رابطه ) ٤(کسر رابطهبا  )iπΜ(ام i  رابطه سود نهايي بنگاهاين در 

شرط مرتبه اول براي  ،اگر سود نهايي صفر باشد حال. حاصل شده است

ولي براي اينکه شرط مرتبه دوم . شود حاصل ميحداکثر نمودن سود 

شيب منفي نسبت به ميزان فروش داشته  ،سود نهاييبايد شود  تأمين

شتق سود نهايي نسبت به ميزان فروش منفي باشد يعني م .باشد

)o
dq

dM

i

i ≤π  .(  

 ٧رابطه ام  iسازي سود بنگاه بنابراين براي يافتن شرط لازم حداکثر

محاسبه از آن حاشيه سود بازاريابي را  مساوي صفر قرار داده و را

  :کنيم مي

)٨(                                        ii
x

i
i

i
ii tu.

e
b

ps
a

MHz +
η

+=        

ii عبارت upz iiآن که در  باشد ميحاشيه سود بازاريابي  =− F.ru ′= 

 .حاشيه سود بازاريابي مرکب از سه جزء است) ٨(برطبق رابطه . است
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پالايش بستگي  تکنولوژي تبديل و ساختار ،اول به ساختار هزينه جزء

تواند مستقل يا وابسته به  که هزينه نهايي پالايش مي طوري به. دارد

را براي  ترتيب ساختار بازار سوم به جزء دوم و .محصول نهايي باشد

براي خريد نهاده اصلي توليدي در شرايط انحصار  فروش کالاي نهايي و

توانند ساختار اين بازارها  ايي كه ميپارامتره. کند گيري مي چندگانه اندازه

iiترتيب  به ،گيري كنند درستي اندازه را به aوb  براي بنگاهi اگر . باشند مي

oba ii ii صورت به ٨باشد رابطه  == uMHp که  آيد درمي  =+

کند  ميهايي بيان گذاري در شرايط رقابتي را براي کالاي ن سيستم قيمت

 .شود هزينه متوسط توليد حاصل مي از مجموع هزينه نهايي پالايش و که

lbaاگر  ii صنعت يا هر بنگاه وابسته به آن نقش رفتار  ،باشد ==

نيز در خريد نهاده اصلي در دو بازار  عرضه کالا و در فروش و ١کورنو

  صورت به ٨رابطه تحت اين شرايط . را به عهده خواهد داشت

x

iii
ii e

tuPs
uMHP +

η
يکي از اعضاي صنعت  اگر. شود نوشته مي =++

==1رفتار انحصار کامل را در دو بازار داشته باشد در اين حالت  ii sa  و

1== ii tb صورت به) ٨(و رابطه  شود مي 
x

i
ii e

uP
uMHP +

η
++= 

توان ساختار  مي biو  aiاستفاده از دو پارامتر بنابراين با . آيد درمي

  .گوناگون دو بازار را مورد ارزيابي نظري قرار داد
توان براي بيان رفتار صنايع تبديلي در دو بازار انحصار چندگانه  را مي ٨رابطه 

کار برد و انحراف آنها را از شرايط رقابتي جهت اجراي  هنهاده ب فروش کالا و خريد

  .گذاري مورد ارزيابي قرار داد تهاي قيمتهرگونه سياس

  
1 - cournot. 
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        الگوي کاربردي و تحليل نتايج آن الگوي کاربردي و تحليل نتايج آن الگوي کاربردي و تحليل نتايج آن الگوي کاربردي و تحليل نتايج آن . . . . ٢٢٢٢

کننده در حاشيه سود بازاريابي  يکي از عناصر عمده و تعيين ٨طبق رابطه 

هزينه نهايي پالايش است که از مشتق هزينه كل فرآوري نسبت به ميزان 

هاي فرعي در  هادهکارگيري ن هاين تابع هزينه از ب. آيد دست مي هفروش ب

 صورت بهکلي   حالت آيد که آن را در وجود مي هجريان تبديل ب

( )imiiiii qwwwHH ,,......,, 21= هزينه نهايي پالايش به شکل . نشان داديم 

  :شود زير مشخص مي صورت بهاين تابع بستگي دارد و در حالت کلي 

)٩ (          ( ) ∑∑∑
== =

+







=

m

j
jjii

m

i

m

k
kjiki wLnqqwLnwLnH

1

2

1 1

2

1

. αγ  

صورت هزينه نهايي پالايش  در اين بگيريم  مشتق qiنسبت به  ٩اگر از تابع 

  .آيد دست مي هزير ب صورت بهتابعي از ميزان فروش 

)١٠ (           ( )∑∑ ∑
= = =

+=
m

j

m

k

m

j
jjikjjki wLnqwLnwLnMH

1 1 1

2

1

2. αγ  

تابع نه تنها اثر مقياس اقتصادي را در حاشيه اين توان با استفاده از  مي

يي هزينه را آتوان اثر کار بلکه مي ؛سود مورد تجزيه و تحليل قرار داد

ساير عوامل در عملکرد اقتصادي از يكديگر تفکيک  گيري و آن را از اندازه

د در اين حالت هزينه نهايي شوزير مشخص  صورت به Hiاگر تابع . نمود

  .مستقل از ميزان فروش خواهد شد

)١١ (       ( ) ∑∑ ∑
== =

α+







γ=

m

j
jji

m

j

m

k
kjiki wLnqLnw.LnwH

11 1

2

1

 

 صورت بههزينه نهايي پالايش  iqرابطه نسبت به اين از  گيري با مشتق

                                     )١٢(:   شود ميحاصل زير 
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( )∑∑
= =

=
m
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m
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kjjki wLnwLnMH

1 1

2

1

.γ  

نهاده فرعي مشخص  mدر حالت کلي و براي تعداد  ١٢و  ١٠روابط 

سوخت  ،هاي فرعي شامل نيروي کار فقط نهاده اين مقالهولي در . اند شده

براي يازده کارخانه منتخب قند در بازار بورس  گذاري رمايهس و انرژي و

غير از هزينه  .شوند سازي مي اند که روابط ساده شدهتهران در نظر گرفته 

وسيله  هلا و در بازار نهاده اصلي بانهايي پالايش، انحراف در بازار ک

رو  از اين. اند نشان داده شده ٨دوم و سوم در سمت راست رابطه  جملات

سهم فروش کالا و نيز سهم  وابسته بهشيه سود بازاريابي هر بنگاه حا

  :شد خواهد  سادهزير  صورت به ٨بنابراين رابطه . استخريد نهاده 

)١٣ (                                             iii
*
i tdsdMHZ 21 ++=  

که 
*1 η
ia

d = ،
*2
x

ii

e

ub
d قيمتي تقاضاي  در اين روابط کشش شبه .باشد مي =

 صورت بهکالا 
Qdp
dQ* −=η صورت بهقيمتي عرضه نهاده  و کشش شبه 

rdx
xd

e*
x ي نظير يمتغيرها. اند تعريف شده =

x

x
t i

i و  =
Q

q
s i

i ترتيب  به =

 iش کالا براي بنگاه سهم تقاضاي خريد نهاده و سهم عرضه فرو

را به  ١٣غير از هزينه نهايي پالايش، متغيرهاي ديگر رابطه . باشند مي

  :کنيم لگاريتم تبديل و آن را خلاصه مي

)١٤(                               iiii tLnDsLnDMHZLn 21
* ++=   

*مشتق  ١٣در معادله 
iZ  نسبت بهSi  برابر باi1

*
i dsdZd است و نيز  =

iبرابر با  ١٤همين مشتق در رابطه 
*
i sLnDZdLn

1
در نتيجه  کهاست  =
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 رابطه اين،بين ضرايب 







=

*11
i

i

Z

s
dD  و








=

*22
i

i

Z

t
dD باشد برقرار مي.  

هاي فرعي نيروي کار، انرژي و سوخت  هزينه نهايي پالايش را براي نهاده

ها  بر طبق اين نهاده ١٠و بدين ترتيب تابع  نويسيم ميگذاري  و سرمايه

و نتيجه را قرار داده  ١٤و سپس آن را در رابطه  شوند ميتعديل 

  :کنيم لگاريتم خطي در زير خلاصه مي صورت به

tititititititi

tititititii

xaxaxaVVV

ILnELnWLntLnDsLnDDZLn

1332211332213121

332211210
*

εγγγ
γγγ

+++++++

+++++=
 

Iو  هزينه انرژي و سوخت Eit ؛دستمزد نيروي کار Witرابطه، اين در  it 

بقيه متغيرها . نهايي پالايش هستند  گذاري از عناصر هزينه مايههزينه سر

ititti1 صورت به Wlnq2X = ،ititti2 ELnq2X = ،ititti3 ILnq2X = ،

itit ELn.WLnV
ti1

= ،ititti ILnWLnV .2 itittiو  = ILnELnV .3 = 

. باشد مي ١٥جمله اخلال معادله رگرسيوني  it1εمتغير  .اند تعريف شده

*( سود عملياتي هر بنگاه،  ١٥در رابطه  اين، برافزون 
itZLn( عنوان  به

  .شاخصي از حاشيه سود استفاده شده است

 Eviewsمقطعي توسط و هاي سري زماني  دادهاستفاده از  با ١٥رابطه 

هاي سري زماني از  داده .رش شده استگزا ١نتايج در جدول و برآورد 

تعداد يازده کارخانه منتخب قند در بازار بورس  و است ١٣٨٢ - ١٣٧٥

  .هستندواحدهاي مقطعي  نيز تهران

شاخص قيمت  هاي مربوط به جمعيت و داده )١٥(براي برآورد رابطه 

کنندگان از نشريات مرکز آمار ايران، مصرف و  فروشي مصرف عمده

کنندگان  منابع آماري سازمان حمايت از مصرفقيمت شکر از 

)١٥(  
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 خريد چغندر قند از سنديکاي قند و شکر  وتوليدکنندگان، ميزان مصرف و

سوخت مصرفي،  ي نظير انرژي ويهاي مورد نياز براي متغيرها آمار و

 سود عملياتي و توليد و گذاري، دستمزد، ارزش فروش شکر، سرمايه

هگمتان،  :انه منتخب قند شاملشکر براي يازده کارخ و فروش قند

نيشابور، خوي، بيستون، اصفهان، شاهرود، تربت جام، پارس، مرودشت، 

آوري  جمعاز سازمان بورس اوراق بهادار تهران لرستان و شيروان 

  .اند شده

 که اولاً افزايش در هزينه دستمزد و شود چنين استنباط مي ١از جدول 

قند  هاي د اقتصادي  کارخانهسوخت موجب کاهش عملکر هزينه انرژي و

عنوان نهاده توليدي آن را افزايش  گذاري به که سرمايه درصورتي. دشو مي

 و هاي فرعي مانند نيروي کار با انرژي، ترکيب مشترک نهاده .دهد مي

قند  هاي گذاري، اثر مثبت در سود عملياتي کارخانه نيروي کار با سرمايه

گذاري اثر منفي  ي با نهاده سرمايهکه ترکيب مشترک انرژ درحالي. دارد

هاي قند هزينه دستمزد هماهنگي  در توليد کارخانه: نخستنخستنخستنخستبنابراين . ددار

که باعث افزايش در رد گذاري دا لازم با هزينه انرژي و هزينه سرمايه

بين هزينه انرژي  يکه چنين هماهنگي مثبت درحالي. شود ميسود عملياتي 

زيرا اثر منفي در سود عملياتي  ؛شود ه نميگذاري ملاحظ با هزينه سرمايه

  . دارد

انحراف در بازار انحصار چندگانه فروش کالا تأثير خود را  :دومدومدومدوم

ها منعکس  وسيله ضريب سهم فروش کالا در سود عملياتي کارخانه هب

03/0D̂1اين ضريب به اندازه . کند مي بنابراين . است برآورد شده =

درصد سود را افزايش  ٠٣/٠در سهم فروش به اندازه  افزايش يک درصد
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انحراف در بازار انحصار چندگانه تقاضاي خريد نهاده  :سومسومسومسوم. دهد مي

برآورد  ٣٣/٠اين ضريب که . شود مشخص مي 2Dوسيله ضريب  هاصلي ب

در واقع با افزايش يک درصد در سهم تقاضاي خريد نهاده . شده است

  .درصد سود عملياتي بيشتر خواهد شد ٣٣/٠اندازه  اصلي به

توان  اثر انحراف حاصل شده در بازار انحصار چندگانه را مي ١٣از رابطه 

در ارتباط با تغيير در تقاضاي خريد نهاده اصلي و نيز در ارتباط با تغيير 

وقتي که بازارها  .تحليل قرار داد در عرضه فروش کالا مورد تجزيه و

حالت هر بنگاه در درون صنعت  در اين باشند،يا رقابت کامل  رقابتي شبه

زيرا با تغيير در عرضه کالا يا با تغيير در  باشد؛ ميفاقد تغييرات حدسي 

توانند در عرضه کل فروش يا در تقاضاي کل  تقاضاي خريد نهاده نمي

ترتيب  اگر به ١٣در رابطه  رو از اين. داشته باشند خريد نهاده صنعت اثر

i
i

i
i q

Q
aو

x

x
b

∂
∂=

∂
در  و شوند ميصفر  ٢dو  ١d  ضرايب ،صفر باشند =∂

 .نتيجه عملکرد اقتصادي در شرايط رقابتي در دو بازار حاکم خواهد شد

کند،  بنابراين با فرض اينکه بازار نهاده اصلي در شرايط رقابتي عمل 

 معادله عملکرد اقتصادي را فقط در بازار انحصار چندگانه فروش کالا

    .کنيم ميتجزيه وتحليل 
  

        ١٥١٥١٥١٥معادله معادله معادله معادله     برآورد ضرايب معادلات رگرسيونيبرآورد ضرايب معادلات رگرسيونيبرآورد ضرايب معادلات رگرسيونيبرآورد ضرايب معادلات رگرسيوني: : : :     ١١١١جدول جدول جدول جدول 
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ا
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ي 
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آ
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F (( ((         

له 
عاد

م )
١٥(  

D0 8.53 2.98  0.12  0.57  2.1  0.45  0.92 
D1  0.03  0.18            
D2  0.33  0.78            
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11γ  -25.15  -0.78            
22γ  -10.11  -0.64            
33γ  8.91  1.04            
12γ  44.56  0.96            
13γ  8.3  0.32            
23γ  -26.4  -1.3            

a1  -3.2*10-12  -0.86            
a2  2.1*10-12  0.70            
a3  1.28*10-12  0.69            

  

صنعت و  .نهاده اصلي قيمت تعيين شده است در شرايط رقابتي در بازار

حالت  در اين. ندارند اي وابسته به آن توانايي کنترل قيمت راه بنگاه

قيمت نهاده اصلي  و شود ميبا صفر  برابر ٨در رابطه  ibپارامتر

تحت اين شرايط، حاشيه  .شود تعيين مي *rدرشرايط رقابتي درسطح 

ii عبارتسود بازاريابي  Frp ′−=Ο  ٨جه رابطه در نتي شود و مي *

                        :درخواهد آمدزير  صورت به

)١٦(                                                                          i
i

ii p
A

MH
η

+=Ο  

کشش حدسي در بازار انحصار چندگانه فروش کالا براي اين رابطه در 

iii صورت به iبنگاه  saA با جايگزين نمودن هزينه . تعريف شده است =

 كه براي دو نهاده نيروي کار و ١٦در رابطه  ١٢ي پالايش از رابطه ينها

معادله رگرسيوني حاشيه سود بازاريابي  ،بودانرژي نوشته شده 

  :خواهد شدحاصل زير  صورت به
)١٧(        itititititloit VELnWLnpee

2122211
ε+γ+γ+γ++=Ο  

در ارتباط با ضريب قيمت  ١٧ و ١٦با مقايسه نمودن دو رابطه 
it

p  معلوم

که رابطه  شود مي
η

= i
l

A
e برقرار است .  
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ititit صورت به itvمتغير  ١٧اين در معامله  بر افزون ELn.Lnw(v = 

انرژي  ، هزينهWitدستمزد کارگران با  ١٧در معامله . تعريف شده است

قيمت ضمني . اند نشان داده شده Pitو قيمت ضمني شکر با  Eitوسوخت با 

 ،در عمل. شود ميشکر از تقسيم ارزش فروش به مقدار توليد حاصل 

انرژي را در صنايع  ارتباط بين دو نهاده فرعي نيروي کار و 12γضريب 

 .باشد مي it2εغير تصادفي جمله اخلال متو کند  گيري مي تبديلي اندازه

شکل  ه، معادله تقاضا بنهاييبراي تخمين کشش قيمتي تقاضا براي کالاي 

  :شود ميفرض زير  صورت بهلگاريتم خطي 

)١٨ (                                   t3tt0t LnyLnPLnq ε+µ+η+κ=  

درآمد  و Ptآن با ، قيمت واقعي qiمعادله مصرف سرانه شکر با اين در 

. اند مشخص شده tدر زمان معيني  ytکنندگان با  سرانه مصرف واقعي و

t3εوسيله متغير تصادفي  هجمله اخلال ب براي هر دوره نشان داده شده  

  .است

هاي  دادههاي سري زماني با  کاربردن روش ترکيب داده هبا ب ١٧معادله 

 ١٣٨٢ تا ١٣٧٥سري زماني از سال هاي  داده و. مقطعي برآورد شده است

تعداد يازده کارخانه منتخب قند در بازار بورس تهران واحدهاي مقطعي  و

تخمين براساس آمارهاي سري زماني  ١٨ولي رابطه . دهند را تشکيل مي

درج  ٢جدول  در ١٧که نتايج آن همراه با تخمين معادله  زده شده است

شود که افزايش دستمزد  چنين استنباط مي از برآورد ضرايب. ده استش

هاي  حاشيه سود کارخانهکاهش کارگران و هزينه سوخت و انرژي باعث 

Vو علامت مثبت ضريب  شود ميقند  it  ًبالاي آن نشان ازو اندازه نسبتا 

  .داردهاي مورد مطالعه  ارتباط منطقي بين نيروي کار و انرژي در کارخانه
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۲۵۲۵۲۵۲۵        

  

  

دهد ولي اين  بر اين، افزايش در قيمت ضمني شکر، حاشيه سود را افزايش مي افزون

  .باشد اضافه شدن يک واحد بيشتر در قيمت ضمني رقم ناچيزي مي يازا افزايش به

Aکالا يعني کشش حدسي در بازار  i  ارتباطي با درجه ) ١٦(در معادله

ادبيات در  )١٩٨٢( ١توافق دارد که براي اولين بار توسط کلارک و ديويس

اگر عرضه و فروش کالاي نهايي را . اقتصاد صنعتي ارائه شده است

ri صورت به qqQ فروش  qrو  i فروش بنگاه  qiبيان کنيم که درآن  =+

رابطه  qiرقيب باشند در اين حالت با گرفتن مشتق نسبت به هاي  بنگاه

i

r

i q

q

q

Q

∂
∂+=

∂
∂

ضرب کنيم  کشش  si دراگر طرفين آن را . خواهد شد حاصل 1

  :شود ميحاصل زير  صورت بهحدسي در بازار کالا 

  
1 -  Clarke and Davies. 

        
        ١٨١٨١٨١٨و و و و     ١٧١٧١٧١٧تخمين ضرايب معادلات تخمين ضرايب معادلات تخمين ضرايب معادلات تخمين ضرايب معادلات 

        

ت
دلا
معا
د 
دا
تع

ت
دلا
معا
د 
دا
تع

ت
دلا
معا
د 
دا
تع

ت
دلا
معا
د 
دا
تع

        

ب 
راي
ض

ب 
راي
ض

ب 
راي
ض

ب 
راي
ض

        

رد
رآو
ب

رد
رآو
ب

رد
رآو
ب

رد
رآو
ب

        

ره
آما

ره
آما

ره
آما

ره
آما

 - -  - -     t
 

2R

        S
.E

 D
 –

 W
 

ره
آما

ره
آما

ره
آما

ره
آما

 - -  - -     F             

ل 
ما
حت
ا

ل 
ما
حت
ا

ل 
ما
حت
ا

ل 
ما
حت
ا

)) ))
ره
آما

ره
آما

ره
آما

ره
آما

 - -  - -     

F (( ((         

له 
عاد

م
له 

عاد
م

له 
عاد

م
له 

عاد
م

)) ))
١٧١٧ ١٧١٧ (( ((         

e0 9.32 0.35  0.97  0.38  2.18  404.14  0.00 

e1  6.52*10-9 3.11            
11γ  -8.66  -1.01            
22γ  -9.54  -1.05            

        12γ  18.19  1.30            

معمع معمع
له 

اد
له 

اد
له 

اد
له 

اد
)) ))

١٨١٨ ١٨١٨ (( ((         

K0  4.3  0.92  0.39  0.23  1.46  2.22  0.18 

η  -1.18  -1.72            

�  -0.36  -0.54            
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۲۶۲۶۲۶۲۶        

 

 ٢�

/٤/  

  

)١٩(                                                        








∂
∂+=

i

r
ii q

q
sA 1  

∑با در نظر گرفتن اينکه 
≠
=

=
N

j
j

jr qq

1
1

برابر با  qiبنابراين مشتق آن نسبت به  ؛است 

∑
≠
= ∂

∂
=

∂
∂ N

j
j i

j

i

r

q

q

q

q

1
1

صورت  را که به αاگر درجه توافق . خواهد شد 
i

i

j

j

q

q

q

q ∂α=
∂

 

اره قرار دهيم، معرفي شده است در رابطه مورد اش) ١٩٨٢(توسط کلارک وديويس 

) صورت بهحالت نتيجه  در اين )i
ii

r s
sq

q
−=

∂
∂

1
α شود زيرا  نوشته مي∑

≠
=

−=
N

j
j

ij sq

1
1

1 

  :خواهد شدحاصل زير  صورت بهبراي بازار توافقي  ١٩تحت اين شرايط رابطه . است

)٢٠ (                                                                     i
*
i s)(A α−+α= 1  

در ارتباط با هزينه نهايي  ١٢و سپس از رابطه  دهيم ميقرار  ١٦را در رابطه  ٢٠رابطه 

زير  صورت بهمعادله حاشيه سود  iو سرانجام براي بنگاه  کنيم ميپالايش استفاده 

  :شود نتيجه مي

)٢١(       ititititititit vLnEwLnsDPDDO 4122211210
* εγγγ ++++++=  

*فقي با در نظر گرفتن کشش حدسي و توا
iA  توان  مي ٢٠در رابطه

 صورت به Pitضريب  ٢١که در معادله  مشخص نمود
η
α=1D  و ضريب

Sit صورت به 
*2

1

η
α−=D قيمتي تقاضاي  که کشش شبه طوري به ؛باشند مي

  صورت بهکالا 
Qdp

dQ=*η  کشش با استفاده از اين . شود ميتعريف

  :دشو خطي زير برآورد مي معادله لگاريتم نيمه

    )٢٢(                            tttt ypkqLn 5
***

0 εµη +++= 

که اثر مقطعي و  باشد ميجمله اخلال  it4εمتغير تصادفي  ٢١در معادله 
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۲۷۲۷۲۷۲۷        

متغير  ٢٢عادله ولي در م ؛کند گيري مي طور تصادفي اندازه زماني را به

است كه تغييرات تصادفي معادله مزبور را در طول زمان  t5εتصادفي 

  .کند بيان مي

با در . شده است درج ٣در جدول  ٢٢و  ٢١دو رابطه وردشده  برآضرايب 

نظر گرفتن کشش قيمتي حدسي، درجه توافق ارائه شده توسط کلارک 

η=αاز رابطه ) ١٩٨٢(وديويس ˆD̂ˆ
1

که با در  درصورتي ،شود محاسبه مي 

 قيمتي تقاضاي کالا ميزان درجه توافق از نظر گرفتن تخمين کشش شبه

*رابطه
2 ˆˆ1 ηα D−= جاي  هب و نيماستفاده ک ٣اگر از جدول . آيد دست مي هب

در نماييم، جايگزين را  ميزان تخمين آنها ،پارامترهاي مورد نظر

9صورت ميزان درجه توافق از  ناي
103757

افزايش پيدا  ٩٦/٠به  /×−

که قدر مطلق کشش قيمتي تقاضاي کالاي نهايي از رقم  زماني .کند مي

قيمتي تقاضاي کالاي نهايي  مربوط به کشش شبه ٠٦/٠به رقم  ١٨/١

با توجه به اينکه کشش قيمتي تقاضاي کالاي نهايي . يابد کاهش مي

 ورتص به
Lnp

LnQ

∆
∆=η نهايي قيمتي تقاضا کالاي  کشش شبه وباشد  مي

صورت  به
p

LnQ

∆
∆=*η بنابراين  ؛استη ضريبي از*η صورت به 

*.ηΡ=η ضريب مورد نظر قيمت کالا يعني . باشد ميΡ بنابراين . است

و ده نموتر  ضريب مزبور کشش قيمتي تقاضاي کالاي نهايي را حساس

هاي قند منتخب در  درجه توافق بين کارخانهدر نتيجه باعث شده است تا 

اي رقم ناچيزي باشد که تقريباً  طور قابل ملاحظه بازار بورس تهران به

  .استنظر  قابل صرف

ين امر است كه قيمت و سهم فروش كالاي هاي تجربي نشانگر ا يافته
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 ٢٨

/٤/  

  

وري شده و نيز سهم تقاضاي خريد نهاده اصلي در حاشيه سود اثر آفر

ثير متغيرهاي أها با انتظارات نظري در مورد ت نتايج يافته. گذارند مثبتي مي

  .مزبور سازگاري دارد
        ٢٢٢٢٢٢٢٢و و و و     ٢١٢١٢١٢١تخمين ضرايب معادلات تخمين ضرايب معادلات تخمين ضرايب معادلات تخمين ضرايب معادلات     ::::    ٣٣٣٣جدول شماره جدول شماره جدول شماره جدول شماره 

 

از . دهد ميزمان قيمت و سهم فروش كالاي نهايي حاشيه سود را افزايش  افزايش هم

سهم تقاضاي خريد نهاده اصلي در اثر افزايش  افزايشرو همبستگي مثبت باعث  اين

بر  افزون. است دا کردهافزايش پيسودآوري  ودنبال آن توليد  كه به شده استاشتغال 

باشد و افزايش آنها با  مصرف شكر و قند در بودجه خانوار داراي اهميت مي, اين

وسيله  هدرجه توافق ب, ها چون بين كارخانه. داردارتباط افزايش بعد خانوار و جمعيت 

قيمتي تقاضا رقم ناچيزي برآورد  جاي كشش شبه استفاده از كشش قيمتي تقاضا به

و در  ردتر نمودن تقاضا دا اي در حساس رو قيمت فروش نقش عمده ز اينا ؛شده است

پذيري  اي ميزان رقابت هاي قند را محدودتر و تا اندازه نتيجه قدرت انحصاري كارخانه
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ه  
ادل

مع
)

٢١(  

D0 9.45 
-

6.64 
0.97  0.37  2.3  341.17  0.00  

D1  6.25*10-9  2.97            

D2  0.53  0.88            

11γ  -4.97  -
0.67  

          

22γ  -5.66  
0.72

 -            

12γ  10.61 0.7            

ه  
ادل

مع )
٢٢(  

*k
1

  4.45    0.21  0.21  1.5      

η* 0.06-              

µ*  -94.63             
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۲۹۲۹۲۹۲۹        

  .آنها را تقويت نموده است

        گيريگيريگيريگيري    نتيجهنتيجهنتيجهنتيجه. . . .     ٣٣٣٣

از  ي درون صنعت تبديلي، از يک طرف با تابع تقاضاي کالا وها بنگاه ،فرضطبق 

با حداکثر کردن سود هر بنگاه  .رو هستند روبهرف ديگر با تابع عرضه نهاده اصلي ط

نهايي خود را با هزينه نهايي برابر  در نتيجه درآمد شرط تعادل را تعيين وخود 

شود و از آن معادله حاشيه  تحت اين شرايط سود نهايي هر بنگاه صفر مي. کند مي

اين اجزاء شامل . ب از سه جزء متفاوت استکه مرک آيد دست مي هسود بازاريابي ب

فروش کالاي  هزينه نهايي پالايش، انحراف در دو بازار انحصار چندگانه عرضه و

گذاري  مربوط به انحراف قيمت ياجزا .باشد تقاضا براي خريد نهاده اصلي مي نهايي و

سهم تقاضاي خريد نهاده  دو بازار توسط ضرايب سهم فروش کالاي نهايي و در

ضرايب مزبور رابطه مستقيم با کششهاي . گيرند اصلي مورد تجزيه و تحليل قرار مي

 قيمتي تقاضاي کالا و ولي رابطه معکوس با کشش شبه رندحدسي در هر دو بازار دا

قيمت کالا  ،اگر در معادله حاشيه سود بازاريابي. عرضه نهاده اصلي خواهند داشت

صورت ضريب  در اين ،گيرد استفاده قرار كالا مورد جهت سنجش انحراف در بازار

قيمتي   با کشش يکشش حدسي، رابطه معکوس رابطه مستقيم باداشتن بر افزون قيمت 

  . تقاضاي کالا خواهد داشت

هاي  هاي مقطعي با داده با كاربرد روش ترکيب داده معادله حاشيه سود بازاريابي

زده کارخانه منتخب قند در واحدهاي مقطعي تعداد يا. سري زماني برآورد شده است

 ١٣٨٢-١٣٧٥هاي سري زماني براي سالهاي  داده وهستند بازار بورس تهران 

کلي، نتايج کاربردي گوياي اين واقعيت است که با افزايش  درحالت .اند آوري شده جمع

حاشيه سود بازاريابي کاهش پيدا  ،هزينه سوخت و انرژي هزينه دستمزد کارگران و

که تغيير در سهم تقاضاي نهاده اصلي توليدي و سهم فروش كالاي  يکند، درصورت مي

که افزايش هر کدام منجر به   طوري به ؛درنهايي اثر مثبتي در حاشيه سود بازاريابي دا

  .شود ميافزايش حاشيه سود بازاريابي 

وري شده، ميزان درجه توافق بين آبراي بازار انحصار چندگانه فروش كالاي فر
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که تقاضا حساسيت  وقتي ،كند كه از حداكثر به حداقل ميل مي اسبه شدمح ها بنگاه

بنابراين با کشش بودن منحني . نمايد قيمتي را به حساسيت کاملاً قيمتي تبديل مي شبه

در عمل شود و  ميرقم خيلي ناچيز با شده  تقاضاي کالا باعث کمتر شدن درجه توافق 

  .باشند ري در بازار فروش كالاهاي نهايي مياعمال قدرت انحصا  هاي قند فاقد كارخانه
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