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)با تأكيد بر بيلبوردهاي سطح شهر تهران(شناسي تبليغات شهري در ايران  نشانه

  

افسانه كامران
∗

  

  

  چكيده

هاي حاكم بر تبليغات محيطي شهر تهران       ه  ها و اسطور    يابي و شناسايي نشانه     اين مقاله با هدف دست    

هايي از بيلبوردهاي سطح شهر تهران به         بدين منظور نمونه  . ه است شناسانه آن انجام شد     و نظام نشانه  

  . بررسي شده است1382عنوان كلان شهر ايران در فاصله زماني بهار و تابستان 

عنـوان    بـه » فردينـان دوسوسـور   «شناسـانه   چارچوب نظري اين تحقيق برگرفته از ديدگاه نشانه       

. زدايي از متـون تبليغـاتي اسـت        امون تحليل اسطوره  پير» رولان بارت «مرجع و با استفاده از نظريات       

ها مختص  بخشي از اين اسطوره   . در تبليغات ايران است   » اسطوره ساز «هاي پژوهش معرف نظام     يافته

فرهنگ و جامعه ايراني و ويژگي هاي مربـوط بـه ايـن بافـت را دارا اسـت و بخشـي ديگـر متـأثر از                           

  .شوند شمول محسوب مي اي جهان ونهگ اي است و به هاي فراملي و منطقهاسطوره

  

، )اسـطوره (شناسي، استعاره و مجاز، معناي صريح و ضمني، استحاله نشانه    نشانه :واژگان كليدي 

  .و جانشيني، لانگ و پارول دال و مدلول، محورهاي همنشيني

   

                                                                                                                               
afsanehkamran@yahoo.com دانشجوي دكتراي پژوهش هنر ∗
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مطالعات فرهنگي و ارتباطات انجمن ايرانيفصلنامة�      80

  مقدمه 

د و زبـان را دسـتگاهي از        كن ـ  شناسي قلمـداد مـي      هشناسي را الگوي جامعي براي نشان      نفردينان دوسوسور زبا  

هـاي   هاي نمادي، شيوه  نلالها، آيي  رو آن را با خط، الفباي كر و        اين از .كننده افكار است   داند كه بيان   ها مي  نشانه

گيرد كه به بررسي نقش نشانه در زنـدگي          وي دانشي را در نظر مي     . داند قابل سنجش مي  . …احترام و    ادب و 

شناسي  به عنوان نشانهپردازد، چيزي كه از آن جامعه مي
1

  .)105 :1379برگر،  آسا (كند  ي ياد م

بخش است كه در متنهـاي گونـاگون اعـم از            شناسي بررسي شيوه توليد نظامهاي معنا       موضوع نشانه 

هاي  كه در هنر  است  هاي تصويري    نشانه   ، ها ترين اين نشانه   يكي از مهم  .  گردد ظاهر مي ....، تصوير و   نوشته

گر معنا باشند چرا كه به  توانند دلالت ها، به تنهايي نمي ساسي دارد وليكن گاه اين نشانه تجسمي نقشي ا  

  . اند  وابستهغيره، حركت و  نور  ، هاي ديگري چون نوشتار نشانه

  ميـان  ارتبـاط ،  ها نشانه ديگر   هاي تصويري به كمك    ه نشان  در آن   كه ستا از جمله هنرهايي  گرافيك  

 مخاطب طراحي   اقناع در اثر گرافيكي پيام به قصد ارائه منظور و           .دهند   مي را شكل مخاطب و اثر هنري     

رو براي جـذب مخاطـب و انتقـال پيـام همـواره از ابزارهـاي گونـاگون و حتـي امـروزه از                         شود ازاين  مي

زارها با توجه به شرايط فرهنگي، اقليمي و همچنـين نحـوه            بد كه اين ا   نجوي هاي متفاوتي مدد مي    رسانه

اي از گرافيـك اسـت كـه در فضـاي شـهري داراي               شاخه  »تبليغات شهري    «. آن قابل تغيير است   كاربرد  

 )...بيلبوردهـا و اتوبـوس آگهيهـا و       (تبليغات تجاري و فرهنگـي         رساني، كاركردهاي متفاوتي چون اطلاع   

شناســي و  اســتفاده از روانبــا ايــن حــوزه از گرافيــك بــه دليــل تنــوع و جــذابيت كــاركرد آن  . اســت

هـاي  يگر ها با دلالـت     كاربرد وسيع انواع نشانه     همچنين شناسايي علايق مخاطبان و    جهت ،شناسي جامعه

  .استشناسان   قابل بررسي براي نشانهيمتفاوت موضوع

گذاري بر روي مخاطب به قصد اقناع        يرأ از تبليغات، علاوه بر كاركردهاي مستقيم آن كه ت         اين حوزه 

هـاي ذهنـي و      تقيم ديگري چون دستكاري افكار عمومي، ساخت كليشـه        س ، داراي كاركردهاي غير    است

، ايـن امكـان فـراهم       سطح شهر تهـران   شناسي تبليغات شهري در       نشانه باو   رو  اين  از. استسازي   اسطوره

 ،شناسـانه آن   كه به شناسايي ساختار حاكم بر تبليغـات شـهري معاصـر در ايـران، نظـام نشـانه          ودش مي

  .هاي حاكم بر آن بپردازيم هها و اسطور    كليشه

  

  روش پژوهش

آوري شـد و      بيلبوردهاي سطح شهر تهران بـه صـورت عكاسـي، جمـع            صد تصوير از     اين مقاله حدود  در  

آوري   جمـع  برداريبـه صـورت عكس ـ    زدايي بارت     شناسي و همچنين روش اسطوره      اساس تحليل نشانه    بر

  .استزدايي رولان بارت  شناسي و اسطوره اساس روش نشانه  مبناي تحليلها بر.شد

                                                                                                                               
1. Semiologie 
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 �81شناسي تبليغات شهري در ايران نشانه

بـا توجـه بـه      گرفته شده و    ها  نعموم تصاوير از بيلبوردهاي نصب شده در ميادين شهري، بزرگراهها و اتوبا           

در گيري از نور طبيعي عكاسـي از آنهـا            ، به منظور بهره   اند بهره بوده   اكثر تابلوها از سيستم نورپردازي بي      اينكه

اسـاس    هـا بـر    آوري نمونـه    كاملاً تصادفي بوده است و پـس از جمـع          وهاتابلانتخاب  . انجام شده است  طول روز   

گونـه   چند كه عمـلاً ايـن      هر . اين تصاوير پرداخته شد     موضوعي بندي شباهتهاي موضوعي و محتوايي به طبقه     

 تنهـا   مقالـه ليكن در اين     وگرديده است   دستخوش تغيير    ...اساس عواملي چون تصوير، نوشتار و         بندي بر  طبقه

 چـرا كـه تبليغـات     . پـردازيم  بندي مـي   دست آوردن شماي كلي تبليغات شهري در ايران به دسته         ه  دليل ب   به

تواند طيفي از محصولاتي كـه مصـرف          مي اتاين حوزه از تبليغ   . گيرد مي بر اي بسيار متنوع را در     حوزه شهري،

ي چون مترو، بيمـه، امـداد و تبليـغ          تا تبليغ براي خدمات    ...بيسكويت، انواع كنسرو و      روزانه دارند چون چاي،   

  .بگيرد بر درا ر ...براي معرفي محصولات خارجي چون زيمنس، نوكيا، سوني و 

 هايها، كلاس ـ ه به اين فهرست بايد تبليغات فيلمهاي سينمايي و حتـي تبليـغ بـراي آموزشـگا                البته

 نحـوه   مـا ؛  نداردت موضوعي   در واقع حوزه تبليغات شهري در ايران محدودي       . اضافه كرد را   ...كنكورها و   

سيس و نظارت بر نحـوه كـار و   أ آيين نامه ت   12اساس ماده      حوزه داراي حدودي است كه بر      عمل در اين  

  .تعريف شده استفعاليت كانونهاي تبليغاتي 

  

  شناسي از ديدگاه سوسور نشانه

آن را با خـط، الفبـاي كـر و          داند كه بيانگر افكار است و         ها مي  زبان را دستگاهي از نشانه    فردينان دوسوسور   

 زبـان  چند كه او    هر،  داند  قابل سنجش مي   ...م نظامي و    ئهاي ادب و احترام، علا      ها، آيينهاي نمادين، شيوه   للا

تـوان دانشـي را        بنا به اعتقاد سوسور مي     .)24ـ22 : 1378دوسوسور  (داند    ترين اين دستگاهها مي    را از مهم  

توانـد بخشـي از       پـردازد ، ايـن دانـش مـي          ها در زندگي جامعه مـي       در نظر گرفت كه به بررسي نقش نشانه       

نامد  مي » شناسي نشانه« كه او آن را باشدشناسي عمومي  شناسي اجتماعي و در نتيجه بخشي از روان روان

تـوان در زبانشناسـي بـه كـاربرد           شناسـي كشـف خواهـد نمـود، مـي           و معتقد است كه قوانيني را كه نشانه       

بـار، زبانشناسـي در ميـان سـاير علـوم            شود كه اگر براي نخسـتين        او متذكر مي   .)23ـ24 :،378 دوسوسور(

سوسور در ادامه بحـث خـود        .شناسي پيوند خورده است     جايگاهي يافته، تنها به اين دليل است كه با نشانه         

  :از ديد او نشانه تشكيل شده است از. كند ه ميئالگوي دو وجهي يا دو قسمي از نشانه را ارا

دال ـ
1

  ؛، تصوير ذهني

مدلول ـ
2

  .كند ، مفهومي كه دال به آن دلالت مي

                                                                                                                               
1. signifier 
2. signifie 
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 نشانه زباني نه يك شيء را به يك نام، بلكه يك مفهوم را به يك تصوير صوتي پيونـد                    ،از اين ديدگاه  

 آوايي مادي نيست كه جنبه فيزيكي داشته باشد، بلكه اثر ذهني اين آواست كـه                ، صوتي يرتصو. دهد  مي

دهد؛ نشانه زباني محسوس است و اگر سـعي بـر آن داريـم تـا آن را                    ه مي ئي از آن را ارا    حواس ما نمايش  

اسـت كـه    » مفهـوم «بناميم، تنها براي همين معني و براي تقابل با وجه ديگـر تـداعي، يعنـي                 » مادي«

  .)15 :1382سجودي(نمايد  معمولاً مجردتر مي

»دلالـت «داند و رابطه بين ايـن دو را           ل مي سوسور نشانه را كليتي ناشي از پيوند ميان دال و مدلو          
1

 

اين رابطه در نمودار سوسوري با پيكان نشان داده شده است كه خطوط افقـي در ايـن نمـودار                    . دنام  مي

نشانه حاصل انطباق اين عنصـر، يعنـي دال و مـدلول             .باشد  بيانگر جدايي اين دو عنصر دروني از هم مي        

صـدايي گنـگ    ) يا دالي كه به هيچ مفهومي دلالـت نكنـد         (مدلول  رو دارد، دال بدون      است و همواره دو   

براي دلالت بر آن وجود نداشته باشد، امكان دريافـت و شـناخت             ) دالي(است و مدلولي كه هيچ صورتي       

  .)16 :1382سجودي، (آن غيرممكن است

  »نشانه«

  

  

  

  

  

  

  

؛ بطه ميان دال و مدلول استخواهي بودن را هاي زباني، دلب  نكته اصلي نظريه سوسور در باب نشانه      

كند و همين تفـاوت       ها دارد، افاده معني مي      به نظر سوسور، هر نشانه به واسطه تفاوتي كه با ساير نشانه           

دهد كه چگونـه پديـده عـام زبـان از دو              او نشان مي  . سازد  است كه وجود يك جامعه زباني را ممكن مي        

  ).زباننظامي از تفاوتها ميان (و لانگ ) كنشهاي فردي زبان ( پارول ،عامل شكل گرفته است

هاي متفـاوت ممكـن در آن جـاي          توان تصور نمود كه لانگ گنجه مشتركي است كه همه نشانه           مي

اين واقعيت  . ها را از داخل آن بيرون آورد و براي ساختن پارول از آن استفاده كرد               توان نشانه   مي دارند و 

اي  كنند، آشكارا بدان معناست كه زبان پديده آن استفاده مينظامي است كه همگان از » لانگ«كه زبان  

شود كه كسي بازي را متوقف كند و به كتاب   ندرت لازم مي   ند بازي شطرنج به   نكاملاً اجتماعي است و ما    

                                                                                                                               
1. signification 

 مدلول

  

دال

دلالت
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 �83شناسي تبليغات شهري در ايران نشانه

گويان بر قواعد وقوف دارند و ضرورتي نـدارد كـه             سخن) براي درستي هر حركت   (قواعد آن رجوع نمايد     

  .)17ـ16 :1380كابلي و يانتس(كار و محسوس باشد اين قواعد هميشه آش

  

  نشانه از ديدگاه بارت

  از تـوان   ها براي گفتن حقيقت استفاده كرد، مي       كه اگر بتوان از نشانه    : گويد  چنين مي ) 1976(امبرتواكو  

آن  چرا كه اگر نتوان چيزي را براي دروغ گفتن به كار گرفت، از            ؛  استفاده كرد    هم آنها براي دروغ گفتن   

 دتوان از آن بـراي گفـتن چيـزي اسـتفاده كـر              توان براي گفتن حقيقت هم استفاده كرد؛ اصلاً نمي          نمي

همگـي  . ..هايي چون موي مصنوعي، موي رنگ شده، كفـش پاشـنه بلنـد و              پديده. )76 :1379بشيريه،(

  .ها هستند متضمن دروغ گفتن با نشانه

) سـويه دروغـين آنهـا     (هـا     سـويه ديگـر نشـانه     شايد مصداق عيني كسي باشد كه به        » رولان بارت «

در فرهنگ  ...زدايي از مظاهر فرهنگي چون سرگرمي، ورزش، انواع غذاها و  پردازد و سعي در اسطوره مي

  .اي مردم فرانسه دارد توده

 1380ابـاذري، (تواند بـه اسـطوره يعنـي رسـاننده پيـام تبـديل شـود                  چيز در زمانه ما مي     از نظر او، همه   

ها به اسطوره و آنچه كه بورژوازي سعي بـر آن دارد     وي براي نشان دادن چگونگي استحاله نشانه       .)137ـ138:

  .جويد شناسي سوسور مدد مي سازي آن را طبيعي جلوه دهد، از روش نشانه تا از طريق دستكاري و عيني

سوسـور در   اي تحليلـي و انتقـادي بـه بسـط آراي               كه به گونـه    ،شناسي  بارت در كتاب عناصر نشانه    

گـر    صـرفاً توجيـه   ) دال، مـدلول، نشـانه    (پردازد، اذعان دارد كه الگوي سوسوري نشـانه           شناسي مي   نشانه

بـارت خـود     .و چگونگي آن نپرداخته اسـت     » معناي ضمني «سي  راست و سوسور به بر    » صريح«معناي  

ي امعن ـ«طح رمزگان توان به س    اللفظي مي   ابتدا معتقد بود كه فقط در سطحي بالاتر از سطح معناي تحت           

  .استشناسان محل بحث  چند كه تعريف معناي صريح و ضمني براي نشانه  دست يافت، هر»ضمني

 نشانه، معنايي است كه »صريح«نويسد كه معناي  مي» ضمني« و» صريح« اما چندلر در مورد معناي

كس را   كه هيچ  يتعداد بيشتري از اعضاي يك جامعه داراي فرهنگ مشترك حول آن توافق دارند درحال             

  .اش سرزنش كرد شود به خاطر غلط بودن معاني ضمني نمي

. پايان زنـدگي بشـر امـروزي اسـت          شناسي يافتن دلالت معنايي در گستره بي        از نظر بارت كار نشانه    

كند و اعتقاد دارد كه نشانه سالم قـراردادي بـودن       ها را به دو دسته سالم و ناسالم تقسيم مي           بارت نشانه 

جويد، چرا كه داراي انگيـزش       كه نشانه ناسالم از طبيعتي كاذب سود مي        حاليكند، در    ميپنهان ن خود را   

كنـد كـه      وي بيـان مـي    ) 1370،بـارت (يابـد      در واقع نشانه ناسالم به اسطوره استحاله مـي         ؛و قصد است  

را انتقـال   تمـاني آن    تواند اسطوره باشد به شـرط آنكـه گف          هر نوع گفتاري مي   . اسطوره نوعي گفتار است   

  .)85 :1380،بارت( مند و مقيد به تاريخ و جامعه است رو اسطوره كاملاً زمان ايناز. دهد
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هـا    نشـانه . اي دارد   هـا، ظـاهر و بـاطن جداگانـه          بنا به نظر بارت هر اسطوره به عنوان نظامي از نشانه          

شود    آنها مندرج مي   ماهيتاً و به طور بالقوه چند معنايي هستند و ممكن است برحسب نوع متني كه در               

  .و نيز شرايط تاريخي فرهنگي خواننده يا بيننده، معاني مختلفي پيدا كنند

هـر اسـطوره    . كند  اي ديگر مثل زبان استفاده مي       هاست كه از نظامهاي نشانه      اسطوره نظامي از نشانه   

  .)79 ـ 78 :1379 بشيريه،(پردازد  مي» واقعيت«جعل و وضع ،  ها به صنع به عنوان نظام نشانه

مثال مشهور سلام سرباز نظامي به (  گيرد  به عبارت ديگر، در اسطوره همواره سرقت زباني صورت مي         

حتـي   تمامي زبانهـاي اوليـه و معناهـا و        .  زيرا كه مشخصه آن تبديل معنا به شكل است         ،)پرچم فرانسه 

  .ره در امان باقي بماندتواند از دستبرد اسطو يم نيچيز اند، بنابراين هيچ فقدان آنها طعمه اسطوره

 چرا كه مقاومـت     ،كند تنها زبان رياضي و شعر است كه در مقابل اسطوره مقاومت مي           « به نظر بارت،  

  .) 107 :1380،بارت(» اي كردن خود اسطوره در برابر اسطوره عبارت است از اسطوره

منـد   د كـه نسـبتاً انگيـزه      نهد؛ با شكل خو     دهد كه اسطوره خود را به دو شيوه به تاريخ وامي           وي شرح مي  

 زمـاني  و هـم  ) شناسـي تـاريخي    اسـطوره (  زماني  است و با مفهوم كه سرشت آن تاريخي است و به مطالعه در            

خواهـد   اي كـه نمـي   طبقـه (وي معتقد است كه بـورژوازي  . پردازد اسطورهها مي ) اي معاصر   دلالتهاي اسطوره ( 

كـوبي  هايي چون مايـه   شبا كمك رو  ) كند اد مي زدايي ي  ناميده شود و از آن به عنوان پديده نام        
1

، محروميـت از    

دسـت بـه سـاخت       ...نگري، كمي كردن كيفيت، گزارش و        آن  اين و نه    گويي، نه  سازي، اين همان    تاريخ، شبيه 

شناسـي قلمـداد     اي از نشـانه    ا زيرمجموعـه  رشناسـي    وي اسطوره . )128ـ  124: 1380 بارت،(زند    اسطوره مي 

 دانشي تـاريخي    اين دليل   بهاي از ايدئولوژي،      رود و هم زيرمجموعه      دانشي صوري به شمار مي     كند، زيرا هم    مي

انگيز توانايي ساختن اسـطوره از رويـدادهاي         اي حيرت   او معتقد است كه ذهنيت جوامع امروزي به گونه        . است

يه خطرآفرين گسترش آن در     رو نقد اسطوره در قرن بيستم به سو        اين از. را دارد  ...روزمره سياسي، اجتماعي و     

توان به عنـوان روش       نگري بارت در باب اسطوره، از ديدگاه او مي         امروزه با حذف كلي   . فرهنگ بشري نظر دارد   

تـوان آن را مرهـون       چيـزي كـه پيشـتر از آن مـي         . مطالعات فرهنگي استفاده نمـود     در نقد فرهنگ مردمي و    

  .ناميد» صنعت فرهنگ«ور آدورنو و ماكس هوركهايمر از تلاشهاي اعضاي مكتب فرانكفورت خصوصاً نقد تئود

  

زبان
2

 و گفتار
3

   

نظام يك زبـان اسـت؛ نظـامي از          »زبان«جاناتان كالر در توصيف زبان و تفاوت آن با گفتار معتقد است             

صورتها
4

  .كه گفتار، همان سخن واقعي است؛ يعني عمل سخن گفتن از طريق زبان حالي در 

                                                                                                                               
  .18 شماره ،يوسف اباذري، ترجمة نفصلنامه ارغنو ،»اسطوره در زمانه«، )1380( رولان ، بارت:ك.ربراي مطالعه بيشتر  .1

2. langue 
3. parol 
4. Similies 
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 �85شناسي تبليغات شهري در ايران نشانه

اي از    كنند؛ يعني مجموعه    د فرد مردم به هنگام يادگيري يك زبان جذب مي         زبان هماني است كه فر    

اي كه در اثر كاربرد گفتار به افرادي عرضه شده است كه به جامعه واحد تعلق دارند و                    صورتها يا گنجينه  

 او در . طور بالقوه وجود دارد   ه  نظام دستوري مشخصي است كه در هر مغز و يا در مغز گروهي از افراد، ب               

زبان محصولي اجتماعي است كه وجودش ايـن امكـان را بـراي             «شرح آراي سوسور از زبان معتقد است        

  .».آورد تا استعداد زباني خود را به كار گيرد فرد پديد مي

از سوي ديگر وجه عملي است كه به اعتقاد سوسور هم شامل تركيباتي است كه گوينده از طريـق                   » گفتار«

فيزيكـي كـه    ـ  برد و هم شامل مكانيسم رواني ا براي بيان افكار شخصي خود به كار ميزبان ر) كد(آنها رمزگان 

در عمل گفتار، سخنگوي زبان عناصري را از نظام . به وي اجازه مي دهد تا به اين تركيبات تحقق بيروني ببخشد

آوايي ملموس و تجلي روانـي      پيوندد و به اين صورتها به مثابه آواها و معاني تحقق              گزيند و به هم مي     زباني برمي 

  .)32ـ31 :1379، كالر(بخشد  مي) ذهني(

  

  استعاره

اسـاس انتقـال، معنـا        استعاره يكي از صنايع لفظي است كه از طريق قياس يا توضيح يا تفسير چيزي بر               

گيـرد امـا بـه شـكلي          نيز با قياس صورت مـي        تشبيه .) يك گل سرخ است     مانند عشق من (كند   پيدا مي 

مثلاً عشـق مـن همچـون يـك گـل سـرخ             (همراه با كاربرد ادات تشبيه مانند چون يا مانند          تر و    ضعيف

لـيكن جـورج     و. روند  ها تنها در شعر و ادبيات به كار مي          ند كه استعاره  ا   بعضي از افراد به اين گمان      .)است

ليكاف و مارك جانسن
1

  : مهم در انديشه ما دارنديها نقش  بر اين اعتقادند كه استعاره

آيند، اما ما  ها بر خوبي از عهده استعاره توانند به پندارند كه مي اكثر اشخاص مي«

ايم كه استعاره، زندگي روزمره را نه فقط در زبان بلكه در انديشه و  برعكس متوجه شده

نظامي مفهومي، كه ما بر مبناي آن ) و ما متوجه آن نيستيم(عمل نيز فراگرفته است 

  .)99ـ98 :1380، بارت(  »يم سرشتي اساساً استعاري داردكن انديشيم و عمل مي مي

  

  مجاز

شود و با استعاره كه معنا در آن از طريق           يكي از صنايع لفظي است كه از طريق تداعي معاني منتقل مي           

 metaشود    از دو بخش تركيب مي    ) مجاز ((metonymy)اصطلاح  . تفاوت دارد ،    شود  قياس منتقل مي  

  .است» بدل از نام«اللفظي آن  پس معناي تحت.  به معناي نامanomaبه معناي انتقال و 

                                                                                                                               
1. Lakoff & Jahnson
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دهد و مجاز از طريق تركيب و         معنا را انتقال مي   ) ها تمركز بر شباهت ميان چيز    (  استعاره از طريق انتخاب   

 ياكوبسن معتقد است كه تحليل استعاره نسبتاً ساده است اما مجاز امـري             ).به اصطلاح علاقه  (  تمركز بر پيوند  

طلبد، نسـبتاً مغفـول مانـده         سهولت تفسير را به مبارزه مي      گويد و به    بسيار دشوارتر است و فرايندي كه او مي       

يـابيم كـه دو فراينـد درهـم           مـي  شود اين است كـه مـا غالبـاً در          تر شدن چيزها مي     آنچه باعث پيچيده  . است

توانـد نمـاد مردانگـي       ان يك استعاره مي   تصوير يك مار يك نقاشي يا آگهي به عنو        « اند؛ به اين ترتيب    آميخته

  .)102ـ100 :1380بارت،  (»باشد و به عنوان يك مجاز ممكن است مار باغ عدن را به خاطر آورد

  

  معناي صريح و معناي ضمني

يمضمون يا معناي ضمن   
1

 بسـط   يـا اصطلاحي است كه براي توصيف معاني فرهنگي مرتبط با يك اصطلاح و              

عـواملي چـون طبقـه،      . رود خصيتي در يك متن يا حتي خود يك متن به كـار مـي             آن در مورد يك تصوير، ش     

 ،در مقابـل  . گيري معـاني ضـمني دخالـت دارد         آن در شكل   ... سن، جنسيت و تعلق قومي و نژادي مخاطب و        

اللفظي معناي تحت 
2

 connotationواژه . به معناي سرراست يك اصطلاح، نشانه متن و ماننـد آن اشـاره دارد            

ه موضـوعات تـاريخي،     بگذاري به موازات است پس دلالت ضمني         به معناي نشانه   connotureشه لاتين   از ري 

  .)96 :1379، آسابرگر(پردازد   مي، يك اصطلاح وجود دارد درعاطفي كه به طور ضمني و نمادين

نظر  معناي صريح از     د،آور  معناي ضمني است كه وهم معناي صريح را به وجود مي           چندلر اعتقاد   به

  .)80 :1382، سجودي(چندلر خود فقط يك معناي ضمني ديگر است 

اللفظـي، قهرمـان چنـد داسـتان و فـيلم            به عنوان نمونه، شخصيت جيمز باند از نظر معنـاي تحـت           

پسندانه است اما معناي ضمني جيمز باند به موضـوعاتي چـون بـاور بـه تفـوق مـردان                    جاسوسي عامه 
3

 ،

ران از انگليسيها دارند، ماهيت نهادهاي اطلاعاتي و جاسوسي، جنگ سرد           هايي كه ديگ   نژادگرايي، كليشه 

  .)96 :1379 آسابرگر،(كند  بسط پيدا مي ...و 

ها، چيپس،  يهاي زندگي روزمره چون اسباب باز       در پديده  ، معناي ضمني   بارت هاي اسطورهدر كتاب   

   .دارد نقشي اساسي ايفا معناي ضمني ...لند و  ديزني

  

  شيني و همنشينيمحورهاي جان

: نـد ا نـوع   دورهاست و اين تمايزها ب   كند كه معني ناشي از تمايز بين نشانه         سوسور بر اين نكته تأكيد مي     

، در واقع تمايز بين محورهاي جانشين و همنشين، تلاشي اسـت بـراي               )متداعي(  همنشيني و جانشيني  

                                                                                                                               
1. connotation 
2. denotation 
3. sexism 
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اي افتراقـي      قراردادي است كه به گونه     هاي زباني و   نشان دادن چگونگي نظامي كه خود متشكل از نشانه        

  .)53 ص:1382، سجودي  (يابد معني مي

اي درون متني به دالهاي ديگري كه در درون          به گونه » روابط همنشيني «چندلر نيز معتقد است كه      

اي برون متني بـه دالهـايي         كه روابط جانشيني به گونه     حالي همان متن حضور دارند، مربوط مي شود در       

  .)1994، چندلر(ند ا شود كه در آن متن غايب مربوط مي

پيونـدد، يعنـي      در واقع روابط همنشيني شيوه متفاوتي است كه عناصر درون يك متن را به هم مي               

در كنـار هـم   ) معنـايي، نحـوي  (اساس قواعـدي   شوند و با هم بر ها از الگوهاي جانشين انتخاب مي     نشانه

روابط همنشين، اهميت روابـط جـز بـه         . دهند   را تشكيل مي   ها و سرانجام متن    شوند و سازه   گذاشته مي 

  .)53 :1382سجودي،(  كنند كل را برجسته مي

هاي جانشيني را در صورت غذاهاي غربي بررسي كرده اسـت؛            لاي از روابط همنشيني و تقاب       كالر نمونه 

ر همنشـيني بررسـي     آورند در روي محـو      توان تركيب غذاهايي كه يك وعده را به وجود مي           در نظام غذا مي   

اي از امكانات انتخاب كرد كـه بـا يكـديگر در تقابـل               توان از مجموعه   كرد و هر بخشي از وعده غذايي را مي        

اسـتفاده   ...تواند به جاي قهوه از چـاي و          جانشين هستند مثلاً كسي در يك وعده غذايي چون صبحانه مي          

د است غذاهايي كه    معتقكالر   .رند و نه همنشين   اين چند نوع نوشيدني نسبت به هم رابطه جانشين دا         . كند

طور ضمني به درجات متفـاوتي از    هاند و ب  جانشين دارند، اغلب حامل معناهايي متفاوت  ةنسبت به هم رابط   

بارت نيز عناصر جانشين و همنشين نظام پوشاك را بررسي كرده اسـت              . كنند اشاره مي  ...تجمل و شكوه و     

  زمـان و در همـان بخـش از بـدن پوشـيد      توان آنها را هم    اقلامي هستند كه نمي   به نظر وي عناصر جانشين      

زمان و در يـك مجموعـه از         طور هم   هبعد همنشيني به مجاورت اقلام متفاوت پوشاك ب       .   پالتو، باراني  :مانند

  .)54 :همان(شود  كلاه گرفته تا كفش، مربوط مي

  

  شناسي تبليغات شهري بررسي و تحليل نشانه

قابل امكان است اما جهت       بندي بيلبوردهاي سطح شهر تهران از لحاظ موضوعي تقريباً غير            طبقه چندهر

اساس شـباهتهاي موضـوعي بـه پـنج دسـته تبليغـات كـالاي                 آوري شده بر    هاي جمع   سهولت كار نمونه  

 هـاي   بنـدي شـدند و برخـي از نمونـه           هاي سينمايي تقسيم  ، خدمات، مواد غذايي و فيلم       نكور، ك   خارجي

  .اند بندي حذف شده و مورد تحليل قرار نگرفته خارج از اين طبقه

  

  تبليغات كالاهاي خارجي) الف

ايـن محصـولات شـامل      . استدسته وسيعي از تبليغات شهري در ايران، تبليغ براي محصولات خارجي            

 كـه  اسـت  ...كن، ماشين لباسشويي، تلفنهاي همـراه و   قيمتي چون ضبط صوت، سرخ     لوازم خانگي گران  
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در ايـن    ... هايي چون سوني، نوكيا، زيمنس، تفـال و         محصولاتي از كارخانه   ؛ دارند در كشور ما نمايندگي   

ها نمايان است، لايه متني نوشتار است كـه بـه صـورت              تبليغات، اولين لايه متني كه بيشتر از ساير لايه        

  .پردازد كالا مي) برند(  مستقيم به معرفي نام تجاري

 ـ                 در اكثر موارد     وسـيله  ه  تبليغ براي يك محصول خارجي بـه منظـور معرفـي يـك كـالاي جديـد ب

لازم به ذكر است كه پيش از اين، تبليغ براي يك محصـول خـارجي               . گيرد برندهاي محبوب صورت مي   

هـاي   وليكن امروزه اين تبليغات چه در حوزه محيطي و چه در حـوزه            ،    داشتايي  تهدر كشور ما محدودي   

  .استمعمول دا و سيما اي چون ص رسانه چند

. مبلغان براي ترغيـب مـردم بـه خريـد ايـن كالاهـا نيسـتيم               شاهد تلاش وافر    اين تبليغات   اكثر  در  

و ايـن عـدم تـلاش       شـود     در كشور ما فروختـه مـي      به خودي خود     واقعيت اين است كه اين محصولات     

فرد ايرانـي   هنگ، جان و روح  اي عظيم در فر    اي كه خبر از ساخت اسطوره      نشانه اي باشد؛  تواند نشانه  مي

و بنا به نظر بودريار عاري از واقعيـت          اي كه به مرور زمان در ذهن ما ساخته شده است           اسطوره. دهد مي

كننده   چرا كه در طول زمان براي مصرف       .» جنسي مرغوب است   ،كالاي خارجي «واقعيتي كه   . هم نيست 

انواع برنـدهاي    ظه در انتخاب تلفن همراهتان در     كافي است تا يك لح    . ايراني اين ايمان ايجاد شده است     

قبـل از برنـدي چـون       » نوكيـا «؛  »زيمـنس «؛  »سامسونگ«موجود در بازار تعمق كنيد؛ برندهايي چون        

عليرغم آنكه ممكن است از لحاظ قيمت به مراتـب بـالاتر از محصـولات                .هن خواهد آمد  ذبه  » صاايران«

گونه كه بـارت     همان .گيري اين اسطوره نقش دارد     ايي در شكل  ه حال ببينيم چه لايه   . مشابه ايراني باشد  

توانـد    تـاريخ اسـت و نمـي        از اسطوره، گفتاري برگزيـده   «؛  شود  متذكر مي » هايشناس اسطوره«در مبحث   

در مورد كالاهاي خارجي هم اين قضيه صـادق         ). 31 :اسطوره امروزه  (»برخاسته از طبيعت چيزها باشد    

 ولـي بـه مـرور زمـان         ، يك برهه زماني از مرغوبيت بالايي برخوردار بودند         عمده اين محصولات در    ،است

اين محصولات به   » كيفيت همواره «اما اسطوره   . ده باشد ممكن است از مرغوبيت و كيفيت آنها كاسته ش        

سـازان نيـز همـين       يكي از ترفندهاي اسطوره   .  شده است  حكعنوان موردي طبيعي در ذهن فرد ايراني        

توانـد آن را بـه همـين          اما به واقع كسي نمـي      ،»عي است كه كالاي خارجي خوب باشد      اين طبي  «. است

خوب اسـت،   «شويم؛   از لحاظ استدلالي گرفتار مي    » گردايه سخن «اي   ما در دام گونه   . راحتي اثبات كند  

خـود بـا    » اسـطوره « البته بايـد بپـذيريم كـه ايـن           ؛يابد و اين سير همچنان ادامه مي     » چون خوب است  

   .استهاي ديگري در تعامل  هاسطور

هاي مختلف در ايران طنين متفاوتي دارد؛         دههكننده ايراني در      كالاي خارجي در ذهن مصرف     كلمه

 كه براي فردي در دهه      داشته باشد را   همان بار معنايي  » كالاي ژاپني « امروزه    ممكن است  به طور مثال  

 ـ اين. شد  مي با كالاهاي امريكايي يا روسي معنا        30 ه، اسـطوره  گون
ء

 بـا   »كـالاي خـارجي   «و   »خـارجي  «

  .خورد  پيوند مي است،تري كه از روزگاران گذشته در نهاد آدمي شكل گرفته اسطوره كهن
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چيـزي  » قـدرت «كهن الگوي   . يابد استحاله مي » قدرت«كه خود به اسطوره     » غني و فقير  «اسطوره  

.  انسانهاي اوليـه نيـز مقهـور آن بودنـد          .نيست كه تنها انسان امروزي نسبت به آن سر تعظيم فرود آورد           

ناپـذيري انسـان در برابـر        همگي بيانگر مقاومت  ...هاي گلي، اهرام ثلاثه و       ها، لوحه  نقاشي غارها، مجسمه  

ما نيـز   .  مجبوريم در مقابل اين نيرو كرنش كنيم       ا نيز چون پدران و پدر بزرگانمان      م. اين نيرو بوده است   

چنـد كـه امـروزه بـا ايجـاد           هـر .  اين نيـرو از طـرق گونـاگون هسـتيم          چون آنان در آرزوي دستيابي به     

وليكن واقعيت اين   . شود تا از تجمع و فشار آن جلوگيري شود         سعي مي  ...دموكراسي، مجلس، شوراها و     

ما بـا مقهـور شـدن در برابـر يـك كـالاي              . دهد است كه اين اسطوره همچنان ساز و كارش را ادامه مي          

  .شويم در واقع مقهور قدرت ساخت، سرمايه و ذكاوت توليدكنندگان آن ميآن » برند«و » خارجي«

 مقهـور   ،نوس شـويم  أكـالا م ـ  » برند«پيش از آنكه با كالا و نحوه استفاده از آن آشنا شويم؛ حتي قبل از آنكه با                  

  .شنويم را ميآن  ...چون امريكاييه، ژاپنيه، آلمانيه و پژواك كلماتي چيزي كه در . قدرت توليدكننده آن هستيم

را بـه طـور     » در واقع بخشـي از قـدرت آن كـالا         «با انتخاب، خريد و نگهداري از يك كالاي خارجي          

در اين ميان نبايد مسرت ناشي از خريـد كـالايي جديـد را از خـاطر                 . كشيم ناخودآگاه به درون خود مي    

تواند حتـي     و اين امنيت مي    نزديكي به قدرت، هميشه ضريبي از اطمينان و امنيت را به همراه دارد            . برد

چون كيفيت بهتر، طول عمـر بيشـتر،         (ما كالاي خارجي را بنا به دلايلي      . در خريد كالايي كوچك باشد    

چرا كه عليرغم   . آن نيستيم ) ايراني(خريم و حاضر به مصرف كالاي مشابه         مي) ...زيبايي، قيمت بالاتر و     

كالاي ايراني همواره بدلي از مـورد واقعـي آن          . نيستند» اصيل «،باشند آنكه اين كالاها ساخت ايران مي     

  .شود تلقي مي

گـاه   كنيم؛ مشـابه هـيچ   استفاده مي» جارو برقي پارس خزر مشابه خارجي است   « از عباراتي چون     ما

  .استاصل نيست و لذت استفاده از اصل به مراتب بيشتر از لذت مصرف كپي، تقليدي و مشابه 

 اسـطوره . كنـد  نقش بازي مي  » كالاهاي خارجي « به طور آشكاري در تبليغ       كه» قدرت«علاوه بر اسطوره    

از  ديگري كـه جـدا و خـارج    ؛كالاي خارجي بيانگر واقعيت حضور ديگري است    . ثير نيست أت نيز بي »  ديگري«

ق ق ـتواند نيازهـاي مـا را بـرآورده و آرزوهايمـان را مح              قدرت باشد او مي    أمي تواند سرمنش  » ديگري«. ماست

تـوانيم   ما مي. نائل سازد» خود«تواند ما را به لذت كشف و شناخت  مي» ديگري«لذت كشف و شناخت  . سازد

  .كنيمجايگزين خود را با او اي  حتي به گونه قياس، و» ديگري«در همه حال خود را با 

اي او را    هوش، دقت و نظم اسطوره    . يابيم دست مي  »ديگري ژاپني «به شناخت   » سوني«ما از طريق    

كنـيم و    گذشته او را با گذشته خودمان مـرور مـي         . كنيم ستاييم و در نهايت خود را با وي قياس مي          يم

او را به تمـامي خـواهيم    . خواهيم رسيد ) ديگري(پنداريم ده سال، چهل سال و يا صد سال بعد به او              مي

زوهـاي تحقـق    آر» ديگـري «مصـرف كالاهـاي      ما بـا  . اخت و در نهايت، قدرت او از آن ما خواهد شد          شن
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بخـش از   هايي مطلوب و مسـرت  ابژه كنيم و  فكني مي  را درون  ...اي چون توسعه، تكنولوژي، نظم و        نيافته

چـون بـدون وي افـق       . هسـتيم » ديگري«كنيم و در اين لذت مرهون      براي خودمان بازسازي مي   » فردا«

 ـ  ...كيفيـت آنهـا و   در واقع ما هماره از آيينه كالاهاي او،   . نمايد ديدمان بسيار كوتاه مي    ي واقعيـت را كم

برد و آن را يكي از سـازوكارهاي اسـطوره           ي كردن واقعيت نام مي    چيزي كه بارت از آن به كم      . كنيم مي

  پنجـاه سـال   و)شـود  ژاپن كيفيتي مطلوب براي ما در نظر گرفته مي (صد سال ديگر مثل ژاپن    . داند مي

   .... با كره فاصله است و ديگر

كريسـتين  «طور مثال شهرت برند     ه   ب ؛شويم  رو مي   اي از معاني ضمني روبه      زنجيره  با هاين اسطور در  

شـهر  «،  »زنـان پاريسـي   «در جهان به واسطه عطرهاي پاريسي است و عطرهاي پاريسـي بيـانگر              » ديور

 و  ،است ... آور، شهواني، زنانه و    هاي شبانه، پاساژهاي آن و در نهايت ورود به دنيايي خلسه           ، كافه »پاريس

كه مـا را     ...و  » نظم«،  »وقفه تلاش بي «دارد و ژاپن يعني     » ژاپني بودن «كه اشاره بر    » سوني«يا در برند    

تـر،   دهد و ما از طريق اين برندها، به طور وسيع          به فعاليت دوباره، بازسازي و انضباط اجتماعي پيوند مي        

  .شناسيم  را ميانشويم و جهان آن نائل مي» ديگري«تر به درك  تر و شهودي آسان

هايي از زيبـايي، عظمـت،       استعاره. ندستا ه هاي از جهان آن كالا      استعاره )برند (كالاها و نامهاي آنان   

   .... كمال و ،نظم

  

  هاي ضمنيتزنجيره دلال

 اسـت در تحليل اسطوره كالاي خارجي گفتيم كه اين اسطوره در درجه اول بيانگر و بازنمودي از قدرت                  

كـالاي  . مدارانـه باشـد     ارزش يتوانـد بيـانگر نظـام      مـي » كالاي خارجي «عنايي خود،   و در زنجيره دوم م    

طور بـه    تواند همين  خارجي يعني داشتن ثروت، سليقه و تعلق به طبقه بالاي اجتماعي و اين زنجيره مي              

  .شمار معناي ضمني در متن تبليغ اشاره كند بي

تعلـق بـه    =  داشتن سليقه خـوب   = نشانه ثروت    ...)=تفال ، سوني ، زيمنس و       (برند كالاي خارجي    [  

  ]... =قوه انتخاب خوب از بد= طبقه بالاي اجتماعي 

اي نشاندار است و ايـن       يابيم كه تبليغات اين كالاها به گونه       با نگاهي كلي به اكثر اين تبليغات درمي       

ي؛ به طـور مثـال      اولي از طريق نشانداري صور    . طريق در متن تبليغ صورت گرفته است       نشانداري از دو  

كننده بـه    اين برند نشاندار شده است و مصرف      » آلمان«اف با اضافه نمودن كلمه      .ام.در تبليغ بخارپز وي   

در . بـرد   پـي مـي    ،گيـرد  مـي  بـر يك كالا را در   » آلماني بودن « كه   خارجي بودن و ديگر معناهاي ضمني     

گـر مهـم تشـخيص داده        تبليـغ چيزي كه براي بيننـده از طـرف         » تحت ليسانس مركله آلمان   «بيلبورد  

حتي نوع كالا و ديگـر عوامـل آگهـي بـه انـدازه نـام                . و آلماني بودن آن است    ) مركله(شود برند كالا     مي

  ).2 و 1تصاوير  (ركله و آلماني بودگي آن مهم نيستم
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  2و  1تصاوير 

  

ت كه عموماً از طريق نشانداري معنايي اس» كالاهاي خارجي«سطح ديگري از نشانداري در تبليغات    

 طور مثال  به   ؛رود كننده ايراني آشناست به كار مي      در تبليغ براي كالاهايي كه به طور كافي براي مصرف         

برايمـان تـداعي      ...يچرا كه با شنيدن نام آن ژاپـن، لـوازم صـوتي و تصـوير              . كلمه سوني نشاندار است   

در  ...گونگي تبليـغ يـك برنـد و         عواملي چون شرايط فرهنگي و اجتماعي، نوع آهنگ كلمه، چ         . شود مي

هاي ديگري   نشانه هاي برند يك كالا با     عموماً نشانه  .استگيري نشانداري نام يك كالا حائز اهميت         شكل

  .نمايند دهي ذهن بيننده كمك مي شوند و در شكل تركيب مي

يـزي كـه در     چ. تواند استفاده از حروف انگليسي براي تبليغ يك كـالا باشـد            ها مي  يكي از اين نشانه   

چند، در به كـارگيري حـروف انگليسـي و سـاير زبانهـا در               بينيد، هر  تصويرهاي زير به طور مشخص مي     

.شـود   اعمـال مـي     محـدوديت  » اصول و سياسـتهاي تبليغـاتي      9طبق ماده   «متنهاي تبليغاتي   
1

لـيكن    و 

  .شاهديمدر برخي از بيلبوردها كماكان غلبه حروف انگليسي را بر فارسي 

  

  نوشتاريعناصر غير

 عنصر نوشتار كه تقريبـاً نقـش محكمـي در           به جز   كلي به تبليغات كالاهاي خارجي در ايران،       يگاهندر  

در پاسخ بـه    . است عناصر بارزي چون تصوير و دلالت ضمني آن بسيار ضعيف            ،كند اين تبليغات ايفا مي   

كننـده   عقـان ... روف انگليسـي و     يا استفاده از ح   توان ممنوعيت استفاده از تصاوير زنان       ناين اعتقاد شايد    

 كهما هستند   واقعيت اين است كه عموم مبلغان اين كالاها، شركتهاي تبليغاتي در داخل كشور              . دانست

                                                                                                                               
 بر ديگر دكارگيري حروف، خط فارسي باي ه اصول و سياستهاي انجام تبليغات متذكر گرديده است كه در ب9 از ماده هبند . 1

  .)30، ص 2ك (زبانها برتري داشته باشد 

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

مطالعات فرهنگي و ارتباطات انجمن ايرانيفصلنامة�      92

آنهـا بـه طـور      . نـد نداردليلي براي تلاش بيشتر در جهت انطباق اين تبليغات با فرهنگ بومي و ملي ما                

تضـاد خـارجي نسـبت بـه        . كننـد  الاها استفاده مـي   در جهت تبليغات اين ك    » تضاد«ناخودآگاه از عنصر    

 اين كالاهـا در كشـور       ،شوند وطني و از طريق نمايش اين تضاد، واقعيتي را به طور ناخودآگاه متذكر مي             

  . ما احتياج به استفاده از شگردهاي تبليغاتي براي فروش و بازاريابي ندارند

زند كه رقابت بر سـر مصـرف    ها مي فندها و حيله در واقع تنها زماني تبليغات دست به دامن شگردها، تر         

آيـد    رقيبي براي كالاي ايراني به شمار نمي       »كالاي خارجي « واقعيت اين است كه   . اين يا آن محصول باشد    

  .باز هم بازار در قبضه كالاهاي خارجي است ...هاي چون گمرك و تو عليرغم اعمال محدودي

  

   تحليل نمونه

 شهر تهران براي تبليغ نمايندگي يك كـالاي خـارجي           هاي  ميدان يكي از    كه در   استندي است  3تصوير  

. آيـد   عنصر نوشتار و پيـام نوشـتاري آن بـه چشـم مـي              ،در اولين لايه از متن تبليغ     . استفاده شده است  

، كامـه برنـدي كـه متعلـق بـه ايتاليـا اسـت و ايتاليـا داراي            »تكنولوژي برتر مساوي است با برند كامه      «

هاي فرهنگـي مشـترك ميـان دو كشـور ايـران و              زمينه. كننده ايراني است    براي مصرف  معناهاي ضمني 

كننـده   تواند جذابيت كلمه ايتاليا را براي مصـرف        همگي مي  ...ايتاليا، فوتبال ايتاليا، قدرت روم باستان و        

 .ايراني تداعي كند

 زيبـا،  يايتاليـا . سـازد  يـان مـي  اي آبي تيره خود را نما     خصوصاً كه اين متن با حروفي سفيد و در زمينه         

را با رنگهاي آبي روشن و سفيد در قالب مربعـي            CAMEپس از تيتر اين تبليغ، آرم       . آسمان آبي و رويايي   

بـه ايـن آرم منتقـل        ... و   نايتاليايي بـود  ) تكنولوژي برتر (بينيم گويي وزن و حقيقت جمله اول         كوچك مي 

  .ي در متن تصويري و به رنگ سفيد نوشته شده است شعاري كه به انگليس،شده است و در زير آرم

Improving the Quality of life with a Single Command 

  

اين شعار به صورت سه خطي و وسط چين تنظيم شده است و محـور افقـي آن از وسـط آرم كامـه                 

تواند درباره   مياي ضمني است و اگر آن را از متن اين تبليغ جدا سازيم               شعار به گونه  مضمون  . گذرد مي

شعار بيانگر واقعيتي است كه قابل اثبـات نيسـت          .  به كار رود   ...چرب و    تبليغ رژيم غذايي، نوعي كره كم     

  ...تواند كيفيت زندگي را ارزيابي كند؟ اصلاً مقصود از كيفيت چيست؟ و  چه كسي مي

توان زندگي بهتري  مياي درست است، يعني همگان قبول دارند كه با گسترش اختيارات        اما به گونه  

 نه درست اسـت     ،تبليغات فراتر از واقعيت است     «گونه كه بودريار متذكر شده است      در واقع همان  . داشت

 ابتدا  »Improving« هپردازيم در جمله اول كلم     به نحوه همنشيني كلمات در اين شعار مي       . »طو نه غل  
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 بنـدي آن را     جملهحال اگر   . دهد  بهتري مي  كننده وعده  به مصرف تأكيدي  اي    كار رفته است و به گونه      به

الگوهايي از شعار به    . شود  كه چگونه از دلالتهاي اين شعار تبليغاتي كاسته مي         خواهيم ديد تغيير بدهيم   

 :صورت سه خطي

 

The Quality of life 
improves with 
a Single Command 

  

 The Quality of life, 
with a Single Command 
will improve 

  

  :توانيم به الگوهاي دو خطي و يك خطي از اين شعار بپردازيم همچنين مي

  

Improving the Quality of life 
With a single Command 

The Quality of life improves 
With a Single Command 

  

  

 ،وعده و بشارتي كـه در جملـه اول ايـن شـعار نهفتـه اسـت                

در واقع فنون سـاخت     . غريزي باشد گاه و   آتواند به طور ناخود    نمي

يك آگهي، نحوه چيدمان آن، چگونگي استفاده از حروف اضـافه،           

در تبليغات داراي قواعدي است كه رمزگان اختصاصي  ...ضماير و 

دانستن اين رمزگان بـراي بيننـده و        هرچند  . شود رسانه تلقي مي  

ما معناي ايـن شـعار،      . شود  نميشناسان ضروري تلقي     حتي نشانه 

اسـاس    يـابيم و بـر      آن به سه بخش و دلالتهاي آن را درمي         لتقلي

شناسي كافي   جا براي نشانه   همينتا  ) 2002(نظر بيسلي و دنسي     

  .رسد به نظر مي

اي   نمـايي دور از خانـه      ؛بينـيم  پس از شعار، تصويري را مي     

، دعـوتي بـراي رفـتن بـه          اسـت  ويلايي و دري كه گشوده شده     

 ،يـايي ؤاين افـق ر   در  . شود آلود كه به افق ختم مي      اي مه  زمينه اين معنا با پس   . ييايؤاي انتزاعي و ر    خانه

3تصوير 
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 ، الگوهاي متفاوتي از تركيب همنشيني عناصر نوشتاري تبليغ        ، همراه با تيتر اصلي تبليغ     كه» كامه «آرم

 محـور توانـد از عناصـر سـازنده         همگي مـي   ... نوع فونت و     ،طول جمله و نحوه تقطيع آنها، اندازه حروف       

  .چيزي كه در بهترين صورت در شعار اين آگهي تحقق يافته است. همنشيني در متن يك آگهي باشد

  

  چگونگي استفاده از رنگها

، طـراح يـا     كاري ناشيانه مبلـغ ايرانـي      هاي قرمز پراكنده در اين آگهي بپرهيزيم و آن را دست           اگر از لكه  

در نهايـت   ) كـر اي و اُ   ها، سفيد، قهـوه   يانواع آب (ن تصوير   بدانيم، تمامي رنگهاي به كار رفته در اي       اجراكار  

) آبي تيره زمينه و نوشتار سـفيد      (اين تضاد گاه در قسمت بالاي آگهي        . باشند هماهنگي داراي تضاد مي   

  .استتر بيانگر هارموني  خفيف اي رسد و گاه در قسمت مياني تصوير به گونه به اوج خود مي

را نبايـد از خـاطر       ... و آبي آسمان، سقف شيرواني خانه، درهـا و           همچنين تضاد بين رنگ اكر زمين     

گونـه   شود و بدين   مي معناي رنگ آبي كه بيانگر آرامش، دوستي و تعمق است با رنگ سفيد تشديد             . برد

به افقي روشن، ا دره سياهي و تيرگي. توانيم تجلي شعار كيفيت بهتر زندگي را در اين آگهي بازيابيم      مي

 در گوشـه سـمت چـپ تصـوير        كه  همه اينها به مدد دستگاه كنترلي است        . شود گونه باز مي   لخيا آبي و 

  كـه  اسـت ) كامه(به مدد امواج    . اين دستگاه است   ييقدرت جادو تأكيدي به   اي روشن كه      با سايه  همراه

  .يابد ارتقا مي» كيفيت زندگي«گونه  يابيم و اين لذت آرامش، صلح و راحتي افقهاي دور دست را درمي

  

  

  تبليغات براي كنكور )ب

بـراي كنكـور    ) هاي ديـداري و شـنيداري      رسانه(شايد در ده سال پيش امكان چنين حجمي از تبليغات           

جـا،   در همه تقريباً   ...، تلويزيون و  ها  امروزه در ميادين شهري، مجلات و روزنامه      . غيرقابل تصور بوده است   

اسـت كـه خودنمـايي       ...درسي، كلاسهاي كنكـور و      سخن از انواع و اقسام كنكورهاي آزمايشي، جزوات         

  و  گيـرد   بـر مـي     را در ) يكارداني، كارشناسي، ارشـد و حتـي دكتـر        ( همه سطوح    ،اين تبليغات . كنند مي

سودآوري و تقاضاي مداوم از طرف مخاطبان سبب شده است كه حتي ايـن              .  است ها تمامي رشته شامل  

.  از ديواري در ميدان انقلاب عكاسي شده است        4تصوير  . شدتواند پاسخگو با  ن نيز   غاتحجم وسيع از تبلي   

كه خود نشانه است، نحوه ) ...ميدان انقلاب، نزديكي به دانشگاه تهران و (علاوه بر مكان نصب اين آگهي   

چيـزي اسـت؟ آيـا نشـان از رقابـت فشـرده ميـان                پايـان ايـن آگهيهـا بيـانگر چـه          نصب آن و تكثير بي    

  بيانگر چيست؟ ...و » سد كنكور«، »غول كنكور«تعبيرهايي چون آموزشگاههاي مختلف است؟ 

اي اين   به زمينه اسطوره  ) سياه و زرد  (بينيم كه چگونه تضاد ميان تيرگي و روشني           مي در اين تصوير  

چيـزي كـه مـا را بـه يـاد           ،   سياهي و نور است     و تصوير تقابلي ميان خير و شر      اين   .رساند آگهي مدد مي  
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و پيـروزي    قهرمانان المپيادهاي يوناني كه مظهر زيبايي، پاكي و نجابت بودنـد          . دازدان عمل قهرمانان مي  

شـد و    ناپـذير خـدايان برخـوردار مـي        گرفت كه از طلسم قدرت شكسـت       در مسابقات به كسي تعلق مي     

  .يافت احترام و هيبتي نزد مردم مي

  

  

  

  

  

  

  

  

  4تصوير 

  

. گيـرد  طيه رباني پيروزي به چه كسي تعلـق مـي         ها، بر اين بود كه مشخص كنند ع       يهدف از اين باز   

شدند بـراي بزرگداشـت ايـن فـيض ربـاني، سـاخت تنديسـهايي را بـه                   آنگاه كساني كه مشمول آن مي     

  .)77  :1379 ،گامبريج(دادند  هنرمندان زمان خود سفارش مي

» سـدي «از  اي آييني شكست دادن اين غول بي شاخ و دم اسـت و گذشـتن                 قبولي در كنكور نيز به گونه     

ها  اين مسابقه در روزنامه   » قهرمانان«چاپ عكسهاي   . نفوذناپذير، شايسته احترام و تقديري به فراخور آن است        

همگي ما را به اين بـاور        ...و مجلات، تقدير و تشويق آنان به صورتهاي گوناگون و از طرف نهادهاي مختلف و                

 است و همه سازوكارهاي يك اسطوره را نيز با خـود            اسطوره طبقه متوسط ايراني   » كنكور«سازد كه    من مي ؤم

  . به همراه دارد

 تلاش  يعنياين انديشه   . اين اسطوره در بهترين حالت خود نمادي از تحول خواهي طبقه متوسط است            

ها اسـطوره   تانجامد تا مد   براي كسب دانش بيشتر كه بالطبع به دستيابي سرمايه بيشتر و در نتيجه رفاه مي              

لـيكن امـروزه    و. ودي در واقعيت ريشه داشته است     اي كه تا پيش از اين تا حد        اسطوره. ده است اين طبقه بو  

در حال سست شدن     ...انتفاعي و    ر، غير نو    هاي پيام هبيكار، ايجاد انواع دانشگا    التحصيلان به دليل فزوني فارغ   

ل قهرمانان ايـن اسـطوره      اين اسطوره سيال است؛ هر سا     . دهد ليكن كماكان به حيات خود ادامه مي        و است

 . دشو هايي جديد جايگزين قبلي مي رههشوند و چ عوض مي

بـه  ) كيفيـت (كند   ميمعيار سنجش موفقيت تحصيلي، هوش و پشتكار فردي كه در كنكور شركت             

اسـاس آن بـه قضـاوتهاي         گردد و جامعه نيـز بـر        كمي مي  ؛شود اي كه در كارنامه او درج مي       صورت رتبه 
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 ،هـاي سـه رقمـي       تحصيل در دانشگاه تهران، رتبـه       بيانگر هاي دو رقمي   رتبه. زند ت مي مدارانه دس  ارزش

اي است   قضاوت به گونه    اين. يابد   كردن همچنان ادامه مي    مياين ك ... هاي بزرگ و    شهرستانتحصيل در   

  . نيديب را در آن مي ...ها و تهاي آهنين، شكس يابيها، اراده كه حتي فرد سيمايي از كام

كند تا با نشان دادن      جويد و سعي مي    مدد مي » مايه كوبي «ها از روش     كنكور نيز چون ديگر اسطوره    

پي درمان آن    بدي اتفاقي اين مسابقه بر بدي اصولي چنين نظامي سرپوش بگذارد و حتي در مواقعي در               

 ...هـاي تحصـيلي و       هايي براي رفع اضطراب، مشاوره     سسهؤانتقاد درباره اشتباهات آزمون، ايجاد م     . برآيد

   .گردد مند مي كوبي است كه اين اسطوره از آن بهره همگي بيانگر روش مايه

  

   تصويري وعناصر نوشتاري

هايي كلامي هستند،     داراي نشانه  كنند   با كنكور فعاليت مي    ههايي كه در رابط   هسسات و آموزشگا  ؤاكثر م 

  . اي غيرمستقيم دارند كه به اين اسطوره اشاره

سازان، گزينـه دو، سـنجش، پاينـدگان، منشـور دانـش،             چي، مدرسان شريف، آينده    ن قلم اسامي چو 

از نشانداري  ...سازان و    سازان، فرهنگ  آيندگان، انديشه 
1

صوري و معنايي براي اشاره به اين اسطوره مدد          

» ان «اسـتفاده از پسـوند      ،  اي چون منشور دانش، مدرسان شريف      ساخت تركيبهاي دو كلمه   . جويند مي

شناسـي و     را از منظـر زبـان      يچيـزي اسـت كـه مطالعـه بيشـتر          ...سـازان و     سازان، آينـده   مانند انديشه 

در عموم ايـن تبليغـات، تضـاد رنگهـاي          . باشد  نمي  مقاله طلبد و بالطبع در حوصله اين      شناسي مي   نشانه

اي بـزرگ خودنمـايي     ه ـ ها به صورت ضخيم و با اندازه       حروف و نوشته  . سياه، زرد، قرمز و آبي را شاهديم      

از در صـورت اسـتفاده      . اسـت حجم اطلاعات ارائه شده در متن اين تبليغات كمتر از تصـاوير             . مي كنند 

 اين تضـاد    بسا   و چه  دكن   بيشتر كمك مي   اين تضاد به    كه خود  استت  ئتصوير نيز به صورت ترام يا سيلو      

  .دتأثير نباش بي» كنكوريها« اضطراب و تشويش افزايش در) كنتراست(

  

  تحليل نمونه

 كه از بيلبوردي در ميدان وليعصر عكاسـي         استهاي برگزاركننده كنكور     تبليغ يكي از موسسه   ) 5(تصوير زير   

، بـا حروفـي     )كنكور اختصاصي زبان  (عبارت  . در نگاه اول به اين تبليغ، عنصر نوشتاري غالب است         . شده است 

                                                                                                                               
نويسد كه هرگاه در ميان دو واژه يكي از آنها براي  مي» شناسي درآمدي بر معني« به نقل از پالمر در كتاب كوروش صفوي. 1

دار محسوب  نشان و ديگري نسبت به آن نشان واژه مذكور بي. پرسش و صحبت درباره مفهوم هر دو واژه به كار رود

ط لازم و كافي تشخيص مفهوم يك واژه در نظر در چنين شرايطي مي توان نشان را چيزي شبيه به شراي. شود مي

عبارتند » مرد«هاي معنايي مميز واژه  ها يا مشخصهننشا هاي مميز تر، چيزي شبيه به مشخصه گرفت؛ يا به عبارتي ساده

 .)41 :1381سجودي،  (...و ) نثؤم- (، )بالغ.) + (+انسان (+ :از
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در زير ايـن عبـارت بـا حـروف         . ر روي اين عبارت است      تأكيد اصلي در اين تبليغ ب     . استتوپر و به رنگ قرمز      

 .درج شده است و پس از آن شماره تلفن كه به صورت توخالي آمده اسـت               » دكتر شهاب اناري  «سفيد عبارت   

  . استگونه به عبارتي محور همنشيني عناصر نوشتاري اين تبليغ بدين

  ـــ  شماره تلفنكنكور اختصاصي زبان   ــــــــ  دكتر شهاب اناري   ـــــــ

اين عناصر نوشتاري به ترتيب اهميت و الويت تنظيم گرديده است و بديهي است كه مبلغ از تنظيم آن               

بـه  . اسـت ) دكتر اناري (ان از طرف فردي مطرح و شناخته شده         بداراي هدفهايي چون معرفي يك كنكور ز      

كـر آدرس و    ذعـدم   . آيـد   چشم نمـي   غير از عبارات ذكر شده، هيچ عنصر نوشتاري ديگري در اين تبليغ به            

  :تواند بدين دلايل باشد شود مي ديگر اطلاعاتي كه عموماً در آگهيهاي مربوط به چنين آزمونهايي ذكر مي

برگزاركننده اين كنكور از شهرت و اعتبار كافي برخـوردار اسـت و دليلـي بـراي توضـيح و يـا ارائـه         

فارش ؛ همچنين احتمال دارد به س ـ     نيستاطلاعات بيشتر   

دهنده از درج و يا توضيح اطلاعات ديگر خـودداري           آگهي

 در نوشـتار ايـن آگهـي بـدين       هـا  رنگ جانشيني نحوه   .كند

  :    استصورت

  

  كنكور اختصاصي زبان)قرمز(

  

  دكتر شهاب اناري) سفيد با سايه آبي(

  

  شماره تلفن) سفيد(

  

  

  

. شـود  مي هشداردهنده از اين رنگ استفاده    براي علائم    رو  از اين  استقرمز از ديگر رنگها پرخاشگرتر      

 ، رنگـي خـاموش  ،گرايي اسـت و در نهايـت سـفيد        داراي عمق، تمركز و درون     ياي آب  رنگ سفيد با سايه   

هـاي  توانـد دلالت   مـي  تعويض و جايگزيني هركدام از رنگهـا در مـتن آگهـي           . استبدون تحرك و خنثي     

گونـه در   يـن ا اين رنگهـا را  جانشينيمراتب   سلسلهانتو ميطور مثال ه ب ؛معنايي خاص خود را دارا باشد  

  :گيريمنظر 

  

  كنكور اختصاصي زبان ) سفيد با سايه آبي(

5صوير ت
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  )دكتر شهاب اناري( قرمز 

  

  )شماره تلفن(سفيد 

  

داراي دلالتهاي معنايي است؛ كه مبلغ بنا به » دكتر شهاب اناري«بينيم كه رنگ قرمز در عنوان  مي

  .كند تأكيد  آنخواسته است تا بردلايلي 

چين تنظيم شده است، همچنين فاصله سطرها از         تمامي عناصر نوشتاري اين آگهي به صورت وسط       

  . ترسيم نموداي توان بر روي محورهاي همنشيني جداگانه را مي ...هم، اندازه حروف و 

  

  تصوير

 پلي معروف در امريكا در نگاه اول، نمايي از . شماري است  تصوير در اين آگهي داراي دلالتهاي ضمني بي       

گـذر از   . شـود  آميز در يك پرسپكتيو غير عادي بـه افـق خـتم مـي              اي اغراق  اين پل به گونه   . بينيم را مي 

در . شود يايي كه در آسمان آبي و مه آلود محو مي         ؤآبهاي خروشان و رسيدن به سرزميني سبز، زيبا و ر         

 امـا بـا رجـوع بـه عناصـر           ،ل را دريابد  پور و   ميان كنك موضوعي  نگاه نخست، شايد بيننده نتواند تناسب       

  .توان به معناي ضمني اين آگهي دست يافت نوشتاري مي

  

  دلالتهاي ضمني

 تبليغ  همنشينيدر محور   ) به وسيله رنگ، اندازه حروف و جايگاه آن       (طراح با تأكيد بر روي عبارت اول        

در  ... و نماي پل، سرزمين رويايي و را با تصوير» كنكور اختصاصي زبان«عبارت . داراي هدفي بوده است

توانـد   ايـن افـق مـي     . يادگيري هر زباني، به منزله گشودن افقي نو در زندگي فردي است           . گيريم نظر مي 

موسسـه دكتـر    «در واقـع    . امكان تحصيل در كشوري ديگر، كار و حتي امكان زندگي و مهـاجرت باشـد              

) دكتـر انـاري   (ما  . سازد  به افقهايي بهتر را فراهم مي      آزمونهايي امكان دستيابي   با برگزاري چنين  » اناري

 شما را از هر كجا بـه سـرزميني          يمتوان كنيم؛ پلي فولادي، مستحكم و بزرگ كه مي        چونان پلي عمل مي   

  :استگونه   زنجيره معناهاي ضمني اين تبليغ بدينگونه بدين.  زيبا و رويايي برسانيمز،سب

  

  ]... =رفتن به سرزميني رويايي =دستيابي به امكانهاي بهتر = تر زبانيادگيري به =كنكور اختصاصي زبان[

  

 ايرانـي   فـرد  در ذهـن      ممكـن اسـت    اي كه  ادامه زنجيره معناهاي ضمني اين آگهي ما را به اسطوره         

  .كند شكل گرفته باشد، رهنمون مي
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 �99شناسي تبليغات شهري در ايران نشانه

  اسطوره آن سوي آبها

 آرزوي طبقـه    ؛زنـدگي بهتـري باشـد     شايد مهاجرت و رفتن به كشوري ديگر كه در آن اميد به ساختن              

ايـن طبقـه كـه طيـف وسـيعي از           . كننـد  كشورهاي جهان سوم زندگي مـي     اغلب  متوسطي است كه در     

زمان با شروع جنگ     در اوايل انقلاب و هم    ،  گيرد مي دربررا   ...دانشجويان، استادان دانشگاه، متخصصان و      

عليرغم پايان يافتن جنگ تحميلي     .  كردند صورت گسترده به كشورهاي اروپايي و امريكايي مهاجرت       به  

ها و دلايل گوناگون     و تغييرات اقتصادي و اجتماعي در كشور ميل فزاينده اين قشر به مهاجرت با انگيزه              

ايـن  . اسـت اي قـوي در ذهـن فـرد ايرانـي      اسـطوره » اسطوره آن سوي آبهـا «سبب شده است كه هنوز  

وي آبها و فراتر از مرزهاي جغرافيايي، سرزميني است كه          كند كه آن س    اين واقعيت تغذيه مي    اسطوره از 

     ....توان در آن به آسودگي زيست چرا كه نظم، قانون، رفاه و احترام در آن حاكم است و  مي

تأكيد بر سفر دريايي است كه بعيد نيست        ) زميني، هوايي و دريايي   (از بين تمامي راههاي مهاجرت      

سفرهاي دريايي، سفرهايي است كـه عليـرغم سـختيها و           .  تعامل باشد  اين اسطوره با اسطوره ديگري در     

ــاد و   ــان، گردب ــايي نامكشــوف را در ...مشــقاتي چــون طوف ــيريني كشــف دني ــي دارد  ش ــرين و . پ بهت

اي كه بـه نمـادي از    كشف قاره. و كشف قاره امريكا است» بكريستف كلم«ترين آن نيز سفر      اي اسطوره

.ته است بدل گش...آزادي، سرمايه و 
1

  

هاست و طبقـه متوسـط نيـز         رفتن به آن سوي آب      آموختن زبان، شرط لازم براي مهاجرت و       بيندر اين   

ويش را  چرا كه اين طبقه مجبـور اسـت افـق آرزومنـدي خ ـ            . براي احراز اين شرط، نيازمند يادگيري آن است       

 بـه اصـطلاح   »زبان «در اين آگهي،   البته لازم به ذكر است كه مراد از كلمه زبان            ؛همواره به چشم داشته باشد    

كـه   است» زبان انگليسي «بلكه مراد از آن به معناي       . ها يا دانش زباني نيست     عام آن يعني آموختن همه زبان     

تواند علاوه بر نشان دادن غلبـه ايـن زبـان بـر       معمول در گفتگوهاي روزمره هر فرد ايراني دارد و مي          يكاربرد

  . باشدايرانيفرد گيري اين اسطوره در ذهن  لساير زبانها، بيانگر چگونگي شك

  

  تبليغات خدمات )ج

اين خدمات حوزه متنـوعي اعـم از        . استسطح شهر تهران، تبليغ براي خدمات       ي   از بيلبوردها  تعداد زيادي 

عمـوم ايـن شـركتها و       كه   گيرد  بر مي در را ...مين اجتماعي، تورهاي مسافرتي، مترو، چاپ، امدادرساني و         أت

بندي موضوعي آن تقريبـاً غيـرممكن         امكان دسته  ، به دليل تنوع   وه بخش خصوصي تعلق دارند      سسات ب ؤم

در واقع نهادهاي دولتي در ايران، تمايل كمتري به تبليغ يا معرفي خدمات خـود از طريـق تبليغـات                    ،  است

ع تبليغـات تـرجيح     طور مثال اكثر بانكهاي دولتي ايران تبليغات تلويزيوني را بر ديگـر انـوا             ه  ب. شهري دارند 

                                                                                                                               
، انتشارات طرح نو، شناسي حادثه يازده سپتامبر نشانه ، 1380 دپور،يوسف اباذري و مراد فرها :ك.ربراي مطالعه بيشتر  .1

1380.  
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در واقـع در حـوزه      . جويـد  دهند، بانك پارسيان تنها بانك خصوصي است كه از تبليغات شهري مدد مي             مي

هاي خصوصي به دليل عدم      سسهؤ م اغلبگردد و    خدمات دولتي رقابتي براي تبليغات محيطي احساس نمي       

  .كنند توانايي مالي كافي براي تبليغات تلويزيوني از اين روش استفاده مي

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  6 تصوير

در . شـود  نمايي نزديك از كودكي اندوهگين و در حال تعمق ديـده مـي            ) 6(به طور مثال در تصوير      

  .دارد قرار مصنوعيگوشه سمت راست تصوير نيز كارگري با صورت سياه و لبخندي 

ادي وجود دارد    ، ميان تصوير كودك و شعار تض       استزمينه تصوير آسماني آبي با ابرهاي سفيد          پس

  . تواند آن را كاهش دهد  نمي نيز)آسمان آبي با ابرهاي سفيد(كه حتي پس زمينه تصوير 

آرم اين سازمان در گوشه سمت چپ تصوير به صورت لوزي بزرگ و به رنگ آبي تيـره حـك شـده                      

 بازيـابيم   ،د براي جامعه هسـتن    يكه نماد را  هايي   توانيم تصوير انتزاعي از آدمك     با دقت در آرم مي    . است

اندازه آرم در   . مين باشد أ مفهوم حمايت و ت    بيانگراي   و شايد به گونه    اند اي محاط شده   كه در درون دايره   

  .استاين تبليغ به قدري بزرگ است كه حتي جزئيات آن نيز با وجود فاصله نسبتاً زياد قابل تشخيص 

 

  عوامل محيطي و دلالتهاي ضمني

گيـري دلالتهـاي     ر نوشتاري و تصويري كه در بيلبوردهاي تبليغاتي بـه شـكل           گاهي از اوقات علاوه بر عناص     

 ؛كنـد گيري دلالتهايي خارج از متن تبليغ كمك         انجامد ممكن است عوامل محيطي نيز به شكل        معنايي مي 

كه پوشش گياهي منطقه بـا        باشد بيلبوردي در خارج از فضاي شهري نصب شده        ممكن است    به طور مثال  

 توريستي حاكم بـر ايـن تبليـغ را دو           ي شباهتهاي معنايي را ايجاد كند و حال و هوا          بيلبورد نخلهاي تصوير 

شناختي تبليغات شهري بدون در نظر گرفتن اين لايه تا حدودي مشكل   در واقع تحليل نشانه.چندان نمايد
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 داراي  درامون خـو  تبليغ شهري متني باز است كه با همه عناصر پي         » متن«ليكن اگر بپذيريم كه     و. نمايد مي

در . رساند نحوه تعامل ما را به دلالتهاي معنايي يك تبليغ و معناهاي ضمني مي            كه   يابيم  درمي است؛تعامل  

ثير معناهـايي بيـرون از اثـر قـرار          أت گيرد؛ گاه متن تحت     از اينكه معنا چگونه در يك اثر شكل مي         فارغواقع  

آگهـي كـه در     يك  طور مثال   ه   ب ؛هاي تبليغات هم ببينيم    هتوانيم در ساير نمون     چنين چيزي را مي    .گيرد مي

 اينكه در كـدام روزنامـه و وابسـته بـه چـه               و  چاپ شده، ناخودآگاه، با تيتر مطالب پيرامون خود        اي  روزنامه

.  حتـي در مـورد سـاير هنرهـا هـم صـادق اسـت               ن مسئله اي. در تعامل است   ... چاپ شده و     حزبيدسته و   

كدام از اين آثـار بـر يكـديگر دارنـد، نـام              ثيري كه هر  أا در يك گالري يا موزه، ت       تابلوه چگونگي نحوه چيدن  

همگي در خوانش ما از يك تـابلو نقاشـي           ...نقاش و اينكه نقاشي در كدام گالري به نمايش گذاشته شده و             

  .تأثير نيست بي

  

  ساير عوامل

راي رساندن معنا و جلـب توجـه        علاوه بر عوامل محيطي، گاهي اوقات طراحان تبليغات به شگردهايي ب          

 يك لايه كـه بـه عنـوان رسـاناي           اضافه كردن كنند تا با     مي در واقع آنان سعي   . زنند  دست مي مخاطبان  

بينيم  مي) 7( به طور مثال در تصوير       ؛رنگ كنند    را در متن حذف يا كم      ديگرهاي   كند لايه  معنا عمل مي  

هـاي    حـذف لايـه    بـه ) اسـتفاده از پرچمهـاي كوچـك      (كه چگونه طراح با استفاده از افزودن لايه حجم          

  . غيرضروري اين آگهي پرداخته است

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  7 تصوير

 امداد سايپا در سراسر ايران است به طور تلـويحي بـر             شركتهاي   اين تبليغ بيانگر معرفي نمايندگي    

 آن آرم امـداد     پرچمهاي كوچكي كـه بـر روي      .  در اقصي نقاط ايران اشاره دارد       سايپا گستردگي خدمات 
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چـرا كـه در واقـع جـايگزين تصـوير           .  نقش مجاز را در اين تبليغ به عهده دارند         ،  سايپا نقش بسته است   

  . هركدام از اين نمايندگيها در شهرهاي مختلف شده است

همچنـين  . تـر گـردد    برجسته) حجم(جويد تا نقش لايه افزوده       كل آگهي از ايجاز نوشتاري مدد مي      

با رنگ زمينـه و     را كه    ...ده از رنگ نارنجي، با معناهايي چون تحرك، پويايي، حركت و            توانيم استفا  نمي

  .بگيريمدر نمايان ساختن اين لايه افزوده بر متن ناديده  ،تضاد استمتن آگهي داراي 

  

  تبليغات براي مصارف روزانه )د

 كاغـذي، روغـن نبـاتي،       ، بيسكويت، دستمال  مواد آرايشي  انواع    شامل گستره وسيعي از تبليغات شهري    

اول، رقابت توليدكنندگان بـراي      درجه  چرا كه در   شود؛  مي...  و   چاي، شير، پنير، انواع سسها و كنسروها      

در . انتخاب كالاهايشان نسبت به كالاي مشابه در مصارف روزانه و خانگي بيشتر اسـت              جلب مشتري در  

آن اسـت كـه فروختـه       » برنـد «بلكـه   شـود    واقع اين كيفيت محصول نيست كه منجر به فروش آن مـي           

مهرام، بهروز، دلوسه، يـك     (طور مثال در طعم و كيفيت انواع سسهاي مايونز موجود در بازار             ه   ب ؛شود مي

 ممكـن اسـت در    كـه اما تعلق خاطر ما به يك برند. توان احساس كرد تفاوت چنداني را نمي )  ...و يك و  

عـلاوه بـر نقـش برنـدها، دامنـه دلالتهـاي            . ثير نيست أت طول زمان شكل گرفته باشد، در انتخاب آن بي        

و  قيمـت  كالاهـايي ارزان   عمـوم ايـن محصـولات     . هاي ديگر است   ضمني در اين تبليغات بيشتر از دسته      

  .شوند مي  محسوبيضرور

بـه   ... در واقع مايحتاج روزمره يك خانواده شهري انواع كنسروها، غـذاهاي آمـاده، كرمهـا و ربهـا و                  

تصـميم بـراي خريـد قـوطي        .  آنان مجبورند لااقل هر روز اين اقلام را خريداري نماينـد           قدري است كه  

عموم مردم براي انتخـاب يـك       .  و يا آپارتمان نيست    يگيري براي خريد اتومبيل     همانند تصميم  يكنسرو

مشـورت  ها با افراد مختلـف       ها و ماه   بسا هفته  آنان چه . گيرند ثير تبليغات قرار نمي   أت ماشين چندان تحت  

هـا   در حالي كـه هفتـه     . كنند گيرند و پس از آن اقدام به خريد مي         كرده و تمام جوانب امر را در نظر مي        

بنـا بـه ايـن      . نيستدن براي خريدن فلان مارك از سس مايونز يا پودر لباسشويي چندان معمول              كرفكر

 عمومـاً بـراي     ات دسته از تبليغ   در واقع اين  . باشد دلايل، بهترين حوزه براي تبليغات، مايحتاج روزانه مي       

 برنـد و     نـام  گيرد و تفاوت آن تنها در      تشويق مردم به خريد يك برند از ميان برندهاي مشابه صورت مي           

، »كالـه «داراي تبليغاتي است كـه آن را متمـايز از           » روزانه«طور مثال پنير    ه   ب ؛استچگونگي تبليغ آن    

  . كنيم ان مزه اين پنيرها احساس نميما تفاوت زيادي را مي. سازد مي ...و » پگاه«

گذاري مـا    چيزي كه سبب ارزش   . يابيم اين تفاوت را تنها در نام محصول و چگونگي تبليغ آن درمي           

 »كـالبر « مـزه بهتـري دارد و     » پگـاه  «، كالـه بهتـر از روزانـه اسـت         :شـود  نسبت به اين محصـولات مـي      

  . تر از ساير پنيرهاست بهداشتي
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 �103شناسي تبليغات شهري در ايران نشانه

 كه انگاره  استدر واقع تبليغات    
1

تـر،    چـون ارزان   هـايي   انگـاره سـازد؛    مـي كننـده      را در ذهن مصرف    

 تبليغـات   مـتن  از   هـا    انگاره اين. شوند گذاري محسوب مي   كه ملاكهايي براي ارزش   ...تر و    تميزتر، طبيعي 

  .گذارد ثير ميأگاه ذهن ما تآاين محصولات برناخود

چـرا كـه تبليغـات      . ر از سـاير محصـولات باشـد       ت ـ رو تبليغ براي مصارف روزمره، شايد پيچيده       ايناز

ايـن  . شـود  گاه واقعي يا غيرواقعي بودن آن براي ما آشـكار نمـي            سازند كه هيچ    را برايمان مي   هايي  انگاره

 مصـرف   هـا   انگـاره مل دربـاره    أشوند و ت   مصرف مي ـ  دو الي سه روز   ـ   محصولات در فاصله زماني كوتاهي    

  .شود ديگري جايگزين آن ميتصوير  سرعت چرا كه به. نيستشده، چندان معمول 

  

  برندها

رو در تبليغـات ايـن محصـولات     ايـن از. شوند برندها فروخته مي در تبليغ محصولاتي كه مصرف روزانه دارند     

  . شود در واقع برند جايگزين كالا و كيفيت آن مي. دشواي  بر برندهاي آن تأكيد ويژه شود تا سعي مي

تـوان   رو مـي   ايـن از. نشيند است كه به جاي محصول مي     ) لوگوتايپ(اري  در بيشتر مواقع نشان نوشت    

گاه آرم يك محصول با عناصـر تصـويري آگهـي تركيـب             . يكي دانست » مجاز«كاربرد آن را در آگهي با       

بينيم كه چگونـه بـا اضـافه شـدن دم مـاهي در انتهـاي كلمـه                   مي) 8( به طور مثال در تصوير       ؛شود مي

  .يي تأكيد شده استشيلتون بر محصولي دريا

  

  )عناصر نوشتاري(شعارها 

  : شعارهايي چون.  هستيمهاشعارها در متن آگهياز  كلي به تبليغات مصارف روزانه، شاهد استفاده يدر نگاه

  براي همه نسلها » يك و يك«

  طعم واقعي ماهي تن جنوب » شيلتون«

  پودر كمتر، شستشوي بيشتر » شوما«

  قابل پوسيدگي ها در م محافظ دندان» پگاه«

  دهنده كلسترول خون  كاهش» لادن«

راحتـي   توان بـه   چند كه نمي  هر. يستپذير ن  راحتي اثبات  در تمامي اين شعارها، ادعاهايي شده كه به       

 در مقابل پوسـيدگي     اًواقع» پگاه«يست؟ آيا خوردن پنير     را نفي كرد؛ طعم واقعي ماهي تن جنوب چ         آن

  كند؟  مي ايجادها مقاومت دندان

                                                                                                                               
1. Image 

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

مطالعات فرهنگي و ارتباطات انجمن ايرانيفصلنامة�      104

   ...؟ منظور از نسل چيست؟ واستبراي همه نسلها مطلوب » يك و يك«يا محصولي چون آ

اي است كه نام برند كالا در اول و يا در آخر جمله قـرار                اين شعارها به گونه     نحوه همنشيني عناصر  

  .كند آگهي كمك ميآرايي  صفحهگيرد كه اين مسئله خود به چگونگي  مي

  

  رنگها

بوط به مصارف روزانه داراي دلالتهاي قوي هستند چرا كه با اولـين نگـاه بـه ايـن                   رنگها در آگهيهاي مر   

 ـ ؛پـي ببـريم    ...توانيم به خوراكي بودن، گرم و سرد بودن، بهداشتي بودن، تازه بـودن و                بيلبوردها مي  ه  ب

. ر اسـت  ثيرگـذا ألالتهاي معنايي تبليغ ت   بينيم كه چگونه استفاده از رنگها بر د        مي 8 تصويرطور مثال در    

تواند در راستاي تأكيد عناصـر نوشـتاري و شـعار ايـن آگهـي                استفاده از تضاد رنگهاي قرمز و سفيد مي       

  . تضاد قرمز و سفيد = طعم واقعي ماهي تن جنوب :باشد

 =شـيلتون  =رنگهاي قرمـز و سـفيد     . كمك كند تواند به ايجاد زنجيره معناهاي ضمني از تبليغ          يا مي 

   ...=غذاهاي تند جنوب = هواي گرم جنوب = طعم واقعي ماهي تن جنوب

  

  بينامتني

آسـاني   بـه توان نسـبتهاي بينـامتني را         تبليغات شهري و به طور خاص در تبليغات مصارف روزانه مي           اكثردر  

ختلـف  هـاي م   هاي ديگر تبليغات براي يـك محصـول در رسـانه           تواند با تأكيد بر جلوه     اين نسبت مي  . دريافت

گاه بـه يـاد تبليـغ ايـن         آ شهري؛ ناخود  يدر ميدان » پاك«با ديدن تبليغي براي محصولات       به طور مثال     ؛باشد

  ... .آوريم و  شعار و آهنگ حاكم بر آن آگهي را به ياد مي. افتيم محصول در تلويزيون و راديو مي

 ايـن دسـته از      اسـت،   جايي كه دامنه تبليغات براي مصارف روزمره بسيار گسترده و نامحـدود              از آن 

استفاده از تصاوير، شعارها، فضاي حـاكم بـر تبليـغ،           . دنجوي بليغات از بالاترين سطح بينامتني بهره مي      ت

 به طور مثال در يك آگهي       ؛گيري اين نسبت بينجامد    تواند به شكل   هاي گوناگون مي   در رسانه  ...رنگها و   

شـود عـلاوه بـر     اسـتفاده مـي  تلويزيوني نشان دادن نمايي دور از بيلبوردي كه براي تبليغ كالايي خاص       

تهـاي ضـمني چـون اعتبـار توليدكننـده          لتوانـد بـه دلا     تمهيدي براي شروع غيرمستقيم يك تبليغ مـي       

در واقع استفاده از نسبت بينامتني در يـك آگهـي           . محصول، شهرت و اعتبار سرمايه وي نيز تأكيد كند        

هـاي  اي از دلالت   گيري زنجيـره    يا به شكل   تواند براي تأكيد بر معنايي خاص در آن تبليغ به كار رود و             مي

  .نجامدضمني بي

تـوان   باشـد كـه عمـلاً نمـي        گاه استفاده از نسبت بينامتني در تبليغ به قدري صريح و مستقيم مـي             

العاده ميان آگهي     به طور مثال شباهت فوق     ؛را بر رسانه ديگر ثابت نمود      ثيرپذيري يك رسانه  أچگونگي ت 
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 �105شناسي تبليغات شهري در ايران نشانه

كدام از اين تبليغـات را      توان هر  اي است كه نمي    و بيلبوردهاي آن به گونه    » همحصولات روزان «تلويزيوني  

  .دكرجداي از ديگري تصور 

  

  مطالعه موردي

يكي از استندهايي است كه در ميدان هفت تير         ) 8(تصوير  

تـن  «تهران نصب شده اسـت و مربـوط بـه تبليغـي بـراي               

ه در بالاي آگهي قرار گرفت ـ    » شيلتون«عنوان  . است» ماهي

آن بـا بخشـي از دم       ) لوگوتايـپ (است و عنـوان نوشـتاري       

ماهي تركيب شده است و معرف اين است كه اين محصول           

زير عنـوان هـم     . استهاي آن در ارتباط      هبا ماهي و فراورد   

ييـد عنـوان    أشـود كـه در ت      شعاري به رنگ سفيد ديده مي     

طعـم واقعـي    » شـيلتون «در عبارت   . است آمده» شيلتون«

ب با حذف اختياري فعل ايـن جملـه، تيتـر           ماهي تن جنو  

در زير تيتر نيز عبارتهايي به رنگ مشـكي         . تر است   يشعار

 و تنهـا بـا      نيستآساني قابل خواندن     درج شده است كه به    

. استدقت زياد و نزديك شدن به اين استند قابل خواندن           

به عنوان بخشـي از تيتـر       در قسمت پاييني تصوير نيز با نشان دادن قوطي كنسرو و عبارت روي قوطي               

از تكـرار   تـا    است    شده سعي در ايجاد نوعي ايجاز بصري     » جاشيلتون، ماهي جنوب هر روز و هر       «فرعي

نوع فونت بـه  . بازنمايد) قوطي كنسرو ( و آن را در متن تصويري        جلوگيري كند » شيلتون«بيهوده عنوان   

هاي ديگر اين آگهي در      اي با نوشته   ه گونه كار رفته در عبارت هر روز و هرجا تا حدودي فانتزي است و ب             

در واقـع عـلاوه بـر       . عليرغم آنكه به واسطه رنگ سفيد با عناوين ديگر آگهي هماهنگي دارد           . استتضاد  

. ثير نيسـت  أت تضاد نوع فونت، تضاد در اندازه آن نيز چيزي است كه در نحوه خواندن ما از اين آگهي بي                  

  :گونه در نظر گرفت يني عناصر نوشتاري اين تصوير را اينتوان محور همنش اي كه مي به گونه

  

   ... روي قوطي ـــ طعم واقعي ماهي تن جنوب ــــبرشيلتون عبارت ـــ  ــ هر روز و هرجاـلوگوي شيلتون ـ

  

از ايـن مـتن      نيـز    حال اگر نحوه همنشيني اين عناصر دستخوش تغييـر گـردد؛ نحـوه خوانـدن مـا                

  .گردد دگرگون مي

  

  تصوير

 در يك راستا و بـر روي        ،وطي كنسرو شيلتون و بشقابي كه از تن ماهي و انواع سبزيجات انباشته شده است              ق

كاهو و ليموي قاچ شده به همـراه گوشـت مـاهي چيـزي               هاي ريز،  تازگي گوجه . محور قطري تابلو قرار دارند    

8تصوير 
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محـور بـودن قـوطي كنسـرو و          در واقـع هـم    . توانيم همه آنها را در قوطي كنسرو شيلتون بيـابيم          است كه مي  

 بـراي همـه      است  جانشيني ،رساند كه قوطي كنسرو شيلتون     مي بندي ما را به اين معنا      بشقاب در اين تركيب   

 چيزي كه تا حدودي شبيه تحليلهـاي بـارت دربـاره ماكـاروني              .آنچه كه در اين بشقاب نشان داده شده است        

از منظـر بـارت بـر تـازگي و           ...دهد و    فلفل را نشان مي   سبدي كه چند بسته ماكاروني، گوجه و        . پانزاني است 

اي اسـت كـه حـدود دو سـوم از            تضاد رنگهاي قرمز و سفيد به گونـه        .ايتاليايي بودن اين محصول تأكيد دارد     

سـفيدي  . تصوير با رنگ قرمز پوشيده است و بخشي از يك دايره سفيد در گوشه سمت چپ تصوير قـرار دارد            

. ر آنكه فضاي خلوتي را ايجاد نموده، به تشديد رنـگ قرمـز نيـز كمـك كـرده اسـت                    هلالي شكل آن، علاوه ب    

اي  استفاده از فرمهاي دايره   . هاي سفيد و زمينه تصوير شده است       همچنين سبب هماهنگي بيشتر ميان نوشته     

سـبب شـده كـه مـا پـس از ديـدن لوگـو،           ) نيمه دايره سفيد، بشقاب و قوطي كنسرو       (هاي گوناگون  در اندازه 

  .بشقاب و تازگي و طراوت آن را ببينيم و پس از آن به قوطي كنسرو برسيم

  

  دلالتهاي ضمني

 سـاخت   همـه ايـن عناصـر آگهـي در        بنـدي    تركيـب  ...لوگوي شيلتون، تضاد رنگها، عناصر نوشـتاري و         

 به طور مثال كلمه شيلتون كه اسم ماهي است با دنباله حـرف              ؛ر است ؤثاي از معناهاي ضمني م     زنجيره

شود و تضاد ميان رنگ قرمز زمينه كـه بـه معنـاي گرمـي، سرخوشـي و                   كه به دم ماهي ختم مي     » ن«

 :تواند ما را به اين زنجيره از معناهاي ضمني برساند ، مي استفعاليت

  

  ]... =انرژي =هيجان =گرمي و فعاليت زياد =رنگ قرمز =فعاليت و انرژي =غذاهاي تند =گرماي جنوب =ماهي جنوب =شيلتون[

  

بشـقاب  علاوه بر اين، تصوير بشقاب و چگونگي استفاده از رنگهاي سبز، قرمز و سفيد سبزيجات بـراي آرايـش                    

كننـده ايـن     داراي دلالتهاي معنايي است كه تا حدودي سـعي در تغييـر اسـطوره شـكل گرفتـه در ذهـن مصـرف                      

لذا در اين بشـقاب     . تازه را ندارد  گاه طراوت محصول     حقيقت اين است كه محصول كنسرو شده، هيچ       . كنسروها دارد 

 مـاهي و    بـه هاي ريز را     با كنار هم قرار دادن سبزيجات تازه سعي شده است تا لذت طعم ليموي تازه، كاهو و گوجه                 

جـا و در هـر       تـوان آن را در همـه        چيزي است كه مي     ماهي شيلتون  كنسرو. پس از آن به قوطي كنسرو انتقال دهد       

  .دست يافت) رنگ قرمز( آن لذت برد و به انرژي د و از خوردنكرزماني مصرف 

  

  تبليغات فيلمهاي سينمايي )ه

 زير، مربوط به تبليغات فيلمهاي سينمايي است كه از ميدان ونك و حوالي آن عكاسي شده است تصاوير

ايـن شـباهتها شـامل      . همه آنهـا شـاهديم    ظاهر  ي را در    يو به رغم تفاوت موضوعي اين فيلمها، شباهتها       
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 كه اين مـورد تنهـا       استبندي تصوير و چگونگي استفاده از تصوير زن در پيش زمينه تابلو              تركيبنحوه  

، اسـت با استفاده از تصوير هنرپيشه مرد كه داراي همـان دلالتهـاي معنـايي تصـوير زن                  ) 9 (تصويردر  

  .گردد مستثني مي

  

  10 و 9تصوير 

  

  12و  11تصوير 

  

اني و نحوه تبليغـات آنهـا در نحـوه خـوانش مـا از ايـن متـون                   شناختي ما درباره فيلمهاي اير     دانش

ثير نيست، به طور مثال دانستن اين نكته كه پس از انقـلاب اسـتفاده از تصـوير زن بـراي                     أت تبليغاتي بي 

پيشـه   نقش هنـر  (تبليغ كالا ممنوع بوده است و تنها در سينما است كه با توجه به موضوع و كاربرد آن                   

در سينماها و پوسـترهاي فيلمهـاي سـينمايي          رو در تابلوهاي سر    ايناز. ناپذير است  اجتناباين امر   ) زن

كاري عمـدي در     مجالي بوده تا با به كارگيري افراطي تصوير زن، اغراق در جزئيات صورت و حتي دست               

 كـه   اي است  گونه به) تصوير زن (استفاده از اين كليشه     . دشوناپذير، پر    اي سيري   به گونه  چهره، اين خلأ  

مين گيشه بـه عنـوان نقـش اول در          أ براي ت  داردحتي در فيلمهايي كه هنرپيشه زن در آن نقشي فرعي           

تـوان آن را در آنونسـهاي تلويزيـوني، تابلوهـاي سـردر سـينماها و                 چيزي كه مي  . تبليغات معرفي گردد  
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اي بـه نظـام      در تبليغـات فيلمهـا بـه گونـه        » تصـوير زن  «بعيد نيست كه    . بيلبوردهاي سينمايي ببينيم  

  .در سينما مربوط باشد» سازي ستاره«

  

  هاي سينمايي اسطوره

به . در سينما است  » ها ستاره«و  » ها كليشه«سازي، خلق    در دنياي امروزي يكي از ابزارهاي قوي اسطوره       

اي معنايي يكساني است و اين نكته تنها به         تهداراي دلال » ستاره«و  » سينما«اي كه تا حدودي نام       گونه

سـازي در سـينما، نظـامي كلـي و           در واقـع نظـام اسـطوره      . نماي ايران و تبليغات آن مربوط نيسـت       سي

داراي خصوصـيات و بـه      ) بافـت (اساس ويژگيهاي فرهنگـي هـر ملتـي           چند كه بر   هر. شمول است  جهان

  .استهاي گوناگون  عبارتي لهجه

تـوانيم   نفكري چيزي است كه مـي     ثير ادبيات بر جريانهاي روش    أي از آثار ادبي و ت     ياقتباسهاي سينما 

 زن   از »دو قطبـي  « ارائـه تصـويري       مثـال  عنوان   به ؛نفوذ آن را تا حدودي در سينماي ايران نيز بازيابيم         

ارائـه تصـويري    .  اسـت  در حـوزه ادبيـات و سـينما معـروف         » نفرين صادق هـدايت   «چيزي است كه به     

 و همچنين   است» بوف كور «در  » زن اثيري «اد  كه نم  ...دار، زن مادر و      اي از زن خوب، زن خانه      اسطوره

در همـين داسـتان مجسـم    » لكاتـه «كـه در شخصـيت   ...نمايش قطب منفي آن زن بـد، زن معشـوقه و       

هاي لاي از تصـوير زن در فيلمهـاي سـينمايي و سـريا              بـه عنـوان كليشـه      اين كليشـه سـپس    . گردد مي

ها ديد؛ قياس ميان تصـوير      مبليغات اين فيل  توان آن را حتي در ت      چيزي كه مي  . شود تلويزيوني تكثير مي  

 يايي در ؤاي كه به صورت ر     كه با تأكيد بر رنگ چشمها، برجستگي لبها و چهره         ) 10 ( و )9(زن در شكل    

  .كند مياين تبليغات كمك  تشخيص چهره اثيري از لكاته در گردد، همگي ما را در افق محو مي

هاي جـواني و زيبـايي       هاي ديگري چون اسطوره    ورهتوان از اسط    مي »دو قطبي زن  «علاوه بر اسطوره  

هـاي   ا اسـطوره  ب ـشـوند و     زيبا بر پرده سينما تصوير مي      پوش و  نام برد كه عموماً به صورت مردان خوش       

  . است تعاملدر ... چون ثروت، عشق، مهاجرت و ديگري 

 تجـاري   ييبه نظام سـينما   تواند تا حدود زيادي      شود بلكه مي   اين نكته تنها به سينماي ايران محدود نمي       

هاي حاكم بـر تبليغـات سـينماي         ها و كليشه   چند كه شناخت اسطوره   هر.  هاليوود مرتبط باشد    سينماي چون

  .گنجد  نميمقاله مستقل است كه بالطبع در حوصله اين يايران نيازمند تحقيق و پژوهش

  

  بينامتني

توان به دليـل دامنـه وسـيع         ميهستند،  يك متن   بيش از    گر اي سينمايي ارائه  ه  مكه تبليغات فيل   اين واقعيت 

سـينما   رسـانه . اي ديگر است   چرا كه اين دسته از تبليغات، تبليغ براي رسانه        . هاي بينامتني آن دانست    تدلال
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هايي خـارج از مـتن تبليـغ         در واقع خواندن اين بيلبوردها به واسطه لايه       . اي است  كه خود داراي رمزگان ويژه    

 تصـوير  مثال در عنوانبه ؛  ...شناختي ما از بازيگران فيلم، نام كارگردان و     هايي چون دانش   لايه. گيرد شكل مي 

هاي طنز تلويزيـوني چـون       بازيگر و مجري مجموعه   » مهران مديري «بينيم كه دلالت معنايي تصوير       مي) 11(

اري و تصويري غلبـه     هاي نوشت  اي است كه بر تمامي لايه      گونهه  ب ...و  » پاورچين«ساعت خوش ببخشيد شما،     

هاي تلويزيوني بيننده را به ايـن        شناختي از حضور او در اين مجموعه       اساس دانش   تصوير اين هنرپيشه بر   . دارد

  .رو خواهد بود  به رساند كه با فيلمي كمدي رو سطح از معنا مي

چـون حضـور سـينمايي و       هاي تصويري متن تبليغات سـينمايي بـه عـواملي            يك از لايه  خوانش هر 

اي تلويزيـوني و يـا سـينمايي       يك از هنرپيشگان فيلم، و به بازي چشمگير آنها در مجموعه          تلويزيوني هر 

هاي متفـاوت او     تواند ما را به نقش     تصوير كتايون رياحي مي   ) 9(به طور نمونه در تصوير      . باشد منوط مي 

  . ارجاع دهد ...، پس از باران و »شب دهم«هاي  در سريال

اي بـراي مخاطبـان و       تواند به عنوان نشانه    كارگردان و ساير عوامل يك فيلم نيز مي       در اين ميان نام     

هاي درون   در واقع بيش از آنكه لايه     . حتي متن تبليغ در نظر گرفته شود       فيلم و آنها درباره   گذاري   ارزش

 هـاي بيـرون از مـتن، نسـبتهاي بينـامتني و            ، لايه كندگيري معنا در ذهن مخاطب كمك        متن به شكل  

  .دشوويل مخاطب از آن تبليغ منجر أتواند نهايتاً به ت شناختي ماست كه مي دانش

  

  عناصر نوشتاري

بـه قـدري اسـت كـه         هبينيم غلبه عناصر تصويري بنا به دلايل ذكر شد          تصاوير مي   اين طور كه در   همان

ليغـات، نـام فـيلم      ترين عنصر نوشتاري در اين تب      قوي. رود عناصر نوشتاري تنها در توضيح آن به كار مي        

كنـد و از طريـق دقـت در چگـونگي            لوگو تايپ يا آرم يك محصـول جلـوه مـي          چون  در اينجا   است كه   

 مثال در عنـوان     عنوان به   ؛نائل شويم ) فيلم(توانيم به شناخت اين محصول       مي ...طراحي، كاربرد رنگ و     

يجـاد حركـت زيگزاگـي در       بندي اين عنوان، تغيير كرسي حـروف و ا         نحوه تركيب » توكيو بدون توقف  «

نحوه » غوغا« در عنوان فيلم  . دكنتأكيد  آن  بر دلالتهاي طنزآميز    فيلم  نوشتار سبب شده است كه عنوان       

انتظـار   ...زمينـه و   هاي متني چون تصوير، رنگ پس     طراحي سبب شده است كه ما با توجه به ديگر لايه          

علاوه بـر نـام فـيلم از ديگـر عناصـر       .اشيم عشقي داشته ب  ـييپسند با موضوعي جنا ديدن فيلمي جوان

توان از اسامي بازيگران و كارگردان نـام بـرد كـه بسـته بـه                 اي سينمايي مي  مهنوشتاري در تبليغات فيل   

در واقع غلبه تصوير در اين دسته       .  كرد توان بر آن تأكيدي ويژه      در متن تبليغ مي    ااهميت هركدام از آنه   

 غير از نام فيلم و نام كارگردان، ديگر عناصـر نوشـتاري در آگهـي بـه                  اي است كه به    از تبليغات به گونه   

  .گيرند صورت حشوگونه تنها براي تأكيد بيشتر بر تصوير، مورد استفاده قرار مي
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  تصوير و رنگ

توان   به طور مثال مي    ؛ تا حدودي ثابت است    بندي در اين تبليغات    كارگيري تصاوير و تركيب     الگوهاي به 

و يا الگوي استفاده از نمـاي نزديـك و          ) 9(در تصوير   » هاي بازيگران  پرتره«ن استفاده از    از الگوهايي چو  

  . نام برد) 12(و ) 10(اي از فيلم به صورت نمايي دور در تصاوير  صحنه

اي كـه بـا     بـه گونـه  اسـت، كاربرد اصلي تصاوير بيشتر تأكيد بر چهره بازيگران و حال و هواي فـيلم      

راحتـي حـدس     تـوانيم بـه    ر تصويري بر روي محور همنشيني اين تبليغات مـي         چگونگي قرارگيري عناص  

بندي مثلثي شكل    استفاده از تركيب  ) 9(به طور مثال در تصوير      ؛  ا چه بوده است   هبزنيم كه موضوع فيلم   

 ،شـود  ي استفاده مي  يكه عموماً در تيتراژ فيلمهاي جنا     ...هاي روي زمين و      سه نفر از بازيگران فيلم، سايه     

تصوير سه  ) 12تصوير(» غزل«فيلم  در تبليغ   رساند و يا     تواند ما را در شناخت موضوع اين فيلم مدد         مي

زمينه غـروب     به همراه پس   هستند،رخ از بازيگران زن كه داراي تأكيدها و اغراقهاي زيباشناختي و زنانه             

  . گذارد اي نمي موضوع فيلم ترديدي به ج بودناي در فيلم، در عاشقانه و نمايي دور از صحنه

رود و خـوانش آن بـدون در         در واقع تصوير در اين دسته از تبليغات در خدمت ژانر خود به كار مـي               

  .استنظر گرفتن نسبتهاي بينامتني و رمزگان اين رسانه عملاً غيرممكن 

 و كمتـر در     اسـت از صورت بازيگران و به صورت تمـام رخ و سـه رخ              » نماي نزديك «عموم تصاوير   

كـارگيري آن هـم در تعيـين         هـا، ميـزان سـطوح آنهـا و چگـونگي بـه            گرن. شوند م رخ ديده مي   حالت ني 

  . ثير نيستأت يبهاي معنايي از متن تبليغاتي  تدلال

در واقع گاهي اوقات دلالتهاي رنگي در يك تبليغ به قدري قوي است كه حتي قبل از تصوير ديـده                    

زمينه قرمز رنگ و تضاد ميان اين رنگ و لباسـهاي            پس) 10( به طور مثال در تبليغ فيلم غوغا         ؛شود مي

آيد و يا استفاده گسترده از رنگ بـنفش   اي اصلي در متن تبليغ به شمار مي     تيره بازيگران به صورت لايه    

. كند تحرك فيلم تأكيد مي شناختي و بي   اي است كه بر فضاي روان      به گونه ) 9(زمينه تصوير    تيره در پس  

هـاي   گيـري لايـه    تواند به قول بارت به عنوان لنگري در شكل         زمينه گاه مي   رنگ پس در واقع استفاده از     

 تنها به عنوان تمهيدي براي پر كردن فضـاي خـالي تـابلو مـورد                تواند   مي متني كمك نمايد و گاهي نيز     

  .استفاده قرار گيرد و چندان با متن تبليغ همخوان نباشد

گران، چهره آنها، رنگ چشمها و عناصر نوشتاري نيز در          علاوه بر رنگ پس زمينه، رنگهاي لباس بازي       

تأكيد بر رنگ آبي چشـم بـازيگر بـه          ) 10 (تصويرمثال در   براي   ؛ثير نيست أت خوانش ما از متن تبليغ بي     

زمينه قرمز رنگ احتمـالاً داراي معناهـايي    اي رنگي در عكسي سياه و سفيد و تضاد آن با پس           عنوان لكه 

به » غروب«بينيم كه زمينه قرمز نارنجي       مي) 12(ه آن رجوع كرد و يا در تصوير         است كه بايد در فيلم ب     
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به صورت مجازي جـايگزين فـيلم و موضـوع آن           » لوگو«تكرار شده و اين     ) غزل(اي در عنوان فيلم      گونه

  .گشته است

  

  گيري  نتيجه

وير و رمزگـان آن هـم داراي        هاي تصويري سروكار داريـم و زبـان تص ـ         طور عمده با نشانه     هدر حوزه تبليغات ب   

تا حدودي متفـاوت   ...شناسي زبان، شعر و   با قواعد نشانه  ـشناسان  عليرغم تلاشهاي نشانهـ قواعدي است كه

شناسي از ميـان آراي      قواعد كلي نشانه  شد   نخست با روش مطالعه اسنادي سعي        بخشر  مقاله د در اين   . است

چيز، از تحليلهاي رولان بارت     ها بيشتر از هر    در تحليل نمونه  .  شود خريني چون سوسور، پيرس و بارت اخذ      أمت

 ،)اي شناسي لايه  نشانه(هاي متني     همچنين در چگونگي تحليل لايه     .استفاده شد ها  يشناس در مجموعه اسطوره  

 شد، استفاده   استنامه دكتري خود به تبيين آن پرداخته         كه در پايان  ) 1381 (از نظرات سجودي   غيره   رسانه

بـه كـار     هـاي ترغيبـي    نشـانه   ي در كتاب  سي و دن  سلها از آنچه كه بي      نهايت نيز روش كلي تحليل نمونه      و در 

هـايي چـون     شناسي فراتر رفته و به حـوزه       چند كه اين تحليلها گاه از چارچوب نشانه       هر . شد  اقتباس  ،گرفتند

  .شود نزديك مي ...شناسي و  شناسي، جامعه معناشناسي، روان

طور مشخص خودداري شده و تنها سـعي بـر آن بـوده تـا                 هاي ب  از ارائه و اثبات فرضيه     مقالهدر اين   

شناسي در حوزه تبليغات شهري و به صورت مطالعه موردي به كار گرفته شـود و چگـونگي                   روش نشانه 

الات و ابهامـات در ايـن حـوزه    ؤتـوان س ـ  چيزي كه از دل آن مي   . كارگيري آن مورد ارزيابي قرارگيرد      به

شناسـي   گيري فرضياتي اساسـي در حـوزه نشـانه         ، بستري براي شكل   سؤالهابسا همين    سخ گفت و چه   پا

  :  مقاله بدين شرح استخي از سؤالات، ابهامات و محدوديتهاي اينبر. تبليغات باشد

تـوان در     مي ، بدان پرداخته شد   مقالهشناسي تبليغات در اين      عنوان نشانه تحت  آيا تمامي آنچه كه     ـ  

 .بـرد كـار   بـه    ...بنـدي و     ، بسته تبليغات مطبوعاتي  تلويزيوني،   تيزرهاياي مختلف تبليغات چون     ه شاخه

 اصـول    و طور مثال آيا قواعد   ه  شخص چيست؟ ب  مها به طور     كدام از اين حوزه     اشتراك و افتراق هر    هوجو

تـوان   ي مـي  ا شناسي تبليغـات روزنامـه     شناسي تيزرهاي تلويزيوني همان چيزي است كه در نشانه         نشانه

  ؟مورد استفاده قرار داد

شناسي چون محورهاي همنشيني و جانشـيني،    عناصر نشانهتعدادي، با استفاده از   پژوهشدر اين   ـ  

ايـن مسـئله    .  پرداختـه شـود     تا به تحليل متنهاي تبليغاتي     شدسعي   ...استعاره، مجاز، معناي ضمني و      

 و برخـي از      شود اي تأكيد ويژه )  ...نگ، تصوير و  چون ر ( اين متنها    هجو و  از  برخي  به سبب شده است كه   

كـه در    ...هاي فضاي محيطي، عناصـر شـنيداري و          توان از لايه   از آن جمله مي   . انگاشته شود آنها ناديده   

 بـه صـورت نوشـتاري       مقالـه  از جمله نحوه ارائه اينكـه     (ها  تاي از محدودي   ها به دليل پاره   نتحليل اين مت  

  .نام برد، حذف شده) است
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اسـاس بافـت       بـر  اسـت شـمول    اي كلـي و جهـان      شناسي تبليغات علاوه بر آنكه حـوزه       حوزه نشانه  ـ

هاي است كه در نظر گرفتن اين ويژگيها در خـوانش و            يداراي ويژگ ) …مقتضيات فرهنگي، اجتماعي و     (

جي، كـالاي خـار     مثال كلمات و تركيباتي چـون      ه عنوان  ب ؛ثير نيست أت تحليل ما از متنهاي تبليغاتي بي     

گيـري   هـا در نحـوه شـكل      تكـه همـين دلال     اسـت     خاصي ضمنيكشور ما داراي دلالتهاي     در ...  و كنكور

هاي بومي تبليغـات    رو توجه به بافت و ويژگي       ازاين.ثر است ؤمهاي حاكم بر اين متنها       ها و كليشه   اسطوره

  .شناسي بايد همواره مد نظر قرار گيرد در مطالعه نشانه

 مـا نيـز در ايـن        ،  كنـد  شناسي قلمداد مي   ناسي را بخشي از دانش عام نشانه      ش رولان بارت اسطوره  ـ  

هـاي حـاكم بـر آن را جـزء تحليلهـاي             هـا اسـطوره    يك از نمونـه     ديدگاه او، تحليل هر    ي از  به پيرو  مقاله

 همـان   مقالـه شناسـي در ايـن        از اسـطوره   ارائه شـده   ، ديدگاه از اين منظر  . شناسي در نظر گرفتيم    نشانه

شناسـي و تـاريخي چنـدان         و ضرورت پرداختن به اين مقوله را از ديدگاههاي پديدار          است رتباديدگاه  

. اسـت جداگانـه   پژوهشـي   ليف  أدر اين زمينه خود نيازمند ت     كه مطالعه   چند   هر. مورد تأكيد قرار نداديم   

ر بـه طـور   كه چنين مباحثي در كشور ما همواره به صورت نظري مطرح بوده و كمت ـ           ن به دليل اي   رو  اين از

  .مل بيشتري استأان پرداخته شده نيازمند تعمق و تعملياتي و اجرايي بد
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