
Arc
hi

ve
 o

f S
ID

  

  

  

  

) ولنتاين( بررسي رابطه ميان نحوه استفاده از اينترنت و ماهواره با برگذاري روز دوستي

  در ميان جوانان تهراني

  

زاده شراره مهدي
∗

   

الهه عبداللهي
∗∗

   

  

  چكيده

در چند دهه گذشته پيشرفت تكنولوژيك در زمينه ارتباطات و انتقال اطلاعات باعث تسهيل و 

در چنين جهاني ترجيحات افراد خواسته و . راد در سراسر جهان شده استتسريع تعاملات ميان اف

ورود عناصر فرهنگي . ناخواسته متأثر از الگوهاي روابط، رفتار و فرهنگ ساير ملل و جوامع است

هاي مجازي را وارد  ويژه در ميان جوانان سليقه جديد به واسطه استفاده از اينترنت و ماهواره به

تواند كسب منزلت و ارتقاء جايگاه  آمد آنها مي نظران پي به زعم برخي از صاحبزندگي نموده كه 

در مقابل بعضي ديگر بر اين باورند كه استفاده از تكنولوژيهاي مدرن به افراد اين امكان را . آنان باشد

 بخشيده كه از حضور در جهان به عنوان يك كل واحد آگاه شوند و با استفاده از عناصر متنوع از

گرايي مثبت رواج  سراسر جهان هماهنگي بيشتري با مشتركات فرهنگ بشري يافته و به نوعي عام

در اين پژوهش رابطه آشنايي و برگذاري مراسم ولنتاين به عنوان يك سنت فرهنگي بيگانه از . يابد

ده از  اطلاعاتي در ميان جوانان ساكن در شهر تهران با استفاـطريق تكنولوژيهاي مدرن ارتباطي 

آمد  نتايج نشان داد كه پي.  نفر مورد مطالعه قرار گرفت230اي بالغ بر روش پيمايش و با حجم نمونه

  .برگذاري ولنتاين هماهنگي بيشتر با مشتركات فرهنگ بشري بوده است
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  مهمقد

حضور گسترده تكنولوژيهاي اطلاعاتي ـ ارتباطي
1

 كه از قلمرو ملي عبور كرده و نقاط مختلف دنيا را 

بهم پيوند داده است، بدون شك بر طرز تفكر و سبك زندگي كاربران آنها، تأثير و تغييرات فراواني را 

 اطراف ما صورت پذيري ديگر صرفاً در محيط فيزيكي و محسوس فرهنگ. تحميل يا هديه كرده است

  .شوند مند و با آن منطبق مي گيرد بلكه به موازات آن، افراد از محيط فرهنگ مجازي نيز بهره نمي

عناصر فرهنگي به كمك تكنولوژيهاي اطلاعاتي خود را معرفي و افراد در مواجهه با آنها به بعد 

انه، ترديد در عناصر فرهنگ هاي بيگ آمد اكتساب عناصر و رويه پي. يابند جديدي از فرهنگ دست مي

 تواند در محل زندگي به قول دريفوس فرد مي. گيري مجدد آگاهي و تحولات فرهنگي است سنتي، شكل

پذيرتر را  ، در تماس با كل واقعيت جهان نيز قرار گيرد و مجال كسب هويتهاي هرچند انعطافخود

 بيفزايد  خودي از معنا را به زندگينسبت به آنچه تا به حال داشته است به دست آورد و وجوه جديد

استفاده از اينترنت و ماهواره تعامل فرهنگي را براي كاربران آنها ممكن ). 15: 1383دريفوس، (

سويه شكل گيرد اما به هر صورت  ويژه از طريق ماهواره يك سازد، هرچند ممكن است اين تعامل به مي

  .كند  جديدي را وارد زندگي مردم مياطلاعات و عناصر فرهنگي، انتقال يافته و عناصر

 »راه زندگي گروهي«تر شدن و دوري از مفهوم تغيير عناصر فرهنگ بومي، فرهنگ را به سمت فردي

دست به انتخاب زده و اين كار را با توجه به توانايي  شان افراد براي پر كردن سبد فرهنگي. كشاند مي

لات فردي و قابليت عناصر فرهنگي جديد در آوريهاي مدرن در حمل مضامين فرهنگي و تماي فن

افراد با كسب عناصر جديد فرهنگي، آگاهي فرهنگي خود را . دهند پاسخگويي به اين تمايلات انجام مي

  .كنند بازسازي مي

توان در زمره جوامع اطلاعاتي به شمار آورد، زيرا ساختهاي اطلاعاتي مناسب را  اگرچه ايران را نمي

اي در گروههاي  ده است، ولي دسترسي و استفاده از اينترنت و كانالهاي ماهوارههنوز به دست نياور

سؤال اين است كه جوانان در تعامل با . ويژه اقشار جوان بخشي از زندگي روزمره آنها شده است خاص به

ي اند كه باعث تغيير در گرايشات و كنشها اينترنت و ماهواره به كدام عناصر فرهنگي جديد دست يافته

كارگيري سنن جديد فرهنگي چه  با چه اهدافي عناصر جديد به كار گرفته شده و به. آنان شده است

  .آمدهايي را به دنبال داشته است پي

از جمله اين عناصر رواج برگذاري روز ولنتاين
2

ولنتاين به .  در ميان جوانان در چند سال اخير است

. رن مورد استفاده جوانان در ايران قرار گرفته استعنوان يك نماد فرهنگي به مدد تكنولوژيهاي مد

                                                                                                                               
1. (ICTS) 
2. valentine 
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 �163...بررسي رابطة ميان نحوه استفاده از اينترنت

صرف نظر از داستانهاي زيادي كه در مورد ريشه اين روز در غرب مطرح است، افراد با دادن هديه به 

روز )  فوريه14(در ايران، در بهمن ماه . كنند كساني كه دوستشان دارند عشق و علاقه خود را ابراز مي

شود كه در چند سال اخير با سرعت   در آن هدايايي ميان جوانان مبادله ميگردد و ولنتاين برگذار مي

شوند،  از آنجا كه وسايل ارتباطي باعث صراحت و شفافيت تمايلات مي. چشمگيري شيوع يافته است

در اشاعة اين عنصر فرهنگي با توجه به ميزان و نحوه استفاده جوانان از  ICTSسؤال اين است كه نقش 

آيا اين عنصر به آنها توانايي اتخاذ يك رويه و سبك خاص را . آمد اين استفاده چيست  و پيآن چه بوده

بخشد؛ يعني قصد افراد در انتخاب ولنتاين نشان دادن سبك زندگي خاص است يا  در زندگي روزمره مي

ي به دنبال مشخص نمودن خويش از ديگران صورت گرفته است و يا اينكه استفاده اين نماد فرهنگ

جهت ابراز عشق به دليل اين است كه فرهنگ سنتي فاقد چنين نمادي بوده و لذا به جستجوي آن در 

آوريهاي مدرن  سؤال ديگر اين است، با توجه به اينكه جوانان با استفاده از فن. اند فضاي مجازي برخاسته

اند، آيا  در تماس» انات شبكه مضايق و امك«ارتباطي و اطلاعاتي با يك زمينه فرهنگي مجازي به عنوان

  .توان مصرف فرهنگي آنها را نيز يك مصرف مجازي دانست مي

گران فعالي  چرايي و چگونگي اشاعه سريع اين سنت غربي در ميان قشر وسيعي از جوانان به عنوان كنش

قش اند و ن عرضه شده است دست به انتخاب ولنتاين زده ICTSكه از ميان عناصر متنوع فرهنگي كه توسط 

  .گردد تكنولوژيهاي جديد اطلاعاتي ـ ارتباطي در معرفي و گسترش آن، در اين مقاله بررسي و كنكاش مي

  

  تجارب تحقيقاتي

از آنجا كه در مورد ولنتاين تاكنون پژوهشي انجام نشده است، پيشينة تجربي اين پژوهش معطوف به 

  :گردد اهد بود كه برخي از آنان معرفي مي، فضاي مجازي و فرهنگ در حوزة جوانان خوICTSموضوعاتي مثل 

آقاي ميردامادي در پژوهشهايي كه با عنوان فضاي سيبرنتيك به مثابه فضاي شهري در داخل كشور 

انجام داد به اين نتيجه رسيد كه از نظر كاربران، اينترنت در شهر تهران بديل مناسبي براي فضاي شهري و 

كند كه چون گيرندگان و فرستندگان  گيري مي وي همچنين نتيجه. ايجاد و برقراري ارتباط اجتماعي است

پيامها افرادي از مليتها، گروههاي قومي ـ فرهنگي و طبقات اجتماعي با باورهاي متفاوت سياسي و مذهبي 

  .تر از فضاي واقعي است هستند، تعامل و روابط آنها در فضاي مجازي بسيار سهل

 فضاي سيبرنتيك بر هويت اجتماعي است و هويت در سه سطح تحقيق آقاي دوران با موضوع تأثير

نتايج نشان داد كه رابطه هويت ملي با ميانگين صرف وقت . خانواده، گروه همسالان و جامعه بررسي گرديد

رابطه ميان فضاي سيبرنتيك و . اي منفي و معنادار است روز رابطه هاي ماهواره در شبانه براي تماشاي برنامه

  .شود تقويت مي ICTSملي تأييد نشده و همچنين هويت همسالان تحت تأثير ضعف هويت 
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نامه كارشناسي ارشد تحت عنوان تغيير ارزشي ويدئو  در تحقيق ديگري كه خانم جواهري در پايان

انجام داد، مشخص شد كه يكي از تأثيرات وسايل ارتباطي صراحت يافتن و روشن شدن ارزشهاست كه گاه 

يكي از تأثيرات وسايل ارتباطي، نفوذ تدريجي در اعتقادات . ارزشي با ارزشهاي جامعه استنتيجة آن تضاد 

شوند و  كنندگان از ويدئو با شيوه جديد استفاده از الگوهاي مصرفي آشنا مي استفاده. و تغيير در ارزشهاست

  .آورند كنند مستحق دريافت اين الگوها هستند به معرفي آنها روي مي از آنجا كه احساس مي

نامه كارشناسي ارشد خويش با موضوع خرده فرهنگ و جرم به اين نتيجه رسيد  آقاي صارمي در پايان

حدي گسترش يافته كه عملاً  ها و محصولات متنوع آنها به هاي جمعي و وسايل فرهنگي و فرآورده كه رسانه

  .اند ي جديد قرار گرفتهمرزهاي جغرافيايي را در نور ديده و كاربران تحت تأثير الگوهاي فرهنگ

تحقيق ژاكوب ماسك، به تشريح مفهوم فرهنگ مجازي در شده از جمله  برخي تحقيقات خارجي انجام

او مفهوم فرهنگ مجازي را چهارچوبي از جنبشهاي گستردة فرهنگي و . و روند آن پرداخته شده است

ر تحليل ساختار فرهنگ مجازي ميان وي د. داند اجتماعي مرتبط با تكنولوژيهاي اطلاعاتي ـ ارتباطي مي

به اين معني كه فرهنگ مجازي اوليه خارج از جريان . شود مفهوم اولية و مفهوم فعلي آن تفاوت قائل مي

اوليه فرهنگ و اجتماع جريان داشته و يا حداقل داراي يك رابطة ديالكتيكي با جريان اصلي فرهنگي ـ 

. فهوم فعلي دربرگيرنده ارزشها و توقعات اكثريت جامعه استاجتماعي بوده است؛ اما فرهنگ مجازي در م

بخش جهت فاصله گرفتن از ارزشها  وي عصر حاضر را ناظر به تكنولوژي به عنوان عامل تغيير و عامل قدرت

از طريق تكنولوژيهاي اطلاعاتي ـ ارتباطي . داند و هنجارهاي سنتي و ابراز ارزشها و هنجارهاي جايگزين مي

 عناصر فرهنگي جديد وارد جريان فرهنگ جامعه شده و فرهنگ مجازي به موازات فرهنگ سنتي ها و رويه

  ).2004سكِ، ما(شود  اي محسوب نمي ريان حاشيهرود و ديگر يك ج پيش مي

گويد  او مي. سكي حاكي از اين است كه اينترنت به خودي خود خوب يا بد نيستونتايج تحقيق زورا

كنند براي اينكه از قابليت  مردم از اينترنت استفاده مي. زماندهي استاينترنت داراي قوة خودسا

جويند تا  اي براي هدايت بحث در جهت مطلوب كاربران برخوردار است و مردم از آن سود مي العاده فوق

  ).2001سكي، وزورا( خود را توسط اينترنت سازماندهي كنند  مطالب مورد علاقه

فرهنگي دست زده و به اين  اي ميان كه در پژوهشي به مقايسهژوزف والشام محقق ديگري است 

جهاني شدن را تسهيل ساخته اما همگوني فرهنگي از آن منتج  ICTSنتيجه رسيده كه هرچند 

  ).1999والشام، (كند  او اين نتيجه را با ارائه مثالهايي از فرهنگهاي متنوع اثبات مي. شود نمي

  

  مباني نظري 

ويژه مصرف فرهنگي به تحليل و تبيين  هاي مصرف و به د با تكيه بر نظريهدر اين تحقيق سعي ش

آوريهاي اطلاعاتي ـ ارتباطي و سپس  در ابتدا رابطه فرهنگ و فن. موضوع مورد مطالعه پرداخته شود

  .گرديدند هاي مرتبط با مصرف فرهنگي مطرح مي نظريه

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

 �165...بررسي رابطة ميان نحوه استفاده از اينترنت

  آوريهاي اطلاعاتي ـ ارتباطي فرهنگ و فن) الف

شناسان،  روز محبوبيت بيشتري در ميان مردم  عنوان ذخيره معنا، تعريفي است كه روزبهفرهنگ به

چنانكه اولف هانرز . يابد شناسان و ساير دانشمندان علوم اجتماعي مي پردازان ارتباطات، جامعه تئوري

ات و ها، تجربيات، احساس فرهنگ در دوره اخير به طور كلي موضوع معناست؛ مطالعه ايده: گويد مي

فرهنگ را بايد تركيبي از روش زندگي ). 18: 2001لول، (مطالعه تجلي خارجي اين درونيات است 

يافته  زيرا برخلاف گذشته كه فرد بيرون از گروه اجتماعي سازمان. گروهي و هويت فردي در نظر گرفت

گيري فرهنگ  كلوجود نداشت و اين به معناي برتري اجتماع بر فرد بود، امروزه تصميمات فردي در ش

موازات روش زندگي گروهي به فرد  به بيان ديگر تمنيات فردي به). 58: 1383باربيه، (افراد دخيل است 

نوع بشر به زيبايي به آنچه : گويد دهد تا جايي كه اولف هانر زمي مي امكان يك چيدمان فرهنگي را مي

سختي اما با تركيبي خاص در  كه بههايي  توان موزاييك فرهنگي ناميد خوش آمد گفته است، تكه مي

ماتيوز، (افتند  روز بيشتر در كنار يكديگر جا مي گيرد و اين اتصالات فرهنگي روزبه كنار هم قرار مي

از عوامل مهم در اشاعه  ICTSدر جهان كنوني تكنولوژيهاي مدرن اطلاعاتي ـ ارتباطي ). 5: 2002

هاي  آوري فرهنگ را از نو شكل داده و گزينه فنعناصر فرهنگي در سطح جهان است، به قول لگرين 

به همين دليل ويژگيهاي ). 426؛ 1382لگرين،(تكه كرده است  فردي، همساني فرهنگهاي ملي را تكه

هاي فكري  سازي، روابط جهاني همراه با مجادله گرايي، همساني، محلي فرهنگ را در اين عصر، نسبيت

  ).4: 1383مهرعليزاده، (اند  ذكر كرده

ICTS آوريهاي خنثي، قابليت ايجاد و تأثير بر افراد را داراست و در نتيجه عملكرد اين  به عنوان فن

از سويي اين . خود هستيم) كيستي و چيستي(آوريها، شاهد تغيير در شرايط و عوامل مؤثر بر هستي  فن

اي فرهنگي غير خودي را ه تكنولوژيها فعاليتهاي فرهنگي را تقويت و به افراد امكان دسترسي به زمينه

گيري  شكل. سازد دهد و از سوي ديگر به واسطه گستردگي و سرعت زياد اشاعه فرهنگي را تشديد مي مي

نظران با  برخي از صاحب. آوري است آمد دسترسي و استفاده از اين نوع فن فضاي مجازي و فرهنگ مجازي پي

  :شمرند  و فرهنگ مجازي را چنين برميبينانه تفاوتهاي ميان فرهنگ اصلي جامعه ديدگاهي خوش

عامل تغيير پارادايم يا واقعيتي در سطوح متن، فرد  ICTSآوريهاي اطلاعاتي ـ ارتباطي  فن. 1

بيني شكل يا طيف اين تغيير به سوي آينده است و براي اين  پيش. يا گروه و غيره است

  .فرهنگ بايد اساس اكتشافي قائل شد

2 .ICTS تقويت آزادي و تضعيف شكلهاي تمركزيافته قدرت خواهد بودعامل توانمندسازي ،.

شود و توانائيهاي شناختي،  قوه رهاسازي تكنولوژي با حضيصه تمركززدايي آن مشخص مي

  .كند ارتباطي و خلاقيتي فرد را تقويت مي
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3 .ICTS يك فضاي سمبوليك و . ابزاري در خدمت آفرينش فضاي فرهنگي جديد است

رها از قدرت سازمانهاي رسمي، يك فضاي مجازي . آوري است آمد انفجار فن فراواقعي كه پي

اين جبهه مجازي براي عاملان . آفريند و پيشگام كه در واقع جبهه جديد فرهنگي را مي

  .آفريند ، شبكه فرصتها و مضايق متفاوت از شبكه سنتي مي)كاربران(اجتماعي 

 واقعي و به همان اندازه فاصله گرفتن از ساختارها فرهنگ مجازي به معناي فاصله گرفتن از دنياي

و كسب » مواجهه خلاق«توان معادل  شود مي فضايي را كه با تكنولوژي آفريده مي. و هنجارهاست

در چنين جهاني هويتها نيز ). 2004ماسك، (مطلوبات از طريق يك روش، كاملاً قابل دسترس دانست 

.گردند دستخوش تغيير و بي ثباتي مي

هايي مثل خودهاي سيال، خود  نظران براي نشان دادن عدم ثبات هويتهاي فردي از واژه حبصا

حصارهاي : نويسد چنانكه دورين كندو در توضيحِ خود سيال مي. كنند يت هويتي استفاده مي و كمتلون

هويت فردي در چالش با مشكلات و پارادوكسهاي خويشتن مشخص فرهنگي، مفروضات غير قابل 

بافيم  ما خودهايمان را مي. كند بحث مي »خود متلون«رابرت لفتون نيز از . را مطرح كرده استاصلاحي 

ايم و چندوجهي، بدون اينكه كاملاً بتوانيم تشخيص دهيم درگير  كنيم؛ ما سيال شده و دوباره خلق مي

). 12: 2000ماتيوز، (ايم كه مناسب با زمان، متغير و بدون توقف در حال تحول است  خودي شده

تواند عناصر هويتي را  هاي جمعي مي كند كه يك فرد به كمك رسانه ساروپ به كيت هويتي اشاره مي

اين كار به كمك بازارهاي فرهنگي و توسط خود فرد انجام . مانند يك كيت در كنار هم قرار دهد

  ).17: 1382دريفوس، (شود  مي

 از شرايط فرهنگي  وكند ديدي را عرضه مياند كه تكنولوژي، دنياي ج اسكوبار و هاكن هم عقيده

مشخصي نشئت گرفته و به نوبه خود به كاربران براي آفرينش موقعيتهاي جديد فرهنگي و اجتماعي 

آوريها دو نوع رژيم فرهنگي فرد  به واسطه اين فن. پذيري تكنولوژيك دوگانه است جامعه. كند كمك مي

كنيم كه هنوز  محيطهاي دو فرهنگة تكنولوژيك زندگي ميما به صورت روزافزون در . گيرد را دربر مي

  ).2001لول، (ايم  بندي نكرده كاملاً آن را مفهوم

  

  مروري بر برخي ديدگاهها) ب

يك رويكرد در بررسي نظرات، انتخاب و مصرف يك عنصر فرهنگي را ناشي از تمايل به كسب تمايز و 

وجه تمايز گروهها و طبقات از يكديگر مصرف فرهنگي داند چنانكه به نظر ماكس وبر  ارتقاء جايگاه مي

منزلتي كه در درون يك طبقه نمود  فرهنگ مثل جنسيت، قوميت يا گروه مبناهاي چندگانه. آنهاست

  ).136: 1993هال، (آفرينند  يافته، تمايزات خاص آن طبقه را بر پايه مصرف فرهنگيشان مي
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شود و مردم در قالب فرد يا جمع   با مصرف مشخص ميپيربورديو تلاش دارد نشان دهد كه سبك زندگي

پردازند؛ همچنين آن را به فرهنگ   براي معقول واقع شدن به رقابت مي»استراتژيهاي تمايز«با به كار گرفتن 

روابط . گردند هاي فرهنگي به دنبال تشخص مي گويد كه آدمها در طيفي از زمينه او مي.  داند نيز معطوف مي

اي عيني حك شده و هر بار كه اين محصولات به آنها اختصاص   اين محصولات به گونهآميز در تشخص

 او همچنين معتقد است كه منابع زيباشناختي تمايز .)725: 1380ريتزر، (شود  يابد دوباره فعال مي مي

ر نظر بورديو فرهنگ را نوعي اقتصاد يا بازار د). 137: 1993هال، (ممكن است از خارج وارد فرهنگ شود 

كنندگان كالاي فرهنگي؛  طرف عرضه يا توليد) ا: گيرد نظريه اقتصاد فرهنگي او سه عنصر را دربر مي. گيرد مي

در ). 343: 1383لش، (كنندگان فرهنگي  طرف تقاضا يا مصرف) 3كالاهاي نمادين يا خود محصولات؛ ) 2

تا سرمايه اقتصادي و اين سرمايه برخواسته از گذارند  اين بازار انسانها از خود بيشتر سرمايه فرهنگي مايه مي

ترين  بنابر نظر بورديو تحصيلات يكي از مهم). 728: 1380ريتزر، (طبقه اجتماعي و تجارب آموزشي آنهاست 

بورديو در نظرية . ترين سازندة تمايز فرهنگي طبقات اجتماعي است ابعاد سرمايه فرهنگي فرد و نيز عمده

هاي فرهنگي مردم تحت تأثير طبقه اجتماعي و اقتصادي آنان  دارد كه سليقه ان ميبازتوليد فرهنگي خود بي

اي مثبت  قرار دارد و به همين دليل نيز معتقد است كه سطح تحصيلات افراد با مصرف فرهنگي آنان رابطه

ه و در نظر وي عاملين اجتماعي در شبكه فرصتها و مضايق با توجه به سرماي). 1380:22بورديو، (دارد 

انتخاب يك عنصر فرهنگي كه . زنند شان دست به انتخاب مي گيري از ساختمان ذهني  جايگاهشان و با بهره

عاملين ). 16: 1381بورديو، (تواند به ايجاد تشخص منجر شود  انجامد مي گيري سرمايه فرهنگي مي به شكل

توانند از اين فضا كمك  ژ بيشتر مي براي كسب جايگاه بالاتر و يا پرستيICTSاجتماعي به عنوان كاربران

سرمايه فرهنگي از . هاي در دسترس به ارتقاء جايگاهشان بينديشند گرفته و با كسب سرمايه بيشتر از زمينه

نظر بورديو دانش، سليقه، حساسيتها يا هر نوع تعلقي است كه به شخص توان ادعاي اعتبار يا افتخار ببخشد 

  ).23: 2002ماتيوز، (

چنانكه . شود  ديگر دلايل مصرف عناصر فرهنگي در كارآيي و سودمندي آنها تعريف ميدر رويكرد

شناختي  گنز معتقد است تمايزات مشخص در فرهنگهاي مختلف ممكن است از منطق و دلايل زيبايي

تغذيه شود و مصرف فرهنگي صرفاً ناشي از كسب منزلت نبوده و عوامل ديگري مثل سن، جنس، 

تواند بر مبناي  مصرف يك عنصر فرهنگي مي. اند در مصرف فرهنگي دخيل... طقه و قوميت، مذهب، من

لذا كنشگران به زمينه فرهنگي . نياز افراد و عدم كارآيي ساختار فرهنگي در پاسخ به اين نياز ايجاد شود

  .زيرا زمينه سنتي قادر به پاسخگويي به اين نياز نيست. شوند متوسل مي) مجازي(جديد 

وقت و  تاملنيسون تعامل با فرهنگ جهاني، افراد را به ابداع مجموعه چندفرهنگه، نيمهاز نظر 

. سازد به عبارت ديگر فرهنگهاي موازي و موقت آنها را به خود مشغول مي. كند زمان تشويق مي هم
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اول اينكه اين عنصر در همان سطح سيال باقي . تواند دو وجه پيدا كند پذيرش يك عنصر فرهنگي مي

هاي روزمره زندگي شود و در زمره سنن  و يا اينكه وارد رويه) سطحي كه در آن شكل گرفته(ماند ب

  ).235: 1382رابرتسون، (تواند بيانگر نياز و خواسته افراد باشد  فرهنگي قرار گيرد كه مي

ز شان از سويي و عدم كارآيي ساختار فرهنگي در پاسخ به اين نيا كنشگران بر مبناي نياز محسوس

اند تا پديدة فرهنگي مناسب با  متوسل شده) زمينة مجازي(از سوي ديگر، به زمينة فرهنگي جديد 

اين ديدگاه . نيازهايشان را به مصرف رسانند؛ زيرا زمينه سنتي قادر به پاسخگويي به اين نياز نيست

رهاي مشترك منطبق با رويكرد كاركردگرايانه است كه بر طبق آن بنيان جامعه بر ارزشها و هنجا

هدف ). 120: 1380ريتزر، (شود  گذاشته شده و در نهايت جامعه به سمت نظم و تعادل كشانده مي

  .باشد كنشگران ايجاد تعادل و نظم در ساختار پس از ارضاي نيازهايشان مي

توان  در يك رويكرد كه مي. بنابراين دو رويكرد در تمايل به مصرف يك عنصر فرهنگي مطرح است

با استناد به ديدگاه . شود ضادگرا ناميد، اين تمايل ناشي از كسب تمايز و ارتقاء جايگاه معرفي ميآن را ت

شان به گروه، منزلتي خارج از  بورديو افراد در مصرف يك عنصر فرهنگي در پي ظاهر ساختن وابستگي

ويكرد مصرف فرهنگي در ر. اند  و به دنبال ابراز تمايز و ارتقاء جايگاه خويشهستندحوزه سنتي فرهنگ 

كاركردگرا، تمايل به مصرف يك پديده فرهنگي نه به منظور كسب پرستيژ و اشغال جايگاه برتر بلكه به 

اي مثل  فرهنگي و اكتساب سرمايه فرهنگي مبتني بر احساسات پايه منظور گراميداشت مشتركات ميان

  .غم، شادي و عشق است تا نيازي از كنشگران را برطرف سازد

  

  رچوب نظري تحقيقچها

شده سؤال اين است كه آيا دسترسي به فضاي جديد و ورود فرهنگ  با توجه به دو رويكرد مطرح

كند و اجازه ابراز تمايز و مصرف  هاي مجازي را نيز وارد زندگي افراد مي مجازي به زندگي افراد، سليقه

 به منظور جرح و تعديل فرهنگ دهد و يا استفاده از فضاهاي مجازي فرهنگي تضادگرا را به آنها مي

  .سنتي، بهبود ساختار فرهنگي و تكميل آن صورت گرفته است

در يك رويكرد افراد با . در بررسي رواج پديده ولنتاين در ميان جوانان هر دو رويكرد مطرح است

 طرح اين گروه با. و با انتخاب و مصرف يك عنصر مثل ولنتاين به دنبال ابراز تمايزند ICTSتوسل به 

گرايي فرهنگي در بعد منفي مانند تضادگرايان، هدف از مصرف يك عنصر فرهنگي را كسب پرستيژ  عام

همچنين نظرات اولف هانزر مطرح است كه آن را ناشي از گسترش پر شتاب فرهنگ . دانند و اعتبارمي

  .انجامد حلي ميداند كه در نهايت به تهديد فرهنگهاي قومي و م مصرفي و مصرف كالاهاي فرهنگي مي

اند و از آنجا كه اين  فرهنگي واقف شده به مشتركات ميان ICTSدر رويكرد ديگر افراد به مدد 

با استفاده . تواند مورد استفاده واقع شود در صورت احساس نياز مي. مشتركات به همه انسانها تعلق دارد
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اي  ند نظم فرهنگي موجود را به درجهتوا شود كه مي از تكنولوژيهاي مدرن ارتباطي، كالايي انتخاب مي

گرايي فرهنگي در بعد مثبت كه بر محور تبادل، آميزش و انطباق است، تلاشي  عام. بالاتر ارتقاء دهد

  .است جهت درك ديگران و درك شدن توسط ديگران

  

  فرضيات پژوهش

  .نگرش به فضاي مجازي با تمايل به تغيير در سنتها رابطه دارد. 1

.رابطه دارد) ولنتاين(تغيير در سنتها با مصرف عناصر جديد تمايل به . 2

.گرايي مثبت رابطه دارد برگذاري ولنتاين با هماهنگي با مشتركات بشري و عام. 3

.گرايي منفي رابطه دارد برگذاري ولنتاين با كسب پرستيژ و عام. 4

  

  روش تحقيق

جامعة نمونة تحقيق را جوانان . شده استدر اين تحقيق از روش پيمايش و تكنيك پرسشنامه استفاده 

 شهر تهران به عنوان سه منطقه بالا، متوسط و پايين 17 و 6، 1ساله، ساكن در مناطق 25 ـ 16

 قسمت از روي نقشه انتخاب شد و در هر قسمت 2كشي،  از هر منطقه و با قرعه. دهند تشكيل مي

به دليل پرسش از .  انجام شدب منازلهاي فرعي انتخاب و پرسشگري از در خيابان اصلي و كوچه

اولياء جوانان حضور هنگام تكميل پرسشنامه الامكان  حتيكه تماشاي ماهواره و روز ولنتاين سعي شد 

  .سوگيري نشونددچار نداشته باشند تا پاسخها 

با استناد به تحقيقاتي كه در سه منطقه مذكور در سالهاي گذشته انجام شده بود حجم نمونه تعداد 

و با توجه به سطوح  SPSSافزار  شده با استفاده از نرم آوري اطلاعات جمع.  نفر تعيين گرديد230

سنجش در دو سطح توصيفي شامل شاخصهاي پراكندگي، تمركز و سطح تحليلي شامل آزمونهاي 

  .آماري و تحليل رگرسيوني پردازش گرديد

واسط، تمايل به تغيير در سنتها و متغير مستقل در اين پژوهش نگرش به فضاي مجازي و متغير 

  .باشند مصرف ولنتاين به عنوان متغير وابسته مطرح مي

آمد نقش و كاركرد اينترنت و ماهواره و جايگاهي است كه  اين نگرش پي: نگرش به فضاي مجازي. 1

در اين . ست آنهاآن ناشي از تجربه فرد از تعامل بااين دو رسانه از نظر پاسخگويان دارا بوده و بخشي از 

اي از ادراك و كنش فرد نسبت به دسترسي به فضاي  تحقيق با شش گويه و در طيفي پنج گزينه

گيري از آن در  مجازي، كسب معاني و اطلاعات جديد و آشنايي با فرهنگ مردم در ساير جوامع و بهره

.زندگي روزمره سنجيده شد
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وان متغير واسط در مدل تحليلي، دال بر اين متغير به عن: تمايل به ايجاد تغيير در سنتها. 2

بازنگري در سنتها از طريق مقايسه فرهنگ و عناصر جديد كه از طريق فضاي مجازي معرفي شده است 

سنجش . با عناصر فرهنگ بومي است كه در نتيجه آن ممكن است تمايل به تغيير در سنتها ايجاد گردد

عرفها عبارتند از عدم وفاداري به سنتهاي بومي و م. اين متغير با دو معرف و پنج گويه انجام شد

  .جايگزين كردن سنن جديد

اين متغير توسط معرفهايي مانند شناخت ولنتاين، چگونگي آشنايي با آن و : مصرف ولنتاين. 3

  .مدت آشنايي توضيح و با برگذاري آن توسط افراد، سنجيده شد

كند كه افراد با استفاده از  آميزي را مطرح مي خصتمايز روابط تش): گرايي منفي عام(ابزار تمايز . 4

. گيرند تا مقبول واقع شوند و براي خود منزلت يا پرستيژ كسب كنند استراتژيهاي خاص به كار مي

چنانچه مصرف محصولات فرهنگي غرب با اين هدف صورت گرفته باشد به معني برتري عناصر فرهنگ 

اين متغير با دو معرف شامل پنج . ايي منفي خواهد بودگر غرب و تضعيف فرهنگهاي سنتي يعني عام

معرفها شامل هماهنگي با سبك : گويه براساس طيف ليكرت از خيلي كم تا خيلي زياد سنجيده شد

ها عبارتند از همه چيز خارجيها بهتر  برخي از گويه. زندگي غربي و عدم افتخار به ايراني بودن است

  ... .كنم و  تاريخ ايران زمين افتخار ميبه . است، حتي آداب و رسوم آنها

مشتركات بشري به آن دسته از عواطف و ): گرايي مثبت عام(ارج نهادن به مشتركات فرهنگ بشري . 5

شود كه انسانها صرف نظر از تعلق به جغرافياي مشخص و به واسطه انسان  احساسات بشري اتلاق مي

دهنده ارجحيت  ه عنوان نماد عشق و دوستي نشانمصرف ولنتاين ب. بودنشان، در آن مشترك هستند

 با دو معرف و چهار ،)گرايي مثبت عام(ا مد نظر دارد  و هماهنگي با مشتركات بشري ر فرهنگ غربي نيست

معرفها عبارتند از تبادل و آميزش در جهان واحد و . گويه براساس طيف پنج قسمتي ليكرت سنجيده شد

ها مثل ولنتاين، ريشه در سنت غربي دارد و بايد  برخي گويه. هنگ بيگانهعدم دريافت كوركورانه عناصر فر

  ... .ولنتاين براي ابراز عشق و دوستي سنت مناسبي است و . با آن مبارزه كرد

شامل هزينه ماهانه خانواده با توجه به منطقه مسكوني فرد است و با جمع آنها : سرمايه اقتصادي. 6

كه دامنه آن بين دو تا ده است، بدين منظور هزينه خانواده به پنج طبقه اي ارائه شد  يك شاخص فاصله

مناطق مسكوني نيز در سه .  هزار تومان تقسيم گرديد400000 هزار تومان تا بالاتر از 100000از زير 

  .بندي شد ردة پايين منطقه هفده، متوسط منطقه شش و بالا منطقه يك طبقه

ها، ارزشها و  فرهنگي بورديو به توصيف و توزيع نابرابر رويهايه در تعريف سرم: سرمايه فرهنگي. 7

چنانكه قبلاً نيز اشاره . پردازد و در درجه اول بر نظام آموزشي تأكيد كرده است صلاحيتهاي فرهنگي مي
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ترين سازندة تمايز فرهنگي  ترين ابعاد سرمايه فرهنگي فرد و نيز عمده شد، تحصيلات يكي از مهم

بر اين پايه در اين تحقيق، سرمايه فرهنگي حاصلِ جمع ميزان تحصيلات پاسخگو . طبقات اجتماع است

  .و تحصيلات والدين وي است

  

  پايايي و اعتبار متغيرهاي تحقيق

. هاي استانداردشده استفاده شود جهت حصول اطمينان از اعتبار پرسشنامه سعي شده از پرسشنامه

 جوان در رده سني مورد نظر تست شد و 30گرفت و از  آزمون مقدماتي قرار موردهمچنين پرسشنامه 

جهت سنجش روايي نيز از ضريب آلفاي كرونباخ . با بر طرف نمودن اشكالات جزئي اصلاح گرديد

نامه  همچنين با ارائه پرسش. ها در جدول زير نشان داده شده است استفاده شد كه ضرايب روايي طيف

  .ائيد گرديدها نيز ت به متخصصين، اعتبار صوري شاخص

  

  ضرايب روايي طيفها در پرسشنامه مقدماتي و نهايي

  مقدماتي                                                 پرسشنامه                               اصلي   پرسشنامه  

  متغير

تعداد 

  پاسخگو

  تعداد گويه

ضريب 

  روايي

تعداد 

  پاسخگو

تعداد 

  گويه

ضريب 

  روايي

 نگرش به

  فضاي مجازي

30  7  49/0  227  6  55/0  

  59/0  5  229  46/0  8  27  تمايل به تغيير

گرايي  عام

  منفي

26  7  52/0  229  5  77/0  

گرايي  عام

  مثبت

26  6  5/0  229  4  84/0  

  

  هاي تحقيق يافته

سن پاسخگويان به طور ميانگين . گردد در ابتدا ويژگيهاي فردي و خانوادگي پاسخگويان معرفي مي

 درصد جامعه آماري را مجردها 2/85.  درصد مرد هستند48 درصد زن و حدود 52.  است سال9/20

با توجه به ).  درصد1/56(از نظر تحصيل بيشترين درصد مربوط به مقطع ديپلم است . دهند تشكيل مي
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 درصد 60).  درصد6/5(شود توزيع سني، فراواني اندكي در مقاطع فوق ليسانس و بالاتر مشاهده مي

هاي  بيشترين درصد در توزيع هزينه. دهند ويان را با توجه به رده سني، بيكاران تشكيل ميپاسخگ

 100000 درصد تا 4/6).  درصد6/32( تومان در ماه است 400000ماهانه مربوط به هزينه بيش از 

د را پاسخگويان خو. كنند  درصد از جامعه در ماه هزينه مي9/65 هزار تومان 400000تومان هزينه و تا 

  .اند  درصد نيز تجربه مسافرت به خارج از كشور داشته2/35دانند و  متعلق به طبقه متوسط مي

  

  ميزان و نحوه استفاده از ماهواره و اينترنت

 درصد جامعه نمونه به اينترنت دسترسي دارند ولي صرفاً نيمي از آنان كمتر از نيم ساعت در 70حدود 

نت و منزل دوستان به اينترنت  درصد از اين افراد از طريق كافي 48. كنند هفته از آن استفاده مي

روز بين نيم تا دو ساعت از وقت خود را صرف استفاده از  كاربران در طول يك شبانه. دسترسي دارند

روز كمتر از نيم ساعت به تماشاي ماهواره   درصد از پاسخگويان در يك شبانه3/18. نمايند اينترنت مي

  .الاترين درصد استنشينند كه ب مي

  

  آشنايي و برگذاري ولنتاين

كنند يعني به   درصد آن را برگذار مي68شناسند و  اند كه اين روز را مي  درصد از جوانان اعلام نموده90

در طول سالهاي اخير به هر ميزان كه . اند  درصد نامي از اين روز نشنيده8دهند و حدود  يكديگر هديه مي

چنانكه براساس اظهارات . يابد شويم، برگذاري اين روز روند رو به رشدي مي تر مي به زمان كنوني نزديك

  .اند  درصد از جوانان اين روز را برگذار كرده6/66 درصد و يك سال قبل 2/2پاسخگويان هفت سال قبل 

ظهار كنند اما از تاريخ دقيق آن اطلاعي ندارند و بنا به ا بسياري از جوانان اين روز را برگذار مي

خودشان هر سال حول و حوش اين روز توسط دوستان، ماهواره يا فروشگاههايي كه اين روز را تبليغ 

رغم  دهد علي طريق آشنايي فرد با ولنتاين نشان مي. شوند كه ولنتاين نزديك است كنند، متوجه مي مي

ان معرفي شده باشد، خود شد، اين عنصر فرهنگي بايد توسط اينترنت يا  ماهواره به جوان اينكه تصور مي

و تنها )  درصذ9/70(اند  جوانان مدعي هستند براي اولين بار بيشتر از طريق دوستان با آن آشنا شده

بنابراين بايد به جريان دو . كنند را عامل آشنايي ذكر مي ICTS اينترنت و ماهواره   درصد17حدود 

پس از دريافت پيام از طريق رسانه، سبب اي  اي آشنايي و پذيرش پيام اشاره داشت كه عده مرحله

  .شوند اشاعه و پذيرش آن در بين دوستان و همسالان خويش مي
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     توزيع فرواني و نسبي از طريق آشنايي با ولنتاين1جدول 

  درصد  فراواني  طريق آشنايي

  9/70  163  دوستان

  3/8  19  ماهواره

  9  2  اينترنت

  4/1  3  ساير

  4/10  24  آيد يادم نمي

  7/1  4   پاسخبي

  5/6  15  عدم آشنايي

  100  230  جمع

  

گذرانند   رابطه ميان ساعاتي كه افراد با دوستان خويش ميشددر بررسي روابط ميان متغيرها نيز معلوم 

گروه (دهنده تأثير دوستان   است كه نشانEta=./241با دادن هديه ولنتاين مثبت و معنادار با ضريب 

حال هنگامي كه از آنها پرسيده شد كه هر سال چگونه اين روز را به  درعين. استبر برگذاري اين روز ) مرجع

  .كند  درصد آنها به ماهواره اشاره داشتند كه از مدتي قبل اين روز را يادآوري مي3/72آورند،  ياد مي

  

  متغير مستقل و واسط

 پنج گزينه از خيلي متغير مستقل اين تحقيق نگرش به فضاي مجازي است كه بر پايه طيف ليكرت با

جهت سهولت مقايسه در جدول، . كم تا خيلي زياد و شش گويه به شرح جدول زير سنجيده شد

  .پاسخها در سه گزينه كم، تا حدودي و زياد جمع گرديد
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     توزيع فراواني و نسبي نگرش به فضاي مجازي2جدول 

  زياد  تا حدي  كم

  نگرش به فضاي مجازي

 درصد فراواني  درصد  فراواني  درصد  فراواني

كنم حس  از وقتي كه از ماهواره استفاده مي. 1

  .ام كنم وارد دنياي جديدي شده مي

99  1/43  58  2/25  46  20  

گيرم كه  با استفاده از اينترنت نكاتي را ياد مي. 2

  .توانم در زندگي روزمره از آنها استفاده كنم مي

64  8/27  57  8/24  61  5/26  

ام  هواره استفاده كردهاز وقتي كه از ما. 3

متوجه برخي نكات جالب در زندگي ساير 

توانم از آن در  ام كه مي مردم دنيا شده

  .زندگي استفاده كنم

68  5/29  73  7/31  61  5/26  

افرادي كه به اينترنت و ماهواره دسترسي . 4

  .دارند به دنياي بازتري دسترسي دارند

46  20  73  7/31  100  5/43  

توان منكر تغييراتي شد  به نظر من نمي. 5

كه با ورود ماهواره و اينترنت در جامعه ما 

  .به وجود آمده است

35  2/15  51  2/22  132  4/57  

اينترنت و ماهواره ما را براي مدت . 6

كوتاهي از بايد و نبايدهاي جامعه و 

كند و دنياي متفاوتي را به  اطرافمان دور مي

  دهد ما نشان مي

73  1/20  73  7/31  74  2/32  

  

نگرش پاسخگويان به فضاي مجازي حاكي از اين است كه جوانان اينترنت و ماهواره را هم عامل 

صرف نظر ). گويه پنج(دانند  و هم باعث ايجاد تغيير در جامعه مي) گويه چهار(دسترسي به دنياي بازتر 

كارگيري نكاتي كه  بهشناخت و ) گويه شش(از آشنايي با دنياي متفاوتي كه اين فناوريها ايجاد نموده 

برند كه در پاسخ به  ويژه در بعد فرهنگي به كار مي مردم در ساير نقاط جهان در ابعاد مختلف زندگي به

.هاي دو و سه مشخص است گويه
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  متغير واسط

 درصد از جوانان تغيير در عادات و 2/55در بررسي تمايل به تغيير در سنتها به عنوان متغير واسط 

 درصد آن را در حد كمي 1/13در مقابل . اند  جهت بهبود آنها در حد زيادي لازم دانستهسنتها را در

 درصد در 7/41در پاسخ به استفاده از سنتهاي مردم ساير نقاط دنيا توسط ايرانيها نيز . دانند لازم مي

نان نيز  درصد از جوا1/46.  درصد كمي با آن موافق هستند7/85اند و  حد زيادي با آن موافق بوده

).  درصد در حد كم9/20در مقابل (بينند  اشكالي در استفاده از كلمات خارجي مانند ولنتاين نمي

هاي جدول جهت سهولت مقايسه در سه گروه از  گزينه.  اطلاعات مربوط به آن استملاشجدول زير 

  .كم تا زياد جمع گرديد

     توزيع فراواني نسبي تمايل به تغيير سنتها3جدول 

  زياد  تا حدي  كم

  ل به تغيير سنتهاتماي

  درصد  فراواني  درصد  فراواني  درصد  فراواني

بعضي معتقدند گاهي بايد نگاهي . 1

به جامعه سنتها و عادتهايمان 

بيندازيم تا اگر تغييري جهت بهبود 

  .آن لازم باشد انجام دهيم

  

30  

  

  

  

1/13  

  

  

  

63  

  

  

  

4/27  

  

  

  

127  

  

  

  

2/55  

  

  

يم اما درست است كه ايران. 2

توانم از سنتهاي مردم ساير  مي

  .نقاط دنيا نيز استفاده كنم

37  1/16  

  

88  

  

3/38  

  

96  

  

  

7/41  

  

اشكالي ندارد كه مردم ساير . 3

نقاط دنيا از سنن ايراني استفاده 

طور كه ما از سنتهاي  كنند همان

  .كنيم آنها استفاده مي

36  7/15  60  1/26  125  45  

از اشكالي ندارد اگر گاهي . 4

كلمات خارجي مثل همين 

 .ولنتاين در صحبتها استفاده كنيم

48  9/20  69  30  106  1/46  

ما وارث گذشتگان هستيم . 5

پس نبايد هيچ سنتي را از 

  .خارج وارد فرهنگمان كنيم

32  5/13  34  8/14  156  8/76  
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  دلايل برگذاري ولنتاين توسط جوانان

 3/58گرايي مثبت،  اشتراك در فرهنگ بشري در وجه عامدر بررسي ولنتاين به عنوان نتيجه تمايل به 

دانند، زيرا مردم در  اند كه آن را مناسب براي ابراز عشق و دوستي مي درصد از جوانان اظهار داشته

 درصد آنان به ميزاني كم با آن 2/2كنند و در مقابل فقط  بسياري از نقاط دنيا اين روز را برگذار مي

ز معتقدند كه ولنتاين تمايل انسان را براي ابراز عشق بدون در نظر گرفتن  درصد ني7/61. موافقند

دهد و بسيار خوب است كه در سراسر دنيا همه با هم اين روز را جشن  نشان مي... مليت، نژاد، مذهب و 

در همين راستا . ندا  با آن موافقي كم درصد نيز به ميزان3/11 موافق و  درصد تا حدي1/19. بگيرند

اند، با اينكه اين روز ريشه در سنت غربي دارد اما چون به عشق و احساسات  جوانان گفته از  درصد7/68

  .توانند آن را جشن بگيرند  همه مردم مي،شود انساني مربوط مي

 درصد از جوانان با اين جمله كه همه 2/15در بررسي ابراز تمايز به عنوان هدف برگذاري ولنتاين، 

 درصد در سطح 4/57اند و  است حتي آداب و رسومشان، در حد زياد موافقت داشتهچيز خارجيها بهتر 

  زيباترين سنتها را دارند در سطحكنم مردم ايران  درصد از آنان با اين عقيده كه فكر مي3/51البته . كم

 درصد نيز در حد كم موافقت خويش را با اين نظر كه 9/83.  درصد در حد زياد7/18 موافقند و يكم

به منظور .  درصد8/4اند و در سطح زياد  كردم، موافق توانستم ايران را ترك كنم اين كار را مي اگر مي

  .گيرند قرار مي مقايسه  موردتر جدول آمارهاي دو شاخص بررسي دقيق

  

  هاي تمايل به مشتركات بشري و ابزار تمايز    مقايسه آماره4جدول 

  ابراز تمايز  تمايل به مشتركات  آماره

  58/9  15/16  ميانگين

  9  17  ميانه

  7  20  نما

  99/3  38/3  انحراف معيار

  5  4  حداقل

  25  20  حداكثر

  

اطلاعات جدول حاكي از اين است كه مصرف ولنتاين به دليل تمايل با مشتركات فرهنگ بشري 

بنابراين . تري استداراي ميانگين بسيار بالا) گرايي منفي عام( در مقايسه با ابراز تمايز )گرايي مثبت عام(

. شود برگذاري روز ولنتاين توسط جوانان به انگيزه اشتراك با فرهنگ بشري انجام مي
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  بررسي روابط ميان متغيرها

  .ها لازم است برخي روابط ميان متغيرها بررسي گردد پيش از آزمون فرضيه

نتايج نشان داد . ن مطالعه شد با برگذاري روز ولنتايICTSابتدا رابطه استفاده از اينترنت و ماهواره 

. ميان دسترسي جوانان به اينترنت و ماهواره و دادن هديه ولنتاين رابطه مثبت و معناداري وجود دارد

و با /. 23 مساوي با ) كرامر(Vشدت رابطه دسترسي و استفاده از ماهواره با برگذاري روز والنتاين 

  .است/. 247اينترنت مساوي با 

يب پيرسون در جدول زير رابطه بين سرمايه اقتصادي و فرهنگي با تمايل به تغيير با استفاده از ضر

  .در سنتها مورد سنجش قرار گرفت

  

     رابطه سرمايه اقتصادي و فرهنگي با تمايل به تغيير سنتها5جدول 

    سرمايه فرهنگي  سرمايه اقتصادي

r = 251/0  تمايل به تغيير در سنتها
./… = p

206/0= r  

002/0= p

 و فرهنگي فرد با تمايل به تغيير در سنتها مثبت، ود رابطه سرمايه اقتصاديش چنانكه مشاهده مي

مستقيم و معنادار است؛ يعني با افزايش هزينه و درآمد خانواده و نيز تحصيلات پاسخگو و والدين وي 

  .شود بر ميزان تمايل به تغيير در سنتها افزوده مي

اي  زان گذران اوقات فراغت با خانواده و تمايل به تغيير در سنتها رابطهدر بررسي رابطه ميان مي

مشاهده نشد ولي ميان ميزان گذران اين اوقات با دوستان با تمايل به تغيير در سنتها رابطه معنادار 

است يعني نقش دوستان در معرفي و ترويج سنتهاي فرهنگي جديد از جمله ولنتاين نقشي پر رنگ و 

به اين معني كه گروهي از جوانان . اي ارتباط نيز باشد تواند بيانگر جريان دومرحله  كه مياساسي است

اي با اين سنت آشنا شده و عامل رواج آن در ميان دوستان  با استفاده از اينترنت و كانالهاي ماهواره

  . رسانه استالواقع تثبيت تأثير بنابراين تأثير دوستان بر مصرف عنصر جديد، في. گردند خويش مي

آمدهاي برگذاري ولنتاين يعني ابراز تمايز و تمايل به اشتراك فرهنگي با ساير  رابطه بين هدف و پي

.مردم جهان در جدول زير بررسي شده است
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     رابطه بين تمايل به تغيير با تمايز و مشتركات6جدول 

  ابراز تمايز

تمايل به مشتركات 

  بشري

  تمايل به تغيير در سنتها

11/0 = r
10/0 = p

421/0= r  

00/0= p

  

با استفاده از ضريب همبستگي پيرسون، مشخص شد ميان تمايل به مشتركات بشري و ابراز تمايز 

اين رابطه بين تمايل به تغيير . با تمايل به تغيير در سنتها و عادات رابطه مثبت و معنادار وجود دارد

دم دنيا بيشتر است؛ يعني با افزايش تمايل به تغيير در سنتها و تمايل به اشتراكات فرهنگي ساير مر

ابطه در ابراز تمايز هم اين ر. شود سنتها، تمايل به شريك شدن در عناصر فرهنگ بشري نيز بيشتر مي

توان نتيجه گرفت كه در مقايسه تمايل به سهيم شدن در  بنابراين مي.  وجود داردي ضعيفبه ميزان

  .نان بيشتر از ابراز تمايز استمشتركات فرهنگ بشري در جوا

با استفاده از ضريب همبستگي پيرسون رابطه ميان نگرش به  فضاي مجازي و تمايل به تغيير در 

 با سطح =R/. 466نتيجه نشان داد كه رابطه مثبت و معنادار است . سنتها مورد آزمون قرار گرفت

 ايشازي، تمايل به تغيير در سنتها افز يعني با افزايش نگرش مثبت به فضاي مج=000/0sigمعناداري 

مايل به معنادار است به طوري كه ميانگين ترابطه ميان مناطق با تمايل به تغيير سنتها هم . يابد مي

  .تغيير در منطقه يك بيش از ساير مناطق است

  

  ها آزمون فرضيه

مايل تغيير در سنتها را  پيرسون رابطه نگرش به  فضاي مجازي با تrاطلاعات جدول زير با استفاده از 

  .دهد نشان مي

  

     رابطه نگرش به  فضاي مجازي با تغيير در سنتها7جدول 

    نگرش به فضاي مجازي

   r/. =466  تمايل به تغيير در سنتها

 = ./...p
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 �179...بررسي رابطة ميان نحوه استفاده از اينترنت

آوريهاي اطلاعاتي ـ ارتباطي و نگرش  رابطه دو متغيير فوق مثبت و معنادار است يعني با استفاده از فن

  .يابد كه دال بر تأييد فرضيه است ت به آن، تمايل به تغيير در عادات و سنن جامعه در جوانان افزايش ميمثب

  .مورد بررسي قرار گرفت tدر فرضيه بعدي رابطه برگذاري روز ولنتاين با تمايل به تغيير در سنتها با استفاده از آزمون 

  

  ر در سنتها   رابطه برگذاري ولنتاين با تمايل به تغيي8جدول 

 سطح معنادارt  ميانگين  برگذاري روز ولنتاين

  61/2  56/15  برگذاري

تمايل به تغيير در 

  سنتها

  93/2  1/14  عدم برگذاري

01./  

  

دهد تفاوت معناداري در شاخص تمايل به تغيير در سنتها و عادات جامعه ميان دو   نشان ميtآزمون 

ميانگين . كنند، وجود دارد كنند و آنهائي كه نمي ميگروه يعني كساني كه اين روز را برگذار 

بيشتر از آن گروه از جوانان است كه چنين در تمايل به تغيير در سنتها برگذاركنندگان مراسم اين روز 

توان گفت تمايل به تغيير در  بنابراين مي.  درصد است1سطح معناداري . كنند مراسمي را برگذار نمي

با توجه به . گردد  گروه برگذاركنندگان بيش از گروه ديگر است و فرضيه تأئيد ميسنتها و عادات جامعه در

اينكه تمايل به تغيير سنتها از يك سو با سرمايه اقتصادي و فرهنگي پاسخگو رابطه معنادار و افزايشي 

نتاين با توان نتيجه گرفت كه برگذاري مراسم ول داشته و از سوي ديگر با برگذاري ولنتاين، بنابراين مي

 نيز 1سرمايه اقتصادي و فرهنگي پاسخگويان رابطه معنادار و افزايشي دارد كه بيشتر بودن آن در منطقه 

شده كه اشاعه عناصر فرهنگ بيگانه را  در مجموع با تكيه بر بحثهاي نظري مطرح. دال بر اين امر است

داند،  وسط گروهي از افراد ميناشي از خلاء موجود در سنتهاي فرهنگ بومي و احساس نياز به آن ت

  .توان نتيجه گرفت كه برگذاري مراسم ولنتاين توسط جوانان در پاسخگويي به اين نياز است مي

در بررسي فرضيه بعد رابطه ميان برگذاري والنتاين با تمايل به مشتركات بشري و ابراز تمايز با 

  . بررسي شده است(t)ها  استفاده از آزمون تفاوت ميانگين

     رابطه تمايل به مشتركات بشر با روز ولنتاين9جدول 

  t  ميانگين  برگذاري روز ولنتاين

  7/16  برگذاري

تمايل به 

  مشتركات بشري

  9/13  عدم برگذاري

17/5  

  سطح معناداري

000/0  

  9  برگذاري

  ابراز تمايز

  6/9  عدم برگذاري

8/.1-  28./  
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طح معناداري شاخص ميانگين كساني كه روز ولنتاين را با توجه به آزمون تفاوت ميانگينها و س

نوايي با عناصر فرهنگي ساير ملل بيش از گروهي است كه آن را برگذار  كنند در تمايل به هم برگذار مي

  .شود يد مييگرايي مثبت تأ لذا عام. كنند نمي

بنابراين فرض . شود نميدر مقايسه در تمايل به ابراز تمايز ميان دو گروه، تفاوت معناداري مشاهده 

.شود گرايي منفي تأئيد نمي عام

  تحليل آماري چندمتغيره

در آناليز چندمتغيره به دليل اينكه متغير وابسته تحقيق يعني برگذاري يا عدم برگذاري ولنتاين يك 

متغير اسمي دووجهي است، از رگرسيون لجستيك استفاده شد تا براساس آزمون والد سهم هر يك از 

  .يرهاي مستقل بر متغير وابسته معلوم گرددمتغ

  

     جدول مشاركت نسبي متغيرهاي مستقل با برگذاري ولنتاين10جدول 

مقدار آزمون   B  متغير مستقل

  والد

سطح  درجه آزادي

  معناداري

  تمايل به تغيير در سنتها

  سرمايه اقتصادي

  مقدار ثابت

3/10  

19./  

79./  

59/7  

72/4  

19/26  

1  

1  

1  

000./  

03./  

000/0  

  

  معادله رگرسيون

  

    Ln==/.79 + 3/10)  تمايل به تغيير در سنتها/. +  (19) سرمايه اقتصادي(

از تمامي متغيرهاي واردشده كه شامل منطقه، تجربه فضاي مجازي، تمايل به تغيير در سنتها، 

ني تمايل به تغيير در سنتها و سرمايه سرمايه اقتصادي و فرهنگي، جنس و سن است، دو متغير يع

  .كننده دارند اقتصادي وارد معادله شده و بر متغير وابسته تأثير تعيين

احتمال برگذاري ولينتاين

احتمال عدم برگذاري ولنتاين
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در بررسي مدل رگرسيون لجستيك و مؤثر بودن متغيرهاي موجود در دو معادله بر دو متغير 

لگاريتم تشابه . رار داد نيكويي برازش و معناداري آن را مورد توجه قXوابسته بايد لگارتيم تشابه، مدل

 Xمدل . دهد دو مدل با توزيع متغير وابسته برازندگي دارد  معنادار است و نشان مي49/204به مقدار 

 بيانگر اين است كه متغيرهاي موجود در معادله، متغيرهاي مناسب و مؤثر بر متغير 32/21با مقدار 

  .شاخص نيكويي برازش هم معنادار است. باشند وابسته مي

با استفاده از تحليل رگرسيوني، مصرف ولنتاين با قصد ابراز تمايز و نيز با هدف هماهنگي با 

نتايج نشان داد كه از ميان متغيرهاي تأثيرگذار بر . مشتركات بشري نيز مورد بررسي قرار گرفت

ريب بتاي  تمايل به تغيير در سنتها با ض،برگذاري ولنتاين با قصد هماهنگي با مشتركات فرهنگ جهاني

به عبارت ديگر كساني كه . وارد معادله گشتند/. 35و سرمايه اقتصادي با ضريب بتاي /. 48معادل 

تمايل بيشتري به تغيير در سنتهاي بومي دارند و از سرمايه اقتصادي بالاتري برخوردارند يعني ساكنين 

جربه حضور در فضاي مجازي منطقه يك كه از نظر اقتصادي در وضعيت بالايي قرار دارند و بيشترين ت

  كنند  را دارند، ولنتاين را با قصد هماهنگي با مشتركات فرهنگ بشري برگذار مي

در تحليل رگرسيوني مصرف ولنتاين با قصد ابراز تمايز، بيشترين سهم متعلق به سرمايه اقتصادي با 

ن را بيشتر به قصد ابراز تمايز تر ولنتاي ؛ يعني افراد با سرمايه اقتصادي پايينباشد مي/. 54ضريب منفي 

  .تري برخوردارند  ساكن بوده و از وضعيت اقتصادي پايين17اين افراد در منطقه . كنند مصرف مي

  

  گيري نتيجه

مانند اينترنت و ماهواره به دنياي كنوني كفه  ICTSبا ورود تكنولوژيهاي پيشرفته اطلاعاتي ـ ارتباطي 

با ورود به دنياي . تر شده است تر و جنبه فردي آن نيز پررنگ پوياي فرهنگ نسبت به گذشته سنگين

آوريهاي مدرن  فن. شود هاي مجازي، نظم فرهنگي فرو ريخته و بازسازي مي گيري سليقه مجازي و شكل

الواقع شبكه فرصتها و  كنند؛ يك جبهه جديد فرهنگي كه في ريزي مي فضاي فرهنگي جديدي را پي

آوريهاي مدرن، تعامل  ده شدن مرزهاي جغرافياي و سياسي به مدد فنبا كنار ز. استمضايق جديد 

كنش متقابل يكي نيز يابند و  فرهنگي بسيار آسان شده و نظامهاي اجتماعي در مكان و زمان امتداد مي

 يافته، پديده ولنتاين است كه در اين رواجاز عناصر فرهنگي كه در سالهاي اخير در ميان جوانان 

نتايج تحقيق نشان داد در بررسي علل رواج اين پديده توجه به نقش . داخته شده استتحقيق به آن پر

آوريهاي مدرن ارتباطي كه به دنبال خود آشنايي با سنتهاي فرهنگي جوامع ديگر و تمايل  و كاركرد فن

رش با افزايش تعامل جوانان با فضاي مجازي و نگ. آورد ضروري است به تغيير در سنتهاي موجود را مي
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مثبت به آن و نيز افزايش سرمايه اقتصادي و فرهنگي گرايش به استفاده از عناصر فرهنگي جوامع ديگر 

در تبيين مصرف اين عنصر . بيشتر شده كه شيوع مراسم ولنتاين در سالهاي اخير از نتايج آن است

تحت باشد  ميدن فرهنگي دو فرضيه رقيب را كه دال بر دو دسته نظريات در رابطه با تبعات جهاني ش

گرايي منفي به قول بورديو افراد  در عام. گرايي منفي است، مطرح نموديم گرايي مثبت و عام عنوان عام

به (سطح خودشان  پردازند تا از رده هم با مصرف عناصري از فرهنگ به ارتقاء جايگاه و ابزار تمايز مي

وي مرجع دانستن يك .  از آنها ابراز دارندمجزا شده و تمايز خود را) لحاظ سرمايه فرهنگي و اقتصادي

گرايي مثبت  در عام. كند هاي خاص را جهت ارتقاء جايگاه تأييد مي عنصر خارجي و استفاده از استراتژي

سازي صورت  نامد، فرهنگ كه رابرتسون آن را تشديد آگاهي از جهان به مثابه يك كل واحد مي

تري براي  يابد، بستر مناسب تنيدگي جهان افزايش مي رهمهر اندازه كه آگاهي انسان از د. پذيرد مي

الواقع احساسات مشترك انسانها بنيان اشاعه برخي عناصر  في. شود گفتگو و دادوستد فرهنگي فراهم مي

زيستي و آميزش فرهنگي و ارتقاء سطح فرهنگ را به ارمغان  در ميان فرهنگهاست كه با خود هم

بر اين اساس چنانچه . كند  آن را پايه و اساس وفاق محسوب ميآورد، همان كه كاركردگرايي مي

اي مانند غم، شادي و عشق را يكي از عوامل تبادل هديه بدانيم، بدون شك روز دوستي  احساسات پايه

. نمادي مشترك ميان جوامع مختلف است كه از قابليت انتقال احساسات مشترك برخوردار است

ل جوانان ايراني به اين پديدة فرهنگي نه به منظور كسب پرستيژ و توان گفت كه تماي بنابراين مي

فرهنگي و اكتساب سرمايه فرهنگي  داشت مشتركات ميان اشغال جايگاه برتر، بلكه به منظور گرامي

اين سرمايه فرهنگي را نبايد با ديدي تضادگرا ناشي از رقابت در . اي است مبتني بر احساسات پايه

 و صورت پذيرفته به منظور رفع نياز ،ت، بلكه بايد با ديدي كاركردگراصحنه كشمكشها نگريس

اكتساب اين پديده فرهنگي را به منظور بهبود ساختار فرهنگي موجود و تكميل آن به ، كننده مصرف

توان تحت عنوان مصرف فرهنگي  گرايان مثبت را مي نقاط اشتراك كاركردگراها و عام. كار گرفته است

  .مقابل مصرف فرهنگي تضادگرا ناميدكاركردگرا در 

در تحليل رگرسيوني معلوم گشت كه تمايل به تغيير در برخي سنتها و سرمايه اقتصادي، 

طبقه بالا ولنتاين را در جهت هماهنگي با مشتركات باشند در  ميمتغيرهاي اصلي در تبيين ولنتاين 

بدين ترتيب . برند ايز و تشخص به كار ميآن را در جهت ابراز تمجوانان طبقه پايين در فرهنگ بشري و 

گرايي مثبت را به  مصرف يك طبقه عام. كند پيدا ميمصرف والنتاين در ميان جوانان دو تفسير متفاوت 

گويد، برخي عملكردها ممكن است  بورديو نيز مي. گرايي منفي را دنبال دارد و مصرف طبقه ديگر عام

  .گوناگون به دست آورندهاي  معاني و ارزشهاي متضادي در زمينه
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 �183...بررسي رابطة ميان نحوه استفاده از اينترنت

توان نتيجه گرفت آنچه كه موجب تهديد فرهنگ ملي يا قومي است نه دسترسي به فرهنگ  لذا مي

مجازي يا تمايل به تغيير در سنتها، بلكه وجود جايگاههاي نازل به لحاظ سرمايه اقتصادي و فرهنگي 

) مصرف ولنتاين(با عملكردشان تر براي كسب برتري و تمايز  كنندگان جايگاههاي نازل اشغال. است

دهند، بنابراين يكي از راههاي مقابله با سلطه غرب، ارتقاء  قرابت خود را با گروه متشخص نشان مي

تر است تا از مصرف كوركورانه عناصر فرهنگي غرب توسط  سرمايه فرهنگي و اقتصادي طبقات پايين

  .جوانان جلوگيري شود
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