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  هاي سینمایی هاي سبک زندگی در فیلم بررسی مولفه

   سینماي ایران80 و 70، 60 دهه 
  1محمدرضا رسولی
  2غزال بی بک آبادي 

  
  5/7/90: تاریخ تایید6/3/90:تاریخ دریافت

  
  چکیده 

مفهوم سبک زندگی پدیده جوان و نوظهوري است که کمتر از نیم قرن از عمر آن 
با مطالعه . پدیده سبک زندگی از مشخصات جهان نوین و مدرنیته است. نمی گذرد

 پنهانی که در اذهان، باورها و سبک زندگی و تعمیق درباره آن می توان از هنجارهاي
سبک زندگی را می توان بر . رفتارهاي مردم یک جامعه قابل مشاهده است سر درآورد

اساس فاکتورهاي مختلفی بررسی کرد؛ بر اساس طبقه و جایگاه افراد در جامعه؛ بر 
؛ اما تمام این سبک ها در ....اساس سبک زندگی جنسیت ها، موقعیت ها، مشاغل و 

چرا که تمام .  تحت دو عنوان کلی سبک زندگی سنتی و مدرن قابل بررسی استایران
 سال اخیر با آن درگیر بوده ریشه در دو مفهوم 150مسائلی که ایران در تمام این 

 براي تصویر کردن سبک زندگی سنتی و مدرن از رسانه سینما . داردسنت و مدرنیته
نه هنري مورد مطالعه قرار دادیم که استفاده کردیم و سینما را به عنوان یک رسا

چرا که مطالعه سینما به عنوان . تصویرهاي متفاوتی از سبک زندگی را منتشر می کند
یک رسانه فرهنگی و اجتماهی می تواند ما را به عمق لایه هاي حیات اجتماعی مان 

  برساند
  سبک زندگی، فیلم سینمایی، الگوي رفتار : واژگان کلیدي

  
  

                                         
  rasouli57@yahoo.com استادیار گروه علوم ارتباطات دانشگاه آزاد اسلامی تهران مرکز -1
  ghbibak@gmail.comقات دانشجوي دکتري علوم ارتباطات دانشگاه آزاد واحد علوم و تحقی-2
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  مقدمه 
 » روزمرهیزندگ« ي هاوهی تر الگوها و شقی به نحو دقای» ی زندگوهیش « رایزندگسبک 

 بلکه شامل تمام عادات ی، مطلوب از زندگي فردي که نه تنها شامل الگوهاه اند، کردفیتعر
 عملاً با آنها سر و کار دارد ایک گروه به آنها خو کرده ی ي اعضاای که فرد ییها و روش

 مانند زهای شود و تمام چی محدود نمهثی به خانه و اثایک زندگ سبنیبنابرا. شود یم
ها و  ش ها، ارز  و نگرشردی گی مصرف و لباس را در بر م،ی سرگرم،ی روابط اجتماعيالگوها

چنی، (به تعبیر دیوید چنی. کند ی که عضو آن است را منعکس می فرد و گروهینیجهان ب
هاي خود و  کنند براي توصیف کنش یکسانی که در جوامع مدرن زندگی م) 1378،16

  . کنند دیگران از مفهوم سبک زندگی استفاده می
هاي افراد در  هاي رفتار و سلیقه ها، شیوه ها، ارزش سبک زندگی مجموعه اي از طرز تلقی

به . ها و رفتارها رسید زندگی روزمره است که با مطالعه آن می توان به دریافتی از این ارزش
 است که ما می توانیم آنچه را مردم انجام می دهند، چرایی آن و کمک سبک زندگی

به این دلیل است که در دنیاي امروز . معنایی که براي آنها و دیگران دارد، را درك کنیم
براي برنامه ریزي و مدیریت در عرصه هاي مختلف زندگی مردم یک جامعه پیش از هر 

ه هاي آن براي برنامه ریزان و مدیران حوزه اقدامی لازم است تا سبک زندگی مردم و مولف
هاي مختلف مشخص شود تا آنها بر مبناي آن بتوانند برنامه هایی علمی و مبتنی بر واقعیت 

  .در حوزه هاي تحت مدیریت خود ترسیم کنند
توان به این نتیجه رسید که تمام آنچه در  با نگاهی به تحولات این سال هاي ایران می

در واقع . گذرد ریشه در دو مفهوم سنت و مدرنیته دارد امعه ایران میها در ج این سال
ها با آن درگیر است نتیجه صد و پنجاه سال  مجموعه مسائلی که ایران در تمام این سال

و جالب . است تاریخ این کشور است که در نزاعی پیوسته میان سنت و مدرنیته شکل گرفته
 به شکل قطعی اعلام نشده -  برخلاف تاریخ غرب-ن نزاع اینکه تا به امروز نه تنها نتیجه ای

است، بلکه حتی ما تصویري از جامعه در حال گذار ایران در اختیار نداریم تا به ما نشان 
. دهد روند گذار از سنت به مدرنیته چه شکل و شمایل و چه شیب و شتابی داشته است

تفاقات گوناگون، از قبیل وقوع احتمالا این روند در تمام این سال ها به سبب وقوع ا
تحمیلی، سازندگی هاي اقتصادي، اصلاحات سیاسی و فرهنگی و جابه جایی هاي  جنگ

براي واکاوي و . قدرت همیشه روندي خطی و مستقیم از سنت به مدرنیته نداشته است
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ست که می توان از سبک زندگی مردم  کشف این روند یکی از جدیدترین روایت ها، روایتی
  .ها ارائه داد ان در تمام این سالایر

از سوي دیگر ورود هر یک از روش ها و فناوري هاي دنیاي مدرن تغییرات بنیادینی در 
روزنامه ها، . زندگی، احساس، تفکر و شیوه زندگی و فرهنگ انسان امروز بوجود آورده است

ی از سبک زندگی را هر یک تصویرهاي جدید و متفاوت... رادیو و تلویزیون، فیلم و سینما و 
هاي خود شکل  ها و ارزش ها به سلیقه افراد تحت تاثیر رسانه. دائما منتشر می کنند

هنر موجود در این رسانه آینه و انعکاسی از جامعه است و به واسطه جامعه .دهند می
در واقع اگر فرض کنیم رسانه سینما و هنري که در این . مشروط شده و تعین می یابد

ها   فرصت تعمق و تامل بیشتري را از سایر رسانه ها از جمله تلویزیون و روزنامهرسانه است
توان این طور در نظر  دارد، می) تر است شان پررنگ که وظیفه خبررسانی و اطلاع دهی(

گیري  گرفت که شرایط اجتماعی، فرهنگی و اقتصادي که مجموعا تاثیري مستقیم در شکل
رند در این رسانه بیشتر از سایر  رسانه ها پرداخته شده سبک زندگی افراد یک جامعه دا

با تکیه بر  .است و در واقع شاید به توان گفت سندي از سبک زندگی افراد آن جامعه است
 رسانه تبدیل به - این نکته مهم که سینما رسانه هنري ست که در دنیاي امروز این هنر

درکار دارد؛ فرض این پژوهش این  که میلیون ها نفر دست ان- صنعت پر سودي شده است
است که سینماي ایران فقط امري هنري بی ارتباط با جامعه و سیر تاریخی تحولات آن 
نیست، بلکه رسانه یی هنري ست که با جامعه و تاریخ ایران در آمیخته و نشانگر و بازنماي 

  .آن است
گی در فیلم هاي بنابراین به طور کلی هدف این پژوهش شناسایی مولفه هاي سبک زند

سینمایی سه دهه سینماي ایران با تکیه بر رسانه بودن سینما و اهمیت دو مفهوم سنت و 
  مدرنیته در تحولات جامعه ایرانی است

  نوع رویکرد پژوهش و اهداف آن 
توصیفی است، چرا که ویژگی هاي شکلی و . این پژوهش توصیفی تبیینی است
 قالب مقوله ها و زیرمقوله هاي معینی توصیف می موضوعات مطرح شده در فیلم ها را در

کند؛ و تبیینی است، به این دلیل که این پژوهش با طرح فرضیات و سوالات متعدد به 
از این رو باید بود یا نبود ارتباط میان متغیرهاي هر یک از . دنبال اثبات یا رد ادعایی است
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هداف پژوهش شامل اهداف توصیفی و بنابراین ا. فرضیات و سوالات را تبیین و وارسی کند
  : تبیینی به شرح زیر است 

توصیف دقیق مولفه هاي سبک زندگی و مشخصات فیلم هاي سینمایی مورد بررسی 
  80 و 70، 60این پژوهش در سه دهه 

 70، 60شناسایی سبک هاي زندگی نشان داده شده در فیلم هاي سینمایی در سه دهه 
   سینماي ایران 80، 

 ی الگوي رفتار غالب در فیلم هاي این سه دهه در دوره زمانی مورد بررسی  شناسای
  فرضیات 

  . بین الگوي رفتار مادي و سبک زندگی سنتی رابطه معناداري وجود دارد- 
  .  بین الگوي رفتار فرهنگی و سبک زندگی مدرن رابطه معناداري وجود دارد- 2
ن بیشتر در فیلم ها نشان داده  سبک زندگی سنتی در مقایسه با سبک زندگی مدر- 3

  .شده است
 الگوي رفتار فرهنگی و در 70 و 60 الگوي رفتار نشان داده شده در فیلم هاي دهه - 4
  . الگوي رفتار مادي است80دهه 
 بین دهه ساخت فیلم و تک تک مولفه هاي سبک زندگی مورد بررسی در این - 5

غت، پوشش و مدیریت بدن، روابط میان گذران اوقات فرا(پژوهش هر کدام به طور جداگانه 
فردي، نوع و شیوه غذا خوردن، کالاهاي منزل و چیدمان آن، آداب و رسوم فردي و 

  .رابطه معنادار وجود دارد) اجتماعی
  .دارد وجود معنادار ارتباط هاآن ساخت دهه و هالمیف در حاکم يهاارزش نی ب-6
وهش، درجه بندي فیلم، ژانر، گروه سنی جایگاه فیلم در پژ( بین مشخصات فیلم ها - 7

با دهه ساخت آنها ) محوري بازیگران، ترکیب جنسیتی غالب بازیگران، نوع موسیقی فیلم
  .ارتباط معنادار وجود دارد

  چارچوب نظري پژوهش  
از مباحث نظري مطرح شده در ) رسانه(این پژوهش در دو حوزه سبک زندگی و سینما 

مدل پژوهش خود بهره برده است؛ به همین دلیل خلاصه یی از این حوزه ها براي تدوین 
  .نظریات نظریه پردازانی که در این مهم از آنها استفاده کرده ایم در زیر می آید
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به طور کلی با توجه به نظریات مطرح شده در خصوص : نظریات حوزه سبک زندگی. الف
قان در دو دهه گذشته مفهوم سبک زندگی به این نتیجه می توان رسید که بسیاري از محق

استدلال اصلی این است . سبک زندگی را به عنوان جایگزینی براي مفهوم طبقه دانسته اند
هاي عمومی مبتنی بر تعلق طبقاتی، کمتر از سبک زندگی افراد قادر به تبیین  بندي که گروه

بندي  شدن گروه عناي محوالبته این گفته به م. هاي ایشان است   ها و نگرش      رفتارها یا ارزش
  .برد هاي طبقاتی نیست، بلکه کارآمدي تحلیلی آن را زیر سوال می

از آنجائی که در این پژوهش قصد داریم در کنار بررسی رفتارهاي غیرمصرفی افراد در 
فیلم ها براي رسیدن به سبک زندگی، رفتارهاي مصرفی آنها را نیز بررسی کنیم، بنابراین 

وه بر رفتارهاي غیر مصرفی، بر مفهوم مصرف قرار می دهیم و بر این اساس تمرکزمان را علا
  .نیز مدل پژوهش را تدوین خواهیم کرد

« پردازان کلاسیک سبک زندگی که طرح نظریاتشان پیش از این آمده ،  از میان نظریه
تنها کسی است که بدون اشاره مستقیم به مفهوم مصرف از مفهوم سبک » ماکس وبر

با این همه از . راي نشان دادن سلسله مراتب و قشربندي اجتماعی استفاده می کندزندگی ب
زندگی معادل دیگري براي منزلت و تاکید بر الگوي مصرف و نحوه استفاده  دیدگاه او سبک

  .شود از نعمات مادي و فرهنگی تلقی می
را زندگی شهري مدرن است، سبک زندگی  شناس سبک نیز که اولین جامعه» زیمل«
داند که در دنیاي  هاي خاص مصرف کردن با هدف دنبال کردن نمادهاي منزلت می شیوه

همچنین او اولین . توانند فشارهاي زندگی را تحمل کنند امروز افراد از طریق آن می
بعد . است گرایی طرح نظر کرده شناسی است که در خصوص جهان فراغت و مصرف جامعه

است که اصل مصرف را  شناسان کلاسیک تنها کسی جامعهاز وبر و زیمل، وبلن در میان 
اصطلاح » آسا نظریه طبقه تن«او در کتاب . محور توجه قرار داده است

گرایی در جوامعی مثل  را مطرح کرد که براي تبیین مفهوم مصرف» خودنمایانه مصرف«
ظاهرآمیز چرا که از مشخصات جامعه مصرفی امروز ایران نمایش ت. ایران بسیار مفید است

  .هاي زندگی مبتنی براین الگو است ثروت یا همان مصرف خودنمایانه وبلنی و بروز سبک
شناسی است که ما در این پژوهش براي تدوین مدل خود به  جامعه» میشل سوبل«

شیوه هاي «شناسان معاصر سوبل سبک زندگی را  در میان جامعه. ایم آراي او استناد کرده
توان با سنجش رفتار قابل مشاهده  او معتقد است می. دنام می» متمایز زندگی
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هاي زندگی تمایز قائل شد، چرا که از دیدگاه سوبل هر  سازي کرد و میان سبک شاخص
همچنین از آنجائی که او . اند ها به خودي خود مبین وجهی از زندگی یک از شاخص

خص براي آنها تنها با داند، سنجش رفتار و یافتن شا زندگی را مجموعه رفتارها می سبک
مصرف به اعتقاد سوبل از تجارب زندگی است که سبک . تبیین الگوهاي مصرف ممکن است

تاثیر ساختارهاي اجتماعی  شود و آنها نیز خود تحت زندگی هم از همین تجارب ناشی می
  . دیدگاهی که به طور خاص مدنظر این پژوهش هست. قرار دارد

. ست که در این پژوهش به آراي او استناد شده است نظریه پرداز دیگري» بوردیو«
از نظر او . داند هاي زندگی می ترین شکل بروز سبک بوردیو هم الگوهاي مصرف را اصلی

. همیشه کشمکشی براي کسب قدرت و منزلت در میان طبقات گوناگون جامعه وجود دارد
ها تنها به قدرت  شاز نظر او این کشمک. دهد ها در فضاي اجتماعی رخ می این کشمکش

طبق دیدگاه بوردیو . گیرد شود، بلکه سلطه فرهنگی را نیز در بر می اقتصادي مربوط نمی
آن را تعریف و تعیین . طبقه مسلط در جامعه بر فرهنگ قانونی حق انحصاري و سلطه دارد

در تئوري . اند هایی بهتر و چه سبک هایی از زندگی غالب و حاکم کند که چه ذائقه می
زندگی فردي فقط هنگامی قابل فهم است که درون یک  وردیو توسعه عادات و سبکب

  .زمینه اجتماعی خاص از روابط قدرت متصور شود
هم در پژوهش ما از آنجائی حائز اهمیت است که وي مطالعه » چنی«دیدگاه 

بینانه و هدفمند در جامعه ضروري می  زندگی را براي هرگونه سیاست گذاري واقع سبک
زندگی  شمار سبک اندازهاي بی چراکه این سیاست هدفمند مستلزم کشف چشم. اندد

زندگی را راه الگومند مصرف  مردم آن جامعه است و از این رو در نگاه نخست او سبک
کند و به ویژه در جوامع جدید تنها راه  الگوهایی که مردم را از یکدیگر متمایز می. داند می

  .آید میقشربندي اجتماعی به شمار 
با مروري بر نظریات حوزه رسانه مرتبط با موضوع پژوهش به : نظریات حوزه رسانه. ب

این نتیجه می رسیم که جامعه و رسانه ارتباطی متقابل با یکدیگر دارند؛ رویکرد مورد نظر 
این پژوهش، رویکرد جامعه محور است که رسانه ها را تحت تاثیر دگرگونی هاي تاریخی در 

براساس نظریه نشر نوآوري هاي . تماعی، اقتصادي، سیاسی و فرهنگی می داندحوزهاي اج
راجرز نیز فرض بر این است که رسانه با تصویر کردن ارزش ها و رفتارهاي مختلف، انسان 
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ها را در زندگی روزمره شان در مواجه با انتخاب هاي گوناگون قرار می دهد و آنها را به 
  .ید و متفاوت هدایت می کندسوي اتخاذ سبک هاي زندگی جد

در تائید نظریه فوق در این پژوهش، به نظر نظریه پردازان زندگی روزمره اتکاء می کنیم 
ها بخشی جدایی ناپذیر از زندگی روزمره تلقی می  که معتقدند درحالی که امروزه رسانه

اعد خاص هاي کلان جامعه که در تلاش هستند قو شوند و خود این رسانه ها نیز از ساخت
 گیرند؛ بنابراین قدرت هاي حاکم از طریق این - خود را به مخاطب منتقل کنند، نشات می

کنند ترجیحات مخاطب را تحت تاثیر قرار دهند  هاي جامعه تلاش می ها و زیرساخت ساخت
 طریق هویت سازي، معنی کردن جهان، ایجاد سرگرمی و لذت و در نهایت ساختمند 4و از 

و آخرین نکته یی که در . ره بر زندگی مخاطبین خود تاثیر می گذارندشدن زندگی روزم
خصوص رابطه رسانه و جامعه در این نظریات مرتبط با حوزه رسانه مطرح می شود فرایند 
بازنمایی است که می گوید رسانه ها آنچه را که واقعیت دارد منعکس نمی کنند، بلکه بر 

  .گذارند ساخت اجتماعی واقعیت تاثیر می
  الگو و مدل پژوهش

هاي  هاي سبک زندگی در سه دهه از فیلم این پژوهش در صدد شناخت مولفه
هاي  در واقع در اینجا از سینما براي نشان دادن سبک زندگی در دهه. سینمایی ایران است

این سال ها  با بررسی اجمالی در فیلم هاي ساخته شده. استفاده کرده ایم80 و 70 ، 60
فت که شرایط اجتماعی، فرهنگی، اقتصادي و سیاسی ایران تاثیر مستقیم و می توان دریا

از سوي دیگر دو مفهوم سنت و . است غیرقابل انکاري بر سینماي این کشور گذاشته
مدرنیته و سیر تحولات و تغییر مناسبات و ارزش ها و رفتار مردم در غالب این دو مفهوم، 

ن و پرچالش ترین حوزه هاي مطالعه و پژوهش در سال هاي اخیر به یکی از اساسی تری
 یسبک زندگ «ی و تازگی ایرانیان و غیر اروپایی ها عمومآ جواني برا.تبدیل شده است

 از ي مدرن، عناصری محسوس تر است، زیرا ما هنوز در کنار سبک زندگیاندک» مدرن
م جوامع  ما مرديهمچنین برا.  کنیمی را تجربه می و کهن یا قدیمی سنتیسبک زندگ

 که از اروپا به جامعه ما راه پیدا کرده است ی مدرن پدیده وارداتی سبک زندگ،یغیرصنعت
شناسان عمومآ بر این نکته اتفاق نظر دارند که  جامعه شناسان و انسان.  شودی میتلق

از پنجاه سال پیش »  مدرنیسبک زندگ« و تحقق جامعه گستر يعمومیت یافتن و فراگیر
 به ي شصت و هفتاد میلاديبنابراین تحولات دهه ها. ن بیستم آغاز شد دوم قریمهدر ن
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 در مطالعات جامعه ی در اروپا اهمیت خاص»یانقلاب سبک زنگ« ظهور يمثابه سال ها
  . پیدا کرده استی و انسان شناختیشناخت

در این پژوهش مولفه هاي سبک زندگی را تحت دو عنوان اصلی سبک زندگی سنتی و 
 سینماست؛ و فیلم  بستر مورد بررسی ما در این پژوهش رسانه. خواهیم کردمدرن بررسی 

ها و ارزش هاي موجود در جامعه  هایی که در این سال ها ساخته شده بازنمایی از نگرش
شان نمود  هایشان و الگوي مصرف ایران است که به شکل رفتار مردم در جامعه، انتخاب

یی از رفتارها در نظر  گی را به عنوان مجموعهزند بنابراین ما سبک. پیدا کرده است
 و این ها شکل گرفته هاي موجود در این سال ها و نگرش ایم که بر اساس ارزش گرفته

رفتار مورد بررسی این . انجامیده استرفتارها به بروز دو نوع سبک زندگی سنتی و مدرن 
الگوي مصرف افراد پژوهش با توجه به موضوع سبک زندگی، از یک سو رفتار مصرف یا 

 گذاري - جامعه است، چراکه سبک زندگی را روش الگومند مصرف و درك و ارزش
دانیم و این رفتار مصرف را به دو زیرعنوانِ رفتار مصرف  محصولات مادي و فرهنگی می

رفتار (و رفتار مصرف مبتنی بر مصرف مادي ) رفتار فرهنگی(مبتنی بر مصرف فرهنگی 
و از سوي دیگر براي جامع بودن مباحث مورد نظر سبک زندگی . مکنی تقسیم می) مادي 

از آنجائی که گستره رفتار مصرفی و غیر . رفتار غیرمصرفی افراد را نیز مد نظر قرار داده ایم
مولفه هاي آن از عهده این پژوهش خارج  مصرفی افراد بسیار وسیع است و پوشش همه

هاي مورد  از جمله مولفه.  بررسی خواهیم کردهاست، هر کدام از رفتارها را با چند مولف
هایی همچون نحوه پوشش و مدیریت بدن افراد، نحوه گذران اوقات فراغت،  بررسی، مولفه

کالاهاي منزل و نحوه چیدمان آنها، روابط میان فردي، نوع و شیوه غذاخوردن و آداب و 
  .رسوم و مناسک فردي و اجتماعی افراد است

  تعاریف عملیاتی
این سبک شیوه اي است که افراد در زندگی خود با تکیه بر عناصر : بک زندگی سنتی س

و عوامل گذشته، روابط خانوادگی و اجتماعی سنتی و نیز ارزش فردي و اجتماعی حاکم بر 
براي عملیاتی کردن این تعریف در این پژوهش علاوه بر . جوامع سنتی در پیش می گیرند

رفی، رفتار و فعالیت هاي افراد در زندگی روزمره در یک بررسی عناصر سنتی رفتار مص
  .جامعه سنتی نیز بررسی خواهد شد
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مقصود از سبک زندگی مدرن شیوه اي است که افراد در زندگی با :  سبک زندگی مدرن
تکیه بر عوامل و عناصر نو و مردن، روابط اجتماعی و خانوادگی حاکم بر جوامع مدرن و نیز 

  .اجتماعی مدرن در پیش می گیرندارزش هاي فردي و 
سبکی که تلفیقی از عناصر و مقولات زندگی مدرن و سنتی و :  سبک زندگی ترکیبی

همانند سایر بخش هاي این پژوهش تنها وجه سخت . نیز روابط و رفتارهاي ترکیبی است
افزاري سنت یا مدرنیته مطرح نیست، بلکه وجه نرم افزاري که در نگرش و ارزش ها و 

افراد کاهی اوقات از نظر استفاده از کالاها و . تارهاي افراد بروز می کند، نیز مد نظر استرف
 از سبک زندگی مدرن پیروي می کنند، اما - یعنی بروز رفتار مصرفی- دارایی هاي منزل 

و . در روابط میان فردي و آداب و رسوم و ارزش هاي فردي و اجتماعی شان سنتی هستند
مانند خانم هایی که با چادر از . ان ترکیبی از عناصر مدرن و سنتی استیا اینکه پوشش ش

این نوع سبک . روسري رنگی و مانتوي کوتاه و شلوار جین و کفش کتانی استفاده می کنند
  . هم به سنت ها گرایش دارد و هم به مظاهر زندگی مدرن

ازین خاص در رفتاري است که افراد بر اساس یک سري معیارها و مو: رفتار مصرفی
مصرف انواع کالاها، انواع فعالیت ها و خدمات فراغت و نیز شیوه بهره مندي از آنها از خود 

و به دو شیوه رفتار مبتنی بر مصرف مادي و مصرف فرهنگی قابل تقسیم . نشان می دهند
  .است

رفتار مصرفی است که در آن تاکید بر مولفه : رفتار مصرف مبتنی بر مصرف مادي. الف
اي اقتصادي و کالا و خدماتی می شود که عمدتا نقش اقتصاد و پول براي دریافت و بهره ه

رفتاري است که در آن مصرف کالاهاي داراي ارزش اقتصادي . مندي از آنها بسیار بارز است
در واقع استفاده از پوشش و کالاهاي به اصطلاح مصرفی و . و منزلتی مورد توجه است

تنی بر تفریح و سرگرمی و الویت هاي هزینه یی به غیر از مایحتاج گذران اوقات فراغت مب
زندگی و استفاده از کالاهاي فرهنگی که از غناي کمتري برخوردارند و نیز نمایش کالاهاي 
گران قیمت و تجملی که به عنوان نمادهاي منزلت اجتماعی مطرح اند از مولفه هاي این 

  .نوع رفتارند 
رفتار مصرفی است که با تاکید بر مولفه هاي : ر مصرف فرهنگیرفتار مصرف مبتنی ب. ب

فرهنگی و انتخاب و مصرف کالاها و خدمات و گذران اوقات فراغت مبتنی بر پرداختن به 
رفتاري است که معرف بها دادن بیشتر افراد به مسائل .  گیرد-امور فرهنگی صورت می
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یحه هنري به عنوان بخشی از نقش سلیقه یا قر. فرهنگی نسبت به مسائل مادي است
انتخاب هاي ذوقی که یکی از عناصر سبک زندگی نیز به شمار می رود، در این نوع مصرف 

در واقع استفاده از پوشش و کالاها و نیز گذران اوقات فراغت با تکیه بر . بسیار بارز است
  . عناصر تفکر و سلیقه هنري صورت می گیرد

این رفتارها و ): ت ها و رفتار افراد در زندگی روزمرهفعالی( رفتار غیر مصرفی افراد 
فعالیت ها همه رفتارهاي غیرمصرفی افراد اعم از شیوه غذا خوردن، آداب و رسوم و مناسکی 

این رفتارها همچون رفتار مصرفی ریشه . را شامل می شود... در طول روز به جا می آورند و 
  . تواند مبتنی بر تفکر سنتی یا مدرن باشد - که می. در نگرش ها و ارزش هاي افراد دارد

در این پژوهش منظور از سینما، سینماي روایتی و داستانی :  فیلم سینمایی داستانی
سینمایی که بیشترین تاثیر را از اجتماع . است و به سینماي مستند پرداخته نمی شود

  .ی استپذیرفته و بالاترین تاثیر را بر اجتماع گذارده است، سینماي روایت
فعالیت هاي مرتبط با زمانی است که فعالیت هاي اجباري : مولفه گذران اوقات فراغت

در واقع فعالیت هایی است که در آنها نوعی . را در بر نمی گیرد) مثل فعالیت هاي شغلی(
تواند جنبه مادي یا فرهنگی داشته  ها می این فعالیت. گیرد گزینش و انتخاب صورت می

تواند از قدم زدن در مراکز خرید و خرید کردن  ثال گذران اوقات فراغت میبه طور م. باشد
  . تا سینما رفتن و مطالعه کردن را در بر بگیرد

این . نوع پوشش و لباسی است که افراد براي خود انتخاب می کنند: مولفه نوع پوشش
ي فرهنگی پوشش می تواند از الگوي مادي یعنی لباس هاي گران قیمت و مجلل و یا الگو

به طور مثال لباس هایی از جنس چرم و براق . یعنی لباس هاي ساده و اصیل را در بر بگیرد
نشان دهنده پیروي از الگوي مادي و لباس هایی با مدل هاي ساده و رنگ هاي خاص و 

  .ترکیبی نشان دهنده پیروي از الگوي فرهنگی است
 و دخل و تصرف فرد در ظواهر مدیریت بدن به معناي دستکاري: مولفه مدیریت بدن

که شامل دستکاري پزشکی، دستکاري آرایشی و بهداشتی و کنترل .جسمانی خود است
و یا ... به طور مثال جراحی هاي صورت مانند جراحی بینی و . وزن و تناسب اندام می شود

و به آرایش هاي غلیظ و استفاده ار رنگ هاي تیره روي پوست و یا اصلاح ابرو طبق مد روز 
شکل متفاوت از عرف عمومی جامعه پیروي از الگوي مادي و آرایش هاي ملایم و استفاده 
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از رنگ هاي مات و روشن که عمدتا با هدف افزایش زیبایی طبیعی صورت گیرد، پیروي از 
  .الگوي فرهنگی است

در منظور کالاهاي زندگی است که افراد : مولفه کالاهاي منزل و خارج آن و چیدمان آنها
محل زندگی یا محل کار خود براي استفاده هاي ضروري و غیر ضروري و نیز تزئین و 

افراد براي چیدمان و مصرف . چیدمان مکان هاي زندگی و کارشان از آنها استفاده می کنند
کالاها در منزل و محل کار خود دست به انتخاب هایی می زنند که این انتخاب ها می تواند 

به طور مثال استفاده ار بوفه پر از ظروف .دي یا فرهنگی داشته باشدریشه در رفتار ما
کریستال و گران قیمت در منزل پیروي از الگوي مادي و استفاده از کتابخانه پر از کتاب  و 

  .نوارهاي موسیقی و نصب تابلوها با ارزش هنري بالا پیروي از الگوي مصرف فرهنگی است
پژوهش منظور از روابط میان فردي، نوع و شکل رابطه در این : مولفه روابط میان فردي

مثلا رابطه زن و شوهري . یی است که افراد با یکدیگر در محیط خانواده و اجتماع دارند
بدون فرزند یا تک فرزندي یا رابطه استاد و دانشجو نشان دهنده سبک زندگی مدرن و 

شان دهنده سبک زندگی سنتی رابطه با همسایه یا رابطه استاد و شاگردي در محل کار ن
  . است

به معناي رفتار و عمل فردي و جمعی : مولفه آداب و رسوم و مناسک فردي و اجتماعی
این آداب . افراد در خانواده و جامعه است،که اغلب با نوعی تقدس و احترام ویژه همراه است

دارد تا آداب و و رسوم می تواند طیف وسیعی از آداب که ریشه در اعتقادات مذهبی افراد 
رسومی که ریشه در عرف هاي خانوادگی و همچنین عرف هاي اجتماعی و سیاسی را دارد، 

به طور مثال زیارت اهل قبور و نذري پختن که ریشه در اعتقادات و عرف هاي . در بر گیرد
مذهبی دارد و برگزاري مهمانی هاي خانوادگی و برگزاري جشن هاي سالگرد ازدواج و تولد 

به طور مثال زیارت اهل قبور و نذري . یشه در عرف هاي خانوادگی و اجتماعی داردکه ر
پختن نشان دهنده سبک زندگی سنتی و برگزاري جشن سالگرد ازدواج نشان دهنده سبک 

  .زندگی مدرن است
منظور مجموعه غذاها و نوشیدنی هایی است که افراد : مولفه نوع غذا و شیوه غذا خوردن

 که می تواند طیفی از غذاهاي ایرانی تا غذاهاي فرنگی و نیز غذاهاي .مصرف می کنند
همچنین شیوه غذاخوردن خانواده، اینکه به طور . محلی و یا ترکیبی از همه آنها را در بگیرد

جمعی یا فردي غذا می خورند یا اینکه از سطح زمین و یا میز ناهارخوري و پیشخوان 
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به طور مثال استفاده از . می کنند را در بر می گیردآشپزخانه براي غذاخوردن استفاده 
غذاهاي ایرانی و سطح زمین و سفره برا ي غذاخوردن نشان دهنده سبک زندگی سنتی و 
استفاده از غذاهاي فرنگی و پیشخوان آشپزخانه براي غذا خوردن نشان دهنده سبک زندگی 

 مدرن -  سبک زندگی سنتیمدرن و یا استفاده از غذاهاي فرنگی روي سطح زمین و سفره
  .است

  روش تحقیق 
را 1  محتوالی تحلپندورفیکر. روش مورد استفاده در این پژوهش تحلیل محتواست

 و معتبر از داده ها در ریتکرارپذ  کند که به منظور استنباطی می معرفی پژوهشیکیتکن
دن موضوعات مدت ها بود که در تحلیل محتوا فقط کمی کر. رودیکار مه مورد متن آنها ب

مورد توجه قرار می گرفت؛ در حالی که امروزه محققان روابط موجود بین آنها را نیز بررسی 
می نامند؛ زیرا که در این نوع » موارد اشتراك«و اصولاٌ این نوع تحلیل را تحلیل . می کنند

 می تحلیل صرفا محاسبه فراوانی ها مورد نظر نیست، بلکه وجوه اشتراك مورد محاسبه قرار
  ). 15، 1389رستمی و ضیایی پرور، (گیرد

  مورد بررسی قرار 2در پژوهش حاضر در ابتدا هر فیلم را با استفاده از روش تحلیل متن 
» متن فیلمیک«و یا  » متن فیلمی« در این روش هر فیلم به عنوان یک . داده ایم

ن در نظام هر متن فیلمی ثبت سخ«. در نظر گرفته ایم ) 190- 214، 1375احمدي،(
خواندن این متن در کلی ترین شکل آن از معناي محدود خواندن یک نوشتار . دیداري است

بررسی متن به این اعتبار . هر متن فیلمی نظامی است متشکل از رمزگان. رود بارها فراتر می
هر متن فیلمی . بررسی معناشناسی رمزگان و بررسی ساختاري نسبت درونی رمزگان است

 1375احمدي، ( » .ان خود است و افق دلالت هاي معناي خود را می آفریندسازنده جه
در این مرحله از پژوهش مشخص کردن مضمون اصلی هر فیلم و ارزش هاي حاکم  ) 197،

در مرحله بعد با پر کردن پرسشنامه معکوس براي هر . بر هر فیلم مد نظرمان بوده است
. استخراج مولفه هاي مورد نظر پژوهش می پردازیمها به  فیلم و کدگذاري مقوله ها و مولفه

 روشبدین ترتیب روش مورد استفاده، روشی ترکیبی از تحلیل محتواي کمی و کیفی است؛
 فی تعرامیپ  دریی هایژگی نبودن وای بر اساس بودن جی محتوا که استنباط نتالی تحلیفیک

                                         
1-Content analysis 
2-Text analysis 
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 گرفته قرار  مورد توجهيکاربرد ی در علوم اجتماعلی بهتر مساي اجرايشده است، غالباً برا
   ).1373،22 ،یهولست(است 

شیوه گردآوري اطلاعات اولیه از طریق مطالعات اسنادي صورت گرفته که در ذیل بیان 
  :می گردد

  .مجلاتی که شامل بررسی و نقد آثار سینمایی بوده اند. 1
ن بوده و کتاب ها که بخشی از آن در رابطه با موضوع سبک زندگی و نظریه هاي آ.2

  .بخش دیگر در رابطه با نقد و بررسی فیلم ها و دوره هاي مورد نظر می باشد
  مشاهده فیلم ها. 3

  ابزار جمع آوري اطلاعات و مقوله بندي 
این . ابزار مورد نیاز براي جمع آوري اطلاعات در این پژوهش پرسشنامه معکوس است

فیلم ( ده ها در اختیار محقق هستند پرسشنامه را از آن رو معکوس می خوانند که تمام دا
و تنها باید اقدام به استخراج پاسخ از آنها پرداخت و آنها را ) ها و اطلاعات موجود در آنها 

هر پرسشنامه معکوس در تحلیل محتوا حاوي مقوله ها و زیر مقوله . تحلیل و تبیین کرد
در بخش ها یا مقوله هاي مقوله بندي در تحلیل محتوا به معناي تقسیم بندي متن . هاست

در واقع . جدا از هم است که خود این مقوله ها به زیرمقوله یا واحدهایی تقسیم می شوند
در این پژوهش سه . هر مقوله داراي چندین واحد است که از طریق آنها رد یا تائید می شود

  : دسته مقوله مورد مطالعه قرار می گیرد
کند که  ا و گونه هاي سینمایی را بررسی میمقوله هایی که مشخصات فیلم ه. الف
  : شامل 

 جنگ و –  سیاسی-  کودك و نوجوان– اجتماعی–خانوادگی: گونه یا ژانر سینمایی فیلم
  کمدي 

  80 – 70 – 60:  دهه ساخت فیلم - 
  مرد –زن :  ترکیب جنسیتی بازیگران - 
  سالخورده – میانسال – جوان –کودك و نوجوان :  گروه سنی محوري بازیگران - 
  تجاري، هنري – هنري –تجاري :  نوع سینما - 
  منتخب -پرفروش:  جایگاه فیلم در پژوهش - 
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 بدون – غربی – پاپ ایرانی – سنتی محلی –سنتی ایرانی :  نوع موسیقی فیلم - 
 موسیقی   

 - گذران اوقات فراغت - : مقوله هایی که مولفه هاي سبک زندگی را بررسی می کند . ب
 کالاها و دارایی هاي منزل و خارج از آن و نحوه چیدمان آنها -  پوشش و مدیریت بدن نحوه

   آداب و رسوم و مناسک فردي و اجتماعی  -  نوع و شیوه غذا خوردن -  روابط میان افراد - 
  : هاي حاکم بر فیلم را بیان می کند  ها و نگرش مقوله هایی که ارزش. پ
 ارزش - ارزش فردگرایی و حریم شخصی -ه جمع  ارزش جایگاه خانواده و توجه ب- 

 ارزش ملی -  ارزش عشق و دوست داشتن -...) صداقت، درستکاري، ایثار و (توجه به اخلاق 
 ارزش آزادي سیاسی و -  ارزش ثروت گرایی و مصرف گرایی -گرایی و وطن پرستی 

 اجتماعی 
 80 ،70 ، 60سه دهه فیلم هاي سینمایی ساخته شده در : جامعه آماري و حجم نمونه 

  . سینماي ایران، جامعه آماري این پژوهش را تشکیل می دهند
در این پژوهش از نمونه گیري غیر احتمالی و یکی از اشکال این شیوه، که نمونه گیري 

نمونه گیري غیراحتمالی . غیر احتمالی تعمدي و دسترس پذیر است استفاده می کنیم
اطلاع یافتن از نسبتی از جمعیت که پاسخ خاصی ارائه زمانی استفاده می شود که در پی 

در این . می دهند نیستیم، بلکه در پی اطلاع از دامنه پاسخ ها یا عقاید نمونه ها هستیم
دراین پژوهش (روش سعی می کنیم که نمونه شامل تعداد زیادي از مقوله مورد مطالعه 

، 1376دواس،( نوع از آنها باشیم باشد، بی آنکه چندان در قید حفظ نسبت صحیح هر) فیلم
84.(  

با توجه به تعاریفی که از روش ارائه شد در این پژوهش نمونه هاي مورد مطالعه از دو 
طیف اول فیلم هاي پرفروش هستند که فیلم هاي . طیف مختلف فیلم انتخاب شده اند

ادي به آن پرفروش هر دهه را به عنوان نماینده سینمایی که مخاطب عام دارد و مردم ع
در این گزینش گاهی قادر به یافتن فیلم پرفروش یک سال در . گرایش دارند انتخاب کردیم

دهه یی نشدیم و براي اینکه توازن موجود به هم نخورد از فیلم پرفروش دوم آن سال در 
ولی به طور کلی فیلم هاي انتخاب شده در این بخش همگی . همان دهه استفاده کردیم 

  . ي اول تا سوم پرفروش سال ساخت خود بوده اندجزء فیلم ها
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طیف دوم، فیلم هاي منتخب نویسندگان، منتقدان و مترجمان حوزه سینما هستند که 
این فیلم هاي منتخب را به عنوان نماینده سینماي متفاوت و با مخاطب خاص انتخاب 

مجله ي . رفتیمبهره گ» فیلم«و براي این کار از نتایج راي گیري مجله سینمایی.کردیم
 سال اخیر به 29سینمایی فیلم یکی از معتبرترین مجلات سینمایی ایران است که طی 

این ماهنامه قدیمی ترین . طور مستمر و حرفه یی به حوزه سینما و فیلم پرداخته است
نشریه سینمایی پس از انقلاب در ایران نیز است؛ به همین دلیل شاید بتوان گفت مجله 

یی مکتوب از سینماي پس از انقلاب بوده و همچون سندي تاریخی ست از فیلم گنجینه 
  .آنچه که بر سینماي ایران می گذرد

 سال یکبار از منتقدان، نویسندگان و مترجمان 10 سال هر 29این نشریه در طی این 
در راي گیري .  خواهد تا فیلم هاي برتر عمر خود را انتخاب کنند- سینمایی ایران می

 نفر شرکت کردند که ما به دلیل محدودیت زمان و حجم 92 مجله فیلم 400شماره 
 نفر از آنها را که از بقیه پرکارتر و  شناخته شده تر بودند، انتخاب کردیم 25پژوهش حاضر 

و فیلم هاي منتخب این افراد در سه دهه مورد نظر خود را به عنوان نمونه براي تحلیل 
 فیلمی است که در ادامه می 23ي منتخب این افراد بیش از تعداد فیلم ها. محتوا برگزیدیم

آید، اما باز هم به دلیل محدودیت هاي گفته شده آن فیلم هایی را انتخاب کردیم که 
  .حداقل دو نفر از این تعداد به آن راي داده باشند

هر . واحد نمونه گیري این پژوهش فیلم سینمایی است: واحد نمونه گیري و واحد ثبت
واحد ثبت خصوصیات و ویژگی هاي . م به سه قسمت نیم ساعته تقسیم بندي شده استفیل

مطرح در هر نیم ساعت است که بر حسب مقوله هاي مورد نظر به عنوان واحد ثبت 
  .محسوب می شوند

  یافته هاي مربوط به اهداف توصیفی 
 پژوهش در  درصد از فیلم هاي مورد بررسی در این9/26برطبق داده هاي در اختیار، 

بنابراین .   ساخته شده اند80 آنها در دهه 7/32 و 70 درصد آنها در دهه 4/40 ، 60دهه 
بیشترین فیلم هاي مورد بررسی در این پژوهش از مجموع فیلم هاي منتخب و پرفروش 

  . بوده اند70مربوط به دهه 
 سبک در فیلم هاي منتخب بیشتر سبک زندگی سنتی و در فیلم هاي پرفروش بیشتر

همچنین سبک زندگی ترکیبی یا بینابینی در فیلم ها . زندگی مدرن نشان داده شده است
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و این نشان دهنده آن . منتخب بیشتر از فیلم هاي پرفروش مورد توجه قرار گرفته است
است که عموم مردم بیشتر به سمت فیلم هاي که در آن سبک زندگی مدرن نشان داده می 

تقدان و متخصصان حوزه سینما ، فیلم هایی را که سبک زندگی شود، جذب می شوند و من
  .سنتی یا ترکیبی در آنها نشان داده می شود را ترجیح می دهند

 فیلم ها بندي توزیع فراوانی و درصدي درجه 
 6/34 درصد ، فیلم هاي تجاري 1/48براساس داده هاي پژوهشی ، فیلم هاي هنري 

 درصد فیلم هاي نشان داده 4/15هم هنري بوده اند درصد و فیلم هایی که هم تجاري و 
بنابراین فیلم هاي هنري بیشترین تعداد را .  باشند-  می80 و 70، 60شده در این سه دهه 

  . در فیلم هاي مورد بررسی این پژوهش به خود اختصاص می دهند
گروه  بیشتر در 70 و 60 و از میان فیلم هاي مورد بررسی این پژوهش، فیلم هاي دهه 

  .   بیشتر در گروه فیلم هاي تجاري قرار گرفته اند80فیلم هاي هنري ، فیلم هاي دهه 
  

 یزندگ سبک توزیع فراوانی و درصدي -1جدول شماره 
 یتجمع درصد معتبر درصد درصد یفراوان سبک زندگی

 48.1 48.1 48.1 75 یسنت
 88.5  40.4 40.4  63 مدرن

 100.0 11.5 11.5 18 ترکیبی
  100.0 100.0 156 کل

 
 درصد از فیلم هاي این پژوهش سبک زندگی سنتی ، 1/48، 3 با توجه به جدول شماره 

 درصد فیلم ها سبک زندگی ترکیبی را 5/11 درصد فیلم ها سبک زندگی مدرن و 4/40
بنابراین سبک زندگی سنتی بیشترین سبک زندگی نشان داده شده در . نشان می دهند

  . را به خود اختصاص داده اند80 و70، 60هه فیلم هاي این سه د
 سبک زندگی 80 سبک زندگی سنتی و ترکیبی و در دهه 70 و 60به طور کلی در دهه 

  .مدرن بیشترین سبک زندگی نشان داده شده در فیلم هاي این سه دهه بوده است
  رفتار يالگوتوزیع فراوانی و درصدي - 2جدول شماره 

 یتجمع درصد معتبر درصد درصد یفراوان الگوي رفتار
 
 69.2 69.2 69.2 108 یفرهنگ
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 86.5 17.3 17.3 27  يماد
 100.0 13.5 13.5 21 ترکیبی

  100.0 100.0 156 کل
  

 درصد، 2/69، مشاهده می کنیم که الگوي رفتار فرهنگی 2با نگاه به جدول شماره 
لگوي رفتار مطرح شده  درصد ا5/13 درصد و الگوي رفتار ترکیبی 3/17الگوي رفتار مادي 

بنابراین . در مضامین فیلم هاي مورد بررسی این سه دهه را به خود اختصاص داده اند
الگوي رفتار فرهنگی بیشترین الگوي رفتاري نشان داده شده در فیلم هاي مورد بررسی این 

  .پژوهش می باشد
مطرح در مضامین  بیشترین الگوي رفتار نشان داده شده، الگوي رفتار 70 و 60 در دهه 

 الگوي رفتار با رویکرد 80ولی در دهه . فیلم هاي سینمایی با رویکرد فرهنگی بوده است
  . مادي بیشترین الگوي رفتار نشان داده شده در فیلم ها است

  یافته هاي مربوط به آزمون فرضیه ها 
 معکوسی ارتباط معناداري و. فرضیه اول با انجام آزمون هبستگی پیرسون تائید می شود

معنادار است بدین معنی که . بین الگوي رفتار مادي و سبک زندگی سنتی وجود دارد
و  . کسانی که از الگوي رفتار مادي پیروي می کنند، سبک زندگی شان سنتی است

معکوس است یعنی هر چه فیلم از نظر سبک زندگی سنتی تر باشد پیروي از الگوي رفتار 
  .شودمادي در آن کمتر مشاهده می 

شود   است مشخص می05/0بر اساس جدول زیر با توجه به سطح معناداري که کمتر از 
- ستاره شدن ضریب همبستگی پیرسون مشخص می2که رابطه معنادار است و با توجه به 

مقدار ضریب بین (شدت رابطه نیز متوسط است .معنادار است% 99شود که رابطه در سطح 
  ) است7/0 و3/0

   پیرسون همبستگی الگوي رفتارسنتی و سبک زندگی مدرن Cآزمون . 3جدول
  

فرضیه دوم با آزمون همبستگی پیرسون رد می شود و ارتباط معناداري بین الگوي رفتار 
فرهنگی و سبک زندگی مدرن وجود ندارد و این بدین معنی ست که پیروي از الگوي رفتار 

بر اساس جدول زیر با توجه .  بودفرهنگی لزوما به معنی داشتن سبک زندگی مدرن نخواهد
  .شود که رابطه معنادار نیست  است مشخص می05/0که بیشتر از  به سطح معناداري

www.sid.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

  
  

114  1390زمستان  /  25شماره / سال هفتم / فصلنامه انجمن ایرانی مطالعات فرهنگی و ارتباطات  
  

  
  پیرسون همبستگی الگوي رفتار فرهنگی و سبک زندگی مدرنcآزمون . 4جدول 

 یفرهنگالگوي رفتار 
 095. رسونیپ یهمبستگ بیضر

 238. يمعنادار سطح
  سبک
  زندگی
 156  کل مدرن

شود که تفاوت معناداري با انجام آزمون کی دو یک بعدي براي فرضیه سوم مشخص می
البته کی دو بنا بر نقص . ها وجود دارد هاي زندگی مشاهده شده در فیلم- بین تعداد سبک

ذاتی خود قادر به تعیین اینکه کدام مقوله به طرز معناداري بیشتر یا کمتر از بقیه است 
  .دهداً وجود تفاوت کلی را نشان میباشد و صرفنمی

 مشخص است 05/0 از تر نییپا يمعنادار سطح نکهیا به توجه بابر اساس جدول زیر 
 به نیا. دارد وجود مقوله سه شده مشاهده يهای فراوان نیب يمعنادار تفاوت که شودیم
 گرید نوع دو از کمتر يمعنادار شکل به ینینابیب یزندگ سبک احتمالاً که است یمعن نیا

  .است شده مشاهده
  ). است7/0 و3/0مقدار ضریب بین (شدت رابطه نیز متوسط است 

  
  جدول توزیع فراوانی سبک هاي زندگی.5جدول

 تفاوت انتظار مورد یفراوان  شده مشاهده یفراوان سبک زندگی
 23.0 52.0 75 یسنت

 11.0 52.0 63 مدرن
 34.0- 52.0 18 ینینابیب

   156 کل

  
  آزمون کاي اسکوایر یک بعدي. 6جدول 

  
 به توجه با زین مورد نیا در. فرضیه پنجم پژوهش نیز با آزمون کی دو تایید می شود

 يالگو و لمیف ساخت دهه نیب يمعنادار ارتباط که شودیم مشخص دو یک يمعنادار سطح
 شودیم مشاهده یتقاطع جدول در که همانگونه. دارد وجود آن در شده ارائه یمصرف رفتار

 آن موازات به و شده کاسته یفرهنگ يرفتارها از 80 دهه سمت به 60 دهه از حرکت با
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 با و است متوسط یوابستگ بیضر اساس بر رابطه نیا. شوندیم پررنگ يماد يرفتارها
 شیپ را آن ساخت دهه لمیف در یمصرف رفتار يالگو يرو از است بهتر لاندا آزمون به توجه

  .میباش داشته يبهتر ینیب شیپ تا میکن ینیب
  

  تقطعی الگوي رفتار و دهه ساخت فیلم-7جدول 
    فیلم ساخت دهه

 کل 80 70 60  الگوي رفتار
 108 18 51 39 یفرهنگ
 27 21 6 0 يماد

 21 12 6 3 ینینابیب
  156 51 63 42 کل

  
  آزمون کاي اسکوایر براي بررسی الگوي رفتار مصرفی ودهه ساخت فیلم. 8جدول 

 يمعنادار سطح يآزاد درجه مقدار وي رفتار ودههالگ

 000 4 45.195 دو یک بیضر
 000.  474. یوابستگ بیضر

   154 قبول مورد موارد تعداد

  
یافته هاي حاصل از فرضیه پنجم بیان می کند بین دهه ساخت فیلم و تک تک مولفه 

گذران اوقات (نه هاي سبک زندگی مورد بررسی در این پژوهش هر کدام به طور جداگا
فراغت، پوشش و مدیریت بدن، روابط میان فردي، نوع و شیوه غذا خوردن، کالاهاي منزل و 

رابطه معنادار وجود دارد با آزمون هاي ) چیدمان آن، آداب و رسوم فردي و اجتماعی
  :مختلف به شرح زیر است

 و لمیف تساخ دهه نیبیافته حاصل از بخش اول فرضیه پنجم نشان می دهد که . 1
 و معنادار رابطه زین نجایا در. دارد وجود معنادار ارتباط آن در فراغت اوقات گذران نحوه

 لمیف ساخت دهه فراغت، اوقات گذران نحوه يرو از است بهتر لاندا اساس بر و است متوسط
 پیش می رویم، 80 به سمت دهه 60 بدین ترتیب که هر چه از دهه .میکن ینیب شیپ را

البته در . قات فراغت مردم به پیروي از الگوهاي سبک زندگی مدرن گرایش داردگذران او
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که این .بیش از دو دهه دیگر است)  مدرن- سنتی( پیروي از سبک زندگی بینابینی 70دهه 
   . است70خود تائیدي بر خاص بودن دهه 

  
  و دهه ساخت فیلمفراغت اوقات گذران تقاطعی -9جدول 

 فیلم ساخت دهه
  کل 80 70 60  گذران اوقات فراغت

 51 12 18 21 یسنت
 69 33 21 15 مدرن

 21 6 12 3 ینینابیب
 141 51 51 39 کل

  
 و پوشش نحوه و لمیف ساخت دهه نیبمولفه دوم در فرضیه پنجم بیان می کند که .2

با آزمون کی دو براي این فرضیه مشخص . ارتباط معنادار دیده می شود آن در بدن تیریمد
 ریمتغ بدن تیریمد يالگو لاندا جهینت طبق و است متوسط و معنادار رابطه شود کهمی 

 .است شتریب آن مقدار رایز است، لمیف ساخت دهه ینیب شیپ يبرا يترمناسب مستقل
 پیش می رویم نحوه پوشش و مدیریت 80 به سمت دهه 60بدین صورت که هر چه از دهه 

البته گرایش به . دگی مدرن و بینابینی گرایش داردبدن افراد به پیروي از الگوي سبک زن
  .سمت سبک زندگی مدرن بیشتر از سبک زندگی بینابینی است

 وهیش و غذا نوع و لمیف ساخت دهه نیبمولفه سوم از فرضیه پنجم نشان می دهد که . 3
 از تاس بهتر لاندا جهینت به توجه با و وجود دارد متوسط و معنادار رابطه آن در خوردن غذا
 حالت نیا در چراکه  .میکن ینیب شیپ را لمیف ساخت دهه خوردن، غذا نحوه و نوع يرو
 می رویم 80 به سمت 60 و هر چه از دهه .بود خواهد يکمتر يخطا با همراه ینیب شیپ

نوع غذا و شیوه غذا خوردن افراد به سمت الگوي سبک زندگی مدرن پیش می رود و در 
  .بک زندگی بینابینی بیشتر از دو سبک دیگر است پیروي از الگوي س70دهه 
 رسوم و آداب و لمیف ساخت دهه نیبمولفه چهارم فرضیه پنجم حاکی از آن است که . 4

 جدول نکهیا به توجه با. دارد وجود معنادار ارتباطنیز  آن در یاجتماع و يفرد مناسک و
 استفاده رابطه شدت برآورد يبرا مریکر يو از دیبا دارد یلیمستط حالت ریمتغ دو یتقاطع

 ریتفس قابل لاندا جدول نیا در. شودیم داده صیتشخ متوسط رابطه نجایا در که میکن
 شودیم مشخص جهینت در. شود استفاده آن يجا به کراسکال و گودمن تاو از دیبا و ستین
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 80 به دهه 60از دهه .است يتر مناسب مستقل ریمتغ لمیف ساخت دهه هم نجایا در که
آداب و رسوم فردي و اجتماعی مردم به سمت پیروي از الگوي سبک زندگی سنتی گرایش 

 ناگهان گرایش به سمت پیروي از الگوي 70 به سمت دهه 60پیدا میکند ولی از دهه 
 این افزایش به 80سبک زندگی مدرن افزایش چشم گیر پیدا می کند و دوباره در دهه 

رن کاهش پیدا کرده و سبک زندگی سنتی غالب سمت پیروي از الگوي سبک زندگی مد
  .  می شود

  فیلم ساخت و دهه تقاطعی مولفه آداب و رسوم فردي و اجتماعی. 10جدول 
   فیلم ساخت دهه

  کل 80 70 60  آداب ورسوم
 51 18 18 15 یسنت

 21 9 12 0 مدرن
 72 27 30 15 کل

  
 ساخت دهه نیبه این است که یافته ي حاصل از مولفه پنجم این فرضیه نشان دهند. 5

 شیب نکهیا علت به مورد نیا  در.دارد وجود معنادار ارتباط آن در يفرد انیم روابط و لمیف
 بیضرا از دیبا%) 22,2 (هستند 5 از کمتر انتظار مورد یفراوان يدارا هاخانه% 20 از

 سطح به توجه با بیترت نیا به. میکن استفاده) یوابستگ بیضر نجایا در (مناسب یوابستگ
 ساخت دهه ریمتغ دو نیب يمعنادار ارتباط که نمود ادعا توانیم یوابستگ بیضر يمعنادار

 روابط که شودیم مشخص زین لاندا آزمون اساس بر. دارد وجود يفرد نیب روابط و لمیف
  .رود کار به وابسته ریمتغ عنوان به بهتر تواندیم يفرد نیب

 می رویم روابط میان فردي افراد به طور کلی از 80 به سمت دهه 60هر چه از دهه 
. الگوي سبک زندگی سنتی به سمت سبک زندگی مدرن و بینابینی افزایش پیدا می کند

 80 به 70 همراه است؛ بدین صورت که از دهه 80 به 70اما این افزایش با یک وقفه از دهه 
 70یعنی دهه . گی مدرن استپیروي از سبک زندگی بینابینی بیشتر از پیروي از سبک زند

  در فیلم ها دیده می 80 و 60بیشترین پیروي از سبک زندگی مدرن نسبت به دو دهه 
  .   شود
مولفه  و لمیف ساخت دههمولفه آخر فرضیه پنجم نیز حاکی از ارتباط معنادار بین . 6

 ستفادها یوابستگ بیضر ازدر مورد این فرضیه هم . است آن در منزل يکالاها و دمانیچ
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. شودیم داده صیتشخ معنادار رابطه یوابستگ بیضر يمعنادار سطح به توجه با. میکنمی 
 هر چه از  .کندیم یمعرف تر مناسب مستقل ریمتغ عنوان به را لمیف ساخت دهه زین لاندا
 پیش می رویم کالاهاي منزل و چیدمان آنها از سمت پیروي از 80 به سمت دهه 60دهه 

گی سنتی به سمت پیروي از الگوي سبک زندگی مدرن و بینابینی پیش الگوي سبک زند
 از نظر پیروي از الگوي سبک زندگی بینابینی در 80 و 60می رود، با این توضیح که دهه 

 هیچ گونه پیروي از الگوي 70کالاهاي منزل و چیدمان آنها با یکدیگر برابرند و در دهه 
        .   سبک زندگی بینابینی دیده نمی شود

 در حاکم يهاارزش نیب فرضیه ششم با آزمون کی دو رد می شود، بدین معنی که
 سطح نکهیا به توجه با مورد نیا در. داردن وجود يمعنادار رابطه هاآن ساخت دهه و هالمیف

 ارتباط که کرد ادعا توانینم و شودینم رد صفر H  جهینت در است 05/0 از بالاتر يمعنادار
 محاسبه جهینت در. دارد وجود لمیف بر حاکم يهاارزش و لمیف ساخت دهه نیب يمعنادار
  .ابدیینم تیموضوع تر مناسب مستقل ریمتغ نییتع و رابطه شدت

  
 فیلم ساخت دهه و تقاطع ارزش ها. 11جدول 

 فیلم ساخت دهه
 کل 80 70 60  ارزش ها و دهه

 54 18 21 15 یسنت
 57 18 18 21 مدرن

 30 9 18 3 ینینابیب
 141 45 57 39 کل

  
یافته هاي حاصل از فرضیه هفتم که ارتباط معنادار بین مشخصات فیلم ها و دهه 

  : ساخت آنها را مورد مطالعه قرار می دهد به شرح زیر است 
یافته هاي . دارد وجود معنادار ارتباط هاآن ساخت دهه و هالمیف یقیموس نیب- 1

 فیلم موسیقی 3 فیلم سنتی ایرانی، 17جموع موسیقی پژوهش حاکی از آن است که در م
در دهه .  فیلم نیز بدون موسیقی بوده اند15 فیلم موسیقی پاپ ایرانی و 17سنتی محلی، 

 موسیقی پاپ 80 و 70 موسیقی سنتی ایرانی موسیقی بیشتر فیلم ها بوده و در دهه 60
 بین موسیقی فیلم ها و دهه بنابراین ارتباط معناداري. ایرانی موسیقی غالب بوده است

www.sid.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

  
  

   119... هاي   زندگی در فیلم هاي سبک مولفهبررسی 
  

 موسیقی فیلم ها از موسیقی سنتی 80 به سمت دهه 60ساخت آنها وجود دارد و از دهه 
  .گرایش پیدا کرده است) مدرن(به سمت موسیقی پاپ ایرانی) سنتی(ایرانی
از . دارد وجود معنادار ارتباط هاآن ساخت دهه و هالمیف يمحور یسن گروه نیب- 2

 فیلم 7 فیلم با محوریت سنی جوان،16 فیلم با محوریت سنی کودك، 6  فیلم،50مجموع 
 فیلم با محوریت سنی 15 فیلم با محوریت سنی کهنسال، 1با محوریت سنی میانسال، 

ارتباط معناداري بین .  فیلم با محوریت کودك، میانسال ساخته شده اند5جوان، میانسال و 
 عمده 60جود دارد به طوري که در دهه گروه سنی محوري فیلم ها و دهه ساخت آن و

 بیشتر فیلم ها با محوریت 80 و 70فیلم ها با محوریت سنی کودك، میانسال و در دهه 
  . سنی جوان و جوان،میانسال ساخته شده اند

به طور کلی در . دارد وجود معنادار ارتباط لمیف ساخت دهه و گرانیباز تیجنس نیب- 3
 فیلم نقش هر دو 28 فیلم نقش مرد و 16یلم نقش زن، در  ف6فیلم هاي مورد بررسی، در 

 و 70 ، نقش مرد بارز و در دهه 60در فیلم هاي ساخته شده دهه . جنس غالب بوده است
. و در هیچ دهه یی نقش زن، نقش غالب نبوده است.  نقش هر دو جنس بارز بوده است80

گاه سنتی به زن در تمام این سال ها این یافته نشان از این نکته دارد که در سینماي ایران ن
این .به قوت خود باقی مانده و در بهترین شرایط نقشی مساوي با نقش مرد به او داده اند 

مساله می تواند علل متفاوتی داشته باشد، از محدودیت هایی که براي حضور زن بر روي 
کارگردانان از  تصویر پرده سینما وجود دارد تا عدم شناخت و ناتوانی فیلمنامه نویسان و 

  .  که نیاز به مطالعه بیشتر دارد... کردن نقش زنانه و 
 7 فیلم 50از مجموع . دارد وجود معنادار ارتباط هاآن ساخت دهه و هالمیف ژانر نیب- 4

 فیلم در ژانر 2 فیلم در ژانر اجتماعی، 18 فیلم در ژانر خانوادگی، 16فیلم در ژانر کودك، 
 فیلم ژانر کمدي و یک فیلم در ژانر تاریخی ساخته شده 3 ژانر جنگ،  فیلم در3سیاسی، 

به طوري که . بنابراین ارتباط معناداري بین ژانر فیلم ها و دهه ساخت آنها وجود دارد. اند
 نیز ژانر 70در دهه .  ژانر اجتماعی و بعد از آن ژانر کودك غالب بوده است60در دهه 

 ژانر خانوادگی غالب بوده و 80اما در دهه . ژانر غالب استاجتماعی و بعد ژانر خانوادگی، 
. ژانرهاي اجتماعی، جنگ و کمدي همگی با یک میزان فراوانی در رتبه بعدي قرار گرفته اند

 هیچ فیلمی در ژانر کودك ساخته نشده است، 80نکته جالب توجه اینکه در سال هاي دهه 
 یکی از پر مخاطب 60 در سال هاي دهه در حالی که فیلم هاي ساخته شده در این ژانر
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بی توجهی سیاست گذاران و سینماگران به این ژانر . ترین و پرفروش ترین فیلم ها بوده اند
می تواند عواقب ناخوشایندي در نسل کودك کنونی و نسل بزرگسال آینده داشته باشد؛ 

اي فیلم هاي کودکانه  را سینما و تماش60که بخشی از خاطره جمعی کودکان دهه  چرا
 هیچ خاطره جمعی کودکانه ایرانی یی 80تشکیل می دهد در حالی که کودکان دهه 

نکته دیگر فراوانی فیلم هاي ساخته شده در ژانر اجتماعی در سال هاي . نخواهند داشت
 است که این فراوانی به فضاي فرهنگی و هنري جامعه بر می گردد که با روي کار 70دهه 

ت اصلاحات نسبت به قبل بازتر و فرصت براي طرح مضامین اجتماعی فراهم شده آمدن دول
  .بود

 یافته پژوهش نشان می دهد که رابطه معناداري بین سبک زندگی نشان داده شده - 5
از رابطه بین جایگاه فیلم و سبک زندگی به . در فیلم و جایگاه آن در پژوهش وجود دارد

فیلم هاي منتخب سبک زندگی سنتی و بینابینی بیشتر از این نتیجه می توان رسید که در 
سبک زندگی مدرن نشان داده شده اند، ولی در فیلم هاي پرفروش سبک زندگی مدرن 

 شود که فیلم هاي - نکته جالب اینجاست که عموما تصور می. بیشتر مورد توجه بوده است
گان این حوزه انتخاب منتخب که توسط نویسندگان و منتقدین سینما یا به عبارتی نخب

شده است گرایش بیشتري به زندگی مدرن داشته باشند، در حالی که این طور نیست و این 
بدین علت است که عمده فیلم هایی که سبک زندگی مدرن را نشان می دهند به نشان 
دادن نشانه هاي ظاهري و مادي این سبک زندگی بسنده کرده اند، نشانه هاي ظاهري 

اي مخاطب عام و سرگرم شدن و رویاپردازي آنها، جالب بوده ولی براي نخبگان جذابی که بر
  . این حوزه جذابیتی نداشته است

  
  بحث و نتیجه گیري  

مبناي این پژوهش بر این اصل استوار است که تغییرات عمده سیاسی، اجتماعی و 
ل می دهند بر اقتصادي از صافی ساختارهاي اجتماعی که زمینه آثار هنري و ادبی را شک

همچنین می دانیم که در زندگی امروز رسانه ها از . هنر و بالاخص سینما تاثیر می گذارند
 هاي کلان جامعه از طریق رسانه ها مقاصد - زندگی روزمره قابل تفکیک نیستند و سیاست

و ترجیحات خود را به مخاطب انتقال می دهند؛ و رسانه سینما با بهره گیري بیشتر از 
بر این . زیبایی شناختی و تامل بیشتر، رسانه مهمی براي بررسی این ترجیحات استعنصر 
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 از لحاظ 80 و 70، 60مبناست که فیلم هاي مورد بررسی در این پژوهش در سه دهه 
  . مولفه هاي سبک زندگی را بازتاب وضعیت جامعه در این دوره ها در نظر گرفتیم

هاي مختلف  وزمره منجر به شکل گرفتن سبکاز سوي دیگر رفتارهاي مردم در زندگی ر
ها دارند، بنابراین سبک  ها و نگرش شود و از آنجائی که رفتارها ریشه در ارزش زندگی  می
هایی که  ها و نگرش ارزش. ها و ایستارهاي ذهنی افراد باشد تواند محصول نگرش زندگی می

ه اجتماعی، فرهنگی، سیاسی در افراد منجر به بروز رفتاري خاص می شود مولود پیش زمین
براي » تمایز « و این همان نکته اي است که بوردیو در کتاب . و اقتصادي در جامعه است

  . کشف سرمایه فرهنگی و سایر سرمایه ها از آن بهره برده است
با مطالعه مولفه هاي سبک زندگی در فیلم هاي این سه دهه، سه نوع سبک زندگی 

همچنین الگوي رفتاري و ارزش . شناسایی شد)  مدرن–نتیس( سنتی، مدرن و ترکیبی 
نتایج حاصل از یافته هاي این پژوهش . هاي حاکم بر هر فیلم نیز مورد تحلیل قرار گرفت

 درصد؛ از میان الگوي 8/48حاکی از این است که از میان سبک ها، سبک زندگی سنتی با 
 5/36 ارزش ها، ارزش هاي مدرن با  درصد؛ و از میان2/69رفتارها، الگوي رفتار فرهنگی 

  .درصد به طور کلی در فیلم هاي این سه دهه غالب بوده اند
بر مبناي نظریه هاي این پژوهش ارزش هاي حاکم بر هر جامعه سبب شکل گیري 
الگوهاي رفتاري و بروز رفتار در افراد آن جامعه می شوند و مجموعه رفتارهاي افراد سبک 

بنابراین قاعدتا می بایست این سه مفهوم ارزش، الگوي رفتار . دهندزندگی شان را شکل می 
و سبک زندگی در یک راستا و هم جهت و تایید کننده یکدیگر باشند و بر اساس فرضیات 
پژوهش رابطه ي معناداري بین این سه وجود داشته باشد؛ در حالی که یافته ها نشان از 

  .تناقض و تفاوت دارند
ور که اشاره شد ریشه در ارزش هایی همچون پول، برخورداري از رفتار مادي همان ط

سرمایه اقتصادي و مصرف دارد و رفتار فرهنگی ریشه در ارزش هایی همچون برخورداري از 
یافته هاي این پژوهش حاکی . سرمایه فرهنگی، تفکر و سلیقه تعلیم دیده و رشد یافته دارد

ک زندگی سنتی رابطه معنادار وجود دارد ولی از آن است که بین الگوي رفتار مادي و سب
چنین یافته . بین الگوي رفتار فرهنگی و سبک زندگی مدرن این رابطه مشاهده نمی شود

  .یی ما را به سمت دو مفهوم مهم جامعه شناختی رهنمون می سازد
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تاخر فرهنگی نتیجه . در جامعه امروز ایران است» تاخر فرهنگی« اول پدیده یی به نام 
بدین صورت که کشورهاي در حال توسعه . وسعه برون زا و نامتوازن در یک جامعه استت

یی همچون ایران در جریان نوسازي و روآوردن به دنیاي مدرن، شروع به کپی برداري و 
وارد کردن تکنولوژي و دستاوردهاي تمدن غرب کرده اند؛ فارغ از توجه به این امر که این 

مدن غرب و منطبق با ساختارها و تاروپود جامعه میزبان است، نه دستاوردها برخاسته از ت
جامعه مهمان و در جریان انتقال این دستاوردها صرفا ظاهر و وجوه مادي آنها منتقل می 

زیرا در . شوند؛ اما فرهنگ رو به رو شدن با این دستاوردها همراه با آنها اشاعه پیدا نمی کند
 عمیق و پیچیده با کنترل درونی قوي وجود دارد و مردم این جوامع پیوندهاي سنتی بسیار

به طور درونی از فشار و نیروي عظیم هنجارهاي سنتی و ملاحظات اجتماعی نانوشته و غیر 
به همین دلیل است که در چنین کشورهایی از جمله ایران . رسمی پیروي می کنند

لان اجتماعی شکل گرفته اختلالات و تعارض هایی در سطح جامعه، مردم و ساختارهاي ک
  .است

طبقه تن « این مفهوم که بر گرفته از نظریه . است» فرهنگ طبقه تن آسا « دوم مفهوم 
وبلن  است، بدین معنی ست که مصرف طبقه مرفه نه از سر نیاز بلکه براي کسب » آسا 

تظاهر از ویژگی هاي این طبقه نمایش . اعتبار اجتماعی و به گونه یی براي جلب توجه است
با . آمیز ثروت و بروز سبک هاي جدید زندگی با شکل گیري بسیار خودنمایانه مصرف است
 60این اوصاف است که می بینیم نمایش سبک هاي زندگی در فیلم هاي سینمایی از دهه 

به .  ، نمایش مصرف گرایی در کنار الگوهاي سبک زندگی مدرن می باشد80به سمت دهه 
 و دنیاي مدرن در فیلم هاي سال هاي اخیر نشان داده می شود بیشتر واقع آنچه از مدرنیته

معطوف به نمایش مصرف و نیز دارا بودن سرمایه اقتصادي است ؛که نشان دهنده این است 
که در این فیلم ها عمدتا به اقتباس صوري از دنیاي مدرن بسنده شده و از مدرنیته در 

  .انی نبرده اندجایگاه فرهنگ و اندیشه مدرن بهره ي چند
 البته سوي دیگر نیز این یافته قابل توجه است و آن اینکه به تعبیر زیمل این شیوه 
خاص مصرف کردن که با هدف دنبال کردن نمادهاي منزلت صورت می گیرد راهی است 
که از طریق آن افراد می توانند فشارهاي زندگی مدرن را تحمل کنند، به همین دلیل است 

 لزوما نمایش مصرف، مخصوص طبقه مرفه نشان داده 80ا به خصوص در دههکه در فیلم ه
نمی شود، بلکه به تدریج این شیوه مصرف در تمام طبقات اجتماعی شیوع پیدا کرده و همه 
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افراد در هر طبقه و با هر سبک زندگی از کوچکترین امکانی براي این نمایش تظاهر آمیز در 
    .جهت کسب منزلت استفاده می کنند

 الگوي رفتار نشان داده در فیلم هاي سینمایی، 70 و 60بدین ترتیب است که در دهه 
الگوي رفتار با رویکرد  فرهنگی در کنار پیروي از سبک زندگی سنتی بوده و هر چه به 

 می رویم با ورود هر چه بیشتر مظاهر زندگی مدرن و فرهنگ مدرنیته از 80سمت دهه 
افزون رسانه ها و سایر ابزار آلات زندگی مدرن، سبک زندگی طریق افزایش و کاربرد روز

و انتظار . مدرن بیشتر از سبک زندگی سنتی و ترکیبی در فیلم ها مورد توجه قرار می گیرد
می رود با رفتن به سمت پیروي از الگوي سبک زندگی مدرن پیروي از الگوي رفتار 

نیست و این الگوي رفتار مادي یا به فرهنگی نیز ادامه پیدا کند؛ در حالی که این طور 
. تعبیري پیروي از الگوي مصرف گرایی است که جاي الگوي رفتار فرهنگی را گرفته است

چرا که الگوي رفتار فرهنگی عمدتا معطوف به حوزه هایی است که نیازمند تفکر و تعقل 
فرهنگی به تعبیر سرمایه . تعلیم دیده می باشند که با وارد کردن از غرب امکان پذیر نیست

بوردیو دربرگیرنده تمایل هاي پایدار فرد است که در خلال اجتماعی شدن در فرد انباشت 
بنابراین رفتار فرهنگی در جامعه یی بروز می کند که فرصت و امکان اجتماعی . می شود

کی مردم جامعه ایرانی از نظر فیزی. شدن و رشد یافتن همه جانبه را به افراد خود داده باشد
و سخت افزاري مدرن شده اند، ولی از نظر فکري و نرم افزاري هنوز تا تفکر مدرن فاصله 

 به خصوص نیمه دوم این دهه به دلیل 70البته در فیلم هاي ساخته شده در دهه . دارند
شرایط خاص بوجود آمده بعد از ظهور دولت اصلاحات، تا حدي شرایط براي طرح مضامین 

 80با این حال با آغاز دهه . گی مدرن، فراهم تر از دوره هاي دیگر بودو مفاهیم فرهنگی زند
این روند در فیلم هاي این دهه معکوس شد که بررسی علل آن نیاز به مطالعه و پژوهش 

  . بیشتر دارد
یافته دیگر در مورد سبک زندگی ترکیبی است که انتظار می رفت با توجه به در حال 

تجربه نسبتا طولانی مدتی که از ورود مدرنیته به ایران می گذرد، گذار بودن جامعه ایرانی و 
این سبک زندگی که تلفیقی از مولفه هاي سبک زندگی سنتی و مدرن است بیش از دو 
سبک دیگر مشاهده شود که اینطور نشد و این سبک و مولفه هاي مربوط به آن، کمترین 

  . سبک زندگی مشاهده در فیلم هاي این سه دهه است

www.sid.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

  
  

124  1390زمستان  /  25شماره / سال هفتم / فصلنامه انجمن ایرانی مطالعات فرهنگی و ارتباطات  
  

نکته جالب توجه دیگر تفاوت و تناقضی است که میان ارزش هاي حاکم بر فیلم ها و 
 ارزش هاي حاکم 60به طور مثال در دهه. سبک زندگی مشاهده شده در آنها دیده می شود

بر فیلم ارزش هایی مدرن هستند ولی سبک زندگی نشان داده شده سبک زندگی سنتی 
رش ها و فعالیت واقعی افراد در زندگی روزمره فاصله است؛ بدین ترتیب میان ارزش ها و نگ

البته این بدان معنی نیست که ارزش ها و نگرش ها را یکی از منشاء هاي سبک . وجود دارد
ارزش ها و نگرش هاي . زندگی ندانیم، بلکه ارزش و نگرش جزئی از سبک زندگی نیستند

 سبک زندگی همسان به معناي مشابه لزوما به سبک زندگی یکسان نمی انجامند و داشتن
دارا بودن ارزش و نگرش هاي مشابه نیست؛ فقط می توان گفت تعاملی بین این دو مقوله 

  .    برقرار است
  
 

  منابع
 .19، سایه جامعه بر سینما  سالنامه مجله فیلم، شماره )1388(  اجلالی، پرویز-

 . نشر مرکز: از نشانه هاي تصویري تا متن ،تهران) 1375(احمدي، بابک 
نشرمرکز مطالعات و : روش هاي تحلیل رسانه ،ترجمه پرویز اجلالی، تهران) 1379(آسابرگر، آرتور
 . تحقیقات رسانه ها

 شمسی، پایان نامه 70جامعه شناسی سیاسی سینماي ایران در دهه ) 1383(اسدزاده، مصطفی
 ).ع(کارشناسی ارشد علوم سیاسی دانشگاه امام صادق 

مصرف و انتخاب هاي ذوقی به عنوان تمایز و : سبک زندگی و هویت اجتماعی) 1381(نچاووشیان، حس
 .  تشابه اجتماعی در دوره اخیر مدرنیته ، رساله دکتري جامعه شناسی دانشگاه تهران

سبک زندگی، ترجمه حسن چاووشیان، انتشارات وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی ، ) 1378(چنی، دیوید 
 . هنگ عمومیدبیرخانه شوراي فر

تحولات اجتماعی و سینماي ایران، رساله دکتري جامعه شناسی دانشگاه ) 1374(حسینی زاد، مجید 
 . تهران

 . سبک زندگی و مصرف فرهنگی ، نشر جهان کتاب) 1387(خادمیان، طلیعه 
 .انتشارات رشد: مبانی نظري و عملی پژوهش در علوم انسانی و اجتماعی،تهران) 1380(دلاور، علی
 . نشر نی: پیمایش در تحقیقات اجتماعی، ترجمه هوشنگ نایبی،تهران) 1385(اي .دواس،دي

 .54سینما رسانه فراموش شده، فصلنامه رسانه، شماره ) 1382(راودراد، اعظم 
 .نشر سیماي شرق : بررسی پیام هاي ارتباطی،تهران) 1389(رستمی، حسن و ضیایی پرور، حمید 

ررسی مولفه هاي سبک زندگی در تبلیغات تجاري تلویزیون، رساله دکتري ب) 1382(رسولی، محمدرضا 
 .  علوم ارتباطات دانشگاه آزاد واحد علوم تحقیقات
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بررسی تاثیر مصرف رسانه ها بر سبک زندگی ساکنان تهران، انتشارات ) 1386(رضوي زاده، نورالدین 
 . پژوهشگاه فرهنگ و هنر و ارتباطات

انتشارات پژوهشگاه علوم :  روش هاي تحقیق در علوم اجتماعی، جلد دوم،تهران)1386(ساروخانی، باقر 
 . انسانی و مطالعات فرهنگی

 . نشر صبح صادق: سبک زندگی و مصرف، تهران) 1382(فاضلی، محمد 
انتشارات : مطالعات فرهنگی، مصرف فرهنگی و زندگی روزمره در ایران ،تهران) 1387(کاظمی، عباس 

 .جهاد دانشگاهی
 . انتشارات روش: تحلیل محتوا ، ترجمه هوشنگ نایبی،تهران) 1378(کریپندورف، کلوس 

 .انتشارات علمی: زندگی و اندیشه بزرگان جامعه ، ترجمه محسن ثلاثی،تهران) 1372(کوزر، لوئیس
دیدگاه هاي نظریه پردازان کلاسیک و معاصر، ترجمه محمد : نابرابري اجتماعی ) 1381(گرب، ادوارد 

 . نشر معاصر: سیاهپوش و احمدرضا غروي زاد، تهران
بررسی نقش سینما در معرفی پدیده هاي نوآورانه در جامعه ایران بعد از دوم ) 1381(گودرزي، پیام 

 .  ، پایان نامه کارشناسی ارشد علوم ارتباطات دانشگاه آزاد واحد تهران مرکز1376خرداد 
بک زندگی، پایان نامه کارشناسی ارشد جامعه شناسی طبقه اجتماعی و س) 1384(گوشبر، فرهاد 

 . دانشگاه تهران
 . انتشارات گام نو: سیاست پست ، ترجمه منصور انصاري،تهران) 1381(گیبنیز، جان و آر ویمر، بو 

 . نشر نی: جامعه شناسی، ترجمه منوچهر صبوري،تهران) 1384(گیدنز، آنتونی 
 . نشر نی: ته ، ترجمه محسن ثلاثی ،تهرانپیامدهاي مدرنی) 1380(گیدنز، آنتونی 

 . نشر مینا: سینما و زندگی،تهران) 1371(محمدي، مجید 
 . انتشارات جامعه ایرانیان: سینماي امروز ایران ،تهران) 1380(محمدي، مجید

 . انتشارات دانشگده علوم اجتماعی دانشگاه تهران: وسایل ارتباط جمعی، تهران) 1386(معتمدنژاد، کاظم 
انتشارات : درآمدي بر نظریه هاي ارتباط جمعی، ترجمه پرویز اجلالی،تهران) 1385(مک کوئل، دنیس 

 . مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه ها
 . انتشارات مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه ها: رسانه و بازنمایی ،تهران) 1387(مهدي زاد، سید محمد

 . نشر نی: ترجمه فرهنگ ارشاد، تهراننظریه طبقه مرفه ، ) 1383(وبلن، تورشتاین 
: تحلیل محتوا در علوم اجتماعی و انسانی، ترجمه نادر سالارزاده امیري، تهران) 1373(آر .هولستی، ال

 . انتشارات دانشگاه علامه
 .    نشر آیینه: جامعه شناسی سینما ، ترجمه بهروز تورانی،تهران) 1361(هواکو، جرج 
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