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  جنسیتی زنان طرحواره نگرش به اي ومصرف رسانه هرابط
  1محسن نیازي

  2مقدمالهام شفائی
 

  8/11/90  :تاریخ پذیرش  13/4/90: تاریخ دریافت
  

  چکیده
ها و میراث ترین عوامل اجتماعی در انتقال ارزشیکی از مهم عنوان بهها امروزه نقش رسانه

ـه  اجتماعی و فرهنگی جوامع مـورد   نظـران علـوم اجتمـاعی و    دانشـمندان و صـاحب   توج
گیـري   اي و اثرات آن بر شـکل نقش مصرف رسانه، در این میان. تباطات قرار گرفته استار

اي زنان از اهمیت اجتماعی و حرفه، هاي خانوادگیهاي جنسیتی نقشها و کلیشهطرحواره
اي مصرف رسـانه  ههدف اصلی این مقاله تبیین رابط، بر این مبنا. باشدخاصی برخوردار می
  .باشد مورد مطالعه می آماري هجامعجنسیتی زنان در  و نگرش به طرحواره

این مطالعه از نوع پیمایش اجتماعی بوده و از تکنیک پرسشنامه توأم با مصاحبه بـراي  
 15زنـان   هتحقیق شامل کلی آماري هجامع. هاي تحقیق استفاده شده استآوري دادهجمع

گیـري کـوکران    از فرمول نمونهبا استفاده . باشدمی 1390سال شهر کاشان در سال  65تا 
اي گیـري سـهمیه  حجم نمونه تعیین و با اسـتفاده از روش نمونـه   عنوان بهنفر  400تعداد 

، هاي تحقیـق و نتـایج فعالیـت آمـاري مربوطـه     یافته. اندانتخاب و مورد بررسی قرار گرفته
-ایی و برابـري هاي سـینم هاي میزان استفاده از انواع فیلممتغیردار رابطه مستقیم و معنی

. قرار داده اسـت  تأییددرصد را مورد  95در سطح اطمینان ) Tc=095/0(گرایی جنسیتی 
دار نگرش به برابري جنسـیتی  تفاوت معنی) F=559/5(با مقدار  F نتایج آزمون، همچنین
. قـرار داده اسـت   تأییدرا مورد ) هاي داخلی و خارجیشبکه(رسانه مورد استفاده  برحسب

-هاي تلویزیون داخلی براي دیدن فیلم استفاده مـی پاسخگویانی که از شبکهکه  اينهگو به
و  CDاي و هـاي مـاهواره  کـه از شـبکه  دارنـد  هـایی  کنند نگرشی متفاوت نسبت به گـروه 

DVD کنندهاي خارجی استفاده میفیلم.  
، گرایـی جنسـیتی  برابـري ، جنسـیتی  هطرحـوار ، ايمصرف رسـانه ، رسانه :واژگان کلیدي

     .جنسیتی هلیشک

                                                             
  niazim@kashanu.ac.ir .دانشیار گروه علوم اجتماعی دانشکده علوم انسانی دانشگاه کاشان. 1
   eshafaiy@yahoo.com .کارشناس ارشد مطالعات فرهنگی دانشگاه کاشان. 2
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 مقدمه

نشانگر آن اسـت کـه تفکـر انسـان تـا حـد        21در قرن  ها ت تاریخی رسانهتحولانگاهی به 
ارتبـاطی گرفتـه تـا ابزارهـاي      هنخستین وسیل عنوان بهاز زبان ، زیادي به ابزارهاي ارتباطی

. ي فضـایی متکـی اسـت   هـا  پیچیده انتقال اطلاعات مانند خطوط الکترونیکی و نیز ماهواره
و کشف ها  آنسیر تکامل تاریخی ، بررسی این فرایندهاي ارتباطی و نقش ابزارهاي ارتباطی

اقتصادي و سیاسی جوامـع از اهمیـت   ، ي فرهنگیها روابط موجود میان این ابزارها با زمینه
بدون درنظر گرفتن ابزارهاي انتقال  ها تجزیه و تحلیل پیام، در واقع. بسیاري برخوردار است

پیچیـده و   هارتباط در مفهوم عـام خـود مجموع ـ  ، بر این مبنا. نمایدناپذیر می امکانمفاهیم 
ناپـذیر اسـت    هاي انسانی و تکنولوژیک آن از یکدیگر تفکیکاست که جنبهاي  یافته سازمان

  ). 2:1388، میرشاهی(
و هاي اجتماعی کارکرد انتقال میراث فرهنگی و اجتمـاعی   یکی از نهاد عنوان بهها  رسانه

ه در عصر کنونی با . هاي جوامع را برعهده دارند ارزش در جامعـه و  هـا   آنبه نقش بـارز   توج
کننـد الگوهـاي    سـعی مـی  ، فرهنگـی  و سیاسـی ، رسانی پیرامون موضوعات اجتماعی اطلاع

در . ی شـوند سـنتّ ها و الگوهاي  ها و ارزش نوینی را به جوامع وارد کنند تا جایگزین فرهنگ
لعاملان تغییر و  عنوان بهها  نهرسا، این رهگذر ها و هنجارها مطـرح هسـتند   در ارزش تحو ،

تکه  طوري به ها  یک عامل مؤثر در دگرگونی نگرش صورت بهطلبند و  ها را به مبارزه می سنّ
در دوران کنونی نقـش نهادهـاي اجتمـاعی هماننـد     . کنند و رفتارهاي نسل جدید عمل می

ها تضعیف و در مقابـل روز بـه روز بـر     جتماعی کردن نسلمدرسه و همسالان در ا، خانواده
در دوران معاصر کـه بـه عصـر اطلاعـات و     ، در واقع .شود ها افزوده می اهمیت و نقش رسانه

هـا از طریـق    ي نسـل پذیر بخش عظیمی از جامعه، اطلاعاتی و ارتباطی معروف است هجامع
ان پـرداز  اسـت کـه برخـی از نظریـه     رسـانه تـا جـایی    تأثیرشود و نفوذ و ها انجام می رسانه

کنند و اگـر   رفتاري ما را تعیین می حتیها اولویت ذهنی و  ارتباطی بر این باورند که رسانه
 آموزنـد  اینکه به چه چیزي فکـر کنـیم را بـه مـا مـی     ، چگونه فکر کردن را به ما یاد ندهند

  ).1:1387، ساعی(
هـاي  نـگ جامعـه در ایجـاد تفـاوت    فره، اي کـه از طریـق آن  آشکارترین شیوه، در واقع

، در فرهنـگ هـر جامعـه   . پـذیري اسـت  جامعـه ، کنـد رفتاري مردان و زنان نقش ایفاء مـی 
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وجود دارد که بخشی از ایـن  ، کنندهایی که در آن جامعه زندگی میهایی از گروهطرحواره
یـک   بنـدي کـه در   ترین گـروه  بزرگ. دهندنشان می» کلیشه« صورت بهها خود را طرحواره

، بـدین ترتیـب  . تقسیم اعضاي جامعه به دو گروه زن و مرد اسـت ، توان انجام دادجامعه می
از . شده مطرح در فرهنگ جامعـه هسـتند   ترین موارد کلیشه هاي جنسیتی از مهمطرحواره

هـاي  نمود که اغلـب کلیشـه   تصورتوان می، آنجا که مردان در جامعه قدرت و برتري دارند
هاي ها و برنامهدر این میان رسانه و از جمله فیلم. رود کار بهبراي زنان ، منفی توسط مردان
-یک سیستم محافظـه  عنوان بهپذیري گاه یکی از عوامل جامعه عنوان بهتلویزیون و ماهواره 

یـک   عنوان بهدارد و از نمایش تغییرات تا زمانی که ، کار سعی در تثبیت آنچه وجود داشته
هـا و هنجارهـا   بـر نگـرش   تـأثیر کند و گاه بـا  خودداري می، شده باشدعامل پایدار تثبیت ن

هـاي  هنجارهـا و ارزش  تأییدتوان گفت رسانه در بنابراین می. گرددمیها  آنمنجر به تغییر 
هـاي جنسـیتی را از جامعـه گرفتـه و بـا       کلیشه، بخشی از فرهنگ جامعه عنوان بهجامعه و 

صـادقی فسـایی و   (پردازد و یا تغییر آن در فرهنگ میتثبیت ، نمایش دادن آن به بازتولید
  ). 71-70:1384، کریمی
ه ن اساس با ایبر  ویـژه   گـذار رسـانه بـر تمـامی اعضـاي جامعـه و بـه       تأثیربه نقـش   توج
یکـی از   عنـوان  بـه هـا   هدف اصلی این مقاله بررسی و تبیین نقش رسـانه ، هاي کنونی نسل

 تأثیرهاي جنسیتی و طرحوارهرس همگان در انتقال گسترده و در دست، هاي فراگیر دستگاه
  .باشدمیزان گرایش به برابري جنسیتی میدر ها  آن

  مباحث نظري
. یکی از عوامـل بسـیار مهـم اجتمـاعی کـردن مطـرح هسـتند        عنوان بههاي همگانی  رسانه

ي و ا هـاي نـوین مـاهواره    ویـژه تلویزیـون و رسـانه    مجلات و بـه ، نشریات ادواري، ها روزنامه
هاي مختلف اجتماعی و از جمله  هر روزه مورد استفاده وسیع گروه، الکترونیکی و دیجیتالی

 تـأثیر را تحـت  هـا   آند و نگرش و عقایـد  گیر نوجوانان و جوانان قرار می، ي کودکانها نسل
ی را بـر  ههـاي رسـان  برنامـه  تـأثیر تحقیقـات فراوانـی انجـام شـده اسـت کـه       . دهد قرار می
چه هنوز بیشتر این تحقیقـات از نظـر   اگر. اند و بزرگسالان تحلیل کردهان هاي کودک نگرش

هـاي جمعـی انـواع گونـاگونی از      توان انکار کرد کـه رسـانه   نمی اما ،استنباط قطعی نیستند
 ).88: 1377، گیدنز(دهند  را انتقال می) ها ویژه هنجارها و ارزش به(اطلاعات و محتوا 
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هـاي کلـی    نگـرش ، هاي تجربـه بـراي مخاطبـان    چارچوب هکنند فراهم عنوان بهها  رسانه
. کننـد  اي براي تفسیر اطلاعات توسط افراد جامعـه در جوامـع امـروزي ایجـاد مـی      فرهنگی

نسبت به آن واکنش نشـان  ، هایی را که افراد زندگی اجتماعی را تفسیر کرده ها شیوه رسانه
 کننـد قالـب ریـزي مـی   ، مـاعی دهند را با کمک نظم دادن به تجربـه مـا از زنـدگی اجت    می

هـا نقشـی اساسـی ایفـا      رسـانه ، افرادي پذیر بنابراین در جریان جامعه). 479:1377، گیدنز(
خـانوادگی و اجتمـاعی را بـه نسـل جدیـد       هـاي نگرشها و  بدین معنی که ارزش، کنند می

 .کنند دهند و آن را درونی می انتقال می

در  1دنیس مک کوئیـل . در جامعه برعهده دارنددي هاي متعدها و نقش کارکرد، ها رسانه
گسـتر و   ارتباط جمعـی را فرآینـدي جامعـه   ، "هاي جمعی رسانه هاي بر نظری مقدمه"کتاب 
یـا   media همانطور که از واژه، وي معتقد است. داند ها را میانجی روابط اجتماعی می رسانه

یکی اینکه غالبـاً میـان مـا    : دهاي جمعی از چند لحاظ میانجی هستن رسانه، آید رسانه برمی
ارج از ادراك یا تمـاس مسـتقیم   اي که خ بالقوه هو آن بخش از تجرب کننده دریافت عنوان به
میان ما و سایر نهادهایی که با آن سر و کار داریـم  ، گیرند؛ دوم ممکن است قرار می، ستما
هـاي   ان ایـن نهـاد  قرار گیرند؛ سوم امکـان دارد پیونـدي می ـ  ) دولت و غیره، صنعت، قانون(

دیگران با ما و ما با ها  آنمجراهایی هستند که توسط  ها رسانه، گوناگون ایجاد کنند؛ چهارم
، ها با فـراهم آوردن اسـباب و لـوازم    کنیم و پنجم اینکه غالباً رسانه می دیگران ارتباط برقرار

نهـاد  "، مک کوئیل نظر به. دهند می و رویدادها شکل ها انسازم، ها به ادراك ما از سایر گروه
هایی  یا مرجع یعنی نمادها، به معناي وسیع آن معرفتتوزیع  بازتولید و، تولید کار بهرسانه 
سازد تا بـه   می ما را توانا معرفتاین . و قابل تجربه در جهان اجتماعی اشتغال دارد دار معنی
 دهد و ما را یـاري  می ي ما از این تجربه نظم و نسقها به دریافت، خود معنا ببخشیم هتجرب
داریـم و بـه درك امـروزین خـود اسـتمرار       ي گذشـته را محفـوظ نگـه   ها معرفتکند تا  می

 ).83-81:1382، کوئیلمک( "بخشیم

، اعرابـی ( ارکردهاي وسایل ارتباط جمعی را به سه بخش تقسـیم کـرده اسـت   ک 2هانمن
1372 :31:( 

                                                             
1. McQuail  
2. Hanneman 
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کاري انجام دهند که این ، بدین معنا که وسایل ارتباط جمعی قادر هستند: تولید .1
ساختن بر مبناي خطوط از پـیش تعیـین شـده و یـاد دادن یـا      ، کار ممکن است

  .باشد ...هایی که مردم به اهدافشان برسند و روش
  .وجود آورد هاي جدید را تشویق کند و تغییر بهیعنی اینکه ایده: ابداع .2
  .گهداري کندروابط موجود را حفظ و ن، بدین نحو که قادر است: نگهداري .3

گیـري   وسایل ارتباط جمعی نقش بسیار مهمـی در ارایـه و شـکل   ، عتقد استم 1هایبرت
ایفـا  ، که امکـان آن را بـه نـوع دیگـري نـداریم      عقاید و همچنین آشنا ساختن ما با دنیایی

آثار وسایل ارتباط  ههایی که دربار پژوهش، هایبرت عقیده دارد .)22:1372، اعرابی( کند می
 تـأثیر ، هـا بـر شـناخت ادراك    رسـانه  تأثیرکلی  هسه زمین در جامعه انجام گرفته جمعی بر

، اعرابـی ( صورت گرفته است ها بر تغییر رفتار رسانه تأثیر و ها بر تغییر عقیده و ارزش رسانه
42:1372.(  

  هاگیري نگرشاي و شکلمصرف رسانه
ن سه رویکرد کلی ارایه گردیده ات وسایل ارتباط جمعی بر مخاطباتأثیردر ارتباط با میزان 

  :است
  )مخاطب منفعل(ها ات نامحدود رسانهتأثیر .1

این دیدگاه هر پیامی که از  براساس. این دیدگاه در اوایل قرن بیستم مطرح گردید
کنندگان پیام را  اثر دلخواه فرستنده و تهیه، طریق وسایل ارتباط جمعی انتشار یابد

  ). 90:1385، ؛ رزاقی742:1384، لیتل جان( بر مخاطبان به همراه خواهد داشت
نبایـد در فراینـد   ، کننـده  یکی از چند عامـل اجتمـاعی   عنوان بهها رسانه، از لحاظ نظري

داشـته  کننـده   تر یا کمتر از دیگر عوامل اجتماعیمسئولیت و قدرتی بیش ، اجتماعی کردن
ها سبب شـده اسـت   ی رسانهي ساختار و نیازهاي درون سازمانبرخی عوامل ویژه اما باشند؛

هـا در فراینـد   ي رسـانه کارانـه پردازان نابرابري جنسی قایل به نقش محافظهتا برخی نظریه
ترین عامـل ایجـاد   مهم. از این راه شوند سنتیها و باورهاي اجتماعی کردن و تقویت ارزش

بیشـتر نیـروي   ، تقریباً در تمام کشـورها . ها استترکیب جنسی نیروي کار رسانه، این تفکر

                                                             
1 . Hybert 
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، هاي پرنفوذ مدیریت و تولیددهند و این حضور در قسمتها را مردان تشکیل میکار رسانه
-ها نوعی واقعیت اجتماعی را نشان مـی رسانه باورند کهبرخی مفسران بر این . بیشتر است

کارترین نیروهاي اجتمـاعی تغذیـه   از محافظه، مشخص نادرست نباشد طور بهدهند که اگر 
گیرد و بـر ایـن اسـاس    نادیده می، اندهاي تازه را تا زمانی که تثبیت نشدهند و گرایشکمی

» شخصـیت اسـتاندارد شـده   «. آن است هدهند  فرهنگ و نه تغییرکننده  تقویت طور عمده به  
توصیف ها  آنزنان و مردان با استفاده از ، هاکه در بسیاري از محصولات رسانه، ايیا کلیشه

  ).145-143:1380، گالاگر(اي از این واقعیت است مونهن، شوندمی
تـوان  مـی «کند هاي جنسیتی چنین بیان میخود را درباره رسانه و کلیشه هگالاگر نظری

در واقـع تفـاوت   ، شـود ها بین تصویر زن و مـرد ارایـه مـی   گفت تفاوت نقشی که در رسانه
و همراهی بـا   تأییدتوان انتظاري جز ها نمیاز رسانه. برخاسته از تفکرات قالبی جامعه است

هاي قالبی خود نشـان  بنابراین زنان و مردان در رسانه در نقش. هنجارهاي جامعه را داشت
ی بالقوه در تقابل با اصلاحات در تفکرات قالبی عمل صورت بهشوند و رسانه در واقع داده می

تـرین اثرهـاي رسـانه    مهـم از  1پـذیري فرهنـگ ، در این میان). 36:1981، گالاگر(» کندمی
-مقابله با خشونت و نمایش نقـش ، باورهاي سیاسی هویژه در حوز این اثر به. آیدشمار می به

امـروزه بخـش وسـیعی از    ). 450و 449:1377، 2ازکمپ(هاي جنسیتی قابل ملاحظه است 
شـود  تلویزیـون منتشـر مـی    هوسـیل  بههاي انسان نظرات و اندیشه، اطلاعات، بشري معرفت

بینند بازسازي واقعیت براي هدفی و آنچه تماشاگران از تلویزیون می) 94:1373، 3ستمنپ(
امکان باشد خاص است؛ حتی اگر این هدف نشان دادن واقعیت تا سر حد .  

نمـادین از رسـانه غایبنـد و در واقـع      طـور  بهنشان داده است که زنان  4مطالعات تاکمن
» متفـاوت از « صـورت  بـه وضوح نشان دادند که زنان این تحقیقات به . اندشده» اي حاشیه«

و  5نیوبلـد (مـردان اسـت   » کمتـر از « صـورت  بـه هـا   آنبلکه نمـایش  ، شوندنشان داده نمی
تاکمن کـه   هدر نظری). 69:1384، ؛ به نقل از صادقی فسایی و کریمی269:2002، همکاران

هـا  رسـانه ، شـمار آورد  نه بـه اي کارکردگرایانظریات فمینیستی رسانه هتوان آن را در زمرمی

                                                             
1  . Enculturation 
2. Oskamp  
3. Postman, Neil  
4. Tuchman 
5. Newbold  

www.sid.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

  207 ± طرحواره جنسیتی زنان نگرش به اي ومصرف رسانه هرابط
  

نمـادین زنـان را خـوار و خفیـف      طور بهدهند و ارزش اجتماعی مسلط جامعه را بازتاب می
اي به تصـویر  ي کلیشهها نقشدهند و یا زنان را در یا آنان را اصلاً نشان نمی زیراسازند؛ می
ي گیـر  و دسـت و پـا   کننـده  الگوهاي محدود، کنندها ارائه میالگوهایی که رسانه. کشندمی

هایی کامل و کارگزارانی کـه از  را به انسان شدنشانهستند و رشد دختران و زنان و تبدیل 
   ).172:1382، 1زوننون(اندازند لحاظ اجتماعی ارزشمندند را به مخاطره می

   )استحکام هنظری(محدود رسانه یا مخاطب فعال  تأثیر .2
بسـیار  هـا   آنات تـأثیر چنـدانی نداشـته و    تأثیربان ها بر مخاطاصولاً رسانه، در این دیدگاه

هـاي روانـی   نظریات موجود در این دیدگاه بـر جنبـه   تأکیدبیشترین . محدود و ناچیز است
هاي فرهنگـی و اجتمـاعی و مناسـبات اجتمـاعی آنـان      تفاوت، هاي فردي تفاوت، مخاطبان

ادراك ، ل احسـاس انتخـابی  هاي روانی افراد از قبیصاحبنظران این دیدگاه بر واکنش. است
هایی که علاقـه ندارنـد و یـا    از نظر آنان افراد به پیام. دارند تأکیدانتخابی  هانتخابی و حافظ

هاي شخصی و محیط فرهنگی و اجتمـاعی فـرد   تلقی و گرایش، چنانچه پیام با طرز نگرش
ایـن دیـدگاه    در. خواهـد بـود   تـأثیر شوند و پیام در او بیجذب نمی، ارتباطی نداشته باشد

ن این رویکرد معتقدند دوران رواج عقاید تند نسبت متفکرا. مخاطب فعال و گزینشگر است
 ـ    ات جادویی و خارقتأثیربه  علیـرغم   هـا  سـرآمده و رسـانه   هالعاده وسـایل ارتبـاط جمعـی ب

گیرند با موانع زیـادي در راه اثرگـذاري بـر مخاطبـان     تکنولوژي برتري که از آن سود برمی
  ).1378، ساروخانی(د مواجهن

  ها ات مشروط رسانهتأثیر .3
 تـأثیر هاي جمعی بسته به اوضـاع و احـوال مخاطبـان بـر آنـان      رسانه، این دیدگاه براساس

 ههاي تـاز آوردن هنجارها و ارزش وجود به، بر این اساس). 16:1388، میرشاهی( گذارند می
وسایل ارتباط همگـانی در   يکردهااز کار یکی، رفتار افراد جامعه هاجتماعی و تغییر در شیو

اي و هاي جدیـد منطقـه  گیري فرهنگشکل، ها در پیدایش عادات تازهرسانه« .جامعه است
، اکبـري ( »عهـده دارنـد  سـهم بزرگـی بر  .. .خلـق و خـوي انسـان    و رفتـار  تغییر در، جهانی

www.rahavardnoor.com.(  
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-رسانه معتقد است) دهینمایی و شکلباز(ترکیبی رویکرد  هبا ارای 1لازار، در این ارتباط
کننـد و ایـن امـر را نـه فقـط بـا بازتـاب دادن        ها در فرهنگ جامعه نقش غالب را بازي می

جـزء عـواملی   ، سـو  گذارند؛ یعنی از یکي به اجرا میساز بلکه با شرکت در فرهنگ، فرهنگ
ي بازي ا صحنه در، شود و از سوي دیگرآید و ساخته میهستند که فرهنگ از آن بیرون می

  ).86:1380، لازار(کنند که حیات اجتماعی و فرهنگی در آن جریان دارد می
معتقـد اسـت بایـد پـا را     ، هاي جنسیتی در رسـانه کلیشه هخود دربار هنیز در نظری 2بائر

بـین مـردم و رسـانه را     هگرایانه گذاشـت و رابط ـ اي تک جهتی و تقلیلفراتر از مدل رسانه
ها نیسـتند  این تنها رسانه، از نظر وي. جانبه ندانست مستقیم و یک، علولیاي علت و مرابطه

شـوند  ها نیز ساخته میزنان در خارج از چارچوب رسانه، کنندکه ماهیت زنان را تعیین می
خاص است کـه   طور بهعام و در رسانه  طور بهدر فرهنگ ها  آنو این کم اهمیت بودن نقش 

برخـی  ، علاوه بـر آن ). 262:1380، استریناتی(انجامد امعه میدر جها  آنبه موقعیت فروتر 
در بازتولیـد فرهنگـی    اندرکار دستو تأثر متقابل رسانه و سایر عوامل  تأثیرنظران به صاحب

، هاي تلویزیونیاساسی در برنامه هنکت«پور بیان داشته است  همچنانکه رفیع. انداشاره نموده
هـم  ، هاي جامعه را کنترل و هدایت کنـد ارزش، ه و وسیلهجاي آنکه دستگا این است که به

هاي اشاعه یافته در سطح ها مؤثر بوده است و هم آنکه خود را با ارزشخود در تغییر ارزش
  ).72:1378، پور رفیع(» دهدجامعه تطبیق می

تـوان بـه    مـی ، هاي فردي و اجتماعی جوامع ها در دگرگونی ارزش نقش رسانه  هدر زمین
مـیلادي   70تـا   60هـاي   ارتباطات و توسـعه در دهـه   ههاي مسلط در حوز3 ز پاردایمیکی ا

ی و ورود سـنتّ هاي جوامـع   موتور دگرگونی و تغییر ارزش عنوان بهها  اشاره کرد که به رسانه
نظـام ارزشـی    هرسانه به انتشار یا اشـاع ، این نظریه براساس. شود  می تأکیدبه جامعه مدرن 

-صـاحب از  4دانیل لرنـر . موفقیت و مصرف است، تحرك، هان نوآوريکند که خوا کمک می
ی در جوامع و جایگزین شـدن  تسنهاي  ها در تغییر ارزش به نقش رسانه، این رویکرد نظران
ی؛ نوســازي ســنتّ هگــذر از جامعــ"وي در کتــاب . هــاي مــدرن اشــاره کــرده اســت  ارزش

این کـار بـا   . کمک کند گرایی تسن تواند به فروپاشی معتقد است که رسانه می، "خاورمیانه
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توانا شدن مردم به تخیل ورزیدن و خواهـان  ، ها باز شدن افق، بالا رفتن انتظارات و توقعات
: 1382، مـک کوئیـل  (شـود   جایگزینی شرایط زندگی بهتر براي خود و خانواده عملـی مـی  

144.( 
 ـ     )139:1375( چلبی ر وحـدت  از آثار دوگانه و متنـاقض گسـترش ارتباطـات جمعـی ب

، ویدئو، رادیو و تلویزیون، مطبوعات، گسترش کتب، از یک سو. راند نمادي جامعه سخن می
، توانند باعث تحکیم وحدت نمادي شوند و از سوي دیگر هاي اطلاع رسانی و غیره میشبکه

ي تلویزیونی کشورهاي مختلـف را  ها هایی که پخش برنامه ها به همراه ماهواره همین رسانه
بـا گسـترش    .توانند اسباب تضعیف وحدت نمادي جامعه را فراهم کننـد  می، دارندبر عهده 

غلظـت نمـادي و اطلاعـاتی    ، ارتباطات از راه دور و از بـین رفـتن فواصـل زمـانی و مکـانی     
کـه ایـن غلظـت بـه      طـوري  به .غیر قابل وصفی افزایش یافته است طور بههاي کنونی  محیط

بـه  . هاي نـیم قـرن گذشـته جوامـع نیسـت      ي محیطهیچ وجه قابل مقایسه با غلظت نماد
ویژه جوامع پیرامون نه تنها در معرض مسـتقیم   شهروندان جوامع معاصر به، تر عبارت ساده

بلکـه در معـرض بمبـاران    ، انـد  سمبولیسم شناختی و سمبولیسم اظهاري بیگانه قرار گرفته
 .نیز هستندها  آننمادي 

هـاي   هـا و شـریان   ر جریان اطلاعـات در شـاهراه  برخی متفکران معتقدند که با تسریع د
. هاي اجتمـاعی در حـال رخ دادن اسـت    ت مهمی در بسیاري از عرصهتحولا، اطلاعاتی دنیا

اکنـون   مجلات و نشـریات هـم  ، عکس و پوستر، نوار کاست، ویدئو، هایی مانند ماهواره رسانه
 این وسایل. ی نسل قبل استسنتّهاي  محتوایی دارند که مغایر با الگوهاي فرهنگی و ارزش

فارتباطی  هاي زندگی ها و چگونگی روي آوري به سبک دیدگاه، هانقش، الگوها هکنند یمعرّ
 هطبق ـ. دسترسـی پیـدا نکننـد   هـا   آنهستند که ممکن است مردم به طریق دیگر هرگز به 

هـاي آینـده خـود    نقـش  ههـاي گروهـی مطـالبی را دربـار     جوان از طریق تبلیغـات رسـانه  
هـاي گروهـی    هـاي اجتمـاعی بـه سـرعت در رسـانه      تغییرات هنجارها و ارزش .گیرد می فرا

گسـترش سـریع   . شود و ممکن است به آسانی مورد پذیرش مـردم قـرار گیـرد    منعکس می
، رادیـو ، هـایی ماننـد تلویزیـون    به رسانه طور عمده به  ، هاي جدید در فرهنگ جوانان گرایش

  ).337:1382، بیات(ی دارد جوانان و سینما بستگ همجلات ویژ
هاي جنسـیتی  خواه نهان مملو از گفتمان، هاي تلویزیونی خواه آشکاربرنامه، بر این مبنا

، زن یا مرد کیستیم و چگونه باید در فضاهاي مختلف رفتار کنـیم  عنوان بهاینکه ما . هستند
در عصـر  . ودشبخشی از فرهنگ جنسیتی است که توسط نهادهایی چون رسانه بازتولید می 
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هـاي جنسـیتی در   فراواقعیت که تمایز میان امر واقع و مجاز مخدوش گشته است بازنمایی
هاي ضمنی دلالت. تري یافته استهاي سینمایی اهمیت افزونهاي تلویزیونی و فیلمسریال

گذاري نیاز به شناخته شـدن در سـطح خودآگـاه    تأثیرها براي و صریح جنسیتی این برنامه
هاي تلویزیونی بدین ترتیب نقشی مهم در بازآفرینی تصورات جنسیتی جامعـه  رنامهب. ندارد
هـاي  هویـت ، هاي مناسـب زنـان و مـردان   ات فرهنگی از نقشتصور هکنند بیانها  آن. دارند

ه با ). 59:1384، صادقی فسایی و کریمی(جنسی و جنسیتی هستند  به مباحـث فـوق   توج ،
  :دوین گردیده استفرضیه اصلی پژوهش به شرح ذیل ت

 ههـاي جنسـیتی رابط ـ  اي افراد و نگرش به طرحـواره بین کمیت و کیفیت مصرف رسانه
  . معنادار وجود دارد

  یشناس روش
هـاي تحقیـق از تکنیـک    ي دادهآور بوده و براي جمع 1این مطالعه از نوع پیمایش اجتماعی

رتـدا از  اب، بدین ترتیـب . پرسشنامه توأم با مصاحبه استفاده گردیده است هـاي اصـلی   متغی
هـاي متناسـب بـراي    تحقیق تعریف نظري و عملیاتی ارایه گردیده و با اسـتفاده از مقیـاس  

هاي اصلی تحقیـق مـورد   گیري مفاهیم و آزمون آلفاي کرونباخ اعتبار و روایی مقیاساندازه
د بـا پـردازش و ورو  ، ي اطلاعـات تحقیـق  آور پس از جمـع ، همچنین. قرارگرفته است تأیید
هـاي  یافتـه ، هـاي آمـاري مربوطـه   و فعالیت spssها به کامپیوتر و با استفاده از برنامه داده

  .تحقیق مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفته است

  گیري و حجم نمونهنمونه، آماري هجامع
 نی ـا آمـاري  هجامع 1390 سال در کاشان شهرستان سال 65-15 نیسن در واقع زنان هکلی

کـل جمعیـت زنـان منطقـه      1385سرشـماري سـال    براساس. دهندیم لیتشک را پژوهش
بـا   و پرسشـنامه  مقدماتی مرحله در واریانس اخذ ازپس . بوده است 148297کاشان تعداد 

حجـم نمونـه تعیـین و بـا      عنـوان  بـه نفر  400 تعداد، کوکران گیرينمونه فرمول استفاده از
  .اندتخاب و مورد بررسی قرار گرفتهافراد نمونه ان، اي تصادفیاستفاده از روش سهمیه

                                                             
1. Social survey  
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  هاي تحقیقیافته
هاي مستقل و وابسته تحقیـق توصـیف گردیـده و پـس از آن بـه      متغیرابتدا ، در این بخش

  . ي تحقیق پرداخته شده استهامتغیر نیبتجزیه و تحلیل رابطه 
  هاتوصیف یافته .الف
  مشخصات فردي .1

باشـد کـه در   مـی  29.89نی پاسـخگویان  در مجموع میانگین س، هاي تحقیقیافته براساس
درصـد   67.4درصـد از پاسـخگویان مجـرد و     32.6. گیـرد سال قرار می 35-26گروه سنی 

درصـد سـاکن    11.3درصد از پاسخگویان ساکن منـاطق شـهري و    88.7 .باشند می تأهلم
بیشـترین میـزان   ، هـاي پـژوهش  یافتـه  براسـاس . باشـند روستاهاي شهرستان کاشـان مـی  

، )درصـد  38.3(مربوط به تحصیلات در حد فوق دیـپلم و لیسـانس بـوده اسـت      تحصیلات
 32.6، درصـد سـیکل   12، سـواد و ابتـدایی  درصد از پاسخگویان بـی  14.6سطح تحصیلات 

بررسـی وضـع پاسـخگویان بـه     . باشـد درصد فوق لیسانس و دکتري می 2.6 درصد دیپلم و 
درصـد شـاغل    21.8ان غیرشـاغل و  درصـد از پاسـخگوی   78.3دهد لحاظ اشتغال نشان می

هـایی بـا پایگـاه اجتمـاعی بـالا      به خانواده طور عمده به  پاسخگویان مورد بررسی . باشندمی
  .اندتعلق داشته) درصد 25(و پس از آن متوسط ) درصد 54.4(

 مستقل تحقیق متغیر .2
ز دو روهـی بـودن بـا اسـتفاده ا    هـاي گ اي یا در معرض رسـانه در این پژوهش مصرف رسانه

رسـانه و  (ها هاي سینمایی مورد مشاهده و کیفیت مشاهده فیلمکمیت و تعداد فیلم همؤلف
هـاي پاسـخگویان   در جداول زیر توزیع پاسخ. بررسی گردیده است) نوع فیلم مورد استفاده

  .در هر مورد آورده شده است

  هاي سینمایی مورد مشاهدهکمیت و تعداد فیلم .1-2
-هاي سینمایی است که پاسـخگویان تماشـا مـی   یت و تعداد فیلمجدول زیر ناظر بر کم

  .کنند
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  هاي سینمایی مورد مشاهده پاسخگویانتوزیع فراوانی و درصدي کمیت و تعداد فیلم .1 هشمارجدول 
 درصد تجمعی درصد خالص درصد فراوانی  موارد

 

 9/20 9/20 8/20 83 فیلم یک ماهی سه دو
 2/39 3/18 3/18  73 فیلم یک ماهی

 8/29 6/20 5/20 82 فیلم چهار تا سه ماهی
 7/89 9/29 8/29 119 فیلم سه تا دو ايهفته

   5  2 پاسخبی
 9/20 میانگین 100 400 جمع

اند که تنها دو سـه  درصد از پاسخگویان بیان نموده 20.9هاي جدول فوق یافته براساس
درصد ماهی سه تا چهار فـیلم   20.6  ،درصد ماهی یک فیلم 18.3، بینندماهی یک فیلم می

  .کننداي دو تا سه فیلم مشاهده میدرصد هفته 29.9و 
  کیفیت تماشاي فیلم .2-2

 هشـود و نیـز نـوع فـیلم مـورد علاق ـ     اي که از طریق آن فیلم تماشا میرسانه، در این بخش
یلم از اي کـه ف ـ توان اطمینان داشـت کـه رسـانه   می. پاسخگو مورد بررسی قرار گرفته است

این رسـانه  ، امري خنثی نیست؛ به بیانی دیگر، در بسیاري از موارد، شودطریق آن دیده می
گـر نکـاتی در   دهد و هـم نشـان  هم نکاتی را در مورد ماهیت فیلم و چگونگی آن نشان می

-باشد کـه مـی  پاسخگو می هبعدي در مورد فیلم مورد علاق سؤال. مورد خود پاسخگو است
  .ها و سلایق پاسخگو باشدعضی دیدگاهتواند نشانگر ب

  مورد استفاده هرسان .1-2-2
ي مـورد اسـتفاده بـراي    توزیع فراوانی و درصدي پاسـخ پاسـخگویان بـر مبنـاي رسـانه     

  .باشدذیل می صورت بهتماشاي فیلم 
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  مورد استفاده پاسخگویان براي تماشاي فیلم هتوزیع فراوانی و درصدي رسان .2 هشمارجدول 
 درصد تجمعی درصد خالص درصد فراوانی موارد

 71.5  71.5 71.0 284  داخلی تلویزیونی هايشبکه در
 87.4 15.9 15.8 63 اي ماهواره هايکانال در
 92.2 4.8 4.8 19 فیلم کرایه هايکلوپ از گرفتن قرض

 CD 24 6.0 6.0 98.2 و DVD خارجی هايفیلم

  سینما در
  پاسخبی

7 
3 

1.8 
0.8 1.8 100.0 

 1.51 میانگین 100.0 400  جمع

درصد از پاسخگویان بـراي مشـاهده فـیلم از     71.5دهد هاي جدول فوق نشان مییافته
هـاي را بـراي   هاي ماهوارهدرصد شبکه 15.9 ، کنندهاي تلویزیونی داخلی استفاده می شبکه

کرایه فـیلم   هايهاي انتخابی خود را از کلوپدرصد فیلم 4.8و  تماشاي فیلم انتخاب کرده
هاي منتخـب خـود را   اند که فیلمدرصد از پاسخگویان نیز بیان نموده 7.8گیرند و قرض می

  .کنندهاي خارجی و یا در سینما مشاهده میفیلم DVDو  CDبا استفاده از 

   پاسخگویان هنوع فیلم مورد علاق .2-2-2

 هنوع فـیلم مـورد علاق ـ  توزیع فراوانی و درصدي پاسخ پاسخگویان بر مبناي اولویت اول 
  .باشدذیل می صورت بهها  آن

  پاسخگویان هتوزیع فراوانی و درصدي اولویت اول نوع فیلم مورد علاق.3 هشمارجدول 
 درصد فراوانی نوع فیلم

 24.8 99  کمدي
 4.0 16  جنگی

 6.8 27 جنایی -پلیسی
 5.0 20 مستند
 7.3 29 تاریخی
 4.0 16 پرماجرا
 5.8 23 اجتماعی

 22.5 90 انوادگیخ
 16.3 65 عاشقانه

 2.8 11 تخیلی -علمی
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فیلم مورد علاقه در اولویت اول  عنوان بههاي کمدي فیلم، هاي جدول فوقیافته براساس
و  22.5هـاي خـانوادگی و عاشـقانه بـا     پـس از آن فـیلم  . باشددرصد از پاسخگویان می 25

تخیلـی بـه ترتیـب     -جنگی و علمی، اجراهاي پرمفیلم، همچنین. انددرصد قرار گرفته16.3
  .اندپاسخگویان را به خود جلب نموده هدرصد کمترین میزان علاق 2.8، 4با 

 نگرش به برابري جنسیتی.3
وابسته تحقیق مورد بررسـی قـرار    متغیر عنوان بهنگرش به برابري جنسیتی ، در این مطالعه

هـا و تقسـیم کـار    نظـام نقـش   نگـرش نسـبت بـه    براساساین مفهوم معمولاً . گرفته است
هاي ویژه مردان بوده و نقش، تفوق و تسلط، در این نظام. شودی سنجیده میسنتّجنسیتی 

هـاي کنتـرل و مـدیریت در خانـه و     هاي خارج از خانه و نیـز نقـش  خانگی به زنان و نقش
 بنـدي بنـابر تقسـیم  ). 18:1385، زاده و جـواهري سـراج (جامعه به مردان اختصاص دارنـد  

هـاي  کلیشـه  هتـوان در چهـار دسـت   هـاي جنسـیتی را مـی   کلیشه، )46-33:1386(میشل 
هـاي  هاي نقش اجتماعی و سیاسی و کلیشه کلیشه، هاي نقش در خانوادهکلیشه، شخصیت

 نگـرش  براساس جنسیتی هاينقش به نگرش سنجهدر این پژوهش . اي قرار دادنقش حرفه
با اسـتفاده  ) 124:1386، ينورخواجه( جامعه و هخان در جنسیتی هاينقش توزیع به نسبت

) a=828/0(مقـدار آلفـاي کرونبـاخ    . اسـت  شـده  ساختهگویه در قالب طیف لیکرت  13از 
در جـدول زیـر توزیـع فراوانـی و درصـدي      . باشدبیانگر روایی و اعتبار قابل قبول طیف می

  .هاي طیف ارایه گردیده استپاسخ پاسخگویان به هر یک از گویه
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هاي طیف نگرش به هاي پاسخگویان به گویهتوزیع فراوانی و درصدي پاسخ .4 هشمارجدول 
  هاي نقش زنان طرحواره

 هاگویه
کاملاً 

 وافقم

تاحدي 
  موافق

تاحدي 
 مخالف

کاملاً 
 مخالف

  میانگین

نبایـد باعـث محـدودیت     بودن زن
 .روابط اجتماعی زنان باشد

 3.45 17 25 118 238 فراوانی
 4.3 6.3 29.6 59.8 درصد

 و کـردن  جـاروب  همچون کارهایی انجام
 .است ناپسند مردان براي پز و پخت

 1.80 172 152 52 20 فراوانی
 43.4 38.4 13.1 5.1 درصد

 انتخاب بودن، عامل مرد یا زن نباید
 .باشد مدیران

 3.12 39 51 128 178 فراوانی
 9.8 12.9 32.3 44.9 درصد

 درآمدزا اقتصادي فعالیت به زن اگر
 .ندارد بپردازد، اشکالی

 3.42 17 28 125 229 فراوانی
 4.3 7.0 31.3 57.4 درصد

 هـاي فرصـت  از مردان و زنان سهم
 .باشد مساوي باید اجتماعی

 3.31 19 39 142 199 فراوانی
 4.8 9.8 35.6 42.9 درصد

 سـبب  اداري بالاي مشاغل در زنان حضور
 .شودمی هارهادا نظم خوردن هم هب

 1.84 191 98 85 21 فراوانی
 48.4 24.8 21.5 5.3 درصد

 خانه کارهاي در مرد و زن سهم باید
 .باشد برابر

 2.88 31 100 151 114 فراوانی
 7.8 25.3 38.1 28.8 درصد

 و همسر از مراقبت زنان اصلی هوظیف
 .است خانه در فرزندان

 2.86 50 83 137 129 فراوانی
 12.5 20.8 34.3 32.3 درصد

 ماننـد ( هنري هايفعالیت در زنان شرکت
 .ندارد اشکالی) موسیقی و بازیگري

 2.97 39 77 136 145 فراوانی
 9.8 19.4 34.3 36.5 درصد

-نان مردان که است بهتر خیلی همه براي
 .خانواده مراقب زنان و باشند خانه آور

 2.98 32 67 174 125 فراوانی
 8.0 16.8 43.7 31.4 درصد

 مشـاغل  در اشـتغال  توانـایی  زنان
 .دارند را مهم سیاسی

 3.09 17 66 179 136 فراوانی
 4.3 16.6 45.0 34.2 درصد

 کارهـاي  بـه  و مشـاغل  کارها تقسیم من
 .را قبول ندارم مردانه کارهاي و زنانه

 2.62 57 115 147 78 فراوانی
 14.4 29.0 37.0 19.6 درصد
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هاي نقـش  نگرش به طرحواره هدهند  هاي تشکیلات جدول فوق که شامل شاخصاطلاع
  :باشددر سه دسته زیر قابل تفکیک می، زنان است

هاي خانوادگی؛ گرایش به برابـري جنسـیتی در انجـام    عدم نگرش جنسیتی به نقش .1
 ؛دادن کارهاي خانه

-در فعالیـت  اي؛ گرایش به برابري جنسیتیهاي حرفهعدم نگرش جنسیتی به نقش .2
  ؛هاي اقتصادي و مشاغل مدیریتی

هاي اجتماعی و سیاسی؛ گرایش به برابـري جنسـیتی   عدم نگرش جنسیتی به نقش .3
  .هاي سیاسی و روابط اجتماعیدر فعالیت

) درصـد  89.4(بیشـترین موافقـت   ، شـود ملاحظه می 4 هشمارکه در جدول  گونه همان
منـدي از درآمـد اقتصـادي در مرتبـه دوم     بهـره  .داندروابط اجتماعی را براي زنان مجاز می

درصد از پاسخگویان شـاغل بـودن و صـاحب درآمـد      88.7ي که ا نهگو به، اهمیت قرار دارد
  .اندبودن زنان را مجاز دانسته

سومین عاملی که از میزان بالایی از موافقت برخوردار بوده است توانایی اشتغال زنان در 
درصـد از پاسـخگویان بـا مشـارکت سیاسـی زنـان        79.2ی کل طور به. مشاغل سیاسی است

-امروزه مداخله در سیاست دیگر امري صرفاً مردانه محسـوب نمـی  ، در واقع. اندموافق بوده
سـهم مسـاوي زنـان از    ، شود عامل بعدي که از میزان موافق بـالایی برخـوردار بـوده اسـت    

  ).درصد 78.5(هاي اجتماعی است فرصت
توانایی زنان در مشاغل مدیریتی بیانگر گرایش پاسـخگویان بـه    هنن در زمیدرصد موافقا

درصد از پاسخگویان بر  77.2ي که ا نهگو به، باشداي میهاي حرفهبرابري جنسیتی در نقش
درصـد مخـالف    73.2و » باشـد  مدیران انتخاب عامل، بودن مرد یا زن نباید«این باورند که 

-اداره نظم خوردن هم هب سبب اداري بالاي اغلمش در زنان حضور«این موضوع هستند که 
  . »شود می ها

هاي خانوادگی بیانگر تنوع نظـر  هاي پژوهش در ارتباط با نگرش جنسیتی به نقشیافته
اي که گرایش پاسخگویان در انجام دادن کارهاي نهگو به. باشدپاسخگویان در این زمینه می
 بایـد «درصـد از پاسـخگویان معتقدنـد     66.9مثال  عنوان به، خانه به برابري جنسیتی است

خگویان انجـام  درصـد از پاس ـ  81.8، همچنین. »باشد برابر خانه کارهاي در مرد و زن سهم
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 کـه  حـالی در . داننـد کردن و پخت و پز را براي مردان ناپسـند نمـی   کارهایی همچون جارو
 در فرزنـدان  و همسـر  از مراقبـت  زنـان  اصـلی  هوظیف«درصد از پاسخگویان معتقدند  66.6
 کـه  اسـت  بهتـر  خیلی همه براي«درصد نیز بر این باورند که  75.1، همچنین .»است خانه

  . »خانواده و خانه مراقب زنان و باشند خانه آورنان مردان
ه با  هاي قابل مقایسه آماره، هاي جنسیتیهاي طیف نگرش به نقشبه مجموع گویه توج

  .تطیف در جدول زیر نشان داده شده اس
  هاي نقش جنسیتینگرش به طرحواره سهیمقا قابل يهاآمارهتوزیع پرکندگی و  .5 هشمار جدول

  شاخص
 مفهوم

تعداد 
 حداکثر حداقل  گویه

دامنه 
 تغییر

  انحراف  میانگین
 معیار

  0327/6  1375/35  41  48  7 12 جنسیتینگرش به نقش

هـاي  نسـیتی بـه نقـش   هاي مورد بررسی در جهت عدم نگـرش ج به اینکه گویه هتوج با 
بـا تقسـیم   ، بـوده اسـت  ) گرایـی جنسـیتی  برابري(اي سیاسی و حرفه -اجتماعی، خانوادگی

مورد مطالعه به عدد سـه بـا فواصـل     آماري هجامعدر ) 48(تغییر صفت مورد بررسی  هدامن
هاي نقش زنـان و بـه عبـارت دیگـر میـزان      نوع نگرش پاسخگویان نسبت به طرحواره، برابر

  .آمده است دست بهرایی جنسیتی پاسخگویان گبرابري
  گرایی جنسیتی پاسخگویانتوزیع فراوانی و درصدي میزان برابري .6 هشمارجدول 

 درصد فراوانی موارد

 7.8  31  کم

 56.3 225  متوسط

 36.0 144  زیاد

 100.0 400 جمع

درصـد از   7.8گرایـی جنسـیتی در بـین    میـزان برابـري  ، هاي جدول فـوق یافته براساس
  .درصد در حد زیاد بوده است 36درصد در حد متوسط و  56.3، پاسخگویان در حد کم
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  هاتحلیل یافته .ب
و ) هـاي مـورد مشـاهده   کمیـت و کیفیـت فـیلم   (اي در این بخش رابطه بین مصرف رسانه

  .ی مورد بررسی قرار گرفته استتیجنسگرایی میزان برابري
گرایـی  ی مـورد مشـاهده پاسـخگویان و برابـري    هاي سـینمای رابطه بین تعداد فیلم .1

  جنسیتی
هاي سینمایی مورد مشاهده پاسـخگویان  جدول زیر ناظر بر رابطه بین کمیت و تعداد فیلم

  .باشدو میزان گرایش آنان به برابري جنسیتی می
 جنسیتی هاي سینمایی مورد مشاهده پاسخگویان و گرایش به برابريتعداد فیلمرابطه بین  .7 هشمارجدول 

 موارد
 جمع جنسیتی برابري به گرایش

 زیاد متوسط کم

  هايتعداد فیلم
 سینمایی

 0/100 5/32  2/60 2/7  فیلم یک ماهی سه دو

 0/100 5/31 3/60 2/8 فیلم یک ماهی

 0/100 3/29 4/63 3/7 فیلم چهار تا سه ماهی

 0/100 3/40 3/51 4/8 فیلم سه تا دو ايهفته

 0/100 7/53 9/43 4/2 روز هر

 0/100 2/36 5/56 3/7 جمع

  Kendall's tau-c 0.095=TC         0.027=sig :آماره

 ههـاي مـورد مشـاهد   بـه مـوازات افـزایش تعـداد فـیلم     ، هاي جدول فـوق یافته براساس
اي کـه  نـه گو بـه . گرایی جنسیتی در حد زیاد افزوده شده اسـت پاسخگویان بر میزان برابري

بیننـد  گرایی جنسیتی زیاد در بین پاسخگویانی که دو سه ماهی یک فیلم میمیزان برابري
درصد در بین پاسخگویانی که هر روز به مشـاهده فـیلم سـینمایی     53.7درصد به  32.5از 
  .افزایش یافته است، پردازندمی

نیز مؤید رابطه مستقیم و معنادار بین تعداد  Kendall's tau-cنتایج ضریب همبستگی 
-هاي سینمایی مورد مشاهده پاسخگویان و میزان گرایش آنان به برابري جنسیتی میفیلم

  ). sig=0.027و  Tc=0.095(باشد 
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  رابطه بین کیفیت تماشاي فیلم توسط پاسخگویان و گرایش به برابري جنسیتی .2
گرایـی  کیفیـت تماشـاي فـیلم توسـط پاسـخگویان و میـزان برابـري        هدر جداول زیر رابط ـ

  . در بین آنان نشان داده شده استجنسیتی 
  نوع رسانه مورد استفاده پاسخگویان و گرایش به برابري جنسیتی هرابط .1-2

مــورد اســتفاده  هرســان برحسـب یش بــه برابــري جنســیتی جهـت بررســی تفــاوت گـرا  
میانگین ظاهري گـرایش بـه برابـري جنسـیتی     . استفاده شده است Fپاسخگویان از آزمون 

همچنـین  . باشـد هاي مورد استفاده میها در مقولات مختلف رسانهانگینحاکی از تفاوت می
بیانگر این امـر اسـت کـه حـداقل گـرایش      ) sig=0.000و  F=5.559(نتایج آزمون با مقدار 

 هـاي دیگـر در برابـري   اي مورد بررسی نسبت به گروهپاسخگویان در یکی از مقولات رسانه
اسـتفاده   Duncanآزمون روه عامل تفاوت از پسبراي بررسی گ. باشدجنسیتی متفاوت می

هـاي تلویزیـون   پاسخگویانی کـه از شـبکه  ، دهد در مجموعاین آزمون نشان می. شده است
-هایی که از شبکهکنند نگرشی متفاوت نسبت به گروهداخلی براي دیدن فیلم استفاده می

بنـابراین در  . رنـد کننـد دا هاي خـارجی اسـتفاده مـی    فیلم DVDو  CDاي و هاي ماهواره
ي مـورد اسـتفاده بـه    توان بر مبناي رسانهگرایی جنسیتی را میحاضر برابري آماري هجامع

  . باشددو گروه تقسیم کرد و این امر به لحاظ آماري معنادار می
 مورد استفاده هگرایش به برابري جنسیتی بر مبناي رسان ANOVAنتایج آزمون  .8 هشمارجدول 

 Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

Between Groups 538/719 4 884/179 591/5 000/0  
Within Groups 740/12612 392 175/32   

Total 277/13332 396    

 Duncanآزمون نتایج پس .9 هشمارجدول 

 N  نحوه دیدن فیلم
Subset for alpha = 0.05  

1  2 

  5704/34 284  ي تلویزیونی داخلیها در شبکه

 9231/35 9231/35 26  فیلم و سینما هکرای يها قرض گرفتن از کلوپ

 CD  24  2083/37و  DVDخارجی  يها لمیف

 3492/37  63  اي هاي ماهوارهدر کانال

.Sig   89 295 
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  بین نوع فیلم مورد استفاده و گرایش به برابري جنسیتی هرابط .2-2
فـیلم در اولویـت اول   (ه پاسـخگویان  اسـتفاد  مـورد بین نـوع فـیلم    هدر جدول زیر رابط

  .گرایی جنسیتی آنان مورد بررسی قرار گرفته استو میزان برابري) مشاهده
 مورد استفاده پاسخگویان هبه برابري جنسیتی بر مبناي رسان گرایش .10 هشمارجدول 

 موارد
 جنسیتی برابري به گرایش

 جمع
 زیاد متوسط کم

 0/100 3/32 6/56 1/11 کمدي

 0/100 8/18 8/68 5/12 گیجن

 0/100 9/51 7/40 4/7 جنایی -پلیسی

 0/100 0/50 0/45 0/5 مستند

 0/100 8/13 3/79 9/6 تاریخی

 0/100 0/50 8/43 3/6 پرماجرا

 0/100 8/34 2/65 0 اجتماعی

 0/100 4/34 7/56 9/8 خانوادگی

 0/100 1/43 8/53 1/3 عاشقانه

 0/100 5/54 5/45 0 تخیلی -علمی

 0/100 4/36 3/56 3/7 جمع

 Chi-Square 24.360=x2    18=df   0.144=sig: آماره

در بررسی میزان گرایش به برابري جنسیتی پاسخگویان بر مبناي نوع فیلم مورد علاقـه  
گرایـی جنسـیتی زیـاد در بـین     دهد میزان برابـري هاي پژوهشی نشان مینتایج یافته، آنان

درصـد   32.3انـد  ي کمدي را در اولویت اول مشاهده خود قرار دادههاپاسخگویانی که فیلم
، اجتمـاعی ، هـاي خـانوادگی  این میزان در بـین پاسـخگویان علاقمنـد بـه فـیلم     . بوده است
نتایج ضـریب همبسـتگی کااسـکوئر    . باشددرصد می 43.1و  34.8، 34.4تیب تر عاشقانه به

)24.360=x2  0.144و=sig (باشدفوق می متغیرادار بین دو معن هبیانگر عدم رابط.  

 گیري نتیجه

پذیري مخاطبان از تأثیردهد که در فرآیند نشان می، مروري اجمالی بر مباحث مطرح شده
باید اذعان کرد عوامل زیادي در کاهش . عوامل بسیاري دخالت دارند، وسایل ارتباط جمعی
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سیاسـتگذاران  ، آفرینـان  ي پیـام ها دخیل است و شناخت این عوامل برایا افزایش آثار رسانه
  . ي جمعی از اهمیت بسیار زیادي برخوردار استها رکاران رسانهاند ارتباطی و سایر دست

ی از شـهروندان  تـوجه  هاي توصیفی حاکی از آن است کـه هـر چنـد بخـش قابـل      یافته
ها هدر عین حال در برخی زمین، گرا هستندهاي برابريداراي دیدگاه) درصد 56.3(پاسخگو 
کـه   بـراي مثـال در حـالی   . هاي جنسیتی هنـوز پابرجاسـت  تقسیم نقش سنتیهاي دیدگاه

ویژه زنان محسوب  سنتیها و نظافت که در نظام تقسیم کار کارهایی مثل نگهداري از بچه
  .درصد از پاسخگویان باید سهم مرد و زن در کارهاي خانه برابر باشد 66.9از نظر ، شدمی

گـرا  هاي خـانگی برابـري  اجتماعی پاسخگویان بیش از تقسیم نقش هايدر تقسیم نقش
هـاي نـاظر بـر فعالیـت     که بیش از نیمـی از پاسـخگویان بـا همـه عبـارت      يطور به، هستند

  .انداي زنان موافق بودهسیاسی و حرفه، اجتماعی
ه با  گـرایش بـه برابـري جنسـیتی در     ، تـوان گفـت  به میانگین سنی پاسخگویان می توج
در برخی دیگر ناشـی از   سنتیها و گرایش به نظام تقسیم نقش جنسیتی ري از زمینهبسیا

 خصوص بهجامعه و  سنتیسو از فرهنگ غالب جوانان و نوجوانان از یک. موقعیت افراد است
، هسـتند و از طـرف دیگـر    متـأثر  هـاي دینـی   خانوادگی و نیز آموزه ههاي آن در شبکجلوه

را در هـا   آن) امـروز تحصـیل و فـردا اشـتغال    (بیـرون از خانـه   هـاي  حضور زنان در فعالیت
-به راحتـی امکـان  ها  آنعملاً براي  سنتیدهد که اعمال نظام تقسیم کار موقعیتی قرار می

تقسیم کارهاي جامعـه بـه   ) درصد 46.6(در نتیجه حدود نیمی از پاسخگویان . پذیر نیست
  .زنانه و مردانه را قبول ندارند

هتو قابل  هنکت هـاي  هـاي خـانگی و نقـش   گرایی جنسیتی در نقشدیگر تفاوت برابري ج
که اکثریـت پاسـخگویان موافـق     در حالی، هاي مورد استفادهسنجه براساس. اجتماعی است

 66.6، اي مشابه مـردان هسـتند  سیاسی و حرفه، هاي اجتماعیبرخورداري زنان از موقعیت
 خانـه  در فرزنـدان  و همسـر  از مراقبـت  نـان ز اصلی وظیفه«درصد از پاسخگویان معتقدند 

 مـردان  کـه  است بهتر خیلی همه براي«درصد نیز بر این باورند که  75.1، همچنین .»است
ی توجه به عبارت دیگر از نظر بخش قابل . »خانواده و خانه مراقب زنان و باشند خانه آورنان

ن بـه اسـتثناي مـواردي خـاص     از پاسخگویان انجام دادن کارهاي خانه و مراقبت از فرزنـدا 
شـوند  هـاي اجتمـاعی مـی   در این شرایط زنانی که وارد فعالیـت . بیشتر فعالیتی زنانه است
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همواره با دو نوع انتظار نقشـی متفـاوت و فشـار حاصـل از همـاهنگی میـان آن دو مواجـه        
  .شودي اجتماع دو چندان میدر چنین شرایطی بار مسئولیت زنان شاغل در عرصه. هستند

گرایـی جنسـیتی در خانـه و اجتمـاع بـا      هاي این پژوهش درباره هماهنگی برابـري یافته
دهد ها نشان میاین یافته. در خصوص چین و آمریکا مشابه است) 1999( چانگهاي یافته

خصوصـی   هعرصه عمومی را بـیش از حـوز  ، سازهاي فکري جدید و عوامل مدرنکه جریان
ت) خانگی(خصوصی  هصعردهند و در  قرار می تأثیرتحت  . تر هستندهاي فرهنگی مقاومسنّ

گرایـی در  شناسانه اسـت کـه در سـنجش برابـري    این تفاوت همچنین مؤید این نکته روش
، هاي اجتماعی متمایز شـوند هاي خانگی و نقشهاي جنسیتی لازم است دو بعد نقشنقش

نیـز معتقدنـد   ) 2003( انگـازو و همکـار  . زیرا گرایش افراد در این دو بعـد متفـاوت اسـت   
ي وظـایف و  باورهـاي فرهنگـی یـا فضـاهاي جداگانـه      هدهنـد   بازتاب، الگوهاي کار در خانه

  .هاي زنان و مردان استمسئولیت
ان و مردان از کـار خـارج از   نیز بر این باورند که پندارهاي زن) 1981( سون و واکرتامپ

 گرین اسـتین  .ندان دگرگون نشده استچ، بخش غیراصلی زندگی آنان عنوان به، زنان هخان
تقسیم کـار در خانـه مـرتبط     هایدئولوژي جنسیتی زوجین با نحوکند نیز بیان می) 1996(

  .است
تعـداد  (اي در این پژوهش ضریب همبستگی بیانگر رابطـه معنـادار بـین مصـرف رسـانه     

و ) اي فـیلم هاي مـورد اسـتفاده بـراي تماش ـ   هاي سینمایی مورد مشاهده و نوع رسانهفیلم
نتایج فعالیت آماري مربوطه با اسـتفاده  . باشدگرایی جنسیتی در بین پاسخگویان میبرابري

درصد رابطـه بـین مصـرف     95در سطح اطمینان ) Tc=095/0(از ضریب همبستگی کندال 
، همچنـین . قرار داده اسـت  تأییداي و نگرش به برابري جنسیتی را در بین زنان مورد رسانه

 برحسـب دار نگرش بـه برابـري جنسـیتی    تفاوت معنی) F=559/5(با مقدار  Fون نتایج آزم
، در مجموع. قرار داده است تأییدرا مورد ) هاي داخلی و خارجیشبکه(رسانه مورد استفاده 

قهاي برخی نطران و نتایج پژوهشهاي تحقیق با مباحث نظري صاحبیافته ن در ایـن  امحقّ
هـا تصـاویري از   رسـانه ، یـادگیري اجتمـاعی   هنظری براساس .ارتباط قرابت و همخوانی دارد

آفرینند کـه در یـادگیري و عملکـرد رفتارهـاي جنسـیتی مناسـب نقـش        مردان و زنان می
گیـري رفتارهـاي   توانـد عامـل مهمـی در شـکل    الگوسازي مـی ، در این فرایند. اساسی دارد
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-یکی از عوامل مـؤثر در جامعـه  ، ها از جمله تلویزیونرسانه، در این ارتباط. جنسیتی باشد
بخشـی از کارکردهـاي    عنـوان  بـه اند که کارکرد انتقـال فرهنـگ را   پذیر کردن افراد جامعه

از فرهنـگ   متـأثر  هاي گروهی در هر جامعه بدیهی است رسانه. متعدد خود به همراه دارند
ه با . قادر به گزینش نیز هستند، در روند بازتولید فرهنگی اما ،اندهمان جامعه به اینکه  توج
و  CDاي و هـاي مـاهواره  ی از پاسخگویان بـراي تماشـاي فـیلم از کانـال    توجه درصد قابل 

DVD از زنـان در ایـن    سـنتی کننـد و بازنمـایی تصـاویر غیر   هاي خارجی استفاده میفیلم
گرایی جنسیتی در بـین پاسـخگویانی کـه از    برابري، ها در حال افزایش استها و فیلمکانال

هـاي  از سـوي دیگـر در شـبکه   . ن بـوده اسـت  کنند بیشتر از سایراا استفاده میهاین رسانه
تغییراتی در نقش زنـان  ها  آنتوان مشاهده کرد که در هایی را میتلویزیون داخلی نیز فیلم

بلکه ناشـی  ، این تغییر نه فقط ناشی از تغییر در واقعیت و وضعیت موجود. ایجاد شده است
از جمله این تغییرات حضور زنان در . زنان است هسازان جامعه دربارنظر فرهنگاز تغییر در 

اریـک  و  فانـگ هاي پژوهشی یافته. خانوادگی است ههاي تلویزیونی علاوه بر گوننهسایر گو
اي قـرار  فشار اجتماعی ناشـی از تفکـر کلیشـه    تأثیردهد تلویزیون تحت نشان می) 2000(

نیـز  ) 1972( دومینیک و روچتحقیقات ، آن شده استکننده  تتقوی، گرفته و از طرفی خود
دهد زنان بیشتر با مشاغل سطح پایین و مـردان در مشـاغل رده بـالاي اجتمـاعی      نشان می
اکثـر مـردان در قالـب    ) 1973( سـگر و ویلـر  بررسـی   براسـاس ، همچنین. شوند تصویر می

، هـایی ماننـد پرسـتار   پلـیس و دولتمـرد و زنـان در قالـب نقـش     ، هایی چون پزشـک  نقش
  .شوندپایین نشان داده می هخدمتکار و مشاغل رد

 راودرادهـاي پژوهشـی   سـو بـا یافتـه    هاي پژوهش حاضر بـه نـوعی هـم   یافته، همچنین
هـاي تلویزیـونی   دهد در برخـی سـریال  راودراد در تحقیق خود نشان می. باشدمی) 1380(

بـا ایـن   . کرده تغییر یافته استو تحصیل به زن شاغل، داری خانهتسنهاي نقش زن از قالب
با وجود آنکه ، مچنینه .شوندهاي خانگی نشان داده میزنان همچنان در قالب نقش، وجود

-ها برخی از خصوصیات جدید اجتماعی براي زنان مورد تشویق قرار میدر تعدادي از فیلم
رسانه موافـق   تأکیدمورد ی تسنهاي ها به نحوي است که یا با ویژگیگیرد؛ ولی این ویژگی

ی تسـن اگرچه تغییراتی صورت پذیرفته و نگاه . کندرا نفی نمیها  آناست و یا اینکه حداقل 
 نـوین و جهاندیـده  . ی همچنـان وجـود دارد  سنتمواردي از این نگاه  اما ،کمرنگ شده است
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 ـ  به این نتیجه دست یافتند که در سریال در مطالعه خود) 1383( ان در هـاي تلویزیـونی زن
هایشـان منطقـی و   اند و کنششاغل به تصویر کشیده شده -هاي ترکیبی مانند همسرنقش

  . وابسته به شرایط به نمایش گذارده شده است
هاي طنز تلویزیونی حضـور  دهد زنان در برنامهنیز نشان می) 1383( دباغنتایج پژوهش 

خود به بررسـی تقابـل رفتـار     نیز در مطالعه) 1383( قاسمی، همچنین. مؤثر و فعال ندارند
زن و مرد در تلویزیون پرداخته و به این نتیجه رسیده است که تلویزیون رفتار غیرمنطقـی  

 صادقی فسایی و کریمـی . گذاردزنان در مقابل رفتار منطقی و مؤثر مردان را به نمایش می
-قالـب کلیشـه  اند که زنان در هاي مورد بررسی خود به این نتیجه رسیده در فیلم) 1385(

العقل و فرودست به تصـویر کشـیده شـده و    ناقص، کار بهموجوداتی فری عنوان به سنتیهاي 
 رضـایی و کـاظمی  . انـد صادق و فرادست نشان داده شده ، مردان موجوداتی عاقل، در مقابل

گذاري تلویزیون؛ بررسـی میـزان انطبـاق    بازنمایی جنسیتی و سیاست"در بررسی ) 1387(
-در نقـش ، اند که زننشان داده، "هاي تلویزیونیراتژي سیما با تولید مجموعهاهداف و است

ق ـهــاي یافتــه. هـاي خــانوادگی و مــادي در حاشـیه قــرار دارد   ن اخیــر بیــانگر نقــش امحقّ
  .باشداي میهاي جنسیتی و تفکرات کلیشهتلویزیون در پذیرش طرحوارهکننده  تقویت

ترین چـالش پـیش   کند مهمبیان می). 143-144:1390(همانگونه که راودراد ، بنابراین
هـاي  بازنمایی نـامطلوب از نقـش زنـان در جامعـه در برنامـه     ، روي زنان در سطح اجتماعی

-در سـریال  خصـوص  بهها و بازنمایی نامطلوب از نقش زن در رسانه. هاي هنري استرسانه
کـه بـه    شود یمر جامعه خود به بازتولید نوعی از نگاه نسبت به نقش زن د، هاي تلویزیونی
نمـایش زنـان بـا خصوصـیات     . توان گفت در جهت بهبود وضعیت زنان استهیچ روي نمی
هاي او از یک طرف و در گیريوابسته و متکی به مرد و معمولاً تابع تصمیم، اخلاقی ضعیف

  .ها قابل مشاهده استهاي منفی به وفور در سریالنقش
-ر زنان تلاشی هم در جهـت دخالـت در تصـمیم   این تصویرسازي به شکلی است که اگ

این امر به ساخته شـدن تصـویري از زن   . همراه با اشتباهات زیاد خواهد بود، ها کنندگیري
توانـد بـه   چنین تصویري نـه تنهـا نمـی   . انجامد که قابل اتکا و حمایت نیست در جامعه می

، کمـک کنـد  هـا   نآاخلاقی مثبت در  بهبود شخصیت اجتماعی زنان و گسترش خصوصیات
ي زنـان و  هـا هـا و شایسـتگی  مانعی در برابر باور جامعه نسبت بـه توانمنـدي   عنوان بهبلکه 
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این تصـویر نـه تنهـا بـا     . توانند در رشد و توسعه داشته باشند هاي مثبتی است که مینقش
بلکـه  ، کنندموانع عملی را در رشد اجتماعی زنان ایجاد می، جایگزین شدن به جاي واقعیت

نفس آنـان را کـه    عزتدهند و اعتماد به نفس و الشعاع قرار میخودباوري زنان را نیز تحت
  .سازددار میخدشه، از ضروریات موفقیت و پیشرفت است

ات تـأثیر هر یک به شکلی ، دار و زنان شاغلاین بازنمایی نامطلوب در دو گروه زنان خانه
. گـذارد پذیري مخاطب مـی ري و جامعهپذیمنفی خود را در سطح کلان اجتماعی و فرهنگ

هایی چـون ناآگـاهی اجتمـاعی و محصـور بـودن در      بر ویژگی تأکیددار در مورد زنان خانه
مشغولیت فکري در جهت تربیـت و  ، هاي خانوادگیحصار تنگ موضوعات و دعواها و آشتی

اشـتباه   پـر ، همچنین، حل مشکلات فرزندان به تنهایی و بدون حمایت عاطفی پدر خانواده
و کسب نتایج نامطلوب و بعد سرزنش پدران و دخالت و حـل  ها  آنهاي  نشان دادن تصمیم

بـر عـاطفی و احساسـی بـودن ایـن       تأکیـد نامعقول نشان دادن تصمیمات زنـان و  ، مشکل
سازد که غیرقابل اعتماد دار میتصویري از زنان خانه، ها و مسائلی از این قبیلگیريتصمیم

قـرار داده و عمـلاً    تـأثیر نسبت به خودشان را تحت  دار نگاه زنان خانه، چنینهم. استکو اتّ
در گـروه زنـان شـاغل نیـز ایـن      . را بیشتر متکی و وابسـته بـه دیگـران خواهـد کـرد     ها  آن

، باشــدهـا   آنهــاي و شایسـتگی  هــا ییتوانـا  هدهنــد  هـا بیشــتر از ایـن کــه نشـان    بازنمـایی 
که اشتغال در وضعیت زندگی خانوادگی زنان شاغل  مسائل و مشکلاتی است هدهند  نمایش

  .شود آورد و موجب نارضایتی اعضاي خانواده میوجود می به
شـود  از طرفی زن شاغل بیش از همه در محیط و فضاي خانوادگی به تصویر کشیده می

گذاري تأثیرکه نشان از اهمیت این نقش در رسانه و نیز نهادینه کردن آن در جامعه ضمن 
هـاي  اشتغال زن در عمـل هـیچ تغییـري در تقسـیم نقـش     ، از طرف دیگر. خاطب داردبر م

خانوادگی و مشارکت بیشتر مردان و دیگر اعضاي خانواده در جهـت عهـده گـرفتن برخـی     
به علاوه نقـش  . کندایجاد نمی، آیدهایی که زن به علت اشتغال از عهده آن برنمیمسئولیت

هـاي خـانوادگی   شود که در حقیقت تداوم نقشیده میشغلی زن در مشاغلی به تصویر کش
-آید و از این نظر نیز تصویر یک جانبه موجود را هر چه بیشتر تقویت میحساب می وي به

  .کند
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ی نادرست شناخت تقویت و تثبیت، گیريشکل بهها بازنمایی زنان در رسانه هبنابراین شیو
هـاي شخصـیتی زنـان    ویژگـی ، مچنـین هاي مختلف خانوادگی و اجتماعی زنان و هاز نقش

کنـد  زنان از خودشان را تولید مـی  تصوراین مسئله از یک طرف . شودکلی منجر می طور به
از طـرف  . که تصوري منفی مبتنی بر وابستگی و عدم خودباوري و اعتمـاد بـه نفـس اسـت    

از نـاتوانی  هـایی کـه نشـان    کلی جامعه را از هویت زنانه با ویژگی تصوراین بازنمایی ، دیگر
و به آن مشروعیت  سازد یم بر، هاي اجتماعی داردزنان در مشارکت مؤثر و مفید در فعالیت

 طـور  بـه هـا  و بازنمایی نامطلوب از نقش زنان در جامعه که توسط رسانه تصوراین . دهدمی
ه الوصول و و سهل پرداز آسانهاي  آگاهانه یا ناخودآگاه با اتخاذ داستان وسط مخاطب مت توج

ه و عدم  ترین چالشی است که زنـان  مهم، شودبه مسایل فرهنگی ناشی از آن ایجاد می توج
  .رو هستنداي با آن روبهو جامعه در سطح کلان در عرصه رسانه

  منابع
، چـاپ سـوم  ، ترجمه فرهاد مـاهر ، شناسی اجتماعی کاربرديروان، )1377(استوارت ، ازکمپ -

 .ويانتشارات آستان قدي رض :مشهد
، نظـر ترجمـه ثریـا پـاك    ، هاي فرهگ عامهاي بر نظریهمقدمه، )1380(دومینیک ، استریناتی -

 .چاپ اول، گام نو :تهران
 :تهران، کارشناسی ارشد نامه پایان، انتقال ارزشی از طریق تلویزیون ایران، )1372(نادره ، اعرابی

  .دانشگاه بهشتی
 :تهـران ، ترجمه صادق طباطبایی، دن در خوشیزندگی در عیش و مر، )1373(نیل ، پستمن -

 .انتشارات سروش
 :تهـران ، ی نظم؛ تشریح و تحلیل نظري نظم اجتماعیشناس جامعه، )1375( مسعود، چلبی -

  .نشر نی
آمـوزان دبیرسـتانی   بررسی عوامل مؤثر بر نگـرش جنسـیتی دانـش   ، )1386(بیژن ، خواجه نوري -

 .134-115، 7 هشمار، اصفهان پژوهشی دانشگاه همجل، شهرستان آباده
 هفصـلنام ، ملـی  ههـاي طنـز رسـان   جنسـیت در برنامـه   هنگاهی به مقول، )1383(علیرضا ، دباغ -

 .38 هشمار، سال یازدهم، سازمان صدا و سیماي جمهوري اسلامی ایران، پژوهش و سنجش
 هشمار، سال اول، پژوهش زنان، تغییرات نقش زن در جامعه و تلویزیون، )1380(اعظم ، راودراد -

1 ،133-156.  
، )1390(خدیجــه ، سـفیري : در، هــاي سـمعی و بصــري زنــان و رسـانه ، )1390(اعظـم  ، راودراد -

 .148-121، شوراي عالی انقلاب اسلامی :تهران، هاي فرهنگی و اجتماعی زنان چالش
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 .نشر آسیم :تهران، هاي ارتباطات جمعینظریه، )1385(افشین ، رزاقی -
کیفـی سـه    همطالع: سیاست جنسیت در تلویزیون ایران، )1387(عباس ، ؛ کاظمیدممح، رضایی -

 .3 هشمار، 6 هدور، پژوهش زنان همجل، تلویزیونی سیماي جمهوري اسلامی ایران همجموع
نشـر   :تهـران ، هاي اجتمـاعی وسایل ارتباط جمعی و تغییر ارزش ، )1378(فرامرز ، پوررفیع -

   .چاپ اول، کتاب فرا
 .نشر اطلاعات :تهران، شناسی ارتباطات جمعیجامعه، )1378(باقر ، روخانیسا -
شـکاف هنجـاري و    ههـا و پدیـد   ها در انتقال ارزش نقش رسانه، )1387(منصـور  ، ساعی -

 .http://bpdanesh.ir، باشگاه پژوهشگران دانشجو: منتشر شده در، ها ارزشی نسل
گرایـی جنسـیتی در میـان دانشـجویان و     برابـري  ،)1385(فاطمـه  ، حسین؛ جواهري، زادهسراج -

 .2 هشمار، هفتم هدور، شناسی ایرانجامعه همجل، اي و نگرشی مرتبط با آنهاي زمینهمتغیر
، هاي تلویزیونی ایـران هاي جنسیتی سریالکلیشه، )1384(شیوا ، سهیلا؛ کریمی، صادقی فسایی -

 .89-59، 3 هشمار، سوم هدور، پژوهش زنان
تحلیـل جنسـیتی بازنمـایش سـاخت خـانواده در      ، )1385(شیوا ، سهیلا؛ کریمی، فسایی صادقی -

 .109-83، 3 هشمار، سال چهارم، مطالعات زنان، ایرانی تلویزیونیهاي سریال
 هفصـلنام ، هاي ایرانـی فردي مرد و زن در مجموعه میان هبررسی رابط، )1383(فاطمه ، قاسمی -

 .38 هارشم، سال یازدهم، و سنجش پژوهش
مانعی بر سر راه آینده : صنایع فرهنگی: در، زن و صنایع فرهنگـی ، )1380(مارگارت ، گالاگر -

 .ي پژوهشی نگاه معاصرمؤسسه :تهران، ترجمه مهرداد وحدتی، فرهنگ
 .نشر نی :تهران، هر صبوريوچترجمه من، یشناس جامعه، )1377( آنتونی، گیدنز -
 . نشر نی :تهران، ترجمه مرتضی کتبی، مومیافکار ع، )1380(ژودیت ، لازار -
مرتضـی نـوربخش و سـیداکبر    ترجمـه سید ، هاي ارتباطاتنظریه ،)1384(استیفن ، لیتل جان -

 .انتشارات جنگل :تهران، میرحسنی
، پرویـز اجلالـی   هترجم ـ، هاي ارتباطات جمعی درآمدي بر نظریه، )1382( دنیس، مک کوئیل -

 .چاپ اول ،ها تحقیقات رسانهمرکز مطالعات و نشر  :تهران
مؤسسـه   :تهـران ، جعفر پوینـده  دمحمترجمه ، پیکار با تبعیض جنسی، )1376(آندره ، میشل -

 .انتشارات نگاه
مرکز علمـی کـاربردي   ، ی وسایل ارتباط جمعیشناس جامعه هجزو، )1388(سعید ، میرشاهی -

  .کیش
طـرح  ، هـاي تلویزیـونی داخلـی   موعـه سـیماي زن در مج ، )1383(مریم ، زهرا؛ جهاندیده، نوین -

هـاي صـدا و   مطالعات و سنجش برنامـه  -کل رسانه و ارتباطات مرکز تحقیقات هادار، پژوهشی
 . سیماي جمهوري اسلامی ایران

  

http://bpdanesh.ir
www.sid.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

  1391 بهار/ 26شماره /سال هشتم/ انجمن ایرانی مطالعات فرهنگی و ارتباطات  هفصلنام ± 228
  

دترجمه  ، هارویکردهاي فمینیستی به رسانه ، )1382(لیزبت ، ون زونن - زاده و رضا حسنمحم
 .196-155، اول هشمار، همسال پانزد، رسانه، زادهحسن رئیس

 
- Chang, Lei (1999), Gender Role Egalitarian Attitudes In Beijing, Hong 

Kong, florida and Michigan, Journal of Cross- cultural Psychology, Vol. 
30, No, 6: 722- 741. 

- Dominick, J; Rauch, G (1972), The image of women in Net Work TV 
commercials, Journal of Broadcasting. 

- Fung, Anthony and Eric, Ma (2000), Formal values, Informal Use of 
Television and sex role stereo typing in Hong Kong- Statistical Data, Sex 
Roles: A Journal of Reserch. 

- Gallagher, Margaret (1981), Unequal Opportunities: The Case of Women 
and the Media. Paris, France, UNESCO Press. 

- Gazso, W. A., and J. A. McMullin. (2003), “Doing domestic labour.” 
Canadian Journal of Sociology, 28(3): 341-366. 

- Greenstein, T. N. (1996), “Husband’s participation in domestic labor.” 
Journal of Marriage and the Family, 58: 585-596.Newbold, Chris, Boyd-
Barrett, Oliver, Vanden Bulck, Hild (2002), The Media Book, Great 
Britain: Amold. 

- Seggar, J; Wheeler, P (1973), The word of work on TV: Ethnic and sex 
Representation in TV Drama, Journal of Broadcasting. 

- Thompson, L., and A. J. Walker. 1989. “Gender in families.” Journal of 
Marriage and the Family, 51: 845-871. 

- www.rahavardnoor.com, 1390 ،اکبري   

www.sid.ir

