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  هاي هنري دسترسي افتراقي به سرمايه و توزيع نابرابر سليقه
 )تحليل كمي رابطه بين سرمايه با مصرف فرهنگي، هنري جوانان تهراني(

  1امير ملكي
  2ملاكه رفيعي

  5/6/1391: ، تاريخ تاييد17/3/1391: تاريخ دريافت

  چكيده
روزه مصرف فرهنگي به دليل گسترش فزاينده كالاهـاي فرهنگـي، بخـش اساسـي و                ام

اين امر تفحص در عوامل اجتماعي موثر بر نوع         . ها شده است    جدايي ناپذير زندگي انسان   
هاي مختلف جامعه و خاصه جوانـان را،         هاي هنري گروه   مصرف فرهنگي و محتواي سليقه    

مطالعـه  . هاي جامعه شناختي بدل كرده اسـت       ترين موضوعات پژوهش    به يكي از محوري   
بورديو، به مطالعـه ارتبـاط      )همتايي(حاضر در همين راستا و به تاسي از نظريه هومولوژي           

پردازد تا نشان دهد چگونه       هاي هنري مي    هاي اقتصادي و فرهنگي با سليقه       ميان سرمايه 
ها و سـلايق   ت انتخابهاي اقتصادي و فرهنگي بر كيفي دسترسي افتراقي به انواع سرمايه  

تحقيـق بـا روش پيمـايش و اسـتفاده از           . گذارد  زيبايي شناختي متمايز جوانان تاثير مي     
 سـال سـاكن شـهر تهـران         15-29اي معرف از جوانان      تكنيك پرسشنامه بر روي نمونه    

هاي حاصل از تحقيق مويد آنست كـه سـرمايه اقتـصادي و               يافته. صورت پذيرفته است  
دهـي بـه نـوع سـليقه هنـري            داري در شـكل      دو داراي نقش معنا    سرمايه فرهنگي هر  

هاي رگرسيوني نيز مشخص شد كه متغير سـرمايه فرهنگـي             بر اساس تحليل  . اند  جوانان
منـدي    نقش موثري در پيش بيني نوع مصرف و سليقه هنري جوانان دارد؛ چنانچه بهـره              

 ـ          كاهـد و     ي جوانـان مـي    اندك از اين سرمايه پيوسته از كيفيت متعالي ترجيحات فرهنگ
ايـن در   . كند  ها را به انتخاب ژانرهاي هنري عاميانه و مشغول كننده محدود مي             سليقه آن 

حالي است كه بهره مندي بيشتر از سرمايه فرهنگي، از طريق ايجاد نوعي عادت واره يـا                 
. دهـد  منش متمايز، جوانان را به سمت و سوي مصرف آثار فرهنگي نخبه گرايانه سوق مي  

ها و سـلايق متمـايز        ر نتيجه سرمايه فرهنگي با انتقال بين نسلي و جهت دادن به منش            د
  . آورد گيري الگوهاي مصرفي متنوعي را فراهم مي جوانان، موجبات شكل

  

گرايانـه،    سرمايه اقتصادي، سرمايه فرهنگي، مصرف فرهنگي، مـنش، سـليقه فرهنگـي نخبـه              :واژگان كليدي 
  . سليقه فرهنگي عاميانه

                                                            
  A_Maleki@pnu.ac.ir   .دانشيار گروه علوم اجتماعي، دانشگاه پيام نور. 1

  com.yahoo@malakerafiei    .دانشجوي دكتري جامعه شناسي، دانشگاه پيام نور. 2
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  بيان مسأله
امــروزه مــصرف فرهنگــي بــه دليــل گــسترش فزاينــده كالاهــاي فرهنگــي، بخــش اساســي و   

اين امر پرسش از عوامل اجتماعي موثر بر نوع مصرف و   . ها شده است    ناپذير زندگي انسان    جدايي
تـرين    هاي مختلف جامعه و خاصه جوانـان را، بـه يكـي از مهـم                هاي هنري گروه    محتواي سليقه 

بـه ميزانـي كـه    . نظري محققان عرصه جامعـه شناسـي فرهنـگ بـدل كـرده اسـت          هاي    دغدغه
ها و  تري در خلق هويت يابند و مصرف فرهنگي نقش مهم محصولات فرهنگي در جوامع رشد مي 

بـه همـين   . يابـد  كند، طرح اين پرسش نيز اهميت بيشتري مي  همچنين اقتصاد فرهنگ ايفا مي    
ي روندنمايي تغييرات اجتمـاعي و فرهنگـي جامعـه نيـز            ترتيب، پاسخ به آن بخشي از تلاش برا       

 كـه بـه بـرآوردن طيـف وسـيعي از نيازهـاي              -درواقع، مصرف فرهنگـي   ). 1384فاضلي،  (هست
نظيـر موسـيقي،    ( در انواع كالاهـاي فرهنگـي و هنـري           1ها و ترجيحات    فرهنگي از جمله سليقه   
هـاي زيبـايي      و در نتيجـه بـر داوري      ) 23:1390بورديـو،   (دلالت دارد   ... )فيلم، ادبيات، نقاشي و   

 ابـزاري توانمنـد جهـت تعيـين مرزهـاي تـشابه و تمـايز در ميـان                   -شناختي افراد استوار است   
  . شود هاي مختلف اجتماعي محسوب مي گروه

در توضيح بيشتر اين مسأله بايد اذعان داشت كه از جمله مهمترين عوامل اجتماعي كه بر نـوع                  
گذارد، شرايط و موقعيت طبقاتي است كه آن نيز بـه نوبـه               تاثير مي مصرف و سليقه هنري افراد      

بورديـو،  (هـاي اقتـصادي و فرهنگـي بـستگي دارد         مندي افراد از انواع سرمايه      خود به ميزان بهره   
 در اختيارِ فرد اشاره دارد؛ سرمايه فرهنگي        2سرمايه اقتصادي به منابع مالي    «درحاليكه  ). 1390؛  1380

، 4هالــت(» 3هــاي ارزشــمند و متمــايز اجتمــاعي هــا و مهــارت  از اعمــال، دانــشبـه طيــف گــسترده اي  
شود كه در طول فرايندهاي جامعه پذيري اكتساب و به نحوي ضمني در افراد                اطلاق مي )1997

بدين ترتيب، سـرمايه فرهنگـي، بـرخلاف سـرمايه اقتـصادي، غالبـاً بـه ارث                 . گردند  نهادينه مي 
ستلزم تعلـيم و تربيـت مـستمر و صـرف زمـان طـولاني اسـت          رسد و برخـورداري از آن م ـ        نمي

از همين رو، سرمايه فرهنگي توانِ آن را دارد كه از طريق ايجاد نوعي مـنش                ). 1385پرستش،  (
يـاييش و   (متمايز در افراد، قريحه زيبايي شناختي و كيفيت مصرف فرهنگي آنان را متأثر سازد               

در . گي، مستلزم نوعي عمل كشف، خوانش و قرائت اسـت         مصرف فرهن  «زيرا اساساً   ). 2010كاتزگرو،  
ها رمزگذاري شـده      واقع، يك اثر هنري فقط براي كسي معنا و جذابيت دارد كه رمزهايي كه آن اثر با آن                 

هـاي    اين عمليات رمزگشايي نيز، به نوبة خود، منوط بـه كاربـست آموختـه             . است را در اختيار داشته باشد     
از ايـن   . شـوند   گيري نامحسوس در محيط طبقاتي و خانوادگي كسب مـي           نسشناختي است كه از طريق ا     

                                                            
1. Tastes and preferences 
2. Financial Resources 
3. Set of socially rare and distinctive practices ,knowledge and skills 
4. Holt 
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جهت، نحوة اكتساب فرهنگ در نحوة استفاده از آن مندرج است و سلسله مراتب هنرها با سلسله مراتـبِ                   
به اين اعتبار، سليقه و مصرف      ). 1390بورديو،  (» دارد) هومولوژي(اجتماعي مصرف كنندگان تطابق     

و با مطالعة آن    ) 685:1379ريتزر،(آورد    راي ابراز موقعيت اجتماعي فراهم مي     فرهنگي، فرصتي ب  
متنـاظر بـا خاسـتگاه و    ) اعم از سليقه نخبه گرايانه يا سـليقه عاميانـه       (هاي ذوقي     توان حوزه   مي

  ). 42:1390بورديو، (موقعيت اجتماعي افراد را از يكديگر تميز داد 
ادي و بويژه فرهنگي در ميان اقشار مختلـف جامعـه مـا نيـز               هاي اقتص   توزيع نابرابر انواع سرمايه   

نه تنهـا ترجيحـات زيبـايي شـناختي     . عميقاً بر كم و كيف مصرف هنري افراد تأثير نموده است       
ها به اقلام فرهنگي، به شدت نـابرابر          هاي مختلف جامعه، بلكه همچنين ميزان دستيابي آن         گروه

يابـد كـه از        ويژه در مـورد جوانـان مـصداق بـارزتري مـي            اين امر به  . رسد  و نامتوازن به نظر مي    
بيشترين ايام فراغت و در نتيجه بيشترين ميزان مصرف فرهنگي برخوردار بـوده و بـا اهـداف و                   

 از وقت گذراني و سرگرم شدن گرفتـه تـا هويـت يـابي و متمـايز سـاختن       -هايي متفاوت  انگيزه
. شـوند   ستاوردهاي فرهنگي محسوب مـي     مشتريان دائمي د   -خويش يا اكتساب دانش و معرفت     

لذا بررسي جامعه شناختي محتوا و الگوهاي مـصرف هنـري جوانـان، بـه عنـوان قـشر مولـد و                      
در اين راسـتا،  . رسد اي اساسي و قابل تأمل به نظر مي هاي فكري و معنوي كشور، مسئله       سرمايه

ابر بـه انـواع     هدف اصلي پژوهش حاضر نيـز نـشان دادن ايـن قـضيه اسـت كـه دسترسـي نـابر                    
هاي زيبـايي     تواند تعيين كننده نوع مصرف هنري و انتخاب         هاي اقتصادي و فرهنگي مي      سرمايه

 بـراي نيـل بـه ايـن هـدف تمايـل بـه مـصرف انـواع كالاهـاي فرهنگـي                . شناختي جوانان باشد  
 و  گرايانه و عاميانه را به عنوان دو نمونه خصيصه نماي سليقه هنري جوانان در نظر گرفتـه                 نخبه

 بـه دنبـال     -تـرين كالاهـاي فرهنگـي       ترين و همگاني     به عنوان عام   -با تمركز بر موسيقي و فيلم     
  : ايم هايي روشن و معتبر براي سوالات پژوهشي زير بوده پاسخ
    هـاي اقتـصادي و فرهنگـي بـا نـوع           مندي جوانان از انواع سـرمايه       آيا ميان ميزان بهره

رابطـه وجـود دارد؟ بـه ديگـر سـخن آيـا             )انـه نخبه گرايانه و عامي   (سليقه هنري آنان    
هـاي هنـري      توان از طريق تعيين موقعيت اجتماعي جوانان، نوع سليقه و انتخـاب             مي

  ايشان را پيش بيني كرد؟ 
  مندي بيشتر از سرمايه فرهنگي، نسبت به سرمايه اقتصادي، تاثير بيشتري بـر             آيا بهره

  . نوع سليقه هنري جوانان دارد

  مباني نظري 
بندي كلي زير به تـشريح   هاي نظري مرتبط، با استفاده از طبقه  منظور سهولت در شناخت ديدگاه    به  

www.sid.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

74 1391 زمستان/ 29شماره / تم شسال ه/  فصلنامه انجمن ايراني مطالعات فرهنگي و ارتباطات  

هاي  بندي، نظريه تقسيم در يك. 1شود هاي نظري مرتبط با مفهوم مصرف فرهنگي پرداخته مي         بنيان
  : توان به شرح زير طبقه بندي كرد معاصر پيرامون مصرف فرهنگي را مي

 

  هاي مطرح در حوزة مصرف فرهنگي تقسيم بندي نظريه. 1شكل 
يربورديو  پي شود، عمدتاً بر پايه آراي       باز شناخته مي   2ديدگاه نخست كه با عنوان كلي هومولوژي      

دهـي    استوار است و بر نقش عوامل ساختاري و از آن جمله طبقه و موقعيت اجتماعي، در شكل                
در واقـع بورديـو بـر آنـست كـه موقعيـت           . اد، تأكيدي اساسي دارد   به الگوي مصرف فرهنگي افر    

هــاي اقتــصادي و فرهنگــي، درون ميــدان طبقــات،  عــاملان در سلــسله مراتــب توزيــع ســرمايه
او اين  ). 337:1379واكووانت،  (گرداند    هركنشگري را به جانب الگوي رفتاري خاصي متمايل مي        

نزد وي، منش، كه مشخص كننـده       . دهد يح مي  توض 3)عادت واره (نكته را به كمك مفهوم منش       
: 64پرسـتش،  (» نظامي از طبايع و مجموعه اي از خلق و خوهـاي فـراهم آمـده در شخـصيت كنـشگر           «

كـه در رفتـار بـه صـورت         ) 597:1390بورديـو،   (» همان طبقه جسميت يافته اسـت     «باشد مي)1390
و سـليقه   ) 14:1388شـريعتي، (يابد   ناخودآگاه در آمده و سپس به شكل ذوق و سليقه نمود مي           

از ايـن   . كنـد   ها و ترجيحاتي متمايز را به افراد القاء مي          نيز، به مثابه نظامي طبقه كننده، انتخاب      
جهت همه كنشگراني كه موقعيت طبقاتي مشابهي داشته باشند، به دليل برخـورداري از نـوعي                

ارهاي مصرفي و غيره، حتـي      ازحيث رفتارهاي فرهنگي، رفت    «منش طبقاتي و ذوق و سليقه مشترك        
  ). 26:1380بورديو،(» المقدور داراي هويتي واحد و يكدست خواهند بود

نتيجه آنكه از نظر بورديو، افـراد داراي موقعيـت طبقـاتي بـالا، داراي مـصرف هنـري متعـالي و           
ه گرايانه هستند؛ حال آنكه نوع مصرف فرهنگي افراد داراي موقعيت اجتماعي پايين، عوامان             نخبه

چنـين كـه بـر      ). 1386؛ قاسمي و صميم،     2007؛  2005چان و گلدتورپ،    (و توده گرايانه است     
                                                            

  ).1390(هاي نظري عمده در ارزيابي جامعه شناختي مصرف فرهنگي رجوع شود به ملكي و رفيعي براي مطالعه بيشتر پيرامون رهيافت. 1
2. Homology 
3. Habitus 

 ديدگاه بورديو

هاي مطرح در  نظريه
 حوزه مصرف فرهنگي

 نظريه هومولوژي

-همه چيزخوارنظريه
 تك خوار

 نظريه فردي شدن

مطالعات تجربي در ايالات 
 ...كي، پيترسون،ويلنس: متحد

 گيدنز، بك: تفاسير ميانه روانه

 ...باومن، فدرستون،:تفاسير تندروانه
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بـر مبنـاي     شـان   هاي  اند و انتخاب    كنشگران به نوعي اسير جبر موقعيت      آيد در تحليل بورديو     مي
به عنوان مثـال اگـر كنـشگران بـه واسـطه            . يابد  منش و موقعيت ميداني متمايزشان ساخت مي      

هاي بيشتر موقعيت طبقاتي برتري داشته باشند، منطقا به منـشي تجهيـز             ز سرمايه برخورداري ا 
دهـد؛   شوند كه آنان را به طور ناخودآگاه به مصرف محصولات هنري نخبه گرايانه سـوق مـي     مي

انـد، يعنـي     فرهنگـي  هاي  زيرا اين آثار فقط براي كساني معنا و جذابيت دارند كه صاحب قابليت            
هاي ادراك  كاربست طرح.  ..اند ها رمزگذاري شده يار دارند كه آثار هنري با آنرمزهايي را در اخت

دهند، شـرط پنهـان تـشخيص منطـق      و ارزيابي كه فرهنگ تصويري و موسيقايي را تشكيل مي         
تماشاگر، شنونده يا مخاطبي    . دروني آثار هنري و درواقع پيش فرض لذت زيبايي شناختي است          

ها و    ها، رنگ   كند در آشوب صداها و ضرب آهنگ        يار ندارد احساس مي   كه رمزهاي لازم را در اخت     
تواند از لاية اوليه معناهايي كه بـر            او نمي . خطوطي گم شده است كه هيچ نظم و منطقي ندارند         

شوند، در گذرد و بـه لايـة ثـانوي معناهـا، يعنـي سـطح معناهـاي             اساس تجربة عادي درك مي    
رونـد و     به مفاهيمي باشد كه فراسـوي خـواص محـسوس مـي           ها برسد، مگر اينكه مجهز        مدلول

مواجهه با آثار هنري پيش فرضي دارد كه همانـا          . شناسانند  گرايانه اثر هنري را مي      خواص سبك 
هاي شـناختي     عمل شناخت است؛ يعني نوعي عمليات رمزگشايي كه حاكي از كاربست آموخته           

لي اسـت كـه افـراد عـامي فاقـد ايـن             ايـن در حـا    ). 25:1390بورديو(يا رمزهاي فرهنگي است     
كنند كه    اي متابعت مي    هاي ادراكي   اين افراد از طرح   . ها هستند   ها و نيز توان كسب آن       توانمندي

ها را نسبت به هنر در حد معمول نگـه   ها را محدود و داوري آن  استعدادهاي زيبايي شناختي آن   
  ). 20:1385شويره و فونتن، (دارند  مي

، ارتباط مستقيم موقعيت طبقاتي و مصرف       1 تك خوار  -وسوم به همه چيزخوار   در ديدگاه دوم، م   
تر و بغرنج تـر   اي به مراتب پيچيده فرهنگي، كه پيش فرض اصلي نظريه هومولوژي بود، به رابطه 

هـاي مشخـصاً      از اين منظر، ترجيحات هنري اقشار بالاي جامعه لزوماً به گزينـه           . سپارد  جاي مي 
مايـه و چـه بـسا     تواند دربرگيرنده انـواع ميـان   گردد؛ بلكه همچنين مي نمينخبه گرايانه محدود  

؛ پيترسـون و    1992پيترسـون و سـيمكوس،      (به زعم صاحبنظران اين ديدگاه      . عوامانه نيز باشد  
هاي بالاي اجتماع تنـوع و تكثـر يافتـه اسـت، امـا اقـشار پـايين                    نوع مصرف هنري لايه   «)1996كرن،  

؛ 2007؛  2005چـان و گلـدتورپ،      (» دهنـد   امه يا توده علاقه نشان مي     همچنان به مصرف فرهنگ ع    
  ). 1386قاسمي و صميم، 

، بجاي موقعيـت اجتمـاعي يـا خاسـتگاه     2نظريه پردازان ديدگاه سوم، با عنوان كلي فردي شدن        
در شـكل دهـي بـه    ... طبقاتي بر مباني ساختاري ديگـري نظيـر سـن، جـنس، قوميـت، نـژاد و          

                                                            
1. Omnivore-Univore 
2. Individualization 
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البتـه نظريـه پـردازان      ). 1992؛ بـك،    1991گيـدنز،   (گذارند    اد تاكيد مي  ترجيحات فرهنگي افر  
با تاكيد بـر تكثـر و   ) 1998؛ باومن، 1996؛ فدرستون،   1994لش و اوري،    (متأخرتر اين ديدگاه    

گيرند و بـر رهـايي كامـل          سياليت حيات اجتماعي و فرهنگي، نقش اين عوامل را نيز ناديده مي           
  .ورزند تاري تأكيد ميسوژه از تمامي فشارهاي ساخ

... اي، ديـن و مـذهب، قوميـت و          منابع هويت بخشي چون طبقه اجتماعي، خـانواده هـسته         «از نظر آنان    
تحولات اين دوره از يك طرف منابع هويت بخش گذشـته را       . اند  مرجعيت خود را براي افراد از دست داده       

چيزي كه امـروزه مـشاهده      .  نكرده است  ها ارائه   تضعيف كرده و از طرف ديگر جايگزين مناسبي براي آن         
» شود رواج مصرف گرايي مفرط است كه ماهيتاً تقويت كننـده و مقـو مفردگرايـي خـود محـور اسـت                مي

كنـشگران، فـارغ از سـنن يـا عـادات           «از همين رو است كه اصرار دارنـد         ). 562:1381استريناتي،(
ها و امكانات نامحدودي كه جوامع مـصرفي          زينهطبقاتي خود، قادرند به نحوي آزادانه و خلاقانه از ميان گ          

» هاي زندگي شخـصي خـويش را برسـازند    دارند، دست به انتخاب زنند و سبك ها عرضه مي    كنوني به آن  
  ). 2007؛ 2005چان و گلدتورپ، (

پژوهش حاضر با پيش رو قرار دادن ديدگاه نخـست، نظريـه هومولـوژي پـي يربورديـو را مبـدأ                     
ه و سعي در شناخت ارتباط موقعيت طبقاتي با نوع مصرف هنـري جوانـان               عزيمت خود قرار داد   

بدين منظور، سرمايه اقتصادي و سرمايه فرهنگي را به عنوان دو متغير اصلي تبيين كننده               . دارد
نوع مصرف و ذائقه هنري در نظر گرفته و در مجموع در پي پاسخ به اين سوال بوده است كه آيا   

اعم از نخبه گرايانه يا عاميانـه       - بر مبناي تفاوت در نوع سليقه هنري       توان الگوي مشخصي را     مي
هاي زير را     توان فرضيه    ميان اقشار مختلف جوانان تشخيص داد يا خير؟ به اين ترتيب مي            -بودن

  : به منظور بررسي و آزمون تجربي، مطرح نمود

  فرضيات تحقيق و مدل تحليلي
  .  جوانان رابطه داردميزان سرمايه فرهنگي با نوع سليقه هنري -1
  . ميزان سرمايه اقتصادي با نوع سليقه هنري جوانان رابطه دارد -2
سرمايه فرهنگي نسبت به سرمايه اقتصادي همبستگي بيشتري با نوع سـليقه هنـري               -3

 . جوانان دارد

  

 سليقه هنري

 سرمايه اقتصادي

 سرمايه فرهنگي 
  منش
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ليقه هنري جوانان   كه سرمايه اقتصادي مستقيما بر س       شود جايي   بر اساس مدل فوق مشخص مي     
سازد و به اين اعتبـار        آن را متاثر مي   )عادت واره (گذارد سرمايه فرهنگي به ميانجي منش        اثر مي 

  . نسبت به سرمايه اقتصادي همبستگي بيشتري با سليقه هنري جوانان دارد

  روش شناسي
ي هـا   هـا بـا داده      در پژوهش حاضر به منظـور انطبـاق انتظـارات نظـري و چگـونگي تطبيـق آن                 

جامعه آماري در اين تحقيق عبارت از كليـه  . گردآوري شده از روش پيمايش استفاده شده است   
اي   اي چندمرحلـه    گيـري خوشـه      سال ساكن شهر تهران است كه با روش نمونـه          15-29جوانان  

 نفـر محاسـبه شـد و سـپس     384حجم نمونه نيز با استفاده از فرمول كـوكران    . اند  انتخاب شده 
هـا پرسـشنامه بـوده        ابزار گـردآوري داده   .  نفر افزايش يافت   400نان بيشتر تا    براي حصول اطمي  

روايي صوري با اسـتفاده از نظـر   . است كه به لحاظ روايي و پايايي مورد ارزيابي قرار گرفته است        
اي با استفاده از تكنيك تحليـل عامـل و پايـايي نيـز بـا           اساتيد و كارشناسان هنري، روايي سازه     

  . اند آلفاي كرونباخ احراز گرديدهمحاسبه ضريب 

  تعريف مفاهيم و سنجش متغيرها
  : شود ذيلاً و به ترتيب به تعاريف نظري و عملياتي متغيرهاي اصلي تحقيق پرداخته مي

   منظور ميزان دسترسي متفـاوت و نـابرابر افـراد بـه انـواع      : دسترسي افتراقي به سرمايه
  . استسرمايه از جمله سرمايه فرهنگي و اقتصادي 

هـا و   هـا، دانـش   اي از سلايق، مهارت به طور كلي به طيف گسترده: سرمايه فرهنگي )الف
شود و مشتمل بر سه بعد متمـايز اسـت            هاي ارزشمند و متمايز اجتماعي اطلاق مي        مهارت

  : كه عبارتند از
هـاي عملـي      هـا و دانـش      ها، مهارت   همچون پيش زمينه  : سرمايه فرهنگي تجسد يافته    -

 . 1سب شدهتلويحاً ك

  . يابد  نمود مي2كه در كالاهاي فرهنگي قابل انتقال: سرمايه فرهنگي عينيت يافته -
يابـد و   كه در مدارج و مدارك تحصيلي رسمي نمود مي    : سرمايه فرهنگي نهادينه شده    -

  ). 1997هالت،  (3باشد  ي نوع تجسد يافته مي به نوبه خود تضمين كننده
 مبناي سه شاخص اصلي ياد شده، يعني سرمايه فرهنگي تجـسد            در پژوهش حاضر سرمايه فرهنگي بر     

  . يافته، سرمايه فرهنگي عينيت يافته و سرمايه فرهنگي نهادينه شده، تعريف عملياتي شده است
                                                            

1. Embodied as implicit practical tastes, knowledge ,skills and dispositions. 

2. Objectified in cultural objects 
3. Institutionalized in official degrees and diplomas that certify the existence of the embodied form. 
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نظير بازديـد از    (هاي فرهنگي والدين       سرمايه فرهنگي تجسد يافته با توجه به رفتارها و فعاليت         
ها نسبت به فرهنگ و هنر مورد سـنجش قـرار     و ذوق و علاقه آن   .. )هاي هنري،   ها و گالري    موزه

هـاي اعمـال و رفتارهـاي         هـا بـه عنـوان شـاخص         اين موارد در بسياري از پـژوهش      . گرفته است 
). 2010؛ كاتزگرو و ياييش،     2002براي مثال سينتاس و الوارز،      (اند    فرهنگي در نظر گرفته شده    

هاي فرهنگي والدين همچـون        كه رفتارها و فعاليت    هاي مختلف حاكي از آن است       نتايج پژوهش 
براسـاس  . شـوند   باعث افـزايش دانـش هنـري فرزنـدان مـي          ... بازديد از اماكن فرهنگي، هنري و     

ميـان  )2010؛  2007؛  2000؛  1999( و همكـاران     1هـاي انجـام شـده توسـط كـاتزگرو           پژوهش
. ت و معنـاداري وجـود دارد      رفتارهاي فرهنگي والدين با نوع سليقه هنري فرزنـدان رابطـه مثب ـ           

هـاي    نيز مبين آن است كه رفتارها و فعاليت       )1384(ها نتايج پژوهش فاضلي       همسو با اين يافته   
. فرزندان تأثيري مثبت دارد   ) موسيقايي(فرهنگي خانواده پدري بر ميزان فعاليت و دانش هنري          

هاي  بازديد از گالري(ير هايي نظ لذا بر اساس ادبيات نظري و تجربي، ضمن در نظر گرفتن معرف     
 باستاني، رفتن به سينما، رفتن به تئـاتر و          -ها و ابنيه و اماكن تاريخي       آثار هنري، بازديد از موزه    

براي )هاي كتاب ها و فروشگاه هاي موسيقي، رفتن به نمايشگاه تالارهاي نمايش، رفتن به كنسرت 
يا والدين آنان به طور معمول بـه        هاي فرهنگي والدين، از پاسخگويان پرسيديم آ        سنجش فعاليت 

اي   ها، نتايج به صورت رتبـه       هاي مزبور ميپردازند يا خير؟ پس از جمع بندي نمرات گويه            فعاليت
 . در سه سطح بالا، متوسط، و پايين طبقه بندي گرديد

منـدي افـراد از كالاهـاي فرهنگـي، تعريـف             همچنين سرمايه فرهنگي عينيت يافته با توجه به بهره        
هاي مورد نظر براي كالاهاي فرهنگي عبارتست از اقلام و امكانات فرهنگي  معرف. اتي شده استعملي

هـاي    موجود در منزل، شامل تابلوهاي نقاشي و خوشنويسي هنرمنـدان بـزرگ و مـشهور، مجـسمه                
 جلـد   50هاي زركوب، عتيقه جات، صنايع دستي، كتابخانه شخصي با بيش از              هنري و گرانبها، قاب   

هـاي عكاسـي و       از و آلات موسيقي گرانبها، اتصال دائمي بـه اينترنـت، لـپ تـاپ، دوربـين                كتاب، س 
خود )پدري(هايي مجزا از پاسخگويان سوال شد كه آيا در منزل             در قالب گويه  . فيلمبرداري پيشرفته 

بنـدي    به اقلام و امكانات ذكر شده دسترسي دارند يا خير؟ در اينجا نيز به نحوي مشابه پس از جمع                  
  . بندي گرديد اي در سه سطح بالا، متوسط، و پايين طبقه نمرات، نتايج به صورت رتبه

 8سرمايه فرهنگي نهادينه شده نيز با توجـه بـه سـطح تحـصيلات والـدين بـر مبنـاي طيفـي                       
مورد سـنجش قـرار گرفـت و سـپس نتـايج بـه              ) 8كد  (تا دكتري   )1كد  (سوادي    اي از بي   گزينه

  . الا، متوسط، و پايين طبقه بندي گرديداي در سه سطح ب صورت رتبه
هـاي سـرمايه       در نهايت، براي ساخت مقياس سرمايه فرهنگي خانواده، نمرات هريك از مقياس           

فرهنگي تجسد يافته، سرمايه فرهنگي عينيت يافته، و سرمايه فرهنگـي نهادينـه شـده، بـا هـم       
                                                            

1. Katz-Gerro 
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لازم به ذكـر    . بقه بندي شدند  تركيب و به صورت رتبه اي در سه سطح بالا، متوسط، و پايين ط             
 است كه نشان از بـالا       702/0است مقدار آلفاي كرونباخ شاخص نهايي سرمايه فرهنگي خانواده          

  . بودن مقدار روايي اين سنجه دارد
هاي مـادي يـا مـالي اسـت و عنـصري مهـم در        به معناي مالكيت ثروت: سرمايه اقتصادي )ب

  ). 97:1385فونتن، شويره و (آيد  تربيت اجتماعي به حساب مي
هايي نظيـر درآمـد ماهيانـه خـانواده، نـوع و قيمـت                جهت عملياتي كردن اين متغير از شاخص      

سوالات مـرتبط بـا     . تقريبي منزل مسكوني، و قيمت تقريبي اتومبيل خانواده استفاده شده است          
ره پس از جمـع بنـدي نمـرات، نم ـ        . اند  هاي فوق در پرسشنامه به صورت باز طراحي شده          معرف

بنـدي   اي در سه سطح بالا، متوسـط، و پـايين طبقـه          سرمايه اقتصادي محاسبه و به صورت رتبه      
گفتني است ضريب آلفاي كرونباخ براي طيف سـوالات مربـوط بـه شـاخص نهـايي                 . شده است 

  .  و بنابراين از حد بالنسبه قابل قبولي برخوردار بوده است69/0سرمايه اقتصادي برابر با 

  سليقه هنري
گـرايش و توانـايي تـصرف       «سـليقه بـه معنـاي       . تغير وابسته در اين تحقيق سليقه هنري است        م
محـصول درونـي    «و  ) 243:1390بورديو،(» بندي شده   هاي طبقه   مقوله معيني از ابژه   )مادي و نمادين  (

انتخـاب كـردن بـر مبنـاي        «در حقيقـت    . اسـت ) 245: همـان (» شدن ساختار فـضاي اجتمـاعي     
معناي شناسايي كالاهايي است كه به طور عيني با موقعيت و جايگاه افراد هماهنگي              هاي هنري به      سليقه

از اين جهت با مطالعه ترجيحات زيبايي شـناختي  ). 317: همان(» دارند و هميشه ملازم يكديگرند 
متناظر با خاستگاه و ) اعم از سليقه نخبه گرايانه يا سليقه عاميانه(هاي ذوقي  توان حوزه افراد مي 

تضاد اصلي ميان ايـن   «گفتني است ). 42: همان(قعيت اجتماعي ايشان را از يكديگر تميز داد       مو
ها در حوزه ماده و اسلوب، محتوا و فرم، شعور و شور، تأمـل و هيجـان، و در يـك كـلام كيفيـت و             سليقه

  ). 247: همان(» خورد كميت، به چشم مي
 شناسـي  زيبـايي (بتني بر زيبايي شناسـي عاميانـه      اين نوع سليقه كه م    « : سليقه هنري عاميانه  ) الف

بوريـو،   ("باشـد   است بـر پايـة تأييـد پيوسـتگي هنـر و زنـدگي اسـتوار مـي                  )"براي خود " نه   "در خود "
هاي مأنوس ادراكي را كه به اوضاع و شـرايط عـادي زنـدگي تعلـق                  اين سليقه طرح  ). 27:1390

منـد    دين ترتيب اشياي هنري را به صورت نظام       بندد و ب    دارند، در مورد آثار هنري نيز به كار مي        
شـود در مقابـل شـكل و فـرم آثـار       اين امر به نوبه خود باعث مي. كاهد به اشياي زندگي فرو مي  

به همين دليل، افراد داراي سليقه عاميانه آثار هنري         . ها اولويت يابند    هنري، محتوا و كاركرد آن    
المثـل،   فـي . سنجند  اساس وضوح و گويا بودن شان مي      را بر مبناي فايده اطلاعاتي كه دارند و بر        

كنند كه بـه صـورت منطقـي و تقـويمي بـه               هايي استقبال مي    در حوزة فيلم و سينما از داستان      
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شـان بتواننـد بـا        هايي را دوست دارنـد كـه بـا ديـدن            ها فيلم   آن. سمت پايان خوش پيش بروند    
هـا مـشاركت كننـد كـه          چنان در آن   شان ارتباط برقرار كنند و      هاي بشري پيش چشم     سرنوشت

هـايي همچـون      هـا بـا ويژگـي       در واقع، سـليقه سـينمايي آن      . اند  گويي رخدادهاي واقعي زندگي   
هـا، همراهـي بـا        ها، نگراني براي آخر و عاقبت آن        هاي شخصيت   ها و خوشي    همذات شدن با رنج   

عـصومانه اسـتوار اسـت،      ها، كه بر پايه نوعي سـاده لـوحي و زوربـاوري م              هاي آن   اميدها و آرمان  
بازنمـايي   ها هميشه به واقعيت موضوع بازنمايي يا كاركردهـايي كـه ايـن              آن. گردد  مشخص مي 

هـاي    كنند، مانند دهشتناك بودن جنگ يا محكـوم كـردن دهـشت             تواند ايفا كند، توجه مي      مي
تـوا و   مح  هـاي بـي     هاي روز با ماجراهاي سـطحي، ديـالوگ         با اين اوصاف، توليدات و فيلم     . جنگ
هاي اطمينان بخش، نمونه نماياي هنري است كه دارندگان سليقه عامه پـسند آن را بـه                   فلسفه

شـان را تقويـت       ها از هنر انتظار دارند اعتماد به نفس و اطمينان خـاطر             آن. شناسند  رسميت مي 
هـا  تـرين هنر    هاي هنر آوانگارد را حتـي در خنثـي          دري ها و پرده    توانند جسارت     كند و هرگز نمي   

پسندند كـه     اي را مي    از اين جهت، موسيقي   . مانند موسيقي واقعاً تشخيص دهند و تصديق كنند       
همـان،  (كنـد     ساختار ساده و مكرر آن شنونده را به مشاركت منفعل و بدون تمركز دعـوت مـي                

كوتاه سخن آنكه، نزد اين ذايقه عوامانه و معطوف به ضرورت، شگردهاي آبـستره، بـه                ). تلخيص
بـه يـك معنـا، همـة        . شوند  عدي و دست يازيدن به موضوع بازنمايي تقبيح و محكوم مي          منزله ت 

. گردنـد   به منزلة انحراف، نفي و طرد مـي       » هنر براي هنر  «مقاصد زيبايي شناختي و همة اشكال     
عيب و نقص انجام دهد، فقط در صورتي كـاملاً موجـه              اثر هنري، هرقدر هم عمل بازنمايي را بي       

  ).76: همان(ه موضوع بازنمايي، شايستة بازنمايي باشد شود ك دانسته مي

زيبـايي شناسـي   (اين نوع سليقه كه مبتني بر زيبايي شناسي نـاب   «: سليقه هنري نخبه گرايانه   ) ب
. گردد  الوصول مشخص مي   است، با امتناع از هر چيز سطحي و ساده و سهل          )"در خود " و نه    "براي خود "

شـود و     ساده و بنابراين توخالي و ارزان است، چون به آساني فهميده مي           يعني رويگرداني از هر چيزي كه       
و از اثر هنري توقع تمـاميتي       . در واقع، اين سليقه خواهان احترام است      . طلبد  سرمايه فرهنگي چنداني نمي   

را دارد كه هدفي جز خودش نداشته باشد و با مخاطب بر اساس حكم كانتي رفتار كنـد، يعنـي بـه مثابـه                        
گرايانـه ماهيـت و     به همين دليل افراد داراي سليقه نخبـه       ). 665:1390بورديو،(» نه وسيله هدف،  

آورند تا يك سـره روي شـيوة بازنمـايي تمركـز      كاركرد موضوع بازنمايي را به حال تعليق در مي        
ها، داستان و غيره بـه شـكل و           براي مثال در حوزه فيلم، توجه خود را از محتوا، شخصيت          . كنند
هـاي    هـاي عامـه پـسند و فـيلم          يا آنكه به طور منظم كمدي     . دارند  اي هنري معطوف مي   ه  جلوه

گيـري از   افـزون بـر ايـن، بـا بهـره     . كنند تجاري پرفروش را از فهرست ترجيحات خود حذف مي     
ها  ها، اطلاعات مفصل درباره آن دانشي وسيع پيرامون آثار و توليدات فرهنگي در كنار مصرف آن 

  ). همان، تلخيص( رسانند را نيز به مصرف مي ...)ها و ا، تحسينجوايز، انتقاده(
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در اين پژوهش سليقه هنري افراد را بر مبناي نخبه گرايانه يا عاميانه بودن، در دو حوزه مستقل   
بـدين منظـور، ابتـدا در قالـب سـوالاتي بـسته       . ايـم  موسيقي و فـيلم مـورد سـنجش قـرار داده          

ها تا حد بـسيار زيـادي معـرف انـواع             هاي آن   ه شدند كه گويه   هايي جداگانه به كار گرفت      مقياس
براي تـدوين سـوالات     . هاي مصرفي در جامعه آماري مورد بررسي بودند         مختلف موسيقي و فيلم   

را، با اعمال تغييراتي     )1386(بندي ارائه شده از سوي صميم و فاطمي         مربوط به موسيقي، دسته   
  . ايم جزيي، محل ارجاع خود قرار داده

هـاي    بر اساس مطالعه اكتشافي انجام شده در پژوهش مذكور، انـواع كلـي موسـيقي بـه دسـته                  
جداگانه موسيقي كلاسيك ايران، موسيقي مردم پـسند ايرانـي، موسـيقي مـردم پـسند غربـي،                  

هاي   موسيقي كلاسيك غربي، موسيقي محلي و موسيقي ملل تقسيم و سپس براساس اين گونه             
هاي دوگانـه     هاي مذكور در دسته     يز استخراج شده و در نهايت گزينه      تري ن   هاي جزيي   كلي، گونه 

براي مطالعه بيشتر نك بـه صـميم و فـاطمي،           (اند    نخبه گرايانه و توده گرايانه طبقه بندي شده       
همچنين به منظور تدوين سوالات مربوط به فيلم، با مشورت          ). 1387و قاسمي و صميم،     1386

يلم و سينما، به يك دسـته بنـدي كلـي و اجمـالي از انـواع                 و نظرخواهي از كارشناسان عرصه ف     
ــيلم  ــر ف ــيلم مــشتمل ب ــيلم مختلــف ف ــاريخي هــاي مــستند، ف ــيلم-هــاي ت   هــاي  حماســي، ف

هـاي كمـدي و طنـز،         ، فـيلم  )پرمـاجرا (هـاي اكـشن     هاي جنگي، فـيلم      اجتماعي، فيلم  -انتقادي
  . ايم سنده نمودهب... هاي عاشقانه و ها و فيلم ، رومانس)فيكشن(هاي تخيلي فيلم

گيــري از آراي  هــاي مــذكور، بــر اســاس مباحــث نظــري موجــود و نيــز بهــره در نهايــت گزينــه
 شـده و در  1بنـدي  گرايانـه و عاميانـه طبقـه    هاي جداگانه نخبه صاحبنظران عرصه هنر، در دسته    

بـدين صـورت كـه از پاسـخگويان خواسـته شـد ميـزان               . پرسشنامه مورد استفاده قرار گرفتنـد     
اي   درجه 5موسيقايي و سينمايي بر روي طيفي       ) ژانرهاي(مندي خود را به هر يك از انواع         علاق

هـا بـا    سازد همه طيف خاطر نشان مي. مشخص نمايند) از اصلا علاقه ندارم تا خيلي علاقه دارم (
انـد كـه در اينجـا بـه منظـور       استفاده از تكنيك تحليل عامل از نظر اعتبار و روايي آزمون شـده      

  . ورزيم ز از اطناب از ذكر جزييات كامل روش شناختي اجتناب ميپرهي
                                                            

جه به مباني نظري و تعاريف مفهومي و مشخصا آراي بورديو صورت طبقه بندي انواع توليدات هنري در دو دسته جداگانه نخبه گرايانه و عاميانه با تو. 1
 –هر نوع كاتاگوريزه و طبقه بندي، ساختار همه نوع تقابل هاي دوگانه را » برساخته«اگرچه بسياري از منتقدان معاصر با تاكيد بر ماهيت . گرفته است

اند؛ اما بايد اذعان كرد كه در   به پرسش گرفته و چه بسا طرد و تقبيح كرده-)1381،پاينده(» درعصر جهاني شدن و ادغام گفتمان هاي سابقا مجزا«هم  آن
هاي آماري براي شناخت سليقه متنوع مخاطبين محصولات هنري و نه فروكاستن ارزش  تحقيق پيش رو هدف از اين تقسيم بندي صرفا استفاده از روش

 نبايد از ياد برد كه هنر امري است نسبي و تعيين قطعي حدود و اصول و اجزاي آن امكان ناپذير؛ چرا به هر رو،. توليدات فرهنگي مردم پسند يا عاميانه بود
زيبايي ممكن . هاست هاي هنر و زيبايي محدود و موكول به موقعيت اجتماعي آن مدلول«به يك اعتبار، . كه تابع زمان و مكان و درحالِ تغيير مداوم است

در نتيجه شايد ). 1389رامين،(»هاي مجلل و فاخر دلالت كند  بر سادگي محض، و در زمان و مكان ديگري، بر آرايهاست در يك زمان و مكان خاص،
آن تمايز روشني كه بورديو بين «ترسيم مرزي روشن ميان هنرهاي نخبه گرايانه و عاميانه در وهله اول چندان منطقي به نظر نرسد و به تعبير جنت ولف 

براي مشخص كردن تمايز بين «گويد  ؛ اما چنانچه جرمي هاثورن به ما مي)1389ولف،(»كند عملا وجود نداشته باشد  هنر مطرح ميدو شيوه نگريستن به
  ). 1389 به نقل از ولف،1973هاثورن،(»هاي زيبايي شناسانه و غيرزيبايي شناسانه هنوز شيوه رضايت بخش تري يافت نشده است ارزش
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  هاي تحقيق  يافته
  اجتماعي نمونه آماري-ويژگي اقتصادي )الف

 درصد را مردان    5/51 درصد از كل جوانان مورد بررسي را زنان و           5/48از نظر توزيع جنسي،     . 1
  . اند تشكيل داده

   درصـد در گـروه سـني   39 سـال،  15-19 سـني   درصد در گروه5/27به لحاظ توزيع سني،     . 2
در كل، ميـانگين سـني      . اند   سال قرار داشته   25-29 درصد در گروه سني      5/33 سال و    24-20

  .  سال است5/22پاسخگويان حدود 
 5/11 درصـد مجـرد،      8/86 نفر جمعيت نمونه تحقيـق،       400از نظر وضعيت تاهل از مجموع       . 3

  . اند بوده) در اثر فوت يا طلاق( درصد نيز بي همسر8/1درصد متأهل و 
 درصد از جوانان مورد بررسي در مقاطع راهنمـايي و متوسـطه بـه           5/45از نظر سطح تحصيلات،     . 4

 درصد از كل نمونـه مطالعـاتي داراي مـدرك    14همچنين . اند تحصيل اشتغال داشته يا ديپلمه بوده    
  . ق ليسانس و بالاتر بوده است درصد نيز فو3/14 درصد ليسانس، و 2/26تحصيلي فوق ديپلم، 

  هاي هنري توزيع سليقه)ب
توزيع فراواني پاسخگويان براساس نوع سليقه هنري، كه از جمع دو بعد سليقه موسيقايي و سينمايي 

 درصد از كل نمونه مطالعاتي داراي سليقه هنـري عاميانـه و             8/63بدست آمده، بازگوي آن است كه     
نحـوه توزيـع فراوانـي      ). 1جدول شماره   (اند    رايانه برخوردار بوده   درصد از سليقه هنري نخبه گ      2/36

  .  ارائه شده است3 و 2تر نيز در قالب جداول  هاي جزيي سليقه هنري بر اساس گونه

  )نوع سليقه هنري(توزيع فراواني متغير وابسته. 1جدول شماره 
 درصد فراواني مولفه ها متغير

 8/63 255 عاميانه

 2/36 145 نخبه گرايانه

  نوع
 سليقه هنري

 100 400 جمع

حسب سطح علاقه به انواع مختلف موسيقي بازگوي آنست كه موسيقي           توزيع فراواني پاسخگويان بر   
و موسيقي پاپ ايراني توليد خارج از كشور موسوم بـه           ) درصد 5/61با  (پاپ ايراني جديد توليد داخل      

  . اند ن جوانان مورد تحقيق برخوردار بودهاز بيشترين محبوبيت در بي) درصد67با (لس آنجلسي 
تعلـق  ) درصد6/40(و سپس موسيقي پاپ غربي      )  درصد 6/49با(هاي بعدي به موسيقي زيرزميني        رتبه
و موسيقي كلاسيك غربي    )  درصد 3/32با  (، مقامي   ) درصد 8/32با  (آييني  -انواع موسيقي مذهبي  . دارد

  . اند را در بين جوانان مورد تحقيق داشتهنيز به ترتيب كمترين محبوبيت ) درصد8/26با (
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  توزيع فراواني پاسخگويان برحسب سطح علاقه به انواع موسيقي. 2جدول شماره
 سطح علاقه موسيقينوع  اصلا علاقه ندارد علاقه داردتاحدي علاقه دارد علاقه داردخيلي علاقه دارد

 درصد فراواني درصد فراواني درصد فراواني درصد فراواني درصدفراواني

 5/12 50 2/24 97 22 88 2/23 93 18 72 موسيقي دستگاهي ايراني

 8/15 63 8/19 79 5/19 78 26 104 19 76با صبغه دستگاهي)قديمي(موسيقي پاپ ايراني

 2/19 77 5/18 74 8/25 103 5/19 78 17 68 موسيقي پاپ غربي باصبغه كلاسيك

 8/21 87 24 96 5/27 110 8/13 55 13 52 موسيقي كلاسيك غربي

 5/23 95 5/22 90 21 84 24 96 8/8 35 آييني -موسيقي مذهبي

 5/18 74 5/23 94 8/25 103 8/24 99 5/7 30 ايراني) محلي(موسيقي مقامي

 5/7 30 8/10 43 20 80 28 113 5/33 134 موسيقي پاپ ايراني جديد داخلي

 2/9 37 8/26 107 34 136 5/10 42 5/19 78 با صبغه دستگاهي)جديد(موسيقي پاپ ايراني

 5/13 54 8/12 51 8/6 27 29 116 38 152 موسيقي پاپ ايراني توليد خارج

 5/19 78 2/14 57 8/16 68 8/23 95 8/25 103 موسيقي زيرزميني ايراني

 2/31 125 2/23 93 17 68 19 76 5/9 38 موسيقي كوچه بازاري ايراني

 5/10 42 8/16 66 5/32 130 8/19 79 8/20 83 )غربي(زموسيقي پاپ، جاز، راك، بلو

 نيز توزيع فراواني پاسخگويان برحسب سطح علاقه به انـواع مختلـف فـيلم ارائـه           3در جدول شماره    
هاي كمدي    و فيلم  )درصد76با  (هاي عاشقانه     ها و فيلم    شود رومانس   چنانچه ملاحظه مي  . شده است 

هاي   رتبه. اند  بوبيت در بين جوانان مورد تحقيق برخوردار بوده       از بيشترين مح   )درصد3/72با  (و طنز   
تعلـق   ) درصد 5/51با  (هاي پليسي و جنايي       و سپس فيلم   ) درصد 3/57با(هاي اكشن     بعدي به فيلم  

 7/31بـا  (، و انتقادي ـ اجتماعي )درصد7/36با (، جنگي ) درصد3/44با (هاي مستند  انواع فيلم. دارد
  . اند ترين محبوبيت را در بين جوانان مورد تحقيق داشتهنيز به ترتيب كم) درصد

  توزيع فراواني پاسخگويان برحسب سطح علاقه به انواع فيلم. 3جدول شماره 
  خيلي

 علاقه دارد

  علاقه
 دارد

  تاحدي
 علاقه دارد

  علاقه
 ندارد

  اصلا
 علاقه ندارد

 فيلم سطح علاقهنوع 

 درصد فراواني درصد راوانيف درصد فراواني درصدفراواني درصدفراواني

 2/12 49 2/16 65 8/34 139 5/23 94 2/13 53 هاي جنگي فيلم

 2/8 33 8/20 83 8/26 107 8/20 83 5/23 94 هاي مستند فيلم

 2/17 69 23 92 8/14 59 8/21 87 2/23 93 هاي تاريخي ـ حماسي فيلم

 2/23 93 22 88 23 92 5/11 46 2/20 81 هاي انتقادي ـ اجتماعي فيلم

 8/9 39 16 64 17 68 5/33 134 8/23 95 )اكشن(هاي پرماجرا  فيلم

 5/13 54 2/16 65 5/25 102 5/22 90 2/22 89 هاي مذهبي فيلم

 5/6 26 2/8 33 13 52 8/24 99 5/47 190 هاي كمدي و طنز فيلم

 2/6 25 8/8 35 9 36 8/26 107 2/49 197 هاي عاشقانه ها و فيلم رومانس

 2/12 49 8/14 59 5/21 86 25 100 5/26 106 هاي پليسي و جنايي فيلم

 8/14 59 5/16 66 19 76 2/21 85 5/28 114 هاي تخيلي فيلم
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  توزيع دسترسي افتراقي به سرمايه )ج
براساس نتـايج ايـن جـدول       . دهد   توزيع فراواني متغيرهاي مستقل را نشان مي       4 جدول شماره   

برسـاخته از  (هـاي فرهنگـي    ن بهره مندي افراد از انواع سـرمايه   شود كه از نظر ميزا      مشخص مي 
 درصد از كل نمونه مطالعـاتي      5/39،  )سرمايه فرهنگي تجسديافته، عينيت يافته، و نهادينه شده       

 درصد از ايـشان     12 درصد سرمايه فرهنگي متوسط، و تنها        5/48داراي سرمايه فرهنگي پايين،     
  . اند داراي سرمايه فرهنگي بالايي بوده

  توزيع فراواني پاسخگويان بر حسب متغيرهاي مستقل. 4جدول شماره 
 درصد فراواني ها مولفه متغير

 5/39 158 پايين

 5/48 194 متوسط

 12 48 بالا

  ميزان
 سرمايه فرهنگي

 100 400 جمع

 8/36 147 پايين

 5/46 186 متوسط

 8/16 67 بالا

  ميزان
 سرمايه اقتصادي

 100 400 جمع

 درصـد از    8/36توزيع فراواني پاسخگويان بر حسب سرمايه اقتصادي نيـز حـاكي از آنـست كـه                 
 8/16 درصد از ميـزان سـرمايه اقتـصادي متوسـط و تنهـا               5/46سطح سرمايه اقتصادي پايين،     

  . اند درصد از ميزان سرمايه اقتصادي بالايي برخوردار بوده
  ادي و سرمايه فرهنگي با سليقه هنريرابطه سرمايه اقتص: هاي دو متغيري تحليل) د

. دهـد   نتايج ماتريس همبستگي ميـان متغيرهـاي اصـلي تحقيـق را نـشان مـي      5جدول شماره  
با ضـرايب همبـستگي     (شود متغيرهاي سرمايه اقتصادي و سرمايه فرهنگي          چنانچه ملاحظه مي  

يعني بـا   . كوس دارند هر دو با سليقه هنري نوعا عاميانه ارتباط معنادار و مع          )-395/0 و   -257/0
هاي اقتصادي و بويژه فرهنگي تمايل به مصرف انواع كالاهـاي فرهنگـي عاميانـه       افزايش سرمايه 

هاي  اين در حالي است كه رابطه سرمايه     . يابد  در بين جوانان كاهش مي    ) اعم از موسيقي و فيلم    (
گرايانه  نخبه وعابا مصرف فرهنگي ن   ) 541/0 و   303/0با ضرايب همبستگي    (اقتصادي و فرهنگي    

هاي اقتصادي و بويژه فرهنگي تمايل بـه          بدان معنا كه با افزايش سرمايه     . اي مستقيم است    رابطه
  . يابد در بين جوانان افزايش مي) اعم از موسيقي و فيلم(مصرف كالاهاي فرهنگي نخبه گرايانه
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  ماتريس همبستگي ميان متغيرهاي مستقل و نوع سليقه هنري. 5جدول شماره 

 متغيرها

)1(  
سرمايه 
 اقتصادي

)2(  
سرمايه 
 فرهنگي

)3(  
 گرايانه سليقه نخبه

)4(  
سليقه 
 عاميانه

    1 سرمايه اقتصادي)1(

   1 506/0** سرمايه فرهنگي)2(

  1 541/0** 303/0** سليقه هنري نخبه گرايانه)3(

 1 -269/0** -395/0** -257/0** سليقه هنري عاميانه)4(

** P<0/01 

  هاي اقتصادي و فرهنگي با سليقه هنري رابطه همزمان سرمايه: هاي چندمتغيري ليلتح) ه
) گرايانه و عاميانه نخبه(به منظور بررسي رابطه همزمان بين متغيرهاي اصلي با نوع سليقه هنري          

معادله رگرسيون چند متغيره با اسـتفاده از متغيرهـاي سـرمايه اقتـصادي و سـرمايه فرهنگـي                   
  . در جدول زير ارايه شده استتنظيم و نتايج 

 مـشخص شـد كـه هـر دو متغيـر سـرمايه اقتـصادي و        5اگر چه بر اساس نتايج جدول شـماره   
اند؛ اما نتايج حاصـل       فرهنگي داراي همبستگي ساده معني دار با نوع سليقه هنري بوده           سرمايه

 از سه مولفـه     برساخته(دهد فقط متغير سرمايه فرهنگي        از تحليل رگرسيون چندگانه نشان مي     
شرايط لازم براي ورود بـه معادلـه را   ) سرمايه فرهنگي تجسديافته، عينيت يافته، و نهادينه شده      

اين امر حاكي از اهميت متغير . احراز نموده و متغير سرمايه اقتصادي از معادله حذف شده است         
ري جوانـان   سرمايه فرهنگي به منزله اصلي ترين عامل شكل دهنده به نوع مصرف و سليقه هن ـ              

شود سرمايه فرهنگي      و با توجه به مقدار ضريب تعيين مشخص مي         1با بررسي معادله    . باشد  مي
. كنـد    درصد از واريانس سـليقه هنـري نوعـا نخبـه گرايانـه را تبيـين مـي                  30به تنهايي حدود    

 درصـد از    16 نيـز درمـي يـابيم حـدود          2همچنين با توجه به مقدار ضريب تعيـين در معادلـه            
  .شود نس سليقه هنري عاميانه توسط سرمايه فرهنگي تبيين ميواريا
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  هاي آن با استفاده از متغيرهاي مستقل تبيين سليقه هنري و مولفه. 6جدول شماره 
 متغيرهاي ملاك

  1معادله 
 سليقه فرهنگي نخبه گريانه

  2معادله 
 سليقه فرهنگي عاميانه

  
  متغيرهاي
 مستقل

Beta s. e . B Beta s. e . B 

 -391/0 049/0 -395/0 628/0 50/0 541/0 فرهنگي سرمايه

 - - - - - - اقتصادي سرمايه

 21/8 290/0 - 552/1 297/0 - مقدار ثابت

R 541/0 395/0 

R-squre 30/0 156/0 

Sig . 000/0 000/0 

  نتيجه گيري
 ـ             واع سـرمايه بـا   در پژوهش حاضر به تأسي از نظريه هومولوژي بورديو به مطالعه رابطـه ميـان ان

هـاي    هاي هنري پرداختيم تا نشان دهـيم چگونـه دسترسـي افتراقـي بـه انـواع سـرمايه                    سليقه
بدين منظور، . كند هاي زيبايي شناختي متفاوتي را به جوانان القا مي       اقتصادي و فرهنگي انتخاب   

و عوامل   سال ساكن شهر تهران بعنوان نمونه مطالعاتي انتخاب شده           15-29 نفر از جوانان     400
. مـورد تحليـل قـرار گرفـت       ) در دو حـوزه موسـيقي و فـيلم        (هـا     موثر بر ترجيحـات هنـري آن      

هاي ايـن مطالعـه       هاي تبييني بازگوي تاييد نسبي فرضيه       هاي انجام شده بر اساس يافته       بررسي
  : است

ايج به درخصوص رابطه ميان سرمايه فرهنگي با سليقه هنري نوعاً نخبه گرايانه، با توجه به نت) 1
 و سـطح خطـاي   99/0توان گفت كه بـا اطمينـان    دست آمده از جدول ماتريس همبستگي، مي     

 بين مقدار سرمايه فرهنگي خانواده و مصرف فرهنگي مشخـصاً نخبـه گرايانـه               01/0كوچكتر از   
و )مثبت( است، به صورت مستقيم 541/0از طرفي مقدار اين رابطه كه برابر با . رابطه وجود دارد

بدين معني كه با افزايش مقدار سرمايه فرهنگـي خـانواده، تمايـل بـه               . سبتا بالايي است  درحد ن 
هاي نخبه گرايانه نيز در جوانان به نـسبت بـالايي افـزايش خواهـد                 مصرف انواع موسيقي و فيلم    

قريحه زيبـايي شـناختي، بـه معنـاي اسـتعداد و ذوق درك و تاويـل                 « اين يافته مويد آنست كه    . يافت
ي مشخصا سبك گرايانه، از طريق يادگيري مستقيم يا تماس مداوم بـا آثـار هنـري در محـيط                    ها  ويژگي

 شناسـانه را  -هـايي كـه ادراك زيبـايي      مـنش «؛ زيـرا    )87 :1390بورديو،(» شود  خانوادگي اكتساب مي  
تـوان    مـي ). 160:1375بورديو،  (»شوند بخشند پيوسته به شكلي تاريخي توليد و بازتوليد مي         ساخت مي 

www.sid.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

    87 ...دسترسي افتراقي به سرمايه و توزيع نابرابر

 

گونه استنباط كرد كه سرمايه فرهنگي با انتقال بين نسلي از والدين بـه فرزنـدان، از طريـق                    ناي
ايجاد نوعي عادت واره يا منش زيبايي شناسانه، جوانان را به سمت و سوي مصرف آثار فرهنگي                 

شـرط  «در نتيجه بايد اين سخن بورديو را مقرون به واقعيت دانست كـه    . دهد  تر سوق مي    متعالي
هـا    ؛ زيـرا يافتـه    )50: همـان (» م تملك و مصرف فرهنگ والا، طبع پرورش يافته و فرهيخته است           لاز

هـاي فرهنگـي و       دلالت بر آن دارند كه طرفداران هنرهاي نخبه گرايانه عمدتاً در ميان خـانواده             
مردمـي كـه    . انـد   شوند، در ميان مردمي كـه جزئـي از فرهنـگ مـشروع              ها يافت مي    تحصيلكرده

جاذبـه زيبـايي    "،  "روشـنفكر بـودن   "وعي تاكيد بـر هنـر وجـود دارد كـه مقتـضيات              برايشان ن 
  ). 1381فرهادپور، (كند   را برآورده مي"تحقير ماديت"، و "شناختي

در خصوص رابطه ميان سرمايه فرهنگي با سليقه هنري نوعاً عاميانه، با توجـه بـه نتـايج بـه                    ) 2
 و سـطح خطـاي   99/0گفت كه بـا اطمينـان   توان  دست آمده از جدول ماتريس همبستگي، مي     

 بين مقدار سرمايه فرهنگي خانواده و مصرف فرهنگي مشخصاً عاميانـه رابطـه              01/0كوچكتر از   
و در  )منفـي ( است، به صورت معكوس   -395/0از طرفي مقدار اين رابطه كه برابر با         . وجود دارد 

 فرهنگـي خـانواده، تمايـل بـه      بدين معني كه با افزايش مقدار سـرمايه       . حد نسبتا ضعيفي است   
. هاي عاميانه نيز در جوانان به نسبت ضعيفي كاهش خواهـد يافـت              مصرف انواع موسيقي و فيلم    

 هـاي هنـري عاميانـه و        با اين همه، مقايسه ضرايب همبستگي ميان سرمايه فرهنگـي و سـليقه            
گي تمايل به مصرف    دهد كه با بالا رفتن سرمايه فرهن        نشان مي ) 541/0 و   -395/0(گرايانه   نخبه

يابـد كـه گـرايش بـه مـصرف موسـيقي و               هاي نوعاً عاميانه آنقدرها كاهش نمي       موسيقي و فيلم  
  . يابد هاي نوعاً نخبه گرايانه افزايش مي فيلم

در خصوص رابطه ميان سرمايه اقتصادي و نوع سليقه هنري، با توجه به نتايج به دست آمده                 ) 3
 و سـطح خطـاي كـوچكتر از         99/0ن گفت كه با اطمينـان       توا  از جدول ماتريس همبستگي، مي    

بـا ايـن توضـيح     .  بين مقدار سرمايه اقتصادي و نوع سليقه هنري جوانان رابطه وجود دارد            01/0
و با مصرف فرهنگي    ) -257/0(كه رابطه سرمايه اقتصادي با مصرف فرهنگي نوعا عاميانه منفي           

به اين معنا . ها در حد ضعيفي است ته مقدار رابطهالب. باشد مي) 303/0(نوعا نخبه گرايانه مثبت   
كه با افزايش مقدار سرمايه اقتصادي خانواده، سليقه هنـري نخبـه گرايانـه بـه نـسبت ضـعيفي                   

ايـن قـضيه ضـمن آنكـه        . يابـد   افزايش و سليقه هنري عاميانه نيز به نسبت ضعيفي كاهش مـي           
اي در شـكل دهـي بـه          ين كننده دهد عامل اقتصادي همچون عامل فرهنگي نقش تعي         مي نشان

سـرمايه  " مبنـي بـر اينكـه        -ذائقه فرهنگي جوانان ندارد، تلويحا به معناي اثبات فرضيه بعـدي          
.  نيز هست  -"فرهنگي، نسبت به سرمايه اقتصادي، همبستگي بيشتري با نوع سليقه هنري دارد           

نشان داد كه با خـروج      كما اينكه بررسي تأثير همزمان دو متغير مذكور بر نوع سليقه هنري نيز              
 درصد از واريانس    30سرمايه اقتصادي از معادلات رگرسيوني، سرمايه فرهنگي به تنهايي حدود           
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ايـن يافتـه   . كنـد    درصد از واريانس سليقه عاميانه را برآورد مـي         16سليقه نخبه گرايانه و حدود      
زن نـسبي سـرمايه فرهنگـي    ها به تناسبي كه سرمايه فرهنگي شان بيـشتر و و       خانواده«مويد آنست كه    

شان بزرگتر باشد، سرمايه بيشتري به آموزش و پرورش هنري فرزندان             ها در قياس با سرمايه اقتصادي       آن
دسترسي به اموال نماديني    «توان گفت كه     در مجموع مي  ). 1380بورديو،  (» دهند  خود تخصيص مي  

هايي  آيد، بلكه به قابليت   به دست نمي   هاي زيبايي شناختي فقط با شرايط اقتصادي        نظير فرهنگ و مهارت   
  ). 1389شريعتي، (» بستگي دارد كه عميقا در فرد تجسم يافته و كمتر عيني است

هاي هنري متفاوت افراد جامعه،       ها و خواست    پايان سخن اينكه پي بردن به عوامل موثر بر الويت         
 از سـوي جامعـه شناسـان    اي نياز دارد و مستلزم آنست كه به مطالعات جامعه شناختي گسترده    

بويژه اگر بپذيريم تضادي كه در نـوع        . هاي بيشتري قرار گيرد     حوزه فرهنگ و هنر، مورد بررسي     
خورد، نه فقـط تبـايني ميـان تـرجيح دادن موسـيقي فـاخر يـا                   سليقه هنري افراد به چشم مي     

ن دو جهان بينـي و دو       تقابلي است ميا  «، بلكه همچنين    ...هاي معناگرا يا عامه پسند و       اي، فيلم   توده
نماياند و ديگـري تفكـر و         فلسفه زندگي كه يكي خوش بيني اجتماعي، آسودگي و فارغ از مسئلگي را مي             

؛ آنگاه هـم ايـن نيـاز پژوهـشي را           )1390بورديو،   (»... ترديد و مداقه و به چالش كشيدن هر چيز را         
هـا و     ي را بايد از طريـق رسـانه       ميراث فرهنگي و هنر    «تر تلقي و هم تصديق خواهيم كرد كه          جدي

تا فاصله گرفتن از جهان بينـي عاميانـه بـراي همگـان     ) 21:1388شريعتي، (» آموزش توزيع كرد 
  . ورزي حداكثر افراد جامعه فراهم آيد ميسر گردد و به تبع موجبات آگاهي و انديشه
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