
  
  ٢٥٩ / الکترونيکي نشر چرخة برابر در سنّتي نشر چرخة _________________________

  

 

 تي در برابر چرخة نشر الکترونيکي سنّچرخة نشر
   
                                                         ١غلامعلي منتظر

   ٢ محمد عنايت تبار                       

    
  چکيده
اوري اطلاعات موجب تغييراتي شگرف در صنعت نـشر شـده اسـت كـه از آن بـه نـشر                     فن

هـاي    ينترنت و آساني استفاده از آن، در دسترس بـودن کتابخانـه           توسعة ا . شود  الكترونيكي ياد مي  
اوري اطلاعات باعث تغيير دادن راه و روش خوانـدن افـراد و           نيکي و پيشرفتهاي زياد در فن     الکترو

در اين مقاله، به مباحثي چون چرخة نشر سنتي، چرخة نـشر         . شيوة انتشار مطالب ناشران شده است     
  . پردازيم ي دو نشر و مزيتهاي نشر الکترونيکي بر نشر سنتي ميالکترونيکي، تفاوت فرآيندها

   .اوري اطلاعات، نشر الکترونيکي، نشر سنتي، اينترنتفن: ها دواژهكلي
  
  مقدمه

نشر، بدون ترديد، مهمترين صنعت فرهنگي هركشور است؛ صنعتي كه ركود آن بر           
 هـيچ آفـرينش و پژوهـشي       .گـذارد   فعاليتهاي آفرينشي و حتي پژوهشي و مطالعات تأثير مي        

بدون مخاطب نيست و اگر صنعت نشر كشوري نتواند ميـان پديدآورنـدگان از يـك سـو و          
مخاطبان از سوي ديگر پيوند برقرار كند، داد و ستد ميان ذهنهاي مولّد جامعه آسيب جـدي    

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
   استاديار مهندسي فناوري اطلاعات.۱
  لاعات دانشجوي كارشناسي ارشد مهندسي فناوري اط. ۲
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  ۲شماره ۱۰رساني ـ جلد  كتابداري و اطلاع / ٢٦٠

 

تواند محصول فرهنگي خود را به درون جامعه  به عكس، نشري كه فعال است و مي   . بيند مي
تري بيابد، نيازها و تقاضاهاي جديدي بـر  شود خوانندگان تازه و تازه رد، يا احياناً موفق مي    بب

). ۵۳-۵۲.ص:۱۳۸۲گ،آذرن ـ(گـذارد   مي انگيزد و بر آفرينش و توليد آثار تأثير مستقيم مي          
اوري چاپ در خدمت فعاليت نشر قرار گرفت و تکثير هر اثري به هر تعـداد        از زماني که فن   
ن گرديد، سدي بزرگ از سر راه انتقال انديشه و احساس بشر برداشـته شـد و        عناصري ممک 

: او بر سه عنصر غلبه يافت؛ عناصري كه پـيش از آن، مانعهـاي گذرناپـذير در مـسير او بـود        
در واقع پديدة جهاني شدن که امروز از بحثهاي رايـج محافـل فکـري            . زمان، مکان، و زبان   

. و ظهور چاپ و پيدايش نـشر جديـد آغـاز شـد     ) نسانسر(است، به نوعي، از عصر نوزايي       
توان تنها يکي از پيامدهاي انقلابي دانست که در ارتباطات     بدين ترتيب، جهاني شدن را مي     

اي، در معناي سادة کلمه به معناي  نشر الکترونيکي يا نشر  شبكه. و انتقال اطلاعات روي داد  
ــا، تجه    ــا، ابزاره ــون، مهارته ــشها، فن ــة دان ــش و صــنعت   مجموع ــاي دان ــزات و رهاورده ي

به عبارتي ديگر، آنچه نشر به قدر توان و استعداد خود از         . الکترونيک در خدمت نشر است    
گزيند و با فعاليتهاي خود و در راستاي هـدفهايي کـه دارد،         حوزة گستردة الکترونيک برمي   

ميـان دسـتاوردهاي   ز آنجـا کـه در     ا. آورد  آميزد؛ پديدة نشر الکترونيکي را پديد مـي         در مي 
مـدي و رواج رايانـه نبـوده اسـت،     آاوري اطلاعـات، در زمينـه نـشر، هـيچ ابـزاري بـه کار        فن

گاه عيناً به معناي نشرالکترونيکي و دقيقـاً بـا همـان دامنـة معنـايي و          » اي نشر رايانه «اصطلاح  
 به عنوان مثال، جستجوي كُند دستي، جـاي         .)Stemmer,2000(مفهومي به کار رفته است    

.  داده اسـت ٢ از پايگاههـاي اطلاعـاتي بـزرگ و يـا لـوح فـشرده      ١»برخط«خود را به بازيابي  
 ،در جوامع فـرا صـنعتي، اطلاعـات   .  منبع فکري است که قابليت تغييرپذيري دارد  ،اطلاعات

اوري کنـد، بـه همـين دليـل در زمينـه فن ـ        ياي در پيـشرفت صـنعت ايفـا م ـ         کننـده  نقش تعيين 
تغييـر در  . شـود  گـذاري مـي   زيـاد سـرمايه  دازش و توزيع اطلاعـات  ايجاد، پربراي اطلاعات  

 ،اوري اطلاعـات  فن ـ.گـذارد  صنعت نشر تأثيرمستقيمي بر خدمات و سيستمهاي اطلاعاتي مي  
  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Online. 
2. CD- Rom. 
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  ٢٦١ / الکترونيکي نشر چرخة برابر در سنّتي نشر چرخة __________________________

  

هـا،    کتابخانـه ،درمحـيط نـشر الکترونيکـي   . منابع سنتي اطلاعات را دگرگـون سـاخته اسـت        
تـا  . كـرد ان تغييـرات اساسـي خواهنـد      نويسندگان، ناشران، مراکز اطلاعاتي و توزيع کنندگ      

 دسـتيابي سـريع،   ،توان گفت هدف نهايي نـشر الکترونيکـي    آنجا كه در يك نگاه كلان مي      
  ).Hawkins,1994 (آسان و ارزان به منابع اطلاعاتي است

هدف اصلي اين مقاله، بررسي چرخة نشر الکترونيکي و چرخة نشر سنتي و مزيتها و     
رو، در بخش اول مفاهيم نشر سنتي و نشر الكترونيكي را بررسـي         از اين   . تفاوتهاي آنهاست 

كنيم و پس از آن از ويژگيهاي چرخة اطلاعات نـشر الكترونيكـي در مقايـسه بـا چرخـة           مي
در آخــرين بخــش مقالــه نيــز بـه بررســي مزايــاي صــنعت نــشر  . شـود  نـشر ســنتي بحــث مــي 

  . الكترونيكي خواهيم پرداخت
  

  يكيسنّتي و الكترون مفهوم نشر
  نشر سنتي. ۱

اش، تکثير اثري مکتوب است به کمک يکي از شيوه هاي  نشر کتاب در شكل ساده
توليد چاپي بر روي کاغذ و توزيع و پخش آن به مقـصدي خـاص، انتقـال از يـک يـا چنـد        

اي ديگر، يا از يک فرهنگ و تمدن به   ذهن به ذهنهاي ديگر، انتقال از يک جامعه به جامعه         
در نشر سنتي، پديدآورندگان معمولاً با کوششهاي فردي فراوان         . اي ديگر فرهنگها و تمدنه  

سپرند تـا ناشـر بـا سـرمايه و تخـصص       ها را به ناشر مي آورند، دستنوشته آثارشان را پديد مي  
شـود و   خود، دستنوشته را به اثر چاپي تبديل کند و سپس اثر بـه بـازار کتـاب فرسـتاده مـي               

آورنـد و بـدين ترتيـب     ها و مراکز فروش به دسـت مـي   تابخانهخوانندگان آنها را از طريق ک 
  ).۱۲۴-۱۲۳.ص:۱۳۸۲آذرنگ، .(دهد به حرکت خود ادامه  مي) سنتي(چرخة نشر کتاب 

  تعريف نشر الکترونيکي. ۲
ــست      ــامل پ ــاي الکترونيکــي ش ــق ابزاره ــات از طري ــع اطلاع ــد و توزي ــد تولي  فراين

نشر الکترونيکي شامل آنچه در  . گويند  مي» يکينشر الکترون «الکترونيکي، اينترنت و وب را      
 الکترونيکـي، لـوح   هـاي  هاي غير چاپي ماننـد خبرنامـه   شود و نيز گونه محيط وب عرضه مي  

Archive of SID

www.SID.ir



  
  ۲شماره ۱۰رساني ـ جلد  كتابداري و اطلاع / ٢٦٢

 

،سيـستم تـابلو اعلانـات و گروههـاي         ٢ قرارداد انتقـال پرونـده     ١فشرده، کتابهاي الکترونيکي،  
براي  در صورتي که ٤ريق دورنگارحتي انتقال اطلاعات از ط. شود  در اينترنت نيز مي  ٣مباحثه

  .دريافت کنندگان متعدد ارسال شود، مي تواند از جملة ابزار نشر الکترونيکي تلقي شود
هـاي الکترونيکـي    استفاده از رسـانه « و همکارانش نشر الکترونيکي را  ٥»هاوکينز     «

»  بـه کـاربران  رايانه و مخابرات راه دور براي تحويل اطلاعات در شکل و قالب الکترونيکي       
اعـلان الکترونيکـي    « براي توصيف نشر الکترونيکي از اصـطلاح         ٦»هاراند«. اند تعريف کرده 

ايـن تعبيـر بـه تـابلو اعلانـات الکترونيکـي، فهرسـتهاي پيوسـته،                . کنـد   استفاده مي  ٧»محققانه
ها، کتابها، مجلات و نيز خدمات اطلاعاتي کـه بـه سـرعت قابـل دريافـت و نـصب                 روزنامه
  ).Stemmer,2000(، و حتي کنفرانس از راه دور نيز اشاره دارد هستند

  
  زنجيرة اطلاعات

زنجيرة اطلاعات به معناي فرآيندهاي مختلف از توليد تا توزيع اطلاعات اسـت كـه         
اوري اطلاعـات در صـنعت نـشر    بـا پيـشرفت فن ـ  . و مراحـل زيـادي اسـت   خود شامل عوامل   

رات شده است، اما نکتة جالب در ايـن زنجيـره     بسياري از اجزاي اين زنجيره دستخوش تغيي      
و  است که بدون تغيير باقي مانده) خواننده(کننده  وجود دو بخش اصلي نويسنده و مصرف

 در حالـت  .)Catenazzi,2000(كنـد   تنها برخي از فرايندهاي ميانجي ميان آنهـا تغييـر مـي       
  : نشان داد۱توان زنجيرة اطلاعات را مطابق شکل  کلي، مي
  
  ويسنده                                 کانال ارتباطي                                  خواننده    ن

   زنجيرة اطلاعات.١شکل
  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Electronic books.                    
2. File transmission protocol.      
3. Discussion Groups.                               
4. Fax. 
5. Hawkins.                                                
6. Harand.                                       
7. Scholarly Sly writing. 
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  ٢٦٣ / ترونيکيالک نشر چرخة برابر در سنّتي نشر چرخة _________________________

  

  زنجيرة اطلاعات در نشر سنتي . ۱
.  آمـده اسـت  ۲عوامل تشکيل دهندة زنجيرة اطلاعات در نـشر سـنتي نيـز در شـکل               

  :عناصر اصلي اين فرايند عبارت است از 
  
  
  
  
  
  
  
   

  
  
  
  

  زنجيرة اطلاعات در نشر سنتي.  ۲شکل
  

اين متن معمولاً به . شود که  پديدآورندة متن اصلي باشد      به کسي گفته مي    :نويسنده
 .است) مجله(شکل کتاب يا مقاله 

كسي است که وظايفي چون انتخاب مطلب، بررسي کيفيت، ويرايش، رعايت            :ناشر
ناشـران بـه دو شـکل    . بر عهده داردرا هاي نويسندگان   هحق نشر، بازاريابي و توليد دستنوشت     
 .کنند تجاري و غير تجاري فعاليت مي

 يعني تحويل فيزيکي محصول به دست خوانندگان که منظور از آن، رساندن  :توزيع
 .محصول توليد شده به خواننده است

 نويسنده

 ناشر

 توزيع

 ذخيره و دستيابي

 خواننده

 کتابها و مجلات چاپي
  
  
  

  تجاري و غير تجاري
  
  

 فيزيکي     
  
  
  

  كنندگان کتابفروشيها، کتابخانه ها و توزيع
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  ۲شماره ۱۰رساني ـ جلد  كتابداري و اطلاع / ٢٦٤

 

ز اعـم ا (شـود كـه در آنجـا مطالـب         به مکانهايي اطلاق مي   : سازي و دسترسي    ذخيره
ههـاي کتـاب و توزيـع      هـا، فروشـگا    کتابخانـه : در دسترس باشند، مانند   ...) کتابها،مجلات و   

 .كنندگان

 .شود به مصرف کنندة نهايي اطلاعات گفته مي: خواننده

در نشر سنتي، فرايند توزيع از مراحل نشر جداست و از طريـق عامـل سـومي بـه نـام           
ر سـنتي در مکانهـاي فيزيکـي چـون          محـصولات نـش   . شـود   انجـام مـي   ) كننـده   پخش(موزّع  

شوندکه اين موضوع مستلزم صرف  ها و فروشگاههاي کتاب نگهداري و ذخيره مي   کتابخانه
  ). Aitchison,1998( هاي زيادي است هزينه

  زنجيرة اطلاعاتي نشر الکترونيکي. ۲
به طور کلي، عوامل موجود در نشر سنتي در نشر الکترونيکي نيز وجـود دارد، ولـي           

  :ند نشر دچار تغيير شده استفراي
نقش نويسنده در هر دو حالت، يکسان است و نويسنده آثار خـود را        : نويسنده) الف

  .كند که حاصل تفکرات و ديدگاههاي وي است، خلق مي
در فرايند توزيع، توزيع فيزيکي جاي خود را به توزيع الکترونيکـي    : خودناشري) ب

، »لوحهـاي فـشرده  «يـره سـازي الکترونيکـي چـون     هـاي ذخ  داده است؛ يعني با ظهور رسـانه   
گيرد، در حـالي کـه    ، توزيع اطلاعات به صورت الکترونيکي انجام مي    »وب«و» پايگاه داده «

اي كـه ناشـران    سود عمده. گيرد  ها صورت مي در نشر سنتي، توزيع اطلاعات توسط واسطه    
، زيـرا  مراحل نـشر اسـت  چاپ از مراحل فني   حذف   ،ندا  دهآور   دسته   ب ياز نشر الكترونيك  

  .ستآنهابراي  هزينهي پريندا فر،روش سنتيه چاپ ب
ــي  ) ج ــات م ــابي اطلاع ــره و بازي ــراي ذخي ــگاههاي الکترونيکــي و   ب ــوان از فروش ت

اين کتابفروشيهاي الکترونيکي، امکان فروش برخط کتابهـا       . وبگاههاي ناشران استفاده کرد   
هـاي   ه در نشر سنتي، كتابفروشـيها و كتابخانـه  ک کنند، در حالي را براي خوانندگان ايجاد مي   

 نـشان داده    ۳اين تغييرات در شـکل      ). Charke,1997(سنتي، مرکز عرضة اطلاعات هستند    
  .شده است
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  ٢٦٥ / الکترونيکي نشر چرخة برابر در سنّتي نشر چرخة _________________________

  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  تفاوتهاي زنجيرة اطلاعات نشر سنتي و الکترونيکي. ۳شکل                
  

  
  مزيتهاي نشر الكترونيكي  بر نشر سنتي

تـوان گفـت    ، امـا مـي   اغلـب نامـشخص اسـت   ي،نشر الكترونيك   و سنتينشر  مرز بين   
 براي  نشان داده شده است،۴ اساسي که در شکل عد ب  رفتن سه با در نظر گ   نشرالکترونيکي  

پيوندپـذيري   ،بودن مطالـب  دسترسدر :  كه عبارتند از كند  ارزش افزوده توليد مي    ،كاربران
  ).Loebbecke,1999(ن آنها اي بود مطالب با يکديگر و چندرسانه

  
  
  

  نويسنده

 ناشر

  توزيع

 ذخيره و دستيابي

 نندهخوا

 کتابها و مجلات

  تجاري و غير تجاري
 

فيزيکي     
 

 کتابفروشي، کتابخانه   

 کتاب و مجله  
 

 يخودناشر
 

 الکترونيکي
 

لوح فشرده، پايگاههاي داده و اينترنت      
 

 نشر سنتي نشر الكترونيكي 
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   نشر الكترونيكيويژگي خاص. ۴شكل 
  

   بودن  دسترسدر ) الف
 در طـول  اسـناد  در نشر الکترونيکي، به دليـل متـصل بـودن بـه شـبکه،          :زمان تحويل  

توانـد بـه     ولي در نشر سنتي، کاربر فقط در زمانهاي خاصي مـي    هستند دسترسروز در     شبانه
  .سترسي داشته باشداسناد د

تـوانيم    مـي  ،بـه شـبكه وصـل باشـيم       اگـر    از جهـان     مكـان يعني در هر     :مكان تحويل  
 در حالي که در نشر سـنتي، تنهـا در مکانهـاي    . را دريافت كنيمنشر الکترونيکي محصولات  
 . توان به محصول نشر دست يافت خاصي مي
  اي بودن چندرسانه) ب

مـورد    شـده،   توليـد اي چنـد رسـانه  به صـورت  د توانن  مي در نشر الکترونيکي مطالب
ويژگي  مهمترين .پديد آورندمطالب چاپ شده اي براي   افزودهارزش و استفاده قرار گيرند  

  : عبارتند از نشر الكترونيكي مطالب در اي بودن چندرسانه

  
 ويژگيهاي نشر الکترونيکي

 اي بودن  چندرسانه

 در دسترس بودن

 پيوندپذيري
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  ٢٦٧ / الکترونيکي نشر چرخة برابر در سنّتي نشر چرخة _________________________

  

اي  چنـدكاره  عناصـر  دهـد بـا اسـتفاده از     ان اجازه مي  گاي به نويسند    چند رسانه  قالب
  .ها قابليتهاي بيشتري ببخشندنآ به ، در متنها، ويدئو و انيميشن تصوير،صوت،ن متچون

که  در صورتي. ارسال كرد خوانندگان براي به آساني   توان الکترونيکي را مي  متنهاي  
شوند و نسبت به نشر  در نشر سنّتي مطالب فقط به صورت متن و تصاوير ثابت نشان داده مي          

  .کنند براي کاربران ايجاد ميالکترونيکي، ارزش کمتري را 
  پيوندپذيري مطالب) ج

 منـابع ديگـر    بـه    ب مطال پيوندپذيريشفافيت و    يكي از ويژگيهاي نشر الكترونيكي،      
مهمتـرين  . شـود   موجب ارتبـاط و هـدايتِ هدفمنـد خواننـده بـه سـاير مطالـب مـي           كهاست  

  :ويژگيهاي آن عبارتند از
کـه از طريـق آنهـا    آورد  وجود مـي  هات را ب بعد جديدي از بازيابي اطلاع    :١ها ابرمتن

 .توان به مطالب مرجع و مهم ديگري دسترسي پيدا کرد مي

اي با هم در ارتباط هستند؛ يعنـي هـر          در نشر الکترونيکي، متنها به صورت شبکه    
توان به صورت برخط به صفحات ديگر دسترسي يافت، در حالي که در نشر سنتي       زمان مي 

 تفـاوت متنهـاي   ،۵در شـكل . گيرنـد   سلسله مراتبي و پشت سرِ هم قـرار مـي    متنها به صورت  
  ). Brian,1996( داده شده است اي و خطي نشان شبكه

 اسـت كـه  نـشر الكترونيكـي، ايـن      ويژگيهـاي   مهمترين يكي از  :واضح بودن مطالب  
يـن  ، ا الكترونيكـي  هاي   رسانه .كند  فراهم مي  جديدبه مطالب و مراجع      پيوندهاي جديدي را  

 متن درابـر صـورت  ه  ب ـ،كه وجـود دارنـد  ب اطلاعـاتي كـه روي ش ـ  آورد تا امكان را پديد مي 
   .اختيار خواننده قرار گيرد

  
  
  
  

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Hyper Text. 
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  تفاوت نشر شبکه اي و نشر خطي. ۵شكل
  

  زاياي نشر الکترونيکي براي نويسندگانم
  افزايش حق مؤلف ) الف

د مطالبـشان را بـه صـورت بـرخط و بـا      ده ـ نشر الکترونيکي به نويسندگان اجازه مـي   
نـشر الکترونيکـي، شـيوة ارائـة خـدمات را بـه مـشتريان        . هزينة کم بر روي وب عرضه کنند    

دهد تا بـازخورد سـريعي راجـع بـه مطالـب از سـوي            بخشد و به نويسنده اجازه مي       بهبود مي 
 از طريق پست  توانند به طور مستقيم و     براي مثال، نويسندگان مي   . خوانندگان به دست آورد   

الکترونيکي و وبگاههايشان با خوانندگان ارتبـاط داشـته باشـند و ديـدگاهها و پيـشنهادهاي             
علاوه بـر ايـن، نـشر الکترونيکـي موجـب افـزايش پرداخـت نويـسانه           . آنان را دريافت کنند   

 تـا  ۲۰که ميانگين پرداخت حـق تـأليف نويـسنده حـدود         شده است، به طوري    )التأليف  حق(
حاصل از فروش کتاب در اينترنت است و حتـي بعـضي از ناشـران الکترونيکـي       قيمت  % ۳۰
، )Gregory,1991(گيرنـد   از درآمد فروش کتاب را به عنوان حق مؤلف در نظر مـي       % ۵۰
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  ٢٦٩ / الکترونيکي نشر چرخة برابر در سنّتي نشر چرخة _________________________

  

علاوه بر ايـن، نويـسندگاني   . است% ۱۵ تا   ۸در صورتي که در نشر سنتي، اين ميزان، حدود          
ا را حذف و به طور مستقيم با خواننده ارتباط برقرار     ه  توانند واسطه  که خود ناشر هستند، مي    

هـايي   هاي معاملاتي را کاهش دهند، اگرچه براي بازاريابي بايـد هزينـه   کنند و زمان و هزينه   
  . را بپردازند
  زني  افزايش قدرت چانه) ب

ورود به نشر اينترنتي به طور جـدي، قـدرت چانـه زنـي نويـسندگان را افـزايش داده        
دهـد از طريـق وبگاههـا و  فهرسـتهاي گفتگـو، بـا             ت به نويـسندگان اجـازه مـي       اينترن. است

در نشر سنتي به قلم و    ) خريدار(چنين ارتباطي با خواننده     . خوانندگانشان ارتباط برقرار کنند   
توانـد آن را بـه    اما اگر اثر نويسنده به شكل الكترونيكي توليد شود، مي . شد ميناشر محدود   

قـدرت چانـه   . ينترنت منتشر کند و يا حق نشر آن را به ديگران بفروشد  طور مستقيم برروي ا   
تواند شامل تعيين قيمـت و ميـزان حـق تـأليف باشـد؛ البتـه نويـسندگان         زني بر سر قيمت مي    

توانند قيمتهاي بالاتري را براي آثار خود تعيين کننـد، زيـرا ناشـران الکترونيکـي       تر مي   موفق
  .، آثار نويسندگان را با  قيمتهاي خوب خريداري کنندحاضرند براي فروش محصولاتشان

  ١خودناشري) ج
انـد کـه خـدمات فنـي و      وجـود آمـده   اوريهاي نوين، نهادهايي بهجه به توسعة فنبا تو 

فروشند تا آنها بتوانند  اي را به قيمتهاي بسيار ارزان به پديدآورندگان اثر مي          تخصصي شبکه 
اي است درحـال گـسترش    خود ناشري پديده. زيع کنندآثار خود را بدون واسطه توليد و تو 

 ميلادي ـ در کشورهاي صنعتي حـدود   ۲۰۰۲ ميلادي تا سال۱۹۹۹و ظرف سه سال ـ از سال 
شـود در سـالهاي آينـده، آهنـگ رشـد آن، شـتاب        رشد کرده است و پـيش بينـي مـي        % ۱۳

و شـاخة نـشر،     نظران معتقدند در سالهاي آينده د       صاحب). Dilevko,2006(بيشتري بگيرد   
  :رشد عظيمي خواهد يافت

 که به مراکز تراکم اطلاعات و به نـوعي پديـدآور مبـدل           ١»ناشرانِ پديد آور  «. ۱-ج
اين نوع ناشران با استخدام نويسندگان و کارکنـان مـاهر در مراحـل مختلـف نـشر          . شوند مي

  .کنند الکترونيکي در شرکتهاي انتشاراتي، به نشر کتاب بدون واسطه اقدام مي

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Self Publishing. 
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 که بيش از پيش به فناوريهاي جديد نـشر دسـت        ٢»پديدآورندگانِ خود ناشر  «. ۲-ج
 اين نوع نويسندگان با تخصصهايي فني کـه از طـرف نهادهـاي فعـال بـه آنهـا داده                                                             .يابند مي
اي  خودناشـريِ کتـاب سـابقه    . ندنک شود، اقدام به توليد آثارشان بدون دخالت ناشران مي    مي

 از نويسندگاني که کتابهايـشان را بـه صـورت خـود          فهرستي گسترده  ٣»کرمر«. طولاني دارد 
اکثر اين نويسندگان بدون هيچ کمکي از شرکتهاي . كنند، تهيه کرده است   ناشري ايجاد مي  

ود ناشـر   از مـشهورترين پديدآورنـدگانِ خ ـ     . انـد  خودناشري رسمي، کارشان را آغاز کـرده      
در آمريکـاي شـمالي، خـود    . اشـاره نمـود   ٥»بنيـامين فـرانکلين  « و ٤»ويليام بليک« توان به مي

ناشري به عنوان يک صنعت رسمي در اوايل و اواسـط قـرن بيـستم رشـد کـرد و انتـشاراتي            
 مـيلادي  ۱۹۴۹ در سـال  ٧»ونتيج پرس « ميلادي و    ۱۹۲۰ در سال    ٦»دورانس پابليشينگ «چون  

 در ١٠»آدِر هـوس « و ٩»زبـريس «، ٨»آي يونيـورس «د ناشران معروفي چون  خو. تأسيس شدند 
اوري چـاپ بـر اسـاس    ايـن ناشـران از فن ـ  . دي تأسيس شـدند   ميلا ۱۹۹۰اوايل و اواسط سال     

 تـا  ۲۹۹براي فروش کتابهايش مبلغي در حـدود  » آي يونيورس «ناشرِ. کنند  تقاضا استفاده مي  
ن مبلغ بر طبق خواسته کاربر و با تسهيلاتي چون کرد که اي  دلار از مشتريان دريافت مي  ۷۴۸

همچنـين، ايـن شـرکت بـا تعيـين      . کردن، قابل تغيير اسـت    گيري تجديد نظر نگارشي و غلط    
اي بـه کتابفروشـيهاي بـرخط      براي هر کتاب، کاربران را بـه صـورت شـبکه     ١١شمارة شابک 

 کتـاب توليـد    عنـوان ۴۸۰۰، حـدود  ۲۰۰۴ در سال    ١٢»پابليش آمريکا «شرکت  . کند  وصل مي 
) التـأليف   حـق (نويـسانه   . کرده که مـوج جديـدي از خودناشـري را بـه وجـود آورده اسـت                

                                                                                                                                  
1. Author Publisher. 
2. Self-Publishing Author. 
3. Kremer. 
4. William Blake.  
5. Benjamin Franklin. 
6. Dorrance Publishing. 
7. Vantage Press. 
8. iUniverse. 
9. Xlibris. 
10. AuthorHouse. 
11. ISBN. 
12. Publish America. 

Archive of SID

www.SID.ir



  
  ٢٧١ / الکترونيکي نشر چرخة برابر در سنّتي نشر چرخة __________________________

  

. مبلغ پشت جلد اسـت % ۱۲ تا  ۸هايشان بين     نويسندگان در اين شركت به ازاي فروش نسخه       
 ميلادي، حدود دو ميليون عنـوان کتـاب بـه    ۲۰۰۳ تا ۱۹۹۷ناشر ديگري به نام، بين سالهاي         

در سـال  .  عنـوان كتـاب توليـد کـرد    ۲۳۰۰۰ نيز تقريبـاً      ۲۰۰۵ در اوايل سال     فروش رساند و  
 عنـوان کتـاب     ۱۲۰۰۰، حـدود    »آدِر هـوس  «و  » زبـريس «،  »آي يونيورس « نيز سه ناشرِ   ۲۰۰۴

منتــــشر کردنــــد و بــــه عنــــوان برتــــرين شــــرکتهاي خودناشــــري در جهــــان معرفــــي 
  ).Dilevko,2006(شدند

  
  انمزاياي نشر الکترونيکي براي ناشر

ناشران سنتي، کتابها را در شمارگان زيادي براي به دست آوردن سـود و فرصـتهاي        
در اين حالت، ممکن است به دليل برابـر نبـودن عرضـه و تقاضـا، بـازار      . کنند زياد چاپ مي 

عـلاوه بـر ايـن، چـاپ كتـاب در شـمارگان زيـاد،        . توانـايي فـروش کتابهـا را نداشـته باشـد     
فروشيها از مـضرات نـشر چـاپي       ، انبارداري و توزيع در خرده     گذاري در حمل و نقل     سرمايه
چاپ کتابهاي زياد بدون تحقيق و تعيين تقاضاي کـاربران، کـاري اصـولي  نيـست و             . است

در نشر سنتي، شمار زيادي از کتابهاي چـاپي بـه           . شوند ناشران متحمل ضررهاي فراواني مي    
  از طريـق کتابهـاي الکترونيکـي      شود، ولـي تمـامي ايـن مـشکلات         ناشران برگشت داده مي   

تـر اسـت،    توزيع فيزيکي کتابها نسبت به توزيع الکترونيکي آنهـا پرهزينـه  . گردد برطرف مي 
دهد و يـا از   هاي انبارداري و کاغذ بازي را کاهش مي علاوه بر اين، نشر الکترونيکي، هزينه     

اختيار کتابفروشـيها  از سوي ديگر، برخلاف کتابهاي چاپي که پس از چاپ در        . برد بين مي 
انـد، کتابهـاي الکترونيکـي در هـر      گيرند و در مدت زمان محدودي قابـل دسترسـي        قرار مي 

گيـرد   در نشر الکترونيکي، يک نسخه از کتاب در وبگاه قرار مي. برهه از زمان در دسترسند    
و در صورت سفارش مشتري، کتاب مورد نظر تحويل داده مي شود و بـدين ترتيـب ديگـر             

به طور کلي، در نشر الکترونيکي، بهـاي كتـاب،    .  به نام برگشت كتاب وجود ندارد      مشكلي
 دلار فروختـه شـود،   ۱۰ تا ۶براي مثال اگر كتاب كاغذي به بهاي        . كمتر از نشر چاپي است    

). Gregory,1991( دلار، قابل فروش است ۵ تا ۱همان كتاب در نشر الكترونيكي به بهاي   
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 سبب شده كه ناشران از فراينـد چـاپ كـردن    ١بر اساس تقاضا  چاپ   از سوي ديگر، فناوري   
هـاي الكترونيكـي بـر اسـاس      در اين روش، پرونده  . هزاران كتاب به شيوة سنتي رهايي يابند      

. شـوند  تقاضاي خواننده با دستگاه چاپگر ليزري با كيفيت بالا چـاپ و سـپس صـحافي مـي               
ثلاً يك يا چند فصل از يك كتـاب  يکي از مزاياي اين روش، استفاده بخشي از يك متن، م     

كنـد و مـشابه كتابهـاي     اوري، از كاغذ اسـتفاده مـي   هر چند بايد اشاره كرد كه اين فن       . است
  .)Arora,2001( را دارد و قابليت سرعت دسترسي بالاارزان نيست الكترونيكي 

  
  بندي از نشر الكترونيكي جمع

کنـد کـه ناشـران بـراي نـشر           چنانكه ملاحظه شد، شبکة اينترنت، شرايطي فراهم مي       
تري را انتخاب كنند، زيرا مجلات و صفحات الکترونيکـي، نـسبت    اطلاعات، راههاي ارزان  

مجلات و کتابهاي الکترونيکي، . تر هستند هاي چاپ شده، از نظر اقتصادي به صرفه    به نسخه 
و آسانتر شـده  گذاري پرهزينه آزاد کرده، نگهداري منابع اطلاعاتي براي ا       ناشر را از سرمايه   

عـلاوه بـر ايـن، نـشرالکترونيکي، يعنـي کاسـتن       . و از هزينة چاپ آنهـا کاسـته خواهـد شـد        
تواند به خوانندگان دسترسي يابـد   اي کمتر مي ناشر نه تنها با هزينه. هاي توزيع و انتشار  هزينه

ت هـا افـزايش سـرع    کـاهش ايـن هزينـه   . بلکه با سرعت بالايي با آنها در ارتباط خواهد بود         
  .دهد رسوخ نشر الکترونيکي را در گردآوري اطلاعات، ذخيره و پردازش اطلاعات نويد مي

بابـايي،  (تـوان بـه شـرح زيـر دسـته بنـدي کـرد        مزاياي اصلي نشر الکترونيکي را مـي      
  ):۲۵-۲۳.ص:۱۳۸۲

  .پس از انتشار، سرعت انتقال در محيط الکترونيکي بسيار زياد است. ۱
  .ر استهزينة انتشار متون، کمت. ۲
  .سرعت بازخورد مطالب، بيشتر است. ۳
  .تر است فرايند انتشار مراحل، کوتاه و کم هزينه. ۴

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Print On Demand.  
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  .دسترسي کاربران از نقاط دور، آسان و سريعتر است. ۵
  .امکان مقايسة متون مشابه با سرعت بيشتر، زمان و هزينة کمتر، ميسر است. ۶
  . شود کاري فراهم مي امکان پرهيز از دوباره. ۷
  .کاوش در متون الکترونيکي سرعت بالايي دارد. ۸
امکان تدوين و طبقه بنـدي منـابع اطلاعـاتي در حـوزه هـاي گونـاگون علـوم در               . ۹

  .شود حجم بالا و مقياس وسيع و با سرعت اندک فراهم مي
فـردي و  (امکان مباحثه و مذاکره دربارة مطالب منتشر شده، به صورت همزمـان    . ۱۰
  . ودش فراهم مي) گروهي

  . توانند مستقيماً اقدام به انتشار مطالب خود کنند پديد آورندگان مي. ۱۱
  .يابد تر مي  مفهوم وسيعتر و واقعي١اشتراک منابع اطلاعاتي؛. ۱۲
  . پذيراست بندي متون و تغيير شکل آن به تناسب سليقة کاربر امکان قالب. ۱۳
  .شود  گوناگون ممكن ميهاي دسترسي به مفاهيم و موضوعهاي مرتبط در حوزه. ۱۴
  .شوند کم رنگ مي) هرچند نه در سطح وسيع(انحصار . ۱۵
برخي محدوديتهاي دسترسي به منابع اطلاعات کـه در نـشر سـنتي وجـود دارد،        . ۱۶

  .بازند و وجود شرايط خاص، رنگ مي همچون محدوديتهاي زماني و مکاني
  . ستبازبيني، ويرايش و اصلاح مطالب، آسانتر وسريعتر ا. ۱۷
امکان استفاده از ساير رسانه ها مانند صدا، تـصوير و فـيلم، همـراه متـون فـراهم          . ۱۸

  .شود مي
برخي معايب نشر الکترونيکي، . از سوي ديگر، اين شيوة جديد نشر، معايبي نيز دارد    

از . ذاتي هستند و برخي ديگـر ماننـد مـسائل مربـوط بـه شـيوة دسترسـي کـاربران، عارضـي              
توان کاهش داد و  ت که اين عوارض را با تمهيدات و روشهاي مناسب ميرو، روشن اس اين

اما تا زماني که اين عوارض، گريبانگير طيف قابـل تـوجهي از کـاربران           . يا از ميان برداشت   
  :توان از آنها چشم پوشيد اين موارد عبارتند از باشد، نمي

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Resource Sharing. 
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شر در محـيط    قـانون حـق ن ـ    ( رعايت نکردن حقوق مادي وفکري پديدآورندگان     . ۱
  ).اي شبكه

  .ناکارآمدي موتورهاي کاوش اينترنتي در بازيابي کامل و دقيق اطلاعات. ۲
  .  عدم تسلط و مهارت کاربران در بازيابي اطلاعات. ۳
  .جابجايي يا حذف وبگاههاي حاوي اطلاعات و خارج از دسترس شدن آنها. ۴
شود و نداشـتن اعتمـاد کـافي     يعدم اعتباراستنادهايي که به منابع علمي اينترنتي م       . ۵

  .مجامع علمي به اين منابع
لزوم تدارک شرايط و ابزار مناسب شامل رايانـه، خـط ارتبـاطي و نـرم افزارهـاي          . ۶

  .کاربردي براي دسترسي به اطلاعات
مانند استانداردهاي زبـاني و   ( رعايت نكردن کامل استانداردهاي نشر الکترونيکي     . ۷
  .همة ناشران وياز س) بندي اطلاعات قالب

در جهـان، بـويژه     ) وبالطبع منابع الکترونيکـي آن    ( فراگيرنشدن استفاده از اينترنت   . ۸
  توسعه  در کشورهاي در حال

محدوديتها و تناقضهاي موجود بين نشر آزاد مقالات و متون در اينترنت، تـوأم بـا    . ۹
  .متعارف چاپ آنها در نشريات

  

  گيري  نتيجه
گـاه موضـوع جـايگزيني      پديـده نـشر الکترونيکـي، هـيچ    در عصر اطلاعات و ظهور    

پديـدة نـشر   . اي جـدي تلقـي نـشده اسـت     کامل نـشر الکترونيکـي بـه جـاي چـاپ، نگرانـي       
. پذيرفته شـده و نـه جـايگزين آن   ) چاپي(نشر سنتي » طول«الکترونيکي به عنوان امکاني در     

ار گرفـت و تفاوتهـا و   در اين مقاله، مفاهيم نشر الكترونيكـي و نـشر سـنتي مـورد بحـث قـر                 
ــسياري         ــود ب ــدايش خ ــا پي ــي ب ــشر الكترونيك ــه ن ــد ك ــشان داده ش ــان و ن ــا بي ــاي آنه مزاي
ازمحدوديتهاي نشر سنتي را برطرف نموده و موجب شده كاربران بتوانند بـا سـرعت بـالا و            

اوري داراي محدوديتهايي نيـز هـست كـه    البته، اين فن. هزينة كم، اطلاعات را دريافت كنند   
اله بيان شده است، با وجود اين، نشرسنتي و نشر الكترونيكي در كنار يكـديگر ارزش           در مق 

  . زيادي دارند
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