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  سازي   كشاورزان نسبت به خصوصيادراك
  خدمات ترويج امور دام در ايران

  
  1 فائزه عربي واحمد رضوانفر

  
  چكيده

  ادراك  كشاورزان نسبت به خصوصي سازي خدمات ترويج امور دام در ايران و عوامل مـؤثر بـر ايـن                   ادراك، بررسي   مطالعه حاضر هدف كلي   
 سـاكن در منـاطق   كـشاورزان شامل كليه باشد و جامعه آماري آن      همبستگي مي  –پژوهش توصيفي   اين تحقيق پيمايشي از نوع        . باشد  مي

 بـود كـه تحـت پوشـش برنامـه هـاي             هزار خانوار  800فارس، مازندران و گلستان به تعداد        ن شرقي، اگانه آذربايج رهاي چها  روستائي استان 
هـا، بـه     به منظور انتخاب نمونه   .  نفر تعيين گرديد   1200 فرمول كوكران به ميزان      حجم نمونه با استفاده از    . ترويج امور دام قرار گرفته بودند     

اي اسـتفاده     نمونه گيري تصادفي طبقه بندي چنـد مرحلـه          از ها و روستاهاي مختلف    ها، دهستان  هاي توليد در شهرستان    دليل تفاوت انگاره  
توائي پرسشنامه با استفاده از نظـرات پانـل متخصـصان و پـس از چنـد       روائي مح . ها  از پرسشنامه استفاده شد        جهت گردآوري داده   .گرديد

بـه خـصوصي سـازي از ضـريب اعتبـار كرونبـاخ آلفـا        نسبت  جهت تعيين اعتبار بخش سنجش ادراك   . مرحله اصلاح و بازنگري بدست آمد     
 طريق پرسشگران آموزش ديـده و در محـل          پرسشنامه آزمون شده از نظر اعتبار و اعتماد از        .  بدست آمد  81/0استفاده گرديد كه مقدار آن      

هـاي تحليـل    از روشجهـت تجزيـه و تحليـل داده هـا     .  و مورد تجزيه و تحليل آماري قـرار گرفـت          تكميل شده زندگي تك تك روستائيان     
در  نتايج نشان مي دهد كه       . تحليل عاملي و تحليل رگرسيون استفاده گرديد       آناليز واريانس، اي نظير آزمون      هاي مقايسه   همبستگي، تحليل   

 سـطح   به خصوصي سـازي و متغيرهـاي      نسبت  ادراك   درصد بين متغير     99هاي مورد مطالعه رابطه مثبت و معني دار در سطح            كل استان 
رابطه مثبت  همچنين  .  وجود دارد   و دامپروري  شاورزيك از    حاصل ميزان درآمد  و   عملكرد محصولات كشاورزي   ، سابقه دامپروري  تحصيلات،

.  وجـود دارد    دامـي    محـصولات سـن و عملكـرد      به خصوصي سازي و متغيرهـاي       نسبت   ادراك     درصد بين متغير   95معني دار در سطح      و
، ميـزان درآمـد حاصـل از    عملكـرد محـصولات زراعـي   آزمون رگرسيون چند متغيره نشان داد كه  مجموعه متغيرهـاي سـطح تحـصيلات،     

. كننـد   مـي    سازي را تبيـين     به خصوصي نسبت  ادراك   درصد  از ميزان نوسانات در متغير         45 كشاورزي و ميزان درآمد حاصل از دامپروري      
سازي خدمات تـرويج امـور         كشاورزان نسبت به خصوصي     ادراك دهد كه هنوز مقدار قابل توجهي از نوسانات در ميزان            اين مطلب نشان مي   

  .حققان ديگر بايد به آن بپردازنددام، مبتني بر عواملي است كه در اين تحقيق شناخته نشدند و م
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  مقدمه
 منـوط بـه     ،بدون شك توسعه و رشد اقتصادي هر كـشور          

رشد و پيشرفت بخش كشاورزي از جمله زير بخـش امـور            
هاي  دام آن كشور است كه مي تواند زيربناي توسعه بخش         

طبق آمار موجود نقش ايـن زيـر بخـش در           . ديگر نيز باشد  
. مين ارزش افزوده بخش كشاورزي بسيار بالا مـي باشـد          أت

 سهم بخش   ،1374  الي 1368هاي   در فاصله سال  بطوريكه  
 درصـد از    36 و   5/38،  39،  20،  39،  34،  47دام به ترتيب    

در . ا بـوده اسـت    كل ارزش افزوده بخـش كـشاورزي را دار        
تعداد شاغلين بخش كـشاورزي بـه         درصد 80ضمن حدود   

هــاي دامپــروري  طــور مــستقيم و غيرمــستقيم در فعاليــت
 درصـد از جمعيـت      70ود  به عبـارتي حـد    . مشاركت دارند 

 درصـد جمعيـت     10و   عـشاير   درصـد  90شاغل روستاها،   
هــاي مربــوط بــه بخــش امــور دام   شهرنــشين در فعاليــت

در   ).1382سازمان مديريت و برنامه ريـزي،        ( حضوردارند
هـاي   از توانـايي  دامـداران   عين حال، به دليل عدم استفاده       

 فنـون   دم اسـتفاده از   ع ، ودامداران ماهر  صصنيروهاي متخ 
بـرداري از منـابع طبيعـي و عـدم رعايـت             جديد براي بهره  

، سـالانه مبلـغ       نكات بهداشتي و مديريتي مربـوط بـه دام        
صرف واردات مواد غذايي از كـشورهاي ديگـر         ارز  هنگفتي  

 يج امور دام مي تواند به عنواندر اينجاست كه ترو . شود مي
 متناسب  هاي نوين و راهكارهاي    روش ها و  ارائه دهنده ايده  

ر منطقـه و در     با شرايط اقتصادي، اجتماعي و فرهنگـي ه ـ       
، بـا   سـاز توسـعه    و زمينـه  محرك   موتور   يك كلام به عنوان   

در شـاغل   هاي آموزش و بهبود مهارتهاي افـراد          ارائه برنامه 
ــا حــدي جوابگــوي نيازهــاي   بخــشهاي مختلــف دامــي، ت

  .گوناگون شاغلين در اين بخش باشد
هاي در حـال توسـعه از جملـه    رشوامروزه در بسياري از ك ـ  

وظايف دولـت بـه حـساب        هاي ترويجي جزء    فعاليت ،ايران
رود كه ترويج از طريق نهادهاي       آيد و هميشه انتظار مي     مي

 از طرفي بررسي عملكرد ترويج در طول         .دولتي ارائه گردد  
نشان دهنده عدم موفقيت اين نهـاد در        خود  فعاليت  دوران  

 ـ شـد،   با  مياجراي رسالت خويش     مـروري بـر    طوريكـه   ه   ب
 1970هـاي     سال تلاش ترويج در خـلال سـال        20گزارش  

ــي  ــزارش بخــش (World Bank, 1990a)  1990ال و گ
فريقاي شمالي توسط   آكشاورزي مناطق اروپا، خاورميانه و      

هـاي تـرويج    دهد سيـستم   نشان مي(Zijps, 1992)زيپس 
عف گذاري ، ض ـ    به شدت با كمبود سرمايه     ،دولتي در جهان  

توسعه تكنولوژيك و عدم مـشاركت بهـره بـرداران مواجـه            
 كـلار و سوانـسون و     ) 1376(براساس مطالعه فـائو     . اند بوده

شده است كه بيش از ششصد هزار پرسنل         برآورد) 1990(
 همه آنهـا در     اًد كه تقريب  نر سراسر جهان وجود دار    ترويج د 

ترويج بخش دولتي بـا هزينـه كـل سـالانه بـالغ بـر شـش         
 درصد ايـن    90بيش از    و    آمريكا فعاليت دارند    دلار اردميلي

هاي ترويجي مـستقر در      ها از طريق سازمان    منابع و فعاليت  
همچنـين  . انـد  هاي كـشاورزي سـازماندهي شـده       وزارتخانه

هاي مشخص ترويجي به كار گرفته شـده،        اهداف و رهيافت  
گيـري تـرويج     به نـوع وزارتخانـه و سياسـتگذاري و جهـت          

  .د بستگي دار
 90 و 80هاي  به هرحال، ترويج بخش دولتي در طي دهه        

ميلادي در بسياري از كشورهاي جهان، اعم از توسعه يافته        
ــعه  ــال توس ــالش ،و در ح ــا چ ــاظ    ب ــاوتي از لح ــاي متف ه

ها و مسائل مربوط به منابع مالي و تحت پوشش            محدوديت
 . روبـرو بـوده اسـت      ، اكثريـت وسـيعي از كـشاورزان       نبودن
 از خـصوصي سـازي تـرويج كـشاورزي           كـه  نگاميه ليكن،

منظـور مـشاركت بيـشتر بخـش     آيـد،     سخن به ميـان مـي     
ها و وظـايف      دلالت بر انتقال نقش    خصوصي است كه لزوماً   

ينـد  آدر واقع، در اين فر    . كند دولت به بخش خصوصي نمي    
ها، تجاري   ها مانند جبران هزينه    مجموعه وسيعي از فعاليت   

 جهت بهبـود تـرويج      ،ديل خصوصي هاي ب  كردن و ساير راه   
 .(Saravanan, 2001) شـود  كشاورزي بـه كـار گرفتـه مـي    

همچنــين خــصوصي ســازي تــرويج كــشاورزي اشــاره بــه 
در آن كاركنان ترويج در قالب مراكـز يـا          خدماتي دارد كه    

سازمانهاي خصوصي بـه ارائـه خـدمات كـشاورزي و سـاير             
 و انتظـار  ورزنـد   هاي مرتبط به كشاورزان مبادرت مي       زمينه

بر آن است كه اين دسته از كـشاورزان قـادر بـه پرداخـت               
ــد    ــت ش ــدمات درياف ــه خ ــيهزين ــند ه م ــابراين . باش بن

 براي  ي به عنوان مكمل يا جايگزين     دتوان  ميسازي    خصوصي
 (Schwartz, 1994)خدمات ترويجي دولتي محسوب گردد 

پذيري   ميزان مسئوليت، (Axin, 1991)طور آكسين  همين
هاي ترويج دولتي و هدايت آمرانـه مـردم           سيستم كاركنان

هـا و مـشكلات      تـرين محـدوديت    روستائي را به عنوان مهم    
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بـه  .  اسـت  هاي ترويج دولتي بيـان داشـته       به سيستم  مبتلا
 پـرداختن بـه     با توجه به اهميـت    رسد    به نظر مي  هرحال،    

ــر گـــسترش ــواملي نظيـ ــرمايهعـ ــزايش   سـ ــذاري، افـ گـ
ها و جلب مشاركت  ايش انگيزهپذيري از طريق افز مسئوليت

هاي بخش ترويج دولتـي      نارساييرفع   و نيز    امورمردمي در   
توانـد   در ارائه خدمات مناسب ترويجي، ترويج خصوصي مي   

  .گشا باشد راه
گيـري از   بهـره در واقع منظور از خـصوصي سـازي تـرويج،           

يي هـا رهـا و راهكا    هـا، راهبردهـا، فعاليـت      مجموعه سياست 
تجديـد سـاختار و سـازماندهي مـالي و           است كه منجر بـه    

 تـوان بـه     در اين راستا مي   .  گردد مديريتي ترويج كشاورزي  
هاي مالي و خدماتي ترويج به       سئوليت م واگذاري و تفويض  

هــاي غيــر انتفــاعي، انتفــاعي، غيردولتــي، بخــش  ســازمان
سسات توليـد و توزيـع      ؤهاي كشاورزان، م   خصوصي، تشكل 

احدهاي تبديلي و بازاريابي    كننده نهاده هاي كشاورزي و و     
 Shiraling Gowda and)شاره نمود محصولات كشاورزي ا

Saravanan, 2001) .  ارائـه شـده از   ليكن تجـارب مختلـف 
هـاي    بكـارگيري رهيافـت   ، مبني بر    اي متعدد رهكشو سوي

 گوناگون ترويج خصوصي از جمله تـرويج مبتنـي بـر كـالا،     
هـاي    امهـاي عرضـة نهـاده، مـشاوران خـصوصي، نظ ـ            نظام

هاي ترويجي كنتـرل     ترويجي مبتني بر مخاطبان و سازمان     
 در جهــت هــاي فراوانـي را  ، ايـده شـده بوسـيله كــشاورزان  

  اصـلاح سـاختار خـدمات       و تقويت و ترميم تـرويج دولتـي      
 .  انبــوه كــشاورزان ايجــاد كــرده اســت  بــهرســاني تــرويج 

(Pickering, 1987; World Bank, 1990a; Hercus, 1991) 
هـاي گونـاگون خـدمات رسـاني تـرويج در             رهيافت بررسي

بخش خصوصي و مروري بـر تجـارب مختلـف بـسياري از             
ــصوصي    ــه خ ــان در زمين ــشورهاي جه ــرويج   ك ــازي ت  س

(Pickering, 1987; World Bank, 1990b; Legouis, 1991; 
Rivera, 1996)هـاي   شـيوه هـا و    رهيافـت دهنـد   نشان مي

  ترويج در بخشسازي خصوصيبراي عملي ساختن مختلف  
رهيافـت   )1 (:بـه شـرح ذيـل اسـت      پروري دام كشاورزي و 

پرداخـــت مـــستقيم وجـــه در ازاي پرداخـــت مـــستقيم؛ 
رهيافـت سـازمان    ) 2 (هاي آموزشـي انجـام شـده،       فعاليت

سيس واحدهاي خدمات آموزشي و ترويجـي       أ ت كشاورزان؛  
رهيافت مشاوره كـشاورزي؛     ) 3 (هاي مردمي،  توسط تشكل 

هـاي ترويجـي و آموزشـي بـه          عاليـت ف از   واگذاري بخـشي  

رهيافت  ) 4 (،اي  رهكارشناسان در قالب دفاتر خدمات مشاو     
ادغــام خــدمات آمــوزش و تــرويج در    عرضــه نهــاده؛   

رهيافـت  ) 5(هـا،   هاي ديگر مربوط به عرضـه نهـاده     فعاليت
 ترويجـي بـه     وهـاي آموزشـي      انجام فعاليت تسهيم هزينه؛   

 اليـات غيـر مـستقيم؛      رهيافـت م  ) 6 (صورت سـهم بـري و     
  .پرداخت حق مشاوره به صورت ماليات غيرمستقيم

يــا امكــان  آ اساســي ايــن اســت كــه    پرســشلــيكن 
 از جملـه  ،هاي ترويج در هر كشوري سازي فعاليت   خصوصي

 پــرداختن بــه از آنجــا كــه يــا خيــر؟ ود داردجــو ن،ايــرا
هـاي    شيوهها و   رهيافتو  سازي    هاي مستعد خصوصي    زمينه

تـرين مـسائل    مهم از ،هاي ترويجـي    عاليتسازي ف   خصوصي
توجـه بـه ايـن      باشند،   ميسازي ترويج     پيش روي خصوصي  

 بـه   مطالعـه حاضـر   به ايـن ترتيـب،      . مباحث ضروري است  
 كشاورزان نسبت به خصوصي سازي خدمات       بررسي ادراك 

  ر ايــران و عوامــل مــؤثر بــر ايــن ادراكتــرويج امــور دام د
  :ند از عبارتالعهمطاهداف اختصاصي اين . پردازد مي
ــير بر-1 ــصادي   ســي ويژگ ــاعي و اقت ــردي، اجتم ــاي ف ه

  كشاورزان
سـازي   بـه خـصوصي    كـشاورزان نـسبت      ادراكبررسي   - 2

  هاي ترويج امور دام كشور فعاليت
بررسي ميزان همبستگي متغيرهاي فردي، اجتمـاعي و         -3

  سازي ترويج امور دام  به خصوصي ادراكاقتصادي و ميزان
سازي   دي رهيافت ها و شيوه هاي خصوصي       اولويت بن  – 4

  ترويج امور دام از ديدگاه كشاورزان
 كـشاورزان نـسبت     ادراك تعيين معادله تخمين ميزان      - 5

  هاي ترويج امور دام كشور خصوصي سازي فعاليتبه 
  

   روش پژوهش
ــق  ــن تحقي ــشي اي ــيفي    پيماي ــژوهش توص ــوع پ  – از ن

 جامعـه  .در سطح ملي انجام شـده اسـت  و  همبستگي بوده   
 ساكن در منـاطق     كشاورزانشامل كليه   آماري اين تحقيق    

 مختلف كشور بـود كـه بـا اسـتفاده از            هاي روستائي استان 
هاي معمـول در بررسـي        روش تاكسونومي كه يكي از روش     

بنـدي قـرار     سطح توسعه يافتگي مناطق است، مورد طبقـه       
هـا بـه تفكيـك توسـعه          بعد از رتبه بنـدي اسـتان      . گرفتند
سـه   هـاي دامپـروري،     منـدي از زيرسـاخت       و بهـره   يافتگي
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هـاي بـا توسـعه        از طبقـه اسـتان     (آذربايجان شرقي  استان
هاي  از طبقه استان( مازندران و گلستان ،)يافتگي بسيار بالا

هـاي بـا      از طبقـه اسـتان    (فـارس    و) با توسعه يافتگي بـالا    
. بصورت تـصادفي انتخـاب گرديدنـد       )توسعه يافتگي پايين  

چـون آمارهـاي مـورد اسـتفاده در         كر اسـت كـه      لازم به ذ  
تحقيق مربوط به قبل از تفكيك استان گلـستان از اسـتان            
مازندران مي باشد، دو استان مذكور در قالب يك استان در  

 . نظر گرفته شده است
 روستائي بـا مالكيـت       هزار خانوار  800جامعه آماري شامل    

هـاي   حداقل يك واحد دامي بودند كه تحت پوشش برنامـه        
حجـم نمونـه بـا اسـتفاده از         . ترويج امور دام قـرار داشـتند      

بـه  .  نفـر تعيـين گرديـد      1200فرمول كوكران و به ميزان      
هاي توليد در    ها، به دليل تفاوت انگاره      منظور انتخاب نمونه  

ــتان ــستان  شهرس ــا، ده ــف،    ه ــتاهاي مختل ــا و روس از ه
 اسـتفاده   اي   بندي چنـد مرحلـه     گيري تصادفي طبقه   نمونه

 سـه شهرسـتان     ،به اين ترتيب كه ابتدا از هراستان      . رديدگ
شــامل مركــز اســتان، نزديكتــرين و دورتــرين شهرســتان (

  سـه بخـش    ، از هـر شهرسـتان     و) نسبت بـه مركـز اسـتان      
 نسبت  ،نزديكترين و دورترين بخش    شامل بخش مركزي،  (

 يك مركز دهستان بطور  ،از هر بخش  و   )به مركز شهرستان  
به منظور انتخاب روستاهاي مـورد      . دتصادفي انتخاب گردي  

هاي مـورد     ابتدا كلية روستاهاي دهستان    ، از هر استان   ،نظر
 150 الـي    100 خـانوار،      100 الـي    50نظر در سه طبقـه      
سـپس  . بنـدي شـدند     طبقـه  خانوار   150خانوار و  بيش از      

 بعد از   .گرديدبطور تصادفي از هر طبقه يك روستا انتخاب         
سـو  ر نظر گرفتن حجم نمونه از يك        انتخاب روستاها و با د    

ديگــر، بــا اســتفاده از روش ســوي از   جمعيــت روســتاهاو
 50 ة خانوار از روستاهاي طبق ـ    10تصادفي تناسبي، تعداد    

 الـي  100روسـتاهاي طبقـة     خانوار از  15 خانوار،   100الي  
 150 خانوار از روستاهاي طبقة بـيش از         20 خانوار و    150

به منظور انـدازه   .عه قرار گرفتندخانوار انتخاب و مورد مطال   
هـا و     رهيافـت دامداران راجع بـه انـواع       ادراك  گيري ميزان   

 بـا   پرسـش  6از   سازي ترويج امـور دام،     هاي خصوصي  شيوه
مخالف به    موافق تا كاملاً   اي شامل كاملاً    گزينه 5هاي   پاسخ

   .استفاده شده است 5 تا 1هاي نمره اي  ارزشترتيب با 

رســشنامه، بــا اســتفاده از نظــرات پانــل روائــي محتــوائي پ
متخصصان و پس از چند مرحله اصلاح و بازنگري، بدسـت           

 بـه   ادراكضـريب اعتبـار كرونبـاخ آلفـا بـراي سـازه             . آمد
باشـد كـه نـشان دهنـدة اعتبـار             مي 81/0سازي،    خصوصي

رسشنامه آزمون شده از نظر     پ. باشد  بالاي سنجه آزمون مي   
سـشگران آمـوزش ديـده و در         از طريـق پر    ،اعتبار و اعتماد  

گرديـده و   تكميـل   محل زندگي تك تك روستائيان دامدار       
تجزيـه و تحليـل     . مورد تجزيه و تحليل آماري قرار گرفـت       

 .  صـورت گرفـت    توصيفي و اسـتنباطي   ها در دو بخش       داده
هاي توصيفي نظيـر فراوانـي، درصـد،           از آماره  در اين راستا  

 و انحـراف معيـار      ميانگين، حداقل، حداكثر  درصد تجمعي،   
از نيـز   هـا     در بخش تحليل استنباطي داده      .تفاده گرديد اس

اي نظيـر     هاي مقايـسه     هاي تحليل همبستگي، تحليل     روش
 اسـتفاده   عـاملي  و تحليل    رگرسيون، تحليل   آناليز واريانس 

  .گرديد
  
  ها و بحث يافته

  بخش توصيفي داده ها 
  :پراكندگي پاسخگويان  •

دهـد كـه از نظـر         نشان مي ) 1(ل  هاي مندرج در جدو     يافته
 اسـتان   پراكندگي پاسخگويان در استانهاي مـورد مطالعـه،       

 3/33ذربايجـان شـرقي     ، آ  درصد 4/33گلستان و مازندران    
ــارس  درصــد ــود  3/33 و ف ــه خ  درصــد پاســخگويان را ب

  .اختصاص داده است
  :سن و ميزان تحصيلات پاسخگويان  •

سـخگويان   درصد پا  42/40دهد كه     نشان مي  )2 (جدول  
 درصد پاسـخگويان در رده      08/3  و    35-45در رده سني    
در اين جدول رده سني     .  سال قرار دارند   25سني كمتر از    

ــالاتر از  ــال 65بـ ــخگويان را در  83/4 سـ ــد پاسـ  درصـ
ــي ــرد برم ــين .  گي ــد از 33/22همچن ــخگويان  درص پاس

  تحصيلاتي در سطح   دارايد نيزــ درص5/46 وسواد و  بي
 ايـن در حـالي اسـت كـه تنهـا          . اند  ن بوده خواندن و نوشت  

تحـصيلات دانـشگاهي      درصد از پاسـخگويان داراي     83/1
  . اند بوده
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   توزيع فراواني پاسخگويان بر حسب  استانها-1جدول 

 درصد تجمعي درصد فراواني استان
 4/33 4/33 401 آذربايجان شرقي

 7/66 3/33 399 گلستان و مازندران
 100 3/33 400 فارس
 - 100 1200 جمع

  
  :ميزان مالكيت زمين •
ميـانگين  ود ش ـ  ملاحظه مـي )3 (درجدول  همانطور كه    

 ،3/3 ،83/1 ، ديم، مرتع و باغ به ترتيـب       مالكيت زمين آبي  
  .باشد هكتار مي 98/0 و55/1
  :ميزان مالكيت دام •

شـود ميـانگين      ملاحظـه مـي    )4(همانطور كـه در جـدول       
 گوسـفند و بـز بـه ترتيـب         ، گـاو اصـيل،      مالكيت گاو بومي  

 همچنــين .باشــد راس مــي 14/10 و 24/28، 89/1 ،64/4
  .اند گاوميش نيز بوده و پاسخگويان داراي تعدادي شتر

  :ميزان توليد انواع محصولات كشاورزي و دامي •
ــشانگر  )5 (جــدول ــرد ن ــشاورزي  عملك ــدات ك ــواع تولي ان

و ميـانگين هزينـه توليـد سـاليانه و ميـانگين            پاسخگويان  
ميانگين توليـد انـواع     . باشد  حاصل از آن مي   رآمد ساليانه   د

 سـيب زمينـي      :محصولات كشاورزي در هكتـار عبارتنـد از       
 3/10 شـالي      ، تـن  35/5 گندم     ،   تن 11 سويا   ، تن 18/80
 3/1آفتـابگردان ،   تن 26/2 توتون ،تن3 خربزه   ،تن2 جو   ،تن
 يونجـه   ، تن 45/2 انگور   ، تن 3 گندم ديم    ، تن 8/9 پياز    ،تن
  تن7/3 تن، مركبات  00/1  بادام      ، تن 14 سيب   ، تن 52/5
ــرنج و ــ9/1 ب ــماره  . ن ت ــدول ش ــين ج ــواع )6 (همچن  ان

 را  1382محصولات دامـي توليـدي پاسـخگويان در سـال           
  .دهد نشان مي

به خصوصي سـازي تـرويج امـور دام و          نسبت   ادراك •
  شيوه هاي آن

ــدول  ــك از   ) 7 (ج ــا هري ــداران را ب ــت دام ــزان موافق مي
  .دهد سازي ترويج نشان مي هاي خصوصي  شيوهها و     فترهيا

 درصد افراد با پرداخت مستقيم وجـه        24،  طبق اين جدول  

هاي آموزشي انجام شده بعنوان يك شيوه        در ازاي فعاليت  
 5/11موافـق،      كـاملاً  درصد   1/18خصوصي سازي موافق،    

 كـاملاً  درصد نيز    24مخالف و     درصد 7/18نظر،     درصد بي 
درصـد افـراد بـا تاسـيس        8/37  همچنين .باشند مخالف مي 

هـاي   واحدهاي خدمات آموزشي و ترويجي توسط تـشكل       
 6/27عنوان يك شيوه خصوصي سازي موافـق،          ه  مردمي ب 
 درصدمخالف 5/5نظر،   درصد بي  8/19موافق،     كاملاًدرصد  

  درصد افراد  6/35. باشند   مخالف مي  كاملاً درصد نيز    6/5و  
هاي ترويجي و آموزشـي      از فعاليت  با  واگذاري بخشي      نيز

 ـ اي  هبه كارشناسان در قالب دفاتر خدمات مشاور       عنـوان  ه   ب
موافـق،   د كاملا    درص 24يك شيوه خصوصي سازي موافق،      

 درصـد نيـز     3/4مخالف و     درصد 8/8نظر،      درصد بي  6/23
 درصد افراد با ادغام خدمات      3/37.  باشند  مخالف مي  كاملاً

هاي ديگـر مربـوط بـه عرضـه          تآموزش و ترويج در فعالي    
 9/21ها بعنوان يك شـيوه خـصوصي سـازي موافـق،         نهاده

  درصـد  3/7نظـر،      درصـد بـي    2/25موافـق،      كـاملاً درصد  
 8/27.  باشـند   مخـالف مـي    كـاملاً  درصد نيز    7/3مخالف و   

هاي آموزشي ترويجـي بـصورت       درصد افراد با انجام فعاليت    
 8/14موافق،  سازي   عنوان يك شيوه خصوصي   ه  سهم بري ب  

  درصـد  3/13نظـر،       درصـد بـي    6/25موافق،     كاملاًدرصد  
 3/16. باشـند   مخـالف مـي    كـاملاً  درصد نيـز     6/9مخالف و   

صورت ماليـات غيـر     ه  درصد افراد با پرداخت حق مشاوره ب      
 8/14سازي موافق،    وه خصوصي ـعنوان يك شي  ه  مستقيم ب 

 درصـد  8/19نظـر،       درصـد بـي    8/22موافق،     كاملاًدرصد  
  .باشند  مخالف ميكاملاً درصد نيز 4/21مخالف و 
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   و تحصيلات توزيع فراواني پاسخگويان بر حسب سن-2جدول 

 درصد تجمعي درصد فراواني  وضعيت  متغيرهاي فردي
 08/3 08/3 37   سال25كمتر از 

 25/12 17/9 110  سال35-25
  67/52  42/40  485   سال45-35
  34/78  67/25  308   سال55-45
  17/95  83/16  202   سال65-55
  100  83/4  58   سال و بالاتر65

  
  
  
  سن

    100  1200  جمع
 33/22 33/22 268  بيسواد

 83/68 5/46 558  خواندن و نوشتن

  67/84  84/15  190  تحصيلات ابتدايي
  84/92  17/8  98  سيكل
  17/98  33/5  64  ديپلم

  75/99  58/1  19  ليسانس
  100  25/0  3  ر از ليسانسبالات

  
  
  
  

  تحصيلات

    100  1200  جمع
  
  

  )n= 1200 ()هكتار(  وضعيت  ميزان  انواع زمين پاسخگويان-3جدول 
  انحراف معيار ميانگين حداكثر  حداقل نوع زمين

 68/3 86/1 30 0 آبي
 90/4 30/3 100 0 ديم
 01/32 55/1 1100 0 مرتع
 99/4 98/0 70 0 باغ

  
  

ــه ــق   يافت ــاي تحقي ــاي آنه ــدگاه    اگوي ــه از دي ــت ك س
 با تـرويج     گزيني كامل ترويج خصوصي   ي جا ولاً؛ ا نپاسخگويا

پـذير     امور دام در شرايط موجود امكان      بخشدر زير    دولتي
تواننــد بــا  ســازي مــي هــاي خــصوصي  شــيوهاًثانيــنبـوده و  
اين يافته بـا    . اي انجام پذيرند    هاي ويژه   ها و رهيافت    اولويت

ــه ــوئيس  يافتــ ــورا(Legouis, 1991)هــــاي لگــ   ، ريــ

 (Rivera, 1996) و شــــيوالينگ گــــودا و ســــاراوانان 
(Shivalinge Gowda and Saravanan, 2001)   همـسو 

باشد كه نه تنها جايگزيني كامـل تـرويج خـصوصي بـا              مي
 وعــدانند بلكه انتخاب ن     ترويج دولتي را غير قابل قبول مي      

 مـردم   سازي را با احتياط و مطـابق نظـر          رهيافت خصوصي 
  .  كنند ارزيابي مي
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  )راس(انواع دام پاسخگويان  وضعيت تعداد -4 جدول

تعداد  نوع دام
 يانپاسخگو

  انحراف معيار ميانگين  حداكثر حداقل

 24/14 64/4 119  0 1169 گاو بومي
 10/5 89/1 60 0 1200 گاو اصيل
 68/52 24/28 500 0 1197 گوسفند

 11/23 14/10 200 0 1199 بز
 30/1 07/0 40 0 1200 شتر

 57/0 06/0 14 0 1200 گاوميش

  
  

  

  1382  در سالوضعيت  ميزان توليد انواع محصولات كشاورزي  -5جدول 
در ميانگين عملكرد  تعداد پاسخگويان محصول

 )تن(هكتار
ميانگين هزينه توليد 

 )هزار ريال(ساليانه
ميانگين درآمد 

 )هزار ريال(ساليانه
 17368 8368 18/80 19 سيب زميني

 5780 2210 00/11 23 سويا
 6000 2759 35/5 507 گندم
 3000 1200 30/10 5 شالي
 3000 1100 00/2 101 جو

 6000 2255 00/3 1 خربزه
 7500 310 26/2 3 توتون

 5200 2550 30/1 5 آفتابگردان
 9800 3700 80/9 4 پياز

  3000 1200 00/3 1 گندم ديم
 9800 4000 45/2 13 انگور
 8350 3850 52/5 59 يونجه
 65000 30000 50/4 2 گردو
 14000 6500 00/14 39 سيب
 2500 700 00/1 1 بادام

 11110 4000 70/3 25 مركبات
 6600 2400 90/1 18 برنج
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  1382 توزيع فراواني نوع و ميزان توليد محصولات دامي در سال -6جدول 
تعداد  محصولات دامي

 پاسخگويان
يزان توليد م

 )عدد، كيلو(متوسط
هزينه توليد 

 )هزار ريال(ساليانه
  درآمد ساليانه

 )هزار ريال(
 3018 8600 2013 15 شير گاو

 4500 2300 600 17 استم
 8700 4000 30 82 بره

 2700 1100 10 60 گوساله
 1200 425 20 12 بزغاله

 3500 1723 12 207  گوسفند
 6000 2466 7 3 گاو

  

  ها تحليل استنباطي دادهخش ب
ضرايب همبستگي مابين متغيرهـاي تحقيـق و ادراك          •

  سازي در ترويج  نسبت به خصوصي
 نشان مي دهد كـه      )8 (نتايج ضرايب همبستگي در جدول    

رابطـه   درصد   99هاي مورد مطالعه در سطح       در كل استان  
بــه نــسبت  ادراكمتغيــر داري ميــان  مثبــت و معنــي 

ســابقه  ،طح تحــصيلاتســازي و متغيرهــاي ســ خــصوصي
 ميـزان درآمـد      و عملكرد محصولات كـشاورزي   دامپروري،  

همچنين ميان  . وجود دارد و دامپروري   از كشاورزي   حاصل  
عملكـرد محـصولات    ميـزان     و سناين متغير و متغيرهاي     

داري    درصد رابطـه مثبـت و معنـي        95 نيز در سطح     دامي  
  .وجود دارد 

دار ميان     و معني  هاي تحقيق در خصوص رابطه مثبت       يافته
هاي اقتـصادي در      سازي و ويژگي    ميزان تمايل به خصوصي   

وري و درآمـدي نظيـر عملكـرد محـصولات            هاي بهره   جنبه
ــشاورزي و    ــد از ك ــزان درآم ــروري و مي ــشاورزي و دامپ ك

هاي اجتماعي نظيـر سـطح تحـصيلات          دامپروري و ويژگي  
دهد  ارائه خدمات ترويجي به شكل خصوصي، در           نشان مي 

ضـعيت اقتـصادي بـالاتر، از       ان كشاورزان و دامداران با و     مي
ايـن يافتـه مـورد      . بيشتري برخوردار خواهـد بـود     استقبال  

  ران توسعه و ــــا و صاحبنظــه انــتوافق بسياري از سازم
  سازي ترويــج كشاورزي از جــمله طرفــداران خصــوصي

  

  يانـــــ، بانــك جه(Pickering, 1987)گ ــــكرين پــي
(world bank, 1990a) هركـــوس ،(Hercus, 1991)  و

  . باشد مي (Schwartz, 1994)شوارتز 
 نتايج تحليل واريانس •

ــدول  ــسه    )9(ج ــل از مقاي ــانس حاص ــل واري ــايج تحلي نت
همـانطور كـه در   . دهـد  استانهاي مورد مطالعه را نشان مـي  

تـوان    هاي ارائه شده مي     شود، طبق يافته    جدول مشاهده مي  
داري در    ان بيان داشت كه تفاوت معنـي       درصد اطمين  95با  

هـا   سـازي در ميـان اسـتان     مورد متغير گرايش به خصوصي    
هاي مورد مطالعه بـر       بدين معني كه اگر استان    . وجود دارد 

هـاي   سازي به گـروه   به خصوصيادراك نسبتاساس متغير  
از نظر  داري را     توان تفاوت معني     مي ،مشخص تقسيم گردند  

 . هاي مورد مطالعه شاهد بود در استانمذكور تغير م
ادراك هاي حاصله در ارتبـاط بـا متغيـر           با بررسي ميانگين  

تحليـل واريـانس    آزمـون    نتـايج    ،سازي به خصوصي     نسبت
 ومازنـدران    هـاي فـارس و     دهد كـه اسـتان      مي )9جدول  (

در يك  ) 71/19 و 36/20 بترتيب( هاي   گلستان با ميانگين  
 در گـروه    29/12 نگينگروه و استان آذربايجان شرقي ميـا      

 تــي و قراب  ــاين امر به معناي همسان     .گيرد ديگر قرار مي  
يگر و  يكـد گلستان با    وهاي فارس و مازندران      بيشتر استان 

 درـــي  آذربايجان شرق ـــان  ناهمساني نسبي آن دو با است     
  سازي در ترويــج ارتباط با متغير ادراك نسبت به خصوصي
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  هاي آن  خصوصي سازي ترويج امور دام و شيوهبهنسبت  ادراك -7جدول 

 درصد تجمعي درصد فراواني گزينه ها  شيوه و رهيافت خصوصي سازي

 75/3 75/3 45 بدون پاسخ

 83/21 08/18 217 كاملا موافقم

 83/45 00/24  288 موافقم

 33/57 50/11 138 بي نظر

 00/76 67/18 224 مخالفم

  هاي پرداخت مستقيم وجه در ازاي فعاليت

  آموزشي انجام شده

 00/100 00/24 288 كاملا مخالفم

 67/3 67/3 44 بدون پاسخ

 25/31 58/27 331 كاملا موافقم

 09/69 84/37 454 موافقم

 92/88 83/19 238 بي نظر

 42/94 50/5 66 مخالفم

تاســيس واحــدهاي خــدمات آموزشــي و ترويجــي  

 هاي مردمي توسط تشكل

 00/100 58/5 67 فمكاملا مخال

 83/3 83/3 46 بدون پاسخ

 83/27 00/24 288 كاملا موافقم

 41/63 58/35 427 موافقم

 00/87 59/23 283 بي نظر

 75/95 75/8 105 مخالفم

هاي ترويجـي و آموزشـي    واگذاري بخشي از فعاليت 

 اي هبه كارشناسان در قالب دفاتر خدمات مشاور

 00/100 25/4 51 كاملا مخالفم

 58/4 58/4 55 بدون پاسخ

 50/26 92/21 263 كاملا موافقم

 83/63 33/37 448 موافقم

 00/89 17/25 302 بي نظر

 33/96 33/7 88 مخالفم

هاي ديگر    ادغام خدمات آموزش و ترويج در فعاليت      

 ها مربوط به عرضه نهاده

 00/100 67/3 44 كاملا مخالفم

 42/7 42/7 89 بدون پاسخ

 67/23 25/16 195 كاملا موافقم

 51/51 84/27 334 موافقم

 09/77 58/25 307 بي نظر

 42/90 33/13 160 مخالفم

شي ترويجـي بـصورت سـهم      هاي آموز  انجام فعاليت 

 بري

 00/100 58/9 115 كاملا مخالفم

 08/5 08/5 61 بدون پاسخ

 83/19 75/14 177  موافقمكاملا

 08/36 25/16 195 موافقم

 83/58 75/22 273 بي نظر

 58/78 75/19 237 مخالفم

 پرداخت حق مشاوره بصورت ماليات غير مستقيم

 00/100 42/21 257 كاملا مخالفم
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 † به خصوصي سازي در ترويجو ادراك نسبت  متغيرهاي تحقيق ميان ضرايب همبستگي -8جدول 

ادراك به   متغيرهاي مورد مطالعه  رديف
  زيسا خصوصي

  194/0* سن  1
  648/0**  سطح تحصيلات  2
  631/0**  سابقه دامپروري  3
  -145/0  مقدار زمين  4
  116/0 تعداد دام  5
  865/0**  عملكرد محصولات كشاورزي  6
  183/0*  عملكرد محصولات دامي  7
  448/0**  از كشاورزيحاصل ميزان درآمد   8
  440/0**  از دامپروريحاصل ميزان درآمد   9

  01/0داري  سطح معني. **    05/0داري  سطح معني. *. †                                               
  

  
  سازي در استانهاي مورد مطالعه مقايسه ادراك نسبت به خصوصي -9جدول 

 F  استان  متغير
  

Sig 

      گلستان و مازندران  آذربايجان شرقي  فارس  
نگرش به 

  b36/20  a 29/12  b71/19  346/0  041/0  سازي خصوصي

  
  
 

 

  مورد خصوصي سازي در ترويج تحليل عامل جهت سنجش متغيرهاي مورد مطالعه در -10 جدول
  هاي عاملي بار   سازي هاي خصوصي  و رهيافتمتغيرها

  -321/0  رداخت مستقيم وجهپ
  452/0  هاي مردمي اسيس واحدهاي خدمات آموزشي ترويجي توسط تشكلت

هـاي ترويجـي بـه كارشناسـان درقالـب دفـاتر خـدمات               واگذاري بخـشي از فعاليـت     
  اي مشاوره

862/0  

  554/0  ها هاي مربوط به عرضه نهاده هاي آموزشي ترويجي در فعاليت ادغام فعاليت
  684/0  هاي آموزشي ترويجي بصورت سهم بري  انجام فعاليت

  397/0  هاي غير مستقيم  پرداخت حق مشاوره بصورت ماليات
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  يج تحليل رگرسيوني مربوط به متغير وابسته  نگرش به خصوصي سازينتا -11جدول 
 سطح معني داري Betaضرايب استاندارد   ضرايب غير استانداردB  متغير مستقل

  Constant  563/9  ---  001/0: ضريب ثابت 
  014/0  432/0  634/0  سطح تحصيلات

  024/0  761/0  853/0  عملكرد محصولات زراعي
  010/0  890/0  923/0  ازكشاورزيميزان درآمد حاصل 

  021/0  495/0  0,760  ميزان درآمد حاصل از دامپروري

     
 .باشد امور دام مي

  نتايج تحليل عاملي •
هـا و      هركـدام از رهيافـت     براي سـنجش و تبيـين اهميـت       

 .گرديـد  استفاده سازي، از تحليل عاملي     هاي خصوصي   شيوه
 مطالعـه   نتايج تحليل عاملي جهت سنجش متغيرهاي مورد      

در جـدول   سـازي     به خصوصي  ادراك نسبت در مورد متغير    
  .  نشان داده شده است)10(

ادراك گيـري     در انـدازه  دهـد كـه       ها نشان مي    واكاوي يافته 
 متغيرهـاي  واگـذاري بخـشي از         ،سازي  به خصوصي  نسبت
هاي ترويجي به كارشناسان درقالب دفـاتر خـدمات          فعاليت
 آموزشـي ترويجـي بـصورت       هـاي  اي،  انجام فعاليت     مشاوره
 از نظـر آمـاري     (باشـند    مـي  داراي اهميت بـالايي    بري سهم

، 6/0چنانچه بار عاملي متغير بر روي سازه مربوطه بالاتر از           
 باشد، به ترتيب داراي اهميـت       3/0و كمتر از    % 3-6/0بين  

متغيرهاي ادغـام   همچنين   .)باشد  زياد، متوسط و اندك مي    
هـاي مربـوط بـه      در فعاليـت  هاي آموزشي ترويجـي      فعاليت

 تاسيس واحدهاي خدمات آموزشي ترويجي      ،ها  عرضه نهاده 
هاي مردمي و  پرداخت حق مـشاوره بـصورت     توسط تشكل 

 داراي اهميــت متوســط نيــزهــاي غيــر مــستقيم  ماليــات
  .باشند مي

ــر  ــت تفك ــشي از فعالي ــذاري بخ ــه   واگ ــي ب ــاي ترويج ه
نجــام  ا واي كارشناســان درقالــب دفــاتر خــدمات مــشاوره 

 موضـوعي  هاي آموزشي ترويجي بصورت سهم بـري   فعاليت
ــوس     ــه هرك ــين از جمل ــي محقق ــط برخ ــه توس ــت ك   اس

(Hercus, 1991)   بانـك جهـاني ،(World Bank, 1990b) 

 ,Van den Ban) و ون دن بن (Schwartz, 1994)شوارتز 

 . مورد توجه قرار گرفته است(2002
  نتايج حاصل از تحليل رگرسيون •

متغيرهاي مستقل بر متغير وابـسته       يني اثرات براي پيش ب  
 ه از رگرسيون چند متغيـر     ،سازي  به خصوصي   نگرش ميزان

نتايج اين آزمون نشان    . گرديدبه روش گام به گام استفاده       
عملكـرد  دهد كه مجموعه متغيرهاي سطح تحـصيلات،          مي

، ميــزان درآمــد حاصــل از كــشاورزي و محــصولات زراعــي
  از ميـزان نوسـانات در        (R2=0.45) درصد   45دامپروري  

جدول . متغير نگرش به خصوصي سازي را تبيين مي كنند        
رسـيون چنـد متغيـره را       نتايج تجزيـه و تحليـل رگ      )  11(

  .دهد نشان مي
  
   و پيشنهادهاگيري نتيجه

 كـه در    نتايج حاصل از ضريب همبستگي، نشان مـي دهـد         
 نميـا دار    رابطه مثبت و معني    ،هاي مورد مطالعه   كل استان 

سـطح   سازي و متغيرهـاي     به خصوصي  ادراك نسبت متغير  
 عملكرد محصولات كـشاورزي   سابقه دامپروري،    ،تحصيلات

در سـطح   و دامپـروري     از كشاورزي حاصل  ميزان درآمد    و
 95 در سـطح  و عملكرد محصولات دامـي  سن  درصد و  99

از اين رو پيـشنهاد مـي گـردد عـاملين           . وجود دارد درصد  
خــصوصي، در فرآينــد شناســائي تــرويج و توســعه بخــش 

  گروههاي هدف، متغيرهاي مذكور را در امر ارائه خدمــات 
  .  ترويجي مورد توجه قرار دهند
  انـ نش) واريانسآزمون(اي  نتايج حاصل از تحليل مقايسه
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ســازي در   بــه خــصوصيادراك نــسبتدهــد، ميــزان   مــي
عليـرغم اينكـه اسـتان      . هاي مختلف متفـاوت اسـت       استان
جان شرقي از نظر توسعه يافتگي دامپروري در سطح         آذرباي

 لـيكن بـدليل اينكـه انگـاره هـاي توليـد        ،بالائي قـرار دارد   
دامپروري در اين استان در مقايسه با استان هاي مازندران،     

هـاي سـنتي و معيـشتي         گلستان و فارس بيـشتر از جنبـه       
بنــدي   در اولويــتگــردد مــيتبعيــت مــي كنــد، پيــشنهاد 

هـاي بـا       اسـتان  ، برقـراري تـرويج خـصوصي      ها براي   استان
  .الگوي توليد تجاري و كمتر معيشتي در اولويت قرار گيرند

همچنين نتايج تحليـل عـاملي حـاكي از آن اسـت كـه در               
ســازي،  متغيرهــاي  انــدازه گيــري گــرايش بــه خــصوصي 

هاي ترويجي بـه كارشناسـان در         واگذاري بخشي از فعاليت   
و  انجـام فعاليـت هـاي        قالب دفـاتر خـدمات مـشاوره اي           

آموزشي ترويجي به صورت سهم بري داراي اهميت بـالائي         
ــي ــند م ــي  . باش ــشنهاد م ــابراين پي ــورت   بن ــود در ص ش

هاي ترويج امور     سازي فعاليت   گذاري براي خصوصي   سياست
دام در كشور به ترتيب يكي از دو رهيافت يا شـيوه شـامل              

هـاي   تعاليفواگذاري بخشي از    (رهيافت مشاوره كشاورزي    
ترويجي و آموزشي به كارشناسان در قالب دفـاتر خـدمات           

انجـام فعاليـت هـاي      (و رهيافت تسهيم هزينه      )اي  رهمشاو
  .  مد نظر قرار گيرد) آموزشي ترويجي به صورت سهم بري
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Abstract 
The main objective of this study was to investigate farmer's perception toward the privatization of 
livestock extension services in Iran. The study was carried out through a survey method. The statistical 
universe of the study consisted all farmers who had at least one livestock unit and living in rural areas 
of the East Azarbaijan, Mazandaran, Golestan and Fars Provinces of Iran. To study the farmer's 
perception toward the privatization of livestock extension services and factors associated with that, a 
sample of 1200 farmers was selected by use of "multi-level stratified random sampling" method. A 
questionnaire was used to collect information about variables. The reliability and validity of the 
perception toward the privatization of livestock extension services Index were determined. Cronbach’s 
alpha computed to measure reliability of the index was 0.81. The data were analyzed using statistical 
methods such as frequencies, percentage, mean score, standard deviation, and product moment 
correlation analysis, F test,  regression analysis and factor analysis. The findings of the study revealed 
that there was a significantly relationship between perception toward the privatization of livestock 
extension services and independent variables consisting: age, educational level, level of agricultural 
production and level, income from agriculture. According to Multiple Regression Analysis 45 percent 
of the changes in farmer's perception toward the privatization of livestock extension services was due 
to their educational level, level of agricultural production, level of income from agriculture and level of 
income from livestock production. 
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