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گرايي از منظر اسلام  مصرف و مصرف 

 شناسي اقتصادي و جامعه
  *نيا سيداكبر سيدي ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

  چكيده
 است و در ي است كه از جهات گوناگون قابل بررس   ي چند بعد  يا   مسئله ييگرا  مصرف و مصرف  

.  حـاكم اسـت    يهـا    هنجارهـا و ارزش    ،ياز جملـه فرهنـگ عمـوم       متأثر از عوامل متعـدد        يا  هر جامعه 
  .  استي ماديها يي اصالت دادن به مصرف و هدف قرار دادن رفاه و دارا،ييگرا مصرف

 رفـاه  تـأمين  ،ي اقتـصاد يگـذار  هي سـرما ،ي زنـدگ  يازهاي ن تأمين بر لزوم حفظ مال،      تأكيد با   اسلام
 مـسلمانان را بـه مـصرف        ،يرو  انـه ي اعتـدال و م    تي ـ رعا اري خود و افراد تحت تكفل با مع       ي برا يزندگ

  .در مصرف منع كرده است...  و ريف، تبذادعوت كرده و  از هر گونه اسر
 را در جامعه بر     يشناخت   جامعه ژهيو  و به  ي روان ،ياسي س ،ي آثار متعدد و گوناگون اقتصاد     ييگرا  مصرف

 ثروت و مصرف، به ارزش و غلبـه آن          ليتبد به   توان ي م ييگرا   مصرف يشناخت  از آثار جامعه  . گذارد يجا م 
  .نام برد...  و تيوم احساس محر،ي اجتماعي و نابرابري ثروت، شكاف طبقاتشي نما ها،  ارزشگريبر د

 آثـار   نيـي  بعد از تب   يشناخت   جامعه كردي و رو  يفي محتوا و توص   لي تحل ،ي حاضر با روش اسناد    مقاله
 جـه ي نتني ـ و بـه ا كنـد  ي مي بررسي اسلاميها   آموزه دي را از د   ييگرا   در جامعه، مصرف   ييگرا  مصرف

 يازهاين تأمين ي مسلمانان را برا   زي و اسلام ن   ستي مذموم ن  يا  دهي خود پد  ي كه مصرف به خود    رسد يم
 داشـته، همـسو بـا    ي قـرار دادن مـصرف آثـار منف ـ        و هـدف   يـي گرا   اما مـصرف   كند ي م قي تشو يزندگ
   . اسلام مذموم شمرده شده استدي از د و اتراف بوده وري چون اسراف، تبذيميمفاه

  .كننده   و مصرف اتراف،ري تبذاسراف، ،ي اقتصاديشناس  جامعه،ييگرا اسلام، مصرف، مصرف :واژگان كليدي
  .JEL: D11, E21, M39, Z12, Z13بندي  طبقه

                                                      
                  . و اقتصادياع قم و پژوهشگر علوم اجتمةيآموخته حوزه علم دانش  .*

seyedy2004@yahoo.com. Email:  

 1/11/1388:تاريخ تأييد  28/7/1388: تاريخ دريافت
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  مقدمه
توان از ابعاد گونـاگون بـه آن          اي چند بعدي است كه مي       گرايي، مقوله   مصرف و مصرف  

گرايي افزون بر عوامل و اثرات اقتصادي، اثـرات روانـي و اجتمـاعي نيـز                  مصرف. ه كرد نگا
. هـا مـورد توجـه قـرار گيـرد           ريـزي   دارد كه لازم است اين موارد بررسي شود و در برنامـه           

تـوان بـه صـورت رونـدي           مي   و شرايطي كه امروزه به خود گرفته است را          مصرف با شكل  
ها و نمادهاي فرهنگي است در نظـر گرفـت نـه صـرفاً                انهاجتماعي و فرهنگي كه شامل نش     

هاي اجتماعي و فرهنگي مورد توجه قـرار          گرانه؛ بنابراين بايد جنبه     روندي اقتصادي منفعت  
هر چند در اين رهيافت اهميت عوامل اقتصادي به جاي خود باقي است؛ براي مثـال،     . گيرد

د را دارند، وضعيت اقتصادي آنان      هاي مصرف كه الگوهاي مصرف ويژه خو        در تعيين گروه  
 توجه به اينكـه بـراي       با). 3: 1381باكاك،  (كننده است تا عوامل اجتماعي و فرهنگي          تعيين

شود و تبعـات روانـي و         صرف مي ... هاي اقتصادي، وقت، انرژي و        مصرف به غير از هزينه    
نـوعي آسـيب    گرايـي كـه       شناختي فراواني در پي دارد، لازم است پيامدهاي مـصرف           جامعه

آمده از تحقيقـات، تحليـل و بـراي اصـلاح آن              هاي به دست    اجتماعي است با توجه به داده     
ها و  طور كه در طول تاريخ الگوهاي مصرف با توجه به تغيير نگرش      همان. ريزي شود   برنامه

اند و اين عوامل در كنار عوامل مادي و اقتـصادي در              عوامل اجتماعي و فرهنگي تغيير يافته     
  .اند ير الگوي مصرف اثرگذار بودهتغي

هاي اجتماعي كـه حاصـل رفتـار و اعمـال انـسان اسـت                 شناسي به مطالعه پديده     جامعه
كنـد و     هاي حاكم بر شخص تبعيت مي       ها و ارزش    پردازد و رفتار انسان از اهداف، انگيزه        مي

مطالعـه  ها در نظر گرفته شود و به دقت مـورد             براي تحليل رفتار شخص، بايد اين شاخص      
گـوييم، در حقيقـت پـاي         دار بودن رفتار سـخن مـي        زماني كه از ارزش و هدف     . قرار گيرد 

شود، رفتار انسان معنـادار اسـت و معنـادار بـودن رفتـار مـرتبط بـا                    معنادار بودن مطرح مي   
بـراي درك معنـادار و اعتبـاري بـودن يـك رفتـار، بايـد اهـداف و                   . بودن آن است    اعتباري
ها، اغراض، هنجارهـا و       ا درك كرد و فهميد و فهميدن اهداف، انگيزه        هاي پشت آن ر     ارزش
ايـن  . ويژه در رفتار جمعـي اسـت        اي بر شناخت كامل رفتار و تحليل آن به          ها، مقدمه   ارزش

ها از كشوري به كشور ديگر و حتي از فرهنگي بـه فرهنـگ ديگـر متغيـر اسـت و                       شاخص
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 ـ  خصوص شباهت ظاهري نمادهاي اجتماعي، نمي      د نـشانگر رفتـار مـشترك و روابـط          توان
ها   ها و ارزش    دروني و بيروني باشد؛ زيرا چنانكه گفته شد همه اينها در سايه اهداف، انگيره             

  .هستند و با تغيير آن، رفتارها و كاركرد نمادها متفاوت خواهد بود

  چارچوب نظري
. بـود گرايـي خواهـد       شناختي به مـسئله مـصرف       رويكرد مقاله حاضر، رويكردي جامعه    

شناختي تحليل سـپس ايـن مـسئله از ديـد اسـلام               گرايي از ديد جامعه     بنابراين ابتدا مصرف  
در تحقيـق   . روش تحقيق، روش اسنادي و تحليل محتوا و توصيفي اسـت          . شود  بررسي مي 

حاضر در پي اثبات اين هستيم كه مصرف به خودي خود امري پـسنديده اسـت كـه مـورد                    
و براي اقتصاد و جامعه در جايگاه موتـور محركـه قـرار دارد،              تأييد اسلام قرار گرفته است      

رواج مصرف تا حد بهينه و با رعايت موازين شرعي امري نكو است اما زماني كه مـصرف                  
. هدف زندگي قرار گرفت و فرد به اسراف و تبذير دچار شد امري مذموم و ناپـسند اسـت                  

  . فاهيم كليدي بررسي شوداي از م گرايي لازم است پاره براي بررسي پديده مصرف

  مصرف
و در  ) 23: 1388كلانتـري،   (كـردن     در لغت به معنـاي خـرج      ) Consumption(مصرف  

   .هاي گوناگوني براي آن ارايه شده است اصطلاح اقتصادي تعريف
هاي پولي كالاها و خدماتي كه به وسيله افـراد خريـداري و    مصرف عبارت است از ارزش   «

  ).151  :1380اخوي، (» شود تهيه مي
انـداز    بخشي از آن، به انباشـتن ثـروت و پـس          . شود  درآمد خالص به دو منظور استفاده مي      «

آن قـسمت از درآمـد كـه        . شـود   يابد و بخش ديگر، صرف تحصيل لذت مي         اختصاص مي 
  ).274: 1379  اصل، قديري(» شود شود، مصرف ناميده مي صرف به دست آوردن لذت مي

  ).295: 1351ژانني، (» ور ارضاي يك احتياج استمصرف اتلاف ثروتي به منظ«

  گرايي مصرف
هـدف قـرار دادن رفـاه و     اصـالت دادن بـه مـصرف و   :  عبـارت اسـت از  ييگرا مصرف

 بـا   ي شخـص  ي برابـر دانـستن خوشـبخت      اي را به معن   ييگرا   مصرف يبرخ. ي ماد يها ييدارا
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  ).Wikipedia contributors, 2008 (اند  و مصرف گرفتهي ماديها يي داراديخر
 دنياي غرب از اخلاق توليدي يا اخلاق پروتستاني بـه اخـلاق              گرايي،  در پروسه مصرف  

درنتيجه غرب از جامعه توليدي به جامعه مـصرفي تبـديل، و اصـل در               . مصرفي روي آورد  
نيافته نيز بر     بعد از غرب، كشورهاي توسعه    . گرايي شد   جامعه، حداكثرسازي مصرف و لذت    

  .امل ديگر به جامعه مصرفي تبديل شدنداثر تبليغات و عو
هـا،    هاي برگزاري نمايـشگاه     براي تسريع در تبديل جامعه به جامعه مصرفي، از سياست         

اي، ورود و ظهور كالاهـاي مـصرفي ارزان قيمـت در      هاي بزرگ و زنجيره     تأسيس فروشگاه 
بود كه قـبلاً    تفاوتي كه جامعه مصرفي با پيش از خود داشت اين           . حجم فراوان استفاده شد   

اين مصرف كالاهاي فراوان ويژه طبقه ثروتمندان و مرفه بود اما در جامعه مصرفي، مصرف               
قيمـت و بـا       البته در مـصرف كالاهـا، كالاهـاي گـران         . كالاها براي مردم عادي نيز رواج يافت      

  .دي بودتر ويژه مردمان عا قيمت و با كيفيت پايين كيفيت بالا ويژه ثروتمندان و كالاهاي ارزان
از ديدگاه فوكو اعمال افراد به طور كلي در هر عصري برگرفته و برآمده از نظرگاه رايج                 

بـراي سـاخت    . به عبارت ديگر ساخت عمل، تـابع سـاخت انديـشه اسـت            . آن عصر است  
براي ايجاد ايـن بـاور و پـل ارتبـاطي،           . انديشه، نياز به باور و ارتباط بين ذهن و عين است          

زبان مملو از مفـاهيم ارزشـي اسـت و نقـش بـه سـزايي را در                  .  را دارد  زبان بيشترين نقش  
كند و وسايل ارتباط جمعي در كنار زبان از نمادها و             تبليغات و مشروعيت بخشيدن ايفا مي     

  .)3: 1381باكاك، (كنند  گرايي استفاده مي ها براي ساختن عمل و در بحث ما مصرف نشانه
هـاي گذشـته      در زمـان  . آيـد   درباره مصرف پديد مي   گرايي با تغيير انديشه مردم        مصرف

مردم به تهيه كالاها و خدمات ضرور درجه اول و بعد كالاهاي غيرضرور با اولويت و توان                 
پرداختند و در تهيه و توليد مايحتاج خود نقش داشتند و ايـن انديـشه رايـج                   خريد خود مي  

نگرش تغيير يابد؛ بنابراين به وسيله گرايي لازم بود اين نوع  مردم بود اما براي اشاعه مصرف
تبليغات از طريق وسايل ارتباط جمعي در نوع نگرش مردم تغيير داده شـد و مـردم در پـي                   

در اين تغيير اصل اساسي اين بـود كـه مـصرف            . كردن بودند و هستند     هر چه بيشتر مصرف   
داري از    مايهنظام سـر  . گرايي ديگر نكوهيده نبود     تبديل به يك ارزش و هنجار شد و مصرف        

گرايـي بهـره      سازي بسترهاي فرهنگي و فكري مـصرف        ها به عنوان ابزاري براي آماده       رسانه
  .دهد ور و متوسط را هدف خود قرار مي گيرد و قشرهاي انديشه مي
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: گرايي در ادبيات ديني معادل دقيق و مشخـصي نـدارد امـا بـا مفـاهيمي ماننـد                    مصرف
بـاره ايـن      شـدن ديـدگاه اسـلام در ايـن          براي مشخص . اسراف، تبذير و اتلاف مرتبط است     

  .هاي بعدي بررسي خواهيم كرد مفاهيم را در بخش

   گرايي نوين مصرف
شروع شد و در    » بگذار مرزها آزاد باشند   «گرايي نوين از اواخر قرن نوزدهم با شعار             مصرف

ورت امـري كـه بـر       مردم در اين پارادايم به مصرف به ص       . قرن بيستم به اوج خود رسيد     اول  نيمه  
آنـان چيزهـايي را   . كننـد و فقـط بـر مبنـاي رفـع نيـاز نيـست        مبناي خواست آنها است نگاه مـي   

هاي تبليغـاتي   ها، مطبوعات، صدا و سيما و شيوه      خواهند بخرند كه بر اثر تبليغات از طريق فيلم          مي
ر گرفتـه   در اين خواست و تمنا، اسـتطاعت و تـوان شـخص در نظ ـ             . بندد  ميديگر در ذهن نقش     

داري براي پديد ساختن اين نـوع   سرمايه. شود زيرا ملاك براي وي خواست است نه رفع نياز           نمي
ها اثر    ها و نمايه    اهميت نشانه . ها و نمادها استفاده كرد      گرايي در فروش محصولات از نشانه       مصرف

 شد و بـه ايـن   شناس فرانسوي كلود لوي استروس نشان داده    ساختارگرايي بود كه به وسيله انسان     
شود اثرگذار بوده و در       هاي تبليغاتي استفاده مي     ها و نمادها كه در آگهي       نتيجه رسيده شد كه نشانه    
  ).همان(آفرين است  كنار زبان نوشتاري نقش

. المللي است كه از ديـد خـرد و كـلان قابـل بررسـي اسـت                  اي بين   گرايي مسئله   مصرف
هـاي چنـدمليتي و       شركت. كثر كشورها شده است   گير ا   رويه گريبان   گرايي بي   امروزه مصرف 

اي مرزها را در هم شكسته و         جهاني، مناطق آزاد، فضاي مجازي اينترنت و تبليغات ماهواره        
افراد . دهند   مصرف را تغيير مي     ها و فرهنگ    اين وسايل، سليقه  . كند  مخاطبان خود را پيدا مي    

خريد اينترنتي نيز خيلي از     . اند   ديده جامعه هر روز دنبال مدهايي هستند كه شب از ماهواره         
شـود كـه      گاهي در اين فضاها كالاهايي خريد و فروش مـي         . ها را برداشته است     محدوديت

هـاي    گيرد و در برخـي مـوارد، ناهنجـاري          بدون آن امكانش نيست يا به سختي صورت مي        
  .شود مانند خريد و فروش اعضاي بدن اجتماعي شمرده مي

رويكرد .  با هدف حداكثر كردن سود است       پي زياد كردن مصرف   گرايي نوين در      مصرف
اقتصاددانان نيز تغيير كرده و در پي رسيدن به مصرف انبوه هستند زيرا مصرف انبوه، توليـد                 

براي مصرف انبوه بايد افـراد بيـشتري مـصرف كننـد و             . انبوه و سود بيشتر را به دنبال دارد       
جـستن از وسـايل       براي همين با ياري   .  بسنده كرد  توان به مصرف طبقه مرفه و ثروتمند        نمي
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  .گرايي كشيده شدند تبليغات جهاني، تمام مردم جهان، در اقصي نقاط آن به مصرف
و براي اينكه مصرف انبوه محدود نشود، توليد از كالاهاي ضرور به كالاهاي غيرضـرور               

 توليـد   ،ياسـت ديگـر   س.  شـد  تبليـغ  نيازهاي كـاذب     ،لوكس كشيده شد و براي دوام مصرف انبوه       
كننده بـه جـاي تعميـر و اسـتفاده             تا مصرف  دوام و غير قابل تعمير بود       رف، بي كالاهاي يكبار مص  

  :هستندگرايي نوين   مصرف زير ابزارهاي مهمابزارهاي.  را مجدداً خريداري كند كالا خود،دوباره
 هاي بزرگ؛ تأسيس فروشگاه .1

 هاي چند مليتي و جهاني؛ تأسيس شركت .2

 خريد و مصرف به هنجار و ارزش؛تبديل  .3

  و اشاعه نيازهاي كاذب؛ ظهور مدگرايي .4
 تبليغات گسترده به وسيله وسايل ارتباط جمعي؛ .5

 هاي پي در پي؛ حراج .6

 .هاي اعتباري استفاده از كارت .7

گرايي نوين، اشخاص بدون داشتن نياز واقعي به دلايلي مانند رفتار متظاهرانه به خريـد                 در مصرف 
شناسـان ايـن نـوع        اي از اوقات قادر به كنترل خريد خود نيستند تا جايي كه روان              در پاره پردازند و     مي

پردازنـد و در پـي يـافتن راهكارهـايي بـراي آن               دانند و به معالجه آنها مي       گرايي را بيماري مي     مصرف
ر اسـت كـه د    » چيـزي نخريـدن   «يكي از اين راهكارها، ناميدن يك روز از سال به عنوان روز             . هستند

روزنامه ( به وسيله تدديو هنرمند اهل ونكوور كانادا به هدف مصرف كمتر نامگذاري شد 1992سپتامبر 
). همـان (اكنون در بيشتر كشورها يك روز براي اين كار اختـصاص يافتـه اسـت                ). 7/8/1386: تفاهم

  .كردن است اختصاص اين روز براي خريد نكردن، كوشش براي معقولانه مصرف

   درباره مصرفيتصاد اقيها هينظر
در باور آدام اسميت و اقتصاددانان ديگر، مصرف غيرتوليدي و شخصي با توسعه مغـاير               

  ). 42 - 47: 1370باربر، (باشد  گذاري عامل اصلي توسعه مي انداز و سرمايه و پس. است
هاي گوناگون درباره مصرف وجود دارد كـه در   ها و رويكردهاي متفاوتي در دوره  نظريه

ها، مـصرف مولـد رايـج         در دوره مركانتيليست  . ره، رويكرد ويژه آن حاكم بوده است      هر دو 
بعـد از آن رويكـرد      . بود يعني مصرف كالاهـا و خـدماتي كـه خـود توليدكننـده آن اسـت                
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. هـا تبـديل شـد       اقتصاددانان به مصرف تغيير يافت و به مصرف فردي در دوره مارژناليست           
 تأكيـد هاي كينز همراه است، به مصرف هر چـه بيـشتر              شهبعد از اين دوره كه بيشتر با اندي       

در دوره كنـوني نيـز بـه مـصرف كـاركردي      . شود و مصرف اساس رونق اقتصادي است      مي
در . شود  در اين رويكرد به عوامل غيراقتصادي و اثر آنها به مصرف توجه مي            . شود  توجه مي 

  :جدول ذيل اين سه دوره با هم مقايسه شده است
  هاي اقتصادي درباره مصرف  سه دوره نظريهجدول مقايسه

  اصول و مباني  نظريه غالب  عنوان دوره

  ها مركانتيليست
  مصرف مولد

مصرف خدمات و كالاهايي (
  )كه فرد توليدكننده آن هستند

  ثروت جهان معين و مشخص است؛ .1
 رقابت براي به دست آوردن ثروت، نوعي بازي سرجمع صفر است؛ .2

للي در جهت رفاه بيشتر بر پايه به دست الم هاي ملي و بين سياست .3
 هاي طلا استوار است؛ آوردن شمش

بين مصرف مولد كه باعث موازنه تجاري است و مصرف غير  .4
  .مولد كه باعث بر هم زدن موازنه است، تفاوت قائل بودند

  ها مارژناليست

  مصرف فردي
مصرف هر چه بيشتر، باعث (

رونق اقتصادي و به حركت 
اي اقتصادي ه در آمدن چرخه
  )است

 ها قرار دارند؛ در برابر مركانتيليست .1

 مصرف، موتور محركه بازارها است؛ .2

هاي بازار در بازارهاي رقابتي زماني كه منحني عرضه و  قيمت .3
 ؛)منحني مارشال(آيد  كنند به دست مي تقاضا همديگر را قطع مي

در طرف عرضه منحني رفتارهاي خريداراني كه به طور عقلاني  .4
هاي   معين و محدود را براي به دست آوردن حداكثر هدفوسايل

 دهند، قرار دارند؛ نامحدود نمايش مي

 اي براي رسيدن به اهداف ديگر؛ مصرف خود هدف است نه وسيله .5

 ها فردي هستند؛ هدف .6

  .مصرف محرك توليد كالا است .7

  مصرف كاركردي  دوره اخير

ا، قيمت و مقدار هاي گوناگوني دارند كه تقاض  بازار يك كالا ويژگي .1
 ؛كنند مانند مؤلفه راحتي و امنيت در خريد خودرو مصرف را تعيين مي

 هاي غير اقتصادي در مصرف دخيل هستند؛ عامل .2

  .مندي بيشتر از مصرف يك كالا است هدف، به دست آوردن فايده .3

   *.هاي تحقيق  يافته: منبع
                                                      

هايي كه دربـاره تـاريخ عقايـد اقتـصادي، مبـاني علـم اقتـصاد و                   براي توضيح بيشتر به كتاب      .*
 ؛1383؛ پژويـان،    1375تفـضلي،   : شناسي مصرف نوشته شده اسـت مراجعـه شـود ماننـد             جامعه

Swedberg, Himmelstrand & Brulin, 1985; Samuelson, 1961..( 
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  شناسان اقتصادي مصرف از ديد جامعه
 شود ي و عنوان مشود يض در نظر گرفته موفرم يابي مسئله كم   ف،در اقتصاد درباره مصر   

 آنهـا حـاكم     ني آن بوده و رابطه معكوس ب      يابين، وابسته به كم      كالا و مصرف آ    تيكه مطلوب 
اكثـر  و   ابـد ي  ي م ـ شي مـصرف آن افـزا     ي تقاضـا بـرا    ،يي كالا لا رفتن مطلوبيت   با يعنياست  

.  نداشــتندي توجــه چنــدانگــريعوامــل د بــه نيشيــ پيهــا ره در دوژهيــاقتــصاددانان بــه و
 مؤلفـه   كي ـ منابع توجه كرده و آن را به عنوان          يابي به مسئله كم   زي ن يشناسان اقتصاد   جامعه

 توجـه   زي مانند فرهنگ ن   گري د يها   و مصرف در نظر دارند اما به مؤلفه        تياثرگذار در مطلوب  
معه است براي همين،    از ديد آنان تقاضا و مصرف محصول نيروهاي اجتماعي در جا          . دارند

شناسـان اقتـصادي در بحـث         هـاي مـورد نظـر جامعـه         ساخت اجتماعي و فرهنگ از مؤلفه     
دهنـده و مـوثر در تعيـين     شناسان نيروهـاي اجتمـاعي، شـكل       از ديد جامعه   .گفته است   پيش

مقدار، حجم، محتوا و الگوهاي مصرف هستند كه بايد به آنها توجه شود و در الگوسازي يا           
يعني . يابند  ها توجه شود و با تغيير آنها، الگوها نيز تغيير مي            گوها بايد به اين مؤلفه    اصلاح ال 

  .شوند گيرند يا الگوهاي پيشين اصلاح مي با تغيير فرهنگ، الگوهاي جديد مصرف شكل مي
اقتصاددانان در بحث تقاضا و عرضه و همچنين مـصرف بـه توابـع عرضـه و تقاضـا و                    

الا بردن سود و درآمد توجـه دارنـد و مـصرف را از آن جهـت                 چگونگي افزايش تقاضا و ب    
آنان درآمد نهايي، عرضه نهايي و تقاضاي نهايي و سود حاصله را مورد بررسـي               . سنجند  مي

هـاي خـرج      شناسان برخلاف اقتصاددانان ضمن توجه به مقدار پـول          دهند اما جامعه    قرار مي 
پردازند و از اين جهت كه عوامـل           شده است، مي    هايي كه مصرف    شده، به بررسي محصول   

تا چه حد   ... كننده و     هاي مصرف   ها و صنف    اجتماعي مصرف، علت مصرف يك كالا، گروه      
بـه طـور مثـال، در مـصرف و          . كنند   بررسي مي   در مصرف كالاي مورد بررسي دخيل بوده،      

ازند پرد  خريد كتاب به بررسي رابطه عرضه و تقاضا و به دست آوردن ارزش قيمتي آن نمي               
هـايي كتـاب      خواننـد؟ چـه گـروه       كنند كه چرا مردم كتاب مي       بلكه اين مسايل را مطرح مي     

شوند؟ چه موضوعاتي مورد توجه مردم است؟ آيـا   هايي خريده مي    خرند؟ چه نوع كتاب     مي
رساني و تبليغات در فروش كتاب موثر است؟ عوامل موثر در مصرف كتاب چيست؟                اطلاع

شناسان در كنار توجه به مسايل اقتصادي دخيل در مـصرف،             امعهشود ج   چنانكه ملاحظه مي  
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  ).1376سر،  اسمل: ك.ر(گيرند   رواني و فرهنگي را نيز در نظر مي عوامل اجتماعي،
شناسـي     گذشته در پي مطالعه توليد و عرضـه بـود امـا جامعـه              *شناسي اقتصادي   جامعه

توليـد و عرضـه كالاهـا و        مطالعـه   . اقتصادي امروز در پي مطالعه مـصرف و عرضـه اسـت           
هاي گذشته بود امـا       شناسي اقتصادي در زمان     چگونگي سازوكار آن از مسايل اساسي جامعه      

شناسـي    امروزه، چگونگي مصرف و عرضه كالاها به علت فزوني توليد، مسئله اصلي جامعه            
شناسـي و اقتـصاد    اين تغيير نگرش و مبنا به تغيير فرض اساسي جامعـه          . مصرف شده است  

شناسي و اقتصاد، كميابي در سطوح بالاي تقاضا بـراي كـالا و               در گذشته جامعه  . گردد  ميبر
گرفتند و اين مسئله توليد و عرضه كالا و خدمات         خدمات را فرض اساسي خود در نظر مي       

 ). همان(كرد  را حائز اهميت مي

  هاي مصرف در اسلام بايسته
ر بـه اصـلاح مـال و صـرف آن در     روي اسـت؛ از طرفـي ام ـ   اسلام دين اعتدال و ميانـه   

مصارف شخصي در حد كفاف و شئون افراد كرده و از طرف ديگر از رفتارهـاي نابهنجـار                  
شـهري،    ري  محمـدي : ك.ر(اندوزي بر حذر داشته است        اسراف، تبذير، اتراف، كنز و ثروت     

  :شود صورت كلي به پنج دسته ذيل تقسيم مي مصرف افراد در اسلام به). 1388
 نيازهاي ضرور خود و افراد تحت تكفـل و انجـام            تأمينجب كه به منظور     مصارف وا   .أ 

 شود مانند خوراك و پوشاك و حج تمتعّ؛ واجبات عبادي استفاده مي
مصارف مستحب كه به منظور جلب رضاي الاهي، اهداف خداپسندانه و خيرخواهانـه            .ب 

 گيرد؛ و كسب ثواب صورت مي
م و در مواردي كه از حد شرعي و نياز خارج  هاي نامشروع و حرا     مصارف حرام كه در راه      .ج 

 ؛رويه گرايي بي شود مانند اسراف و تبذير و مصرف است استفاده مي
گيـري در     مصارف مكروه كه شامل مصرف بيش از حـد متعـارف و همچنـين سـخت                 .د 

 مصرف روزمره است؛
گفته است و نكوهش و ثوابي در آن          مصارف مباح كه شامل مواردي غير از موارد پيش          .ه 

 ).1374موسايي، : ك.ر(يست ن
                                                      

كار بستن چارچوب سنجش كلـي متغيرهـا و الگوهـاي تبيينـي               شناسي اقتصادي عبارت است از به       جامعه .*
هاي پيچيده كه به توليد، توزيع، مبادلـه و مـصرف كالاهـا و خـدمات                   دسته از فعاليت    شناسي به آن    جامعه

 ).130: 1376سر،  اسمل(شود  كمياب مربوط مي

Archive of SID

www.SID.ir

www.SID.ir


 

  

مي
سلا

اد ا
تص

ي اق
هش

پژو
ي 
علم

مه 
صلنا

ف
/

دي
 سي

كير
يدا
 س

  نيا 

160  

بنـدي    گرايي كه موضوع مقاله حاضر است در بندهاي سوم و چهارم ايـن دسـته                مصرف
هاي بعدي بـه      قرار دارد و با مفاهيم اتراف، تبذير، اسراف و اتلاف ارتباط دارد كه در بحث              

  .آن پرداخته خواهد شد

  لزوم حفظ مال 
اين امـر اهميـت     .  است تأكيدب و مورد    در اسلام حفظ مال و تباه نكردن آن امري واج         

فراواني دارد و براي همين اسلام حفـظ مـال و قـدر دانـستن آن را باعـث بقـاي اسـلام و                        
  :فرمايد  ميامام صادق. داند مسلمانان مي

از علل بقاي مسلمانان و اسلام اين است كه اموال در دست افرادي قرار گيرد كه قـدر آن                   «
از اموري كـه بـه نـابودي اسـلام و           . كنند  رت پسنديده مصرف مي   صو دانند و آن را به     را مي 

انجامد ايـن اسـت كـه امـوال در دسـت افـرادي قـرار گيـرد كـه قـدر آن را                         مسلمانان مي 
  ..)1، ح 521، 11: 1409 ،ي عاملحرّ( »كنند شناسند و به صورت پسنديده مصرف نمي نمي

  :فرمايد حضرت در روايت ديگري مي
يابـد و از فرومايـه،        نگهداري كني؛ زيرا انسان بخشنده، با آن قدرت مـي         بايد از مال، نيكو     «

  ).21986، ح 40، 12: 1401   و حرّ عاملي،6، ح 88، 5: 1401  كليني،(» شود نياز مي بي
  :فرمايد  نيز در اين باره مي6پيامبر اكرم

  ).7، ح 313، 76: 1403مجلسي، (» من المروة استصلاح المال«
  .»دانگي، نگهداري درست از مال استهاي مر از نشانه«

رويه و به جا خرج نكردن يكي از مصاديق استفاده نادرسـت              واضح است كه مصرف بي    
   .هاي اسلامي صحيح نيست و هدر دادن اموال است كه از ديد آموزه

  لزوم برآورده كردن نيازهاي زندگي
د شده و نيازهاي شخصي من هاي الاهي بهره   كند كه از نعمت      مي تأكيداسلام بر مسلمانان    
، )16(؛ نحـل    15،  )34(؛ سـبأ    35،  34،  )36(؛ يـس    15،  )67(ملـك   (خود را برآورده سازند     

مندي و مصرف بهينـه و دور         بهره). 88 و   87،  )5( مائده   172،  )2(؛ بقره   81،  )20(؛ طه   114
اده  اسلام است و از رهبانيت و سخت گرفتن بر خود و خـانو          تأكيداز اسراف و تبذير مورد      

آورده كـردن نيازهـاي        نيـز بـر لـزوم بـر         و امامان اطهـار    6پيامبر اكرم . نهي شده است  
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؛ حرّ عـاملي،    2، ح   11،  4: 1401كليني،  ( دارند   تأكيدشخصي خود و خانواده در طول سال        
در ). 410: 1404 و حرّانــي، 18، ح 321، 78: 1403؛ مجلــسي، 27811، ح 250، 15: 1409

  : وسايل زندگي به قدر نياز آمده استتأمين درباره 6روايتي از پيامبر اكرم
  ).2، ح 11، 4: 1401كليني، (» انّ النفس اذا احرزت قوتها استقرتّ«
  .»يابد اش به قدر نياز فراهم باشد روانش آسايش مي  هر گاه وسايل زندگي انسان،«

ان اسـوه  با وجود اينكـه آن بزرگـوار      .  نيز به اين شكل بوده است      سيره امامان معصوم  
 نيازهاي معيشتي خود و اهل و عيـال         تأمينجود و بخشش براي جهانيان هستند اما به فكر          

  : آمده است و صادق درباره سيره امام باقردر روايتي از امام رضا. بودند
 امامان باقر. شود خاطر مي هر گاه انسان، به اندازه خوراك سالش را فراهم آورد، سبكبار و آسوده«

، 5  :همان( »خريدند  كردند، ملكي نمي     تا زماني كه به قدر خوراك سالشان را آماده نمي          و صادق 
  ).22925، ح 320، 12: 1409 و حرّ عاملي، 1، ح 89

  روي رعايت اعتدال و ميانه
ترين اصول اسلام است، اسـلام مـسلمانان را از هـر گونـه                روي از بنيادي    اعتدال و ميانه  

اين اصل در بحـث مـصرف نيـز پـا برجـا اسـت و اسـلام        . دارد افراط و تفريط بر حذر مي     
  :فرمايد باره مي  در اين6پيامبر اكرم. ها را به اعتدال در مصرف دعوت كرده است انسان

  ).2، ح 166، 77: 1403مجلسي،  (»لامنع و لا اسراف و لا بخل و لا اتلاف«
  .»)اموال پسنديده است(كردن  روي، نه تنگ چشمي و نه تباه نه تنگ گرفتن و نه زياده«

  : فرمايد  ميحضرت اميرمؤمنان
اتخـاذ روش   . بر تو باد رعايت اعتدال در فقر و غنا        . روش ما اعتدال و سنت ما رشد است       «

 حوائجش اعتـدال ورزد و  تأمينانسان زرنگ كسي است كه در    . اعتدال، نشانة مروت است   
مور بايد مركب انسان و هـدف وي        اعتدال در ا  . هايش اجمال ورزد     درخواست تأميندر راه   

وقتي خداوند اراد كند كه خيري را به عبدش برسـاند اعتـدال را بـه                . رسيدن به كمال باشد   
  ..)8051 -8061، ح 353: 1366آمدي، (» كند وي الهام مي
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  هاي مصرف در اسلام نبايسته

  اسراف
 .)4: 1384جـوهري،   (اسراف در لغت ضد قصد و اعتـدال و اسـراف در هزينـه اسـت                 

 خوردن چيز حرام، تجاوز از حد اعتـدال در خـوردن چيزهـاي              مجمع البحرين طريحي در   
حلال، انفاق در غير طاعت خداوند، خوردن، خريدن و پوشيدن چيزي كه مناسـب حـالش                

مرحوم نراقـي پـس از نقـل    ). 69،  5: 1367طريحي،  (نيست را از معاني اسراف شمرده است        
يكـي تجـاوز از حـد و ديگـري انفـاق در             : گرداننـد    دو معنا بر مي    گفته همة آنها را به      معاني پيش 
گويند انفاق در معصيت نيز نوعي تجاوز از حد است بنابراين همـة معـاني بـه                   سپس مي . معصيت

  ).617 – 620: 1417نراقي، (گردد  يك معنا يعني تجاوز از حد برمي
  :فرمايد قرآن كريم درباره اسراف مي

  ).31، )7(اعراف (» دارد كنيد كه او اسرافكاران را دوست نمىنى رو اده زي  بخوريد و بياشاميد و«
  :فرمايد در جاي ديگر مي

و نيز خرما و انواع زراعت را كه  ،داربست و بدون داربست ي باهاي و اوست خدايي كه باغ«
هـستند   شبيه و غير    شبيه يكديگر دارند و همچنين زيتون و انار را كه با           گوناگونهاي   طعم

آنها هرگاه به ثمر نشست بخوريد و حق آن را در وقت برداشت بپردازيـد               از ميوه . را آفريد 
  .)141، )6(انعام  (»و اسراف نكنيد كه خداوند مسرفان را دوست ندارد

 در  دفعات به   ،ي كه به طور مستقيم به مسئله اسراف و مذموم شمردن آن بپردازند            هاي  هآي
، )5(؛ مائـده    152،  )26(؛ شعراء   6،  )4(؛ نساء   67،  )25(رقان  ف: مانند (شوند  قرآن مشاهده مي  

و ) 33،  )17(؛ اسـراء    83،  )10(؛ يونس   28،  )40(؛ غافر   81،  )7(؛ اعراف   121،  )20(؛ طه   32
هاي فراواني نيز درباره اسراف، مـصاديق، حـدود،            روايت .در حكم حرمت آن شكي نيست     

امـام  . شـود   ر به يـك نمونـه اشـاره مـي         انواع و مشتقات آن وارد شده است كه براي اختصا         
  :فرمايد  سوره اعراف مي31 در ذيل آيه صادق

ها به امانت گذاشته و به آنـان اجـازه داده، بـه حـد ميانـه       آن را نزد انسان.  مال خداوند است ،مال«
بخورند و به حد اعتدال بنوشند و به حد اعتدال بپوشند و به حـد اعتـدال نكـاح كننـد و مركـب                        

ر حد متوسط داشته باشند و افـزون بـر آن را بـه فقيـران مـسلمانان برگرداننـد و بـا آن                        سواري د 
هاي زندگي اجتماعي خويش را برطرف سازند، فقط در اين صورت است كه آنچه را در  نابساماني
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كنند حلال است و در غير اين صورت حـرام،            راه خوردن، نوشيدن، سواري و ازدواج مصرف مي       
  .)366، 8: 1409حرّ عاملي،  ( »كاران را دوست ندارد نكنيد كه خداوند اسرافپس فرمود، اسراف 

اسراف شامل هر چيزي است كه از حد خود تجاوز كرده است و اين شامل مصرف بـا                  
رويه و    گرايي به معناي مصرف بي      پيش از اين بيان شد كه مصرف      . شود  تمام ابعاد آن نيز مي    

 از اين جهت حكم اسراف، تبذير و اتراف كه نوعي           بيش از حد و هدف قرار دادن آن است        
گرايي به معنايي كه گفتـه        بنابراين مصرف . شود  گرايي نيز مي    از اسراف هستند شامل مصرف    

  .شد، در اسلام امري مذموم و ناپسند است

  تبذير
به معناي تفريق و پخش كردن است و اصل آن بذر پاشيدن            » بذر«تبذير در اصل از ماده      

  : نويسد  درباره معناي تبذير ميالبحرين مجمع. )114-113: 1412  اصفهاني،راغب(است 
كنند و مال را در غير آنچـه         ميروي   زياده كردن تبذير و   كه در خرج   مبذرين كساني هستند  «

  .)217 ،3: 1367 طريحي،(» كنند جايز دانسته مصرف مي خدا حلال و
  :داند نه را نكوهيده و آنان را برادران شيطان ميخداوند متعال در قرآن كريم تبذير و رفتار مبذرا

 و اسـراف  هرگـز  و! را راه در وامانده و مستمند) حق همچنين (و بپرداز را نزديكان حق و«
 پروردگـارش،  برابـر  در شيطان و ند هست شياطين برادران تبذيركنندگان، كه چرا مكن تبذير
  ).27 – 26، )17 (اسراء(» !بود ناسپاس بسيار

  :فرمايد داند و مي  تبذير را از مصاديق اسراف ميليحضرت ع
  ).32، ح 48، 32: 1403 و مجلسي، 126خ : البلاغه نهج(» انّ اعطاء المال في غير حقهّ تبذيرٌ و اسراف«
  .»خرج كردن نا به جا، به يقين، حيف و ميل و اسراف است«

  اتراف
اتراف در لغت، طغيان از     . روي در مصرف، مصرف مترفانه است        زياده هاي  شكليكي از   

از سوي ديگر اتراف    ). 1367طريحي،  ( ست ا بندوباري و شهوات دنيا     حدود و رهايي در بي    
 برخـي  ).1363منظـور،   ابـن (  ترفه بـه معنـاي زنـدگي خـوش گرفتـه شـده اسـت            از ريشه 

   :كند صورت ذيل تعريف مي نويسندگان مترف را به
هـاي دنيـوي و امكانـات         بـرد و از لـذت       مترف كسي است كه در فراخي نعمت به سر مي         «

  ).1379حسيني، (» مند است مصرفي زياد بهره
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 و برخـورداري از مواهـب سرشـار         فـراوان هـاي     ، آنهايي هستند كه در اثـر نعمـت        ينمترف«
   .)1385گرامي، ( اند زندگي، خوي درندگي يا هوسبازي و شهوتراني پيدا كرده و فاسد شده

گرايـي كـه در آن        ود كه مصرف بـيش از حـد و مـصرف          ش  از مطالب پيشين فهميده مي    
فرد مـسلمان  . شود تجاوز از حد و ريخت و پاش است مشمول احكام اين صفات رذيله مي     

وي بايد وسـايل و     . گذاري كند   اندوزي، كنز پرهيز كرده و مال خود را سرمايه          بايد از ثروت  
.  كفاف خود مـصرف نكنـد       كرده و بيش از    تأميننيازهاي خود و افراد تحت تكفل خود را         

اسلام از طرف ديگر مسلمانان را به كمـك و همـدردي بـا فقيـران فـرا خوانـده و از آنـان                        
  .خواهد كه در راه خدا انفاق كنند مي

  اقتار 
). 1377دهخـدا،  ( گـرفتن در رزق و روزي اسـت   ي كمبود و تنـگ    ااقتار در لغت به معن    

 كه فقط انـسان را از       يا  گونه كردن مال به   ج خر ي مورد مصرف مال به معنا     بارهدر» قتر«واژه  
لـسان  در   )124،  5: 1421فراهيـدي،    ( بمانـد  ي بـاق  ي و ي برا ي رمق فقطمرگ نجات داده و     

منظـور،   ابـن (يعني در نفقه بر اهل خود تنـگ گرفـت    » قتر علي عياله  « آمده است كه     العرب
  :آمده استدرباره اقتار در قرآن كريم ). 5: 1408

  . )100 ،)17 (سراءا («تمُ تمَلكوُنَ خزَآَئنَ رحمةِ ربي إذِاً لَّأمَسكتْمُ خشَيْةَ الإنِفاَقِ وكاَنَ الإنسانُ قتَوُراًقلُ لَّو أنَ«
، )نظـري   تنـگ علـت   بـه (بگو اگر شما مالك خزائن پروردگار من بوديـد، در آن صـورت        «

  .»نظر است ود و انسان تنگدستي شما ش كرديد كه مبادا انفاق مايه تنگ امساك مي
گونـه كـه اسـراف و تبـذير از ديـدگاه اسـلام مـذموم و ناپـسند اسـت،                      بنابر اين همان  

  .استنظري در هزينه بر افراد تحت تكفل نيز مذموم و ناپسند  گيري و تنگ سخت

  مصرف بهينه و مطلوب در اسلام
شـود كـه اسـلام       گفته، ديدگاه اسلام درباره مصرف چنين برداشـت مـي           از مطالب پيش  
ها را مؤظف كرده است كه از جان و مال خود حفاظت كننـد و از كنـز و                     مسلمانان و انسان  

هاي   داشتن سرمايه بر حذر باشند و از طرفي مسلمان را به كار و كوشش و فعاليت                 راكد نگه 
 رفاه خود و خانواده خود ترغيـب  تأميناسلام مسلمانان را براي . اقتصادي فرا خوانده است   

كـردن بـازدارد امـا در بـراي مـصرف             گونه نيست كـه آنـان را از مـصرف           كرده است و اين   

Archive of SID

www.SID.ir

www.SID.ir


 

  

مي
سلا

اد ا
تص
ي اق

هش
پژو

ي 
علم

مه 
صلنا

ف
/ 

رف
مص

 و 
رف

مص
 

 و 
لام

 اس
ظر
ز من

ي ا
گراي

...  

165  

   .ضوابطي را مشخص كرده و مصرف را در آن محدوده آزاد گذاشته است

  گرايي پيامدهاي مصرف
هـاي توليـد و ظرفيـت توليـد و تهيـه             گرايي بدون توجه بـه زيرسـاخت        رويج مصرف ت

بـه طـور معمـول رواج       . سـازد   هـاي منفـي بـر جامعـه و اقتـصاد وارد مـي               امكانات، پيامـد  
گيـرد تـا كالاهـا و خـدمات      گرايي در زمان اوج رشد و رونق اقتصادي صورت مـي       مصرف

توليد شده به مصرف برسد و چرخه توليد و مصرف به خوبي در جامعه به جريـان درآيـد                   
طـور معمـول قـدرت     در اين زمان بـه    . رشد بيشتر اقتصادي از اهداف اين سياست است       كه  

براي اتخاذ چنين سياستي عوامل ديگري به غير از شـرايط اقتـصادي             . خريد مردم بالا است   
عوامل و شرايط اجتماعي و فرهنگي جامعه از جملـه ايـن عوامـل              . بايد در نظر گرفته شود    

دادن آن موثر هستند و اين بر اهميت بررسي ابعاد            نگي رخ هستند و در تعيين حدود و چگو      
  ).1381باباك، : ك.ر( دارد تأكيدگرايي  شناختي مصرف جامعه

  تبديل ثروت و مصرف به ارزش برتر. 1
ميزان ثروت در بين افراد جامعه متغير است و به تبع آن قـدرت خريـد و مـصرف نيـز                     

شود حرص افـراد      گرايي باعث مي    مصرفپديد آمدن جامعه مصرفي و رواج       . متفاوت است 
جامعه براي خريد و مصرف افزايش يابد و اين باعث تبـديل ثـروت و مـصرف بـه ارزش                    

تبديل ثـروت بـه ارزش در صـورت تـداوم و در درازمـدت سـبب غالـب شـدن                     . شود  مي
گرايـي،    با ارزشمند شدن مـصرف و مـصرف       . گردد  هاي ديگر مي    هاي مادي بر ارزش     ارزش
مـصرف  : هـايي ماننـد   تر شده و ناارزش   رنگ  كم... قناعت، اعتدال، زهد و     : مانندهايي    ارزش

هـاي غيـر مـادي        شوند و در برابر ارزش      ارزشمند مي ...  تبذير، مدگرايي و      رويه، اسراف،   بي
شود؛ كـساني كـه در        اين رويه باعث شكاف طبقاتي و نابرابري اجتماعي مي        . گيرند  قرار مي 

كنند، از افرادي كه فقير هستند و توان خريـد            به دلخواه مصرف مي    جامعه ثروتمند هستند و   
يابـد كـه بـا تبليغـات، آرزوهـاي            ايـن موضـوع زمـاني تـشديد مـي         . شـوند   ندارند جدا مي  

ِ داشتن كالاهاي لوكس و برخورداري از امكانات ويژه در اقشار جامعـه               بلندپروازانه و توقع  
اين توقع و انتظـار بـا توجـه بـه عـدم امكـان       . شود به تصوير كشيده شده و پديد آورده مي   
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آورد تـا فقـر و         نابرابري و نارضايتي و تـضادي را در جامعـه پديـد مـي               برآورده شدن آنها،  
خود فقر، به ويژه در جوامع اسلامي كه مردم آن باورمـدار و             . شود  نداشتن غير قابل تحمل     

ته، اثرهاي خاص خـود را در       گف  ارزشي هستند، ممكن است قابل تحمل باشد اما تضاد پيش         
 تأكيـد باره با     ور غربي در اين     كونيگ انديشه ). 197: 1377پور،    رفيع(گذارد    جامعه بر جا مي   

  :نويسد هاي دوركهايم و مرتون مي بر انديشه
شده از فقر وجود دارد كه انسان به آن عـادت كـرده اسـت امـا                   يك شكل سنتي و پذيرفته    «

از طريق گسترش وسايل ارتبـاط جمعـي، تـصوير يـك نـوع              كند كه     شرايط وقتي تغيير مي   
در پي تضاد اين دو     . كند  تر تا اقصي نقاط جوامع تكامل نيافته رخنه مي          زندگي ديگر و مرفه   

هاي ناگهاني ركود يا رشـد   كنند و پس از آن حركت حد و حصر رشد مي    عامل، نيازهاي بي  
گشتگي فرهنگي جهشي را      ك گم  به شكل ي   آنومياقتصادي، بسياري از مواقع يك وضعيت       

هـاي سياسـي      در پي دارد كه نه فقط يـك نارضـايتي عميـق، بلكـه افـزون بـر آن نـاآرامي                    
  ).Koenig, 1976: 31(» آورد اي را پديد مي گسترده

  نمايش ثروت. 2
حالتي است كه ) Demonstration effect(» تاثير نمايش«نمايش ثروت، به تعبير دوزنبري 

). Duesenberry, 1966: 139(گذارنـد   شرايط، ثروت خود را به نمايش مـي ثروتمندان در آن 
. شود كه در دست ثروتمندان و فرزندان آنها است          در اين شرايط، ثروت تبديل به ارزش مي       

 بـه    نچنـاني،   هـاي آ    ها و لباس    خودروهاي چند صد ميليوني، كفش    ثروت با سوار شدن     
به نمايش گذاشته   ... نگشترهاي قيمتي و    گردن آويختن گردنبد طلا و به دست كردن ا        

اين نمايش به منظور خودنمايي و برتري جويي است و در پي خود اثرهـاي               . شود    مي
گونـه رفتارهـا كمـك        در برخي مواقع شرايط جامعـه نيـز بـه ايـن           . منفي فراواني دارد  

 مثال در ايران بعد از جنگ تحميلي و اتخـاذ سياسـت توسـعه اقتـصادي         رايب. كند  مي
سرمايه ارزش فراواني يافت و به تبع آن صاحبان سرمايه و ثروتمندان ارزشمند شدند              

ي ماننــد آزادســازي واردات يهــا و ثــروت خــود را بــه نمــايش گذاشــتند و سياســت 
   .به آن كمك كرد... خودروهاي لوكس و 

شود اين است كه چرا اثـر ايـن نمـايش در كـشورهاي          پرسشي كه اينجا مطرح مي    
يافته بيـشتر اسـت؟ در پاسـخ بايـد            در حال توسعه از كشورهاي توسعه     جهان سوم و    
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گفت كه آن كشورها خود توليدكننده و صادركننده هستند و در هنگام افزايش درآمـد               
تـر رفتـار      گونـه مـوارد عقلانـي       شايد بتوان گفت كه آنها در اين      . كنند  درست عمل مي  

وم بـرخلاف آن اسـت و   كنند و فرهنگ و شرايط جامعـه در كـشورهاي جهـان س ـ     مي
خواهنـد    ها بيشتر براساس احساس است و طبقـه متوسـط بـه پـايين مـي                 گيري  تصميم

 كننـد   و برخي مواقع براي اين كار از هيچ كاري دريغ نمـي           همانند ثروتمندان رفتار كنند     
)Story, 2000: 277-301; Dimaggio, 2000: 458-465.(  

  نيازآفريني. 3
 دولـت،   لهي بـه وس ـ   شتري ـ اسـت كـه ب     ينيازآفري ـ ن ،يـي گرا   مـصرف  پيامـدهاي  از   گري د يكي

 لهي ثـروت بـه وس ـ     شينما. ديآ ي م دي خود پد  ژهي و ي با راهكارها  يغاتي و تبل  يدي تول يها  شركت
 غـات، يتبل:  ماننديي دارد اما نقش دولت با سازوكارهاينيازآفري در نيثروتمندان خود نقش موثر 

 ـ در اين ميان    .  است تي اهم زيحا. .. و   ها  شگاهي نما ناگون، گو يهاواردات كالا   هي ـرو يواردات ب
.  دارد يينقـش بـه سـزا     ...  و   يشي ـ لـوازم آرا    ،ي برق ليخودرو، وسا :  گوناگون مانند  يكالاها

 ي سازوكارها كنند، ي ثروت و امكانات ثروتمندان احساس كمبود م       دني مردم با د   نكهيافزون بر ا  
 ـ شـود،  ياعمال م ...  تاجران و    ،يدي تول يها   دولت، شركت  لهي كه به وس   يا   كننده ديتشد  ني ـ ا ر ب

  .)199: 1377پور،  همان و رفيع (كند ي مبي ترغييگرا  و آنها را به مصرفديافزا ياحساس م

  شكاف طبقاتي. 4
گرايي با توجه به اينكه توان خريد و درآمد افراد جامعه متفـاوت اسـت، باعـث                   مصرف

قه مرفه جامعه و بـه تبـع آنهـا طبقـه            گرايي، طب   در رويه مصرف  . شكاف طبقاتي خواهد شد   
متوسط جامعه كه خواهان رسيدن به طبقه مرفه است، كالاهاي مـصرفي و لـوكس را تهيـه                  
خواهند كرد اما طبقه ضعيف و زير متوسط توان خريد نخواهد داشت كه شكاف طبقاتي را                

كـه  زمـاني  . شـود  اين وضعيت جامعه باعث تمايز اجتمـاعي مـي    . رو خواهد داشت    در پيش 
شكاف طبقاتي تشديد نيافته باشد و ثروتمندان به نمـايش ثـروت نپرداختـه باشـند، تمـايز                  

 1368به طور مثال در اوايل انقلاب تا سـال     . اجتماعي به صورت كم و غيرقابل توجه است       
اي بود كه ثروتمندان جامعـه از         گونه   به  امام راحل  هايتأكيددر ايران فرهنگ عامه مردم با       

تمايز نبودند و فرصت نمايش ثروت را نداشتند اما با شروع توسعه اقتصادي و          مردم عادي م  
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) 1387اسكندري،  (گرايي، نمايش ثروت و شكاف طبقاتي در ايران شروع شد             رواج مصرف 
البتـه وجـود فرهنـگ و    . و به تمايز اجتماعي رسيد، هر چند فعلاً به اوج خود نرسيده است  

  . د اين روند را كاهش داده استهاي اسلامي در ميان مردم رش ارزش
نكته ديگر اينكه شكاف طبقاتي و به تبع آن افزايش تمايز اجتماعي باعث رواج فرهنگ               

كالاها و خدمات، با خود فرهنگ خاص خود را         . هاي گوناگون به جامعه است      بيگانه از راه  
ورود . رداي ارزشـي اسـت و بـار ارزشـي دا            شناسان، مصرف مقوله    به نظر جامعه  . آورند  مي

... هـا و      هاي خاص، ارزش و فرهنگ ضميمه كالاها، تبليغات، رسانه          كالاهاي غربي با مارك   
   .دهند كه به رواج فرهنگ غرب ياري رسانند همه دست در دست هم مي

   احساس محروميت. 5
شـود و     تأثير نمايش ثروت و تبليغات باعث احساس نياز شديد به كالاهاي مصرفي مـي             

ــه  ــاگون و غيرضــرور هــستند همــه در پــي ب در كــشورهاي . دســت آوردن كالاهــاي گون
يابـد امـا    نيافته كه كشور با تورم دست به گريبان است، قدرت خريد مردم كاهش مي          توسعه

يابـد و ايـن نـوعي بـه           ديگر تشديد مي  نياز به كالاهاي مصرفي در سايه تبليغات و عوامل          
 ،بـراي پيـشگيري از چنـين وضـعيتي        . انجامـد   انحطاط سياسي، اجتماعي و فرهنگـي مـي       

به اندازه قدرت خريد مردم رواج      آن را   داري تبليغات را كنترل كرده و         كشورهاي سرمايه 
شوند مردم به دنبـال كـسب         گرايي كه همه به آن گرفتار مي        در وضعيت مصرف  . دهند  مي

و يفـان   رد  خدمات و كالاها هستند كه به ارزش تبديل شدند و در اين مسير خود را با هم                
، احـساس  داشـته باشـند  كنند و در صورتي كـه كمتـر از آنهـا              طبقه مرفه مقايسه مي   

 و Story, 2000: 277-301; Dimaggio, 2000: 458-465(كنند  محروميت و ناعدالتي مي
  ).201: 1377پور،  رفيع

  فشار هنجاري. 6
شـود و     ياي به هنجـار تبـديل م ـ        گرايي اين است كه وقتي پديده       يكي از تبعات مصرف   

هـا گـسترش    گيرد يك فشار هنجاري در جامعه و خانواده  مورد پذيرش عموم مردم قرار مي     
  كوشند در نيازها و رفع      كنند و مي    در اين حالت مردم خود را با همديگر مقايسه مي         . يابد  مي

آنها با ديگران همسان باشند و رفتار يكـديگر را زيـر نظـر دارنـد و رفتـار غيـر جمعـي را                        
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مردم اكثر جوامع وحدت قومي دارند و جامعه آنان سنتي بـوده و داراي    . پندارند  ر مي ناهنجا
شود و هنجارهـا      ها و هنجارهاي سنتي حفظ مي       جوامع خصلت   در اين . سابقه تاريخي است  

گيـر اسـت و از        در جوامعي كـه هنجارهـا همـه       . گير و پايدار است     در اين جوامع عام، همه    
دن تبديل به ارزش و هنجار شـده اسـت تمـام مـردم در پـي                 گرايي و دارا بو     طرفي مصرف 

در . كسب آن هستند و اگر كسي نتواند آن را برآورده سازد زير فشار هنجاري خواهـد بـود                 
صورت ثروت و دارا بـودن بـاارزش و افتخـار، و فقـر و نداشـتن مايـه آبـرو ريـزي و                          اين

شكلي يـا فـشار هنجـاري در         سه عامل نياز به احترام، احساس مردم و هم        . شرمندگي است 
نياز به احترام و حفظ آبرو باعـث رعايـت و ملاحظـات نـسبت بـه              . اين ميان دخيل هستند   

يعني اگر در مقايسه با ديگران چيزي را نداشته باشد، احساس شرمندگي و             . شود  ديگران مي 
. كنـد   عدالتي كمك مي    افتادگي و بي    به اين عامل، احساس محروميت، عقب     . كند  خجالت مي 

شكلي هر چه بيشتر با ديگران هستند و براي اين منظور خود را بـا ديگـران                  مردم در پي هم   
  ).همان(كنند و در حقيقت متاثر از فشار هنجاري هستند  مقايسه مي

برخي از افراد طبقه متوسط و پايين در اثر عواملي كه پيش از اين ذكـر شـد، رفتارهـاي             
آورند و از  ها نيست به اجناس بدلي يا قرض رو مي  آنمتظاهرانه دارند، چون توان خريد در       

كننـد كـه ندارنـد      كنند، برخي نيز تظاهر بـه داشـتن چيـزي مـي             اين طريق كسب احترام مي    
  ).214  :همان(

شونده از برون است در برابر محيط اثرپـذير اسـت و         انساني كه داراي شخصيت هدايت    
پـردازان و     اين ويژگي مورد توجه نظريه    . دهد  خود را به سرعت با تغييرات محيط تطبيق مي        

گرايـي اسـتفاده      داري اسـت و از ايـن ويژگـي در تـرويج مـصرف               ريزان نظام سرمايه    برنامه
 فرد را بـه      پذيري با محيط همراه است،      اين ويژگي كه با سازگاري و قدرت انطباق       . كنند  مي

اسـتفاده از ايـن     . كنـد   هاي همتراز يـا همتايـان مـي         طور كامل آماده پذيرش فشارهاي گروه     
هاي جديـد اقنـاع و ترغيـت شـمرده      فشارها در بازاريابي و تبليغات، به طور كامل از روش    

  .دهد شده و ميزان مصرف كالا را به صورت فزاينده افزايش مي
گرايي دارند يعني اين موارد از        گفته رابطه دوسويه با مصرف      شايان ذكر است كه موارد پيش     

زننـد و رونـد پيـشرفت         گرايـي دامـن مـي       خود نيـز بـه مـصرف      و  هستند  گرايي    اثرات مصرف 
   .بخشند گرايي را تسريع مي مصرف
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  هاي نابهنجار جبران كسري درآمد از راه. 7
درآمد هر شخصي به فعاليت و موقعيت شغلي وي وابسته است و در برابر ميزان كار يـا   

گرايـي، وقتـي كـه     در پروسـه مـصرف  . كنـد  خدمت مشخص، درآمد معينـي را كـسب مـي         
نيازآفريني در پي نمايش ثروت در افراد پديد آمد و احساس محروميت بر آنان حاكم شـد،                 

گرايـي را ارزش و       شود تا فـرد مـصرف       فشارهاي هنجاري و اجتماعي نيز مزيد بر علت مي        
تواند مصرف خـود را       خواهد يا نمي    در اين فرايند شخص نمي    . ضرورت زندگي خود بداند   

ويژه كه به باورهاي ارزشي و ديني كـه          و متناسب با درآمد خود مصرف كند به       كاهش دهد   
براي همين شخص در پي افـزايش       . كنند، پايبند نباشد    سفارش مي را  قناعت و مصرف بهينه     

هاي مشروع امـا      وي براي رسيدن به اين هدف از راه       . هاي گوناگون است    درآمد خود با راه   
شتغال به شغل دوم و گـاه در شـهرهاي بـزرگ شـغل سـوم،                 ا  :داراي تبعات اجتماعي مانند   

كاري، كار كردن اهالي خانواده اعم از زن و بچه، وام گرفتن، كمك گرفتن از اقـوام و                    اضافه
ها اثرات بسيار منفي بر نهاد خانواده و كاركردهاي آن            اين راه . كند  فروش وسايل استفاده مي   

گاهي نيز افـراد كـه      . گذارد  ني كشور هستند، مي   هاي انسا   از جمله تربيت كودكان كه سرمايه     
در مشاغل غير دولتي هستند براي بالابردن درآمد، مزد يا قيمت كالاها و خـدمات خـود را                  

ايـن  . برنـد   ها بالا مي    متناسب و گاه با سوءاستفاده از موقعيت فراتر از تورم و افزايش قيمت            
ارگران كـه درآمـد كـافي ندارنـد و          ماننـد كارمنـدان و ك ـ      راهكار مشكلاتي را براي كساني    

  . گذارد كند، اثر مي درآمدشان در برابر تورم تغيير چنداني نمي
گفته درآمد خود را افزايش دهند و پايبند بـه            هاي پيش   حال اگر افرادي كه نتوانند از راه      

اصول اخلاقي نباشند؛ به اصطلاح با كاهش كنترل دروني و بيروني به دنبال كسب درآمد به                
 نيازهاي خـود    تأمينهاي نامشروع را براي بالا بردن درآمد و           روند و راه     شكل ممكن مي   هر

فروشـي،    گيـري، تـن     استفاده از اموال دولتي، قاچاق، اختلاس، رشـوه       : كنند مانند   انتخاب مي 
البته كساني كه به اخلاق و مـوازين دينـي و اسـلامي پايبنـد            . فروشي و دزدي    احتكار، گران 
هاي غيرمشروع و نابهنجار رو  به راه اند دروني و بيروني خود را از دست ندادهبوده و كنترل    

گرايي مفـرط را در رذايـل         رويه و مصرف    هاي مصرف بي    توان ريشه   در اصل مي  . آورند  نمي
  .وجو كرد اخلاقي و نداشتن ايمان و تقوا جست
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  مدگرايي. 8
ا تغيير مـد رايـج يـا بـا          گرايي اين است كه ب      هاي موجود در مصرف     يكي ديگر از بحث   

يابـد،   تشديد مـي ) Complementary(تغيير طبقه مصرفي هر شخص، نياز به اجناس مكمل       
تري سكني گزيند، بايد      به طور مثال، وقتي شخصي خانه خود را تغيير داده و در محله مرفه             

 كلاس  وسايل متناسب با آن و خودروي متناسب آن را نيز تهيه كند تا به اصطلاح با افراد و                 
آن محله هماهنگ باشد يا با تغيير خودروي سواري و ارتقاي آن بايد پوشش متناسب با آن                 

كنـد و شـخص مجبـور اسـت بـراي             گرايي را تشديد مـي      اين روند، مصرف  . را اختيار كند  
مدگرايي حالت نوساني دارد و در كالاهايي ظهـور         . رعايت مد مصرف خود را افزايش دهد      

  : ذيل را داشته باشندهاي يابد كه ويژگي مي
  در حاشيه تغييرپذير هستند؛  .أ 
 دهنده قابليت ديد و رؤيت اجتماعي هستند؛ نشان  .ب 
 بيانگر كالاهاي غير ضرور از نظر اجتماعي هستند؛  .ج 
 .گيري هستند شناسي قابل ساخت دادن و شكل از لحاظ معيارهاي زيبايي  .د 

  :گيرد مد و مدگرايي براي رسيدن به دو هدف ذيل صورت مي
  هاي معين اجتماعي؛ ق يعني هماهنگي با گروهتطبي  .أ 
  .هاي خاص تفكيك، يعني جداسازي  خود از گروه  .ب 

يك پديده رفتاري و مقياس ارزشي و تبديل آن         ) Diffusion(سرعت گسترش و انتشار     
اي است كه در پي نياز به احترام، احساس محروميت و فشار هنجاري پديد                به هنجار، مقوله  

د مردم در پي آن هستند كه ببينند كدام پديده تبديل به هنجار شده است               در اين رون  . آيد  مي
اند يا نه تا آنان نيز به آن دسـت يازنـد و خـود را بـا      و آيا عموم مردم اين هنجار را پذيرفته     

اي به هنجار اجتماعي، در اثر فشار هنجاري و   مردم در پي تبديل پديده    . ديگران تطبيق دهند  
گذارند   هاي ارزشي هنجار شده را به نمايش مي         مانند، به سرعت مقياس   اينكه از بقيه عقب ن    

تا به وسيله آن نياز به احترام را برآورده و احساس محروميـت و ناعـدالتي را از خـود دور                     
تواند در    از طرفي اين ويژگي مي    . زند  سرعت گسترش و انتشار به مدگرايي دامن مي       . سازند

هـاي    هاي اجتماعي و فرهنگي مورد تاييد آموزه        وان ارزش ت  يعني مي . بعد مثبت هدايت شود   
البته سرعت گسترش و انتشار در جوامـع        . اسلامي را با تبديل كردن به هنجار، گسترش داد        
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  ).تا ؛ زيمل، بيRuling, 1998(شود  گوناگون متفاوت است و به فرهنگ آنان باز مي

  نياز به احترام و تاييد اجتماعي. 9
ماعي اسـت و رفتارهـاي خـود را بـا ديگـران هماهنـگ و هماننـد                  انسان موجودي اجت  

اين فرايند به منظور    . كند  سازد و رفتارهاي خود را نسبت به ديگران سنجيده و تنظيم مي             مي
  در ايـن جوامـع بـه حفـظ آبـرو و موقعيـت             . دستيابي به تاييد ديگران و احترام آنان اسـت        
مـردم بـا كـسب احتـرام و تاييـد           . گذارنـد   مياجتماعي در بين افراد جامعه اهميت فراواني        

به اين فرايند، نوع فرهنگ جامعه نيز       . بخشند  ديگران موقعيت اجتماعي خود را استحكام مي      
مانند ايران و انگلـيس كـه همگـوني بيـشتري در             كند؛ به اين معنا كه در جوامعي        كمك مي 

ه همگـوني در حـد پـايين    اما در جـوامعي ك ـ . جامعه دارند اين نياز نيز شديدتر خواهد بود     
دهـد ماننـد كـشور        است و تركيب قوميتي گوناگون است اين نياز كمتر خود را نـشان مـي              

هـاي    هاي آفريقـايي، آسـيايي، اروپـايي و اسـپانيايي هـستند تركيـب               امريكا كه اكثراً دورگه   
  .دهند گوناگون را شكل مي

ارنـد، مـردم بـه احتـرام        در جوامع همگون يا جوامعي كه پيشينه فئودالي و اسـتبدادي د           
در . كنند و خود نيز در پي كسب احتـرام هـستند        گذاشتن و رعايت كردن ديگران عادت مي      

اين جوامع حفظ آبرو از همه چيز مهمتر است و بـراي حفـظ آبـرو خيلـي چيزهـا را فـدا                       
. كنند تا با حفظ آبرو احترام مردم را به دست آورده و موقعيت خود را استحكام بخـشند                   مي
آورند و در پي رفـع نيازهـايي    گرايي رو مي   دم براي حفظ آبرو و كسب احترام به مصرف        مر

هاي ازدواج با وجـود   به طور مثال، در جشن    . هستند كه از طرف ديگران تحت فشار هستند       
اينكه گرفتن تالار پذيرايي امري لازم نيست و گاهي مواقـع غيـر ضـرور و اسـراف اسـت،                    

پـردازد و     فظ آبرو با مشكلات فراوان به گرفتن تالار مـي         شخص به علت كسب احترام و ح      
  ).204: 1377پور،  رفيع(ها با تبعات آن دست به گريبان است  مدت

  گيري بندي و نتيجه جمع
اي چند بعدي است كه از جهـات گونـاگون قابـل              گرايي مسئله   مصرف و مصرف   .1

شناسـي و     گرايي از بعـد جامعـه       يكي از اين جهات بررسي مصرف     . بررسي است 
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  گيرد؛ شناسي اقتصادي به عهده مي اقتصاد است كه اين وظيفه را جامعه
گيـرد و عوامـل غيـر         گرايي در بستر جامعه و فرهنگ عمومي شـكل مـي            مصرف .2

 گيري آن دخيل هستند كه لازم است به آنها نيز توجه شود؛ اقتصادي نيز در شكل

در دوره :  مصرف تصور كـرد  توان براي   هاي رايج را مي     در اقتصاد سه دوره نظريه     .3
كننده است   ها بر مصرف مولد كه در آن جامعه توليد كننده و مصرف             مركانتيليست

پردازاني مانند كنيـز و فريـدمن بـه           ها، نظريه   مارژناليستشود و در دوره        مي تأكيد
 تأكيـد مصرف به عنوان موتور محركه بازار نگاه كرده و بر مصرف هر چه بيـشتر               

عوامـل  هـاي كـالا و        ويژگـي  اخير افزون بر عوامل اقتـصادي بـه          در دوره . دارند
  توجه دارند؛نيزغيراقتصادي موثر در مصرف 

. ي است  ماد يها يي اصالت دادن به مصرف وهدف قرار دادن رفاه و دارا          يي،گرا  مصرف .4
 ؛اند  گرفتهيكسان ي ماديها يي دارادي خرو ييگرا مصرفرا با  ي خوشبختيبرخ

در ادبيات ديني با مفاهيم اسراف، تبـذير و اتـراف مطابقـت             گرايي    مفهوم مصرف  .5
رويه و هدف     دارد و اين مفاهيم، افعال ناپسند و حرام هستند؛ بنابراين مصرف بي           

 قرار دادن مصرف، جايز نيست؛

ها را به حفظ جان و مال خود سفارش كرده و از كنـز و                 اسلام مسلمانان و انسان    .6
اشـته اسـت و از طرفـي مـسلمان را بـه كـار و                داشتن سرمايه بر حذر د      راكد نگه 

 ؛هاي اقتصادي فرا خوانده است كوشش و فعاليت

روي و اعتـدال در   مـسلمانان را بـه ميانـه      كردن مخالف نيست و       اسلام با مصرف     .7
كنـد؛     وسايل زنـدگي در طـول سـال ترغيـب مـي            تأمينمصرف و كوشش براي     

اسراف و تبذير ممـدوح     بنابراين مصرف به خودي خود و در حد كفاف و بدون            
 بوده و مورد تاييد اسلام است؛

  :گذارد گرايي و رواج آن آثار ذيل را در جامعه بر جا مي مصرف .8
تبديل ثروت و مصرف به ارزش؛ نمايش ثروت؛ نيازآفريني؛ شكاف طبقـاتي؛ احـساس              

هاي نابهنجار؛ مدگرايي؛ نيـاز بـه         محروميت؛ فشار هنجاري؛ جبران كسري درآمد از راه       
 .ترام و تأييد اجتماعياح
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  پيشنهادها و راهكارها
اي وابسته به فرهنگ و هنجارهاي حاكم بـر آن اسـت و تغييـر رويـه                   مصرف هر جامعه  

وران غرب از تغيير نگـرش و انديـشه آغـاز        گرايي از ديدگاه انديشه     مصرف و رواج مصرف   
ي جوامـع را بـه   آنان با تغيير انديشه غالـب بـه وسـيله تبليغـات و تهـاجم فرهنگ ـ              . شود  مي

اين تغيير نگرش بـا توجـه   . كشانند داري است مي  گرايي كه ضامن بقاي نظام سرمايه       مصرف
هـاي اخيـر در       در سـال  . اي از شدت و ضعف برخوردار است        به فرهنگ و بافت هر جامعه     

گرچـه  . ايم كه در مقاله به برخي از آنها اشـاره كـرديم             كشور ما نيز شاهد تغيير نگرش بوده      
گرايي در جوامع بشري يكـسان اسـت امـا بـراي جلـوگيري از           وامل و اثرات مصرف   اكثر ع 

رويه و اسراف و اصلاح الگوي مصرف كشورمان نياز داريم كه اين موضـوع در                 مصرف بي 
گام نخـست در    . ريزي شود   خصوص جامعه خودمان بررسي شود و براي اصلاح آن برنامه         

 جاري در جامعه و به ويـژه دولتمـردان          اصلاح الگوي مصرف اصلاح نوع نگرش و انديشه       
گرايـي و مـصرف       ريزي براي آن با رواج مـصرف        است زيرا اصلاح الگوي مصرف و برنامه      
متاسفانه در شرايط كنوني كشور، مردم به مصرف . كالاها و خدمات گوناگون سازگار نيست     

ر روز بيشتر  با سياست توسعه اشاعه يافته و ه1368شوند كه اين نگرش از سال         ترغيب مي 
از طرفي مصرف موتور . شود؛ بنابراين لازم است در گام نخست اين نگرش اصلاح شود          مي

محركه اقتصاد است اما مصرف كالاي خارجي و لوكس كه در داخل جايگزين دارد، به نفع                
بلكه بايد با بالا بردن كيفيت كالاهاي داخلي، مردم به مصرف معقول آنهـا بـا                . كشور نيست 

براي رسيدن به ايـن هـدف لازم اسـت          . هاي اسلامي تشويق شوند     ملاحظه آموزه رعايت و   
تبليغـات بـا خـود بـار        . نظارت و كنترل دقيق، كافي و علمي به مقوله تبليغات داشته باشيم           

بنابراين اين موضوع به حساسيت و اهميت       . ارزشي را به همراه داشته و تبعات خاصي دارد        
قناعت و پرهيز از كنز     : هاي ديني مانند     بعدي توجه به ارزش    گام. افزايد  كنترل اين بخش مي   

هاي اسلامي در جامعه و جلوگيري از اشـاعه           سازي و الگو سازي بر اساس آموزه        و فرهنگ 
ريـزي بـراي اجـراي صـحيح          اسراف و تبذير و برنامه    : هاي غير ديني و اخلاقي مانند       ارزش

  .قوانين اسلام است
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  منابع و مĤخذ
  .قرآن كريم

  .البلاغه نهج

   و عربيفارسي. أ
الـدين    سيدجلال: تحقيق،  غررالحكم و دررالكلم   ش،1366آمدي تميمي، عبدالواحد،     .1

 .دانشگاه تهران: محدث الارموي، تهران

، تحقيـق محمـد فـؤاد عبـدالباقي،         ماجه  سنن ابن ق،  1395ماجه، محمد بن يزيد،       ابن .2
 .داراحياء التراث: بيروت

 .، اولدارصادر: ، بيروتلسان العربق، 1410م، منظور، محمد بن مكرّ ابن .3

مسائل و كاربردهاي تئوري مـصرف در       ش،  1372احمديان، مجيد و عبادي، جعفر،       .4
 . انتشارات دانشگاه تهران :، تهراناقتصاد خرد

 .شركت چاپ و نشر بازرگاني، پنجم: ، تهراناقتصاد كلانش، 1380اخوي، احمد،  .5

، ترجمـة محـسن كلاهچـي،       ناسـي اقتـصادي   ش  جامعهش،  1376سر، نيل جي،      اسمل .6
 .انتشارات كوير: ، تهران)والا(رضا قلي  مقدمه و ويرايش، علي

انتـشارات و آمـوزش     : ، تهران هاي اقتصادي   سير انديشه ش،  1370باربر، ويليام جي،     .7
 . اول انقلاب اسلامي،

 .شيرازه، اول: ، ترجمة خسرو صبري، تهرانمصرفش، 1381باكاك، رابرت،  .8

كليـات  ش،  1383جهرمـي، يگانـه،        جمشيد، خداداد كاشي، فرهاد و موسوي      پژويان، .9
 .دانشگاه پيام نور، دوم: ، تهرانعلم اقتصاد

، تاريخ عقايـد اقتـصادي از افلاطـون تـا دورة معاصـر            ش،    1375تفضلي، فريدون،    . 10
 .نشر ني، دوم: تهران

 .انتشارات آزاده: ، تهرانتئوري مصرفش، 1357فرد، حسين،  توانايان . 11
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: ، قـم  ، وسائل الشيعة الي تحـصيل مـسائل الـشريعة         ق1409رّ عاملي، محمد بن حسن،      ح . 12
 .، اولالبيت مؤسسة آل

، 6العقـول عـن آل الرسـول        تحـف ق،  1404، حسن بن علـي،      )ابن شعبه (حرّاني   . 13
 .مؤسسه نشر اسلامي، دوم: اكبر غفاري، قم تحقيق علي

كننده مسلمان،    مصرفالگوي تخصيص درآمد و رفتار       ش،  1379 درضا،يحسيني، س  . 14
 . مؤسسه فرهنگي دانش و انديشه معاصر:تهران
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