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  ريزي تجاري صادرات  بررسي مزيت نسبي و نقشه

  خرماي ايران

  
  * حسين مهرابي بشرآبادي، محمدرضا پاكروان و عليرضا شكيبايي

  
   22/8/1388تاريخ پذيرش:   13/2/1388تاريخ دريافت: 

  

  چكيده
صادرات خرماي ايران بررسي شده است. براي اين منظور از  در اين پژوهش، مزيت نسبي و موقعيت تجاري

، هيلمن و RSCA)2ي متقارن ( ، مزيت نسبي آشكار شده1)(RCAهاي مزيت نسبي آشكارشده  شاخص
در صادرات  1995 -2005ي  دهد كه ايران طي دوره استفاده شده است. نتايج نشان مي TM(3ريزي تجاري( نقشه

است. در  74/0و  32/7براي اين دوره  RSCAو  RCAهاي  و متوسط شاخص خرما داراي مزيت نسبي بوده
ي  ي خرماي جهان نيز، ايران پس از تونس در رتبه ي صادركننده بندي مزيت نسبي صادراتي كشورهاي عمده رتبه

ور ي كشاورزي كش ريزي تجاري يك محصول عمده چنين، در اين مطالعه براي اولين بار نقشه دوم قرار دارد. هم
، هر چند بازار 2000 -2005ي  مورد بررسي قرار گرفته است. نتايج به دست آمده حاكي از آن است كه در دوره

تري از بازار را در اختيار  واردات خرماي جهان رو به ركود بوده، اما صادرات خرماي ايران، در اين وضعيت سهم بيش
  گرفته است.

  

  JEL :N50 ،Q57 ،Q17بندي  طبقه
  

 ي تجاري، خرما ي متقارن، نقشه مزيت نسبي آشكار شده، مزيت نسبي آشكار شده ي كليدي:ها واژه

____________________________________________________ 
استاديار بخش اقتصاد دانشگاه شهيد و دانشجوي كارشناسي ارشد بخش اقتصاد كشاورزي  ودانشيار به ترتيب  *

   كرمان باهنر
E-mail: hmebrabi2000@gmail.com, mohammadrezapakravan@gmail.com  
١-Revealed Comparative Advantage 
٢-Revealed Symmetric Comparative Advantage  
٣-Trading Map 
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  مقدمه
تجارت كالاهاي صنعتي براي كشورهاي در حال توسعه از جمله ايران به دليل عدم   

چنين تكيه بر صدور مواد  ها در بازار جهاني ميسر نيست و هم پذيري توليدات صنعتي آن رقابت
ميني بويژه نفت با توجه به فشار روزافزون تقاضا و محدوديت ذخاير ملي معدني و زيرز

هاي  ها و مشخصه تواند براي هميشه دوام داشته باشد. با توجه به اين كه ايران داراي مزيت نمي
وهوايي، تنوع زمين، نيروي كار ارزان و غيره است، بخش كشاورزي  مهمي چون تنوع آب

پيچيده و امكانات گسترش توليد دارد. تكيه بر بخش كشاورزي  آوري  تري به فن وابستگي كم
ي مناسبي را براي حضور اين كشور در  تواند زمينه و توسعه و گسترش صادرات اين بخش مي

بازارهاي جهاني و استفاده از مزاياي آن فراهم آورد. يكي از محصولات كشاورزي مهم 
). بررسي سطح زير 1381(حسيني و پرمه،  هاي اخير، خرما بوده است صادراتي كشور در سال

هكتار است كه  8/238861دهد كه كل سطح كشت خرماي كشور  كشت خرماي ايران نشان مي
 8/215286هكتار درخت غير بارور كه  5/199072هكتار درخت بارور و   3/39789شامل 

ورزي، ي كشا هكتار آن به صورت ديم است (آمارنامه 23575هكتار آن به صورت آبي و 
هزار  310دهد كه توليد اين محصول از  ). بررسي ميزان توليد خرماي كشور، نشان مي1385

ي  رسيده است. از كشورهاي عمده 1386به حدود يك ميليون تن در سال  1349تن در سال 
توان تونس، ايران، الجزاير، عراق، چين، مصر، پاكستان،  ي خرما در جهان مي توليدكننده

هاي صورت  ي، عمان، امارات، مصر و فلسطين اشغالي را نام برد. طبق بررسيعربستان، ليب
ي  درصدي، رتبه 60/17ميليون تن و سهم  13/1كشور مصر با توليد   2007گرفته، در سال 

اول توليد خرما را در جهان دارا است. پس از آن كشور ايران با توليد حدود يك ميليون تن و 
درصد)، امارات 15ي دوم قرار دارد. كشورهاي عربستان ( درصدي در رتبه 57/15سهم 

هاي بعدي قرار دارند  درصد) در رتبه 28/7درصد) و الجزاير ( 94/7درصد)، پاكستان (75/11(
به  1995ميليون دلار در سال  43). مقدار ارزش صادراتي خرماي ايران از 2008(سايت فائو، 

ترين دريافت دلاري از  ، بيش2005ر سال رسيده است. د 2005هزار دلار در سال  68493
باشد  صادرات خرما مربوط به كشور تونس با ارزش صادراتي حدود يك صد ميليون دلار مي
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هزار  68493شود. پس از آن نيز كشور ايران با صادرات  % كل صادرات دنيا را شامل مي25كه 
رشديابي ثروت ملل و يا به  ).2009ي دوم قرار دارد (سايت فائو،  %، در رتبه17دلار و سهم 

وجود اين  ، با1هاي ژرف اقتصادي و اجتماعي و گسترش رفاه عمومي رفت پيش جديد،مفهوم 
ها را در درون خود  طيف وسيعي از عوامل و مولفه» سنجي معلول«و » شناسي علل«كه از نظر 
خود «متمايز و توان يك مولفه را نسبت به بقيه  مرجع آن مي ي دهد، اما در مجموعه جاي مي

يابي به يك مفهوم كاربردي از  براي دست. است 2وري مزيت نسبييكرد و آن هم ت» ويژه
مزيت نسبي بيانگر توانايي يك «شايد اين تعريف تا حدودي جامع باشد كه » مزيت نسبي«

 است» تر و كيفيت بالاتر در سطح جهاني ارزان ي كشور در توليد و صدور كالايي با هزينه
مطرح  جهانيبراي تبيين تجارت  3مزيت نخست توسط آدام اسميت ي مقوله ).1386يم، (پورمق

كه  كنند چه هر يك از كشورها مبادرت به صدور كالايي شد. بر مبناي نظرات اسميت، چنان
در آن مزيت (برتري) دارند و ورود كالاهايي كه در آن مزيت ندارند، هر دو كشور از اين 

از اين مبادله تحصيل  4مطلق خواهند برد. به بيان ديگر، نوعي مزيتمبادله (دادوستد) نفع 
يك محصول يا خدمت  ي بنگاه اقتصادي، به عرضه و يا د كه نشانگر توانايي يك كشوروش مي
مطلق توليد كالا از نظر معيار  اما در شرايط خاص كه قدر .استتر از رقيب  اي كم هزينه با
بهره  مطلق توان از مزيت همگن باشد، در اين صورت نمي در هر دو كشور يكسان و» ارزاني«

تجاري را  ي مبادله نسبي، مزيت ي با نظريه 5بر همين اساس، ريكاردو .)1386(پورمقيم،  گرفت
توليد در صادرات كالا معياري براي  ي هزينه سازي) (كمينه سازي معين كرد. در واقع، حداقل

ريكاردو » مزيت نسبي« ي . بعدها نظريه)1386ب، (اربا مبادلات تجاري كشورها قرار گرفت
و مفروضات آن را براي  هو ...) مورد نقد قرار گرفت 7، هابرلر6توسط اقتصاددانان ديگر (مارشال

 ارزش ي ديدگاه خود، نظريه ي هيارا نسبي غيرضروري دانستند. هابرلر در زيست ي اثبات نظريه
____________________________________________________ 

1- Public welfare 
2- Comparative Advantage 

Adam Smith-٣   
Absolute -٤   

 Ricardo -٥   
6-Marshal 
7-Haberler 
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بلكه  ،داد نكرد اهميت و ضروري قلم دارايي نسبي  هزينه ي نظريه ي را براي عرضه 1كار
نظر يا  كالا برابر مقدار كالاي دومي است كه با توليد كالاي اولي بايد از توليد آن صرف ي هزينه
. در اين صورت هر كشور به توليد و صدور كالايي )2004(اوتكولو و سيمن،  پوشي كرد چشم

قدر  . بدون ترديد، هر)1386(پورمقيم،  تر باشد آن كم 2فرصت ي خواهد پرداخت كه هزينه
مبادله و تجارت نيز  ي تر باشد، انگيزه كننده بيش هاي فرصت بين دو كشور مبادله تفاوت هزينه

ي مزيت نسبي در ايران و جهان انجام  تاكنون مطالعات زيادي در زمينه .تر خواهد بود بيش
اي به بررسي  )، در مطالعه1381ي (آباد فر و ميرزايي خليل گرفته است. براي نمونه، سليمي

ها  هاي ياد شده، آن ي مزيت ي ايران پرداختند. براي محاسبه مزيت نسبي توليد و صادرات پسته
ي مزيت نسبي صادرات و توليد  به ترتيب براي محاسبه 3DRCو  RCAهاي  از شاخص

در صادرات پسته  استفاده كردند. نتايج مطالعه حاكي از وجود مزيت نسبي هم در توليد و هم
ي مزيت نسبي گل ايران و ديگر كشورها  ) در پژوهشي با عنوان مقايسه1383است. نصابيان (

)، به بررسي مزيت نسبي صادرات گل بين RSCAي متقارن ( از روش مزيت نسبي آشكارشده
دهد كه ايران در  ده كشور بزرگ صادركننده و ايران پرداخت. نتايج اين مطالعه نشان مي

اي مشابه، به بررسي بازار  ) در مطالعه1385رات گل مزيت نسبي ندارد. عزيزي و يزداني (صاد
ها به اين نتيجه رسيدند كه هر  صادراتي سيب ايران با تاكيد بر اصل مزيت نسبي پرداختند. آن

سيب ايران داراي مزيت نسبي صادراتي است،  RSCAو  RCAهاي  چند بر اساس شاخص
) 1386كاران ( راتي آن داراي روند نوساني و كاهشي است. اشرفي و همولي قدرت رقابت صاد
، مزيت نسبي صادراتي كشمش ايران را محاسبه RSCAو  RCAهاي  با استفاده از شاخص

) در صادرات 1340-80ي مورد بررسي ( ها نشان داد كه ايران طي دوره كردند. نتايج آن
ي بعد  صول در بازار صادراتي ايران در دورهكشمش داراي مزيت نسبي بوده و جايگاه اين مح

ي حضور در بازار جهاني نيز در اين  ي اطمينان براي ادامه تر شده و درجه از انقلاب مناسب
) به بررسي مزيت صادرات 1386ي ديگري، انويه تكيه ( دوره افزايش داشته است. در مطالعه

____________________________________________________ 
Labour Theory of Value -١  
Opportunity Cost -٢ 

3-Domestic Resource Costs 
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ين نتيجه رسيد كه ساختار صادراتي پرداخت و در پايان به ا 1995-99ي  سيب ايران در دوره
راه بوده و موقعيت رقابتي ايران (مزيت نسبي) در مورد اين  سيب ايران با نبود ثبات هم

پذيري  ) به بررسي مزيت نسبي و رقابت2004( 1محصول تضعيف شده است. اوتكولو و سيمن
لعه از روش بالاسا ي اروپا پرداختند. در اين مطا هاي مختلف تركيه به اتحاديه صادرات بخش

براي تعيين مزيت نسبي استفاده شد. نتايج نشان داد كه اگر مصرف مداوم كالاها بين تركيه و 
پذيري خواهد داشت.  رفت كند، اثر معناداري روي مزيت نسبي و رقابت اروپا پيش   اتحاديه
، 3چليشاخص ميهاي مزيت نسبي مانند  ي خود پيرامون شاخص ) در مطالعه1998( 2لارسون

ي معيار  دهنده نشان RSCAكااسكوئر و مزيت نسبي آشكارشده به اين نتيجه رسيد كه شاخص 
ي خود به بررسي مزيت  )، در مطالعه1383مناسبي براي مزيت نسبي است. عزيزي و يزداني (

پرداختند. نتايج  بادام و پرتقال سيب، خرما، پسته، شامل باغي ي عمده محصول پنج نسبي
 مزيت بدون  عراق و عربي ي متحده امارات خرمايها در مورد خرما نشان داد كه  ني آ مطالعه
 روند . است نسبي مزيت داراي جهاني قيمت ميانگين و انگلستان استراليا، مقابل در ولي نسبي

چنين در  است. هم بوده نوسان حال در پيوسته گذشته هاي سال در ايران خرماي نسبي مزيت
را براي  TM) شاخص 1386خانه ( محمدي چهل تجاري، حسيني و ملك ريزي ي نقشه زمينه

دهد، اگر چه كشور در گروه برندگان بازار  صنعت چرم كشور محاسبه كردند. نتايج نشان مي
هاي اخير رو به ركود بوده است. در اين صورت  چرم قرار داشته، ولي بازار چرم در سال

ي مزيت رقابتي اهميت مضاعف   كننده تعيينشناخت بازارهاي صادراتي و اعتلاي عوامل 
ي رقابت بوده و هر  يابند. بر اساس مطالب ياد شده، با توجه به آن كه دنياي امروز بر پايه مي

هاي اقتصادي خود را به دقت  كشور براي حفظ استقلال سياسي و اقتصادي خود بايد برنامه
و صادرات خرما به عنوان يك  طراحي كند، پس در اين پژوهش با توجه به اهميت توليد

ي صادراتي كشور و حضور در بازارهاي جهاني، به بررسي وضعيت صادراتي  محصول عمده
ي  ي صادركننده خرماي ايران از نقطه نظر مزيت نسبي صادراتي و مقايسه با كشورهاي عمده

____________________________________________________ 
1-Utku Utkulu & Dilek Seymen (2004) 
2-Keld Laursen (1998) 
3-Michaely Index 

www.SID.ir



Arc
hi

ve
 o

f S
ID

  ١٣٨٩/ ٢ی شماره /٤اقتصاد كشاورزي/ جلد 

 

٦٨ 

دراتي خرماي جهان پرداخته شده است. اما بر خلاف مطالعات گفته شده، كه مزيت نسبي صا
ها تنها براساس درآمدهاي نفتي محاسبه شده، در اين پژوهش مبناي محاسبات درآمدهاي  در آن

غيرنفتي است. زيرا در كشوري مانند ايران، كه بخش وسيعي از درآمدهاي صادراتي شامل 
هاي ياد شده براي كالاهاي  درآمدهاي نفتي است، انجام محاسبات و به دست آوردن شاخص

ويژه يك كالاي كشاورزي براساس كل صادرات (نفتي و غيرنفتي) ممكن است غيرنفتي و ب
چنين، موقعيت تجاري ايران در صادرات اين  نتايج به دور از واقعيت را دربر داشته باشد. هم

  ريزي تجاري مورد بررسي قرار گرفته است.محصول با استفاده از نقشه
  

  روش تحقيق

  مزيت نسبي:
ي مزيت  ) ارايه شد. او شاخص ساده1958( 1بار توسط لايزنر شاخص مزيت نسبي نخستين

  ) معرفي كرد:1ي ( را به صورت رابطه RCAنسبي 
)1(  

nj

ij

X
X

RCA =  

اي از كشورهاست (مانند  مجموعه nكالا و  jي صادرات،  دهنده نشان Xي بالا،  كه در رابطه
) براي مزيت نسبي معرفي 1965بالاسا ( تري توسط ي اروپا). پس از آن، شاخص وسيع اتحاديه

اي در مطالعات بعدي مورد استفاده قرار گرفت. اين شاخص به صورت  شد كه به طور گسترده
  ) بيان شد:2ي ( رابطه

)2(  ( )
( )

( )
( )ntit

njij

ntnj

itij

XX
XX

XX
XX

RCA ==  

 tكالاي مورد بررسي،  jكشور مورد بررسي،  iي صادرات،  دهنده نشان X)، 2ي ( در رابطه
باشد،   RCA > 1اي از كشورها است. اگر  ي مجموعه دهنده نشان nاز كالاها و اي  مجموعه
شود كه كشور در آن كالا و صنعت مزيت نسبي دارد. اين شاخص اساسا ناشي از  گفته مي

____________________________________________________ 
1-Liesner (1958) 
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، 1ي كشور اهميت دارد (گريناوي و ميلنر نبودن واردات است، مخصوصا وقتي كه اندازه
ي متقارن  ت نسبي آشكارشده و مزيت نسبي آشكارشده). در اين پژوهش از شاخص مزي1993

اي مورد استفاده قرار گرفته است (سلامي و  بالاسا استفاده شده كه تاكنون به طور گسترده
)، ون 1986( 3)، يونيدو1981( 2توان به مطالعات آكينو ). براي نمونه مي1380بهار،  پيش

). محبوبيت 1383رد (عزيزي و يزداني، ) اشاره ك1997( 5) و ليم1991( 4كاران هالست و هم
هاي تجاري كه به طور  اين شاخص از آن جا است كه بسيار ساده بوده و با استفاده از داده

رس است به آساني قابل مقايسه است و افزون بر آن از زيربناي نظري  گسترده در دست
). اين شاخص 2004؛ اوتكولو و سيمن، 1385محكمي نيز برخوردار است (عزيزي و يزداني، 

ريزي شده كه طبق آن اطلاعات تجاري هر كشور، نمايانگر موقعيت  براساس الگويي پايه
) 3ي ( رقابتي آن در بازارهاي جهاني است. شاخص مزيت نسبي آشكارشده به صورت رابطه

  تعريف شده است:
)3(  

∑
∑=

awtiwt

ajtijt
ij XX

XX
RCA  

كالاهاي  aصادرات،  Xكشور،  jورد بررسي، ي كالاي م دهنده  نشان I )، 3ي ( كه در رابطه
، ijtX). 1965سال مورد نظر است (بالاسا،  tكل جهان و  wكشاورزي كشور مورد بررسي و 

در سطح جهاني و در  i، صادرات كالاي t ،iwtXدر زمان  jتوسط كشور  iصادرات كالاي 
، صادرات كالاهاي t ،awtXدر زمان  j، صادرات كالاهاي كشاورزي توسط كشور t ،ajtXزمان 

هستند. به سخن ديگر، اين معيار به بررسي ساختار  tكشاورزي در سطح جهاني در زمان 
صادرات يك كالاي ملي در مقابل ساختار صادرات همان كالا در سطح جهاني نظر دارد. با 

همگي مثبت است، پس مقدار عددي  RCAي شاخص  دهنده به اين كه اجزاي تشكيل توجه

____________________________________________________ 
1-Greenaway & Milner (1993) 

2-Aquino (1981) 
3-Unido (1986) 
4-Noe van hulst & et al. (1991) 
5-Lim (1997) 
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٧٠

). براساس اطلاعات مربوط به 1998، 1كند (لارسن نهايت تغيير مي اين شاخص بين صفر و بي
تر از يك باشد در  شاخص بالا، چنان چه مقدار عددي اين شاخص در مورد كالاهايي بزرگ

مورد نظر در صادرات آن كالاها از مزيت نسبي برخوردار  شود كه كشور اين صورت گفته مي
تر باشد، اولويت و مزيت نسبي كالاها را براي  چنين هر چه مقدار شاخص بالا بزرگ است. هم

تر از  دهد. در مقابل، چنان چه شاخص بالا براي برخي از كالاها كم كشور مورد نظر نشان مي
ي صادرات اين نوع كالاها از مزيت نسبي  زمينه يك باشد، در اين صورت كشور مورد نظر در

 2). بررسي مطالعات هيلمن1998؛ لارسن، 1380بهار،  برخوردار نيست (سلامي و پيش
ي مزيت نسبي كالايي  دهد كه شاخص ياد شده شاخص مناسبي براي مقايسه )، نشان مي1980(

كرد  شاخص عملي شواهدي تجربي نشان داده است كه  ) با ارايه1985( 3نيست. يتس
ي يك شاخص ترتيبي يا عددي مناسب به منظور بررسي مزيت نسبي آشكار  صادراتي در ارايه

هاي نسبي پيش از  كشورها ناتوان است. هيلمن در تحقيقات خود نشان داد كه بر اساس قيمت
مزيت نسبي داشته باشد، بايستي شرط لازم و كافي  iدر كالاي  jتجارت براي اين كه كشور 

 ).1378) برقرار باشد ( فتحي، 4ي ( ني رابطهيع

)4(  
)

X

X
1(

X

X
)

X

X
1(

Tw

iw

Tj

ij

iw

ii −>−  

  شود: ) محاسبه مي5ي ( شاخص هيلمن به صورت رابطه
)5(  

1
K

X
1

X

X
/)

X

X
1(HI

Tw

iw

Tj

ij

iw

ij >







−−=  

كل  Wكل صادرات كشور،  Tكشور مورد بررسي،  jنوع كالا،  i)، 5) و (4هاي ( كه در رابطه
). گفتني است كه يكي از معايب مهم 1386كاران،  همصادرات است (اشرفي و  Xجهان و 
ي   تواند شدت و درجه ي تغييرات آن بسيار زياد است و نمي اين است كه دامنه RCAشاخص 

 )، شكل2000( 4كاران مزيت نسبي يا نبود مزيت نسبي را به خوبي نشان دهد. براسيلي و هم

____________________________________________________ 
1-Laursen (1998) 
2-Hillman (1980) 
3-Yeats (1985) 
4-Brasili et. al (2000) 
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مزيت  ي محاسبه ) برايRSCA( 1رآشكا مزيت نسبي عنوان با را شاخص ياد شده از ديگري
نهاد كردند كه شاخص بالا  ها پيش معرفي كردند. در اين روش براي رفع مشكل بالا، آن نسبي
نواخت به شاخص قرينه و يا نرمال تبديل كرد. براي اين منظور  توان با يك تبديل يك را مي

 شود: مي ) تعريف6ي ( شاخص جديد مزيت نسبي آشكار قرينه شده به صورت رابطه

)6(  
1RCA

1RCA
SRCA

+
−=  

شود كه  نهايت است، در اين صورت ديده مي بين صفر و بي RCAبا توجه به اين كه   
توان  + است. به سخن ديگر مي1و  -1ي بالا بين  ي تغييرات شاخص تعديل شده و قرينه دامنه

باشد  تر مي ي بيشتر باشد در اين صورت مزيت نسب نزديك 1به عدد  SRCAگفت كه هر چه 
توان نتيجه گرفت كه نبود  ميل نمايد آن گاه مي -1و در عوض هر چه از صفر به سمت عدد 

  شود.  مزيت نسبي تشديد مي
  

  ))TM2ريزي تجاري ( يابي تجاري (نقشه شاخص موقعيت
كالاها معرفي  صادراتي كرد عمل تحليل براي جهاني تجارت مركز سوي از كه تجاري پلان  

). 1383كاران،  بيگي و هم است (ولي مبتني پايدار بازار سهم از آمده اطلاعات به دست بر شده،
هاي كرد صادراتي گروه برداري تجاري را براي تحليل عمل مركز تجارت جهاني آنكتاد، نقشه

واردات جهاني  رشد صادرات يك كالا را با رشد دهد. اين تحليل، كالايي مورد استفاده قرار مي
كند. به عبارت ديگر در اين جا رشد صادرات  مقايسه مي واردات جهاني كل  و رشدكالا همان

) و رشد كل واردات جهاني ir) با رشد واردات جهاني همان كالا (j )ijδتوسط كشور  iكالاي 
)rربع تقسيم كرد كه طبق  4وان به ت برداري تجاري را مي گيرد. يك نقشه ) مورد مقايسه قرار مي

آن محصولات صادراتي در بخش برندگان و بازندگان بر حسب آن كه در بازارهاي رو به رشد 
هاي بالا و بررسي  ي شاخص شوند. براي محاسبه بندي مي كنند يا رو به افول، طبقه فعاليت مي

هاي  ري زماني بين سالهاي س ريزي تجاري صادرات خرماي ايران، از داده مزيت نسبي و نقشه

____________________________________________________ 
1-Revealed Comparative Advantage 
2-Trading map 
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ي اين محصول استفاده  ي صادركننده صادرات خرماي ايران و كشورهاي عمده 2005-1995
  هاي مورد نياز از سايت سازمان خواروبار جهاني استخراج شده است. شد. اطلاعات و داده

  
  ).  فرم كلي پلان تجاري1(جدول 

  هاي هر مربع ويژگي  ارزيابي
rriij  ازار رو به رشدربع اول: برندگان در ب >>δ  

  ربع دوم: بازندگان در بازارهاي رو به رشد
iji rr δ<>  

rriij  ربع سوم: بازندگان در بازارهاي رو به افول <<δ  
rr,r  ربع چهارم: برندگان در بازارهاي رو به افول iiij <>δ  

  هانيماخذ: مركز تجارت ج

  

  نتايج و بحث
هاي مختلف براي صادرات خرماي ايران محاسبه و مورد  در اين پژوهش، شاخص  

براي تعيين مزيت نسبي  RSCAو  RCAهاي  يابي قرار گرفت و سرانجام شاخص ارزش
هاي گفته شده، نخست شاخص هيلمن  ي شاخص مناسب تشخيص داده شد. براي محاسبه

ها بررسي شود. با توجه به  ي شاخص رط لازم براي محاسبهش براي ايران محاسبه شد تا پيش
ي مورد  هاي دوره ) معرفي شد، در تمام سال5ي ( شاخص هيلمن محاسبه شده كه در رابطه

به  RCAباشد. شاخص  بررسي شرط اوليه براي محاسبات شاخص مزيت نسبي برقرار مي
تر از  ارايه شده است، بزرگ )2كه در جدول ( 1995-2005ي  دست آمده براي ايران طي دوره

چنين مقدار  ي وجود مزيت نسبي در صادرات خرما است. هم دهنده يك است كه نشان
RSCA ي وجود  دهنده باشد كه نشان براي صادرات خرما در اين دوره بين صفر و يك مي

مزيت نسبي در صادرات اين محصول است. شاخص محاسبه شده در اين دوره داراي ثبات 
 2003-2005، 2000-2001، 1997-99، 1995-96هاي  شخصي نيست، زيرا بين سالروندي م

، داراي روندي 2001-2003، 1999-2000، 1996-97هاي  داراي روندي افزايشي و بين سال
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است كه مقدار  1996ترين مقدار شاخص مزيت نسبي مربوط به سال  كاهشي است. بيش
RCA  و مقدار 246/14آنRSCA  هاي ياد شده طي اين دوره  متوسط شاخصاست.  868/0آن

ي وجود مزيت نسبي در  دهنده است كه در كل نشان 743/0و  324/7براي صادرات ايران، 
هاي مزيت نسبي براي  ي شاخص صادرات اين محصول است. نتايج به دست آمده از محاسبه

شده است.  ) نشان داده3ي خرماي جهان نيز در جدول ( ي صادركننده ديگر كشورهاي عمده
بندي مزيت نسبي صادراتي خرما در جهان،  با توجه به اطلاعات به دست آمده، ايران در رتبه

در مقام دوم و بعد از تونس قرار دارد و كشورهاي امارات، الجزاير، فلسطين اشغالي، عراق و 
  هتاند. خرماي ايران و عراق شبا هاي سوم تا هفتم را به خود اختصاص داده مصر نيز رتبه

  
 1995-2005هاي مزيت نسبي صادراتي خرماي كشور  ). مقادير شاخص2(جدول 

 شرط هيلمن RCA RSCA سال

1995  302/9  805/0 7/337 

1996 246/14  868/0 3/189 

1997 712/4 649/0 3/1067 

1998 691/5 701/0 4/682 

1999 718/5 702/0 2/733 

2000 666/5 699/0 7/914 

2001 137/7 754/0 6/674 

2002 697/6 740/0 2/692 

2003 379/6 728/0 741 

2004 945/6 748/0 6/898 

2005 068/8 779/0 5/650 

 2/689  743/0 324/7  متوسط دوره

  هاي تحقيق ماخذ: يافته 
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ي مورد نظر نشان  محاسبه شده براي اين كشور در دوره RCAبسيار زيادي به هم دارند، و 
نسبت به سال گذشته، مقدار اين شاخص تا سال  1996در سال  دهد كه پس از افزايش مي

تواند مربوط به مشكلات  روندي نزولي در پيش داشته است كه تا حدود زيادي مي 2005
براي  RCAباشد. مقدار  1996-2003هاي  هاي اقتصادي اين كشور بين سال سياسي و تحريم
محاسبه شده است. كشور  RSCA ،991/0و مقدار   68/235ي مورد بررسي  تونس طي دوره

% از كل صادرات جهان را 25% از سهم توليد خرماي جهان را دارا است، اما 2تونس تنها 
چنين بالاترين مزيت  ترين دريافتي از صادرات خرما را داشته است و هم شامل شده و بيش

ييرات شاخص ) ميزان تغ1نمودار ( .ي مورد بررسي دارد نسبي صادراتي در خرما را طي دوره
RCA دهد.  نشان مي 1995-2005ي  ي خرما را طي دوره براي كشورهاي اصلي صادركننده

 RCAكشورهاي پاكستان و آمريكا در اين دوره داراي مزيت نسبي صادراتي نيستند و شاخص 
مقداري منفي را دارا است. در كل اين دوره ها  آن RSCAتر از يك و  ها كوچك براي آن

مربوط به كشور تونس است و همان طور كه گفته شد  ر شاخص گفته شدهترين مقدا بيش
، 2005در سال  RCAدر اين دوره است. مقدار  RCAترين مقدار متوسط شاخص  داراي بيش

تنها براي كشورهاي ايران، مصر و امارات افزايش يافته است كه اين  2004نسبت به سال 
هاي گذشته است. براي  كشورمان در سالبود وضعيت صادراتي خرماي  مساله بيانگر به

ريزي تجاري، نخست رشد واردات جهاني خرما، رشد صادرات  ي شاخص نقشه محاسبه
 بررسي شد. 2000-2005ي  چنين ميزان رشد كل واردات جهاني طي دوره خرماي ايران و هم

ه، اما مقداري منفي بود 2002سال  نتايج حاكي از آن است كه رشد صادرات خرماي كشور در
برابر شده است كه اين رشد صادراتي  16اش تقريبا  نسبت به سال گذشته 2005در سال 

رشد واردات خرماي جهان  2005برخلاف رشد واردات خرماي جهان است يعني در سال 
كرد مثبت و  تواند براي كشور ما يك روي كاهش يافته است كه اين مي 2004نسبت به سال 

  و رشد  %19/23ي مورد بررسي  د صادرات خرماي ايران طي دورهاميدبخش باشد. متوسط رش

www.SID.ir



Archive of SID

                         
 

ي  دوره براساس كل صادرات غيرنفتي طي ي جهان ي صادركننده عمده كشورهاي خرما مزيت نسبي هاي شاخص انواع ). مقادير3( جدول

2005- 1995  
  ط دورهمتوس  2005  2004  2003  2002  2001  2000  1999  1998  1997  1996  1995  شاخص  كشور  رتبه

2  
  

  ايران
  

HI 7/337  3/189  3/1067  4/682  2/733  7/914  6/674  2/692  741 6/898  5/650  2/689  

RCA 302/9  246/14  712/4  691/5  718/5  666/5  137/7  697/6  379/6  945/6  068/8  324/7  

SRCA 805/0  868/0  649/0  701/0  702/0  699/0  754/0  74/0  728/0  748/0  779/0  743/0  

  اقعر  6
HI 4/84  3/58  4/217  1/338  2/3250  6/3349  7/9130  1/6058  3/9701  1/3943  6/1056  7/3380  

RCA 982/41  496/58  994/22  319/11  388/1  683/1  591/0  844/0  544/0  772/1  62/5  385/13  

SRCA 953/0  966/0  916/0  837/0  162/0  254/0  257/0-  084/0-  295/0-  278/0  697/0  402/0  

  كستانپا  11
HI 6/81  5/88  43 7/46  3/51  2/41  7/53  9/44  1/64  6/81  7/91  6/62  

RCA 34/0  03/0  057/0  039/0  045/0  054/0  051/0  047/0  038/0  046/0  027/0  043/0  

SRCA 933/0-  941/0-  89/0-  923/0-  912/0-  897/0-  902/0-  91/0-  925/0-  911/0-  946/0  917/0-  

  تونس  1
HI  6/14  3/20  9/20  8/12  4/20  6/29  3/12  7/13  2/14  9/16  6/18  7/17  

RCA 48/200  42/149  24/205  21/248  6/183  17/165  85/312  04/281  38/286  74/302  36/257  68/235  

SRCA 99/0  986/0  99/0  991/0  989/0  987/0  993/0  992/0  993/0  993/0  992/0  991/0  

  عربستان  9
HI 3/1988  8/2402  9/2475  9/1797  6/8604  9/3902  4/3168  5/2665  1/3404  6/2930  5/5041  3/3489  

RCA 819/1  454/1  164/2  297/2  534/0  479/1  712/1  932/1  555/1  419/2  234/1  69/1  

SRCA 289/0  185/0  368/0  393/0  303/0-  193/0  262/0  317/0  217/0  415/0  104/0  222/0  

  مصر  7
HI 8/1931  3/3077  1/1881  7/3483  4/1032  3/1557  7/4175  6/1223  6/6148  4/3668  8/2806  2817 

RCA 864/1  133/1  835/2  184/1  423/4  682/3  296/1  178/4  859/0  924/1  205/2  326/2  

SRCA 301/0  062/0  478/0  084/0  631/0  572/0  129/0  613/0  075/0-  316/0  376/0  317/0  

  فرانسه  8
HI 7/2916  6/2659  1/2639  1/2397  2/2565  9/2460  6/2771  7/2777  4/2727  4/2978  5/3311  9/2745  

RCA 167/1  239/1  865/1  59/1  662/1  172/2  835/1  74/1  815/1  207/2  783/1  734/1  

SRCA 077/0  1071/0  301/0  228/0  248/0  368/0  294/0  27/0  289/0  376/0  281/0  258/0  

 هاي تحقيق ماخذ: يافته
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براساس كل صادرات غيرنفتي  ي خرماي جهان ي صادركننده هاي مزيت نسبي خرما كشورهاي عمده شاخص انواع ير). مقاد3( ادامه جدول

  1995 - 2005ي  طي دوره

  2005  2004  2003  2002  2001  2000  1999  1998  1997  1996  1995  شاخص  كشور  رتبه
متوسط 

  دوره

  امارات  3
HI 4/866  4/337  2/545  1/413  4/177  5/396  7/500  7/481  2/642  6/4797  4/1118  2/934  

RCA 867/3  706/8  389/8  229/8  85/17  096/11  0352/9  927/8  063/7  414/1  939/4  137/8  

SRCA 589/0  793/0  786/0  783/0  893/0  834/0  8/0  798/0  751/0  171/0  663/0  715/0  

  الجزاير  4
HI 1/87  1/130  6/565  467 3/746  3/1386  1725 5/1057  4/1401  2072 8/2359  7/1090  

RCA 501/31  974/21  6073/8  22/8  794/5  922/3  016/3  583/4  586/3  258/3  526/2  817/8  

SRCA 938/0  912/0  791/0  783/0  705/0  593/0  502/0  641/0  563/0  53/0  432/0  672/0  

  آمريكا  10
HI 8/7374  7261 3/9347  9/8732  8/8468  4/9115  8/8546  2/8663  5/7766  9228 10418 3/8629  

RCA 468/0  461/0  545/0  453/0  52/0  604/0  605/0  57/0  652/0  734/0  578/0  563/0  

SRCA 362/0-  368/0-  293/0-  375/0-  315/0-  246/0-  245/0-  273/0-  21/0-  152/0-  266/0-  282/0-  

5  
فلسطين 
  اشغالي

HI 8/362  2/5068  7/1932  8/1115  4/1380  6/1843  3/1594  953 4/370  6/470  2/398  2/1408  

RCA 387/9  686/0  723/2  606/3  246/3  057/3  318/3  162/5  809/12  548/13  169/14  519/6  

SRCA 807/0  185/0-  462/0  565/0  529/0  507/0  536/0  675/0  855/0  862/0  868/0  589/0  

 هاي تحقيق خذ: يافتهأم
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ي خرماي  ادرات خرماي كشورهاي اصلي صادركنندهص RCAهاي  ). روند شاخص2(نمودار 
  جهان

  

ي تجاري صادرات خرماي  ). نقشه2008% است (سايت فائو،  951/7واردات خرماي جهان 
دهد كه  خرماي ايران نشان مي TMشود. تحليل شاخص  ) ارايه مي4ايران به صورت جدول (

چند سال گذشته و بويژه در ركود است و صادرات آن در  هر چند بازار خرماي جهان رو به
كاهش بسيار زيادي داشته است، اما ايران در اين وضعيت  2004نسبت به سال  2005سال 

ي حاصل شده در قسمت  تري از بازار را در اختيار داشته است. اين نتيجه، نتيجه سهم بيش
 2005 صادرات خرماي ايران در سال RCAكند كه نشان داد مقدار شاخص  قبلي را تاييد مي
  افزايش يافته است. 2004نسبت به سال 
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  2000 - 2005ي  ي تجاري صادرات خرماي ايران طي دوره ). نقشه2(جدول 

  هاي تحقيق ماخذ: يافته
  

  نهادها گيري و پيش نتيجه
ي مزيت نسبي صادراتي يك كالا با تاكيد بر صادرات كل  در مطالعات گذشته محاسبه  

ي شاخص  باشد، اما در اين پژوهش مبناي محاسبه اقتصاد بوده است كه شامل مواد نفتي نيز مي
ي متقارن، صادرات غيرنفتي كشور است. با توجه به  آشكارشدهمزيت نسبي آشكارشده و 

ي بزرگ جهان در محصول  هاي انجام شده، با اين كه كشور ايران دومين توليدكننده بررسي
چون تونس  برابر سهم كشوري هم 7خرما است و سهم توليدي آن از توليد خرماي جهان 

تر از تونس است. در اين  ررسي كمي مورد ب است، اما مزيت نسبي صادراتي آن طي دوره
رويي از جمله تونس و مصر براي افزايش ارزش  كشورهاي پيش ي از تجربه خصوص بايد

ترين  مهميكي از بندي و فرآوري به عنوان  صنعت بسته ي محصول خرما و توسعه ي افزوده
ين، چن . همكشاورزي استفاده كرد درآمدهاي حاصل از صدور محصولات امل در افزايشوع

ثباتي در اين شاخص است كه اين  ي بي دهنده بررسي مزيت نسبي صادرات خرماي ايران نشان
ثباتي در مزيت نسبي خرماي كشور، بايد مورد توجه مسوولان قرار گيرد، زيرا نوسان  بي

هاي مشخص براي  ي مورد بررسي حاكي از نبود سياست شاخص مزيت نسبي در دوره

 ارزيابي
صادرات خرماي 

  (درصد) ايران
 واردات خرماي جهان

  (درصد)
 كل واردات جهان

 (درصد)
 سال

 2000 7/13 -6/1 37/13 بازنده در بازار رو به ركود

 2001 -59/3  7/1 17/10 رو به رشدبرنده در بازار 

 2002 9/3  741/0 -11/3 بازنده در بازار رو به ركود

 2003 6/16 31/13  71/25 برنده در بازار رو به ركود

 2004 77/21 38/19 04/5 بازنده در بازار رو به ركود

  2005 88/13 18/14  01/88 برنده در بازار رو به رشد

 متوسط دوره 04/11 951/7  23.19  برنده در بازار رو به افول
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ممتاز  ايران از نظر سطح زير كشت و ميزان  به شرايط و موقعيت صادرات خرما است. با توجه
 در را خود صادراتي جايگاه بايد كه آن چنان نتوانسته است جهان، كشور ما هنوز در خرما توليد

 بازاريابي سيستم كه اين موضوع باشد ي دهنده تواند نشان اين مي كه كند، كسب بازار جهاني

اين  ي توسعه دنبال به بازارهاي جهاني در بتواند ود ندارد تا وج ايران خرماي براي مناسبي
صادرات  گونگي چه و شكل اين كه يا و باشد جهاني ي عرصه در بازاري افزايش سهم و بازارها
 داشتي كند. بنابراين، موانع به منطبق جهاني بازار شرايط با را است خود نتوانسته ايران خرماي

 جز راهي موانع اين بردن از بين براي كه شود محسوب صادراتي نعموا ترين اصلي تواند از مي

 وجود روش صادراتي و داشتي به اصول كردن روز به و مندكردن قانون راستاي در ريزي برنامه

هاي ارزي و تجاري با ثبات، شناسايي بازارهاي  سياست چنين در پيش گرفتن ندارد. هم
صادراتي ايران در سطح جهاني، بستر  خرمايتبليغ نفوذپذير جديد، بازارهاي نهايي مصرف و 

چنين در اين  هم .بودخواهد  كشوربراي درآمد كسب و  خرمابراي افزايش صادرات  يمناسب
ي صادراتي بخش كشاورزي كشور  ي تجاري يك كالاي عمده تحقيق، براي اولين بار نقشه

ا وجود رشد نزولي واردات دهد كه ب ريزي شده براي خرما نشان مي ي طرح ترسيم شد. نقشه
هاي گذشته، صادرات خرماي كشور رشد زيادي داشته است،  ي جهاني در سال خرما در عرصه

تر است كه اين رشد صادراتي از نظر كيفيت خرما مورد توجه مسوولان كشور قرار گيرد  اما به
يراني در جهان تا بتواند افزون بر كسب بازارهاي جهاني از نظر مقدار فروش، كيفيت خرماي ا

ي اين روند رو به كارهايي براي ادامه را افزايش دهد. بنابراين، به طور كلي بايد به دنبال راه
  رشد همه جانبه در صادرات خرماي كشور بود. 
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