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چیکده
حضورپذیری مردم در کی فضای عمومی، بسیاری از مسائل از جمله حوزه‌های اقتصادی، فرهنگی، اجتماعی و ... 
مرتبط با آن فضا را تحت‌ تأثیر قرار داده و عامل اصلی در تعیین میزان موفقیت آن فضا به‌شمار می‌رود. از سویی، هر 
فضای شهری از طریق لبه‌های خود با محیط پیرامونی آن در ارتباط استک ه در این خصوص پیوستگی فضایی در 
لبه‌ها، عامل اصلی در تعیین نوع و شکل ارتباط با فضای پیرامونی است. بنابراین، پیوستگی فضایی در ورودی‌های کی 
مجموعه شهری به‌عنوان جزئی از لبه می‌تواند تأثیر به‌سزایی در افزایش حضورپذیری در آن مجموعه داشته باشد. 
با این توضیح در این پژوهش، موضوع چگونگی تأثیر پیوستگی فضایی در ورودی‌های کی مجموعه عمومی شهری 
بر میزان تمایل افراد به حضورپذیری در آن مجموعه مورد بررسی قرار می‌گیردک ه در این ‌ارتباط، مجموعه بازار 
سنتی شیراز به‌عنوان نمونه موردی تحقیق مدنظر قرار گرفته است. روش تحقیق در این پژوهش، توصیفی تحلیلی 
مبتنی بر تریکب روش‌هایک می ویک فی در گردآوری و تحلیل داده‌ها استک ه بسته به ماهیت شاخص‌های تحلیل 
در بخش‌های مختلف، از روش‌های مشاهده، مصاحبه، پرسش‌نامه و نرم‌افزار Depthmap در ارزیابی ابعاد مختلف 
موضوع بهره گرفته شد. نتایج تحقیق در نهایت حکایت از وجود کی رابطه مستقیم میان پیوستگی فضایی در بعضی 
از ورودی‌های بازار و تمایل به استفاده از آن ورودی‌ها جهت حضور در بازار داشتند. همچنین تداومک البدی، تداوم 
کارکردی و تداوم بصری، از جمله ابعاد پیوستگی فضایی در ورودی‌ها هستندک ه مجموعه‌ این عوامل می‌توانند بر 

میزان حضورپذیری در کی فضای شهری )به‌عنوان‌ مثال بازار( نقش داشته باشند. 

کلیدواژه‌ها: حضورپذیری، پیوستگی، بازار سنتی شیراز

بررسی چگونگی تأثیر کیفیت پیوستگی فضایی در ورودی‌ها بر میزان 

حضورپذیری در بازار )نمونه مطالعاتي: بازار سنتی شهر شیراز(

سیده مریم باقری* طاهره نصر** علی اکبر حیدری*** ملیحه تقی‌پور****

Archbagheri96@gmail.com                         .دانشجوی دکتری؛ گروه معماری، دانشکده هنر و معماری، دانشگاه آزاد اسلامی، واحد شیراز * 
nasr@iaushiraz.ac.ir                                                       .دانشیار؛ گروه معماری، دانشکده هنر و معماری، دانشگاه آزاد اسلامی، واحد شیراز **
aliakbarheidari.iust@gmail.com                                      .استادیار معماری، عضو هیئت علمی دانشکده فنی و مهندسی دانشگاهی اسوج ***
malihe_taghipour@yahoo.com                              .استادیار؛ گروه معماری، دانشکده هنر و معماری، دانشگاه آزاد اسلامی، واحد شیراز ****

Archive of SID.ir

Archive of SID.ir



ها 
دی‌

ورو
در 

ی 
ضای

ی ف
تگ

وس
 پی

ت
یفی

ر ک
أثی

ی ت
ونگ

چگ
ی 

رس
بر

زار
ر با

ی د
ذیر

ورپ
حض

ن 
یزا

ر م
ب

53
-7

0  
   

   
ی  

اقر
م ب

مری
ده 

سی

54

مقدمه

فضا علاوه بر كالبد خويش و مضاف بر ویژگی‌های هندسي و 
زيبايي‌شناسي اين كالبد، واجد معنا و يا معاني نيز است كه در 
خاطره جمعي جامعه نقش مي‌بندد. علاوه بر آن، عملكردهايي 
را نيز در مقاطع زماني مختلف مي‌توان براي هر فضا تعريف 
كرد كه با استناد به مجموعه این‌ها تعريف شقوق مختلف 
هويت فضاهاي شهري ايراني )هويت كالبدي، هويت معنايي 
و هويت عملكردي( امكان‌پذير مي‌شود )نصر، 1396الف: 18(. 
فهم و در کی کفضای معماری، با حضور و تجربه آن فضا از 
نزدکی، جزئی از آن فضا شدن، نظاره نمودن و حرکت در آن 
اتفاق می‌افتد؛ به‌گونه‌ایک ه حضور انسان به‌عنوان باشنده 
اصلی در فضای معماری، کی رابطه دوطرفه بین دنیای انسان 
و فضای او است. در این راستا، اندیشمندان نیزیک فیت فضا 
را با حضور در آن هم‌جهت می‌دانند؛ به‌طوریک ه حضور در 
فضای معماری زمانی شکل می‌گیردک ه آن فضا شرایط لازم 
جهت تأمین نیازهای افراد با سلایق مختلف را داشته باشد. 
این در حالی استک ه در فضاهایی بایک فیت پایین، تنها 
حضور اجباری جهت فعالیت‌های ضروری انجام می‌پذیرد، 
اما در محیط‌هایی بایک فیت بالا به دلیل وجود شرایط بهتر، 
تمایل برای صرف مدت‌زمان بیشتر در فضا افزایش میی‌ابد. از 
سویی در هر مجموعه معماری مرز کی فضا می‌تواند موجب 
ایجاد ساختارهای گوناگون فضایی در آن ‌شود ویک فیاتی 
در مرز فضاها به‌وجود آوردک ه بریک فیات فضایی درون آنها 
تأثیرگذار باشند. در این راستا، پیوستگی فضایی در مرزها 
می‌تواند بریک فیت فضای درون و تمایل افراد به استفاده از 
آن تأثیرگذار باشد. پیوستگی میان فضاها به معنی ارتباط 
کالبدی، عملکردی و بصری فضاها بای کدیگر است. با این 
توضیح، این موضوع به‌ویژه در ارتباط با فضاهای عمومی شهری 
که شرط اصلی در موفقیت‌ آنها، افزایش حضورپذیری افراد 
درون آنها است، از اهمیت بیشتری برخوردار است. در این‌ 
ارتباط، بازارها به‌عنوان بخشی از ساختار فضای شهریک ه 
نقش مهمی در رونق اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی شهرها 
دارند، بسیار به این موضوع وابسته هستند. پیوستگی فضایی 
میان بخش‌های درونی و بیرونی بازار در محل ورودی‌های آن 
)به‌عنوانی کی از اجزای لبه(، تأثیر مهم‌تری در دعوتک‌نندگی 
مردم به درون بازار و در نتیجه رونق آن دارد. با این توصیف، 
در این پژوهش موضوع پیوستگی فضایی در ورودی‌های بازار 
و چگونگی تأثیر آن بر تمایل افراد به حضورپذیری در بازار، 
مورد بررسی قرار خواهد گرفت. لذا پرسش اصلی پژوهش به 

این صورت قابل ‌طرح است: 

یکفیات پیوستگی در ورودی‌های بازارها، چگونه باعث 
افزایش میزان حضورپذیری افراد به درون بازار می‌شود؟

بنا به ادبیات تحقیق،یک فیات پیوستگی در سه حوزه 
تداومک البدی، تداومک ارکردی، تداوم بصری قابل ‌بررسی 
است؛ لذا پرسش اصلی تحقیق در قالب سه پرسش به شرح 

زیر مطرح می‌شود:
-	 تداومک البدی در ورودی‌های بازار، چگونه باعث افزایش 

حضورپذیری در بازار می‌شود؟
-	 تداومک ارکردی در ورودی‌های بازار، چگونه باعث افزایش 

حضورپذیری در بازار می‌شود؟
-	 تداوم بصری در ورودی‌های بازار، چگونه باعث افزایش 

حضورپذیری در بازار می‌شود؟

پیشینه پژوهش

در رابطه با پژوهش‌های انجام‌شده پیرامون موضوع بازار، 
بسیاری از محققان به توصیف جنبه‌های مختلف تاریخی، 
اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی، سیاسی، تحولاتک البدی- 
 Utaberta et al, 2019عملکردی )سلطان‌زاده، 1383؛ ؛
 )Khutsishvili, 2018؛ Pishghadam & Bahrami, 2019
و ... پرداخته و گروهی دیگر از محققان نیز با رویکردهای؛ 
پايداري (Nejadriahi & Fasli‚ 2017)، زیبایی‌شناختی 
)ساربان قلی ستاری و جدایی، 1390(، اقلیمی )رهایی و 
 (Kusumowidagdo et al, ک البدی،)همکاران، 1392
( Lak & Hakimian‚ 2018؛2015، عملکردی )آرام و 
 Koneska & Balkoski‚ 2020؛ Watson‚ همکاران، 1397؛

2009( و ... بازارها را ارزیابیک رده‌اند. 
در خصوص بررسی مفهومیک فیت پیوستگی فضایی، گروهی از 
محققان با رویکردهای عملکردی،ک البدی، بصری و ... پژوهش‌هایی 
را به رشته تحریر درآورده‌اند. در این ‌ارتباط، هام و لي )2018( 
در مقاله "مدل اتصال‌دهنده فضا برای نمایش خصوصیات 
هندسی اتصالات بین فضاها"، به تشریح رابطه پیوستگی ميان 
فضاها از طريق روابط هندسی و بصری بین فضاها مانند نوع 
و اندازه دهانه‌ها، طول راهروهای ا شفافیت دیوارها و تأثیر آن 
در بهبود بازنمایی روابط بین فضاها پرداخته‌اند. ريسمانچيان 
و همکاران )2018( نيز در مقاله‌ای با عنوان "توسعه کی 
 GIS سیستم فیلتر مسیر برای توسعه شبکه خیابانی با ادغام
و نحو فضایی"، چگونگی تشخیص خیابان‌ها در مناطق محروم 
با بالاترین پتانسیل برای توسعه به‌ منظور پيوستگي ميان 
مناطق محروم با بافت شهری اطراف با استفاده از نرم‌افزار 
Depthmap و  GIS را بررسیک رده‌اند. در مقاله‌ "توسعه کی 
رویکرد روش‌شناختی برای تفسیر و پیش‌بینی حرکت عابر 
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پیاده در کی فضای عمومی برای برنامه‌ریزی شهری پایدار" نيز 
مونوکروسو و جیانوپولو )2016( به این موضوع اشاره داشته‌اند 
که از مؤلفه‌های تأثیرگذار بر پيوستگي ميان دو فضا و جريان 
حرکت پياده،ک اربری‌ها و فعالیت‌های خاصی استک ه عابران 
پیاده را به خود جلب میک‌ند.یک انی و همکاران )1394( در 
پژوهش خود با عنوان "تداوم فضایی در معماری معاصر ایران، 
بررسی میزان تأثیرپذیری معماری معاصر ایران از معماری 
غرب و معماری ایرانی"، به تشریح عوامل مؤثر بر تداوم فضایی 
در معماری ایرانی و معماری مدرن و تأثیر آن بر تداوم فضایی 
در معماری معاصر پرداخته‌اند. عابدینی و همکاران )1398( 
نیز در مقاله "تحلیل تأثیر تغییراتک البدی بر ساختار فضایی 
 "GIS و Space Syntax محدوده تاریخی شهر ارومیه به روش
به بررسی و توصیف تأثیر تغییراتک البدی در جداافتادگی و 
عدم انسجام و پیوستگی محدوده تاریخی و ساختارک لی شهر 
پرداخته و در نهایت، صادقی و همکاران )1391( در مقاله "بررسی 
تأثیر طرح‌های توسعه شهری معاصر بر ساختار فضایی هسته 
تاریخی شمال شهر اصفهان"، به این موضوع اشاره داشتهک ه 
مداخلات شهرسازانه در دوره اخیر بدون شناخت زمینه‌های 
کالبدی موجود، سبب جداافتادگی و انزوای ساختار فضایی 

بافت‌های تاریخی شده‌اند. 
همان‌گونهک ه از تحقیقات مذکور پیدا است، در ارتباط با 
موضوع بازار و نیز مفهوم پیوستگی فضایی، مقالات مختلفی 
به رشته تحریر درآمده‌اند؛ اما این در حالی استک ه در ارتباط 
با نحوه تجلی مفهوم پیوستگی فضایی در لبه‌های بازارهای 
سنتی ایران و اینکه این خصوصیات چگونه توانسته‌اند باعث 
افزایش تمایلک اربران نسبت به حضور در این فضا شوند، 

تاکنون پژوهش مستقلی صورت نگرفته است. 

حضورپذیری در فضا

فضا،ک البد فضایی، ویژگی‌های زیبایی‌شناسی و هندسی 
و عملکردهای فضایی از مؤلفه‌هایی استک ه در شکل‌گیری 
تصویر ذهنی شهر در ذهن شهروندان می‌توانند مؤثر باشند 
)نصر، 1396ب: 232(. حضور در فضاهای عمومی زمانی شکل 
می‌گیردک ه آن فضا، شرایط لازم جهت تأمین نیازهای مختلف 
افراد را داشته باشد. چنین فضاهایی با حضور مردم شخصیت 
میی‌ابند و با جذب تعداد بیشتری از مردم، زمینه رشد همه‌جانبه 
آنها را فراهم می‌آورند. این فضاها عموماً داراییک فیاتی هستند 
که در صورت تأیکد بر آنها از سوی طراحان، می‌توان زمینه 

شکل‌گیری فضاهایی موفق در سطح شهرها را ایجادک رد. 
 از دیدگاهک انتر )1977(، خلق کی فضای موفق مستلزم 
توجه توأمان به ابعادک البدی، عملکردی و معنایی آن است 

که در این خصوص عوامل عملکردی شامل؛ سلسله ‌مراتب، 
دسترسی عملکردی، انعطاف‌پذیری، تنوع فعالیت،ک اربری‌های 
مختلط، پیاده‌محوری و تداوم عملکردی و مواردی از این ‌دست 
 LIewelyn Davies‚ هستند )کارمونا و همکاران، 2010؛
2000 ؛ پاکزاد، 1395؛ بنیانی و همکاران، 1397؛ی گانه و 
همکاران، 1393؛ روشن‌دل و همکاران، 1395؛ علی‌زاده مقدم 
و همکاران، 1397؛ Kim et al‚ 2016(. در خصوص عوامل 
معنایی نیز می‌توان به مؤلفه‌هایی از جمله؛ احساس امنیت، 
نای حسی، سرزندگی و پویایی، خاطره‌انگیزی، آرامش،  غ
محرمیت، حس تعلق، آسایش روانی، زیبایی‌شناسی، آشنایی 
و مواردی از این قبیل اشاره نمود )نصر، 1395؛ روشن‌دل 
و همکاران، 1395؛ راست‌جو و بمانیان، 1398؛ سیفیان و 
محمودی، 1386؛ منصور حسینی و جوان فروزنده، 1397؛ 
Vittoria Corazza et al‚ 2016(. در ارتباط بایک فیات 
کالبدی نیز موارد متعددی قابل‌ طرح هستندک ه از جمله آنها 
می‌توان خوانایی، دسترسی فیزیکی و بصری، تناسبات بصری، 
هماهنگی در جداره‌ها، تداومک البدی، تداوم بصری و مواردی 
از این قبیل را نام برد )پاکزاد، 1391؛ منصور حسینی و جوان 
فروزنده، 1397؛ گلستانی و همکاران، 1396؛ حمزه‌نژاد و رادمهر، 
1396؛ مظفری‌پور، 1393؛ بنتلی و همکاران، 1985(.یک فیت 
پیوستگی نیزی کی از شاخص‌هایک البدی-عملکردی است 
که در شکل‌گیری کی مکان موفق به‌ویژه در عرصه فضاهای 
عمومی قابل ‌توجه بوده و از اهمیت ویژه‌ای برخوردار ‌است. از 
سویی با توجه به اینکه در این پژوهش موضوع حضورپذیری 
در کی بازار سنتی مدنظر است، لذایک فیت پیوستگی در 
ورودی‌ها و راسته‌های منتهی به آنها می‌تواند نقش به‌سزایی 
در این مهم داشته باشد )تصویر 1(. بر همین اساس در این 
پژوهش، موضوعیک فیت پیوستگی به‌عنوان متغیر مستقل و 

تصویر 1. عوامل مؤثر بر حضورپذیری بر اساس متغیرهای سه‌گانه تعریف 
مکان )نگارندگان(
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نقش آن بر میزان حضورپذیری افراد در فضای کی بازار سنتی 
به‌عنوان متغیر وابسته مورد بررسی قرار می‌گیرد )تصویر 2(. 

پیوستگی فضایی

پیوستگی فضایی در مرزهای کی فضا به معنای ایجاد 
یکپارچگی میان بخش‌های مختلف فضا است. این موضوع 
در ارتباط با ورودی‌های بنا به معنایی کپارچگی و ارتباط 
فضای درون و بیرون استک ه از سه منظر شامل پیوستگی 
کالبدی، پیوستگیک ارکردی و پیوستگی بصری )بنیانی و 
همکاران، 1397؛ سلطان‌زاده، 1383: 43؛ حمیدی، 1376: 
3؛ی گانه و همکاران، 1393؛ پاکزاد، 1391؛ لینچ، 1960: 
190 و 193؛ک ارمونا و همکاران، 2010؛ گلستانی و همکاران، 
1396؛ حیدری و همکاران، 1395؛ حمزه‌نژاد و رادمهر، 
1396: 159( قابل ‌بررسی است. در ادامه، به تبیین هرک دام 
از عوامل مذکور در ارتباط با مفهوم پیوستگی فضایی در محل 

ورودی‌ها پرداخته می‌شود. 

تداوم عملکردی

پیوستگی عملکردی میان دو فضا می‌تواند از طریق جایگزینی 
ایجاد  از فعالیتی دیگر   کیفعالیت در مجاورتی ا به‌دور 
‌شود؛ به‌گونه‌ایک ه شباهت فعالیت‌ها، تداوم، ارتباط، ادغام 
وی کپارچگی عملکردهای مختلف موجب پیوستگی در فضاها 
شده و فرآیند گسیختگی فضاها راک اهش می‌دهد )مدنی‌پور، 
2014 ؛ لینچ، 1960: 193(. در این ‌ارتباط، از مؤلفه‌های 

پیوستگی عملکردی می‌توان به عملکرد پیاده‌محوری در فضا 
و پیوستگیک اربری‌ها اشاره نمود.

yyپیاده‌محوری
اولویت‌بخشی به عابران پیاده در بستر کی فضای شهری 
موجب افزایشیک فیت آن فضا و در نتیجه، ایجاد پیوستگی 
میان بخش‌های مختلف آن می‌شود )مدنی‌پور، 2014: 91(. 
این در حالی استک ه موضوع اصلی در تحقق پیاده‌محوری 
در کی فضای شهری،ک اهش تردد سواره و اختصاص بیشتر 
فضا در اختیار حرکت پیاده است )کارمونا و تیزدل، 2007: 
305 و 306؛ Zegeer‚ 2002(. در این راستا، تغییر در مصالح 
کف، تنوعک ف‌پوش‌ها و شیوه‌های مختلف ساختک ف، از 
جمله عواملی هستندک ه می‌توانند نشان‌دهنده کی محیط 

پیاده و دعوت به استفاده از آن شوند.
yyتداوم کاربری‌ها

راسته‌های بازارها و فضاهای باز اطراف آنها علاوه بر اینکه 
در خدمت عبور و مرور هستند، تنوعک اربری‌ و عملکردی نیز 
دارندک ه این امر در رفتارک اربران و نحوه استفاده آنها از این 
مسیرها تأثیرگذار است. تنوعک اربری‌ها در کی راسته‌بازار 
باعث افزایش حضورپذیری افراد در فضا شده؛ در نتیجه، 
اجتماع‌پذیری و رونق اقتصادی در آن افزایش میی‌ابد )کارمونا 
و تیزدل، 2007(. این در حالی استک ه مسئله سازگاری 
عملکردها در این ‌ارتباط از اهمیت ویژه‌ای برخوردار است؛ 
به‌نحویک‌ ه چنانچهک اربری‌های موجود در کی راسته‌بازار و 

تصویر 2. چارچوب نظری تحقیق )نگارندگان(
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فضاهای اطراف آنها بای کدیگر سازگاریک افی نداشته باشند، 
باعث ایجاد مزاحمت درک ارکردی کدیگر شده و این موضوع 
باعث ایجاد اختلال در خدمات‌رسانی بهک اربران می‌شود. لذا 
هر چه تنوع فعالیت‌هاییک ه در کی راسته‌بازار قرار دارند، 
سازگاری بیشتری بای کدیگر داشته و درک نار هم بودن آنها 
مزاحمتی برای سایر فعالیت‌ها نداشته باشد، آن فضا کی 
فضای پیوسته از دیدک اربران به‌شمار می‌آید )پاکزاد، 1391؛ 
Eika‚ 2015؛ Hillier & Vaughan‚ 2007(. بر همین 
اساس، سه شاخص "وابستگی عملکردیک اربری‌ها"، "تنوع 
آنها" و "سازگاری میان آنها" از جمله عواملی هستندک ه 
باعث ایجاد تداومک اربری‌ها و در نتیجه، پیوستگیک ارکردی 

در محیط می‌شوند. 

تداوم کالبدی

پیوستگی وی کپارچگی در بعدک البدی به این معنا است 
که مظاهر کی بخش در دیگر بخش‌های کی فضا جاری 
شوند و احساسی از پیوستگی درونی میان اجزای مختلف 
 کیمحیط ایجاد شود )لینچ، 1960: 209(. این موضوع از دو 
منظر قابل‌ بررسی استک ه شامل پیوستگی در اجزا و عناصر 
محیطی و پیوستگی در میان فضای موجود در آن محیط 
می‌شود. در این پژوهش، پیوستگی میان اجزا تحت عنوان 
تداوم شکلی و پیوستگی میان فضاها تحت عنوان نفوذپذیری 
فضایی تبیین شده استک ه در ادامه به معرفی هرک دام از 

آنها پرداخته می‌شود.  
yyتداوم شکلی

یکی از اصول ادراکی در تئوری گشتالت، موضوع تداوم 
شکلی استک ه مبتنی بر تکرار عناصر مشابه در کی فضا 
و امکان ادرا کآن فضا به ‌واسطه این تداوم است )حیدری 
ویک ایی، 1398: 67(. اين اصل بر این موضوع دلالت دارد 
كه چشم انسان مايل به دنبالک ردن اجزای موجود در يك 
ساختار بصري است )لنگ، 1987: 100؛ رضازاده، 1387: 
34 و 35(. بنابراین اجزای هم‌شکل در ذهن انسان قابلیت 
دسته‌بندی بهتری داشته و فرآیند شناختی مناسب‌تری را 
 (Appleyard, 1970: در ذهنک اربران ایجاد می‌نمایند
(107. با این توضیح، بهک‌ارگیری عناصرک البدی مشابه میان 
بدنه درونی و بیرونی کی فضا در محل ورودی با استفاده از 
اجزایی چون رنگ، جنس، فرم، عناصر و مصالحی کسان و 
تکرارشونده )ریتم( در فضاهای درونی و بیرونی کی محیط 
در محل ورودی،ی کی از عواملی استک ه از منظر شناختی 
ذهن  در  را  وی کپارچگی شکلی  تداوم  احساس  می‌تواند 

مخاطب ایجاد نماید. 

yyنفوذپذیری فضایی
نفوذپذیری به کی فضا می‌تواند نشان‌دهنده میزانی کپارچگی 
آن فضا با فضاهای هم‌جوار آن باشد )یکایی و همکاران، 1397(. 
این مفهوم زمانیک ه در رابطه با ورودی کی فضا بهک‌ار برده 
می‌شود، می‌تواند نشان‌دهنده میزان تداوم فضایی میان درون 
و بیرون آن فضا باشد و بنا به مبانی تئوری نحو فضا می‌تواند 
با استفاده از شاخص‌هایی همچون "هم‌پیوندی" و "اتصال" 
مورد تحلیل قرار گیرد )پیوسته‌گر و همکاران، 1396(. منظور 
از هم‌پیوندی کی فضا، میانگین تعداد فضاهایی استک ه به 
فضای مورد نظر دسترسی داشته و امکان برقراری ارتباط میان 
آنها فراهم باشد. فضایی دارای هم‌پیوندی استک ه در ادغام 
با سایر فضاها باشد و این به معنای داشتن ارتباطات زیاد با 
 (Hillier & Hanson, 1984; Hillier سایر فضاها است
(et al, 1987. همچنین محورهای با میزان اتصال بیشتر، از 
 (Ostwald, جهات مختلف دسترسی‌پذیری بیشتری داشته
739 :2011؛ دیده‌بان و همکاران، 1392: 44(ک ه این امر 
موجب افزایش نفوذپذیری در فضا می‌شود و در نتیجه به 

مردم امکان انتخاب‌های بیشتری را می‌دهد.

تداوم بصری  

ارتباط بصری فضاها، پیوستگی فضایی میان آنها را فراهم 
 Wineman & می‌آورد )گلستانی و همکاران، 1396: 33؛
Peponis: 2010(. در این‌ ارتباط سطح قابل‌رؤیت از کی 
نقطه، دامنه و مقدار نفوذ دید به فضا را نشان می‌دهد )لینچ، 
1960: 195(. بنابراین با تحلیل سطح قابل‌رؤیت در کی فضا 
می‌توان میزان تداوم بصری در آن را مورد ارزیابی قرار داد 
)حیدری و همکاران، 1395: 153(ک ه این امر با استفاده 
از تحلیل مخروط دید در تئوری نحو فضا قابل انجام است 
(Van Nes‚ 2011: 173). در این ‌ارتباط، باز بودن مسیر 
دید و وسعتی افتن دامنه دید می‌تواند نشان‌دهنده گشادگی 
مسیر و در نتیجه حرکت تدریجی در امتداد آن مسیر باشد؛ 
به‌گونه‌ایک ه مسیرهاییک ه دارای هندسه‌ای مستقیم بوده و 
فاقد عناصر مانع دید باشند، دارای ارتباط بصری بیشتری با 
فضاهای هم‌جوار خود بوده و در نتیجه تداوم بصری بیشتری 

را فراهم می‌نمایند.

روش پژوهش 

همان‌گونهک ه قبلًا گفته شد، هدف اصلی در این پژوهش، 
تحلیل میزان حضورپذیری در بازار بر اساسیک فیت‌ پیوستگی 
میزان  اساس،  بر همین  است.  آن  ورودی‌های  در  فضایی 
حضورپذیری افراد در بازار به‌عنوان متغیر وابسته ویک فیت 
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پیوستگی فضایی در ورودی‌ها به‌عنوان متغیر مستقل شناخته 
می‌شود؛ همچنین مجموعه بازار سنتی شیراز به‌عنوان نمونه 
موردی تحقیق در نظر گرفته ‌شده است. منظور از حضورپذیری 
در بازار، میزان تمایل افراد به استفاده از هر کی از بازارها 
جهت انجام فعالیت‌های اختیاری استک ه برای سنجش 
این موضوع طی دو ماه، به ‌صورت تصادفی از تعداد 280 
نفر از مراجعهک‌نندگان به بازار در بین ساعات 9 تا 12 صبح 
)ساعات بیشترین مراجعه به بازار( مصاحبه به عمل آمد و 
از آنها پیرامون علل انتخاب ورودیک ‌ه از آن‌ جهت ورود به 
مجموعه بازار استفاده‌ شده بود، مصاحبه و پرسش صورت 
گرفت. لذا برای سنجش میزان حضورپذیری در هر بازار، 
پیرامون دلایل حضور آنها در بازار، پرسش مطرح شد. علاوه 
بر آن، تعداد افراد عبورکننده از هر ورودی در ساعات مذکور 
به‌دست آمد. در ارتباط با سنجش پیوستگی فضایی در محل 
ورودی‌ها )به‌عنوان متغیر مستقل( نیز بنا به ادبیات موجود، سه 
بعد پیوستگیک البدی،ک ارکردی و بصری در نظر گرفته شد 
که پیوستگیک البدی از طریق تحلیل تداوم شکلی و میزان 
نفوذپذیری به بازار در هر ورودی، پیوستگیک ارکردی از طریق 
تداوم عملکردی در فضای درون و بیرون بازار و نیز میزان 
پیاده‌محوری در محدوده ورودی و در نهایت، پیوستگی بصری 
از طریق تحلیل میزان سطح قابل‌رؤیت از بازار در هر ورودی 
مورد سنجش قرار گرفت. در ارتباط با گردآوری اطلاعات، 
از روش‌های مختلفی چون؛ مشاهده، مصاحبه، برداشت‌های 
میدانی و بررسی اسناد و مطالعاتک تابخانه‌ای و در تحلیل 

داده‌ها نیز از روش‌های نحو فضا و تحلیل محتوا بهره گرفته 
شدک ه نتیجه آن در ارتباط با هرک دام از شاخص‌های تحقیق، 

در جدول 1 ارائه ‌شده است. 

نمونه موردی

همان‌گونهک ه پیش‌ از این نیز عنوان شد، نمونه موردی در 
پژوهش حاضر، مجموعه بازار سنتی شیراز است. این مجموعه 
به ‌وسیله 2 خیابان پرتردد زند و لطفعلی‌خان به سه بخش 
تقسیم شده و هر بخش از چندین بازار تشکیل‌ شده است 
)تصاویر 3 و 4(. بخش اول شامل بازار ویکل شمالی و بازار 
نو استک ه از شمال به دروازه اصفهان، از جنوب به خیابان 
زند، از شرق و غرب به محله‌های مسکونی منتهی شده است. 
بخش دوم شامل بازارهای؛ اردو بازار، بازار مسگرها، بازار مرغ، 
بازار نو مشیر، سرای مشیر و بازار ویکل استک ه از شمال به 
خیابان زند، از جنوب به خیابان لطفعلی‌خان و از شرق و غرب 
نیز به بافت‌های مسکونی می‌رسد و در نهایت، بخش سوم 
را بازارهای حاجی و شاه‌چراغ تشکیل‌ دادهک ه از شمال به 
خیابان لطفعلی‌خان زند، از جنوب به حرم شاه‌چراغ، از شرق 
به محله مسکونی و از غرب به بازار زرگرها و محله مسکونی 
منتهی شده است. این مجموعه بازار جمعاً دارای 9 ورودی 
استک ه تصویر 4 و جدول 2 به معرفی آنها پرداخته است.

تجزیه ‌و تحلیل داده‌ها

همان‌گونهک ه پیش‌ از این نیز عنوان شد، در این پژوهش 
میزان حضورپذیری در بازار به‌عنوان متغیر وابسته و پیوستگی 

متغیر
مؤلفه‌ها

جمع‌آوری اطلاعات
ابزار آنالیز 

داده‌ها

مصاحبهپرسش‌نامه
مورد 

مصاحبه
مشاهده

برداشت 
میدانی

اسناد
مطالعات 
کتابخانه‌ای

نحو 
فضا

تحلیل 
محتوا

*حضورپذیریوابسته
کاربران 
***بازار

مستقل

تداوم 
کالبدی

تداوم 
*شکلی

کاربران 
***بازار

******نفوذپذیری

تداوم 
کارکردی

تداوم 
*کاربری‌ها

کاربران 
***بازار

****پیاده‌محوری

تداوم 
بصری

سطح 
******قابل‌رؤیت

)نگارندگان(

جدول 1. ابزارها و روش‌های گردآوری و تحلیل داده‌ها در ارتباط با متغیرهای تحقیق
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(URL: 1) تصویر 4. مکانی‌ابی ورودی‌ها در بازار سنتی شیراز )نگارندگان(تصویر 3. عکس هوایی از مجموعه بازار سنتی شیراز

فضایی در محل ورودی‌هاک ه خود شامل سه بعد تداومک البدی، 
تداومک ارکردی و تداوم بصری می‌شود، به‌عنوان متغیر مستقل 
شناخته ‌شده است. از همین‌رو در این بخش، ابتدا میزان 
از طریق ورودی‌های مختلف مورد  بازار  در  حضورپذیری 
سنجش قرار گرفته و سپس در ادامه، میزان تداومک البدی، 
کارکردی و بصری ورودی‌ها به تفک کیتحلیل شده است.  

ارزیابی میزان حضورپذیری در بازار از طریق ورودی‌های 
مختلف

همان‌گونهک ه قبلًا گفته شد، حضورپذیری بایک فیت فضا 
هم‌جهت است و منظور از حضورپذیری، تمایل به استفاده 
از هرک دام از راسته‌بازارها جهت انجام فعالیت‌های اختیاری 
بوده است؛ بنابراین همان‌گونهک ه در قسمت روش تحقیق نیز 
عنوان شد، به ‌منظور سنجش میزان حضورپذیری جامعه در 
ارتباط با انگیزه آنها نسبت به حضور در آن راسته، پرسش به 
عمل آمد. از آنجاک ه معیار پژوهش حاضر جهت تعیین میزان 
حضورپذیری در هر راسته، تمایل به انجام فعالیت‌های اختیاری 
)از جمله خرید و پرسه زدن و تماشا و ...( بوده است، لذا در 
نهایت برای هر راسته عددی به ‌صورت درصد به‌دست آمدک ه 
معین میزان تمایل افراد به حضورپذیری در آن راسته است. 
همچنین با مراجعه به هرک دام از ورودی‌ها در طول دو ماه 

)بین ساعات 9 تا 12 صبح به‌عنوان زمان بیشترین مراجعات 
به بازار( و شمارش تعداد افراد استفادهک‌ننده از آنها، میزان 
تمایل افراد به استفاده از هر کی از ورودی‌ها جهت ورود به 
بازار نیز استخراج شد. مقادیر به‌دست‌آمده برای هر راسته 

در تصویر 5 ارائه ‌شده‌اند.
همان‌گونهک ه از داده‌های تصویر 5 نمایان است، بیشترین 
استفاده از ورودی‌ها جهت حضورپذیری در بازار در ورودی‌های 
3 و 2 وک مترین تمایل استفاده از آنها، در ورودی‌های 8 و 
7 مشاهده‌ شده است. همچنین بیشترین میزان تمایل افراد 
برای انجام فعالیت‌های اختیاری به ترتیب از ورودی‌های 3 
و 2 وک مترین آن نیز از ورودی‌های 7، 6 و 8 صورت گرفته 
است. از آنجاک ه در این پژوهش، افزایش وی اک اهش تمایل به 
حضورپذیری در بازار، به میزان پیوستگی فضایی در ورودی‌های 
آن نسبت داده ‌شده است، لذا در ادامه به تحلیل این مفهوم 
و زیرشاخه‌های مربوط به آن در هرک دام از ورودی‌های بازار 

پرداخته می‌شود.

تحلیل تداوم کالبدی در ورودی‌های بازار

همان‌گونهک ه در ادبیات پژوهش نیز مطرح شد، تداوم 
کالبدی در فضای بیرون و درون بازار،ی کی از ابعاد پیوستگی 
فضایی استک ه از تحلیل دو عامل "تداوم شکلی در ورودی‌ها" 
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اولویت تردد 
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سطح معبر 
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امتداد 
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به داخل 
بازار- 
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ورودی- 
هندسه 
مستقیم 
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در بدو 
ورودی-

سازگاری، 
وابستگی 
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طرفین 
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اولویت 
تردد 
پیاده-

اختلاف 
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معبر 
نسبت 
به بازار 
در بدو 
ورودی- 
عرض زیاد 
راسته- 

امتداد دید 
از دهانه 
ورودی 
به داخل 
راسته

امتداد 
عناصر 
کالبدی 
مشابه از 

جدارهک نار 
ورودی 
به داخل 
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عرض 
مناسب 
ورودی- 
هندسه 
مستقیم 
راسته 
در بدو 
ورودی-
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طرفین 
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تردد 
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تردد پیاده- 
اختلاف 

سطح معبر 
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بازار در بدو 
ورودی- 
عرض زیاد 
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داخل راسته
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مشابه در 
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از دهانه 
ورودی 
به داخل 
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جدول 2. معرفی ورودی‌های مجموعه بازار سنتی شیراز
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و نیز "میزان نفوذپذیری به بازار از طریق ورودی‌ها" قابل 
ارزیابی است. بر همین اساس، در ادامه به تحلیل شاخص‌های 
مذکور در رابطه با ورودی‌های مختلف بازار پرداخته می‌شود. 

yyتداوم شکلی در ورودی‌ها
بر اساس آنچه در ادبیات عنوان شد، تداوم شکلی در 
ورودی‌ها از طریق ارزیابی میزان تکرار عناصرک البدی مشابه 
در جداره‌های منتهی به ورودی‌ها قابل ارزیابی استک ه این 

موضوع در قالب کی پرسش‌نامه بسته در ارتباط با میزان تکرار 
عناصری چون جنس و رنگ مصالح، میزان تکرار بازشو‌ها و 
طاق‌ها، میزان تکرار عناصر تیپ و مواردی از این قبیل در 
جداره‌های بیرون و درون منتهی به ورودی‌ها استخراج شد. 
تصویر 6 نشان‌دهنده نتایج این بخش در ارتباط با میزان 
تکرار عناصر ثابت در جداره‌های بیرونی و درونی هرک دام از 

ورودی‌های بازار است.
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)نگارندگان(

ادامه جدول 2. معرفی ورودی‌های مجموعه بازار سنتی شیراز

تصویر 5. حضورپذیری در بازار )نگارندگان(
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با توجه به داده‌های نمودار )تصویر 6( مشاهده می‌شود 
که بیشترین میزان تکرار عناصر ثابت در جداره‌های بیرونی و 
درونی بازار، مربوط به ورودی‌های 3، 4 و 5 وک مترین میزان 
آن در ورودی‌های 6، 7 و 8 شکل ‌گرفته است. همچنین از 
داده‌های این نمودار چنین برداشت می‌شودک ه تکرار عناصر 
ثابت در جداره‌های درونی بازار، درک ل بیشتر از جداره‌های 
بیرونی آن استک ه این موضوع نشان از وجود تداوم شکلی 
بیشتر در جداره‌های داخلی بازار نسبت به جداره‌های خارجی 
آن دارد. با این ‌حال در ارتباط با ورودی‌های 6، 7 و 8، داده‌های 
نمودار حاکی از آن استک ه هیچ‌گونه عناصر تکرارشونده 
در جداره‌های داخلی و خارجی این ورودی‌ها وجود ندارد 
و سیمای بیرونی و درونی آنها دارای تفاوت فراوان و عدم 

یکپارچگی است.
yyنفوذپذیری به بازار از طریق ورودی‌ها

از دیگر ابزارهای تحلیل تداومک البدی در ورودی‌های 
از طریق  بازار  بافت  به  نفوذپذیری  میزان  ارزیابی  بازارها، 
ورودی‌ها است. با توجه به ماهیت نحوی این شاخص، از روش 
نحو فضا جهت تحلیل آن بهره گرفته شد )حیدری ویک ایی، 
1398؛یک ایی و همکاران، 1397(. روشک ار به این صورت 
بودک ه نقشه مجموعه بازار سنتی شیراز در محیط نرم‌افزار 
دپس‌مپ1 فراخوانی شده و مقادیر شاخص‌های هم‌پیوندی2 
و اتصال3 برای هرک دام از ورودی‌ها به تفک کیتعیین شده 

که نتایج آن در جدول 3 ارائه ‌شده‌اند. 
با توجه به داده‌های جدول 3 مشاهده می‌شودک ه بیشترین 
میزان اتصال و هم‌پیوندی به ترتیب در ورودی‌های شماره 3 و 

2 وک مترین میزان آنها در ورودی‌های شماره 8 و 7 به‌وجود 
آمده است. به نظر می‌رسد علت این موضوع، وجود تفاوت در 
عرض راسته‌های منتهی به این ورودی‌ها و نیز شکل هندسی 
آنها در محدوده ورودی‌ها باشد؛ به ‌این ‌ترتیبک ه راسته‌های 
منتهی به ورودی‌های 2 و 3 دارای بیشترین عرض و در عین‌ 
حال دارای هندسه‌ای مستقیم و خطی در محدوده ورودی 
هستند؛ این در حالی استک ه عرض راسته‌ها در محدوده 
منتهی به ورودی‌های 7 و 8 از همهک متر و دارای هندسه‌ای 
پیچ‌درپیچ و شکستگی است. این موضوع در تصاویر 7 تا 10 

نیز به‌وضوح قابل تشخیص است. 

تحلیل تداوم کارکردی در ورودی‌های بازار

بر اساس آنچه در ادبیات عنوان شد، تداومک ارکردی بر 
اساس دو شاخص تداومک اربری‌ها و پیاده‌محوری در محل 
ورودی‌های بازار مورد بررسی قرار گرفتک ه در این بخش به 

تحلیل این دو شاخص پرداخته می‌شود. 
yy تداوم کاربری‌ها

تداومک اربری‌های درون و بیرون بازار در محل ورودی‌ها 
موجب افزایش ادغام وی کپارچگی عملکردی در دو طرف ورودی 
می‌شود. بنابراین تداومک اربری‌ها در محل ورودی‌های بازار 
می‌تواندی کی از وجوه پیوستگی فضایی در این نقاط به‌شمار 
آیدک ه برای تحلیل این شاخص‌ها از طریق مشاهدات مستقیم 
و ثبتک اربری، دانه‌بندی درون بافت راسته‌ها به‌دست آمد و 
مورد تحلیل قرار گرفت و در نهایت به ‌منظور سنجش میزان 
شاخص‌های مذکور با استفاده از مصاحبه‌ایک ه ازک اربران 

هم‌پیوندیاتصالورودی

3725.19716شماره 1

12296.94517شماره 2

13126.87173شماره 3

2845.24572شماره 4

3505.57078شماره 5

7356.11443شماره 6

1074.38563شماره 7

974.38369شماره 8

1854.30318شماره 9
)نگارندگان(

جدول 3. مقادیر شاخص‌های هم‌پیوندی و اتصال در ارتباط با هر ورودی
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بازار به عمل آمد، درک کاربران از وجود شاخص‌های مذکور 
ثبت شدک ه نتایج آن به تفک کیهرک دام از راسته‌های بازار 

در تصویر 11 ارائه ‌شده‌اند.  
با توجه به داده‌های نمودار )تصویر 11( مشاهده می‌شود 
که ورودی‌های 3 دارای بیشترین مقادیر میانگین سازگاری 
کاربری‌ها، وابستگیک اربری‌ها و تنوعک اربری‌ها و ورودی‌های 
7 و 8  دارایک مترین مقادیر شاخص‌های مذکور هستند. 

بنابراین چنین برداشت می‌شودک ه ورودی‌ 3 دارای بیشترین 
تداومک اربری‌ها و ورودی‌های 7 و 8 دارایک مترین تداوم 

کاربری‌ها در محدوده بیرونی و درونی خود بوده‌اند. 
yyپیاده‌محوری

یکی ازک ارکردهای اصلی بازارها، پیاده‌محور بودن آنها 
است. تقویت پیاده‌محوری وی ا ایجاد اختلال در آن می‌تواند 
تأثیر به‌سزایی درک ارکردک لی بازار داشته باشد. این موضوع 

تصویر 7. عرض و هندسه راسته‌بازار در محدوده 
ورودی شماره 2 )نگارندگان(

تصویر 8. عرض و هندسه راسته‌بازار در محدوده ورودی 
شماره 3 )نگارندگان(

تصویر 9. عرض و هندسه راسته‌بازار در محدوده 
ورودی شماره 7 )نگارندگان(

تصویر 10. عرض و هندسه راسته‌بازار در محدوده ورودی 
شماره 8 )نگارندگان(
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تصویر 11. میانگین درصد امتیاز افراد به تداومک اربری‌ها در ورودی‌های بازار )نگارندگان(
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به‌ویژه در بخش ورودی‌های بازار، از دو منظر قابل‌ بررسی 
استک هی کی نسبت سواره به پیاده و دیگری گشایش فیزیکی 
فضا در فضای پیرامون ورودی است. بر همین اساس و به 
‌منظور تحلیل میزان پیاده‌محوری در ورودی‌های بازار، به 
تصاویر هوایی و نقشه‌های ترسیمی از بازار مراجعه نموده و 
به ازای هر ورودی تا شعاع 100 متری آن، مساحت سواره و 
پیاده و نسبت این دو )نسبت سواره به پیاده( مورد ارزیابی 
قرار گرفت. بدیهی است مقادیر بین صفر و کی برای نسبت 
مذکور، نشان‌دهنده افزایش سطح پیاده نسبت به سواره و 
مقادیر بالاتر ازکی ، نشان‌دهنده افزایش سطح سواره به پیاده 
در فضای بیرونی ورودی هستند. همچنین مجموع سطح 
سواره و پیاده در شعاع 100 متری از بازار نیز نشان‌دهنده 
میزان گشایش فضایی در فضای بیرون ورودی است. نتایج 

این بخش در جدول 4 ارائه ‌شده‌اند.
با توجه به داده‌های جدول 4 مشاهده می‌شودک ه نسبت 
سواره به پیاده در اطراف ورودی‌های 1، 2، 3 و 9 معادل صفر 
استک ه این به معنای عدم وجود ‌سطح سواره در مجاورت 
این ورودی‌ها است. اما در مقابل، بیشترین نسبت سواره به 
پیاده در ارتباط با ورودی‌های 7 و 8 با مقادیر 6.39 و 5.35 
شکل‌ گرفتهک ه این موضوع نیز به معنای تسلط بیشتر سواره 
بر پیاده در فضای اطراف این ورودی‌ها است. از سویی، مقادیر 

عددی برداشت‌شده در ارتباط با مجموع مساحت سواره و 
پیاده در اطراف ورودی‌ها تا شعاع 100 متری از آنها نیز نشان 
می‌دهندک ه گشایش فضایی در مقابل ورودی‌های 4، 3 و 
2 با مقادیر 9698، 6654 و 6205 مترمربع از همه بیشتر 
و در ورودی‌های 9 و 8 با مقادیر 2309 و 4868 مترمربع از 
همهک متر است. با این توضیح می‌توان چنین برداشت نمود 
که ویژگی پیاده‌محوری )متأثر از دو عامل نسبت سواره به 
پیاده و نیز گشایش فیزیکی فضا( در ورودی‌های 4، 3 و 2 از 
همه بیشتر و در ورودی‌های 7 و 8 از همهک متر بوده است 

)تصاویر 12-16(. .

تحلیل تداوم بصری در ورودی‌های بازار

مطابق چارچوب نظری تحقیق، تداوم بصری در محدوده‌ 
ورودی‌های بازار به معنای میزان سطح قابل‌رؤیت از بازار 
در محل ورودی‌ها است. این موضوع نیز با استفاده از ابزار 
ایزوویست4 در محیط نرم‌افزار دپس‌مپ قابل‌ اندازه‌گیری 
است. علاوه بر این، میزان اختلاف سطح ورودی و راسته‌بازار 
در ارتباط با هر ورودی نیز عاملی استک ه بر سطح قابل‌رؤیت 
از بازار در هر ورودی تأثیرگذار استک ه این موضوع نیز در 
بازدید‌های میدانی از ورودی‌های بازار برداشت شدک ه نتایج 
آن به همراه نتایج ابزار ایزوویست به ازای هر ورودی، در 

جدول 5 ارائه ‌شده‌اند.

شماره 
ورودی

مساحت 
پیاده

مساحت 
سواره

نسبت 
سواره به 

پیاده

مجموع 
مساحت سواره 

و پیاده

شماره 
ورودی

مساحت 
پیاده

مساحت 
سواره

نسبت سواره 
به پیاده

مجموع مساحت 
سواره و پیاده

118080018086241131001/705511

26205006205778049856/395765

36654006654876641025/354868

4799916990/21969892309002309

5393115930/405524
)نگارندگان(

جدول 4. مساحت فضاهای پیاده و سواره در شعاع 100 متری از هر ورودی در مجموعه بازار سنتی شیراز

تصویر 16.ک اهش پیاده‌مداری 
به ‌واسطه وجود تردد سواره 
 8 شماره  ورودی  مقابل  در 

)نگارندگان(

تصویر 15.ک اهش پیاده‌مداری 
به ‌واسطه وجود تردد سواره 
ورودی شماره 7  مقابل  در 

)نگارندگان(

تصویر 14. افزایش پیاده‌مداری 
تردد سواره  به ‌واسطه قطع 
 4 شماره  ورودی  مقابل  در 

)نگارندگان(

تصویر 13. افزایش پیاده‌مداری 
به‌ واسطه قطع تردد سواره 
 3 شماره  ورودی  مقابل  در 

)نگارندگان(

تصویر 12. افزایش پیاده‌مداری 
سواره  تردد  قطع  واسطه  به‌ 
 2 شماره  ورودی  مقابل  در 

)نگارندگان(
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با توجه به داده‌های جدول 5 مشاهده می‌شودک ه بیشترین 
سطح قابل‌رؤیت در ورودی‌های 3 و 2 با مقادیر میانگین 
در  قابل‌رؤیت  سطح  وک مترین   1120.16 و   1918.58
ورودی‌های 7 و 8 با مقادیر میانگین 111.047 و 66.8044 
مترمربع وجود دارد. از سویی در ورودی‌های 2 و 3، اختلاف 
سطح‌ 80 سانتی‌متر میان‌تراز ورودی و ترازک ف بازار نیز 
مشاهده‌ شده استک ه این موضوع خود عاملی بر اشرافیت 
بیشتر ناظر در این ورودی‌ها نسبت به راسته‌های بازار منتهی 
به آنها می‌شود. به‌عبارتی، در ورودی‌هاییک ه سطح ورودی 
بالاتر از سطح راسته منتهی به آنها است، وجود این اختلاف 
سطح باعث افزایش سطح قابل‌رؤیت در بازار شدهک ه این 
عامل در انتخاب فرد برای ورود به راسته، تأثیر به‌سزایی دارد. 

بحث

آنچه تاکنون مورد بررسی قرار گرفت، ارزیابی میزان تداوم 
کالبدی، عملکردی و بصری در بازار به‌عنوان متغیر‌های مستقل 
و نیز میزان تمایل به استفاده از ورودی‌های مختلف بازار به 
‌منظور حضورپذیری در بازار به‌عنوان متغیر وابسته بوده است. 
حال در این بخش به‌ صورت تحلیلی، به بررسی چگونگی تأثیر 
متغیرهای مستقل بر متغیر وابسته در این پژوهش پرداخته 
می‌شودک ه برای این منظور، در ابتدا جمع‌بندی از آنچه در 

بخشی افته‌ها عنوان شد، در جدول 6 ارائه ‌شده است. 
در جدول 6، مقادیر بیشینه وک مینه هرک دام از شاخص‌ها در 
ورودی‌های مختلف بازار نشان داده‌ شده‌اند. فلش‌های سبزرنگ 

جدول 5. سطح قابل‌رؤیت بازار از ورودی‌ها )مخروط دید از ورودی( با استفاده از ابزار ایزوویست در نرم‌افزار دپس‌مپ

شماره 
ورودی

Isovist Area اختلاف سطح ورودی
)cm( و راسته‌بازار

شماره 
ورودی

Isovist Area اختلاف سطح ورودی
(cm) و راسته‌بازار MaxAverageMinMaxAverageMin

1129.816129.816129.81606488.797488.797488.7970

22110.511120.16129.816807111.047111.047111.0470

31918.581918.581918.5880866.804466.804466.80440

4947.687947.687947.687809221.809221.809221.8090

5815.231600.172385.11465
)نگارندگان(

متغیرهای 
تحقیق

شاخص‌هاپارامترها
شماره ورودی

123456789

مستقل

تداومک البدی
-----تداوم شکلی

نفوذپذیری از 
-----ورودی‌

تداوم 
کارکردی

------تداومک اربری‌ها

----پیاده محوری

تداوم بصری

سطح 
-----قابل‌رؤیت

-----اختلاف سطح

----تمایل به حضورپذیری  در بازاروابسته

)نگارندگان(

جدول 6. جمع‌بندیی افته‌های تحقیق در رابطه با بیشترین وک مترین نمود شاخص‌ها در هرک دام از ورودی‌های بازار
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رو به بالا نشان‌دهنده تحقق مقادیر بیشینه کی شاخص در 
ورودی‌ها و فلش‌های قرمز‌رنگ رو به پایین، نشان‌دهنده تحقق 
مقادیرک مینه شاخص‌ها در ورودی‌های مختلف موجود در 
بازار هستند. با این توضیح در جدول 6 مشاهده می‌شودک ه 
از میان شاخص‌های مربوط به متغیر مستقل، ورودی شماره 
3 در شش شاخص و ورودی شماره 2 در چهار شاخص، حائز 
مقادیر حداکثر بوده؛ در مقابل نیز ورودی‌های شماره 7 و 8 
هرک دام در پنج شاخص، مقادیر حداقل راک سب نموده‌اند. 
بنابراین می‌توان چنین اذعان داشتک ه ورودی‌های 3 و 2 به 
ترتیب دارای بیشترین تداوم فضایی و ورودی‌های 7 و 8 نیز 
به ترتیب دارایک مترین تداوم فضایی در میان ورودی‌های 
مختلف موجود در بازار سنتی شیراز هستند. از سویی دیگر 
در ارتباط با پارامتر تمایل به حضورپذیری در بازار به‌عنوان 
متغیر وابسته نیز، بیشترین مقادیر در ورودی‌های 2 و 3 و 
کمترین مقادیر در ورودی‌های 6، 7 و 8 مشاهده ‌شده است. 

این موضوع، مؤید فرضیه اصلی تحقیق مبنی بر وجود رابطه 
میان تداوم فضایی در ورودی‌ها و تمایل به حضورپذیری 
افراد در بازار از طریق آن ورودی‌ها است. به‌عبارتی‌دیگر، در 
ورودی‌هاییک ه شاخص‌های تداوم فضایی در سه بعدک البدی، 
کارکردی و بصری، نمود بیشتری داشته‌اند )ورودی‌های 3 و 2(، 
تمایل به استفاده از آن ورودی‌ها جهت حضورپذیری در بازار 
نیز افزایشی ‌افته؛ این در حالی استک هک اهش شاخص‌های 
تداوم فضایی در کی ورودی )ورودی‌های 7 و 8(، منجر به 
کاهش تمایل افراد نسبت به استفاده از آن ورودی‌ها جهت 
حضور در بازار شده است و این موضوع را نیز نشان دادهک ه 
علاوه بریک فیت پیوستگی فضایی،یک فیت‌های دیگری نیز در 
بازار وجود دارندک ه بر حضورپذیری در بازار تأثیرگذار هستند. 
چگونگی تأثیر تداومک البدی،ک ارکردی و بصری برک اهش 
وی ا افزایش تمایل به حضورپذیری در بازار در ورودی‌های 

مورد هدف، در جدول 7 آورده شده است.  

نتیجه‌گیری 
حضورپذیری مردم در بازارها به‌عنوان مراکز اقتصادی، فرهنگی، اجتماعی و تفریحی،ی کی از مهم‌ترین عوامل در 
افزایشک ارایی و رونق این اماکن به‌شمار می‌رود. مجموعه عوامل متعددی می‌توانند بر این حضورپذیری تأثیرگذار 
باشندک ه از جمله مهم‌ترین آنها؛یک فیات پیوستگی لبه‌ها به‌ویژه در بخش ورودی‌ها است. در این بخش با استناد به 
نتایج به‌دست‌آمده در فوق، سعی در پاسخ به سؤالات و تشریح نکات نوآوری پژوهش می‌نماییم. از آنجاک ه در رابطه 
با مسئله حضورپذیری در بازار و تأثیریک فیت پيوستگي لبه‌ها  در نیل به این مهم، هیچ‌گونه تحقیقی صورت نگرفته، 
بنابراین پرسش اصلی تحقیق پیرامون چگونگی تأثیریک فیات پيوستگي بر حضورپذیری افراد در بازار شکل ‌گرفته 
است؛ لذا با تفکیک کیفیات پيوستگي در سه بعدک البدی،ک ارکردی و بصری ، پرسش اصلی تحقیق در قالب سه 

پرسش ارائه شدک ه نتایجک لی اين تحقیق به ‌صورت زیر قابل ‌ارائه هستند: 
-	 مهم‌ترین دستاورد پژوهش حاضر، تأیید وجود رابطه متقابل میان پیوستگی فضایی در محل ورودی‌ها و تمایل به 

حضورپذیری در بازار از طریق آن ورودی‌ها است؛ به این معنیک ه هر چه تداومک البدی،ک ارکردی و بصری در کی 
ورودی افزایشی ابد، تمایل افراد به استفاده از آن ورودی جهت حضورپذیری در بازار نیز افزایش میی‌ابد. 

-	 در ارتباط با سؤال اول پژوهش می‌توان چنين بيان نمودک ه تداومک البدی در ورودی‌های بازار به ‌واسطه "تداوم شکلی 
در فضای درونی و بیرونی ورودی‌ها" و نیز "میزان نفوذپذیری به بازار از طریق ورودی‌ها" قابل ارزیابی است. بر همین 
اساس بهک‌ارگیری عناصر، فرم‌ها، مصالح، ریتم، رنگ و تزئیناتی کسان در بدنه بیرونی و درونی بازار در محل ورودی‌ها، 
عامل اصلی در هماهنگی سیما و منظر درون و بیرون بازار و در نتیجه، تداوم شکلی در فضای درونی و بیرونی ورودی‌ها 
می‌شود. همچنین وجود گشایش فضایی در مقابل ورودی، افزایش عرض ورودی، هندسه مستقیم راسته در بدو ورودی 
و نیز شاخص نمودن حجم ورودی نسبت به بافت اطراف آن، از دیگر عواملی استک ه باعث افزایش نفوذپذیری به 
درون بافت بازار از طریق ورودی‌های آن می‌شود. مجموعه این عوامل باعث افزایش تداومک البدی در ورودی‌ها و در 

نتیجه، افزایش تمایل افراد به حضور در بازار می‌شوند. 
-	 نتايج در ارتباط با چگونگي تأثیر تداومک ارکردی در پاسخ‌گويي به موضوع حضورپذیری در بازار نيز نشان دادندک ه 

تداومک ارکردي در بازار به ‌واسطه "تداومک اربری‌ها در فضای بیرونی و درونی بازار" و نیز "پیاده‌محوری در فضای 
اطراف ورودی" به‌دست می‌آید. در این ‌ارتباط، وجودک اربری‌های هم‌خانواده و سازگار بای کدیگر در واحدهای تجاری 
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بیرون و درون بازار در محدوده ورودی‌ها، عامل اصلی در ایجاد تداومک ارکردی در محدوده ورودی‌های بازار است. هر 
چه وابستگی و سازگاری بین فعالیت‌های واحدهای بیرون و درون بازار در محل ورودی بیشتر باشد، ارتباط بیشتری 
بین آنها فراهم آمده و این امر منجر به پاسخ‌گویی طیف بیشتری از نیازهای ساکنین شده و همین امر باعثک شش 
بیشتر افراد به محدوده درونی بازار می‌شود. از سویی دیگر، استفاده وسیع از معابر پیاده در محدوده بیرونی‌ ورودی‌ها 
وی کپارچه نمودن آن با بافت درونی بازار از طریق استفاده از مصالحی کسان و همچنینک اهش تردد سواره در محدوده 
ورودی‌ها و اختصاص بیشتر مسیر به عبور پیاده، از جمله عواملی استک ه باعث افزایش پیاده‌محوری در محدوده 

ورودی و در نتیجه، افزایش تداومک ارکردی در این محدوده می‌شود.
-	 در ارتباط با سؤال نهايي پژوهش نيز می‌توان چنين اذعان داشتک ه تداوم بصری در محدوده بازار به ‌واسطه میزان 

سطح قابل‌رؤیت از محل ورودی قابل ارزیابی استک ه در این‌ ارتباط "عرض ورودی‌ها"، "عرض راسته‌های منتهی به 
ورودی‌ها"، "شکل هندسی راسته‌های منتهی به ورودی در بدو ورود" و "اختلاف سطح معبر عمومی نسبت به بازار 
در محل ورودی‌ها" از جمله عواملی هستندک ه می‌توانند باعث افزایش وی اک اهش سطح قابل‌رؤیت از بازار در محل 
ورودی‌ها شوند؛ به ‌این ‌ترتیبک ه هر چه عرض ورودی‌ها بیشتر بوده، راسته‌های منتهی به آنها نیز دارای پهنای بیشتری 
بوده و هر چه هندسه راسته‌ها در محدوده نزد کیبه ورودی نیز مستقیم و خطی باشند، عمق بیشتری از فضای درونی 
بازار توسط ناظر از محل ورودی قابل‌رؤیت خواهد بودک ه این موضوع در نهایت، به افزایش تمایل به ورود به بازار 
در محل ورودی‌ها منجر خواهد شد. همچنین وجود اختلاف سطح میان ورودی وک ف بازار نیز از دیگر عواملی است 
که به افزایش سطح قابل‌رؤیت در بازارک م کمی‌نماید؛ به‌ این ‌ترتیبک ه چنانچهک ف راسته ‌بازار در ترازی پایین‌تر 
از ورودی قرار داشته باشد، ناظر در نقطه ورودی، تسلط بیشتری نسبت به فضای درونی و محتویات آن داشته و در 

نتیجه، احتمال ورود آن به بازار جهت تأمین نیازمندی‌های آن ارتقا میی‌ابد. 
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2.	 Integration
3.	 Connectivity
4.	 Isovist
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