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چکیده 

اداره‌موثر‌و‌کارائی‌بنگاههای‌تولیدی‌و‌اقتصادی‌عمدتا‌با‌مسائل‌زیادی‌مواجه ‌اته،‌ک‌که ‌‌ایه ‌

ای ‌تازمانها‌‌ک‌رقابه،‌رو‌‌به ‌تیایهد‌بهرای‌بدته،‌ ورد ‌مسائل‌‌ناشی‌‌از‌گسترش‌دامن ‌‌و‌تنوع‌فعالی،‌

بازارها‌و‌همچنی ‌محدود‌بود ‌منابع‌و‌امکانات‌موجود‌در‌دتترس‌ک‌لیوم‌اتتفاده‌‌بهینه ‌از‌ نهها‌را‌مسه

‌(.9831مک‌ک)می‌نماید

کاراص ی‌مدیرا ‌بازاریابی‌تعریف‌نیازهای‌مصرف‌کنندگا ‌ب ‌منظور‌تدوی ‌و‌اجرای‌اتهتراتییها‌و‌‌

در‌ای ‌خصوص‌دتتیابی‌مدیرا ‌‌ب ‌‌اطلاعات‌.‌‌برنام ‌های‌بازاریابی‌با‌هدف‌تامی ‌نیازهای‌مشتریا ‌ات،‌

هدف‌اص ی‌تازما ‌.‌مربوط‌‌ب ‌مشتریا ‌‌ک‌‌رقبها‌‌و‌دیگر‌نیروهای‌موجود‌‌در‌‌بازار‌‌امری‌ضروری‌ات،‌

پذیری‌ودتتیابی‌ب ‌مهوقعیتی‌‌‌داردک‌رقاب،‌هایی‌ک ‌در‌اختیار‌رقابتی‌با‌تکی ‌بر‌منابع‌و‌قاب ی،‌از‌ایجاد‌میی،

مدیر‌بازاریابی‌باید‌بتواند‌با‌توج ‌ب ‌انواع‌تقاضا‌ک‌(.‌9831محمدیا ک)ممتاز‌از‌لحاظ‌عم کردی‌در‌بازار‌ات،

تصمیمات‌مناتب‌اتخاذ‌نموده‌و‌برای‌تنظی ‌عرض ‌کالامتناتب‌باشرایط‌محیطی‌ک‌امکانات‌مالی‌ک‌امکانهات‌‌

با‌توج ‌ب ‌انواع‌تقاضهاک‌اتهتراتییهای‌بازاریهابی‌‌‌‌.‌مکانات‌فروش‌برنام ‌رییی‌نماید‌حمل‌و‌نقل‌و‌بالاخره‌ا

گوناگونی‌ب ‌کار‌گرفت ‌می‌شود‌ووظیف ‌مدیر‌بازاریابی‌در‌هرکدام‌از‌ای ‌اتهتراتییها‌انجهام‌داد ‌فعالیتههای‌‌‌‌

‌(.9831ب وریا ‌ک‌)‌خاص‌ات،‌

بیا ‌ضهرورت‌و‌اهمیه،‌تحقیه ‌در‌فصل‌حاضرک‌پس‌از‌مشخص‌نمود ‌مسال ‌اص ی‌پیوهشک‌ب ‌

در‌ادام ‌ق مرو‌تحقی ‌را‌مشهخص‌‌.‌پرداخت ‌و‌در‌ادام ک‌ب ‌طرح‌فرضیات‌و‌اهداف‌تحقی ‌خواهی ‌پرداخ،

‌.خواهی ‌نمود‌و‌در‌پایا ‌فصل‌حاضر‌تعریف‌واژه‌های‌هر‌یک‌از‌متغیرهای‌تحقی ‌را‌ارائ ‌خواهی ‌نمود
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 فهرست مطالب

صفح ‌‌‌عنوا ‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

چکیده‌

 كليات تحقيق: فصل اول 

‌‌8--------------------------------------------------------------‌مقدم 

‌‌8------------------------------------------------------------‌بیا ‌مسال 

‌‌1---------------------------------------------اهمی،‌و‌ضرورت‌انجام‌تحقی 

‌‌3-----------------------------------------------------‌مدل‌مفهومی‌تحقی 

‌‌3---------------------------------------------------------‌اهداف‌تحقی 

‌‌3--------------------------------------------------------‌تحقی ‌فرضیات

‌‌1----------------------------------------------------------‌تحقی ‌ق مرو

‌‌1-----------------------------------------------‌تعریف‌واژه‌ها‌و‌اصطلاحات

 موضوعي تحقيقادبيات : فصل دوم

‌‌91--------------------------------------------------------------‌مقدم 

‌‌91------------------------------------------------------‌بازاریابی‌اتتراتیی

‌‌91-------------------------------------‌اتتراتیی‌واجرای‌درطراحی‌بازاریابی‌نقش

‌‌98----------------------------------------------------‌محور – بازار‌،یمدیر

‌‌98-----------------------------‌مینمایند‌تسهیل‌ای‌ربازاریاب‌اتتراتییک‌نقش‌ک ‌عوام ی

‌‌91------------------------------------‌شرک،‌یک‌محورشد  – بربازار‌رقابتی‌عوامل

‌‌91------------------------------------------------------‌اتتراتییک‌اینرتی

‌‌91-----------------------------‌بازاریابی‌واتتراتییهای‌اتتراتییک‌بازاریابی‌فر یند‌ابعاد
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‌‌93---------------------------------------------‌بازار‌فرصتهای‌وتح یل‌شناتایی

‌‌91-------------------------------------------------‌بازاریابی‌اتتراتیی‌اجرای

‌‌12-------------------------------------‌میکند‌هدای،ا‌ر‌اجرا‌بازاریابی‌طرح‌چگون 

‌‌19----------------------------------------------‌اتتراتیی‌براجرای‌موثر‌عوامل

‌‌11-------------------------------‌اتتراتیی‌های‌بازاریابی‌در‌طول‌چرخ ‌عمر‌محصول

‌‌81--------------‌ابیاری‌نو‌برای‌پیوند‌اتتراتیی‌های‌تولید‌و‌بازاریابی‌توتع ‌کارکردی‌کیفی،

‌‌81----------------------------------------------‌بازاریابیاتتراتیی‌چش ‌انداز‌

‌‌81-------------------------------------------------‌تولیداتتراتیی‌نداز‌چش ‌ا

‌‌19-----------------------‌"پیوند‌بی ‌اتتراتیی‌های‌تولید‌و‌بازاریابی" :QFD خان ‌اتتراتیی

‌‌11-----------------------------------------------------‌مفهوم‌میی،‌رقابتی

‌‌11---------------------------------------------‌راهکارهای‌کسب‌میی،‌رقابتی

‌‌13-----------------------------------------------------‌نقش‌مدل‌تر مدی

‌‌13------------------------------------------------‌پیاده‌تازی‌الگوی‌تر مدی

‌‌18------------------------------------------‌رویکردهای‌مخت ف‌ب ‌میی،‌رقابتی

‌

‌پیشین ‌تحقی ‌‌–‌دومبخش‌

‌‌19--------------------------------------------------------------‌مقدم 

‌‌31-----------------------------------------------------‌مفهومی‌تحقی مدل‌

 روش تحقيق: فصل سوم 

‌‌31--------------------------------------------------------------‌مقدم 

‌‌31----------------------------------------------------------‌روش‌تحقی 

‌‌31---------------------------------------------------------‌جامع ‌ ماری‌

‌‌31-------------------------------------------‌روش‌نمون ‌گیری‌نمون ‌ ماری‌و‌
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‌‌31--------------------------------------------------‌ وری‌اطلاعاتروشگرد‌

‌‌31---------------------------------------‌روایی‌وپایایی‌داده‌های‌جمع‌ وری‌شده

‌‌12-----------------------------------------------‌روش‌تجیی ‌و‌تح یل‌داده‌ها

‌‌19-------------------------------------------------------‌جمع‌بندی‌فصل

‌

 ها تجزیه و تحليل داده: چهارمفصل 

‌‌18--------------------------------------------------------------‌مقدم 

‌‌11------------------------------------------‌توصیف‌متغیرهای‌جمعی،‌شناختی

‌‌11-------------------------------------------------‌توصیف‌متغیرهای‌تحقی 

‌‌923----------------------------------‌( مار‌اتتنباطی)تح یل‌نتایج‌ زمو ‌های‌ ماری‌

‌

 نتيجه گيري و پيشنهادها: پنجمفصل 

‌‌991-------------------------------------------------------------‌مقدم 

‌‌991-------------------------------------------‌ی‌تحقی یافت ‌هاحاصل‌از‌نتایج‌

‌‌993-------------------------------------------------------‌بحث‌و‌مقایس 

‌‌993--------------------------------------------------‌محدودی،‌های‌تحقی 

‌‌991------------------------------------‌تحقی ‌توصی ‌ها‌و‌پیشنهادات‌مبتنی‌بر‌نتایج

‌‌912-----------------------------------------پیشنهادهایی‌برای‌پیوهش‌های‌ ینده

‌منابع‌

‌ضمائ 

‌

‌
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