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 چکیده

 

شرایط  مشاهدات پژوهشگران و آمارهای موجود بیان می دارد که سهم بازار محصولات ایرانی در عراق نسبت به محصولات وارداتی از کشور هایی که در

ش شده است تا از طریق مطالعات نظری، عوامل موثر بر صادرات کالاها در مشابه قرار دارند، در جایگاه به مراتب پایین تری قرار دارد . در این پژوهش تلا

کالاهای  بازاریابی بین المللی شناسایی شده، و از طریق آمار و دسته بندی این عوامل، جوابگوی این سوالات باشیم که چه عواملی بر میزان صادرات

است ؟ سپس با مروری بر شرایط اقتصادی، سیاسی، فرهنگی و اجتماعی عراق، بازار و ایرانی در عراق موثر است ؟ و اولویت بندی این عوامل چگونه 

شور شرایط محیطی حاکم بر این کشور از زوایای مختلف مورد بررسی قرار گیرد. از آنجا که تحقیق حاضر به عوامل موثر بر صادرات کالا در یک ک

المللی مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفته است. این دسته عوامل شامل پنج مولفه اقتصادی، خارجی پرداخته است، عوامل موثر در محیط بازاریابی بین 

اجتماعی می باشد که هریک از آنها دارای شاخص های خاص خود هستند. لازمه بازاریابی موفق در  -قانونی و فرهنگی -اقلیمی، فن آوری، سیاسی

ت که بازاریاب باید به آنها توجه نماید. جهت آزمون فرضیه ها، مولفه های پژوهش، طی مطالعه عرصه بین المللی، شناخت تمامی این مجموعه عوامل اس

نی داری میدانی و از طریق پرسشنامه، مورد سنجش قرار گرفته اند و تجزیه و تحلیل نتایج حاصل از مطالعات میدانی فرضیه های پژوهش را با سطح مع

 بالا تایید می نمایند. 

 بازاریابی بین المللی، صادرات، عوامل محیطی بازار هدف، بازار کشور عراق، محصولات سراجی، کیف و کفش:  واژه های کلیدی
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 مقدمه  -1

 کننده نتعیی عامل عنوان به هدف، بازار محیطی عوامل کنیم، یکسان فرض را لمللین ابی بازاریابی در مؤثر داخلی عوامل تأمین در ها شرکت توانایی اگر

 در موجود عوامل .نیست برابر قیمت یکسان، و کیفیت داشتن صورت در حتی محصولات، شانس که اینجاست .شود می رقابتی مطرح بازار یک در

 یها و شانس ساز زمینه نقش دیگر، برخی برای عوامل همان حالیکه در کند، عمل مانع صورت شرکتها به از برخی برای تواند می هدف بازار محیط

 نشان حساسیت آن به نسبت جوامع اغلب اجتماعی -فرهنگی که شرایط است محصولاتی جمله از غذایی مواد مثال طور به .باشد داشته را عالی بسیار

 (.1931)دریا بیگیان ،دهد می

 در دیگر هایی مؤلفه و یافتگیه توسع یزانم درآمدها، و شرایط اقتصادی موجود، سیاسی روابط زبان، تاریخی، روابط پیشینة جغرافیایی، نزدیکی یا دوری

 هدف، بازار از تر دقیق و هرچه کاملتر شناخت لذا .دارد کننده تعیین نقش خارجی بازار یک در صادراتی محصول یک موفقیت فروش عدم یا موفقیت

 .باشد محصول یک فروش در موفقیت ضامن تواند می

 این .تحقیق گوناگون های شور و مطالعه بررسی، از طریق محیط ها انواع به مربوط اطلاعات گردآوری فرآیند از است عبارت بازار محیط شناخت

 گزارش و ها ها، کتاب روزنامه مجلات، دولت، نمایندگان و کارگزاران نندگان،ه کعرض کنندگان،ع توزی ها، فروشندگان، واسطه از توان می را اطلاعات

 (.1919)دانایی فرد،آورد دست به گوناگون های

د. کشوری که با حدود یک هزاروپانصد می پردازعراق صنایع سراجی )کیف و کفش ( ایرانی در محیط  صادرات بر مؤثر عوامل به حاضر تحقیق

 کشور دو بین موجود روابط به شرایطی خاص مشترک زبان و مذهب فرهنگ، تاریخ، ها قرنکیلومترمرز مشترک در همسایگی غربی ایران قرار دارد .

 .گیرد انجام می خود خاص فضای در نیز کشور دو این بین تجارت لذا .است متفاوت دیگر و کشورهای کشور دو این بین روابط تمام با که است یدهبخش

 فراروی را ارزنده ای رهنمودهای آن های ویژگی دقیق تر شناخت و این شرایط مطالعه شک بدون و نیست دارا عراق بازار در رقیبی هیچ را ایران شرایط

 .داد خواهد قرار کلان های گذاری سیاست امر در مسئول مردان دولت تولیدکنندگان، صادرکنندگان،

 را جدیدی شرایط نیز جهانی جامعه با خود روابط در است، شده تحولات جدیدی شاهد داخل، در اینکه بر علاوه 1931تا  1933عراق در پی جنگ سال 

 این به کشورها از بسیاری توجه این تحولات پی در طوریکه به .است بوده بازرگانی روابط توسعه و تجارت زمینه در نآ ابعاد از که یکی کند می تجربه

 .ده استش جلب اقتصادی جدید بازار یک بعنوان کشور

 محصولات عرضه ایران با و پاییارو کشورهای از برخی ژاپن، ترکیه، عربی، امارات متحده ، اندونزی جنوبی، کره چین، کشورهای گذشتهسنوات  طی در

 .اند کرده تلاش آن بازار از سهمی گرفتن جهت در کشور این به خود

روابط  و مذهبی اشتراک زبانی، اشتراک تاریخی، و فرهنگی اشتراکات جغرافیایی، همسایگی  .دارد ای ویژه جایگاه ایران کشورها، این میان در اما 

 برخوردار خود رقبای دیگر به نسبت برتری جایگاه از ایرانی بتوانند صادرکنندگان تا اند نموده فراهم را توجهی قابل امکانات و ها زمینه دوستانه، سیاسی

 (1911د)خلیلی ،باشن

 به الاک صادرات بر عوامل این از هرکدام اثرگذاری میزان بررسی و همچنین عراق به ایرانی کالاهای صادرات بر مؤثر عوامل تعیین پژوهش این از هدف

 جایگاه ارتقاء در اندازه چه تا (ریشه دار تاریخی روابط و اشتراکات مشتریان، )سلیقه دوکشور بازارهای میان موجود های شباهت .است عراق

 و های ایرانیکالا فروش در تاریخی و فرهنگی اشتراکات نقش باید به دیگر بیان به ،است مؤثر بازار عراق در رقبا سایر به نسبت ایرانی صادرکنندگان

 توجه نمود.  ایرانی فروش کالاهای در عراق و ایران مابین موجود سیاسی تعاملات نقشهمچنین 

 مبانی نظری پژوهش-2

) بابایی  بازاریابی بین المللی عبارتست از فعالیت های تجاری برای رساندن کالا و خدمات یک کشور به مشتریان در سایر کشور ها به منظور کسب سود

 (. 1911لکی،زکی
رای از جمله مسایل مورد توجه در بازاریابی بین المللی آگاهی از مسایل کشورهای دیگر، تدوین استراتژی مناسب و معمول داشتن اقدامات خاص ب

ه بین المللی قرار حضور در بازار هایی است که محیط آن برای خارجیان ناپایدار و نامطمئن است. چالش مهمی که فراروی بازاریابی یک شرکت در عرص

و محیط های  اقتصادی دارد، شناخت از محیط های مختلفی است که شرکت در این عرصه با آن مواجه خواهد بود. شناخت از تفاوت های فرهنگی،

آن شرکت  سیاسی که برای گرفتن نتیجه مطلوب ضروری است. این بخش از کار، فقط قسمتی از روند بین المللی شدن یک شرکت است که به موجب

عوامل موثر بر بازاریابی بین المللی به دو گروه عمده عوامل قابل کنترل  .(2111در عرصه عمل بازارهای متنوع خارجی آبدیده می شود)جینت و هنسی،

به عوامل غیر قابل  و عوامل غیر قابل کنترل تقسیم می شوند.عوامل قابل کنترل آمیخته بازار و محیط داخلی شرکت هستند و عوامل غیر قابل کنترل

معمولا هر شرکتی در موطن خود پیش بینی های واقعی (. 1331کنترل داخلی و عوامل غیر قابل کنترل خارجی تقسیم می شوند)فیلیپس و همکاران،

دو کشور، نه تنها ممکن تری از عوامل محیطی به عمل می آورد و بر این اساس می تواند تصمیماتی منطقی نیز اتخاذ کند؛ در حالیکه اوضاع و احوال 

آمادگی یک کشور برای پذیرش کالا و خدمات مختلف و جاذبه بازار این کشور برای  است تشابهی باهم داشته باشند، بلکه در تضاد نیز قرار بگیرند. 
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تند از محیط اقتصادی محیط ( که عبار2119شرکت های خارجی به چند عامل متفاوت بستگی دارد. این عوامل به پنج دسته تقسیم می شود )کاتلر،

 اجتماعی -قانونی، محیط فرهنگی -طبیعی)اقلیمی( محیط فن آوری محیط سیاسی

 چهارچوب نظری و مدل مفهومی پژوهش: -9

مرتبط با  از آنجا  که این پژوهش به دنبال شناخت و تبیین متغیرهای مهممتغیر وابسته،  در این پژوهش میزان صادرات کالاهای ایرانی به عراق است و 

ک از مساله می باشد بررسی همبستگی های متغییر ها لازم است. هدف بعدی از بررسی همبستگی متغیرها  این است که دریابیم میزان اثرگذاری هر ی

 .این عوامل چقدر است ؟ و نیز تعیین عوامل حساس تر و اساسی تر مرتبط وابسته از اهداف پژوهش است

 شاخص های محیط بازاریابی بین المللی : ابعاد، مولفه ها و1جدول 
 شاخص ها مولفه ها عوامل ابعاد عرصه فعالیت

عوامل قابل  بازاریابی بین المللی

 کنترل

   آمیخته بازار

محیط داخلی 

 شرکت

  

عوامل غیر 

 قابل کنترل

عوامل غیر قابل 

کنترل داخلی 

 )محیط ملی(

  

عوامل غیر قابل 

کنترل خارجی 

 () بازار هدف

 توزیع درآمد محیط اقتصادی

 میزان مصرف سرانه

 میزان اعتبارات در دسترس

 نوسانات نرخ ارز

 نرخ تورم

 میزان استفاده از اعتبارات اسنادی

 یارانه های دولتی

 قدرت مالی واحد صنعتی

 افزایش توانایی های صادراتی

 تبلیغات بسیار زیاددررابطه با محصولات دربازارخارجی

محیط 

 اقلیمی(طبیعی)

 مساحت کشور

 عوارض جغرافیایی

 شرایط آب و هوایی

 وضعیت راه ها و جاده ها

 انجام تحقیقات اصولی در بازارهای خارجی

 ایجاد مهارت های بالادرطراحی فرآیند محیط فن آوری

 بکارگیری تکنولوژی های ساده در فرآیند تولید

 تهیه مواد اولیه ارزان و مناسب

 قطعات ارزان و مناسبتهیه ماشین آلات و 

 فن آوری مصرف موجود

 سطح آموزشی تخصصی

 استفاده از فن آوری اطلاعات

 فن آوری حمل و نقل

 -محیط سیاسی

 قانونی

 میزان عوارض گمرکی )تعرفه(

 محدودیت کمی )سهمیه(

 دامپینگ

 ثبات سیاسی

 بکارگیری روش های عملیاتی استاندارد

 -محیط فرهنگی

 اجتماعی

 زبان

 هب)جهان بینی(مذ

 خانواده

 

 فرضیه های پژوهش-4
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اجتماعی(،  فرضیه  پژوهش چنین  -قانونی و فرهنگی -با وجود پنج دسته عوامل موثر در محیط بازار هدف ) عوامل اقتصادی، طبیعی، فن آوری، سیاسی

 ارائه می شود:

 بطه معنا داری وجود دارد.: بین محیط اقتصادی کشور عراق و میزان صادرات کالاهای ایرانی را1فرضیه 

 : بین محیط طبیعی کشور عراق و میزان صادرات کالاهای ایرانی رابطه معنا داری وجود دارد.2فرضیه 

 : بین محیط فن آوری کشور عراق و میزان صادرات کالاهای ایرانی رابطه معنا داری وجود دارد.9فرضیه 

 ان صادرات کالاهای ایرانی رابطه معنا داری وجود دارد.قانونی کشور عراق و میز -: بین محیط سیاسی1فرضیه 

 اجتماعی کشور عراق و میزان صادرات کالاهای ایرانی رابطه معنا داری وجود دارد. -: بین محیط فرهنگی3فرضیه 

 روش شناسی پژوهش-5

-ردی می باشد.انجام این پژوهش به شیوه توصیفیکارب-پژوهش حاضر در حوزه علوم بازاریابی و علوم اقتصادی است و از نظر هدف پژوهشی، توصیفی

ری اطلاعات میدانی یا پیمایشی می باشد. به این معنا که در ابتدابا استفاده از روش کتابخانه ای به منظور بررسی سوابق پژوهش و مبانی نظری گردآو

رگان و کارشناسان صادرات کالاهای ایرانی نظر خواهی گردیده انجام و سپس با استفاده از روش میدانی و از طریق پرسشنامه، از دست اندرکاران، خب

 (. 1919است. آزمون فرضیه ها نیز به درک بیشتر از روابطی که بین متغیرها وجود دارد کمک میکند) دانایی فرد و همکاران،

 جامعه و نمونه -5-1

که در زمینه صادرات محصولات سرلجی به کشور عراق فعالیت جامعه آماری شامل شرکت های تولیدکننده کیف و کفش و اشخاص حقیقی و حقوقی 

 دارند.

 واحد که همگی آنها در استان کرمانشاه می باشند. 13شرکت های تولید کننده -

 واحد که همگی در استان کرمانشاه می باشند. 93شرکت های صادراتی دارای کارت بازرگانی به تعداد -

 نفر که همگی آنها در امر صادرات در استان فعالیت دارند. 23ه تعداد اشخاص حقیقی دارای کارت بازرگانی ب-

شرکت و اشخاص حقیقی که در امر صادرات فعالیت دارند جامعه آماری پژوهش را تشکیل می دهند که به دلیل پایین بودن  33بنابراین در این پژوهش 

 است . تعداد، همه آنها به عنوان جامعه نمونه پژوهش در نظر گرفته شده 

 روش تحلیل اطلاعات -5-2

روش  روش تجزیه تحلیل اطلاعات مبتنی بر تحلیل های توصیفی با توجه به اسناد و مدارک و نیز تحلیل های آماری توصیفی و استنباطی خواهد بود.

طی آزمون های تحلیل عاملی تاییدی و توزیع آماری مورد استفاده مبتنی بر تحلیل توصیفی استناد به میانگین و انحراف معیار و نیز تحلیل های استنبا

متغیر  های اولویت بندی فریدمن می باشد و از آنجا که این تحقیق به دنبال شناخت و تبیین متغیر های مهم مرتبط با مسئله است ، بررسی همبستگی

از عوامل چقدر است؟تعیین عوامل حساس تر و ها لازم است. هدف بعدی از بررسی همبستگی متغیرها اینست که دریابیم میزان اثرگذاری هریک 

 اساسی تر مرتبط به متغیر وابسته نیز از اهداف پژوهش است.

 ابزار پژوهش -5-3

پاسخ ابزار اصلی سنجش در این پژوهش پرسشنامه است . پرسشنامه مورد نظر با استناد به مولفه های پژوهش با سوال های بسته تنظیم شده است که 

ارد شده مستلزم انتخاب یک گزینه از میان مجموعه گزینه های از قبل تعیین شده است. این گزینه ها از طیف لیکرت پیروی میکند به سوال استاند

 (.1919)دانایی فردو همکاران،

 روایی و پایایی پرسشنامه -5-4

(. جهت تعیین 1919ده اند )دانایی فرد و همکاران، روایی پرسشنامه میزان دقت شاخص ها و معیارهایی است که برای سنجش پدیده مورد نظر تهیه ش

 روایی متغیرهای انتخاب شده برای پرسشنامه و سوالات، عمدتا از منابع ذیل استفاده شده است :

 مطالعات نظری انجام شده -1

 مصاحبه های حضوری با کارشناسان درگیر در امر صادرات محصولات سراجی ) کیف و کفش (-2

 ری با برخی از بازرگانان ایرانی و کسب نظر آنانمصاحبه های حضو-9

 استفاده از نظرات اساتید راهنما و مشاور و سایر اساتید متخصص رشته مدیریت بازرگانی و در نهایت تایید از سوی ایشان -1

 واقع گردیده است.متغیرها و سوالات بارها مورد اصلاح و بازبینی قرار گرفته و رفع ابهام شده اند تا مورد تایید نهایی -3

(.در این پژوهش برای 1919پایایی یا اعتبار به مفهوم دارا بودن ویژگی تکرار پذیری، ثبات و سازگاری در ابزار سنجش میبباشد)دانایی فرد و همکاران،

هد که ضریب آلفای کرونباخ سنجش اعتبار پرسشنامه از ضریب آلفای کرونباخ استفاده شده است. خروجی های نظرخواهی از صاحب نظران نشان می د

 است، که این مقدار برای آزمون ما خوب قلمداد می شود. 331/1سوال برابر   91برای 

 آزمون فرضیه های پژوهش  -6
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فرضیه های تحقیق مورد  21نسخه   Spssو نرم افزار  22نسخه   Amoosبطور کلی از تکنیک مدل یابی معادلات ساختاری و به کمک نرم افزار 

ها صورت گرفته است. سپس تحلیل عامل تائیدی برای هر یک از ن قرار گرفته اند. . برای نیل به این منظور نخست آزمون نرمال بودن دادهآزمو

 پرسشنامه انجام شده است.در نهایت نیز مدل مربوط به فرضیه اصلی و فرضیه های فرعی پژوهش اجرا شده است .  

 هاآزمون نرمال بودن داده -6-1

ها فرض نرمال بودن داده باقبل از هر گونه آزمونی که های آماری پژوهش ابتدا باید آزمون نرمال بودن داده انجام شود. زیرا ش از استفاده از آزمونپی

ها نرمال است داده ها، فرض صفر مبتنی بر اینکه توزیعهنگام بررسی نرمال بودن دادهگیرد باید از نرمال بودن داده ها اطمینان حاصل شود. صورت می

بدست آید، در این صورت دلیلی برای رد فرض صفر وجود نخواهد  13/1شود. بنابراین اگر مقدار معناداری بزرگتر مساوی آزمون می %3در سطح خطای 

اسمیرنف آزمون شده -وگروفبا تکنیک کولم %3ها در سطح معناداری ها نرمال خواهد بود. فرض نرمال بودن دادهداشت. به عبارت دیگر توزیع داده

 شود:های آماری به صورت زیر تنظیم میفرض هابودن داده برای آزمون نرمالاست. 

 

ل چون تحقیقات مبتنی بر مدل ساختاری مبتنی بر فرض نرمال بودن داده ها هستند بنابراین نخست آزمون نرمال بودن صورت گرفته است. در تحلی

 (2111ها( نرمال باشند. )کلاین، ها )سازهها نیست بلکه باید عاملیابی معادلات ساختاری نیازی به نرمال بودن تمامی دادهاملی تائیدی و مدلع

  ها( آزمون نرمال بودن داده2)جدول

 

فرض وجود ندارد یعنی  بدست آمده است. بنابراین دلیلی برای رد 13/1، در تمامی موارد مقدار معناداری بزرگتر از 2براساس نتایج مندرج در جدول 

 های پارامتریک و تحلیل عامل تائیدی استفاده کرد.توان از آزمونهای سنجش هریک از ابعاد نرمال است. بنابراین میتوزیع داده

 آزمون الفای کرونباخ -6-2

 آزمون آماری است که حاصل آن یک ضریب یک پایایی پرسشنامه یا قابلیت اعتماد آزمون آلفا کرونباخ
 .رودها، قضاوتها و سایر مقولاتی که اندازه گیری آنها آسان نیست به کار میکرونباخ آلفا برای سنجش میزان تک بعدی بودن نگرش

 
 

 

 حاصل شده است :  Spssدر این پژوهش آلفای کرونباخ پرسشنامه به شرح زیر از نرم افزار 
 

 تعداد پرسش ها الفای کرونباخ

.331 91 

 

بدست آمده است. 331/1باشد پایایی پرسشنامه در حد بسیار مطلوبی قرار داردکه در پژوهش ما پایایی پرسشنامه  1/1میزان الفای کرونباخ اگر بیش از   

 محیط فرهنگی اجتماعی محیط سیاسی قانونی محیط فن آوری محیط طبیعی محیط اقتصادی  

N 33 33 33 33 33 

 94311 94311 94193 94331 14111 میانگین

 14313 14319 14311 14313 14331 انحراف معیار

 24111 24111 14111 24239 24991 اسمیرنوف-کولموگروف

 14992 14113 14113 14119 14331 معناداری

H1: توزیع دادهها نرمال است 

H1: توزیع دادهها نرمال نیست 
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 تحلیل عاملی تائیدی -6-3

قسمت است که عبارتند از: محیط اقتصادی،  3دارای  ین پرسشنامهدر این مطالعه برای سنجش متغیرهای تحقیق از یک پرسشنامه استفاده شده است. ا

  ، محیط سیاسی قانونی، محیط اجتماعی فرهنگی.محیط فن آوری، محیط طبیعی

ش های تحقیق مبتنی بر این مقیاس، نخست باید صحت مقیاس مورد استفاده تائید شود. بنابراین از تحلیل عاملی تائیدی برای سنجبرای بررسی فرضیه

 های سنجش آنها استفاده شده است.روابط متغیرهای پنهان با گویه

در واقع تا ثابت نشود سوالات پرسشنامه، متغیرهای دهد. ها مورد بررسی قرار میبا سازهرا  (سوالات پرسشنامهها )گویهارتباط  تحلیل عاملی تائیدی

اثبات اینکه  بنابراین جهت. های پرسشنامه مورد استفاده قرار دادتحقیق را مبتنی بر داده هایفرضیهتوان گیری کرده اند، نمیپنهان را به خوبی اندازه

  شود.اندازه گیری شده اند از تحلیل عاملی تائیدی استفاده می ها درستداده

مقداری بین صفر و یک است. اگر بار عاملی شود. بار عاملی قدرت رابطه بین عامل )متغیر پنهان( و متغیر قابل مشاهده بوسیله بار عاملی نشان داده می

باشد خیلی  3/1قابل قبول است و اگر بزرگتر از  3/1تا  2/1شود. بارعاملی بین نظر میباشد رابطه ضعیف درنظر گرفته شده و از آن صرف 2/1کمتر از 

 می باشد.   tر شده است اما معیار اصلی برای قضاوت آماره  نیز ذک 2/1( حداقل بارعاملی قابل قبول در برخی منابع و مراجع 1331مطلوب است. )کلاین 

باشد در اینصورت بارعاملی مشاهده شده معنادار است. )برای نمونه رجوع  33/1یعنی   1413t بزرگتر از مقدار بحرانی   tچنانچه اماره آزمون یعنی آماره 

  م(کنید به آمار کاربردی مدیریت، عادل آذر و منصور مومنی، جلدو دو

 محیط اقتصادیتحلیل عاملی تائیدی مقیاس  -6-3-1

پرسش )متغیر قابل مشاهده( استفاده  11ارائه شده است. برای سنجش محیط اقتصادی از   1-1جدول محیط اقتصادی در  نتایج تحلیل عاملی مقیاس

دارد  9/1یش داده شده است. بار عاملی مشاهده در تمامی موارد مقداری بزرگتر از در شکل نما تا  شده است. هریک از این متغیرها با اندیس 

همبستگی پس از اینکه های اصلی( با متغیرهای قابل مشاهده قابل قبول است. دهد همبستگی بین متغیرهای پنهان )ابعاد هر یک از سازهکه نشان می

 رد. متغیرها شناسائی گردید باید آزمون معناداری صورت گی

شود بنابراین اگر بررسی می 13/1شود. چون معناداری در سطح خطای استفاده می t-valueجهت بررسی معنادار بودن رابطه بین متغیرها از آماره 

رد استفاده در های موهای سنجش هر یک از مقیاسبزرگتر باشد، رابطه معنادار است. براساس نتایج شاخص 33/1از مقدار بحرانی  t-valueآماره آزمون 

 های مشاهده شده معنادار است.دهد همبستگیباشد که نشان میمی 33/1بزرگتر از  t-valueمقدار آماره  %3سطح اطمینان 

دو -های برازش شاخص خیهای عمومی برای به حساب آوردن پارامترهای آزاد در محاسبه شاخصگام بعدی نیکویی برازش مدل است. یکی از شاخص

باشد مطلوب است. )شوماخر و لومکس،  3تا  1شود. چنانچه این مقدار بین دو بر درجه آزادی مدل محاسبه می-ت که از تقسیم ساده خیبهنجار اس

 بدست آمده است. 31/1دو بهنجار  -در این تحقیق خی( 132:  1913، 1؛ به نقل از قاسمی 33:  2113؛ کلاین،  11، 1311

 

شوود. اگور   های عاملی تائیدی و مدلهای معادلات ساختاری به عنوان یک شاخص برازش اصلی استفاده میحلیلدر بیشتر ت RMSEAهمچنین شاخص 

دهود  بدست آمده که نشوان موی   121/1برابر  RMSEAشده تحقیق حاضر نیز شاخص  باشد مطلوب است.  در مدل اشباع 13/1این شاخص کوچکتر از 

 برازش مدل مطلوب است
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 محیط اقتصادی اسیمق یدیتائ یعامل لیتحلتایج (: ن3)جدول

 آماره آزمون بار عاملی متغیرها

V11 1431 1492 

V12 1432 3413 

V19 1419 3411 

V11 1411 3419 

V13 1411 1 

V13 1431 1412 

V11 1431 11439 

V11 1432 11411 

V13 1412 11،19 

V11 1431 11،11 

 

 

 جدول )1(: اولویت بندی متغیرهای محیط اقتصادی با آزمون فریدمن

رتبه در 

 گروه

 اولویت عنوان متغیرها علائم اختصاری متغیرها

3411 V13 1 افزایش تواناییهای صادراتی 

1431 V11 2 میزان درآمد مشتریان 

1433 V12 9 میزان مصرف سرانه 

1413 V11 1 تبلیغات بسیارزیاد محصولات در بازار خارجی 

1413 V19 3 نرخ تورم 

1499 V11 3 یارانه های دولتی 

1423 V13 1 نوسانات نرخ ارز 

1411 V11 1 قدرت مالی واحدها 

1413 V13 3 میزان اعتبارات در دسترس برای شهروندان 

1411 V111 11 میزان اعتبارات اسنادی 

 

 

یآلفای کرونباخ پرسش های محیط اقتصاد                                             

 تعداد پرسش ها الفای کرونباخ

1/133 11 

 محیط طبیعی )اقلیمی(تحلیل عاملی تائیدی مقیاس  -6-3-2

نمایش داده شده 3-1در جدول  تا  پرسش مطرح شده است. هریک از این متغیرها با اندیس  3نیز  محیط طبیعی )اقلیمی(برای 

های یل عاملی تائیدی برای سنجش قدرت رابطه بین هر عامل )متغیر پنهان( با متغیرهای قابل مشاهده آن )گویهاست. بارعاملی استاندارد تحل

تائید است. بعد از محاسبه بار عاملی بدست آمده است. بنابراین ساختار عاملی پرسشنامه نقش اطلاعات قابل  2/1پرسشنامه( در تمامی موارد بزرگتر از 

های سنجش هر یک از ابعاد مورد مطالعه در سطح شاخص tاستاندارد باید آزمون معناداری صورت گیرد. براساس نتایج مشاهده شده بارعاملی آماره 

در سه  محیط طبیعیل عاملی تائیدی مقیاس های مشاهده شده معنادار است. تحلیباشد. بنابراین همبستگیمی 33/1مقداری بزرگتر از  %3اطمینان 

بدست آمده است  191/1برابر  RSMEAدهند. شاخص برازش های برازش مقادیر مطلوبی را نشان میمرحله اشباع شده است. به همین خاطر شاخص
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بدست آمده است و بسیار به یک  23/1نیز دو تقسیم بر درجه آزادی( دو بهنجار )خی-نیز کوچکتر است. مقدار خی 13/1گیرانه که حتی از مقدار سخت

 نزدیک است. بنابرین مدل ساختاری مشاهده شده از برازش مطلوبی برخوردار است.

 

 

 محیط طبیعی )اقلیمی ( اسیمق یدیتائ یعامل لیتحل(: نتایج 3)جدول

 آماره آزمون بار عاملی متغیرها

VAR11 1493 3413 

VAR12 1419 1413 

VAR19 1411 1413 

VAR11 141 1412 

VAR13 1،99 3،11 

(: اولویت بندی متغیرهای محیط طبیعی با آزمون فریدمن6جدول)  

 

 رتبه در گروه علائم اختصاری متغیرها عنوان متغیرها اولویت

 12VAR 2439 انجام تحقیقات اصولی در بازار خارجی 1

 13VAR 2431 وضعیت راه ها 2

 11VAR 2433 شرایط آب و هوایی 9

 19VAR 2411 ساحت کشورم 1

 11VAR 2492 عوارض جغرافیایی 3

 

 

 آلفای کرونباخ پرسش های محیط طبیعی ) اقلیمی (                                             

 تعداد پرسش ها الفای کرونباخ

1/133 3 

 تحلیل عاملی تائیدی مقیاس محیط فناوری -6-3-3

-1جدول در  تا  یر قابل مشاهده )پرسش( استفاده شده است. هریک از این متغیرها با اندیس متغ 1محیط فناوری از سنجش برای 

هده آن نمایش داده شده است. بارعاملی استاندارد تحلیل عاملی تائیدی برای سنجش قدرت رابطه بین هر عامل )متغیر پنهان( با متغیرهای قابل مشا 1

بدست آمده است. بنابراین ساختار عاملی پرسشنامه نقش اطلاعات قابل تائید است. بعد از محاسبه  2/1شنامه( در تمامی موارد بزرگتر از های پرس)گویه

در  های سنجش هر یک از ابعاد مورد مطالعهشاخص tبار عاملی استاندارد باید آزمون معناداری صورت گیرد. براساس نتایج مشاهده شده بارعاملی آماره 

های مشاهده شده معنادار است. تحلیل عاملی تائیدی مقیاس سنجش محیط باشد. بنابراین همبستگیمی 33/1مقداری بزرگتر از  %3سطح اطمینان 

 113/1برابر  RSMEAدهند. شاخص برازش های برازش مقادیر مطلوبی را نشان میفناوری در سه مرحله اشباع شده است. به همین خاطر شاخص

بدست آمده  91/1دو تقسیم بر درجه آزادی( نیز دو بهنجار )خی-نیز کوچکتر است. مقدار خی 13/1گیرانه آمده است که حتی از مقدار سخت بدست

 است و بسیار به یک نزدیک است. بنابرین مدل ساختاری مشاهده شده از برازش مطلوبی برخوردار است.
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 محیط فناوری اسیمق یدیتائ یعامل لیتحل(:  نتایج 1)جدول 

 آماره آزمون بار عاملی متغیرها

VAR13 33/1 32/3 

VAR11 12/1 19/3 

VAR11 33/1 11/3 

VAR13 93/1 11/1 

VAR21 39/1 13/3 

VAR21 33/1 11/1 

VAR22 12/1 13/1 

VAR29 19/1 11/3 

 

 جدول )8(:اولویت بندی متغیرهای محیط فن آوری با آزمون فریدمن

 رتبه در گروه علائم اختصاری متغیرها ن متغیرهاعنوا اولویت

 11VAR 1411 تهیه ماشین آلات و قطعات ارزان و مناسب 1

 21VAR 1439 تهیه مواد اولیه ارزان و مناسب 2

 13VAR 1432 فن آوری حمل و نقل 9

 22VAR 1413 استفاده از فن آوری اطلاعات 1

 21VAR 1413 لیدبکارگیری تکنولوژی های ساده در فرایند تو 3

 13VAR 1491 ایجاد مهارتهای بالا در طراحی فرایند 3

 11VAR 1491 فن آوری مصرف موجود 1

 29VAR 1492 سطح آموزش تخصصی 1

 

 

 

 آلفای کرونباخ پرسش های محیط فناوری

 تعداد پرسش ها الفای کرونباخ

1/333 1 

 

 قانونی-محیط سیاسی: تحلیل عاملی تائیدی مقیاس 6-3-4

نمایش داده شده  11-1جدول  در تا  پرسش مطرح شده است. هریک از این متغیرها با اندیس  3نیز قانونی  -محیط  سیاسیبرای 

های گویهاست. بارعاملی استاندارد تحلیل عاملی تائیدی برای سنجش قدرت رابطه بین هر عامل )متغیر پنهان( با متغیرهای قابل مشاهده آن )

بدست آمده است. بنابراین ساختار عاملی پرسشنامه نقش اطلاعات قابل تائید است. بعد از محاسبه بار عاملی  2/1پرسشنامه( در تمامی موارد بزرگتر از 

مورد مطالعه در سطح  های سنجش هر یک از ابعادشاخص tاستاندارد باید آزمون معناداری صورت گیرد. براساس نتایج مشاهده شده بارعاملی آماره 

بدست آمده  111/1برابر  RSMEAهای مشاهده شده معنادار است.  شاخص برازش باشد. بنابراین همبستگیمی 33/1مقداری بزرگتر از  %3اطمینان 

دست آمده است و بسیار به ب 23/1دو تقسیم بر درجه آزادی( نیز دو بهنجار )خی-نیز کوچکتر است. مقدار خی 13/1گیرانه است که حتی از مقدار سخت

 یک نزدیک است. بنابرین مدل ساختاری مشاهده شده از برازش مطلوبی برخوردار است.
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 قانونی-محیط سیاسی اسیمق یدیتائ یعامل لیتحل(: نتایج 9)جدول                                

 آماره آزمون بار عاملی متغیرها

VAR21 1411 3413 

VAR23 1431 1413 

VAR23 1433 3412 

VAR21 1433 1413 

VAR21 1،19 3،92 

 

 جدول )11(:اولویت بندی متغیرهای محیط سیاسی-قانونی با آزمون فریدمن

 رتبه در گروه علائم اختصاری متغیرها عنوان متغیرها اولویت

 21VAR 2439 ثبات سیاسی 1

 23VAR 2431 عوارض گمرکی در کشور عراق 2

 23VAR 2431 اقدامپینگ در کشور عر 9

 21VAR 2413 روش های عملیاتی استاندارد در کشور عراق 1

 21VAR 2413 سهمیه و محدودیت ها در کشور عراق 3

 

 آلفای کرونباخ پرسش های محیط سیاسی-قانونی                                          

 تعداد پرسش ها الفای کرونباخ

1/391 3 

 

 

 اجتماعی-محیط فرهنگیتائیدی مقیاس  تحلیل عاملی -6-3-5

نمایش داده  12-1در جدول  تا  پرسش مطرح شده است. هریک از این متغیرها با اندیس  9نیز اجتماعی  -محیط  فرهنگیبرای 

های پنهان( با متغیرهای قابل مشاهده آن )گویه شده است. بارعاملی استاندارد تحلیل عاملی تائیدی برای سنجش قدرت رابطه بین هر عامل )متغیر

بدست آمده است. بنابراین ساختار عاملی پرسشنامه نقش اطلاعات قابل تائید است. بعد از محاسبه بار عاملی  2/1پرسشنامه( در تمامی موارد بزرگتر از 

های سنجش هر یک از ابعاد مورد مطالعه در سطح شاخص tآماره استاندارد باید آزمون معناداری صورت گیرد. براساس نتایج مشاهده شده بارعاملی 

 های مشاهده شده معنادار است. باشد. بنابراین همبستگیمی 33/1مقداری بزرگتر از  %3اطمینان 

دو تقسیم یدو بهنجار )خ-نیز کوچکتر است. مقدار خی 13/1گیرانه بدست آمده است که حتی از مقدار سخت 112/1برابر  RSMEAشاخص برازش 

 بدست آمده است و بسیار به یک نزدیک است. بنابرین مدل ساختاری مشاهده شده از برازش مطلوبی برخوردار است. 11/1بر درجه آزادی( نیز 

 اجتماعی-محیط فرهنگی اسیمق یدیتائ یعامل لیتحل(: نتایج 11)جدول 

 آماره آزمون بار عاملی متغیرها

VAR23 1419 1493 

VAR91 1413 1493 

VAR91 1431 1411 
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 جدول )12(: اولویت بندی متغیرهای محیط فرهنگی اجتماعی با آزمون فریدمن

 

 اولویت عنوان متغیرها علائم اختصاری متغیرها رتبه  در گروه

2413 VAR91 1 زبان 

1431 VAR23 2 خانواده 

1413 VAR91 9 مذهب 

 

 

 آلفای کرونباخ پرسش های محیط  فرهنگی – اجتماعی

 تعداد پرسش ها الفای کرونباخ

1/312 9 

 

 

 جدول )13(:اولویت بندی کلی محیط  های پژوهش باآزمون فریدمن

 اولویت رتبه ها رتبه در گروه عنوان محیط ها

 اول 1411 فناوری

 دوم 1411 اقتصادی

 سوم 2432 اقلیمی)طبیعی(

 چهارم 2413 قانونی -سیاسی

 پنجم 1433 اجتماعی -فرهنگی

 رابطه متغیرهای مدل -6-4

برای سنجش رابطه یابی معادلات ساختاری استفاده شده است. های پژوهش، جهت بررسی روابط میان متغیرها از مدلبعد از تائید ساختار عاملی سازه

لات ساختاری استفاده شده قانونی و محیط فرهنگی اجتماعی از مدل معاد-صادرات با محیط اقتصادی، محیط طبیعی، محیط فن آوری، محیط سیاسی

 است. نتایج حاصل از تحلیل به صورت تفکیک شده ارائه شده است. همچنین مدل کلی تحقیق نیز در پایان ارائه شده است.

 وجود دارد. یرابطه معنادارمیزان صادرات کالاهای ایرانی و محیط اقتصادی  نیب

پرسش قابل مشاهده برای  11میزان صادرات کالاهای ایرانی طراحی شده است. از و ادی برای آزمون این فرضیه مدل ساختاری بین متغیر محیط اقتص

آمده است. بارعاملی ( 11جدول )سنجش متغیر پنهان محیط اقتصادی استفاده شده است. نتایج حاصل از بررسی مدل ساختاری رابطه بین دو متغیر در 

بدست آمده است که از  11/3بدست آمده است. مقدار معناداری نیز  32/1ات کالاهای ایرانی میزان صادرو استاندارد میان دو متغیر محیط اقتصادی 

 میزان صادرات کالاهای ایرانیو محیط اقتصادی  نیب %33دهد همبستگی مشاهده شده معنادار است. بنابراین با اطمینان بزرگتر بوده و نشان می 33/1

 .وجود دارد یرابطه معنادار

 عاملی استاندارد رابطه محیط اقتصادی و میزان صادرات کالاهای ایرانی (: بار14)جدول 

 tآماره  بارعاملی رابطه

 11/3 32/1 میزان صادرات کالاهای ایرانیو محیط اقتصادی 
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 بین محیط طبیعی ) اقلیمی ( و میزان صادرات کالاهای ایرانی رابطه معناداری وجود دارد.

آمده است.  (13جدول ) در ریدو متغ نیرابطه ب یمدل ساختار یحاصل از بررس جیشده است. نتا لیقابل مشاهده تشک ریمتغ پنجاز  محیط طبیعی

ت بدست آمده اس 29/2 زین یبدست آمده است. مقدار معنادار 12/1میزان صادرات کالاهای ایرانی و محیط طبیعی  ریدو متغ انیاستاندارد م یبارعامل

 یرابطه معنادار میزان صادرات کالاهای ایرانیو محیط طبیعی  نیب %33 نانیبا اطم نیمشاهده شده معنادار است. بنابرا یهمبستگ دهدیکه نشان م

 وجود دارد.

          

 میزان صادرات کالاهای ایرانیو (: بارعاملی استاندارد رابطه محیط طبیعی ) اقلیمی ( 15)جدول    

 tآماره  ملیبارعا رابطه

میزان صادرات و محیط طبیعی 

 کالاهای ایرانی
12/1 29/2 

 

 

 بین محیط فن آوری و میزان صادرات کالاهای ایرانی رابطه معنا داری وجود دارد.

ن دو متغیردر از بررسی مدل ساختاری رابطه بی استفاده شده است. نتایج حاصل از هشت متغیر قابل مشاهده برای سنجش متغیر پنهان محیط فن آوری

بدست آمده است که مقداری قابل قبول است.  33/1میزان صادرات کالاهای ایرانی و ( آمده است. بارعاملی استاندارد میان دو متغیر فن آوری 13جدول )

ود وج یرابطه معنادارفناوری و میزان صادرات کالاهای ایرانی  محیط نیببزرگتر است. بنابراین  33/1بدست آمده است که از  33/9مقدار معناداری نیز 

. دارد  

 میزان صادرات کالاهای ایرانیو :  بارعاملی استاندارد رابطه محیط فن آوری (16جدول )            

 tآماره  بارعاملی رابطه

میزان صادرات و محیط فن آوری 

 کالاهای ایرانی
33/1 33/9 

 

 

 27/0 صادرات یعیمحیط طب

 میزان صادرات محیط اقتصادی
27/0 
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 میزان صادرات کالاهای ایرانیو لی رابطه بین محیط فن آوری (: بارعام15-4شکل ) 

 

 وجود دارد. یرابطه معنادار میزان صادرات کالاهای ایرانیو قانونی -محیط سیاسی نیب

میزان و قانونی -میان دو متغیر محیط سیاسی( آمده است. بارعاملی استاندارد 11نتایج حاصل از بررسی مدل ساختاری رابطه بین دو متغیر در جدول )

بزرگتر است.  33/1بدست آمده است که از  13/1بدست آمده است که مقداری قابل قبول است. مقدار معناداری نیز  33/1صادرات کالاهای ایرانی 

 . وجود دارد یرابطه معنادار میزان صادرات کالاهای ایرانیو قانونی -محیط سیاسی نیببنابراین 

     

 میزان صادرات کالاهای ایرانیو قانونی -بارعاملی استاندارد رابطه محیط سیاسی (:11جدول )    

 tآماره  بارعاملی استاندارد رابطه

میزان صادرات و قانونی -محیط سیاسی

 کالاهای ایرانی
33/1 13/1 

 

 

 

 

 بین محیط فرهنگی اجتماعی و میزان صادرات کالاهای ایرانی رابطه معناداری وجود دارد.

محیط فرهنگی اجتماعی استفاده شده است. نتایج حاصل از بررسی مدل ساختاری رابطه بین  نیباز سه متغیر قابل مشاهده برای سنجش متغیر پنهان 

بدست  11/1میزان صادرات کالاهای ایرانی و ماعی محیط فرهنگی اجت نیب(  آمده است. بارعاملی استاندارد میان دو متغیر 11دو متغیر در  جدول )

دهد همبستگی مشاهده شده معنادار است. بنابراین با بزرگتر بوده و نشان می 33/1بدست آمده است که از  31/9آمده است. مقدار معناداری نیز 

  .جود داردو یرابطه معنادار میزان صادرات کالاهای ایرانیو محیط فرهنگی اجتماعی  نیب %33اطمینان 

 
 

 میزان صادرات کالاهای ایرانیو محیط فرهنگی اجتماعی  نیببارعاملی استاندارد محیط  (: 18جدول )                

 tآماره  بارعاملی رابطه

میزان و محیط فرهنگی اجتماعی 

 صادرات کالاهای ایرانی

11/1 31/9 

 صادرات قانونی-محیز سیاسی
22/0 

 65/0 صادرات محیط فن آوری
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 1-  نیکوئی برازش مدل

های عمومی های نیکوئی برازش استفاده شده است. یکی از شاخصنهایت جهت برازش مدل ساختاری فرضیه اصلی تحقیق نیز از تعدادی از شاخص در

دو بر درجه آزادی مدل -دو بهنجار است که از تقسیم ساده خی-های برازش شاخص خیبرای به حساب آوردن پارامترهای آزاد در محاسبه شاخص

 باشد مطلوب است. 3تا  1شود. چنانچه این مقدار بین محاسبه می

 

های بدست آمده، مدل از برازندگی خوبی برخوردار است. همچنین سایر شاخص 13/1و کوچکتر از  191/1برابر  RMSEAهمچنین از آنجا که شاخص 

 اند.نیکوئی برازش نیز در بازه مورد قبول قرار گرفته

 رازش مدل ساختاری فرضیه اصلی تحقیقهای نیکوئی ب(: شاخص19جدول )

 SRMR RMSEA GFI AGFI NFI NNFI IFI شاخص برازندگی
 1 – 1 143< 143< 143< 143< 141> 1413> مقادیر قابل قبول

 1431 1431 1433 1431 1432 14191 14121 مقادیر محاسبه شده

 

 مدل کلی پژوهش -1-1

 –کلی ، محیط های سیاسی برای سنجش رابطه عاد میزان صادرات ایرانی مورد  بررسی قرار گرفت. های پیشین رابطه هریک از ابدر هریک از فرضیه

اجتماعی ، اقتصادی ، طبیعی )اقلیمی (، فناوری و میزان صادرات کالاهای ایرانی ) کیف و کفش ( از مدل معادلات ساختاری استفاده  –قانونی ، فرهنگی 

 شده است. 

 نیکوئی برازش مدل  -1-2

بدست آمده  311/1دو بهنجار نیز -دهند. مقدار خیهای برازش مقادیر مطلوبی را نشان میمدل ساختاری فوق در دو مرحله اشباع شده است. شاخص

  قرار دارد. بنابراین مدل ساختاری از برازش مطلوبی برخوردار است. 3تا  1است که در بازه مورد قبول 

 

مدل از برازندگی خوبی برخوردار است. کوچکتر است،  13/1بدست آمده است که از مقدار  111/1برابر  RSMEAشاخص برازش  همچنین از آنجا که 

 اند.های نیکوئی برازش نیز در بازه مورد قبول قرار گرفتهسایر شاخص

 اصلی تحقیق هدفهای نیکوئی برازش مدل ساختاری (:  شاخص21جدول )

 SRMR RMSEA GFI AGFI NFI NNFI IFI شاخص برازندگی
 1 - 1 143< 143< 143< 143< 141> 1413> مقادیر قابل قبول

 1431 1433 1433 1433 1431 14111 14193 مقادیر محاسبه شده

محیط فرهنگی 

میزان و اجتماعی 

صادرات کالاهای 

 ایرانی

 صادرات
72/0 
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 نتیجه گیری و پیشنهادات -8

یرات به مراتب بیشتری نسبت به سایر تاث 11/1بررسی نتایج بدست آمده از مطالعات میدانی نشان می دهد به طور کلی محیط فن آور ی با میانگین 

(  نشانگر این مدعاست. در رتبه بندی این جدول محیط اقتصادی با میانگین 19عوامل در صادرات کالاهای ایرانی به کشور عراق دارد. جدول شماره )

مقام های  33/1و  13/2، 32/2یانگین های اجتماعی به ترتیب با م -قانونی و فرهنگی -در مقام دوم و همینطور محیط های طبیعی ، سیاسی  11/1

قانونی از هر نظر برای صدور کالاهای ایرانی فراهم است و صادر  –سوم و چهارم و پنجم را دارا می باشند. این نتایج نشان می دهد که محیط سیاسی 
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نونی مناسب بین دو کشور و روابط دیرینه تاریخی قا -کنندگان ایرانی در این رابطه با مشکل چندانی مواجه نیستند و همچنین وجود محیط سیاسی

 همراه با اشتراکات فرهنگی ، زبانی و مذهبی امتیازی است برای برتری صادرکنندگان ایرانی در مقابل رقبای قدرتمند دیگر. 

 .تداوم استراتژی توسعه روابط سیاسی ، اقتصادی و فرهنگی بین دو کشور. 1

 .ایجاد بانک اطلاعات2

 سهیلات مالی ، بانکی و بیمه ای مناسب توسط دولت های طرفین جهت صادرات..ایجاد ت9

 .مکانیزه کردن گمرکات.1

 .بهبود کیفیت کالاهای صادراتی و نظارت بر آن .3

 .حذف مجاری غیر گمرکی،خاص کالاهای صادراتی.3

ه برای کشورمان ارزش افزوده بالا و اشتغال زایی خوبی در بر .صادرات کیف و کفش ترجیحا در مقابل واردات پوست خام یا سالامبوراز کشور عراق ک1

 خواهد داشت.

 .تفکیک بخش تولیدی، صنعتی از بخش بازرگانی 1

فه .ایجاد شرکت های صادراتی تخصصی با بنیه مالی  پرتوان جهت خرید محصولات واحدهای تولیدی با ارزش افزوده معین ) قیمت تمام شده به اضا3

ه ( به منظور صادرات و مصرف سنجی )مقدار مصرف ( از بازار هدف بر اساس سلایق مصرف کنندگان،قیمت وغیره... و انعکاس آن به درصد ارزش افزود

 داخل جهت تولید ) تولید بر اساس سفارش(.

 تخصصی فقط جهت واردات مواد اولیه کیف و کفش .–.ایجاد شرکت های بازرگانی 11

 . ایجاد گروه های مشاوره ای 11
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 تبادل اطلاعات تکنیکی بین تولید کنندگان انواع محصول. -

 دسترسی آسان و سریع به مواد اولیه به منظور کاهش هزینه های تولید. -

 کاهش هزینه های سربار. ایجاد واحد های تعمیر و نگهداری در شهرک ها به منظور -

 ایجاد رشته های دانشگاهی چرم و پوست.  -

 ایجاد مراکز طراحی کفش و کیف . -

 اجباری نمودن استاندارد های چرم و کفش و کیف . -

 برگزاری نمایشگاه های منظم چرم و کفش و کیف.   -
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