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 «طنين روستا»نظرسنجي از مخاطبان نشريه 
 کریم نعمتی اقدم 

 چكيده

ارگان مطبوعاتي مديريت ترويج و مشاركت مردمي سازمان جهاد كشاورزي استان  طنين روستافصلنامه  

شود و پس تهران است كه با هدف برقراري ارتباط دو سويه بين نظام ترويج و مخاطبان آن در سطح استان منتشر مي

 باشد.سال از آغاز نشر آن مطالعه كاركرد و ساز و كار آن ضروري مي 4از گذشت 

هاي ترويجي مسائل اساسي مورد نظر اين ن اساس با استفاده از نظريات بنيادين علوم ارتباطات وقواعد رسانهبر اي      

هاي ترويجي مسائل اساسي مورد نظر اين نشريه تبيين و تأثير آن در عمل نشريه تبيين و تأثير ارتباطات و قواعد رسانه

 مورد پژوهش و بررسي قرار گرفت. 

يك تحقيق كاربردي است به صورت پيمايشي و با استفاده از پرسشنامه كتبي پس از تعيين جمعيت اين كار كه       

مناسب نمونه از طريق پايلوت نظريات و آراء مخاطبان مورد كندوكاو و تحليل قرار گرفت و ضمن تعيين ميزان 

در جهت بهبود و پيشرفت  انطباق روند جاري نشريه با اهداف موضوعه مشكلات موجود مشخص و پيشنهادات لازم

 آن ارائه گرديده است. 

 نتايج: 

 باشد. هاي مجله مورد علاقه خوانندگان ميـ تمام بخش1 

 شود تا مقولات كاربردي بيشتر تقويت گردد. اندركاران نشريه توصيه ميـ به دست2 

 اهد بود. ـ بازبيني و اصلاح روند جاري نشريه از طريق مطالعات نوبتي دائماً ضروري خو3 

 

 ارتباطات جمعي ـ رسانه ـ نشريات ترويجي ـ پيام ـ رضايت انتقال دانش ـ اثربخشي ـ بازخورد  ها:كليد واژه

Magazine poll of the audience, "echoes the village ."  

Abstract 

Quarterly press agency echoed village promotion management and public participation 

Agriculture Organization of Tehran province with the aim of two-way communication between 

the extension and its audience are published at the provincial level and, after 4 years of the 

publication of function and the it is necessary. 

      The basic theories of communication using media rules extension of the fundamental issues 

of this publication to explain the effect of media, communications and rules of the substantive 

issues of this publication to explain the extension and its impact on practice and research were 

studied. 
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      It is an applied research survey using a questionnaire after determining the appropriate 

population sample through a pilot explore ideas and audience votes were analyzed and determine 

the applicability of the current process of paper with the objectives of the statute specified 

problems Proposals should be presented in order to improve it. 

The results: 

1- all parts of the magazine is of interest. 

2- College administrators are recommended to more practical issues to be strengthened. 

3- reviewing and reforming the current publication of the studies will be necessary to shift 

constantly. 

 
Keywords: media, mass communication issues promote the message of satisfaction, knowledge 

transfer effectiveness of feedback 
 مقدمه 

باشد كه با مجموع سازماني سازمان جهاد كشاورزي استان شعبه استاني وزارت جهاد كشاورزي كشور مي 

هاي تابعه آن را برعهده برداري كشاورزي و زير بخشخود و ادارات كل تابعه سياستگذاري و هدايت توليد و بهره

دهد. مديريت ترويج و آموزشي خود انجام ميهاي ستادي، اجرايي، تحقيقاتي و دارد و اين وظيفه را از طريق ارگان

هاي شود، وظيفه تسهيل روابط ارگانها و متدهاي خاصي كه نوعاً مدرن محسوب ميمشاركت مردمي از طريق شيوه

هايي انتشاراتي دار است. از جمله اين متدها فعاليتاجرايي و علمي اين سازمان را با روستائيان و كشاورزان عهده

سازي دانش روز يك ارتباط دو سويه ميان كشاورزان و نظام ترويج را دف آموزش روستائيان و بومياست كه با ه

 كند. دنبال مي

اي استان تهران ضمن اينكه كشاورزان و روستائيان را به عنوان نشرية ترويجي طنين روستا در محدودة منطقه 

هاي ارتباطي آنان ماعي را كه به نوعي در حلقههاي اجتمخاطب خاص مورد هدف قرار داده ساير قشرها و گروه

گران و كارشناسان و پژوهشگران حوزه كشاورزي را به عنوان هاي سازمان تا آموزشگيرند از مديريتقرار مي

گيري از تمام امكانات را ابراز لازم دهد. نادر از اين طريق در يك بستر فراگير يا بهرهمخاطبان عام مورد نظر قرار مي

 وري روستايي را در جهت رشد و ارتقاء و سرانجام توسعه سيرورت بخشد. زد و كار توليد و بهرهسا
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بديهي است همانگونه كه هر فعاليت و عمل سازمان يافته مستلزم بازبيني و بررسي دقيق جهت اصلاح و  

بررسي و شناخت خواهد  هاي علمي قابلها و عملكرد است، اين فعاليت ارتباطي نيز از طريق پژوهشبهبود روش

بود. بنابراين نگارنده با استفاده از تعاريف علمي و نظريات تخصصي حوزة ارتباطات نقش و عملكرد اين نشريه را 

در بين مخاطبان سنجيده و از ديدگاه آنها تأثير و توفيق آن را در دستيابي به اهداف موضوع مورد بررسي قرار 

تأييد توفيق نسبي اين نشريه در رابطه با اهداف مورد نظر، برخي اشكالات و راه  ام. در نتيجه اين تحقيق ضمنداده

كارهاي مناسب نيز كه نوعاً جنبه اصلاحي دارد ـ تدوين و پيشنهاد شده كه اميد است در جهت بهبود روند نشريه 

 مفيد واقع شود. 

 :تبيين مسأله 

ان و عوامل اجرايي دولت به آموزش و گسترش اي از علوم اجتماعي است كه طي آن مأمورشاخه 1ترويج 

 پردازند. هاي بهداشت ـ كشاورزي ـ صنعت و ... ميدانش و فناوري نوين توليد در حوزه

هاي تحقيقاتي و اجرايي سازي هاي نهايي انتقال يافتههاي نوين توليد و حلقهاين روش به نوبه خود از شيوه 

هاي متعدد ارتباطي و آموزشي گردد كه از طريق متدها و واسطهمي و بسط و گسترش آن در سطح جامعه محسوب

 بهره مي جويد. 

هاي ارتباطي در ترويج، نشر مطبوعات چاپي در گروهها و اقشار اجتماعي هدف است كه در يكي از واسطه 

رود علاوه كار مي گردد. نشريات متناوب و يا متوالي كه در امر ترويج بهاي توسعه مشخص ميبرنامه كلان و منطقه

هاي فرهنگي و هنري ديگري نيز ها و نكتههاي علمي و تحقيقاتي مورد نظر از بخشبر محتواي آموزشي يافته

 «2تغييرات اجتماعي»برخوردار است كه در ايجاد زمينه و نفوذ در جامعه مخاطب براي آماده سازي آن براي 

 رود. مناسب توسعه به كار مي

                                                 
1- Extension ,Promotion 
2- Social Change  
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اي ين مطالب و تركيب درست و سنجيده نشريات ترويجي علاوه بر دانش و علوم پايهتوليد و پرداخت ا 

طلبد كه طي آن بسترها و مهارتهاي دقيق ارتباطي به دست آيد تا در پرتو اي را ميهاي ويژهلازم، مطالعات و بررسي

 آيد.  اين بسترها و مهارتها ارتباط درست و كامل برقرار و نتايج مفيد و كارآمد به دست

شود از طرق از آن ياد مي «4پس فرست»و  «3پيش فرست»ها كه در فرآيند ارتباط به عنوان اين بررسي 

هاي دقيق تا پروژه 5اي از ارتباط ساده شناختي نظير ارتباط رودرروشود كه طيف نسبتاً گستردهگوناگون انجام مي

 گردد. پژوهش علمي را شامل مي

گزارش پيش رو حاصل يك تحقيق ميداني از همين دست است كه در منطقه استان تهران و در زمينه نشريه  

ـ ارگان مديريت ترويج و مشاركت مردمي سازمان جهاد كشاورزي استان تهران ـ « طنين روستا»آموزشي ـ ترويجي 

 صورت پذيرفته است. 

مبني بر شناخت و بررسي ديدگاهها و « ين روستاطن»اصولاً اين كار پس از درخواست مسئولين نشريه  

مسأله اساسي هدف گذاري و تبيين گرديد. اين سه مسأله  3بازخوردهاي مشتركان و مخاطبان اين نشريه در قالب 

 عبارتند از: 

 ـ سنجش اثربخشي مجله در ميان مخاطبان 1

ه براي مخاطبان آن مفيد بوده و دريافت و منظور ما از طرح اين مسأله اين بود كه ببينيم آيا اساساً اين مجل 

هاي هاي جاري شان لازم مي دانند. براي اين كار به منظور تدقيق و صحت پاسخمطالعه آن را براي خود و فعاليت

دسته عمده تقسيم و ميزان استفاده  4دريافتي موضوعات نشريه را كه از تنوع نسبتاً زيادي برخوردار است، در قالب 

 خاطبان از اين دسته موضوعات بررسي شده است. بنابراين مسائل فرعي اين بخش عبارتند از: هر يك از م

 ـ ميزان استفاده از مطالب تخصصي؛ 1ـ1 

 ـ ميزان استفاده از مطالب آموزشي ـ كاربردي؛ 1ـ2 

 هاي خبري؛ ـ ميزان استفاده از گزارش1ـ3 

                                                 
3- Feed Forward  
4- Feed Back  
5- Face to Face  

www.SID.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

 

 ـ ميزان استفاده از مطالب سرگرمي؛ 1ـ4 

 رضايت مخاطبان از محتواي مجله ـ ميزان 2

تر آراء آنان در خصوص جزئيات بيشتر منظور از اين مسأله ورود بيشتر به ديدگاه مخاطبان و بررسي عميق 

هاي موضوعي دسته بندي و هر كدام از آنها نشريه بوده است. بنابراين لازم بود محتواي نشريه از نظر مقولات و آيتم

يرد و بازنگري لازم براي بهبود و اصلاح تركيب به صورت مستقل و مجزا مورد تجزيه و تحليل و بررسي قرار گ

 محتواي نشريه به عمل آيد. بنابراين مسائل فرعي اين بخش نيز عبارتند از: 

 ـ مطلوبيت مقوله سرمقاله در بين مخاطبان 2ـ1 

 ـ مطلوبيت مقوله مطالب اخلاقي در بين مخاطبان2ـ2 

 ـ مطلوبيت مقوله مقالات تخصصي در بين مخاطبان2ـ3 

 ـ مطلوبيت مقوله آموزشي ـ كاربردي در بين مخاطبان2ـ4 

 هاي خبري در بين مخاطبانـ مطلوبيت مقوله گزارش2ـ5 

 ـ مطلوبيت مقوله سرگرمي در بين مخاطبان2ـ6 

 ـ سنجش نياز روستائيان از محتواي مجله 3

در مورد  آنان 6پس از بررسي آراء و نظريات مخاطبان در خصوص نشريه موجود و سنجش بازخورد 

برداري از افكار و نظريات جامعه مخاطب نموديم تا در جهت بهبود و رشد اين مجله محتواي كنوني، اقدام به بهره

هاي مورد آلهاي فراتر از محصول موجود و ايدهها و گونهيابي به سطوح بالاتر از اهداف مورد نظر قالببراي دست

 ين آن تغييرات ضروري صورت پذيرد. نظر مخاطبان نيز شناخته و در راستاي تأم

نشريه به صورت باز و بنياني نظرات مخاطبان را خواستار شديم.  «محتوا»و  «فرم»بنابراين در دو طيف  

 اين امر ما را به دو مسأله فرعي در اين بخش رهنمون گشت كه: 

 چيست؟  ـ نظر مخاطبان نشريه براي بهبود فرم از حيث قطع، تيراژ، دورة نشر و...3ـ1 

                                                 
6- Attitude  
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ـ نظر مخاطبان نشريه در مورد ارتقاء محتواي مجله و تغييرات لازم در موضوعات و مقولات مندرج در 3ـ2 

 اين نشريه چيست؟ 

علاوه بر اين موارد محقق در كنار كشف پاسخ براي مسائل مطروحه، ساختار و تركيب جمعيت مورد  

هاي اجتماعي مخاطبان نشريه )نظير: جنس، سن، حيث ويژگي مطالعه را نيز مورد نظر قرار داده و اطلاعات كلي از

 تحصيلات و وضعيت اشتغال آنان( نيز به دست داده است. 

نگارنده در اين راه پس از شناسائي محتوا و اهداف نشريه و همچنين شمارگان و گروه مخاطب، با استفاده  

ي؛ جامعه آماري را شناسائي و بازخورد آنان را در هاي ميداني از طريق مكاتبه پستهاي سيستماتيك پژوهشاز روش

هاي مورد نظر آنها را نيز در جهت اصلاح و بهبود مورد نشريه مورد سنجش قرار دادم و علاوه بر اين قالبها و سوژه

 كيفيت نشريه تبيين نموده ام. 

ث شناخت و عقايد، اطلاعات به دست آمده ضمن ارائه يك ساختار نسبتاً منسجم در بين مخاطبان از حي 

نمايد كه انشاءالله عنايت و توجه ها به عنوان نياز اطلاعاتي در سطح ساده و روان نيز ابراز ميتنوع نسبتاً وسيعي از ايده

مسوولان مربوطه موجبات رشد و تعالي اين حركت مفيد و سازنده را در جهت توفيق بيشتر براي تغييرات اجتماعي و 

 د خواهد كرد. اقتصادي مورد نظر ايجا

 روش تحقيق 

نوع تحقيق: كاربردي است و طي آن ديدگاههاي مخاطبين مجله طنين روستا در مـورد محتـوا و فـرم مجلـه      

 شود. گيرد و الگوي مناسب از اين منظر ترسيم ميمورد بررسي قرار مي

 روش تحقيق: پيمايشي و از طريق مصاحبه كتبي و مكاتبه پستي اين نظرگاهها به دست آمده است.  

 متغيرها:  

 مستقل: محتواي مجله، متغير  

 ( 5(، دوره انتشار )پرسش ب ـ 2ها: مقولات )پرسش ب ـ معرف    

 تابع: رضايت مخاطبين، متغير 
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نظـر مخـاطبين   ،( 3نوع استفاده از مجله )پرسش ب ـ    ،( 4ها: اعلام رضايت مخاطبين )پرسش ب ـ معرف              

 ( 8و ب ـ  7تيپ ايده آل نشريه )پرسشهاي ب ـ ،( 6و ب ـ 5در مورد دورة انتشار )پرسشهاي ب ـ 

آنهـا ارسـال   هـا بـراي   نفر مجموع مخاطبين نشريه كه به صورت مشترك همه شـماره  000/2جامعه آماري:  

 نفر(  1020نفر( و كارشناسان بخش اجراء ) 080برداران روستائي )گردد. شامل بهرهمي

 واحدكه اين عدد با استفاده از فرمول كوكران )قضيه حد مركزي(  215حجم نمونه:  

پرسـش   7دواح ـ 30به دست آمده و براي اين كار پس از تهيه پرسش نامه ابتدا بـه تعـداد    (Pilot)و جمعيت گزيده 

نامه طبق جمعيت قابل دسترس تكميل و با استفاده از سئوالات حائز بيشترين واريانس، حجم بهينه مورد نياز محاسـبه  

رفـت در موعـد   ها كه انتظار مينامهو آن گاه از طريق مكاتبه پستي براي حصول اطمينان با احتساب سهمي از پرسش

درصد اضافه بـر جمعيـت    50د جمعيت آماري در هنگام ارسال حدود مقرر بازگشت نداشته باشند براي جبران كمبو

 پرسشنامه ارسال و پس از دريافت حد لازم پاسخ ها اقدام به استخراج پرسشنامه ها نموديم.

 : پرسشنامه كتبي از طريق مكاتبه پستي ها آوري دادهابزار جمع 

 ها: تكنيكهاي تجزيه و تحليل داده

ـ اين آزمون به منظور سـنش  ارباـام منـان مق مهودـه مر سـمي اسـ           8ـ آزمون كاي اسكوئر1 

 هاي پرس  نامه است.مامه (Aquracy)هاي كنترد  براي بشخنص صحت شوم ق مر پرس استفامه م 

 رقم. ـ مر سنش  ارباام منان مق مهوده مر سمي رباه اي به كار م  9ـ آزمون برابري منانه ها2 

ي بوصنف ارباام ك   منان فراقان  ق مرصد بوافـ  پاسـخياي قايعـ  مق    ـ برا  10ـ جدقل بهاطع 3 

 پرس 

 :آمار استنباطي

 :(13Q*12Qرابطه ميان جنس با ميزان تحصيلات)

                                                 
يابل اط ننان انتخاب بصامف  محسوب  %100به صورت  30ـ بر اساس يضنه حد مركزي كوكران بعدام ن ونة بالاي 1

 گرمم. م 
1- Chi-Square Test  

2- Median Test  

10- Crosstabulation Table 
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مون با احتمال خطاي صفر و ضريب زآ(، missing value) نفر بدون پاسخ 21پاسخ و  104با دريافت  

است كه در مورد سطح عني اين امر به اين م كند.را اعلام مي ميان جنسيت با سطح تحصيلات رابطه %100اطمينان 

  مرد وجود دارد. ميان زن وداري معنيتحصيلات پاسخ گويان تفاوت 

 (:14Q*12Qميزان اشتغال) ورابطه ميان جنس 

 Q)12( )اشتغال( رابطه ميان جنسيت 4هاي بيش از يك گزينه در پاسخ شماره به دليل احتمال وجود انتخاب 

 از طريق جدول تقاطعي بررسي شده است. (Q 14) اشنغال ـ4 ـ الف پرسشهاي گزينهبا هر يك از 

مرد به تفكيك هر يك از مشاغل به شرح جدول ذيل بدست  حاصل نسبت جنس زن وهاي دادهبر اساس  

  آمده است:

 شغل مرد زن

 پژوهشگر 0 0

 توليد كننده (5025%)78 (2228%)23

 كارمند دفتري (3/2%)3 0

 مدير (5/1%)2 (6/6%)4

 مروج و مربي (2/38%)50 (7/60%)37

 بيكار (3/2%)3 (6/1%)1

 

  (:14Q*13Qرابطه ميان سطح تحصيلات با نوع اشتغال پاسخ گويان)

الذكر، شكل فوقم( نيز به دليل 14Q( و نوع اشتغال پاسخ گويان )13Qدر ارتباط ميان سطح تحصيلات ) 

ايم. در نتيجه بر اساس گزينه هاي اشتغال را به طور جدا گانه با سطح تحصيلات مورد سنجش قرار دادههريك از 

هاي جدول تقاطعي زير حاصل، الگوي سطح تحصيلات نسبت به نوع شغل به شرح جدول زير توزيع شده داده

 است:

ليسانس و  راهنمايي و  ديپلم كارداني  تحصيلات ابتدايي
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 شغل متوسطه تربالا

 هشگرپژو 0 0 0 0 0

 توليد كننده (0/02%)13 (67%)65 (36%)27 (3/33%)6 (20%)1

 كارمند دفتري 0 (1/3%)3 0 0 0

 مدير 0 (1/1%)1 (7/6%)5 0 0

 مربي و مروج (1/7%)1 (0/20%)20 (7/62%)47 (2/72%)13 (60%)3

 بيكار 0 (1/3%)3 0 0 (20%)1

 

( رابطه شديد را اظهار 142Q) "توليد كننده "تحصيلات با نوع شغل سطح ـ  3ـ  پرسش الف  χ 2 آزمون 

 (. χ 2 )= كندمي

دهد. در نتيجه ميان سطح تحصيلات و نوع شغل اين آزمون براي ساير مشاغل نيز همين داده را مي 

 ي كامل وجود دارد.گويان رابطهپاسخ

 (: 22Q*11Q) هــنشري در آنهاعلاقـه  وردــپاسخ گويان با مقولات مسن  ميان هـرابط

 گردد:هاي سني پاسخ گويان ميزان گرايش به مقولات نشريه به شرح ذيل توزيع ميدر هر يك از گروه 

 مقولات

 گروه
 سر مقاله

مطالب 

 اخلاقي

مقالات 

 تخصصي

ـ  آموزشي

 كاربردي

 هايگزارش

 خبري
 سرگرمي

 1 (%8)8 (%16)1 (%100)3 (%10)11 (%11)22 سال 20كمتر از 

 0 (%34)32 (%17)1 0 (%18)20 (%25)53 سال 20تا  20

 1 (%44)42 (%66)4 0 (%38)42 (%41)85 سال 30تا  30

 2 (%12)11 0 0 (%24)27 (%17)36 سال 40تا  40

 0 (%2)2 0 0 (%10)11 (%6)13 سال و بالاتر 50
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 "مطالب اخلاقي"و  "سرمقاله"شود، در ميان مقولات ششگانه ي محتواي نشريه، اهده ميكه مشهمانطور 

 باشد. كمترين آنها از اين حيث مي "مقالات تخصصي"بيشترين خواننده را در ميان پاسخ گويان دارد و

سال(، بيشترين حجم مطالعه از مقولات )به ويژه  30تا  30هاي سني، گروه سني مياني )از ديدگاه گروه 

را داراست و اين رابطه تا حدي  هاي خبري(كاربردي و گزارش -چهار مقوله: سر مقاله، مطالب اخلاقي، آموزشي

در عرصه  "فعال"هاي سني سبت به ساير گروهنرسد كه اين گروه سني به صورت قويتري طبيعي به نظر مي

 گردد. كشاورزي محسوب مي

 (:23Q*22Qهايي كه از آن شده است )رابطه ميان مقولات نشريه با نوع استفاده

هاي شود و يك جدول توافقي براي تبيين انتخاباي كه از نشريه مياز مقولات با نوع استفادهبراي هر يك  

ترسيم و آزمون كاي اسكوئر براي سنجش رابطه ميان هر يك از  "عدم انتخاب هر دو"يا  و "مجزا" يا "مشترك"

 گردد:ول ذيل مندرج ميمقولات با نوع استفاده به عمل آورد. در نتيجه آمار حاصل به طور خلاصه در جدا

 سر مقاله: ـ1

 نوع استفاده
 ارزش 

2 χ 

درجه 

 (dfآزادي)

احتمال 

 خطا
 ضريب اطمينان

 وجود رابطه

(1H) 

عدم وجود 

 (0H) رابطه

 رد تآييد %05بالاي  003/0 2 886/11 كاربردي

 تآييد رد %05بالاي  431/0 2 683/1 علمي

 تآييد رد %05بالاي  216/0 2 063/3 خبري -اطلاعاتي

 تآييد رد %05بالاي  014/0 2 180/0 سرگرمي

 شود. مي "كاربردي"استفاده  روستاطنين  در نتيجه از سر مقاله 

 مطالب اخلاقي:-2

 χ 2ارزش  نوع استفاده
درجه 

 (dfآزادي)

احتمال 

 خطا

ضريب 

 اطمينان

وجود رابطه 

(1H) 

عدم وجود 

 (0Hرابطه )

 تأ ييد رد %05بالاي  406/0 1 464/0 كاربردي
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 رد تأ ييد %05بالاي 01/0 1 701/6 علمي

 تأييد رد %05بالاي  160/0 1 077/1 خبري -اطلاعاتي

 تأييد رد %05بالاي  511/0 1 432/0 سرگرمي

 شود. ز جانب خوانندگان به صورت علمي استفاده ميروستا ابنابراين مطالب اخلاقي نشريه طنين  

 مقالات تخصصي:ـ 3

 χ 2ارزش  نوع استفاده
درجه 

 (dfآزادي)

احتمال 

 خطا

ضريب 

 اطمينان

وجود رابطه 

(1H) 

عدم وجود 

 (0Hرابطه )

 تأييد رد %05بالاي 614/0 1 255/0 كاربردي

 رد تأييد %05بالاي  0 1 586/32 علمي

 تأييد رد %05بالاي 080/0 1 0 خبري -اطلاعاتي

 تأييد رد %05بالاي  433/0 1 616/0 سرگرمي

  مخاطبان قرار دارد. "علمي"گيريم، مقالات تخصصي اين نشريه، مورد استفادهنتيجه مي 

 كاربردي: ـمطالب آموزشي ـ 4

 نوع استفاده
 ارزش 

2 χ 

درجه 

 (dfآزادي)

احتمال 

 خطا

ضريب 

 اطمينان

وجود رابطه 

(1H) 

عدم وجود 

 (0Hرابطه )

 رد تأييد %05بالاي  0 1 313/43 كاربردي

 رد تأييد %05بالاي  038/0 1 307/4 علمي

 تأييد رد %05بالاي  310/0 1 031/1 خبري -اطلاعاتي

 تأييد رد %05بالاي  540/0 1 350/0 سرگرمي

 برداريكاربردي با هدف بهره ـهاي حاصل از جدول فوق، ميان مقالات آموزشي بر اساس داده 

 گيرد. از آنها مورد استفاده قرار مي "علمي"و همچنين "كاربردي"

 گزارش هاي خبري:ـ 5
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 نوع استفاده
 ارزش 

2 χ 

درجه 

 (dfآزادي)

احتمال 

 خطا

ضريب 

 اطمينان

وجود رابطه 

(1H) 

عدم وجود 

 (0Hرابطه )

 رد تأييد %05بالاي  033/0 1 523/4 كاربردي

 تأ ييد رد %05بالاي  448/0 1 576/0 علمي

 تأ ييد رد %05بالاي  263/0 1 432/0 خبري -اطلاعاتي

 تأييد رد %05بالاي  263/0 1 250/1 سرگرمي

طنين "هاي خبري مجلهدست آمده اخير تنها استفاده كاربردي از گزارشه هاي بطبق ضرايب و قضيه 

كه خوانندگان ابن مجله با وجود اينكه بعضآ از اخبار و گزارشات مجله  به عمل آمده است و نكته جالب اين "روستا

 ه جنبه خبري براي آنها ندارد. اند، ولي اين نشرياستفاده كرده

گيري كرد كه بر اساس تعريف، براي مخاطبان اين نشريه، استفاده كاربردي طور نتيجهتوان اينبنابراين مي 

 هاي خبري آن اهميت داشته است.اين گزارشات، بيشتر از جنبه

 سرگرمي:ـ 6

 χ 2ارزش  نوع استفاده
درجه 

 (dfآزادي)

احتمال 

 خطا

ضريب 

 اطمينان

 وجود رابطه 

(1H) 

عدم وجود 

 (0Hرابطه )

 تأ ييد رد %05بالاي  258/0 1 28/1 كاربردي

 رد تأييد %05بالاي  041/0 1 18/4 علمي

 تأ ييد رد %05بالاي  010/0 1 010/0 خبري -اطلاعاتي

 رد تأييد %05بالاي  0 1 366/27 سرگرمي

مطالب سرگرم كننده نشريه هم استفاده سرگرمي شود از هاي جدول فوق ملاحظه ميهمانطور كه از داده 

باشد مسابقه ترويجي( نشريه مي شده و هم استفاده علمي. اين موضوع ناشي از محتواي مطالـب سرگرم كننده )مثلاً

پذيرد و خوانندگان اين نشريه از دانش مستتر در اين بخش استفاده با اهداف آموزشي صورت مياً كه ظاهر

 اند.نموده
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( بر اساس ضرايب 3ـدر پرسش ب  "هيچ"در بررسي رابطه ميان نوع مقولات با عدم استفاده از آنها )پاسخ  

كم و بيش مورد استفاده  ـكه ما در شش دسته تقسيم كرديم  ـيك از مقولات موجود در نشريه هر  بدست آمده

 و هيچكدام غير قابل استفاده نبوده اند.  اندمخاطبان قرار داشته

 

 

 

 

 

 رابطه  ميان هريک از مقولات مجله با ميزان رضايت پاسخ گويان:

از طريق آزمون كاي اسكوئر، ميزان ارتباط مقولات نشريه با رضايت پاسخ گويان مورد ارزيابي و سنجش  

داديم. آنگاه قرار  5تا  1ايم. براي اين كار ابتدا براي هر يك از سطوح )بسيار كم تا بسيار زياد( نمره طبيعي قرار داده

 ايم: نتايح حاصل را در جدول ذيل خلاصه نموده

 χ 2ارزش  مقولات
درجه 

 (dfآزادي)

احتمال 

 خطا

ضريب 

 اطمينان

وجود رابطه 

(1H) 

عدم وجود 

 (0Hرابطه )

 تأييد رد %05بالاي  124/0 4 240/7 سر مقاله

 رد تأييد %05بالاي  04/0 4 034/0 مطالب اخلاقي

 تأييد رد %05بالاي  058/0 4 143/0 مقالات تخصصي

 رد تأييد %05بالاي  0 4 333/21 كاربردي -آموزشي

 رد تأييد %05بالاي  0 4 061/23 گزارش هاي خبري

اين  "مقالات تخصصي"و همچنين  "سرمقاله"با "روستاطنين "يجه ميزان رضايت خوانندگان مجله تدر ن 

و همچنين  "كاربردي -آموزشي " و "مطالـب اخلاقي"محتوا ي نشريه ارتباط ندارد و در عوض اين ميزان يا 

 اين نشريه وابستگي بسيار زياد دارد.  "هاي خبريگزارش"
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، بر "ميزان رضامندي آنها از مجله"با  "زمان آشنايي پاسخ گويان با مجله"با سنجش ارتباط ميان دو آيتم  

آزمون "خوانندگان مشخص شده است. دليل استفاده ازق آشنايي در رضامندي بسهم سوا "آزمون ميانه"اساس 

 در اينجا، مستقل بودن دو جامعه آماري )پاسخ گويان سوال اول با پاسخ گويان سوال جهارم در قسمت ب(. "ميانه

 باشد. مي

 باشد:هاي بدست آمده به شرح ذيل ميداده

ميان سابقه آشنايي با مجله و ميزان  ، ميزان ارتباط%05 با ضريب اطمينان و 014/0بر اساس ضريب خطاي  

ه ب ـ17/0جهت معكوس. ]ضريب هم بستگي اين دو،  رعلاقه مندي پاسخ گويان به مجله رابطه قوي دارد ولي د

 دست آمده است.[
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 گيري: نتيجه

گيري است و اين امر بستگي به هاي مختلف قابل تحليل و نتيجههاي حاصل از تحقيق حاضر از جنبهداده 

كند. هر كس بر اساس ها و منظرهاي متفاوتي دارد كه هر كس از جايگاه ويژه خود به اين مسأله توجه ميدگاهدي

 اي از اين اطلاعات به دست آورد و تبيين خود را ارائه نمايد.تواند برداشت ويژهنياز يا هدف خاص خود مي

در اين تحقيق باشد. از اين ديدگاه  تواند صورت خاصي از تبيينمي« مخاطب»تعريف و تجزيه و تحليل  

گروه مخاطبان و نوع گروههاي اجتماعي مشتركان نشريه مورد نظر است و كساني كه به عنوان هدف در اين نشريه 

باشد. آنگاه بر اين اساس تركيب جنسي، شغلي يا تحصيلي مخاطبان و يا اند محور بررسي اين مطالعه ميتعيين شده

 گيرد.هاي اقتصادي )خصوصي يا دولتي( يا... موردنظر قرار ميحيث بخش ساختار گروهي آنها از

ها، عناصر تحليل محتواي نشريه از نظر كيفي و در نتيجه بررسي دقيق و عميق مقولات و مطالب، آيتم 

تواند باشد. در اين اطلاعاتي و ضريب نفوذ يا قابليت اعتبار هر كدام از آنها به صورت مجزا مورد ديگر تبيين مي

تي است كه هر يك از موضوعات و مطالب مندرج گر قرار دارد ميزان و نحوه تأثيرامنظر آنچه كه مورد نظر تحليل

هاي نشريه اين ميزان را در اين نشريه در گروههاي مخاطبان دارد و سطح اقبال و پذيرش آنها از هر يك از بخش

 كند. منعكس مي

تواند موردنظر هر محقق قرار توان استخراج نمود ميها ميهاي ديگري كه از محتواي اين دادهيا گونه

گيرد. اما ما بر حسب اهداف ويژه اين پژوهش پاسخ به سئوالات سه گانه مطروح در طرح پژوهش را سر لوحه خود 

 :دهيمحليل قرار ميمورد تجزيه و تقرار داده و از ديدگاه اين اهداف اطلاعات موجود را 

 ـ سنجش ميزان اثربخشي مجله در ميان مخاطبين1
ي همانطور كه در بخش آمار توصيفي و آمار استنباطي ملاحظه شد اغلب پاسخ گويان به استفاده 

توان انتظار داشت اذعان نموده و بلااستثناء وجود نشريه را براي خود و جامعه گوناگوني كه از يك نشريه مي

اند. اين امر در نحوه استفاده پاسخ گويان از مقولات و برداران كشاورزي مفيد ارزيابي نمودهدگان و بهرهتوليدكنن

مندرجات نشريه نيز قابل دريافت است زيرا تقريباً تمام مقولات اين نشريه نوعاً استفاده كاربردي و يا علمي براي آنها 

 ابل توجه و اطمينان است.دارد و اين يعني اثربخشي مجله در ميان مخاطبين ق
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هاي نشريه را كم و بيش مورد توجه و لازم تشخيص به بيان ديگر جامعه نمونه آماري هر يك از بخش 

ـ ب 3ها را به نوعي رافع بخش از نيازهاي اطلاعات خود دانسته اند )به آمار استنباطي پوشش اند و تمام قسمتداده

اند و گويان از نشريه متفاوت بوده، برخي از آن بيشتر استفاده كاربردي نمودهمراجعه شود(. البته نوع استفاده پاسخ

هاي نشريه بهره برده اند و گروهي نيز از سرگرميبرخي استفاده اطلاعاتي و خبري و برخي هم استفاده علمي داشته

 (Q23  ×Q22ي اند و هيچكدام از مقولات غير قابل استفاده نبوده اند. )مراجعه شود به آمار استنباط

 

 ـ سنجش بازخورد مخاطبان نسبت به محتواي مجله2
ـ 1بندي مقولات از نظر درجه به ترتيب: شود دستههاي حاصل از اين تحقيق معلوم ميبا نگاهي به داده 

هاي آموزش»ـ 4هاي خبري، در اولويت مطالعه قرار گرفته و پس از آنها ـ گزارش3ـ مطالب اخلاقي و 2سرمقاله2 

 قرار دارند.« مقالات تخصصي»ـ 6و در آخر « سرگرمي»ـ 5و « ربرديكا

هاي مجله براي مخاطبين ترين بخشهاي خبري جذابهاي سرگرمي و گزارشاز حيث رضايت نيز بخش 

گشا تواند راه( براي ارتقاء سطح مطلوبيت نشريه مي11اند و اين امر در هدايت گردانندگان نشريه )ارتباط گرانبوده

هاي ارائه مطالب علمي و آموزشي در ظاهر سرگرمي )نظير مسابقات و...( و يا اطلاعات د. از اين طريق كه قالبباش

تواند نفوذ بيشتري در ميان مخاطبين داشته باشد. پس بر اين اساس به دست هاي مستند( ميو اخبار )گزارش

تري كه جنبه سرگرمي و هاي مطلوبا در قالبشود تا مطالب كاربردي و علمي خود راندركاران نشريه توصيه مي

هايي به صورت عكس و توان جذابيتهاي لازم ميجذابيت بيشتري داشته باشد ارائه نمايند. از جمله تكنيك

 توان پيشنهاد كرد. تفصيلات رنگي و تبيين روايي، تاريخي در نگارش مقالات را مي

 ـ سنجش نياز روستائيان از محتواي مجله 3
اند محتواي كنوني مجله مورد استفاده و تأمين كننده بخشي از نيازهاي گويان اظهار نمودهور كه پاسخآنط 

باشد. اولاً از باشد اما موارد خاصي نيز براي عرضه در نشريه از جانب آنها پيشنهاد شده كه قابل استفاده ميآنها مي

                                                 
11- Communicators  
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باشد. اما بعضاً مورد انتقاد و تجديدنظر از جانب آنها نمي راژتييا  دوره نشرآن و نه « قطع و ظاهر»نظر فرم نشريه نه 

 گويان بوده است.موردنظر پاسخ اطلاعات تصويريو  تصاوير رنگيوجود 

مقبوليت بيشتري  هاي مدرنشيوهبا استفاده از  آراييصفحهشود اين مجله براي امور بنابراين پيشنهاد مي 

 براي جذب مخاطبان به دست آورد.

و از نظر محتوا از درج مقالات خيلي تخصصي اجتناب شود و مطالب علمي و آموزشي و يا كاربردي هم  

 تر ارائه شود. الهضم و جذابهاي مختلف آموزش سهلدر حد امكان با زبان ساده و به كمك تكنيك

ن نوع نشريات در و در خاتمه لازم به ذكر است پويايي و حفظ اهميت و تأثيرگذاري هر نشريه به ويژه اي 

 بازبيني و كنترل مداوم دسته روند جاري از طريق بررسي آراء و نظريات مخاطبين حاصل خواهد شد. 

هاي ارتباطي، كنترل و ارزيابي مداوم ضروري است. كارآيي سيستم توزيع )نشر( در طول اجراي فعاليت» 

لوب نباشند و سوء تفاهم به وجود آيد. در اين هاي ارتباطي داراي تأثير مطبايد كنترل شود. ممكن است فعاليت

صورت طراحي و مواد مورد استفاده براي رساندن پيام بايد طبق نيازهايي كه با كنترل و ارزيابي مداوم مشخص شده 

 است، مورد تجديدنظر قرار گيرد. 

يده شود، تكرار اگر لازم باشد، بايد اين كار تا زماني كه روش برخورد و مواد به طور كلي درك و فهم 

 ( 246ـ  247ص : ص1370)بورن: «. شود

به اميد موفقيت دست اندركاران اين نشريه و گسترش رفاه و عدالت در سطح همه طبقات و اقشار جامعه  

 اسلامي ايران. 
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