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 :مقدمه

. (1991)گیبسون،  کنند می یابیبازاربه  اقدام زمینه این در کشورها وداشته  فراوانی رشد اخیر دهه چند در ورزشی گردشگری 

 ایران بود.بازاریابی گردشگری ورزشی  در کانمشناسایی شاخص های  عنصر  حاضر پژوهش  اصلی فهد

پرسشنامه محقق ساخته پس  نمونه گیری کل شمار انجام شد.. نددبوجامعه آماری متخصصان مدیریت ورزشی  روش شناسی: 

 و بررسی معنی داری اختلاف بین مؤلفه ها برای د استفاده قرار گرفت. از آزمون فریدمنمور(α= 18/0از تأیید روایی و پایایی )

 ها استفاده شد.  آناولویت بندی 

  یافته ها:

ترین مهممی باشد. فراهم بودن زیر ساخت ها   شاخص مکان در بازاریابی گردشگری ورزشی ایران ترینمهم براساس نتایج

در گردشگری ورزشی داخل به داخل  مجتمع های تفریحی ورزشی و در گردشگری ورزشی ورزشی  -جاذبه  مکانی تفریحی

 د.می باش سد ها ، دریاچه هاوخارج به داخل سواحل

  بحث و نتيجه گيری:

را تایید می کند که وجود زیر ساخت های منسجم و ( 1111شوشی نسب و همکاران )یافته های به دست آمده نتایج تحقیق 

 وترین شاخص های عنصر مکان شناسایی مهم. گزارش کرده اند ان یک عامل مهم در جذب گردشگران ورزشیقوی را به عنو

اولویت های جاذبه های طبیعی تفریحی ورزشی در گردشگری ورزشی داخلی و خارجی،  می تواند برای مدیران جهت برنامه 

 ریزی های آتی مفید باشد.
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