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 بررسی عوامل بازدارنده رشد و تحول صنعت جواهرات در ایران

دانشجوی کارشناسی رشته صنایع دستی، مرکز آموزش عالی میراث فرهنگی، دانش آموخته ، مجتهدزاده امیرحسین *

 jasper_iran@yahoo.com پترولوژی، گوهرشناس، 

 چکیده

 تحول دچار سرعتبه خود، فناوری و علمی هایپیشرفت و مالی گردش بالای حجم به توجه با جواهرات جهانی صنعت و زاربا امروزه

 چندین طی در ایران متأسفانه. است داده قرار خود مخاطبان روی پیش هاعرصه تمامی در را جدیدی هایجنبه و شده پیشرفت و

 را خود تاریخی جایگاه و مانده باز جواهرات جهانی صنعت در تحولات شتابان سیر از ،نواقص و هاکاستی برخی علت به گذشته دهه

 و قانونی خلاءهای کنار در حوزه، این فعالان علمی و مهارتی هایضعف و کشور جواهرات سنتی بازار. است دادهازدست تدریجبه

 برای تلاش و کمبودها شناسایی با که است ضروری لذا .باشندمی صنعت این در ایجادشده ضعف بر مؤثر عوامل عمده از اجرایی

 هایپتانسیل از گیریبهره با تا گردد ایجاد کشور جواهرات صنعت و علم مقوله در بنیادین و جانبههمه تحولی آنها، ساختن مرتفع

 نای بالای افزودهارزش از و مودن کسب المللیبین عرصه در کشور جواهرات صنعت برای را ایبرازنده و شاخص جایگاه بتوان موجود،

 .جست سود کشور اقتصاد شکوفایی و رشد جهت در صنعت

 کلیدواژه: جواهرات، ایران، گوهر، بازار، تحول،

 

 مقدمه

 عمیق ایریشه جواهرات، و گوهرها به ایرانیان علاقه و بوده برخوردار هزارساله چند پیشینه از ایران در جواهرات صنعت   

 هایسنگ با مرتبط معدنی ذخائر حیث از خود شناسیزمین جایگاه جهت به ایران. دارد آنها سلایق و تقاداتاع باورها، در

 هایسنگ بخش در اما نمایدمی تأمین واردات طریق از صرفاً را خود نیاز و بوده فقیر کاملاً( یاقوت و زمرد الماس،) قیمتی

 در را ریسرشا پتانسیل که باشدمی فیروزه همچون فرد،منحصربه گاه و متنوع غنی، منابع دارای ایران کشور قیمتی، نیمه

 ها،کاستی برخی علت به بالقوه پتانسیل این متأسفانه اما. است آورده فراهم کشور برای جواهرات تجارت و صنعت حوزه

 رد که پذیرفت باید .است مواجه بسیاری هایمحدودیت با و نیاورده دستبه شکوفایی و بروز برای را مناسبی عرصه

 که آمده وجود به جهانی تحولات سیر به نسبت شدیدی ماندگیعقب گذشته، دهه چندین طی کشور، جواهرات صنعت

 . است داشته دور به انتظار مورد اصلی جایگاه به رسیدن از را ایران موارد، این

 روش مطالعه

 شتلا آن در که باشدمی قیمتی نیمه و قیمتی هایسنگ و جواهرات صنعت حوزه در کاربردی تحقیقی  رو پیش مقاله   

 یرانا گوهر بخش در موجود موانع و معضلات واکاوی به گرفته، صورت مطالعات و میدانی تحقیقات برتکیه با تا شودمی

 ثباع وانعم شناسایی. بپردازد موجود نواقص اصلاح برای کاربردی راهکارهایی ارائه و معرفی به بضاعت حد در و پرداخته
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 اصلاح جهت در عملی راهکارهایی و شدهارزیابی خوبی به مبحث این قدرت و ضعف نقاط ها،فرصت تهدیدات، تا شودمی

 عنوانبه نگارنده دید از که شد خواهد پرداخته عوامل از برخی بررسی به مختصر طوربه ادامه در. گردد ارائه موجود وضع

 .شوندمی ختهشنا صنعت این رو پیش اصلی معضلات

 سنتی بودن بازار جواهرات ایران -1

 جرأت به. نمود اشاره بازار این بودن سنتی یعنی ایران، جواهرات بازار معضل تریناصلی به توانمی امر ابتدای در   

 واهراتج روز علم از فروشنده، حوزه در چه و خریدار حوزه در چه ایران، جواهرات بازار از اعظمی بخش که گفت توانمی

 و سینهبهسینه هایدانسته و هاشنیده پایه بر تنها و ندارند جواهرات اصول و مبانی با چندانی شناخت و بوده دور به

  ناختش و تراش فرآوری، هایتکنیک اخیر، قرننیم طی در. نمایندمی اقدام هاآیتم ارزیابی و خریدوفروش به خود، پیشین

 بزرگی بخش آشنایی عدم اما نموده است، ایجاد شاخه این را در سریعی بسیار رشد ندرو متحول شده و و ساخت گوهرها

 جهانی و داخلی بازار سطح بین را همخوانی و هماهنگی در خلاء نوعی جواهرات، روز علم با صنعت این اندرکاراندست از

 دچار اعتماد و اطمینان، یعنی مقوله صنف، این بنیادین هایپایه از یکی که شودمی باعث شناخت عدم. آورده وجود به

 از بسیاری در خریداران. کندمی ایجاد را تقاضا عرضه، از سوی دیگر. نماید تهدید را صنعت این آینده و شده تزلزل

 تا ودشمی باعث امر این. هستند برخوردار کنندگانعرضه و فروشندگان به نسبت کمتری فنی دانش از تجارت، هایشاخه

 امروزه اما. نمایند هدایت را بازار دهیجهت مخاطبان، برای جدید هایخواسته و نیازها ایجاد با بتوانند گانکنندعرضه

 حوزه این جدید هایعرصه و واقعیات از بزرگی بخش از کنندگان،عرضه بودن روزبه عدم علت به مخاطبان و خریداران

 .بینندنمی خود روی پیش در ار جدیدی هایجنبه درنتیجه و مانده اطلاعبی و محروم

  عدم شفاف سازی صحیح در بازار -2

 یک این اما. گردد بالنده و گرفتهشکل پویا و سالم بازار یک تا شودمی باعث جواهرات حوزه در اطمینان و شفافیت  

 که رودمی گمان و شده داشتهنگه مخفی خریداران از حقایق از بسیاری جواهرات، بازار در مواقع اغلب که است حقیقت

 به 1997 سال در آمریکا در مورد این مثال. نمایدمی ایجاد مالی ضرر و داشته همراه به را فروش کاهش آگاهی، افزایش

 دندش آشنا زمرد در معمول بهسازی هایشیوه با بارهیک به خریداران تلویزیونی، مستند یک پخش پی در وقوع پیوست،

 بازار از خریداران اطمینان تا شد باعث مستند این. اندبوده اطلاعبی آن وجود از خریداران و هبود انجام حال در هامدت که

 صرف و سال چند طی تا شد باعث افشاگری این. گردد مواجه شدید افت با زمرد فروش آمار هامدت برای و شده سلب

 مقالات، کمک با آنها. نمایند جلب را مخاطبان هرفتازدست اعتماد بتوانند مجدد حوزه این فعالان بسیار، هزینه و زمان

 نجاما ضرورت و بشکافند مخاطبان برای را زمرد شناختیکانی ماهیت تا توانستند کلان سطح در رسانیاطلاع و بروشورها

 یهاسیاست تا شد باعث امر همین نمایند، توجیه هانمونه از ایدسته ظاهری کیفیت بهبود برای را هابهسازی برخی
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 گوهر خصوص در که حقیقتی هر امروزه، که برسد ایمرحله به و شده مواجه بنیادین تحول با آمریکا در جواهرات بخش

 .شود رسانده خریدار اطلاع به حتماً بایستمی دارد، وجود

 لزوم وجود قوانین و دستورالعمل های اجرایی و تشکیل نهادهای نظارتی و تحقیقاتی  -3

 همچنین و کامل جامع، نامهشیوه و قانون یک وجود ضرورت بالا، دادوستد حجم و مالی حساسیت با ایمجموعه هر در  

 اینها نماید،می ایجاب را کارآمد و روزبه مطلع، نظارتی نهادهای تشکیل و بوده ضروری اجرایی، ضمانت ازلحاظ قوی

 مراجع آن، کنار در و نمود خواهند تضمین را جواهرات صنعت ماهیت و روانی امنیت و کنترل که هستند هاییاهرم

 این در آمدهپیش اختلافات به و نموده رصد را قوانین اجرای و سازیپیاده نحوه توانندمی نیز نظارتی شاخص و تخصصی

 بازوهای از نیز جواهرات حوزه در تحقیقاتی مؤسسات تبلیغ و ایجاد و استانداردسازی لزوم ادامه در. نمایند ورود مباحث

 ایجاد خلاء موجود، هایپیشرفت و مرتبط مطالب تنوع و وسعت به توجه با. رودمی شمار به بخش این در مهم اجرایی

 و شرفتهپی فوق امکانات با که معتبر مؤسساتی. شودمی احساس شدتبه گوهرشناسی بخش در تحقیقاتی مدرن مؤسسات

 فعالیت به قانونی، هایگواهی صدور و ارزیابی یا و ناسنامهش صدور بخش در رسمی مرجع عنوانبه بتوانند مجرب کادر

 رسراس در یکسان و هماهنگ سازوکاری با و شوند بدل صنعت این وثوق مورد و ناپذیرخدشه ارکان از یکی به و پرداخته

 .نمایند تضمین را حوزه این تحقیقاتی و علمی جنبه ایران،

 لزوم توجه مضاعف به مقوله تراش گوهر -4

 در افزودهارزش از اعظمی بخش. است فانتزی و فست تراش حوزه در شدید ضعف ایران، جواهرات بازار واقعیات از یکی  

 افزودهارزش این میزان. دهد ارتقاء شدتبه را خام ینمونه ارزش تواندمی و شودمی ایجاد تراش بخش در جواهرات حوزه

 نسبی بودن ساده. است برخوردار برتری بسیار جایگاه از و نبوده دامله تراش با قیاس قابل فانتزی و فست تراش بخش در

 یتهدا سمت این به بازار غالب گرایش تا شده باعث زیورآلات رایج سبک و آن فرآیند بودن هزینهکم و دامله تراش ابزار

 و متخصص اساتید کمبود و برش پیچیده فرآیند محاسبات، تراش، ابزارآلات فانتزی، و فست تراش مورد در اما شود،

 بخش این در را جدی کمبودی و واردشده ندرتبه بخش این در ایحرفه نیروی تا گرددمی باعث آموزش بالای هزینه

 لهدام تراش با هایینمونه به اغلب و محدودشده بازار، دهیجهت توسط مخاطبان ذائقه و سلیقه دیگر سوی از. نماید ایجاد

 سلیقه و اندگرفتهشکل مذهبی و متبرکه اماکن کنار در ایران قیمتی نیمه جواهرات مهم یبازارها. گرددمی منحصر

 ازارب این نیاز بر بنا گوهرها، از وسیعی بخش لذا نماید،می مشخص را بخش این تحول مسیر بازارها این توسط ایجادشده

 .نمایند تغذیه ار مهم بازارهای این نیاز بتوانند تا شوندمی داده تراش دامله سبک به

 مبحث آموزش و تربیت نیروی خبره در شاخه های مرتبط -5

 پس خدمات و فروش مقوله در خواه و معدنکاری همچون آغازین مباحث در خواه جواهرات، به مربوط مقولات تمامی در  

 ضرورت امر این که باشدمی رصد و مشاهدهقابل وضوحبه بنیادین نواقص وجود فرآیند، پایانی مراحل عنوانبه فروش از

 عنوانبه یکپارچه و سیستماتیک آموزش بحث نبود. نمایدمی الزامی را آموزش بخش در کارآمد و نوین نگاه یک ایجاد
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 ها،آموزشگاه تعدد. آوردمی پدید کار سطح در را مشهودی بسیار اختلاف و کندمی خودنمایی بخش این در مهمی خلاء

 عبارتی به یا آموزش سنتی شیوه کنار در بخش این در موازی گیرندهتصمیم نهادهای وجود و آموزشی هایشیوه تعدد

 علمی سطحی و یکسان مکفی دانش با ایحرفه و متخصص کار نیروی تا شده باعث شاگردی، و استاد شیوه تر،ساده

 ودمندس هایجنبه دیگر از نیز ایرشتهمیان ارتباطات. نگردد تزریق کار بازار به و نشده تربیت هاسال این طی در مشابه،

 نیف هایرشته و شیمی فیزیک، شناسی،زمین هنر، همچون میان رشته ای، ارتباطات برقراری. باشدمی آموزشی عرصه در

  .سازد مرتفع علمی، مشترک مباحث همپوشانی کمک با را صنعت این کمبودهای تواندمی مهندسی، و

 ی و تحول در بازار جواهراتکمرنگ بودن تمایل به نوآور -6

 مانع و کرده ماندگیعقب دچار را شاخه این نوعیبه جواهرات، صنعت در ساله چندین موجود هایسبک از پیروی  

 همچون روزمره زیورآلات از غیر وسایلی به جهان جواهرات صنعت از بزرگی بخش توجه امروزه. است شده آن پویایی

 نای کشور، در متأسفانه که نمایندمی معرفی را جواهرات کاربرد از جدیدی هایجنبه و شده معطوف گردنبند و انگشتر

 هایشاخه تواندمی ایرانی هنرمندان طبع و نبوغ کنار در گوهرها از استفاده. است نگرفته قرار چندانی توجه مورد بخش

 زیورآلات، بخش در دیگر سوی از. ایدنم وارد ایران جواهرات صنعت در کلاسیک زیورآلات مبحث موازاتبه را جدیدی

 زا غیر هاییتراش و مدرن جواهرات از استفاده در سنتی، هایدیدگاه علت به مذکر، جنسیتی گروه یعنی جامعه، از نیمی

 رنظ در با جدید، هایطرح عرضه. بینندنمی خود روی پیش انتخاب برای را چندانی تنوع و اند شده محدود شدتبه دامله

 .گردد وارد بازار به مخاطبان این توسط تقاضا از بزرگی حجم تا شودمی باعث شرعی، هایمحدودیت گرفتن

 

 نبود برند سازی و عدم گرایش به هدف گیری بازارهای منطقه ای و بین المللی -7

 با جواهرات حوزه در برندینگ و برندسازی مقوله نمایند،می فعالیت مبحث این در باقدرت که شمارانگشت برندهای جز   

 و ونیقان هایمحدودیت و کارها کیفی و کمی سطح بودن غیررقابتی و پذیریریسک عدم. است روبرو بسیاری هایکاستی

 حسط به توجه با اما. نمایند عمل محدود بسیار ایرانی برندهای المللی،بین و ایمنطقه عرصه در تا شده باعث آوریفن

 ،متخصص کار نیروی همراهی و تکنیکی و فنی دانش رسانی روز به کمک با و ایران نرمندانه ناب و بکر هایایده و هنری

 هنری، هایعرصه سایر در که را ایرانی طرح و سبک و شد چیره آمده وجود به هایمحدودیت بر تواندمی راحتیبه

 .نمود تزریق صنعت نیز این پیکره در دارد، بسیاری هواخواهان

 فعالان معتبر در عرصه بین الملل و نبود تمرکز بر ارتقاء سخت افزاریعدم ارتباط با  -8

 مسیر از جواهرات، صنعت هایجنبه از بسیاری در ایران کشور که بپذیریم را حقیقت این باید پیرو مطالب عنوان شده،

 ساتمؤس با المللیبین مشترک هایهمکاری بوسیله تنها دوره این در سازیهمگام و ماندهعقب جهانی پیشرفت و تحولات

 هم و آموزش بخش در هم توانمی طرفه دو و مناسب ارتباطات برقراری کمک به. بود خواهد میسر معتبر هایمجموعه و
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 مبحث رد. نمود جبران معقول سرعتی با را ماندگیعقب این و داد پیشرفت را فعلی سطح تکنیکی، و فنی دانش بخش در

 صنعت احیا الزامات از موجود، های آوریفن و تکنولوژی این سازیبومی و روز دانش از ندیمبهره لزوم نیز افزاریسخت

 . باشدمی ایران در جواهرات

 معضل قاچاق و واسطه گری ناسالم و اشکالات قانونی در راه صادرات و واردات -9

 ازنی تمامی قیمتی، نیمه هاینمونه از بسیاری و( یاقوت زمرد، الماس،) قیمتی هایسنگ بخش در ایران که آنجایی از   

 جمح و گرفتهشکل راحتیبه پرسود بازار این کنار در نیز گریواسطه و قاچاق راه نماید،می تأمین واردات طریق از را خود

 مقوله در بسیار هایدشواری آمدن وجود به و شفافیت عدم ایجاد باعث امر این. آوردمی فراهم را بازار نیاز از توجهیقابل

 بازرسی و رصد مورد نیز اصالت و قیمت منشأ، ازلحاظ هانمونه این بالطبع و گرددمی دقیق آمارهای تهیه و پیگیری

 برای اریتج مناسب بستر یک گیریشکل اصلی نیازهای از هانامهآیین و قوانین رسانی روز به لذا. گیرندنمی مناسب قرار

 به دتوانمی صنعت این مطلع فعالان کنار در اقتصاد حوزه خبرگان از گیریبهره. شدبامی جواهرات سالم و شفاف دادوستد

 را راه گذاری،قانون نهادهای و دولت کمک با که شود منجر مبحث این در مثبت و مناسب راهکارهای پیشنهاد و تدوین

 .نماید حذف صنعت این بدنه از تدریجبه را غیرقانونی و موازی بازارهای و نموده هموار صنعت این رشد و اصلاح برای

 گیریبحث و نتیجه

 ریموردبازنگ آن ساختار بنیادین، صورتبه تا شد خواهد باعث آن بالقوه امکانات و ایران جواهرات بازار بالای پتانسیل -1

 .گردد سازیپیاده آن در نوینی سازوکار و قرارگرفته

 روزب و سازیهمگام نوعی مخاطبان، بین در هم و صنعت این فعالان سطح رد هم تا است نیاز سنتی بازار از عبور برای -2

 همراه گروه دو هر علمی و آگاهی سطح ارتقاء با بایستمی امر این. پذیرد صورت جهانی استانداردهای بر منطبق رسانی

 در تنوع و خلاقیت بروز برای مناسب بستر آوردن فراهم و جدید نگاه گیریشکل برای عرصه ایجاد دیگر سوی از. باشد

 .باشدمی کشور جواهرات صنعت در جانبههمه جهش یک الزامات از ها،جنبه تمامی

 حسط سازیهمسان برای را راه مرجع، تحقیقاتی و نظارتی نهادهای تشکیل و ملی استانداردهای و هانامهشیوه تنظیم -3

 .آوردمی پدید کشور جواهرات صنعت در را یکپارچه سیستمی و هموارساخته فنی و مهارتی علمی،

 هایاهرم و بوده صنعت این در تأثیرگذار و ناپذیرخدشه اصول از جواهرات تجارت در سازیشفاف و اعتماد حس ایجاد -4

 .باشندمی کشور در امر این شدن نهادینه باعث کنترلی، و نظارتی

 در کنندهتسهیل عوامل از و بوده مهم بسیار کشور هراتجوا صنعت فعلی جایگاه ارتقاء در المللیبین هایهمکاری -5

 لمیع سطح با ملی استاندارد یک بر مبتنی و یکپارچه آموزش همچنین. شودمی شناخته جدید، ساختار سازیپیاده جهت

 در ار نیکلا گذاریسیاست و شده در نظر گرفته اصلی نیاز یک عنوانبه متخصص، و خبره کار نیروی تربیت برای مطلوب

 .نمایدمی طلب آموزش بخش

Archive of SID

www.SID.ir

http://www.sid.ir


 
 
 

17 

 

 به جواهرات صنعت هایعرصه تمامی در را ساختاری تحولی امر، این الزامات و جهانی بازارهای به ورود انگیزه ایجاد -6

 .سازدمی آزاد مقوله این تحقق جهت در را بومی موجود هایپتانسیل و آورده وجود

 تأثیر ها،حوزه این در شاخص مجهز هایکارگاه و لابراتوارها هیزتج و گوهرشناسی مقوله و تراش مبحث به توجه -7

 .دهدمی ارتقاء شدتبه را محصولات کیفی و کمی سطح و داشته جواهرات بازار وجهه بر مستقیم

 جادای راه و بوده مؤثر بسیار کشور جواهرات پویای بازار گیریشکل تسهیل در دولتی هایکمک و قانونی هایمساعدت -8

 یرمس در کنترلقابل و شفاف بستری ایجاد باعث امر این. نمایدمی سد را موازی غیرقانونی بازارهای و قاچاق گری،سطهوا

 .نمایدمی تضمین را آن تداوم و شده کشور جواهرات تجارت
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