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ين از جمله فرهنگ سازآییابتدايهارساختیزيدر جامعه مستلزم بسترسازیشدن اقتصاد مقاومتنهیرواج و نهاديبرا
اکثر ارتباطات يو کاربردیامروز که بستر اصليایباشد. در دنیدر جامعه میاقتصاد مقاومتیکليهااستیسنییو تب

يهاو شبکههاتیاز جمله سايمجازيهاو گام نهادن در رسانهيگذارهیداده اند سرمالیتشکيمجازيهامردم رسانه
ییارسانهیاقتصاد مقاومت،ياجنگ رسانهدانیاست در حال حاضر در میهی. بددیآیهم بشمار ملازم و ميامریاجتماع

نوع نیمربوط به ايبتواند محورها،یو قدرت اقناع افکارعموميسازخواهد تا با آگاهیو منعطف معیسرار،یو هوشایپو
آن بوده بریمقاله سعنیاست، لذا در ایلیتحلـ یفیمقاله توصنیدر اقینگرش را براقتصاد کشور اعمال کند. روش تحق

در تحقق اهداف، چشم انداز، يمجازيو مطالعه منابع معتبر در ارتباط با موضوع، به نقش رسانه هایاست که با بررس
پرداخته شود.یاقتصاد مقاومتیکليهااستیسنییو تبيفرهنگ ساز

کیتجارت الکترون،یاسلاميفرهنگ، بانکدارشبکه هاي اجتماعی،،يمجازيهارسانه،یاقتصاد مقاومتکلیدي: گانواژ
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The Examination of Virtual Media Potentialities in Culture-
building Practices and Explaining Resistive Economy in Society

Abstract
Institutionalizing and circulation of resistive economy in society need preparation of primary
platforms as culture-building practices and explaining  of general policy of resistive economy
in society. In this world that the virtual medias have made major and practical  platform oh
the most of the relations,  investment in this medias as sites and social channels are necessary.
It is evident that in today's media battlefield, resistive economy needs dynamic, alert ,felixable
and fast media to apply the axis of this attitude to economy of country with informing and
satisfaction of common thoughts. The method of research in this article is descriptive-
analytical, so in this article valid references which are related to issue have been studied to
make clear the role of virtual Medias in realization of ends, views, culture-building practices
and Explaining Resistive Economy in Society.

Keywords: Economic Strength; Virtual media; Social Networks; Culture; Islamic Banking;
Electronic business

مقدمه -١
داشت دیتوان امینمابدیاست که اگر تحقق نییهانهیو زمطیشراجادیو ايسازبسترازمندینیبه اقتصاد مقاومتیابیدست

نگرش و نش،یبرد،یگیآن شکل مادیبر بنیکه اقتصاد مقاومتیعواملنی. از مهمترردیدر جامعه شکل گیکه اقتصاد مقاومت
به اهداف اقتصاد یابیبه منظور دست نیبنابرامطرح است.یانسانيهاتیفعاليمحرکهران موتوفرهنگ جامعه بوده که به عنو

گام ریمسنیآحاد جامعه در اياقتصاديشود تا رفتارهانهیو نهادجادیآن در جامعه اياست فرهنگ لازمهيضرور،یمقاومت
هاي مختلف مجازي ها و بخصوص شبکهرسانهبه نفوذ روز افزون میان باتوجه این در.)1392(طاهري بازخانه و خضري، بردارند

هاي علمی از این بستر در سازي ضروریست با بررسیتر شدن نقش آن در امر فرهنگدر بین آحاد مختلف جامعه و پر رنگ 
هاي نفوذ رسانههاي احتمالی گذاري اصولی از آسیبراستاي ترویج اهداف فرهنگ اقتصادي مقاومتی بهره جست و با سیاست

جلوگیري کرد و این تهدید را تبدیل به فرصتی ارزشمند گرایی باشدتواند ترویج مصرفهاي میاز آنفراگیر مجازي که یکی
نمود.

يهانظر به چالشنیبنیگردد. در ایمیمسائل جوامع و دولت ها تلقنیتریاقتصاد همواره از اساسیکنونيایدر دن
موضوع ياژهی) با اهتمام وی(مدظله العاليمقام معظم رهبرریکه در چند سال اخدیورمان موجب گردکشيروشیپياقتصاد

ها علیه آنچه مسلم است اکثر تحریم.ندیو استقلال اقتصاد کشور مطرح نماکلاتبرون رفت از مشيرا در راستایاقتصاد مقاومت
توان گفت باتوجه به پایبندي طرف آمریکا انجام شده است. میبه طور یک جانبه از2006جمهوري اسلامی ایران تا سال 

کشورمان پایانی نخواهد داشت، اما اهاي خصمانه آمریکا بمسئولان و ملت ایران به اصول و ارزش هاي انقلاب اسلامی، سیاست
هاي خصمانه سیاستآنچه اهمیت دارد این است که باید در این برهه حساس نیز با تمام توان و ظرفیت در مقابل این

ایستادگی و مقاومت کرد.
زیاديخیلیعمراینکهباکههستنداجتماعیروابطفضايازجدیدينسلاجتماعی،هايشبکهو مجازي هايرسانه

عمومی مردم سیطره پیدا کنند. مردماذهان وارد شده و بر روابط اجتماعی و مردمزندگیدرخوبیاند بهتوانستهندارند،
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فاصلهازواندآمدههمکنارمجازيهاي اجتماعیاز طریق رسانهمتفاوتاجتماعیهايگروهازومختلفسنیندراريبسی
پررنگینقشاجتماعیهايشبکه.کنندمیارتباط برقرارهمبااجتماعیهايشبکهطریقازواقعی،دنیايدردوربسیارهاي

سطحدروافراداجتماعیوفرديمختلف زندگیابعادبرهاسایتاینگرفت.نادیدهراهاآنتواننمیودارندامروزدنیايدر
تريمهموبیشترمراتببهنقشآیندهدروگسترش هستندحالدردلیلهمینبهوثیرگذارندأتالمللبینحتیوکشورها

.)1391کرد(اسلامی، خواهندبازيزندگیدررا
نوعازاجتماعیروابطازايي دستهوسیلهبهکهها) استسازمانافراد،مثالها(برايگروهزاايدستهاجتماعیيشبکه
.)Singh, 1998اند() به هم متصل شدهفعالیتهاي اقتصاديوجوه،انتقالدوستی،مثالخاص (براي

اقتصاد مقاومتی تعریف- 2
المللی مطرح شده است. هم اکنون اقتصاد ایران باید بر مبنا و ینهاي باقتصاد مقاومتی ادبیاتی است که در مقابله با تحریم

المللی فائق آمده و تهدید تحریم را به فرصت تبدیل کند. آن هاي بینتا از این رهگذر بتواند بر تحریمهدااصول درستی گام نه
متی ایجاد کرده است.اصول و مبناهایی که اقتصاد ایران باید داشته باشد، ادبیاتی را به نام اقتصاد مقاو

اثر کردن آنها و در شرایط تلاش براي کنترل و بیآنهاي فشار و متعاقبتشخیص حوزهبه معناياقتصاد مقاومتی «
هاي ها و تاکید روي مزیتاقتصاد مقاومتی در راستاي کاهش وابستگیت.آرمانی تلاش براي تبدیل این فشارها به فرصت اس

».داتکایی استتولید داخل و تلاش بر خو

تبیین اقتصاد مقاومتی- 3
هاي گوناگون به تبیین این مفهوم از ابتداي مطرح شدن اصطلاح اقتصاد مقاومتی، رهبر معظم انقلاب در سخنرانی

اقتصاد مقاومتى معنایش این است که ما یک اقتصادى «اند: اند. ایشان معناي اقتصاد مقاومتی را چنین بیان نمودهپرداخته
اش کاهش پیدا کند؛ یعنى وضع پذیرىته باشیم که هم روند رو به رشد اقتصادى در کشور محفوظ بماند، هم آسیبداش

هاى مختلف خواهد بود، اقتصادى کشور و نظام اقتصادى جورى باشد که در مقابل ترفندهاى دشمنان، که همیشگى و به شکل
همچنین ایشان در جاي دیگر این مفهوم را چنین معنا ».)1391ري، (مقام معظم رهبکمتر آسیب ببیند و اختلال پیدا کند

ى نفى نیست، این جور نیست که اقتصاد مقاومتى معنایش حصار کشیدن دور خود و اقتصاد مقاومتى فقط جنبه«کنند: می
دهد که هد و اجازه میدفقط انجام یک کارهاى تدافعى باشد. نه، اقتصاد مقاومتى یعنى آن اقتصادى که به یک ملت امکان می

».)1391(مقام معظم رهبري، حتى در شرایط فشار هم رشد و شکوفایى خودشان را داشته باشند
بنابراین باید توجه داشت که اقتصاد مقاومتی به معناي اقتصاد تدافعی یا ریاضتی نیست، بلکه در حقیقت نوعی اقتصاد و 

پذیر ها و نقاط آسیبز تهدید به عنوان یک فرصت است. حال باید دید زمینهریزي تعاملی مبتنی بر راهبرد استفاده ابرنامه
توان این تهدیدها را به فرصت تبدیل نمود و به عنوان فرصتی براي ساز تهدید چیست و چگونه و با چه راهبردي میزمینه

اقتصادي نیز دست یافت. بنابراین به اصلاح یا حتی جراحی اقتصادي استفاده کرد و در عین رفع تهدیدها، به رشد و شکوفایی 
، هاي رشد و توسعهفرآیند شناسایی نقاط آسیب و تهدیدهاي خارجی و داخلی و تبدیل این نقاط ضعف و تهدیدها به فرصت

شود.اقتصاد مقاومتی گفته می

نقش فرهنگ در اقتصاد-4
هاي فرهنگ شود که یکی از حوزهمیي فراگیري را شاملواضح و مبرهن است که موضوعات فرهنگی، خود دامنه

اي از موارد، علاوه بر آنکه تنیدگی در پارهتنیدگی مسائل اجتماعی بر کسی پوشیده نیست. این درهمدرهم. اقتصادي است
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هاي هاي تأثیرگذار بخشمند است. این اهمیت به جهت حوزهي اهمیت بیشتري نیز بهرهوضوح قابل رویت است، از درجهبه
.جامعه بر یکدیگر استمذکور

ها بر یکدیگر اي که همواره در طول تاریخ بشر با یکدیگر در ارتباط تنگاتنگ هستند و تأثیر و تأثر آندو مقوله
ي دهندهي بسیاري از تحولات اجتماعی است، اقتصاد و فرهنگ است؛ چرا که بازار محلی بوده است که شکلدهندهتوضیح

ها، آداب و رسوم و در معنایی کلی رفتارهاي ی افراد بوده و هست و بدین واسطه، بسیاري ارزشبسیاري از تعاملات اجتماع
.فرهنگی افراد را شکل بخشیده است

تنیدگی و تأثیر و تأثر به حدي است که مقولاتی چون اقتصاد و فرهنگ، اقتصاد فرهنگی و فرهنگ اقتصادي در این درهم
هاي مذکور از آن رو صورت گرفته است که بندياز اندیشمندان قرار گرفته است. تقسیمآن مطرح شده و مورد توجه بسیاري

ها و رفتارهاي اي از موارد امور اقتصادي علت برخی از ارزشها برقرار نمود و در پارهتوان رابط علیت قطعی بین آنشاید نمی
.ي بسیاري از مسائل اقتصادي بوده استی پایهاي دیگر از موارد، مسائل فرهنگی و ارزشفرهنگی بوده و در پاره

هر فعالیت اقتصادي نیازمند اصولاً به عبارت دیگر، هر فعالیت فرهنگی اقتضائات اقتصادي را به دنبال خود خواهد داشت و 
دیدي اقتصادي بر«بسترهاي فرهنگی مخصوص به خود است. آنچه در این مجال بدان پرداخته خواهد شد عبارت است از: 

؛ یعنی در این مجال ضرورت توجه به فرهنگ اقتصادي فعالان اقتصادي، اعم از حکومت و آحاد »ي اقتصادمسائل فرهنگی حوزه
تر موضوع با اغماض از دیگر مسائل متأثر بر روابط این دو گردد که براي تبیین بهتر و سادهگردد. متذکر میمردم، تبیین می

.شودنظر میشناسی و...، صرفشناسی، جامعهحوزه، نظیر مقولات سیاسی، روان
دهند و بر آن هاي اقتصادي خود بروز میرسوم مردم دارد که در فعالیتوفرهنگ اقتصادي اشاره بدان بخش از آداب

ییر و طور مداوم، درحال تغپایبند هستند. این بخش از فرهنگ، به دلیل سرعت بالاي تحول اقتصادي در دنیاي مدرن امروز، به
وکار و فرهنگ حالت گذار دنیاي امروز به هاي قدیمی کسباي از اوقات، تعارضاتی بین فرهنگاي که در پارهگونهتحول است؛ به

.نمایدهایی در عملکرد صحیح خود میآید و از این رهگذر، جامعه را دچار تنش و نارساییوجود می
شود، مبتنی بر نفی دستاوردهاي فرهنگی گذشته و مطلقاً م مشاهده میآنچه که در مجموع رفتارهاي اقتصادي امروزه مرد

هاي تجارت و فعالیت اقتصادي که رسد جداي از شیوهصحیح شمردن دستاوردهاي فرهنگی معاصر است؛ حال آنکه به نظر می
فطرت انسانی یکسانی با هاي فعال در بازار و اقتصاد دارايشدت پیچیده شده و پیشرفت کرده است، انساندر عصر حاضر به

اند و بسیاري از مسائل ارزشی همچنان مانند گذشته است و مسائل فرهنگی، که در امور اقتصادي بر محور انسانیت گذشتگان
.توانند مبناي عمل قرار بگیرندکردند، همچنان میتأکید می

طلبد، ورسوم مخصوص خود را میول آداببنابراین در اینکه دنیاي اقتصادي ما در حال تغییر و تحول است و این تح
شود که به مرور زمان به رسوم) بر محوریت انسانیت انسان بنا میوشکی نیست؛ لکن بسیاري از مبانی عمل اقتصادي (آداب

و... از یابد. مقولاتی مانند انصاف، صداقت، اعتماد در معامله، رعایت عدالت اقتصادي دلیل ثبات فطرت انسان تغییر چندانی نمی
.این قبیل هستند

ي اهمیت بیشتري اي که مبتنی بر دینی الهی باشد و فرهنگ ملی قوي داشته باشد، از درجهاین امور بالاخص در جامعه
ي خاص زمانی، بلکه براي ادوار است؛ ي اقتصاد نه براي یک نسل یا دورههاي فرهنگی اسلامی در زمینهبرخوردار است. توصیه

.هاستبر فطرت الهی انسانچرا که مبتنی 
اي قوي، شود، تنزل فرهنگ اقتصادي جامعه، آن هم با پشتوانهآنچه امروز در بخشی از رفتارهاي اقتصادي مشاهده می

برد، بلکه کار ایرانی را از بین میوي تحول در امور اقتصادي است که نه تنها دستاوردهاي فرهنگی رفتار کسبشاید به بهانه
.شودهاي اقتصادي مقارن و متضاد با دستورات اسلام میگیري فعالیتموجب شکل

ي اصلی آن باید کسب روزي حلال و دوري از محرمات باشد و هدفی جز کسب رضایت در بازار و اقتصادي، که دغدغه
ك عمل شده مندي مادي بیشتر و بیشتر به هر طریقی ملاالهی دنبال نشود، کسب سود به هر قیمتی و حداکثر شدن بهره

!است تا جایی که کسب آسایش خاطر مادي افراد ارجح بر کسب رضایت خداوند شده است
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چندان اقتصاد در ي فرهنگ اقتصادي به جهت اهمیت دوهاي فرهنگی بسیاري در جامعه وجود دارد، لکن دغدغهدغدغه
هرچه بیشتر ر این زمینه موجبات نگرانیهایی دها باشد و وجود غفلتترین آنشرایط کنونی کشور شاید یکی از مهم

اي که گونهآورد. این غفلت هم در نزد برخی مسئولین امر است و هم در قشرهاي مختلف مردم بهمندان را به وجود میدغدغه
مبناي اند؛ فرهنگی که سالیان سال بر زمینه را براي تخریب آداب و رسوم اقتصادي (فرهنگ اقتصادي) گذشته به وجود آورده

:ریزي شده است؛ مگر نه آنکه امام صادق (ع) فرمودندهاي اقتصادي پایهاصول اساسی اسلام، این دین مبین، در فعالیت
خواهد وارد کسب و تجارت شود، باید قبل از هر چیز مسائل دین و احکام معامله را یاد بگیرد، تا بداند چه معامله هرکس می«

لال است و چه چیز و چگونه حرام. هرکس از قبل، مسائل دینی و احکام شرعی خرید و فروش (و دادوستد چه چیز و چگونه) ح
.»شودناك (و حرام) غرق میرا نداد و وارد این کار شود، در خوردن اموال شبهه

تحقق اقتصاد مقاومتیفرهنگ سازي و- 5
است که در برابر همه فشارها بتواند مقاومت کند ومولد و مستقل اگر بپذیریم اقتصاد مقاومتی به معناي اقتصاد خودکفا،

هاي اقتصاد مقاومتی را باید خود باوري شاخصهها وترین مولفههاي جامعه را با استواري محافظت نماید؛ بنابراین از مهمستون
اعتماد جامعه دانست.و

توان هایی است که اگر تحقق نیابد نمیمینهزایجاد شرایط وبنابراین دستیابی به اقتصاد مقاومتی نیازمند بسترسازي و
امید داشت که اقتصاد مقاومتی در جامعه شکل بگیرد که یکی از مهم ترین عوامل آن فرهنگ سازي به عنوان موتور محرکه 

بسته تواند در برابر تلاش هاي دشمنان جهت وادر همین راستا باید جامعه به این باور برسد که میفعالیت هاي انسانی است.
گیرد، حال باید دید چگونه این صورت است که اقتصاد مقاومتی شکل میکردن و مخدوش نمودن استقلالش مقاومت کند. در

می توان فرهنگ سازي را دراین مقوله ایجاد کرد.
ده است ي کوتاه به معناي فرهنگ خواهیم کرد. در مورد فرهنگ تعاریف متعددي آمال از پرداختن به این موضوع اشارهقب

از نوع نگرش ها، باورها،ايمجموعه« : که اگر بخواهیم تعریفی جامع داشته باشیم می توان گفت: فرهنگ عبارت است از
سازي در تحقق اقتصاد مقاومتی با این تعریف و با توجه به ضرورت فرهنگ» هاعرفعادات ورسوم وها، آداب وارزشاعتقادات،

یابد، پس قابل مدیریت مییک فرایند تغییري است که در یک جامعه شکل می گیرد و دراپدیدهباید گفت؛ از آنجا که فرهنگ
هایی است که رفتار مردم را تحت تاثیر از اندیشه ها، اخلاقیات، آداب و سنتاياست. به عبارت دیگر فرهنگ هرچند مجموعه

ر پذیري، مدیریت پذیر است.دهد ولی باید توجه داشت که فرهنگ به سبب تغییمستقیم قرار می
سازي بایستی در جهت اهداف اقتصاد مقاومتی مدیریت شود. در واقع توان به این نتیجه رسید که فرهنگبا این مقدمه می

ايتا با ایجاد تغییر در افراد جامعه، زمینه تغییرات کلان اجتماعی را فراهم آورد. جامعهنوعی مهندسی فرهنگ صورت گیرد.
که بر این باور است که نمی تواند، با تبیین توانایی و استعداد هاي افراد می توان او را به این خود باوري رساند.

ها، انواع و ارکان فرهنگ شناخته شود و نوع متعامل آن ها را در هر وضعیت در مهندسی فرهنگ، تلاش بر آن است تا لایه
بایست ه ها و اخلاقیات و رفتار مورد پذیرش هدایت کرد. بنابراین در این جا نیز میبه دست آورد و آن را به سمت تعالی اندیش

همه این موارد لحاظ شود تا جامعه فرهنگ توانستن و خواستن را در خود و رفتارهایش به نمایش گذارد و توانایی مقابله با 
دشمنان را بپذیرد.

مهندسی فرهنگی تلاش بر آن است تا همه حوزه ها و ابعاد این نوع مهندسی غیر از مهندسی فرهنگی است. زیرا در
مختلف یک جامعه از سیاست، اقتصاد، ورزش، هنر، امور نظامی و انتظامی، آموزش و بهره وري و مانند آن در چار چوب 

فرهنگی خاص هدایت و مدیریت گردد.
ن شکل گرفته است را مدیریت و تغییر در مهندسی فرهنگ اقتصادي، هدف آن است که فرهنگی که اقتصاد مبتنی بر آ

دهیم تا چنان در جامعه شکل گیرد که مبتنی بر اهداف اصلی تصمیم سازان و تصمیم گیرندگان کلان جامعه باشد.
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بایست دو در این حین بایستی به این نکته مهم هم اشاره کنیم که در حوزه مهندسی فرهنگ اقتصاد مقاومتی نیز می
سلطه برمستکبران و دشمنان پذیرفته شود. تا اقتصاد مقاومتی شکل گیرد. اگر جامعه به این باور نرسد اصل اساسی توانستن و

تواند در حوزه اقتصادي مثلاً به استقلال و خوداتکایی برسد تا این که وجود دشمنان و سلطه گران مستکبر و متجاوز را که می
ترین ارکان ت و در این جا است که نقش بانک به عنوان یکی از مهمتوهم بشمارد، هرگز اقتصاد مقاومتی شکل نخواهد گرف

گردد.اقتصادي مطرح می
تواند بستر ساز فرهنگ سازي در همانطور که قبلاً اشاره شد تحقق بانکداري اسلامی و گام برداشتن در راستاي آن می

اقتصاد مقاومتی باشد.
ها بر نظام بانکی است که حداقل ها، تهدیدها وتحریموم در برابر بحرانالبته قدر مسلم آن است که براي داشتن اقتصاد مقا

ها و کمبودهاي این اول آنکه حرکت به سمت تحقق واقعی بانکداري اسلامی و رفع خلاءدو وظیفه را در امور خود قرار دهد.
هاي مدبرانه و عالمانه از اتخاذ سیاستهاي خود قرار دهد و دوم آن که با گذاريها و سیاستبخش را سر لوحه تمامی مسئولیت

ثبات اقتصادي آرامش نظام پولی کشور صیانت نموده و با مدیریت و هدایت نقدینگی جامعه در کانال تولید ملی، خودکفایی و 
استقلال اقتصادي را براي کشور به ارمغان آورد.

ها در جامعه و نظام بانکی د نیازمند زیر ساختتوان فرهنگ سازي را در بانکداري اسلامی ایجاد نمواین که چگونه می
.است

گیري از تعالیم دینی و فرهنگی و ایجاد فرایندهاي زیرساختی و نظام مند در چارچوب قوانین هاي بومی با بهرهایجاد مدل
رکت به سوي ها در راستاي مفاهیم قرض الحسنه و حگام برداشتن مدیریت بانک.بسیار ثمر بخش خواهد بوداسلامی قطعاً

، ، ارتقاي نظام سلامت، ایجاد اعتماد در میان جامعههدفمند نمودن قوانین و مقررات با الهام از بانکداري اسلامی و بدون ربا
تواند در تحقق این امر کمک شایانی نماید.می.ارزش سازي، تسهیل در مقررات بانکی، جلوگیري از رانت و مفاسد اقتصادي و..

مجازيهايرسانهمیت و اهنقش-6
Joseph»جوزف استیگایتز«مجازي به عنوان ابزاري قدرتمند براي مشارکت در توسعه، به وسیله هايرسانهاهمیت 

Stiglitz برقرار شد؛ 1999آلمان در دسامبر »بن«اقتصاددان ارشد قبلی بانک جهانی در اولین کنفرانس شبکه توسعه که در
ها و هم خطراتی وجود دارد. از خاطرنشان کرد؛ که در کار توسعه این شبکه عظیم، هم موقعیتمورد تأکید قرار گرفت. وي

یافته بسیار بیشتر از کشورهاي در حال توسعه بوده جنبه خطرات، رشد اینترنت در ایالات متحده و دیگر کشورهاي توسعه
نه کاهش شکاف بین کشورهاي توسعه یافته و این مسئله ممکن است اینترنت را به صورت ابزاري براي افزایش واست.

کشورهاي در حال توسعه درآورد. امروزه هر کودکی در هر نقطه از دنیا که به اینترنت دسترسی داشته باشد؛ کتابخانه جدید 
ینی جهانی بنگرید و محلی دوباره آفر«معتقد به این رویکرد است؛ که »استیگلیتز«را در دسترس خود دارد. »لکساندریا«

هاي اطلاعاتی و دیگر منابع هاي بزرگ، بانکبه عبارت دیگر دانش جهانی کسب شده از مخازن کنونی، مانند کتابخانه»کنید.
هاي محلی بازگردانده شود. دانش، که به وسیله اینترنت در دسترس است؛ باید نهادینه گردد؛ دوباره کشف شود و به موقعیت

محلی توسعه، در رابطه با درك - ي اصول جهانیعات محلی و موضوعات ایجاد شده در آن، آینهآوري جهانی اینترنت و اخترافن
اي تواند؛ به وسیله هر کشوري و یا منطقهمحلی می-دانش و کاربرد آن است. در نتیجه اینترنت به عنوان مظهر اصل جهانی

فته شود. این مسئله به کاربران در کشورهاي در حال براي جمع آوري دانش جهانی و برگرداندن آن به وضعیت محلی به کار گر
توسعه بستگی دارد؛ که کاربردهایی را ایجاد نمایند؛ که قادر به اجراي مسئله بومی سازي به روشی بهینه، بر اساس نیازهاي 

)mcknight and cukor, 2001(خود آنها باشد

یهاي مجازي در فرهنگ سازي اقتصاد مقاومتپتانسیل رسانه-7
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افزایش فزاینده اهمیت اقتصادي فن آوري هاي اطلاعات، به ویژه اینترنت در ارتباطات در سطح جهانی، به وضوح به 
روسیه و هم شود. برنامه ریزان در کشورهاي کمتر توسعه یافته، مانند هند،ي مثال صنعت نرم افزار نشان داده میوسیله

هاي چند ملیتی کار کنند. توانند؛ به عنوان کارمندان عادي شرکتاشغالی میپیمانان قبلی آن در اروپاي شرقی، و فلسطین 
هستند؛ کدهاي »هامرگ فاصله«ریزان که آشکارا شاهد بدون آنکه کشور خود و یا حتی خانه خود را ترك نمایند. این برنامه

ات شرکت نمایند. نه به این دلیل که در کشوري کنند. آنان قادرند در اقتصاد اطلاعکامپیوتري را بر روي رایانه خود مبادله می
هاي پیشرفته را در اختیار دارند؛ بلکه به دلیل آن که آموزش کنند؛ و نه به این دلیل که آخرین فناوريصنعتی زندگی می

نماید. میاند. این مثال، بسیاري از مسائل اساسی عصر اطلاعات را در رابطه با دنیاي در حال توسعه، روشن مناسبی داشته
هایی اطلاعات و ارتباطات، نقشی اساسی درتوسعه اقتصادي، سیاسی همان گونه که به وسیله مثال بالا نشان داده شد؛ فن آوري

کشف، انتشار و اعمال دانش جدید، اشاعه اطلاعات مربوط به بهترین عملکردها، و ردوبدل کردن .کنندو فرهنگی ایفاد می
گردد. در هاي مؤثر به وسیله فن آوریهاي اطلاعات و ارتباطات تسهیل میسعه است؛ که به گونهنظرات، اصول اساسی کار تو

هاي صنعت هاي جدید در بخشتوانند مشاغل جدید ایجاد نمایند؛ موقعیتها میي توسعه اقتصادي، این فن آوريحوزه
ها جریان اطلاعات وراي مرزها را ممکن آوريفنتري را فراهم نمایند. اینوخدمات ایجاد کنند؛ و نیروي کار آموزش دیده

نیکولاس «بخشند. تجارتی که به قول آوري پیشرفته را، ارتقاء میالمللی خصوصاً در زمینه فنبیناند؛ و تجارتساخته
Nikolas»نگروپونت Negroponte را رمایه گذاري مستقیم خارجیهاست. این نوع تجارت سدر ذرات و نه در اتمتجارتی

).mcknight and cukor, 2001(کندمیجذب

اي تهترین اجزاء اینترنت هستند. چرا که شرکي زیرساخت اتصالات تجاري، رشد یابندهوري اقتصادي و توسعهامروزه بهره
بیشتري ارتباطات نزدیکتري با مشتریان، همکاران تجاري، فروشندگان و منابع اطلاعاتی از طریق شبکه برقرار

). البته تا امروز تحقیقات کمی درباره تأثیر استفاده از اینترنت توسط سازمان هاي تجاري درکشورهاي Press, 1996کنند(می
کنند؛ که اینترنت بیانگر ابزاري براي بهبوددرحال توسعه صورت گرفته است. هر چند که بسیاري از صاحب نظران فکر می

.اي و توجیه اولیه مسئولین استسازي رسانهمهمترین بحث اقتصاد مقاومتی فرهنگبه عبارتی دیگر وري اقتصادي است.بهره

)تلگرام(مثالی از پتانسیل شبکه اجتماعی -1- 7
يپرسرعت رونترنتیبه ایشاهد رشد دسترسریسال اخکییدرصد است فقط ط115در کشور لینفوذ موبابیضر

و در نتیجه دسترسی هوشمنديهابه تلفنياباعث شد که اقبال گستردهنیو هممیبود4Gو 3Gيهاشبکهجادیبا الیموبا
.شودجادیدر کشور اهاي اجتماعیآسانتر به شبکه

رسد. کاربران هاي اخیر نام شبکه اجتماعی تلگرام بیش از هر شبکه اجتماعی موبایلی دیگري در ایران به گوش میدر ماه
در همین است. در حالی که این برنامه منتسب به روسیه استلی محبوب در کشورمان بیشتر از روسیهاین اپلیکشین موبای

به در حال حاضرتلگرام يهاکانالاین شبکه اجتماعی متحول گردید. »کانال«قابلیتی تحت عنوان با افزوده شدناواخر هم
ها کانالياندازو با راهلیبر موبایمبتنیشبکه اجتماعنیاوم امدشرفتیاند. پشدهلیتبدياو محبوب رسانهدیابزار جدکی

.استدهیرسيدیبه نقطه جدکنندیاز مخاطبان فراهم ميادیجمع زيمحتوا را براهیکسویکه امکان انتشار 

امیپهیکسویاند و آن را به سمت ارسال دادهرییرا تغیاجتماعيهاشبکهیتعاملریمسعتاًیتلگرام طبيهاکانال
يهاو مجلات وجود داشته است). مخاطبان کانالویرادون،یزیمثل تلویسنتيهادر رسانهنیاز اشیکه پيزی(چاندبازگردانده
عرصه نیمشخص است که در ااند.کنندهافتیتنها درلیدلنیو به همرندمطلب بگذايروينظرتوانندیتلگرام نم

کیتلگرام يهاتلگرام انجام دادند اما کاناليهااستقبال را از کانالنیشتریبيخبرياهتیمحتوا مانند سادکنندگانیتول
شیپیامکاننیکنند. چنجادیبا مخاطبان امیمستقيارابطهخواهندیاست که مها و شرکتهاتیشخصيامکان خوب هم برا
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تلگرام تیو محبوبلیود داشت، اما در دسترس بودن موباوبلاگ وجاییشخصتیساوبياندازو راهنترنتیاقیاز طرزیننیاز ا
.ابندییبه محتوا دسترسترعیسراریکه مخاطبان بسکندیامکان را فراهم منیا

میلیون نفر است که 14طبق اعلام وزارت ارتباطات و فناوري اطلاعات هم اکنون تعداد کابران تلگرام در ایران بیش از 
هاي اقتصاد برداري از این پتانسیل عظیم در جهت تبین سیاستبهرهو لزومو بدنبال آن بر اهمیتروز به روز برآن افزوده 

شود. افزوده میمقاومتی 

نتیجه گیري:-8
تواند نقش مهمی در اقناع اذهان مخاطبین داشته باشد. یابد و میرسانه، صرف نظر از محتوا، به صورت پیام انتقال می

گیرند و دچار تزلزل در عقاید و ي اطلاعاتی قرار میکه خود بدانند، مورد هجمهنهاي جمعی، بدون ایسانهبسیاري از مخاطبین ر
) که اقتصاد مقاومتی یکی از این موارد است.1388شوند(واعظی،تشکیک در معلومات می

بطوري که مغفول ماندن یا د. نمتی دارسازي اقتصاد مقاواي در گفتمانکننده، نقش تعیینهاي مجازيویژه رسانهبه هارسانه
گرایی (بخصوص کالاهاي هاي تبلیغاتی بیگانگان و رواج مصرفساز ورود همجمهتواند زمینهها میبرداري از آنضعف در بهره

ن ایال آن دور شدن از مسیر دستیابی به اقتصادي مقاومتی گردد و بخارجی)، وارد شدن ضربه به تولید و اشتغال ملی و بدن
، اقتصاد مقاومتیهاي تبیین دقیق و پیگیري استراتژيبرداري اصولی از این بستر و بدنبال آن. اما بهرهمقوله را به حاشیه براند

سازي اقتصاد مقاومتی است ي گفتمانتواند برکات فراوانی داشته باشد. ماتریس ذیل، چارچوب پیشنهادي در زمینهدر عمل می
.)1(جدول استهاي مجازي که بیشتر پیرامون رسانه

یاقتصاد مقاومتيسازگفتمانينهیدر زميشنهادیچارچوب پ) 1جدول (
هاي بلندمدتاستراتژيمدتهاي کوتاهاستراتژي

هاي استراتژي
ايملی و منطقه

تبیین دقیق از اقتصاد مقاومتی و رصد اخبار آن-
هاایجاد کمپین-
هاي غیر کالاتبلیغات گذاري در جهت کاهش سیاست-

ضرور و تجملاتی 
حذف تبلیغات کالاي خارجی-

ي عاملیت به اقتصاد مقاومتی: پرهیز از گذاري در زمینهسیاست-
گراییي تجملاشاعه

ترویج اقتصاد مقاومتی و مفاهیم پیرامونی آن به صورت -
هاي شبکههايو کانالهاهاي تخصصی و گروهدر سایتتخصصی؛ 
تلگرامنظیراجتماعی

هاي استراتژي
فراملی

حل مقابله تبیین دقیق از اقتصاد مقاومتی به عنوان راه-
ي اقتصادي، به ویژه در کشورهاي مستضعف و با سلطه
نیافتهتوسعه

علمی براي مخاطبین فراملی با هايمحتواتولید -
کمک نخبگان حوزه و دانشگاه در این زمینه

ي نشان دادن اقتصاد مقاومتی به عنوان گذاري در زمینهسیاست-
ي آن توسط استراتژي نو و متمایز به دنیا و جلوگیري از مصادره

هاي بیگانهرسانه
ي هاي زندهترویج اقتصاد مقاومتی و مفاهیم پیرامونی آن به زبان-

دنیا

همه آحاد مردمز به عزم و همکاري تنگاتنگ سازي اقتصاد مقاومتی نیابایستی به این نکته مهم توجه داشت که اجرا و فرهنگ
هاي مجازي و با ابزارهاي امروزي و تأثیرگذار همچون رسانهبتوانیم نظام و مردم دارد و امید است با تلاش همه مسئولان 

را در جامعه نهادینه سازیم.اقتصاد مقاومتیفرهنگ هاي اجتماعی، شبکه

تشکر و قدردانی
بانک مهر اقتصاد و ICTکاري جناب آقاي دکتر سید مهدي حسینی ریاست محترم معاونت بدینوسیله از زحمات و هم

آید.همچنین جناب آقاي مهندس سعید بدره ریاست محترم اداره شبکه و ارتباطات بانک مهر اقتصاد تقدیر و تشکر بعمل می
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نابع و مراجعم
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